Carta a nuwestros loclores

a millonaria contratacién de David Beckham

por ¢l equipo espaiiol Real Madrid, ha suscitado
el tema de la rentabilidad del mercadeo de las
grandes figuras del fitbol mundial. A Beckham no se le
ha otorgado oficialmente el titulo del mejor jugador del
mundo. ;Por qué, entonces, se convierte en la figura
mds atractiva del mercado? ;Por qué Ronaldo y otros
jugadores de gran prestigio no logran el éxito de
Beckham? El articulo de portada de este nimero de
Chasqui trata de dar las mejores pistas para responder a
esas y a otras preguntas.

Pocas veces un bestseller ha causado conmocién tan
inmensa en la opinién piiblica como el Gltimo volumen de
la saga del muchacho-mago Harry Potter. Por eso Chasqui
considerd oportuno el estudiar las causas de este fen6meno
y descubrir el secreto de su impacto. Herndn Rodriguez
Castelo, critico literario y distinguido periodista, echando
mano de su abundante erudicién, nos hace reflexionar con
profundidad sobre los alcances de este tema.

La actividad periodistica se ha volcado hacia los
avances de la tecnologia medidtica, creando la profesién
del periodista cibernético, cuyo trabajo se entiende cada
vez mejor aunque no se alcance todavia a percibir cudl
serd, en el futuro, su verdadera dimensi6n. José Luis
Orihuela sefiala los contornos del presente y atisba las
posibilidades del futuro de esta nueva profesion.

La politica ha ocupado espacio preferencial en los
articulos de Chasqui, porque hay en América Latina un
desesperado empefio por descubrir el papel que la
comunicacién desempefia, en sus sorprendentes
resultados. Las elecciones recientes de Argentina y
México reiteran la sorpresa y exigen una explicacion.
Juliana Fregoso, Felipe Gaytin y Federico Rey nos
anticipan una respuesta.

Pocas veces se reflexiona sobre la comunicacion
corporal en los medios y sobre los efectos como la
anorexia que ella puede provocar. Victoria Carrillo
Durdn y Angel Rodriguez Kauth nos ilustran y deleitan
con dos articulos de indudable atractivo.

El tratamiento de los mitos de la prensa americana,
los temores de la ley mordaza venezolana y la
brutalidad en los video juegos e Internet, despertardn
enorme interés.

Este mimero de Chasqui ha conjugado la variedad y
novedad de los temas junto a su tradicional empefio de
tratar lo que al momento cautiva més a la opinién publica.
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I.as series

en los diario




|
Miguel Angel Jimeno

1 tema se nos presenta como una buena opor-
Etunidad para empezar por el final, porque, so-

bre todo, el gran objetivo de estas lineas no es
otro que el de animar a los diarios -a sus periodistas,
a sus mandos- para que, en la medida de lo posible,
lleven bien agarradas las riendas de todas las infor-
maciones que publican. Y porque se trata de eso, es-
te articulo se centrard en un ramillete de ideas que
han ofrecido y ofrecen hoy a sus lectores algunos
diarios espafioles. Ideas que un pufiado de buenos pe-
riédicos nacionales y regionales -La Vanguardia, El
Pais, Diario de Navarra, Heraldo de Aragon, Diari
de Tarragona... - han plasmado en forma de serie.

Abordaremos las series, si, pero cuanto antes va-
le 1a pena sefialar que, por supuesto, no son la tnica
manera que tiene un medio de comunicacion escrito
de salirse del abrumador y mondtono periodismo
convocado. Abrumador porque parece el amo y se-
flor de las paginas de muchos diarios, y monétono
porque disefios, fotografias, titulos y textos se pare-
cen unos a otros por obra y gracia del imperio de la
fuente unica que convoca.

Hacia un periodismo “distinto”

({Coémo salir de ese modo de hacer periodismo
tan asentado? Veamos con brevedad tres posibilida-
des —cada una, obviamente, daria para bastante mas
que una pincelada- antes de profundizar en una cuar-
ta, las series:

La primera estrategia parece obvia, porque es “la
de toda la vida”: les diarios tienen temas, abande-
ran temas, siguen temas, temas que interesa abordar
por su cercania a los lectores, por su vocacién de ser-
vicio a una regién, a una ciudad. Temas que el diario
sigue sin necesidad de que le convoquen las fuentes
habituales -administracién, partidos, sindicatos, ins-
tituciones, clubes...-, fuentes a las que, gracias al se-
guimiento, es el periddico quien convoca para que
respondan a preguntas concretas, para que se com-
prometan a soluciones concretas. Aunque se pueden

comunicacién, académico y consultor. Director de la revista
“Nuestro Tiempo” de la Universidad de Navarra.

J Miguel Angel Jimeno, espafiol, periodista y doctor en
Correo-¢: majimeno@unav.es
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ofrecer decenas de excelentes seguimientos informa-
tivos, veamos -y s6lo en su titulacién- dos casos: las
tarifas de los taxis de Barcelona en La Vanguardia -
se aborda un hecho que han notado miles de personas
en sus bolsillos y se persigue, aunque haya dias sin
presencia relevante en el periddico- y la situacioén de
los inmigrantes que viven en Pamplona en Diario de
Navarra -se “levanta” un asunto que estd a la vista de
cientos y cientos de personas y se sigue durante va-
rios dias, hasta que se soluciona-:

a) Tarifas de taxis en Barcelona: “El redondeo del
taxi. La Vanguardia prueba que las tarifas en euros su-
ben m4s de lo anunciado oficialmente” (28.12.2001),
“Taximetros a inspeccion” (29.12.2001), “Taxime-
tros: Prueba de cargo” (4.1.2002), “Qué bajada
de bandera” (8.1.2002)...

b) La situacién de los inmigrantes en Pamplona:
“La cola de la vergiienza” (26.1.2002), “Tres funcio-
narios para 25.000 inmigrantes” (27.1.2003), “Tra-
bajo comienza ahora a dar cita previa” (28.1.2003),
“Otros 60 inmigrantes pasan la noche en la calle por-
que Trabajo no les informé6” (29.1.2003), “José Car-
los Iribas, delegado del Gobierno: Pido disculpas a
los inmigrantes” (30.1.2003), “250 inmigrantes ob-
tienen cita previa en las seis primeras horas del telé-
fono gratuito” (4.2.2003), “Otra cola nocturna para
inmigrantes” (7.2.2003), “Radiografia de los 30.000
inmigrantes” (13.2.2003...

Las series no son
la tinica manera que
tiene un diario de
salirse del abrumador

y monotono periodismo
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Paginas tematicas. Para abordar “otros” temas
que interesan a los lectores (a todos -como la mi-
croeconomia o economia doméstica- o a un numero-
so grupo -como la caza, la pesca, las nuevas tecno-
logias, la decoracién o las mascotas-) y que apenas
tenfan cabida en las pdginas del diario, muchos pe-
riddicos han adoptado la estrategia de “obligarse”,
casi siempre mediante la publicacién de una pagina
todas las semanas, a informar sobre esos temas.
Aunque lo esencial es contar a los lectores cosas que
pasan o ideas bien trabajadas sobre esos asuntos,
muchos diarios han optado por disefiar una pagina
completa -en la que prima un tema, que se suele
acompanar de un recuadro con la firma o las res-
puestas de un experto, con otro despiece con peque-
fias noticias relacionadas con el tema...-. Estas pagi-
nas teméticas pueden aparecer en cualquiera de las
grandes secciones del diario: local, sociedad-cultura,
deportes, economia.

Las paginas teméticas pueden nacer por un moti-
vo distinto al de dar salida a esos otros temas men-
cionados. Asi, existen casos en los que las teméticas
ofrecen al lector lo que se podria denominar como
un resumen semanal de algin asunto. La Vanguardia,

Las series sustraen a los periodistaé de sus fuentés habituales

i,
s
e

por ejemplo, ha publicado a lo largo de es-

te 2003 dos “péginas” -entrecomillado,

porque no siempre las informaciones lle-
naban todo el espacio- de este tipo: mien-
tras ha durado la competicién, todos los
martes el lector se ha encontrado con “Co-
sas de la liga” (un perfil del futbolista que
ha protagonizado la jornada de Primera Di-
visién y varios breves) y con “La semana
NBA?” (perfil o pequeiio reportaje, breves,
clasificaciones, las estadisticas del jugador
Pau Gasol...).

Las temadticas, obviamente, no son exclu-
sivas de los diarios de informacién general.
Para no alargar este punto, citaremos solo un
ejemplo: en su seccién Expansién & Empleo,
el econdmico Expansion publica una pagina
bajo la cabecera Profesion, en la que cada se-
mana se aborda “La carrera del...”.

Paginas o minisecciones fijas que inserta
el diario en algunas secciones o suplementos. Muy
habituales en la seccién de Deportes, sobre todo el
domingo y el lunes. Los e¢jemplos son muy numero-
sos: “Oé, 0é, 0¢”, el suplemento de deportes que Dia-
rio de Navarra publica los lunes, se cierra siempre
con la cabecera “Con”, bajo la que el lector encuen-
tra una entrevista a un deportista que ha sido o va a
ser noticia; Diario de Noticias cierra ese suplemento
con “La prérroga”, donde también se entrevista -esti-
lo directo o indirecto- a un personaje de actualidad;
Heraldo de Aragdn no cierra ese suplemento asi, pe-
ro en las paginas interiores publica “Mis personajes
favoritos”. El propio titulo de la cabecera indica que
todas las entrevistas -a diferencia de los dos ejemplos
anteriores- corren a cargo del mismo periodista: Ale-
jandro Lucea. Esta vocacion de “presentar” -ha sido,
puede o va a ser protagonista- a alguien, al lector
también, se puede ver en el ya tradicional “Perfil”
que todos los domingos publica en sus pdginas de de-
portes El Periddico de Catalufia.

Estas paginas o minisecciones tienen habitual-
mente periodicidad fija, pero también existen casos
en los que la cabecera se ofrece a los lectores, cuan-
do el periédico lo considera oportuno. Sucede, por
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citar un caso, con “Fuera de juego”, una entrevista
que publica en sus péginas de Deportes Diario de
Navarra. Los ejemplos -aunque es verdad que resul-
tan mayoritarios en los diarios espafioles- no se cir-
cunscriben solo a la seccién de Deportes. Asi, en-
contramos dos minisecciones fijas en La Vanguar-
dia: si “La consulta” -en las paginas de Sociedad- se
presenta como una pregunta a la que responde un ex-
perto, pregunta muchas veces ligada con algiin asun-
to de actualidad, “Los nombres y las cosas” -todos
los domingos en Economi{a- nos da algunas pincela-
das de un personaje de actualidad.

Pos

A estas cabeceras fijas en el “dia a dia” del me-
dio -los géneros predominantes, como se ha visto en
los ejemplos mencionados, suele ser la entrevista y
el perfil- se afiaden otras en determinados tratamien-
tos informativos que el diario considera de especial
relevancia para sus lectores -pensemos en unas elec-
ciones o, en el caso de los diarios navarros, en las
pamplonesas fiestas patronales de San Fermin-. Pa-
ra no abrumar con ejemplos, cabe mencionar que, en
los Sanfermines de 2003, tanto Diario de Navarra
(un protagonista entrevistado en la miniseccién en
“Con el paiiuelo rojo”; para cerrar el suplemento,
una entrevista bajo la cabecera “Quisiera ser...”; en
la contraportada del periédico, una minientrevista
bajo “Asf ven la fiesta”...) como Diario de Noticias
(una entrevista corta en “El dfa de...”, un reportaje
en “Canciones para una fiesta”...) han ofrecido pa-
ginas o cabeceras de este tipo.

Las series: algunas pinceladas

Puestas sobre el tapete esas tres maneras —se
han mencionado tres, pero se podrian citar unas
cuantas mas- que tiene un diario de llevar las rien-
das de la informacidén y, de paso, ofrecer a los lec-
tores paginas visualmente distintas y con una escri-
tura ajena a la abrumadora estructura de la pirami-
de invertida, llega el momento de profundizar en
una cuarta: la serie.

Lo primero que habria que dejar claro es qué va-
mos a entender por serie. Para ello, delimitaremos
el objeto de estudio de este articulo acudiendo al

PRENSA

Diccionario de la Real Academia. Ahi se puede leer
que serie es el “conjunto de cosas relacionadas entre
si y que se suceden unas a otras”. De acuerdo con la
definicién, aqui no vamos a considerar como serie a
los temas que un diario ofrece en dos entregas o ca-
pitulos, sino a los que publica en tres 0 més. Por tan-
to, a pesar de que en su fondo y forma -origen, desa-
rrollo, puesta en pagina, titulacidn...... - puedan re-
sultar idénticos, no recibird el tratamiento de serie,
por mencionar solo un caso, ‘“Teatro romano”, publi-
cada por Heraldo de Aragdn en su apertura de la
seccién Galeria los dias 27 y 28 de junio de 2003.

Las series, como se pondrd de manifiesto en los
numerosos ejemplos que van a seguir -ejemplos de
diarios espafioles, pero que se pueden aplicar a cunal-
quier periédico del mundo-, pueden publicarse en
cualquier diario (nacional, regional, econémico, de-
portivo...) y aparecer en todas las secciones de un
periddico. Incluso, como veremos, hay casos de se-
ries insertadas dentro de una pégina tematica.

Las series ofrecen

a los lectores
pdginas visualmente
distintas y con una
escritura ajena

a la abrumadura
estructura de

la piramide invertida
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Existe la modalidad
de realizar una serie
sobre una persona
narrando sus
vivencias a lo largo
de una semana

Sobre su origen y autoria cabe decir lo mismo, pues
laidea de publicar una serie nace de un periodista, de un
jefe de seccion, del director, y la realizacion puede re-
caer en un periodista especializado, en uno de la seccién
en que se publica, en un equipo. Antonio Coll, director
del Diari de Tarragona, explica como nacieron y quién
escribid tres series publicadas en su diario: “La serie ‘La
salud de los tarraconenses’ fui yo quien la sugeri pen-
sando en temas que pudieran interesar al méximo de
personas. Escogimos a un periodista, David Requena,
que une a su calidad el hecho de una reciente y larga ex-
periencia médica como paciente. Por su parte, ‘Debate
sobre el futuro urbanistico’ se originé en una reunién del
staff y se decidié que la sacara adelante el periodista
Jaume Garcia. Y ‘Si yo fuera alcalde...” nacid por suge-
rencia del editor, Luis Sanchez-Friera, como aportacion
a la ciudad, y més en visperas del inicio de la campafia
de las elecciones municipales. Esta serie la sacaron ade-
lante varios redactores de ‘“Tarragona y Reus”.

Las series sirven para...

Dicho lo anterior, solo queda dar un paso mds pa-
ra completar el circulo virtuoso de las series: respon-
der a la pregunta para qué se publican. Es decir: con
independencia del medio y de la seccién en que se
incluyen, cabe ver unas cuantas finalidades comu-
nes. Después de analizar varias decenas de las publi-
cadas en los dltimos afios por un buen y significati-
vo nimero de diarios espaiioles, se puede apuntan
que las series sirven para:

Hacer una biografia, cerrada o abierta. Hace
unos meses, €l Real Madrid fichaba a la estrella del
Manchester United, David Beckham. El hecho llevé
a varios diarios a publicar series sobre la vida del ju-
gador. Por ejemplo, el periédico deportivo de mayor
tirada en Espafia, Marca, arrancé el 24 de junio de
2003 1a suya -lo hizo en forma de cuadernillo-: “To-
do sobre Beckham”. Firm¢ todas las entregas de esa
extensa biografia cerrada Victor Orta.

Centrar una serie en narrar la vida de una persona
—toda su vida, una parte importante de su vida, el hoy
de su vida- es una de las opciones més seguidas por
los diarios. Como se trata de contar, se hace median-
te el texto o la imagen, aunque la inmensa mayoria
prima el primero sobre la segunda. Sucede en “Del
otro lado”, publicada por La Vanguardia a mediados
de 2002 y por la que desfilaron personas de diversas
nacionalidades que viven en Barcelona. Y en “Un dia
con...” , que ofrece desde 2002 Diario de Navarra
todos los domingos en su cuadernillo La Semana.

En estos dos casos, mostrar una vida supone contar
otras: en el caso de las personas extranjeras que desfila-
ron por el diario barcelonés, de sus compatriotas (chi-
nos, pakistanies...); en el caso del diario navarro, de
personas con similar oficio o profesién (un cura de pue-
blo, un pianista, un mecéanico, un ciclista...). En “As{
vivimos”, de Heraldo de Aragon, ocurre algo similar,
aunque aqui hay mds protagonistas en cada entrega,
pues la serie se centra méds en grupos (jubilados, guar-
das forestales, nifios adoptados. ..), que en una persona,
aunque también existe algtin caso, como cuando se con-
t6 el dia a dfa de un torero aragonés. La historia conta-
da con palabras también prima en otro tipico caso de se-
rie: “Qué fue de...”, publicada por Diario Palentino.

Aunque su objetivo, como en el ejemplo anterior,
no pasa necesariamente por rescatar a alguien del olvi-
do -evidentemente, en algunos casos seguro que el lec-
tor se topara con personajes de los que nada sabia ha-
ce tiempo-, también se acude a personas con pasado
brillante en “Historias de fabula”, que publica La Van-
guardia todos los domingos en sus pdginas de Depor-
tes. Texto y fotos ocupan similar espacio para ofrecer
al lector el recuerdo del tenista Manolo Orantes (El
gran zurdo de la transicién), de la nadadora Mari Paz
Corominas (Campeona sin rival), de...
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La imagen se impone al texto en otra modalidad,
representada por “Aquellos maravillosos afios
de...”, que inserta El Periddico de Aragon los do-
mingos en su seccién de Deportes. Aqui no se habla
de eventos, de un hecho significativo. Aqui, un de-
portista del hoy (el portero César Lainez, la patina-
dora Sheila Herrero...) recuerda su nifiez, mirada
atrds que en mds de un caso sirve para compro-
bar una temprana vocacién por la disciplina
que les ha llevado a la elite. e Ly

Fuera del d4mbito deportivo también se en-
cuentran ejemplos de series centradas en las
personas. Una vez mds, Heraldo de Aragon
ofrece un ejemplo: “Una pica en...”, que
arranco el 13 de abril de 2003. Asi rezaba la
presentacién del primer protagonista, que
sirvié para anunciar la serie a los lectores:
“El bioquimico Carlos Lépez Otin (Sabiiia-
nigo, 1958), catedrdtico de la Universidad
de Oviedo, estrena una serie de reportajes
que HERALDO dedicara cada domingo a
los aragoneses que, tanto aqui como fue-
ra, rompen moldes en su actividad profe-
sional”. También centrada en personas
que “triunfan” profesionalmente es una
que publicé a mediados de 2003 Expan- _
sion. Se traté de una serie -rara avis- sin cabecera;
simplemente, figuraba al inicio de la p4gina el nom-
bre y el cargo (por ejemplo: Mauro Guillén, Profesor
de Wharton School). Las entregas sirvieron para pre-
sentar a un buen ramillete de académicos espafioles
que trabajan en universidades de los Estados Unidos.

Biografias en series

Preparar un evento. Veamos varios ejemplos
significativos de esta modalidad tan implantada: el
29 de marzo de 2003, Diari de Tarragona comenza-

Dentro de este gran apartado de la “biografia”, ba “Si yo fuera alcalde de Reus”. Un dia después ini-
también existe la modalidad de realizar una serie so- ciaba “Si yo fuera alcalde de Tarragona”. En las dos
bre una persona narrando sus vivencias a lo largo de se entrevist6 a diez personas no relacionadas con la
una semana, de la dltima semana. Heraldo de Ara- politica, pero si hombres y mujeres con prestigio,
gon ofrece dos ejemplos en la pagina temdtica “Nue- competencia profesional, reconocimiento social y
vos aragoneses”: asi, en abril de 2002 abordo en cin- muy vinculadas a esas ciudades. Acompafiaban a ca-
co entregas el dia a dia de “La historia de Fernando”,  da larga entrevista dos recuadros: “Decédlogo para
un joven ecuatoriano recién llegado a Aragén que  unaciudad” y “La idea estrella”. Las series finaliza-
habfa encontrado trabajo pero que no tenfa “los pa-  ron con una ultima entrega (el 27 de abril la dedica-
peles”. Meses después -arrancaba el 30 de junio de ~ da a Tarragona y el 4 de mayo la centrada en Reus)
2003- publicé “La historia de una inmigrante ruma- de idéntico titulo: 50 ideas para mejorar una ciudad.
na”. Las dos series las firmé Paula Figols, periodis-  Una buena siembra para que los politicos pudieran
ta que, como veremos, abanderard alguna més. cosechar ante las elecciones locales del 25 de mayo.
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Se traté de dos series con una gran vocacién de
servicio al lector y a las ciudades de Tarragona y
Reus. Vale la pena resaltar esta idea, porque quiza
uno de las grandes debilidades de las series en los
diarios espafioles sea su poca “rasmia”, su escasa
“persecucién” a las autoridades para que las cosas
cambien. Esa clara finalidad de la primera estrategia
expuesta lineas atrds apenas ha cuajado en la plani-
ficacién de las series.

Para hacer balance de un hecho cerrado. A lo
largo de 2003 se han publicado varias series -algu-
nas, excelentes- de este tipo. Asi, Heraldo de Ara-
gon -con total seguridad, el diario que, con amplia
ventaja, mas series ha publicado y publica en Espa-
fia- ofrecid a sus lectores en cinco entregas consecu-
tivas un “Balance CAI Zaragoza (02-03)”: La plan-
tilla (4 de mayo), La direccién técnica (5), El Con-
sejo de Administracion (6), La aficién (7) y Las ins-
tituciones (8). Abanderaron las entregas dos perio-
distas de la seccién de Deportes: A. Gascén y J. M.

Series en la La Vanguardia de Barcelona y en el

Tafalla. Este mismo diario arrancé el 17 de junio de
2003 “Los rostros del ascenso”, una serie compues-
ta de siete entregas consecutivas en las que se entre-
vistd a siete jugadores del Real Zaragoza.

Para hacer balance de un hecho abierto. He-
raldo de Arag6n también abord6 en marzo y abril de
2003 en forma de serie una -quiza la mas importan-
te- de sus banderas informativas. Después de publi-
car durante meses decenas y decenas de paginas so-
bre el Plan HidrolGgico Nacional, sigui6 informando
del tema al tiempo que ofrecia a sus lectores “Las
grandes mentiras del PHN”. Firmaron la serie dos
periodistas que habitualmente siguen el asunto: Ja-
vier Benito y José Juan Ver6n.

Para sentar las bases del “dia después”. Una
vez finalizado un hecho considerado relevante por el
diario, este puede ofrecer a sus lectores, en forma de
serie, un listado de asuntos esenciales para abordar
con garantias el futuro. Veamos algunos ejemplos
recientes: tras las elecciones locales y autonémicas
celebradas del 25 de mayo de 2003, El Periddico de
Catalusia ofreci6 a sus lectores (del 19 al 24 de ju-
nio) “Conversaciones en Euskadi”, seis entrevistas
realizadas por Valentin Oyarzédbal a lideres vascos.
Heraldo de Aragon, por su parte, centrd
una serie (del 23 de junio al 2 de julio) fir-
mada por Paula Figols, en “Los retos del
nuevo Ayuntamiento”, donde se analizaron
diez temas (Vivienda, Crear empleo, Inse-
guridad ciudadana...). Acabada ésta, el 16

eraldo de Aragén



de julio comenzd otra de similares caracteristicas,
“Los retos del nuevo Gobierno de Aragén”, esta vez
firmada por varios periodistas de la seccién de Lo-
cal. También relacionada con las elecciones es “El
concejal del distrito”, publicada por La Vanguardia
en julio de 2003 con la firma de Ramén Suiié. Fue-
ra del &mbito poselectoral, Heraldo de Aragon inicié
el 24 de junio -se publicé en dias no consecutivos-
su particular “Radiografia del Zaragoza”, en la que
analizo6 la plantilla, el club, el entrenador... del equi-
po de fiitbol, recién ascendido a Primera Division.

Para recordar un hecho concreto o algunas
historias de un evento. En tres entregas -firmadas
por el periodista Marcelino Izquierdo en las paginas
de Vida y Ocio-, La Rioja ofrecié a sus lectores en
junio de 2003 “La catastrofe de Cenicero (1903-
2003)”. Afios atras -porque las series no han nacido
hoy, sino que cuentan con una larga tradicion en los
diarios espaiioles- Diario de Noticias aproveché el
Mundial de ciclismo celebrado en San Sebastidn pa-
ra sacar, del 7 al 9 de octubre de 1997, “Historia de
la carrera”, firmada por su periodista especializado,
Tomas de la Osa. El Mundial de natacién celebrado
en Barcelona en julio de 2003 también lo aprovechd
La Vanguardia para, desde el dia 8, incluir “Mundia-
les de natacion: la historia”. El mismo diario, desde
el 14 de julio de 2003, empez6 a publicar en sus pa-
ginas de Politica la serie “Un cuarto de siglo de la
creacién del PSC”.

Con mds péaginas conté la reciente edicién del
Tour de Francia. La mejor y mas prestigiosa prueba
ciclista del mundo cumplia cien afios y propicié se-
ries en diarios como EI Periddico de Aragon -que, a
diferencia de otros diarios, la publicé durante las pri-
meras etapas de la carrera y no antes de su arranque,
El Pais (seis entregas, entre finales de junio y prime-
ros de julio, firmadas por periodistas del periédico
madrilefio y de Le Monde, bajo la cabecera “Gran-
des duelos del Tour”) y Diario de Navarra (Luis
Guinea, su periodista especializado en ciclismo,
abander6 la presentacion y las once entregas conse-
cutivas, del 23 de junio al 4 de julio, vispera del ini-
cio de la ronda gala, de “Navarros en el centenario
del Tour™).

PRENSA

Este dltimo caso aparece también como un buen
ejemplo de c6mo un diario, antes de iniciar una se-
rie, le explica con detalle al lector qué nace, por qué,
cuéntas entregas, qué se aborda en cada “capitu-
lo”... Vale la pena destacar estas “presentaciones”
por dos razones: porque a veces se encuentran series
que “sorprenden” al lector y porque, en la mayoria
de los casos, el diario tiende a no iniciar la publica-
cion de una serie hasta que estén cerradas -textos,
fotos, gréficos, columnistas colaboradores...- todas
las paginas.

Para recordar hechos o historias no hace falta te-
ner el anclaje, como en los ejemplos mencionados,
de un aniversario. En algunas ocasiones, casi siem-
pre -por no decir siempre- por iniciativa de un pe-
riodista del diario, se ofrece a los lectores series que
alivian la rutina de una seccién, en el sentido de ha-
cer algo novedoso, bien escrito y disefiado... Uno
de los ejemplos mas ilustrativos lo firmé Diego 1z-
co en Diario de Noticias: “Los grandes duelos de la
historia”. Desde finales de 2001 y buena parte de
2002, todos los domingos se publicé una doble pa-
gina en la que desfilaron Celtics-Lakers, Ali-Fore-
man, Senna-Prost, Lemond-Fignon, Oxford-Cam-
bridge, Coe-Ovett-Cram, Navratilova-Evert o Real
Madrid-Barcelona.

Para profundizar en algunos temas aprove-
chando un evento. El ejemplo tomado de La Van-
guardia explica esta idea: el 29 de mayo de 2003 se
cumplieron cincuenta afios de la primera ascension
al Everest. El diario cataldn aproveché el aniversa-
rio para lanzar la serie “S0 afios después del Eve-
rest. Las cumbres pendientes”, en la que fue desgra-
nando en siete retos algunas de las cimas que la hu-
manidad todavia no ha alcanzado: Vida extraterres-
tre, Maquinas humanas, La conciencia, Problemas
matematicos, El ordenador cuantico, Vida artificial,
El Big Bang. Hay otros ejemplos mds “sencillos”,
como “Horizontes cinematograficos en Zaragoza”,
mds de una decena de entrevistas que publicé El Pe-
riddico de Aragon para abordar el presente y futuro
del cine en Aragén a prop6sito de un importante
festival internacional.
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Para abordar asuntos de interés para los lecto-
res. A diferencia de muchos de los ejemplos anterio-
res, hay casos en los que no hace falta el “gancho” de
un evento, de un hecho concreto, para que un diario
decida planificar y publicar una serie. De nuevo, He-
raldo de Aragén ofrece varios ejemplos significati-
vos: en los meses de enero y febrero de 2003 se pu-
blicé el “Hispanémetro”, serie en la que participé ca-
si toda la redaccién y que sirvié para recorrer Espafia
y ver qué conocimiento y opinién existia en todas las
Comunidades Aut6nomas sobre Aragén: sus puntos
fuertes, sus carencias, sus hombres y mujeres mas re-
conocidos... Por su parte, “Linea X, firmada por la
ya citada Paula Figols, abordé a mediados de 2002 en
cerca de cuarenta entregas todas las lineas de autobus
-puntos fuertes y débiles observados por la periodis-
ta, por los usuarios- que circulan en Zaragoza. Tam-
bién insertada en las paginas de local, y también con
similar vocacién de informar, el diario aragonés pu-
blic6 en marzo y abril de 2002 “El Barriémetro”.
Abanderd la serie, que destrip6 los puntos fuertes y
débiles de los barrios de Zaragoza, un equipo de pe-
riodistas de la seccién de local.

Este tipo de series -como la iniciada el 6 de julio
de 2003 por La Provincia. Diario de Las Palmas con
la cabecera “Chequeo a los centros de rehabilitacién
de toxicOmanos”- tienen otra ventaja, pues favorecen
que periodista y periédico tengan informacién de pri-
mera mano sobre asuntos de interés para muchos de
sus lectores. Por ejemplo: la serie del Heraldo con-
cluy6 -como apuntaba el titulo de la peniltima entre-
ga- con un “Suspenso ciudadano a las infraestructu-
ras y al trafico”. Ademas, se destacaba que aumenta-
ban las quejas por la inseguridad ciudadana y por la
suciedad, pero que disminufan por el ruido. Datos y
mas datos para huir de las convocatorias de turno y
convertir al periodismo en servicio al ciudadano.

Otra cosa es que luego el diario aproveche ese im-
pagable caudal de informacién para abanderar temas
y conseguir mejoras. Dos ejemplos de Diari de Ta-
rragona resultan, en este sentido, significativos, por-
que las dos series sirvieron para retomar asuntos de
interés que desde entonces cobraron mds presencia
en el periédico. Presencia, cabe subrayar, buscada,
abanderada. El primer ejemplo es “La salud de los ta-

Las series sacan

al periodista

del “dia a dia”,
distinguen al diario
de la competencia y
SOn una estrategia
para dotar al medio
de personalidad

rraconenses”, que comenzé el 8 de marzo de 2003; el
segundo, “Debate sobre el futuro urbanistico”, que
arrancé el 4 de mayo de 2003. El diario explicaba asi
su origen y su contenido: “Cinco arquitectos de reco-
nocido prestigio de la ciudad han participado en una
mesa redonda organizada por jovenes arquitectos
agrupados en el colectivo C3PO. Les propusieron
siete temas de debate, empezando por el modelo de
ciudad por €l que apuestan. Las respuestas han sido
variadas, pero todas ellas interesantes. El Diari inicia
hoy una serie con las aportaciones de los cinco arqui-
tectos, mds las peticiones de los propios jévenes y de
representantes de la sociedad civil”.

z

as “sencillas” en sus pretensiones son estas dos
aparecidas en La Vanguardia: “Verde que te quiero
verde. Paseo por 50 parques de Barcelona”, firmada
por I. Viladevall-Palaus y publicada a mediados de
2003 en el cuadernillo Vivir en Barcelona; y “Depor-
tes de otros mundos”, que arrancé el lunes 17 de mar-
zo de 2003 y abanderaron varios periodistas y corres-
ponsales (por ejemplo, Rafael Ramos envia desde
Londres “Cricket: la rebelién de las colonias™). De
similares caracteristicas -aunque quiza de pretensio-
nes menores por la naturaleza de los textos- es “Cré6-
nica de mi pueblo”, firmada por los periodistas y be-
carios de Diario de Noticias y publicada en la contra-
portada del periédico en los veranos de 2002 y 2003.

3
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Vale la pena citar otro ejemplo, extraido de La
Vanguardia, por su originalidad. “I.a miisica que es-
cuchan los jévenes” recorri6 los barrios de Barcelo-
na para descubrir los gustos musicales de la juven-
tud: qué musica escuchan, qué emisoras musicales
prefieren, dénde compran, qué leen, a qué concier-
tos van...Firmaron la serie varios periodistas del
diario. Quien esperara uniformidad en los gustos se
llevé una sorpresa.

Una tltima idea para terminar este octavo aparta-
do. Algunos diarios tienden a dotar de personalidad
a suplementos o secciones gracias a la insercién de
varias series en esas piginas. Quizé el ejemplo mas
reciente y significativo sea “Vivir en verano”, el su-
plemento que publica, desde el 20 de julio de 2003,
todos los dias La Vanguardia. En sus dieciséis pagi-
nas, que incluyen la parrilla de television, el tiempo,
los pasatiempos, la agenda.. ., el lector puede encon-
trar hasta cinco series: “Mi casa”, en la que un resi-
dente en Barcelona abre sus puertas para que un pe-
riodista la perfile en menos de veinticinco lineas;
“El ferronauta en Renfelandia”, o una vuelta a Espa-
fia en tren; “Fauna urbana”, donde se muestran es-
culturas de animales; “La ruta”, para ofrecer paseos
aptos para todos; y “Viajes de libro”, en la que reco-
gen obras maestras de la literatura “de viajes”. @
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