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Con gran éxito se realizó del14 al16 de marzo 
el Seminario-Taller Internacional "Cultura y 
Desarrollo", destinado a profundizar la agenda 
social de la región desde la perspectiva cultural 
y local. La organización del evento estuvo a 
cargo de FLACSO-Ecuador, IADAp, ESPE, 
PRODEPINE y C1ESPAL. 
Participaron como expositores destacadas 
personalidades en el 
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la comunicación. Del 
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Director del Instituto 
Nacional de Cultura, 
Rafael Roncagliolo, 
investigador y 
periodista,Teófilo 
Altamirano, estudioso 
de las culturas andinas 
y especialmente del 

Del 23 al 27 de febrero se realizó fenómeno de las 
un Seminario de Producción Radial migraciones. 
para el Programa de Manejo de Representando a 
Recursos Costeros del Ecuador Panamá estuvo José 
PMRC,destinado a comunicadores Mendoza, destacado 
que trabajan en el área de dirigente indígena especialista en trascendente para la modernización 

protección medioambiental y comunicación y cultura; de de las estructuras sociales, la 

desarrollo comunitario,dirigido Argentina,José Luis Coraggio, construcción de la gobernabilidad y 

por Sammy de la Torre.	 Rector de la Universidad de la gestión de proyectos de 

Buenos Aires y especialista en desarrollo propios, que permitan 

temas de desarrollo urbano y local; avanzar a nuestros pueblos hacia 

Andrés González, Secretario una realidad más humana, tolerante 

Ejecutivo del Consejo y respetuosa de la diversidad. 

Internacional Cultura y Desarrollo 
de Cuba, entre otros. 
120 participantes de varios países, 
abordaron en los talleres una 
amplia temática cuyo eje fue fa 
interculturalidad como factor 
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Mediante un convenio de 
cooperación entre el CONADIS
Consejo Nacional de 
Discapacidades- y C1ESPAL, el 
Departamento de Radio y 
Televisión produjo documentales 
sobre inserción laboral de 
discapacitados y promoción de 
objetivos institucionales, de este 
importante sector de la 
población ecuatoriana. 

COOPERACION 
CON EL CONSEJO 
NACIONAL DE 
DISCAPACIDADES 

El Ministerio de Relaciones Exteriores del 
Ecuador, con el auspicio de la Embajada de Gran 
Bretaña y el apoyo técnico de CIESPAL, realizaron 
una serie de 12 spots en versión español, 
quechua y shuar sobre temas de Derechos 
Humanos, difundidos por la televisión 
ecuatoriana para sensibilizar a la colectividad y 
promover una cultura de tolerancia y respeto. 

CAMPAÑATELEVISIVA 
DE DERECHOS HUMANOS 
EN EL ECUADOR 

La Asociación Ecuatoriana de 
Radiodifusión AER y CIESPAL 
programaron un ciclo de 
conferencias sobre temas de 
periodismo económico, 
destinados a los comunicadores de la radio. 
Temas de actualidad, como la dolarización, el 
déficit fiscal, la estructura de la banca, la 
globalización y el comercio internacional, el 
manejo de los recursos petroleros, técnicas de 
entrevista para la radio, fueron analizados por 
destacados especialistas en estas áreas. 

PERIODISMO 
ECONOMICO 

Del29 al 31 de marzo C1ESPAL, la Escuela de 
Comunicación Social de la Universidad de 
Cuenca y la UNP Azuay, realizaron el 
Seminario: "La objetividad periodística, 
alcances y límites", dirigido por el Dr.Luis 
Eladio Proaño. Se abordaron temas de 
preocupación cotidiana en el 
ejercicio profesional, como la 
influencia de los juicios de 
valor de los comunicadores 
en el uso del lenguaje 
periodístico. 
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La MarIoneta
 

Carta de Gabriel García Márquez
 
al enterarse que padecía cáncer
 

S
i por un instante Dios se olvidara 
de que soy una marioneta de tra
po, y me regalara un trozo de vi

da, posiblemente no diría todo lo que 
pienso, pero en definitiva pensaría todo 
lo que diga. 

Daría valor a las cosas, no por lo que 
valen, sino por lo que significan. 

Dormiría poco, soñaría más, entiendo 
que por cada minuto que cerramos los 
ojos, perdemos sesenta segundos de luz. 

Andaría cuando los demás hablan, y 
...¡¡¡comodisfrutaría de un buen helado de 
chocolate!!! 

Si Dios me obsequiara un trozo de vi
da, vestiría sencillo, me tiraría de bruces al 
sol, dejando al descubierto, no solamente 
mi cuerpo sino mi alma. 

Dios mío, si yo tuviera un corazón, es
cribiría mi odio sobre el hielo, y esperaría 
a que saliera el sol. 

Pintaría con un sueño deVanGogh sobre 

las estrellas un poema de Benedetti, y una 
canción de Serrat. Sería la serenata que le 
ofrecería a la luna. 

Regaría con mis lágrimas las rosas, 
para sentir el dolor de sus espinas, y el 
encarnado beso de sus pétalos... 

Dios mío, si yo tuviera un trozo de vida
...No dejaría pasar un solo día sin de-cirlea la 
gente que quiero,que la quiero. 

Convencería a cada mujer u hombre 
de que son mis favoritos y viviría enamo
rado del amor. 

A los hombres les probaría cuán equi
vocados están al pensar que dejan de ena
morarse cuando envejecen, sin saber que 
envejecen cuando dejan de enamorarse. 

A un niño le daría alas, pero dejaría 
que él sólo aprendiese a volar. 

Alas viejosles enseñaría que lamuerte no 
llegacon la vejezsino con el olvido. 

Tantas cosas he aprendido de ustedes 
los hombres... 

He aprendido que todo el mundo quie
re vivir en la cima de montaña, sin saber 
que laverdadera felicidad está en la forma 
de subir la escarpada. 

He aprendido que cuando un recién 
nacido aprieta con su pequeño puño por 
vez primera el dedo de su padre, lo tiene 
atrapado para siempre. 

He aprendido que un hombre única
mente tiene derecho de mirar a otro hacia 
abajo, cuando ha de ayudarlo a levantar
se. 

Son tantas cosas las que he podido 
aprender de ustedes, pero finalmente de 
mucho no habrán de servir porque cuando 
me guarden dentro de esta maleta, infeliz
mente me estaré muriendo. 

GABRIEL GARCIA MARQUEZ 

Lolo Echeverría, 
Director deNoticias deTelevisión. Quito 

Un comandante militar acusado de 
corrupción aparece en un programa pe
riodístico de televisión, la entrevista es 
pregrabada, pero mientras ella se difun
de, un grupo de sindicalistas proclama a 
gritos la inocencia del comandante frente 
a las puertas de la estación televisara. 

Las cámaras, de tiempo en tiempo, 
muestran a los manifestantes, recogen sus 
opiniones y leen los carteles que portan. 

El conductor del programa le plantea 
al comandante unas preguntas servicia
les acerca de las acusaciones. 

Los más ingenuos, probablemente, 
habrán hecho la lectura que los autores 

Los tiranos no tenían amigos 
entre los periodistas ni 

los periodistas se podían 
dar el lujo de ser 

"comensales de Palacio" 

OPINiÓN 
Lolo Echeverrría 

del programa descrito pretendían. Otros, 
tal vez, dudaron de la sinceridad de los 
sindicalistas, sospecharon manipulación 
por parte del comandante o creyeron que 
los periodistas utilizaron a los actores... 

Los más suspicaces, con seguridad, vie
ron en el episodio un complot entre sindica
listas,comandantes y periodistas para enga
ñar a la opinión pública y escribir un capítu
lo más en la historia de la corrupción. 

Aquellos que estamos embarcados en 
el trajín diario de la comunicación y que 
hemos visto pasar mucha agua bajo el 
puente, no somos ya capaces de juicios 
tan categóricos porque sabemos que todo 
se va haciendo más y más complejo y 
que, de una manera u otra, la corrupción 
está ligada al poder. 

La corrupción por seducción 

En tiempos de las dictaduras y las tira
nías, algunas cosas erán más claras; al 
menos se sabía que los tiranos odiaban la 
verdad y odiaban a los periodistas que 
buscaban verdades en los pasillos del po
der para trasladarlas al pueblo. Los tira
nos no tenían amigos entre los periodis
tas, ni los periodistas se podían dar ellu
jo de ser "comensales de Palacio". 

En los tiempos de los estadistas ya no 
se persigue a la prensa. Ya no hay cárcel 
para los periodistas; al contrario, son bus
cados, se los rodea de halagos y adulas, se 
les hace partícipes de los problemas inso
lubles de Gobierno y miembros del círculo 
de conocedores de los secretos del poder. 

Los periodistas "prestigiosos" son 
bien informados y se convierten rápida
mente en celebridades. Aquellos que in
comodan, son excluidos del círculo, que
dan desinformados y, a la larga, "despres
tigiados". Ya no es necesaria la cárcel pa
ra los periodistas indeseables, basta para 
ellos el olvido. 

La fórmula de conquistar a los perio
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Los pocos periodistas que sobrevi El relacionador público se ocupa ge
ven a las lisonjas del poder y a las vani neralmente de cultivar la buena ima
dades de la estelaridad, alcanzan lide gen de la persona o de la institución 
razgo intelectual y autoridad moral, su ocultando lo negativo y exponiendo lo 
trabajo adquiere solidez y credibili positivo, manipulando la información, 
dad, pero los demás se deshacen con construyendo una verdad. 
los halagos y devienen en propagan Pero el periodismo busca más bien 
distas de los gobiernos y panegiristas revelar, descubrir, exponer lo que está 
de los figurones de turno. oculto, lo negativo, lo anormal. En este 

La corrupción por perversión Desde el punto de vista de los 
gobiernos el problema es lograr 

En los manuales resulta muy clara y 
aquiescencia de los gobernadores simple la definición del rol del perio


dista, pero la vida real plantea siempre y para ello les conviene exponer
 
situaciones inéditas y el poder ha des
 los logros y ocultar los errores cubierto las fórmulas para pervertir los 
objetivos fundamentales. 

Desde el punto de vista de los go
biernos el problema es lograr aquies sentido el relacionador público y el in
cencia de los gobernadores y para ello formador trabajan a contrapelo, van en 
les conviene exponer los logros yocul contravía. El periodista de instinto y 
tar los errores. vocación siempre estará como "la espi

Pero el periodismo se ocupa de lo na en la carne" cuando se ve obligado a 
contrario. Lo que funciona bien, lo que ejercer como relacionador público. 
puede concebirse como normal, no lla Los periodistas tenían claro su pa
ma la atención del periodista; lo que pel cuando estaban como mediadores 
funciona mal, aquello que se sale de la entre el poder y el pueblo. Cuando la 
regla y la norma es lo que el periodismo mediación se realiza a través de la em
concibe como noticia potencial. presa de comunicaciones: el periodis

Cuando los gobiernos, las institucio ta acomodó su papel al exigir a la em
nes, las empresas y los políticos empeza- presa un marco de libertad, un código 

jeto directo). Pero no: quiero de que vivas a mi la
do. Ese maldito de espantará a cualquier mujer 
aunque no sea feminista y liberada. 

Algunos adjetivos por su significado admiten un 
"de" seguido de un "que" y una proposición subor

dinada para completar el 
sentido del adjetivo. "Pelé 
está seguro de que Brasil 
clasificará al próximo 
campeonato mundial de 
fútbol". 

"Los bolivianos no se 
sienten segurosde que Boli
via clasificará". Estas expre
siones correctas han conta
giado a losverbos "pensar", 
"decir" y parecidos. 

Eldequeísmo es como el 
mal aliento en el español 
hablado; pero en el escrito 
huele a letrina. Elperiodista 
que se permita un dequeís
mo en su reportaje o en su 
nota informativa debería 
ser colgado de una viga en 
furrna de durante tres horas 
y veinte minutos. 

No tengamos miedo a 
la lengua española; y si lo 

me hablas, colega dequeista? Esos de sobran por 
inútiles, por feos, por descuidados. Digo que, 
pienso que, espero que y las construcciones simi
lares son limpias, puras y españolas. 

El dequeísmo o defecto de meter un de antes 
de la conjunción que regida por el verbo principal 
y seguida por una proposición de complemento 
directo es un vicio que nació por contagio. "Quie
ro (verbo principal), que (conjunción) vivas a mi 
lado (proposición subordinada con función de ob

tenemos consultemos un 
buen diccionario. El de doña María Moliner "Dic
cionario de uso del español" es sumamente prác
tico y útil para curarse de estos miedos. 

¿Quién temería a Moliner que se pasó la vida 
armando su diccionario y tejiendo unas calzas 
para sus tías eternas? 

6 63 
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Errores comunes 
de ética y el respeto al ejercicio profesioen el lenguaje periodístico 
nal. El problema se complica cuando 

Simón Espinosa 
periodista ecuatoriano 

La española es la lengua, la lengua ma
terna de casi todos los periodistas que la 
mamaron con la leche desu madre. Suele 
haber en la familia unas niñas que temen 
a su madre porque alguna vez les alzó la 
voz o no las escuchó con atención. Y suele 
haber periodistas que le temen a la len
gua por culpa de algún avinagrado maes
tro o simplemente porque carecen de in
teligencia verbal. Para ellos va esta colum
na. La escribirán alternadamente Juan 
Manuel Rodríguez, un escritor bilbaíno 
avecindado en Ecuador y Simón Espinosa, 
un periodista ecuatoriano, avecindado en 
los arrabales de la eternidad. 

En Ecuador, muchos periodistas jóvenes se 
sienten incómodos con la inofensiva palabra 
"previo" que no significa sino lo que precede y 
sirve de preparación para algo. Con "previo" 
construyen frases de esta laya: "Previo a la firma 
de la paz con Perú, el presidente [amil Mahuad 
viajó a Brasilia"; en vez de "Previa la firma de la 
paz, el presidente oo. " 

Previo 
"Previo, previa, previos, previas", es un adjetivo 

calificativo y va antes o después del nombre al que 
califica. Concuerda con él en género y número. 

Por ejemplo: "El jefe de Redacción celebró una 
consulta previa con el director". (Se supone que 
antes de subir el sueldo al reportero que tan bien 
manejaba la lengua de García Márquez"). Nótese, 
por favor, que "previa" en este ejemplo no solo 
califica a "consulta" sino al objeto de la consulta: 
la subida del sueldo. 

El uso más común del adjetivo "previo" es en 
construcciones como la siguiente: "Previo consen
timiento de la novia, el futuro marido viajó a La
Paz, Bolivia, cinco días antes del matrimonio ", 
"Previo consentimiento" significa "una vez que el 
novio había consultado a la novia y que ella le ha
bía dicho que sí". Estas 18 palabras han sido 
reemplazadas por dos: "previo consentimiento" 
que dice todo eso y mejor y más rápido. 

El adverbio "previamente" significa "antes" y 
va con un verbo: "Prohibido entrar sin lavarse 
previamente las manos". Aquí "previamente" está 
bien usado, pero es redundante. Basta con decir: 
"Prohibido entrar sin haberse lavado las manos". 
Podría ir con un adjetivo u otro adverbio. Sin em
bargo "previamente" es una palabra larga y fea. 
Basta con usar "antes". 

En suma, pues, "previo, previa, previos, pre
vias" van montados en un sustantivo. La preposi
ción "a" sobra y hay que mandarla al basurero de 
la computadora. 

Dequeismo 
Los diccionarios de las computadoras no su

brayan con línea roja expresiones como "dijo de 
que después de atajar seis tiros libres, tenía las ma
nos agarrotadas y el corazón hecho un panal de 
miel". Pensaba de que no había portero como él 
ni siquiera en los altos cielos, donde San Pedro 
ataja todos los tiros del diablo". ¿De qué de que 

aparecen otros mediadores entre el poder 
y la empresa de comunicaciones; los ex
pertos en imagen, en políticas de comu
nicación y en relaciones públicas que tra
bajan del lado del poder y pretenden ma

nejar los medios a conveniencia del po
der. Y todavía se complica más la media
ción cuando por la vía de leyes de colegia
ción y ejercicio profesional se le asignan 
estas tareas al periodista. 

Los profesionales de la imagen y de 
políticas de comunicación que trabajan 
para la política, se han convertido en 
algunos países, en instrumentos neutros 
de gobierno. La inestabilidad política les 
ha obligado a adecuarse a gobiernos de 
distinta ideología, diversos estilos y con
sistencias. Se racionaliza la situación 
señalando que se trata de un trabajo 
"profesional" que trasciende las velei
dades de la política. 

La corrupción por filtración 

Buenas fuentes de información hacen 
buenos periodistas. Esta simple verdad 
esconde otra forma de corrupción rela
cionada con el poder. 

Las fuentes informativas son buenas 
cuando están bien ubicadas y son impor
tantes, es decir que son jefes, ejecutivos o 
agentes de prensa. El problema es que, 
con frecuencia, no se sabe quién se sirve 
de quién. El político cultiva al periodista 
dándole buenas informaciones que lo ha
cen destacar en el campo profesional. El 
periodista cultiva la fuente evitando críti

62 
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DERECHO
 

Los políticos están 
fascinados con el rol de 

periodistas, los hay en la 
televisión, en la radioy en 

la prensa escrita 

cas que pueden poner en peligro la 
confianza. En esta dinámica se desa
rrolla una relación íntima entre el pe
riodista y su fuente. 

El político que está en el poder y 
que tiene conocimiento y autoridad 
para filtrar informaciones, desgracia
damente, lo que busca es servirse del 
periodista dándole primicias a cambio 
de un buen trato, a cambio de la difu
sión de globos de ensayo y eventual
mente a cambio de llanas mentiras. 

La corrupción por imitación 

Mientras más se degrada la políti
ca y se desprestigian los políticos, más 
imitadores tienen y entre ellos están 
los periodistas. Las relaciones del po
der tienen entre sus desviaciones la 
alteración de los roles de los políticos 
y los periodistas. 

Lospolíticos están fascinados con el 
rol de periodistas, los hay en la televi
sión, en la radio y en la prensa escrita. 

Así mismo, los periodistas que 
eran los controladores de los políti
cos, se convierten en sus competido
res y se lanzan a participar en la lucha 
electoral. A los políticos les fascina el 
periodismo porque sueñan con tener 
en sus manos el instrumento de pu

en cada entidad y del otorgamiento de dos frecuen
cias en la banda UHF y del aprovechamiento de los 
tres canales de cable que por ley tiene derecho el Es
tado en cada una de las entidades federalesi, ¿Dón
de quedó la iniciativa educativa de incorporar en la 
Ley Federal de Educación, en los Libros de Texto 
Gratuitos, en el Libro del Maestro yen los planes de 
estudio de las Escuelas Normales, una normatividad 

y un análisis sobre el papel educativo de los medios 
de comunicación? ¿Por qué se olvidó la sugerencia 
de realizar las adecuaciones legales correspondien
tes para salvaguardar las particularidades regionales 
y la identidad nacional?, ¿Dónde quedó la idea de 
apoyar el proyecto de la descentralización y regio
nalización cultural y comunicativa del paísi., ¿Por 
qué se sepultó la propuesta de legislarsobre la obli-

El sector bancario ahora 
practica una acción de 
"anatocismo" económico al 
cobrar intereses sobre intereses 

gatoriedad y solvencia de una certificación pública 
del tiraje real y de la circulación de los periódicos y 
revistas, en favor de una mejor competencia en el 
mercado y de la claridad y veracidad con respecto a 
los lectores?, etc. 

Ninguno de estos reclamos básicos de la socie
dad civil han sido contemplados en el proyecto 
comunicativo del mercado y del poder al final del 
siglo xx. Es por ello, que es necesario repensar qué 
hacer en términos políticos para crear otro pro
yecto colectivo de comunicación social que resca
te el espíritu de estos planteamientos esenciales 
para democratizar a la sociedad mexicana. 

Debemos reconocer que la Reforma en materia 
de comunicación, no es una reforma jurídica más 
para modernizar al Estado mexicano; sino que por 
su naturaleza vertebral que cruza todos los ámbi
tos de la vida comunitaria y cotidiana, es la más 
importante de la sociedad mexicana de finales del 
siglo XX, pues es a partir de esta renovación como 
se determinarán las vías que modificarán los pro
cesos para construir la conciencia colectiva nacio
nal de final de milenio. De ello dependerá si se 
crean las bases político-sociales para generar una 
conciencia para el avance de la República o para 
su retroceso mental, social y civilizatorio en el 
nuevo siglo. 
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busca reprimir a los periodistas y comunicadores, 
que son leyes mordazas, etc; con el fin de evitar que 
se regulen por el interés colectivo, los privilegios 
desmesurados con los que cuentan los propietarios 
de los medios dentro de la caduca legislación mexi
cana de final de siglo. A diferencia de estrategias 
anteriores, en esta segunda etapa se han incorpora
do un conjunto de comunicadores de reconocido 
prestigio nacional para darle mas peso a la ingenie
ría desinformadora y calumniadora y evitar que los 
medios de información colectivos sean regidos 
por la ley. 

De esta manera, así como el sector bancario 
ahora practica una acción de "anatocismo" eco
nómico al cobrar intereses sobre intereses; con el 
despliegue de esta campaña desinformadora y 
calumniadora sobre la regulación del Derecho a 
la Información, los concesionarios de los medios 
de difusión colectiva en México practican un 
"anatocismo comunicativo" desde el momento 
en que aprovechan el poder persuasivo de sus ca
nales de información colectiva para conservar la 
estructura de poder de todos sus medios. 

Ante esta monumental pobreza de rescate del 
espíritu del "México Profundo" por parte de la es
tructura de gobernabilidad nacional a partir de las 
consultas públicas sobre comunicación social, es 
necesario preguntarnos, por ejemplo, ¿Dónde que
dó la solicitud ciudadana de revisar el otorgamien
to y la revocación de las concesiones de los medios 
de comunicación, especialmente de los electróni
cos? ¿Por qué no se consideró la formación de la fi
gura jurídica del Omdbusman de la comunicación 
colectiva? ¿Por qué se marginó la revisión de la le
gislación referente a la constitución de los super 
monopolios comunicativos que se volvió a encar
nar con la bárbara fusión entre TELMEX y TELEVI
sA? ¿Por qué no se abordó la urgente necesidad de 
abrir más espacios de participación democráticos 
en los medios de comunicación? ¿Por qué se olvi
dó la formación del Código de Etica Profesional de 
los comunicadores? ¿Por qué se marginó la iniciativa 
del Derecho de Réplica solicitada ampliamente por 
la sociedad mexicana desde hace varias décadas pa
ra evitar los abusos informativos de los propietarios 
de los medios? ¿Dónde quedó la propuesta de for
mar un Consejo Plural de Comunicación Social que 
supervisara el funcionamiento de los medios de in
formación en nuestro país? ¿Por qué se desconoció 

La Reforma en materia de 
comunicación, no es una reforma 
jurídica más para modernizar 
al Estado mexicano; sino que por 
su naturaleza vertebral que cruza 
todos los ámbitos de la vida 
comunitaria y cotidiana 

la petición colectiva de emplear el 12.5% del tiempo 
oficial en los medios de comunicación de forma más 
democrática y racional? Dónde quedó la inquietud 
de otorgar con toda transparencia los recursos gu
bernamentales y paraestatales de apoyo financiero a 
los medios de comunicación?, ¿Porqué se descartó la 
propuesta de crear una Red Nacional de Televisión 
Cultural a partir del empleo de la infraestructura de 
los sistemas estatales de comunicación establecidos 

blicidad de los medios masivos y porque 
envidian la popularidad positiva de las 
celebridades de la prensa. A los periodis
tas, probablemente les encandila la polí
tica como paso de la contemplación a la 
acción. El análisis, el diagnóstico, la críti
ca de los aciertos y errores pueden condu

cir a la ilusión de bres porque depenLos periodistas no son 
que ya tienen el den de sus partidos. 
secreto del buen buenos como políticos, Tampoco los perio
gobierno, pero 
también esta for
ma de corrupción surgió desde el poder 
cuando los políticos llevaron a los perio
distas a los equipos de gobierno como ase
sores o confidentes, primero y luego sir

, viéndose de la popularidad de las celebri
dades del periodismo para asegurar triun
fos políticos, cuando empezaron a esca
sear los líderes; los políticos no son buenos 
en el periodismo. No buscan la verdad, 
porque creen que ya la tienen y no son li

distas son buenos co
mo políticos. Manipu

lan a las audiencias, caen en la auto pre
sentación subjetiva y terminan haciendo 
demagogia barata. 

Ahora que los políticos están acusan
do de corrupción a la prensa se hace ne
cesario, en homenaje a los periodistas 
"caídos", advertir que son los mismos po
líticos los que, disfrazados de sirenas, se 
apostan en los recodos del camino de los 
periodistas. 
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