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NOTA A LOS LECTORES

¥ n el siglo XXI se profundizarin los procesos de globalizacion, desregula-
cién, privatizacién, reduccion del Estado y liberacion del mercado que
wdya estamos viviendo. Estos cambios estardin marcados por la revolucién
tecnoldgica que, desde la informacién, abarcara los diversos campos y configurara
(lo estd haciendo) un nuevo contexto tecnocultural en el cual los media habrin
de remozarse, pues de una era massmediitica (donde los medios tradicionales
constituyen el eje fundamental), se estd pasando a una era mis personalizada,
mids individualizada, en términos de la informacién, (donde los medios tradiciona-
les tienen una hegemonia relativa en favor del nuevo gran medio digitalizado). Se-
rd (es) un nuevo contexto que plantea enommes desafios, especialmente para un
medio como la radio que, aparentemente, no ha tenido notables modificaciones
tecnologicas. Este proceso de globalizacion es inevitable, la radio y los comunica-
dores democriticos que se abstraen o quieren abstraerse de él cometen una gran
equivocacién y logran, con ello, refundirse en el furgdén de cola del tren de la his-
toria, Por esto, con La radio en el siglo 21 mantenemos y actualizamos un espa-
cio de reflexién, discusion e intercambio que procura proporcionar elementos de
juicio para luchar porque ese proceso sea mis democritico, mis plural, mis hu-
mano; pero, también, mas local sin perder de vista lo global. Serdn y son desafios
de todo orden que, debidamente enfrentados, evitarin a los pobres -segin nos lo
recuerda Herndn Gutiérrez- “ser como las solteronas que van a misa a mirar cbmo
se casan las otras”. A los textos de reconocidos expertos en las diversas materias
que tratan, se suman las ideas de cémo la radio democritica debe asumir el préxi-
mo siglo y sus cambios dramaticos, expresadas por representantes de los organis-
mos internacionales vinculados a ella: Palsar, ALER, AMARC y Unda-AL.

Para José Rojas, actualmente la audiovisualidad se secciona en dos grandes
bloques, el de la presencia viva: teatro, recitales y demis artes escénicas; y el de
la presencia electrénica (“o mejor ausencia”, enfatiza): fundamentalmente TV, ci-
ne, video. No obstante que vivimos en un mundo audiovisual rico y multifacético,
recreado y expresado de distintas maneras, el ser humano contemporineo esti
configurando su audiovisualidad a base de la “presencia electrénica” en detrimen-
to de la “presencia viva”. Este hecho es prioritario enfrentarlo al menos a 3 nive-
les, segiin lo propone Susana Velleggia: politicas piblicas de radiodifusion,
educacion sobre el medio y educacién a través del medio. En el primer caso es
necesario articular esas politicas con las educativas y las culturales, y descentrali-
zar los sistemas de comunicacioén para fortalecer los espacios locales. En el segun-
do, es imprescindible ingresar la TV a la escuela para que sea resignificada desde
alli y formar perceptores criticos, capaces de “discernir -define Gregorio Iriarte- el
valor y contravalor de una situacidén para orientar la conducta”; al respecto hay
muchas experiencias en América Latina, la mayoria carente de apoyo estatal (re-
sultado de la ausencia de politicas de comunicacién). En el tercer caso, pese a los
esfuerzos que hace la TV latinoamericana (un ejemplo es la TVN de Chile, véase
el articulo correspondiente) estos son infimos en relacién a los de los grandes
conglomerados multimedia que se estin apropiando de este “nicho del mercado”
pues ven en la televisién educativa un campo muy lucrativo. Con Audiovisuali-
dad, educacién y cultura continuamos el enfoque renovado y actualizado que,
sobre el vasto tema de educacién y comunicacion, iniciamos en la Chasqui 58.

Checa Montifar
Editor
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CARMEN CORONADO

Deletreando el cine

El movimiento de
alfabetizacion de imdgenes no
es nuevo. En varios paises de
Ameérica Latina, desde bace
mds de veinte arios, se estd
trabajando calladamente y sin
mayor apoyo gubernamental
para desmitificar el mundo
iconogrdfico, para incorporar
sus codigos al lenguaje del
televidente. La autora describe
el trabajo que, en este sentido,
ha desarrollado en Ecuador el

CEFOCINE .

a investigacion sistematica
ha demostrado que los me-
: dios de difusion tienen di-
i versas consecuencias y
“gefectos de indole sicoldgica,
ideolégica, cultural, politica
y econdémica; esta influencia es tanto in-
dividual como a nivel de grupos.

Los medios y sus mensajes no son
omnipotentes, sus influencias son me-
diadas por variables, factores, institucio-
nes, situaciones y disposiciones de
indole individual y también grupal. Ade-
mas, los receptores de mensajes no son
‘tablas rasas” que absorben pasivamen-
te todo lo que se les envia.

Hacia el develamiento de
la imagen
Desde que naci6 CEFOCINE (enero
de 1989, Quito), una de sus metas ha si-
do constituirse en un espacio alternativo,
en donde los nifios expresen todo su po-

CARMEN CORONADO, ecuatoriana. Comunicadora
social, directora del Centro de Formacién
Cinematografica para Nifios (CEFOCINE).

tencial creativo, que puedan descubrir
ladicamente los misterios de la imagen
y, ala vez, hacer sus propuestas desde
la inventiva de sus propias historias.

Nuestros objetivos son sensibilizar al
nifio frente a la imagen, desmitificar los
medios, difundir conocimientos esencia-
les sobre comunicacién y lenguaje au-
diovisual a padres de famifia y docentes,
entre otros. Estos objetivos son alcanza-
dos mediante la realizacion de talleres
de percepcion cinematogréfica con nifios
desde los 4 afos; talleres de pedagogia
de la imagen para docentes; talleres de
educacién para los medios, dirigidos a
padres; talleres de produccion y realiza-
cién; cineforos y videoforos.

Desde 1993, esta experiencia abri6
camino en Guayaquil con nuevos gru-
pos, especialmente en los sectores mar-
ginales e instituciones educativas.

Vida cotidiana y TV
En encuestas realizadas por ef Cen-
tro en 1994, en diversos sectores popu-

Archivo CEFOCINE, Ecuador

lares sobre todo de Guayaquil, se obtu-

vieron los siguientes datos :

- Casi todas las familias poseen un te-
levisor en casa y el tiempo que pa-
san frente a él varia segin sus
actividades diarias.

- El grupo que mayoritariamente ve te-
levisidn es el de los nifos, quienes
dedican un promedio de cuatro ho-
ras diarias que se duplican drastica-
mente los fines de semana y durante
feriados y vacaciones.

- El 50% de los encuestados cree en
la existencia de los personajes de te-
levisién .

- Un 13% manifiestan querer ser como
los personajes admirados.

- Enlosjuegosy en sus relaciones co-
tidianas, nifias y nifios asumen com-
portamientos observados en la TV
“porque asi lo vieron”.

- Los hogares gue no cuentan con un
televisor realizan visitas a sus veci-
nos en los horarios de sus progra-
mas preferidos; los visitantes asiduos
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son {os nifios y algunas madres; en
forma esporadica lo hacen los pa-
dres.

Lo ladico se circunscribe al futbol, al
volley y en el caso de los nifios, ade-
mas de lo anotado, a la reproduccién
de lo visto en la televisién.

La mediacion: lo aprendido

Frente a lo anotado, el CEFOCINE
viene desarrollando una propuesta edu-
cativa comunicacional que permita, por
una parte, a padres de familia, jovenes y
por supuesto a los mayores consumido-
res, los niftos, desarrollar la percepcion
critica de la realidad que los medios
transmiten y de la realidad que viven; y
por otra parte, crear un espacio lodico en
el cual los nifios puedan expresar todo
su potencial creativo.

La excelente participacion de los ni-
nos en los talleres ha ido de la mano
con los juegos inventados por los facilita-
dores, como los juegos tradicionales co-
nocidos por los nifios. El espacio ludico
ha permitido convivir con los valores de
solidaridad, respeto dentro del grupo y la
afectividad, pero sobre todo, el enlazar
los juegos con los conceptos, y estos en
torno al lenguaje de la imagen; lenguaje
visto por ellos en la TV pero que no era
entendido.

Los talleres son espacios donde los
nifos y nifas han ejercido el autoapren-
dizaje: pueden jugar haciendo, caracte-
ristica de la metodologia de CEFOCINE,
la misma que ha incorporado investiga-
ciones y ha integrado otros elementos al

1 grupo que
mayoritariamente ve
diclevision es el de los
ninos, quienes dedican un
promedio de cuatro horas
diarias que se duplican
dristicamente los fines de
semana y durante feriados y
vacaciones.
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trabajo con los nifios y jovenes.

Se ha promovido un hecho creativo:
los videos; pero, detras de las camaras
hay todo un proceso de confrontacién de
los nifios con ellos mismos. Esto los ha
llevado a descubrir que ellos pueden re-
lacionarse; analizar, reflexionar, crear,
comprender, decidir, ser escuchado o
escuchar a ofros, equivocarse y, princi-
palmente, a aprender y adaptar, todo es-
to conjugado con los propios intereses y
expectativas de los nifios.

Los nifios al verse como creadores
de videos, al acceder y/o aparecer en la
televisién o que aparezca su dibujo, su
idea, la de su amigo, les lleva a pensar,
a revalorizarse y principalmente a des-
mitificar la television.

La lectura critica de las historias rea-
lizadas connotan los siguientes aspec-
tos:

- Los nifos elaboran conflictos que
responden a su realidad.

- No involucran a ia violencia, como te-
ma principal, lo que demuestra, por
una parte, los resultados de los talle-
res y, por otra parte, que los mensa-
jes que los nifios disfrutan enla TV
son muchas veces producto de la in-
terpretacion adulta.

- Un buen nivel de fantasia, creacién e
invencién sobre cosas que nunca
han visto, reales o irreales.

Los jévenes han encontrado formas

de participacion en el taller a pesar

de las dificultades econémicas, fami-
liares y de las limitaciones que les
ponen sus padres.

iLuces, camara, accion!

La creatividad de los nifios es inago-
table. Durante estos ocho afios hemos
vivido, junto a los pequefos y a los jéve-
nes, las mas estimulantes experiencias;
todo es posible con ellos, solo se necesi-
ta encontrar un motivo para crear y por
medic de esas creaciones se demuestra
que los nifios son capaces de utilizar los
recursos audiovisuales de una forma de-
finitivamente maravillosa. Al permitir que
los nifios sean los gestores de su propia
imagen hemos logrado la creacién de
material para ser leido por otros nifios y
que son la muestra de lo que es trabajar
con imagenes fijas, provocar movimiento
jugando con la animacién, escribir guio-
nes y actuar en sus creaciones, como di-
cen “hacer una pelicula de verdad”. Con

estas luces y cAmara tenemos cerca de
cincuenta titulos que bien podrian exhi-
birse en las mejores salas y, de hecho,
con uno de ellos participamos en el festi-
val de nifios en la ciudad de Montevi-
deo.

Dificultades

Son varias, empezando por lo econd-
mico que puede ser un gran obstaculo,
pero superable a través del autofinancia-
miento y, por qué no, con la ayuda de or-
ganizaciones que entienden el sentido
de esta actividad, tal es el caso de la
Fundacién Esquel.

Otra, tal vez ta mas impactante, es
que los maestros y adultos no han senti-
do la necesidad de realizar una lectura
critica, de confrontar sus realidades con
otras que las circundan.

Por ultimo, la falta de apoyo del mi-
nisterio del ramo, pese a que en la Re-
forma Educativa se plantea, aungque no
claramente, la necesidad de iniciar esta
actividad, ello conlieva la preparacién de
docentes y padres para enfrentar este
reto.

Conclusiones

El trabajo de CEFOCINE se ha in-
sertado en el contexto de experiencias
que se desarrollan en América Latina,
tanto a nivel de la Red del Universo Au-
diovisual del Nifo como del Plan DENI
(un programa de fa Organizacién Catdli-
ca Internacional de Cine, OCIC-AL), es-
pacios que le han permitido compartir su
experiencia y enriquecerla con la de los
otros paises.

A nivel metodoldgico, la constante y
permanente evolucién del CEFOCINE
ha permitido visualizar la necesidad de
incorporar en préximas actividades ele-
mentos de crecimiento personal, tanto
con nifiocs como con jévenes y adultos,
elementos que se complementan a los
ya desarrollados por el Centro en torno a
fa comunicacién, percepcion critica y
que potenciaran, aun mas, los logros al-
canzados y nos permitiran afrontar con
mayor eficacia las dificultades existen-
tes.

Creemos que es importante realizar
una investigacion sobre la real influencia
de la TV y el papel que tienen frente a
esa influencia los padres, los docentes,
la Iglesia y demas componentes de la
sociedad, sobre todo la institucién edu-
cativa. &



