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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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CLAUDIO BARDELLI

Con el alma en el cuerpo

La moda “modelo” arrasa v arrastra legiones de

entusiastas jovenes. ;Se tratu de la version de los anos
90 de la mugjer-objeto?, jo de una nueva femineidad
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globalizada por los medios?

omo un contrasentido de
nuestra época, la segunda
mitad de los afios 90, que
nos debiera mostrar una
conciencia generalizada
sobre 10s nuevos roles de
las mujeres, ve empalidecer este logro
por el auge sin precedente de la mujer
modelo, la mujer “fisico bello” como Uni-
co atributo digno de tomar en cuenta por
ella misma y por el resto de Jos mortales.

La moda de las modelos arrastra
multitud de jovencitas hacia esa utopia
de vida en Estados Unidos, Europa y
paises como la Argentina. No se trata a
esta altura de volver a describir a esta
“nueva mujer” que desde los 14 afnos ini-
cia su lucha por el cuerpo perfecto a tra-
vés del gimnasio, las dietas rigurosas,
las cirugias juveniles y aduitas, fa silico-
na, la vastedad de opciones cosméticas
y las peri6dicas lipoaspiraciones a riesgo
de la propia vida, sino de analizar la inci-
dencia de este fendmeno que arrasa con
toda otra aspiracién, suefio, proyecto,
audiencia, gusto y, sobre todo, concep-
cién de vida.

Nueva mujer light

“Todo esta en los ojos”, dice uno de
los gerentes de la Agencia Elite de Nue-
va York en su pasaje por Argentina. En
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Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de
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los ojos que miran el “cuerpo modelo”, el
supuesto cuerpo perfecto, al que la mu-
jer hoy agrega a sus pechos, cintura y
nalgas (esa clasica y esclavizante triolo-
gia), otras zonas y detalles hoy mucho
mas importantes, segun los entendidos:
la mandibula, fos hombros, los omopla-
tos, el tamano de su cara y la longitud de
sus antebrazos. Es decir, va incorporan-
do progresivamente todas sus partes,
como sucedié en otros tiempos con e}
consumo de la vaca, que de tres o cua-
tro lugares apetecibles, avanzé -junto
con la ciencia y la técnica- a muchas
ofras regiones corporales antes descon-
sideradas.

En épocas como las de ahora, de re-
celoso SIDA, de androginias desafian-
tes, de adolescentes confeccionadas
desde los trece afios por agencias y en-
trevistadas por los medios de masas co-
mo seriada feminizacidn simil plastica, el
tema exacerbado hoy “de la belleza" no
se discute desde la Afrodita griega, ni
desde la desmedida celebracion roma-
na. El éxito de esta nueva mujer light
concluye en la ambicidn de su criatura
portadora; segin un muestreo entre fas
argentinas, el 90% busca matrimonio
con un empresario adinerado y ser una
buena administradora del hogar. Pero
esto ni siquiera como cuestionamiento 0
discusion critica con algdn otro ideal fe-
menino, sino desde un vacio mental, cul-
tural y generalizado.

Las muchas encuestas, con que su-
pone entretenernos el mundo actual, se-



fialan que esta fiebre capitalisia de la
mujer cuerpo-perfecto-delgado, ha pro-
vocado que el talle medio de ropa histo-
rica de las modelos haya bajado del 44
al 38 enlas (ltimas dos décadas, y que,
segun un estudio difundido por fa Aso-
ciacion Internacional de Modelos Nortea-
mericana, se verifica en “hombros mas
descarnados”, “piernas despojadas”, “re-
duccion de senos en un 75%", “correcti-
vo de nalgas caidas de un 87%". Otra
interesante muestra indica que, desde
1950, las modelos de la afamada revista
Playboy perdieron matematicamente un
kito de peso por afo, sin que el precio de
fa revista haya bajado en ningin mo-
mento, en ese mismo lapso, ni 10s lecto-
res hayan ejercido una minima protesta.
Es decir que hoy el presunto y solitario
placer de comprar dicha publicacién en-
frenta a su cuitor con una figura femeni-
na que pasé de 95 (alrededor de la
guerra de Corea) a 50 kilos en tiempos
de la actual globalizaciéon det modelo li-
berat de ajuste.

Un experto de la agencia Mc Cann
Erickson, reconoce que este descenso
de kilos por afio resume el problema de
Ja mujer actual desde un punto de vista
ideol6gico y cultural, corroborado por
una encuesta realizada por la propia
agencia a 600 mujeres, donde quedo
confirmado que “los logros obtenidos en
la conquistia de derechos femeninos” pa-
reciera, segun las entrevistas, que “se

han pagado con un alto costo de infelici-
dad", que recién comienza a revertirse.
De donde se deduce que el camino ha-
cia el angoste de caderas y hacia mus-
los mas huesudos (“piernas mucho
mejor estructuradas” io llama un experto
de City Model Management en Washing-
ton) tiene como causal, en gran parte, el
descontro! tipicamente femenino cuando
desde un tiempo a esta parte salié a la
calle a reclamar cosas sin fijarse ningun
limite apropiado.

Modelo a como dé lugar

La encuesta en ia Argentina expone
el triunfo del retorno al hogar en cuanto
a valores, normas y conductas que co-
munica el nuevo mito femenino massme-
diatico de la modelo: el 80% de las
mujeres piensa gque lo mas importante
con respecto a ellas “es estar flacas” co-
mo aproximacion a metas, logros y felici-
dad a alcanzar. La misma encuesta fija
en 32% para aquellas adolescentes que
suefian basicamente con ser modelos
por sobre cualquier otra cosa. Y la ela-
boracion por expertos de tales respues-
tas sefialan un indice del 40% que
reflejarian sintomas fuertes de una “pa-
tologia declarada” en este plano, donde
el objetivo de la mujer paso a ser, como
nunca antes y de manera masiva en
nuestra cultura, problematica de peso,
altura y tonos faciales de cosmética.

Lo cierto es que se estaria regresan-
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do a pasos aceferados a una suerte de
‘remasculinizacion” de la cultura y sus
valores sobre la mujer-objeto, aunque
ahora para consumarla como simulacro,
como montaje solamente mediatico.

No es azarosa ni ingenua una croni-
ca periodistica que hace muy poco tiem-
po publico la revista Esquire Magazine:
“las grandes modelos tienen realmente
envidiables dotes mentales, una gran
conciencia frente a la época. Christy Tur-
lington es capaz de comunicar una pro-
funda melancolia. Naomi Campbell tiene
una presencia existencial envidiable.
Emma Balfour expone una filosofia de
desgano dificil de encontrar en otra par-
te. Sin duda, remata, las nuevas mode-
los parecen las mas capacitadas para
entender el aire enrarecido de los noven-
ta".

En resumen, y segun este discurso
que no cesa de circular en los medios,
hay una sabiduria inocultable alrededor
de las modelos. En la informacién masi-
va que todo lo aglutina, lo compacta, lo
cita, fo repone y lo pulveriza, destellan
palabras antiguas como “conciencia”,
“melancolia”, “presencia/existencia”, “fi-
losofia del desgano”, “entender” lo real,
nueva “sabiduria”, nociones y figuras
que flotan sin identidad, sin sustancia en
el actual envoltorio cultural, y que estan
sefialando las grandes ausencias en un
mundo ya no “‘de las modelos”, sino el
de todos. &
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