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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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a
informacion
- exterior

en
América
Latina

En la TV se pierde el terreno
rescatado, para la
independencia informativa, en
los medios impresos y en la
radio. Eleazar Diaz R.,
reconocido experto en el tema
de la informacion
internacional, nos hace un
repaso de lo que, en este
ambito, bha acontecido por
anos hasta llegar a la situacion
actual, donde la dependencia
informativa de E.U. se ha
desplazado a la controversial
pantalla electronica.
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ELeazAR Diaz RANGEL

ace 120 afios, a poco de
instalarse el cable sub-
marino que unié Europa
con América Latina, en
la sede de ta Reuter en
Londres, fue suscrito un
contrato mediante el cual la mas antigua
agencia informativa del mundo, la Havas
francesa, antecesora de [a France Pres-
se, obtenia |a exclusividad de lo que po-
driamos llamar la importacion y
exportacion de noticias en América del
Sur. Lo que a su vez significaba que su
orientacion, tanto de las que llegaban del
exterior como de las que se enviaban,
era, antes que nada, favorable a los inte-
reses franceses y, en segundo lugar, eu-
ropeos.

ELeazar Diaz RANGEL, venezolano. Periodista, pro-
fesor titular de la Universidad Central de Venezuela,
presidente de la FELAP.

Desde entonces, ha existido una re-
lacién de dependencia informativa, que
después de la | Guerra Mundial fue
transferida gradualmente a las agencias
norteamericanas, todo ello como expre-
sién de los cambios en las relaciones in-
ternacionales de los paises la-
tinoamericanos.

Hace unos veinte afnos, cuando [as
relaciones interamericanas comenzaron
a modificarse, nacié el Sistema Econé-
mico Latinoamericano (SELA), y se ob-
servaron otros timidos sintomas de
ruptura de la dependencia con Estados
Unidos; a la par hubo cambios en la in-
formacion internacional: se muitiplicaron
las fuentes y disminuyé la afluencia de
noticias de Associated Press (AP) vy la
United Press International (UPI) a los
medios de la region, en tanto se incre-
mento la de agencias europeas.



Sin embargo, en afos mas recientes,
cuando la informacién televisiva via sa-
télite transforma el flujo de informacion,
permite la instantaneidad de las transmi-
siones y que las imagenes lleguen a
nuestros receptores a una velocidad in-
creible, pareciera que el terreno ganado
en los medios impresos ha empezado a
perderse en la TV. Por la influencia que
ejerce ese medio, por su penetracion y
capacidad persuasiva, hoy volvemos a
depender como antes de los servicios
norteamericanos. Veamos como ha sido
el proceso.

Ultimos afios de Havas

El estallido de la 1 Guerra Mundial va
a significar el término del periodo de de-
pendencia francesa. Haciendo honor a
esa otra verdad, segun la cual la verdad
es la primera victima de la guerra, la
agencia Havas informaba, como era logi-
co suponer, en forma interesada y par-
cializada sobre esta guerra, desde sus
propios inicios. Solo noticias favorables
a las fuerzas francesas y de sus aliados;
pero ocurria que toda América era neu-
tral, y que en algunos paises, como los
del Sur, habia importantes inversiones
alemanas, y la prensa comenzé a de-
mandar noticias mas imparciales que la
Havas nunca podia suministrarlas ni las
suministro.

Buenos Aires, que tenia la prensa
més sblida y desarrollada, comenzé a
exigirias, y a buscarlas en otras fuentes.
La AP, la primera en recibir las deman-
das de La Nacidn, no podia atenderlas
porque estaba sometida a contratos sub-
sidiarios con el cartel de as tres grandes
agencias. Por esos afos se acababa de
fundar la United Press (UP), libre de ata-
duras, y escuché y atendi6 el pedido ar-
gentino. A comienzos de 1916 envib a
uno de sus gerentes, quien firmd un am-
plio contrato, pero no fue hasta junio de
1917 cuando los argentinos pudieron
leer los primeros despachos de la UP
sobre la guerra: comenzaba a quebrarse
el monopolio que tenia ia Havas desde
1897,

La entrada de Estados Unidos en
guerra hizo que otros paises de la regién
rompieran sus relaciones con Alemania
y se hiciese mas perentorio recibir noti-
cias de la UP. La Casa Blanca demostré
igualmente su deseo de mejores relacio-
nes con América del Sur, y voceros del
Departamento de Estado se lo plantea-
ron directamente a la AP, hasta el grado
de ofrecer pagar los sueldos de directo-
res de diarios suramericanos que ellos
nombrasen como sus corresponsales.
En julio de 1918, un agente de la AP vi-
sitd Buenos Aires y firmé contratos con
los dos principales diarios, que comen-

zaron a recibirlo en enero de 1919, Nor-
malizados los servicios de las dos agen-
cias norteamericanas, estos se
expandieron con extraordinaria rapidez
por toda la gran prensa latinoamericana,
que los recibia complacida,-como com-
placidos estaban el gobierno norteameri-
cano y la mayoria de los de América
Latina.

Era un signo inequivoco de los cam-
bios en la realidad politica de la region, y
de sus relaciones internacionales. Los
cambios que se han producido en el
campo de la informacién tienen un basa-
mento en la dependencia economica y
politica de los paises latinoamericanos
con respecto a Estados Unidos que, so-
bre todo luego de la | Guerra Mundial, no
hicieron sino acentuarse. Desde enton-
ces, se pierde autonomia e independen-
cia.

En el | Congreso Panamericano de
Periodistas, reunido en Washington en
abril de 1926, el presidente de EE.UU.,
Calvin Coolidge, en la instalacion expre-
s6 su confianza en que la prensa latinoa-
mericana “dard a sus lectores una mejor
concepcién de los ideales y de los pro-
positos de los Estados Unidos”, y ofreci6
esta panoramica de las relaciones eco-
némicas: “Se calculaba que en 1923 el
capital de Estados Unidos invertido en
América Latina alcanzaba a 3.700 mi-

Capgalera 70, Espafa

En los ditimos afios, la prensa latinoamericana ha avanzado hacia la independencia informativa de E. U.
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llones de dolares; en 1924 era algo mas
de cuatro mil millones, y en 1925 era de
cuatro mil 210 millones”, ademas, recor-
d6 que en 1910 EE.UU. exportaba a to-
da América Latina, excluido Puerio Rico,
menos de 280 millones e importaba un
poco mas de 400 millones y, en 1925,
las exportaciones eran de 880 millones y
las importaciones, de 1.441 millones.

Durante esos anos, y los siguientes,
el trafico de informacion, ademas de ser
manejado por agencias norteamerica-
nas, era abundante desde Estados Uni-
dos, e insignificante, apenas percibido,
desde América Latina. Es cierto que Ha-
vas luché por mantenerse, pero cada dia
perdia méas clientes, cada dia era desa-
lojada de importantes posiciones que te-
nia en la prensa. En 1934, quedd
definitivamente disuelto el tratado que
desde el siglo XiX establecié un cartel
noticioso; hasta que, apenas comenzo la
Il Guerra Mundial, como un primer efecto
de la ocupacion francesa por los alema-
nes, desaparecié de la regién.

Dominan la AP y la UP

Los afos de la Il Guerra Mundial fue-
ron de absoluta identificacion entre la

ignifica, pues, que el
periodo iniciado en
11984 se caracteriza
por una mayor diversidad
de fuentes, de una mayor
pluralidad, que hace a la
informacién exterior
difundida en la prensa
latinoamericana menos
dependiente de los intereses
de un pais, por muy
poderoso que sea.
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politica norteamericana y la orientacion
de sus agencias (ahora existia una ter-
cera, la International News Service, del
grupo Hearst), identificacién que también
existié con los intereses de los paises la-
tinoamericanos y de su prensa. La Unica
excepcion fue Argentina, cuyo gobierno
tuvo simpatias con Alemania, y soportd
todo el peso de la presion de Estados
Unidos como pais, y de las agencias, co-
mo instrumentos de deformacion de sus
realidades.

Terminada la guerra, debilitada Euro-
pa, se acrecenté la influencia de Estados
Unidos en todos los érdenes, en todos
los paises de América Latina. No solo
fue su economia y |a politica, las que se
hicieron dependientes, sino que se pro-
dujo una penetracién cuttural a través de
ta informacién y del cine. Todavia en
1966, siete de cada diez noticias difundi-
das en la prensa o la radio o la televi-
siébn, eran suministradas por las
agencias norteamericanas.

Hubo varios esfuerzos por contra-
rrestar esa dependencia informativa, to-
dos ellos fracasados. Los dos mas
importantes surgieron, el uno como ini-
ciativa de un grupo de editores de impor-
tantes diarios latinoamericanos que en
1970 unieron esfuerzos y recursos y
crearon la agencia Latin, la cual comen-
z6 a operar un afio después pero desa-
pareci6 diez anos mas tarde; y el otro,
como resultado de iniciativas de la
UNESCO y de varios gobiernos de la re-
gién, fue ALASEI que después de un lar-
go proceso de estudios y consultas,
empezb a distribuir sus servicios en oc-
tubre de 1983, y dejo de hacerlo luego
de cinco afos. En las subregiones cen-
troamericana y del Caribe anglopariante
operan dos agencias, ACAN (Agencia
Centroamericana de Noticias), asociada
a la EFE, y la CANA (Caribean News
Agency), creada en 1976 con apoyo de
la Reuter.

Todas las investigaciones realizadas
en los Gltimos 30 afos concluyen, de
una u otra forma, en senalar la depen-
dencia informativa de los medios de la
regiobn con respecto a las agencias nor-
teamericanas, en primer lugar, y de las
europeas, luego; asi como la desigual
circulacion de noticias entre nuestros
paises y los industrializados, y la defor-
macion de muchos hechos que tenian
escenarios y protagonistas latinoameri-
canos.

La realidad actual

¢Qué ha pasado, qué esta ocurrien-
do con la informacién en América Latina
en estos Ultimos afos? Hay algunas in-
terrogantes por despejar.

En primer término, se han producido
algunos cambios en las relaciones inte-
ramericanas. Gradualmente algunos pai-
ses han comenzado a hablar con voz
mas independiente, que de alguna ma-
nera se observan en la Oganizacién de
Estados Americanos (OEA) y en el pro-
ceso de creacion y funcionamiento de
mecanismos integracionistas. Y estos
cambios se reflejaron en una investiga-
cién que me correspondié coordinar en
1983 en la Universidad Central de Vene-
zuela sobre la informacion internacional
en 12 diarios de América Latina, y donde
por primera vez la suma del volumen
ocupado por las noticias de las agencias
norteamericanas estuvo por debajo del
50%: sumadas las de AP y UPI llegaron
al 42% de todas las noticias suministra-
das por agencias.

Tales cambios se hicieron mas acen-
tuados después de la caida del muro de
Berlin, tomado como simbolo de fa desa-
paricion de la Unidn Soviética y de lo
que se llamaba “campo socialista” La
guerra fria, con toda su secuela en Amé-
rica Latina, quedd atras. EI comunismo
dejo de ser una amenaza para los go-
biernos democréaticos de América Latina,
y desaparecieron los problemas de se-
guridad de EE.UU. por la presencia de
Cuba, pues desde La Habana no se los
amenaza. Estos hechos van a tener una
gran repercusion en la realidad latinoa-
mericana, y en las relaciones interameri-
canas. Hace poco, en el seno de la OEA
(el antiguo ministerio de colonias de Es-
tados Unidos), sucedié que con 33 de
los 34 votos quedd aislado EE.UU. en el
marco de una discusién sobre la aplica-
cién de ia ley Helms-Burton. Un hecho
inusual que sorprendi6 a la embajadora
norteamericana, pero que esta reflejan-
do estos nuevos tiempos.

En otra investigacion, similar a la de
1983, que igualmente dirigi once anos
mas tarde, en un curso de postgrado en
informacién internacional de la UCV, ese
porcentaje habia bajado al 22,6%, con
un sorprendente crecimiento de la agen-
cia espafola EFE: del 12,3% (1983)
ahora subi6 al 22,41%; es decir, que te-
nia un volumen de espacio con sus noti-



cias casi igual al que tuvieron la AP y la
UPI sumadas'.

¢COmo explicar ese cambio?, ¢por
qué los editores de la prensa latinoame-
ricana decidieron usar menos a las
agencias norteamericanas, tradicionales
suplidoras de su informacion del exte-
rior?, ;fue producto de un acuerdo, en
algan encuentro o reunién? No creo que
sea atribuible a ia calidad de la informa-
cién, en cuanto no fue objeto de nuestro
estudio, aunque, sin lugar a dudas, ha
debido ser uno de los factores. Comen-
tando los resultados de otro estudio con
resultados similares?, Alfonso Paloma-
res, entonces director de EFE, dijo que
“el éxito de EFE se debe, en parte, ala
importancia de Espafia como pais y de
sus dirigentes” y agregaba: “Nosotros
contamos la historia del mundo a los lati-
noamericanos desde un punto de vista
iberoamericang”.

Pienso que las respuestas hay que
encontrarias en fa nueva realidad de las
relaciones internacionates, en este caso,
de las relaciones iberoamericanas, dina-
micas, de sostenido intercambio comer-
cial, cultural, cientifico y politico, de
mayor acercamiento, que desde el punto
de vista estatal tiene su maxima referen-
cia en las cumbres de jefes de Estado
iniciadas en 1992 y, en tal sentido, la
EFE se ha estado convirtiendo en expre-
sién de esas mejores relaciones entre
Espafia y América Latina. En tales cir-
cunstancias, todo ese proceso fue influ-
yendo, lenta pero sin interrupciones, en
la seleccién de fuentes y en el tratamien-
to de la informacion llegada del exterior.

Significa, pues, que el periodo inicia-
do en 1984 se caracteriza por una mayor
diversidad de fuentes, de una mayor plu-
ralidad, que hace a la informacion exte-
rior difundida en la prensa lati-

Capgalera 70, Espafia

noamericana menos dependiente de los
intereses de un pais, por muy poderoso
que sea; aunque no pueda afirmar que
haya alcanzado una real autonomia, por-
que, como podran observar, son agen-
cias europeas y norteamericanas las que
copan mas del 80% del trafico de noti-
cias en la region.

El retroceso en la TV

Esta situacion tiene, ahora, un ingre-
diente de mucha significacién, como es
la informacion del exterior difundida por
la television. En este medio sufrimos un
enorme retroceso, porque volvemos a la
época de la dependencia de los servi-
cios de EE.UU. Hace veinte afios, cuan-
do las estaciones televisoras lati-
noamericanas normalizaron sus noticie-
ros con informacion actualizada, que se
transmitian poco después de! desarrolio
de los acontecimientos noticiosos, habia
un canal que era el Servicio Iberoameri-
cano Informativo, que recogia imagenes
de varios paises, suministradas por esta-
ciones locales.

Pero en afos muy recientes, luego
de que la CNN impuso sus servicios de
24 horas, un altisimo porcentaje de las
noticias internacionales televisadas es
suministrado cada dia por poderosas
compafias norteamericanas, que en nin-
gun modo contrarresta la mexicana
ECO, cuyo contenido carece de una
orientacion latinoamericana e integracio-
nista.

La televisién, como bien se sabe y
ha sido demostrado, es hoy el medio de
mayor penetracién y con mas capacidad
de persuasion, y no creo que sea un
atrevimiento afirmar que por esa via po-
driamos estar desandando, en América
Latina, el camino recorrido en los Gltimos
anos en las paginas de su prensa y, en
buena medida, por la radio, hacia su in-
dependencia y autonomia informativa. &
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1. Elestudio de 1983 fue realizado en 12 dia-
rios de 11 paises, durante la semana del 17
al 25 de septiembre. El de 1994, en 14 dia-
rios de 13 paises, entre el 4 y 8 de abril, am-
bos inclusive. El primero fue editado por la
UCV, y el segundo permanece inédito.

2. La investigacion fue dirigida por Fernando
Reyes Matta, cuando se celebraban en Es-
pana los 500 afos del “descubrimiento de
America”, en 1992, lo que aumenté el fiujo
informativo de Espana hacia el exterior.
(Cambio 16, mayo 3, 1993).
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