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cultural. En el perímetro dominado por la amor. Sus vidas nos hablan de las pro­ hasta el surgimiento del feminismo en !¡¡¡¡!¡:l:i&¡¡¡mmM:¡:¡¡¡¡*ll NOTA A LOS LECTORES 1~~~~1~~1~~~~1~ll~~~~1~ 
alianza de hierro, forjada entre las cade­ fundas contradicciones y desencuentros sus diferentes concepciones y prácticas. 
nas de la televisión y los cableados infor­ que experimentaron al romper con los En el segundo, "La escena de los ;:::::;:::::::::~::::::~:~Chasqui fu=;, ~@w.as mujeres son "invisibles" para los medios, salvo cuando son afectadas máticos, germina un campo unificado de prejuicios, para avanzar inventando medios", analiza la imagen de la mujer 

~I i~ por accidentes, desastres y crímenes, o cuando son protagonistas del visión que transforma dramáticamente la Revista Latinoamericana huellas y creando destinos. en los medios, los temas que tratan y 
''<-."»'S': :::::,' entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusión llegó Media­fuente de la cual brotan imaginación y es­ de Comunicación Sin embargo, este libro no intenta cómo los sectorizan. Las autoras afir­ Watch, organización canadiense que el 18 de enero de 1995 realizó un monito­peranza. Esas redes asumen la silueta de damos respuestas. Nos plantea incógni­ man: "es sabido que difícilmente en­ reo de medios de comunicación, en 71 países de los 5 continentes. Aunque este las víboras, pero los mitos asociados a No. 57, MARZO, 1997 tas, incertidumbresy desafíos. Y sus pre­ cuentran (las mujeres) lugar en las estudio reconoció un incremento de la presencia femenina en las salas de re­ella son antiguos, tanto como el mal y el guntas son las nuestras. Somos las páginas destinadas a Información Gene­ dacción (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se­Directorsufrimiento sembradossobre la tierra. 

mujeres de esta América que, con dudas ral de un periódico, sino generalmente xista prevalece en la organización y en los contenidos mediáticos; por ejemplo, 
y temores intentamos decir nuestra pa­ en aquellos espacios o secciones espe­

Asdrúbal de la Torre 
la mayoría de las periodistas cubren Información considerada "adicional" y toda­Editor 

labra, disfrutar nuestras alegrías, desci­ cíficas 'para la mujer"'. vía las mujeres son marginales en la información: apenas un 17% de los prota­Fernando Checa Montúfar 
MUJERES DEL SIGLOXX frar los enigmas de un camino propio, El tercero, "Las mujeres periodistas", gonistas de las noticias publicadas aquel día fueron mujeres. Si consideramos Consejo Editorial 
KINrro LUCAS florecer en amores y re-encontrarnos enfoca su quehacer dentro de la profe­ que los medios son "el espacio público por excelencia" y que al insertarse en Jorge Mantilla Jarrín 

con los otros, luchando por la vida. La sión. Desde las pioneras (Juana Rauco ellos se adquiere la masividad y "visibilidad" necesarias para legitimar posicio­Edgar Jaramillo Salas
 
obra de Kintto Lucas no solo nos trae Buela, en Argentina, Carolina Freyre de
 

Abya Yala 
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha Nelson Dávila Villagómez Quito, abril de 1997 de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en 

Consejo de Administración de 
imágenes y aromas de 41 mujeres, tam­ James, en Bolivia, Zoila Ugarte de Lan­

los últimos años se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa­bién aporta a ese re-encuentro. dívar, en Ecuador, Carmen Clemente 
CIESPAL mente a los desafíos que plantea la comunicación y sus medios para "el fortale­LoURDES RODRlGUEZ J. Travieso,en Venezuela, entre otras, que 
Presidente, cimiento de la participación consciente y organizada de las mujeres, desde la sentaron las bases para la lucha por la Víctor Hugo Olalla, perspectiva de género y de la diversidad". En Sociedad, mujer y comunica­'MUJEREJ reivindicación de sus derechos), pasan­ Universidad Central del Ecuador. ción entregamos novedosos aportes teóricos en torno a esta importante proble­do por los años 60 cuando las mujeres DEL I1CtlO XX Presidente Alterno mática, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las políticas yELABe DE UN PERIODISMO comenzaron a exigir nuevas reglas del Washington Bonilla, 

estrategias de comunicación y el testimonio de experiencias en comunicación y AERNO SEXISTA juegos en los diarios y medios electró­
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer­Mario Jaramillo nicos, hasta la situación actual de las 

NORMA VALLE, BERTIIA lInuART, zos para democratizar, descentralizar y hacer más participativos los espacios co­Ministro deEducación y Cultura periodistas y de las jóvenes estudiantes, 
municacionales. Chasqui agradece la colaboración de Alexandra Ayala para la ANA MARIA AMADo. Patricio Palacios. que cada vez son más en las facultades 

Min. Relaciones Exteriores, elaboración de este módulo. Fempress. Santiago de Chile, marzo de comunicación de las universidades. Héctor Espín. UNP. Desde que, en 1896, May Irwtn y john C. Rice se besaron por primera vez de1996. En el capítulo cuarto se presenta la Consuelo Feraud, UNESCO. ante una cámara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso, 
situación de la comunicación altemativa León Roldós, Universidad Estatal de provocaron un escándalo; hasta la profusión de senos y muslos que invaden el 

Lu c a s Kin tt o como una necesidad de transmitir al Guayaquil. marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la política; mu­
público hechos e imágenes que contra­ Edgar Jaramillo Salas. cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografía y medios. 
rresten la información distorsionada FENAPE. Si bien la distinción entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en­
ofrecida por los medios tradicionales. foques que establecen diametrales diferencias: mientras la pornografía es de­

Lo importante del texto es que no 
Asistente de Edición 

mostrativa, apela al espectáculo, se caracteriza por ser unidimensional,Este libro reúne imágenes con aro­ Martha Rodríguez J. 
se queda en la denuncia de una reali­ antiestética, primaria, grosera, "es la indecencia en sí misma"; por el contrario, ma de mujer. Son 41 semblanzas de 

Corrección de estilo el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim­dad irrefutable, sino que, en el capítulo mujeres de este continente variopinto, Lucía Lemos bólico, basado en la creación artística, es "una pasión pletórica de todos los5, se hacen "Propuestas concretas para Mujeres-canto, mujeres-rebeldía, muje­ Manuel Mesa sentidos". Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la aproximarnos a un periodismo no se­res-esperanza, mujeres-pasión... Son 41 Magdalena Zambrano 
pornografía "como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio xista". Los ejercicios propuestos son di­vidas que expresan los colores, los ri­ Portada y contraportada de la fantasía visual" y nos recuerda que la legalización de ella determinó una versos análisisde 10que los medios nos tuales, los versos de nuestra gente, de reducción del índice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas Jaime Zapata entregan cotidianamente, la forma de nuestros paisajes, el coraje y la solidari­ formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografía, obsce­Impresoenfocar una noticia, el uso del lenguaje dad de los pueblos que intentan cons­ nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa­en los medios, el tratamiento irónico de Editorial QUIPUS - CIFSPAL truir su propio amanecer. Que a pesar bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas

los temas femeninos, de las imágenes, de la realidad, tantas veces injusta y lle­ Chasqui es una publicación de CIFSPAL estúpidas, tal el caso del Código Hayes que en los años 40, en contubernio con 
na de dolor, no pierden su optimismo y etc. el deleznable "rnacartísmo", reglamentó la producción cinematográfica; entre Este ABe... busca contribuir a la eli­ Apartado 17-01-584. Quito, Ecuador 
su alegría para seguir desafiando al des­ El libro sugiere algunas acciones pa­ otras medidas, obligó a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa­minación del sexismo en los medios y a Telf.506149. 544-624.ra terminar con el sexismo en el perio­tino. recieran pelados; así se confirma que "el erotismo -díce Jorge Enrique Adoum, 

dista, entre ellos, la organización entre 
la construcción de una comunicación Fax (593-2) 502-487 

E-mail: chasqui@ciespal.org.ec quien trae a colación 10 de aquel código- es una actividad asociada al refina­
mujeres periodistas para compartir 

Además, y sobre todo, cada palabra democrática y participativa, para todos 
miento intelectual y afectivo, 10 demuestra el hecho de que quedan excluidos 

ideas y proyectos. En cada capítulo hay 
Registro M.I.T., S.P.I.027 de este libro es una reivindicación de la los sectores de la sociedad. Consta de 

de él los imbéciles y los ignorantes". En este segundo módulo, Cbasqui ofrecemujer (bienvenido que sean escritas por cinco capítulos . El primero, "Qué es el Los artículos firmados no expresanuna sección de sugerencias y ejercicios distintas aproximaciones a este polémico tema y el análisis de dos experiencias un hombre). De la mujer que dejó atrás sexismo y cómo nos afecta", trata el te­ necesariamente la opinión de CIESPAL o de la que pueden realizar los comunicadores interesantes: la una sobre la radio erótica que busca recrear "el prohibido soni­los moldes y comenzó a caminar otros ma desde sus orígenes en el patriarca­ redacción de la revista. Se permite su 
y comunicadoras para orientar sus pa­ do del placer" y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasileña para el reproducción, siempre y cuando se cite la 
sos futuros. 

senderos, a explorar otros rincones de do, cuya práctica divide al mundo en 
"tercer sexo", caso inédito que rompiendo tabúes aparece para satisfacer los re­fuente y se envíen dos ejemplares a Chasquila vida que antes estaban prohibidos dos: la esfera pública y la privada, la si­
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil. para ella, a conocer los secretos del tuación de la mujer en la edad media, LuOA Ú!MOS. 
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24	 Lacomunicación de género tensiones sexuales". En EDUCACION y MEDIOS DE televisión, para que distingan los aspec­ Cine y acción cultural educativa y 

en ALAI cualquier caso, los medios tos positivos y negativos. Así, dentro de formativa, cine y propaganda oficial, 
~~~NCí 'Yu,?	 COMUNICACION

Irene León los objetivos del libro está el formar conjugados con la experiencia cinema­
l, '~\, ".... _ han sido y son el escenario Guía didáctica para la enseñanza una niñez y juventud libre, crítica y au­ tográfica desarrollada desde el siglo pa­

27	 Fempress: una estrategia de \	 privilegiado de estas primaria C7 a 14 años) tónoma frente a los medios, principal­ sado, forman la primera parte. En la 
comunicación para la mujer expresiones sexuales.	 P. GREGORIO IRIARTE O.M.l mente, frente a la TV. El libro sugiere a segunda, el análisis de las propuestas 
Adriana Santa Cruz los profesores ciertas técnicas y ejerci­ de constitución de un Instituto Nacional MARv. ORSINI PuENTE 

cios prácticos para que sus alumnos lle­ de Cine, intercalado con la crisis de las 30	 Enredadas: red de mujeres de CA.E.P. - CEPROMI36 Entre el erotismo y la	 guen a cuestionarse sobre 10 que ven, tentativas de industrialización de la dé­AMARC 
pornografía	 Cochabamba, Bolivia, marzo de oyen o leen, todo esto partiendo de la cada de los años 50, componen el pa­Tachi Arriola 
Edmundo Ribadeneira 1996. propia experiencia y vivencia de los ni­ norama de la trama que culmina con la 

33 Ecuador: Red de mujeres en ños, que se analizará en clase. creación, en 1%6, de tal instituto. 
comunicación Sin embargo, se enfatiza que este es 40	 Erotismo: consideraciones 
Magdalena Adoum un proceso formativo que debe comen­generales 

zar en el hogar para que después la es­

i	 Sergio Inestrosa 
cuela lo profundice, ayudando a MAL DE OJO, EL DRAMA DE 

43 Otra vez la censura, desarrollar las potencialidades de sus lA MIRADA:1 
! otra vez el erotismo alumnos para que dejen de ser recepto­

CHRISTIAN FERRERJ, .YI	 Jorge Enrique Adoum res pasivos y se conviertan en percepto­
Ediciones Colihueres críticos. 

47	 Erotismo, pornografíay cine Buenos Aires, diciembre de 1996MAGDALENA lAMBRANO 
SOCIEDAD, MUJER y	 José Rojas Bez 

(CHRISTIAN FERRER) COMUNICACION	 51 Erosvisitando La Luna MALIris Disse ESTADO E CINEMA llEnJOo obstante los avances NO BRASIL55	 Brasil: periodismo para el de la causa feminista, 
ANITA SlMlS tercersexo 

todavía perduran "La principal meta de la educaciónValmir Costa	 Annablume editora 
es crear hombres y mujeres capaces de estereotipos y discrímenes Sao Paulo, 1996. 
hacer cosas nuevas y no simplementeen la organización y 
de repetir lo que han hecho otras gene­

contenidos mediáticos. raciones. La segunda meta de la educa­
ción es formar mentes que puedan ser PW1ll¡"'¡"J.'Aquí, análisis, propuestas y 

~ 
críticas, que puedan verificar y no acep­experiencias. 
tar todo lo que se les ofrece." (Jean Pía­
gel) En este libro, de una editorial que pu­4 Género, mujery comunicación blica "Líbros para incidir. Relámpago de Esta guía brinda una orientaciónAlexandra Ayala ideas sobre un cuerpo, deseo de abrir fí­EROTISMO, metodológica para integrar los medios 

suras en el debate argentino", el autor de comunicación al sistema escolar. Su PORNOGRAFIA y8 Democracia, mujer y presenta un "pequeño ensayo de índole contenido está inmerso en un proceso
comunicación personal (pues no pretende acuñar con­MEDIOS	 formativo que abarca los distintos cam­
Dafne Sabanes Plou ceptos ni promover una 'teoría' sino ape­pos de interrelación pedagógica entre 

nas meditar) sobre la violencia técnica 
F""'~\r ientras la	 educación y comunicación. Sigue un 

que se descarga cotidianamente sobre las 11	 El enfoquede género en los método inductivo que ayudará a losbll~~~, "r,: pornografía es	 ciudades y sobre nuestros cuerpos, y más medios maestros, con algunas técnicas, para
~ t:, ,r definida como "la	 específicamente, sobre la violencia que 

Hernán Reyes Aguinaga formar la conciencia crítica de sus alum­ Este libro identifica las razones que ciertos sistemas de luz ejercen sobre el indecencia en sí misma ': el nos sobre los medios de comunicación impidieron el florecimiento de una pro­ sentido de la vista",16 Lenguaje y discriminación erotismo sería "una masiva. ducción cinematográfica nacional esta­ Las industrias informáticas, mediáticas femenina Los autores del libro afirman que "la ble y permanente, antes de 1966. y del confort son las avanzadas desplega­actividad asociada al Alberto Pereira educación escolar debe contribuir a que Privilegiando el aspecto político institu­ das por la movilización técnica del mun­refinamiento intelectual y los medios sean instrumentos valiosos cional, muestra la complejidad de la re­ do: es la experiencia de un dominio del 19	 Mujeresen Internet afectivo". Sin embargo, hay	 en el desarrollo integral de los alumnos, lación entre Estado y cine en Brasil, poder químicamente puro. La sensibilidad 
Sally Burch pero no un fin". Por ello, los temas de establece una comparación entre el pe­ y el imaginario tecnológicos que lo co­quienes consideran que la 

esta guía están encaminados a incenti­ riodo autoritario y el democrático, y de­ rresponden modelan el arsenal de maqui­
22 Con el alma en el cuerpo primera tiene como aspecto var la lectura consciente y el saber se­ vela el porqué el Estado brasileño se narias de nuestros paisajes urbanos, a la 

Claudio Bardelli positivo "descargar las leccionar los programas de radio y organizó y el cine, no. vez que descalifican la crítíca política y 
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La
 
información
 

•extetun
 

en
 
América
 
Latina
 

En la TVsepierde el terreno 
rescatado, para la 

independencia informauua. en 
los medios impresos y en la 

radio. EleazarDíaz R., 
reconocido experto en el tema 

de la informacion 
internacional, nos hace un 

repaso de lo que, en este 
ámbito, ha acontecido por 

años hasta llegar a la situación 
actual, donde la dependencia 

informativa de E. U. se ha 
desplazado a la controoersiat 

pantalla electrónica. 

ElEAZAR DIAZ RANGEl 

ace 120 años, a poco de 
instalarse el cable sub­
marino que unió Europa 
con América Latina, en 
la sede de la Reuter en 
Londres, fue suscrito un 

contrato mediante el cual la más antigua 
agencia informativa del mundo, la Havas 
francesa, antecesora de la France Pres­
se, obtenía la exclusividad de lo que po­
dríamos llamar la importación y 
exportación de noticias en América del 
Sur. Lo que a su vez significaba que su 
orientación, tanto delasque llegaban del 
exterior como de las.que se enviaban, 
era, antes que nada, favorable a los inte­
reses franceses y, ensegundo lugar, eu­
ropeos. 

ELEAZAR DIAZ RANGEL, venezolano. Periodista, p,o­
fesor titular de la Universidad Central de Venezuela, 
presidente de la FEI~\P. 

Desde entonces, ha existido una re­
lación de dependencia informativa, que 
después de la I Guerra Mundial fue 
transferida gradualmente a las agencias 
norteamericanas, todo ello como expre­
sión de loscambios en las relaciones in­
ternacionales de los países la­
tinoamericanos. 

Hace unos veinte años, cuando las 
relaciones interamericanas comenzaron 
a modificarse, nació el Sistema Econó­
mico Latinoamericano (SELA) , y se ob­
servaron otros tímidos síntomas de 
ruptura de la dependencia con Estados 
Unidos; a la par hubo cambios en la in­
formación internacional: se multiplicaron 
las fuentes y disminuyó la afluencia de 
noticias de Associated Press (AP) y la 
United Press International (UPI) a los 
medios de la región, en tanto se incre­
mentó lade agencias europeas. 

constructivo-, la variedad de los temas 
tratados, la cuidadosa selección de las 
corresponsales, los contactos persona­
lesy el carácter latinoamericano del ser­
vicio, entre otros. Los artículos están 
escritos para durar en el tiempo y no 
quedan pasados de moda en pocos 
días. También dan sus frutos las dece­
nas de seminarios y talleres que Fem­
press ha organizado. Nuestras 
corresponsales hacen cursos sobre pe­
riodismo no sexista en la universidad y 
fuera de ella. 

Es necesario que las mujeres organi­
zadas pongan más esfuerzo en informar. 
"No basta con hacer; hay que comuni­
car", debería ser la consigna. Y en esa 
convicción hemos publicado un manual, 
El abe de un periodismo no sexista, cu-

Lapublicidad ha sidounpoderoso enemigo 
de unacondición digna para lasmujeres 

yas autoras son las corresponsales de 
Puerto Rico, Norma Valle; de México, 
Berta Hiriart, y de Argentina, Ana María 
Amado. 

Creemos, sin embargo, que el factor 
más determinante de la presencia logra­
da por Fempress en los medios ha sido 
su presencia activa dentro del movimien­
to de mujeres. Es el propio movimiento 
el que se ha expandido como una man­
cha de aceite en los últimos años. Ha 
estado ahí, peleando por suplementos y 
páginas de la mujer; está infiltrado en 
salas de redacción, en estudios de TV, 
en la radio, en los partidos políticos, en 
las agencias de cooperación o ejercien­
do influencia entre familiares y amigos 
que ocupan puestos de poder. Es ese 
movimiento el que ha sentido suyo este 
proyecto y garantiza la credibilidad de la 
información que distribuye. 

En 1993, y como un modo de com­
plementar los logros señalados, Fem­
press decidió incursionar en la radio. 
Ese medio en América Latina es un ca­
nal ideal para llegar a mujeres no organi­
zadas, amas de casa, sectores 
campesinos -analtabetas-, que necesi­
tan, quizás más aún que otros sectores, 
de una información que las haga sentir­
se parte de la lucha de las mujeres por 
unamayor equidad y reconocimiento. Es 
así cómo Fempress se lanzó a la aven­
tura de producir un Servicio Informativo 
Radiofónico de la Mujer para América 
Latina. Se trata de uncasete de noventa 
minutos, con notas informativas y artícu­
los locutados, cuya información es 
transmitida por 450 programas de radio 
dela región. 

La comunicación alternativa y 
el mercado 

Finalmente, en cuanto al financia­
miento, no es misterio que la coopera­
ción internacional para el desarrollo está 
encrisis, enparticular para América Lati­
na. Por otra parte, proyectos como el 
nuestro no son autofinanciables. Y cabe, 
por lo demás, preguntarse si podrían 
serlo algún día: las leyes del mercado 
andan francamente por otro lado. Es 
cuestionable que los medios masivos, 
que son el principal poder en sociedades 
que se dicen democráticas, estén ínte­
gramente financiados a través de la pu­
blicidad. ¿Qué pasa con las ideas que 
les disgustan a quienes detentan el po­
der económico". ¿cómo se enriquece la 

capacidad de reflexión de una socie­
dad?, ¿cómo se acrecienta la masa críti­
ca?, ¿qué instrumentos se usan para 
humanizar una sociedad en medio de 
esta oladeshumanizante, si no se cuen­
ta con medios que no dependan exclusi­
vamente de la publicidad o de los 
gobiernos de turno? 

Una tarea fundamental de losmedios 
de comunicación alternativos debe ser. 
precisamente, ayudar a corregir y com­
pensar las cojeras del mercado, que son 
muchas y muy graves. La subvención in­
ternacional, y ojalá nacional, se hacen 
cada día más necesarias, y Fempress 
seguirá luchando por ese espacio ética y 
socialmente necesario. 

Desgraciadamente, el tránsito del 
apoyo de la cooperación internacional al 
que deberían otorgar los estados latinoa­
mericanos está entrabado en el debilita­
miento de esos estados ante las 
crecientes privatizaciones y el llamado 
ajuste estructural. 

Quizá no llegue a traducirse en apo­
yos financieros adecuados, pero no de­
bería estar lejos el día en que, desde 
nuestros estados, y particularmente des­
de sus mal financiados ministerios u ofi­
cinas de la mujer, se llegue a evaluar y 
reconocer la importancia de algunos pro­
yectos no gubernamentales que, como 
este, han sido posibles gracias a la coo­
peración internacional. 

Quienes hacen políticas públicas y 
quienes están dando una batalla por un 
desarrollo social con equidad, tendrán 
que aquilatar de dónde han venido las 
ideas y la fuerza que están gen·erando 
los cambios y buscarles financiamiento 
adecuado. En ese momento, habrá que 
poner unojo especial en las redes nacio­
nales e internacionales, esos vasos co­
municantes que han contribuido a 
conectar experiencias dispersas, a con­
tagiar las rebeldías, a producir las bue­
nas ideas y a fortalecer la sociedad civil. 

El tránsito de la marginalidad al pro­
tagonismo de la cuestión de género está 
estrechamente ligado a los objetivos y a 
los logros de Fempress como proyecto 
cultural, tanto en su rol de enlace del 
movimiento latinoamericano de mujeres 
como en su rol de altoparlante que infil­
tra medios de comunicación de masas 
que tienen, endémicamente y por decir 
lo menos, otras prioridades y otros valo­
res. o 
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posible, así fuera desde lasorganizacio­ Fempress en los medios masivos dossier mensual con artículos y notas Sinembargo, en años más recientes, Buenos Aires, que tenía la prensa zaron a recibirlo en enero de 1919. Nor­
nes de mujeres, las universidades, los 
medios alternativos o masivos, los orga­
nismos internacionales o el Estado. 

Los inicios 
Fempress empezó por crear una mo­

desta publicación de alcance regional, y 
apenas 200 ejemplares, cuyo objetivo 
era articular a esos grupos de mujeres y 
contribuir a su complementación. Así na­
ció la revista mensual mujer-fempress 
que edita, hoy, más de 5.000 ejemplares 
y llega ininterrumpidamente al heterogé­
neo conglomerado que denominamos 
Movimiento de Mujeres Latinoamerica­
no, construyendo de este modo una Red 
Latinoamericana de Comunicación Alter­
nativa. 

Desde una pequeña oficina con sede 
en Santiago de Chile, Fempress cuenta 
con corresponsales permanentes en Ar­
gentina, Perú, Brasil, Uruguay, Para­
guay, Ecuador, Venezuela, Colombia, 
Costa Rica, Puerto Rico, México, Repú­
blica Dominicana y Bolivia. Se trata de 
comunicadoras, activistas feministas con 
el corazón puesto en la cuestión femeni­
na quienes, con pasión, pluralismo y 
buena pluma, escriben sobre la proble­
mática femenina en sus respectivos paí­
ses. 

Nuestra meta se haidocumpliendo y 
hemos logrado posibílitar, a pulso, el 
acercamiento de losdistintos mundos de 
la mujer que hoy se miran con bastante 
menos recelo que a principios de los 
años 80. Los factores han sido muchos, 
pero mujer/fempress hajugado un rol in­
discutible: la revista es citada en la ma­
yor parte de las bibliografías de 
investigaciones y estudios de la mujer, 
es uno de los principales referentes del 
movimiento de mujeres latinoamericano 
y, en promedio, 15 cartas diarias llegan 
a nuestras oficinas con la información y 
el estímulo que necesitamos para man­
tener el proyecto vivo después de tena­
ces16años. 

Además, Fempress edita, anualmen­
te, una publicación con una selección de 
artículos en portugués. Como comple­
mento, se editan especiales temáticos, 
tales como Las demandas de las muje­
res, Violencia en los medios, La mujer y 
el humor, Los miedos de las mujeres; y 
los más recientes: Igualdad y derecho, 
Población, Mujeres negras latinoameri­
canas y Mujer y hábitat. 

A principios de los años 80 realiza­
mos un estudio de las revistas femeni­
nas en América Latina (Compropolitan, 
el orden transnacional y su modelo fe­
menino, ILET-Editorial Nueva Imagen, 
México, 1980), y concluimos que ellas, al 
igual que los otros medios, no estaban 
reflejando los reales problemas y preo­
cupaciones de nuestras mujeres, que no 
entregaban la información que las muje­
res necesitaban y que insistían en definir 
a la mujer ideal como una aspiración que 
-por razones étnicas, culturales y econó­
micas- es inalcanzable para las grandes 
mayorías; y todo ello por intereses políti­
cosy económicos en juego. 

En América Latina, como en Estados 
Unidos, las mujeres eran, y siguen sien­
do, moldeadas para ser esencialmente 
consumidoras y políticamente conserva­
doras. Las mujeres han sido una fuerza 
social contenedora de los cambios políti­
cos en muchos paises de la región y re­
cién ahora empieza a vislumbrarse una 
evolución en ese sentido. 

Ya en los años 80, para Fempress 
resultaba evidente que la capacidad o in­
capacidad de lasmujeres, para liberarse 
de las trabas de la tradición y las tram­
pas de la modernidad, dependía funda­
mentalmente de su posibilidad de 
conocer los orígenes y mecanismos que 
hacen posible su condición actual. De 
ahí la importancia de concentrar nues­
tros esfuerzos en hacer comunicación al­
ternativa de la mujer, corno un medio de 
rescatar y potenciar los procesos de to­
ma deconciencia y cambio que están en 
marcha. 

En este marco Fempress diseñó lo 
que consideramos una estrategia exito­
sa, no solo porque acrecienta el flujo de 
información alternativa sobre los temas 
de la mujef en los medios, sino porque 
aumenta la importancia que se le debe 
prestar entre grupos organizados de mu­
jeres y crea conciencia feminista en las 
periodistas, todos factores fundamenta­
les para generar el cambio cultural que 
buscamos. 

Acercarnos a los medios masivos im­
plicó que, a través de nuestras corres­
ponsales, identificáramos los diarios y 
revistas más sensibles o menos renuen­
tes a publicar información aíternativa de 
la mujer. A ellos hacemos llegar nuestro 
Servicio de Prensa gratuito, que es un 

cortas. Cabe señalar que esa informa­
ción es la misma que se publica en la re­
vista mensual, y que los niveles de 
publicación logrados sobrepasan el 90% 
en la actualidad. Vale decir, práctica­
mente la totalidad de los artículos produ­
cidos por Fempress son recogidos por la 
prensa latinoamericana. De hecho, algu­
nos artículos han llegado a publicarse en 
más de20 medios dedistintos países. 

Si hoy tiene algún interés analizar las 
estrategias que hacen esto posible, es 
porque se sabe que no es fácil. Las me­
sasde las salas de redacción de losdia­
rios están atestadas de comunicados de 
prensa provenientes de varias fuentes, y 
nunca llegan a ocupar un espacio en sus 
páginas. 

Pensamos que muchos son los fac­
tores que contribuyen al éxito relativo de 
Fempress como Servicio de Prensa: el 
carácter informativo y a la vez editoriali­
zado de la información, la solidez de los 
planteamientos -en tono crítico pero 
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que hasta hoy imposibilita la 
existencia de medios 
alternativos capaces de 
sostenerse sin publicidad. La 
publicidad ha sido, casi por 
definición, un poderoso 
enemigo de una condición 
digna para las mujeres, y las 
fuerzas de cambio profundo 
nadan necesariamente 
contra su corriente. 

(¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡j¡~mm¡t¡i¡¡¡itmtm¡¡~~~ 

cuando la información televisiva vía sa­
télite transforma el flujo de información, 
permite la instantaneidad de lastransmi­
siones y que las imágenes lleguen a 
nuestros receptores a una velocidad in­
creíble, pareciera que el terreno ganado 
en los medios impresos ha empezado a 
perderse en la TV. Por la influencia que 
ejerce ese medio, por su penetración y 
capacidad persuasiva, hoy volvemos a 
depender como antes de los servicios 
norteamericanos. Veamos cómo ha sido 
elproceso. 

Ultimos años de Havas 

El estallido de la I Guerra Mundial va 
a significar el término del período de de­
pendencia francesa. Haciendo honor a 
esa otra verdad, según la cual la verdad 
es la primera víctima de la guerra, la 
agencia Havas informaba, como era lógi­
co suponer, en forma interesada y par­
cializada sobre esta guerra, desde sus 
propios inicios. Solo noticias favorables 
a las fuerzas francesas y de sus aliados; 
pero ocurría que toda América era neu­
tral, y que en algunos países, como los 
del Sur, había importantes inversiones 
alemanas, y la prensa comenzó a de­
mandar noticias más imparciales que la 
Havas nunca podía suministrarlas ni las 
suministró. 

más sólida y desarrollada, comenzó a 
exigirlas, y a buscarlas en otras fuentes. 
La AP, la primera en recibir las deman­
das de La Nación, no podía atenderlas 
porque estaba sometida a contratos sub­
sidiarios con el cartel de lastres grandes 
agencias. Por esos años se acababa de 
fundar la United Press (UP), libre de ata­
duras, y escuchó y atendió el pedido ar­
gentino. A comienzos de 1916 envió a 
uno de sus gerentes, quien firmó un am­
plio contrato, pero no fue hasta junio de 
1917 cuando los argentinos pudieron 
leer los primeros despachos de la UP 
sobre la guerra: comenzaba a quebrarse 
el monopolio que tenía la Havas desde 
1897. 

La entrada de Estados Unidos en 
guerra hizo que otros países dela región 
rompieran sus relaciones con Alemania 
y se hiciese más perentorio recibir noti­
cias de la UP. La Casa Blanca demostró 
igualmente su deseo de mejores relacio­
nes con América del Sur, y voceros del 
Departamento de Estado se lo plantea­
ron directamente a la AP, hasta el grado 
de ofrecer pagar los sueldos de directo­
res de diarios suramericanos que ellos 
nombrasen corno sus corresponsales. 
En julio de 1918, un agente de la AP vi­
sitó Buenos Aires y firmó contratos con 
los dos principales diarios, que comen­

malizados los servicios de las dos agen­
cias norteamericanas, estos se 
expandieron con extraordinaria rapidez 
por toda la gran prensa latinoamericana, 
que los recibía complacida, como com­
placidos estaban el gobierno norteameri­
cano y la mayoría de los de América 
Latina. 

Era un signo inequívoco de los cam­
bios en la realidad política de la región, y 
de sus relaciones internacionales. Los 
cambios que se han producido en el 
campo de la información tienen un basa­
mento en la dependencia económica y 
política de los países latinoamericanos 
con respecto a Estados Unidos que, so­
bre todo luego de la I Guerra Mundial, no 
hicieron sino acentuarse. Desde enton­
ces, se pierde autonomía e independen­
cia. 

En el I Congreso Panamericano de 
Periodistas, reunido en Washington en 
abril de 1926, el presidente de EE.UU., 
Calvin Coolidge, en la instalación expre­
sósu confianza en que la prensa latinoa­
mericana "dará a sus lectores una mejor 
concepción de los ideales y de los pro­
pósitos de losEstados Unidos", y ofreció 
esta panorámica de las relaciones eco­
nómicas: "Se calculaba que en 1923 el 
capital de Estados Unidos invertido en 
América Latina alcanzaba a 3.700 mi­
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Enlosúltimos años, la prensa latinoamericana haavanzado hacia la independencia informativa de E. U. 
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1I0nes de dólares; en 1924 era algo más política norteamericana y la orientación La realidad actual ¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡~¡¡¡¡¡¡i~l@i:::¡:~¡~¡mi::::::~¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡¡i¡¡~:¡¡~¡¡i¡¡:iiiii¡¡¡¡¡¡¡¡r¡ AORIANA SANTA CRUZ 
de cuatro mil millones, y en 1925 era de de sus agencias (ahora existía una ter­ ¿Qué ha pasado, qué está ocurrien­
cuatro mil 210 millones", además, recor­ cera, la International News Service, del do con la información en América Latina
dó que en 1910 EE.UU. exportaba a to­ grupo Hearst), identificación que también en estos últimos años? Hay algunas in­
da América Latina, excluido Puerto Rico, existió con los intereses delospaíses la­ terrogantes por despejar.
menos de 280 millones e importaba un tinoamericanos y de su prensa. La única 

En primer término, se han producidopoco más de 400 millones y, en 1925, excepción fue Argentina, cuyo gobierno 
algunos cambios en las relaciones inte­lasexportaciones eran de 880 millones y tuvo simpatías con Alemania, y soportó 
ramericanas. Gradualmente algunos paí­las importaciones, de 1.441 millones. todo el peso de la presión de Estados Fempress:ses han comenzado a hablar con vozDurante esos años, y los siguientes, Unidos como país, y delasagencias, co­
más independiente, que de alguna ma­el tráfico de información, además de ser mo instrumentos de deformación de sus 
nera se observan en la Oganización demanejado por agencias norteamerica­ realidades. 
Estados Americanos (OEA) y en el pro­ una estrategia denas, era abundante desde Estados Uni­ Terminada la guerra, debilitada Euro­
ceso de creación y funcionamiento dedos, e insignificante. apenas percibido, pa. se acrecentó la influencia de Estados
 

desde América Latina. Escierto que Ha­ Unidos en todos los órdenes, en todos mecanismos integracionistas. Y estos . ../


cambios se reflejaron en una investiga­vas luchó por mantenerse, pero cada día los países de América Latina. No solo comunlcaClon paración que me correspondió coordinar enperdía más clientes, cada día era desa­ fue su economía y la política, lasque se 
1983 en la Universidad Central de Vene­lojada de importantes posiciones que te­hicieron dependientes, sino que se pro­
zuela sobre la información internacionalnía en la prensa. En 1934, quedó dujo una penetración cultural a través de la mujeren 12 diarios deAmérica Latina, y dondedefinitivamente disuelto el tratado que la información y del cine. Todavía en 
por primera vez la suma del volumendesde el siglo XIX estableció un cartel 1966, siete decada diez noticias difundi­
ocupado porlas noticias de las agenciasnoticioso; hasta que, apenas comenzó la das en la prensa o la radio o la televi­
norteamericanas estuvo por debajo del11 Guerra Mundial, como unprimer efecto sión, eran suministradas por las Luego de 16 tenaces años, Fempress seha consolidado en50%: sumadas las de AP y UPI llegaronde la ocupación francesa por los alema­ agencias norteamericanas. 
al 42% de todas las noticias suministra­ su rolde enlace del movimiento latinoamericano de nes, desapareció de la región. Hubo varios esfuerzos por contra­
das por agencias.rrestar esa dependencia informativa, to­ mujeres y de altoparlante que infiltra los medios masivos
 

Dominan la AP y la UP Tales cambios se hicieron más acen­
dos ellos fracasados. Los dos más de información. Esto lo ha logrado gracias a una 
Los años de la 11 Guerra Mundial fue­ importantes surgieron, el uno como ini­ tuados después de la caída del muro de
 

Berlín, tomado como símbolo de la desa­ estrategia exitosa de comunicación alternativa que, hoy.
ron de absoluta identificación entre la ciativa deungrupo de editores de impor­
tantes diarios latinoamericanos que en parición de la Unión Soviética y de lo implica: una revista mensual con másde5.000 

que se llamaba "campo socialista" La1970 unieron esfuerzos y recursos y ejemplares, un servicio deprensagratuito que ha logrado 
crearon la agencia Latín. la cual comen­ guerra fría, con toda su secuela en Amé­

rica Latina, quedó atrás. El comunismo un niveldepublicación de más del90%, un seroiciozó a operar un año después pero desa­

pareció diez años más tarde; y el otro, dejó de ser una amenaza para los go­ informativo radiofónico que esutilizado por más de 450
 
como resultado de iniciativas de la biernos democráticos de América Latina, programas radiales de la región y una importante y desaparecieron los problemas de se­UNESCO y de varios gobiernos de la re­
gión, fue ALASEI que después deun lar­ guridad de EE.UU. por la presencia de actividad editorial. Su directora y fundadora nos reseña 

Cuba, pues desde La Habana no se losgo proceso de estudios y consultas, su trayectoria y hace un balance crítico. 
amenaza. Estos hechos van a tener unaempezó a distribuir sus servicios en oc­

¡~~~¡~~~~;~;~~~;;~;¡m~¡~¡~¡¡~~¡~;;;;*~~;~~i¡~ij~;i¡i¡i¡i;;;;i;¡m;¡;~¡;;I;~~~;¡~~¡;m;¡¡¡¡~;;~;~;~;;;¡¡~¡¡¡¡¡¡tm~ij~:¡¡~¡¡¡~¡¡¡¡¡¡¡¡¡;¡¡¡¡¡¡¡¡¡I¡~¡¡¡¡¡;¡¡H¡¡¡~~¡I;;gran repercusión en la realidad latinoa­Irii7; r~:'~~~~UzF tubre de 1983, y dejó de hacerlo luego
 
mericana, y en las relaciones interameri­
de cinco años. En las subregiones cen­por una mayor diversidad canas. Hace poco, enel seno de la OEAtroamericana y del Caribe angloparlante

de fuentes, de una mayor operan dos agencias, ACAN (Agencia (el antiguo ministerio de colonias de Es­
tados Unidos), sucedió que con 33 deCentroamericana de Noticias), asociadapluralidad, que hace a la "::::::&::~:::::1~\t¡ a Red Latinoamericana de reales que ellas sufrían, concertando la Acudimos, con éxito, a la coopera­los34 votos quedó aislado EE.UU. en el a la EFE, y la CANA (Caribean News 

información exterior Agency), creada en 1976 con apoyo de marco de una discusión sobre la aplica­ ~~~~~~~@ Comunicación, Fempress, lógica adhesión de ese 51% de la pobla­ ción internacional, y fuimos dimensio­
ción de la ley Helrns-Burton. Un hecho nace en 1981, con sede en ción que solo esperaba nuestra propues­ nando nuestro proyecto a la realidad dela Reuter.difundida en la prensa inusual que sorprendió a la embajadora México. Sus creadoras éra­ ta para tomar conciencia de sus esos tiempos: Década de la Mujer, es­Todas las investigaciones realizadas

latinoamericana menos norteamericana, pero que está reflejan­ mos dos chilenas en el exi­ derechos. casos ministerios u oficinas de la mujeren los últimos 30 años concluyen, de
 
doestos nuevos tiempos.
 lio, convencidas de que los Esto no fue posible. Un simple estu­ con muy poca conciencia de género, undependiente de los intereses una u otra forma, en señalar la depen­

dencia informativa de los medios de la En otra investigación, similar a la de medios de comunicación son imprescin­ dio de mercado nos mostró la mecánica incipiente y desarticulado movimiento de 
de un país, por muy dibles para corregir injusticias sociales y que hasta hoy imposibilita la existencia mujeres en América Latina, activistas fe­región con respecto a las agencias nor­ 1983, que igualmente dirigí once años 
poderoso que sea. teamericanas, en primer lugar, y de las más tarde, en un curso de postgrado en taras culturales. Creíamos que, para de­ de medios alternativos capaces de sos­ ministas reñidas con las investigadoras 

europeas, luego; así como la desigual información internacional de la UCV, ese rrotar al legendario machismo local, se tenerse sin publicidad. La publicidad ha y lasque estaban en la politica, y todas 
circulación de noticias entre nuestros porcentaje había bajado al 22,6%, con requería una gran revista latinoamerica­ sido, casi por definición, un poderoso prácticamente sin acceso a los medios 

ili¡~¡¡¡;~~¡~¡¡~~1¡~¡~~~~~¡¡¡¡¡~j¡¡~¡~~~;¡¡~¡¡¡r1j~¡ nade las mujeres tapizando los kioscos;países y los industrializados, y la defor­ un sorprendente crecimiento de la agen­ enemigo deuna condición digna para las de comunicación, Se hacía evidente la 
mación de muchos hechos que tenían cia española EFE: del 12,3% (1983) una revista que tratara los problemas mujeres, y lasfuerzas decambio profun­ necesidad de articular y potenciar los 
escenarios y protagonistas latinoameri­ ahora subió al 22,41%; es decir, que te­ADRlANA SANTA CFlUZ, chilena. Periodista, directora do nadan necesariamente contra su co­ esfuerzos de quienes luchaban por un 
canos. níaunvolumen de espacio con sus noti- de Fernpress. rriente. cambio cultural que hiciera la equidad 
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comunicaciones cuyo 
principal objetivo es 
impulsar el desarrollo de 
una cultura democrática y 
participativa. 

'¡~IIIIffIII}~rjt1~~-

tersectorial sobre esta temática, alimenta 
conferencias electrónicas tales como la 
conferencia amlat.mujeres (APC), que 
constituye una experiencia práctica de 
intercambio y articulación para el movi­
miento de mujeres y su interrelación con 
otros sectores. 

Nuevas tecnologías para 
las mujeres 

Entre las prioridades de ALAI figura 
la reivindicación del acceso de las muje­
res a las nuevas tecnologías de la comu­
nicación, por eso ha asumido una 
participación directa en la formulación de 
propuestas dirigidas a las instancias in­
ternacionales, en este rubro; y ha des­
plegado una amplia labor de 
sensibilización dirigida a movimientos, 
redes y organizaciones de la sociedad, 

Entre 1993 y 1995, una miernbra de 
ALAI coordinó el Programa Mundial de 
Apoyo a las Redes de Mujeres de la Red 
de Nodos APC, que constituye el princi­
pal espacio experimentado hasta hoy, 
para la incorporación del uso de las re­
des electrónicas por parte de las muje­
res, 

Actualmente, dando seguimiento a 
estos procesos, ALAI está empeñada en 
contribuir con el desarrollo de espacios 
de interconexión regional y planetaria 
para el movimiento de mujeres, de ma­
nera especial para las mujeres comuni­
cadoras, a través del fortalecimiento de 
redes de intercambio, O 

cias casi igual al que tuvieron la AP y la 
UPI sumadas'. 

¿Cómo explicar ese cambio?, ¿por 
qué los editores de la prensa latinoame­
ricana decidieron usar menos a las 
agencias norteamericanas, tradicionales 
suplidoras de su información del exte­
rior?, ¿fue producto de un acuerdo, en 
algún encuentro o reunión? No creo que 
sea atribuible a la calidad de la informa­
ción, en cuanto no fue objeto de nuestro 
estudio, au nque, sin lugar a dudas, ha 
debido ser uno de los factores, Comen­
tando los resultados de otro estudio con 
resultados similares', Alfonso Paloma­
res, entonces director de EFE, dijo que 
"el éxito de EFE se debe, en parte, a la 
importancia de España como país y de 
sus dirigentes" y agregaba: "Nosotros 
contamos la historia del mundo a los lati­
noamericanos desde un punto de vista 
iberoamericano". 

Pienso que las respuestas hay que 
encontrarlas en la nueva realidad de las 
relaciones internacionales, en este caso, 
de las relaciones iberoamericanas, diná­
micas, de sostenido intercambio comer­
cial, cultural, científico y político, de 
mayor acercamiento, que desde el punto 
de vista estatal tiene su máxima referen­
cia en las cumbres de jefes de Estado 
iniciadas en 1992 y, en tal sentido, la 
EFE se haestado convirtiendo enexpre­
sión de esas mejores relaciones entre 
España y América Latina. En tales cir­
cunstancias, todo ese proceso fue influ­
yendo, lenta pero sin interrupciones, en 
la selección defuentes y en eltratamien­
to dela información llegada del exterior. 

Significa, pues, que el período inicia­
do en 1984 secaracteriza por una mayor 
diversidad defuentes, de una mayor plu­
ralidad, que hace a la información exte­
rior difundida en la prensa lati­
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noamericana menos dependiente de los 
intereses de un país, por muy poderoso 
que sea; aunque no pueda afirmar que 
haya alcanzado unareal autonomía, por­
que, como podrán observar, son agen­
cias europeas y norteamericanas lasque 
copan más del 80% del tráfico de noti­
cias enla región. 

El retroceso en la 1V 

Esta situación tiene, ahora, un ingre­
diente de mucha significación, como es 
la información del exterior difundida por 
la televisión. En este medio sufrimos un 
enorme retroceso, porque volvemos a la 
época de la dependencia de los servi­
cios de EE.UU. Hace veinte años, cuan­
do las estaciones tetevísoras lati­
noamericanas normalizaron sus noticie­
ros con información actualizada, que se 
transmitían poco después del desarrollo 
de los acontecimientos noticiosos, había 
un canal que era el Servicio Iberoameri­
cano Informativo, que recogía imágenes 
devarios países, suministradas poresta­
ciones locales. 

Pero en años muy recientes, luego 
de que la CNN impuso sus servicios de 
24 horas, un altísimo porcentaje de las 
noticias internacionales televisadas es 
suministrado cada día por poderosas 
compañías norteamericanas, que en nin­
gún modo contrarresta la mexicana 
ECO, cuyo contenido carece de una 
orientación latinoamericana e integracio­
nista. 

La televisión, como bien se sabe y 
ha sido demostrado, es hoy el medio de 
mayor penetración y con más capacidad 
de persuasión, y no creo que sea un 
atrevimiento afirmar que por esa vía po­
dríamos estar desandando, en América 
Latina, el camino recorrido en losúltimos 
años en las páginas de su prensa y, en 
buena medida, por la radio, hacia su in­
dependencia y autonomía informativa, o 
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el mismo que permitió incidir -conjunta­
mente con otros sectores- en el recono­
cimiento de la comunicación como área 
de especial preocupación de la comuni­
dad de naciones y en la apertura de dos 
objetivos estratégicos, relativos a la co­
municación y las nuevas tecnologías, en 
la Plataforma de Acción de Beijing. 

Por otra parte, ALAI ha venido im­
pulsando activamente el desarrollo de 
redes e instancias regionales y mundia­
lesde comunicación con enfoque de gé­
nero. En marzo de 1994, ALAI convocó 
al I Encuentro de Comunicación de Gé­
nero de América Latina y el Caribe, enel 
cual se creó el Foro Permanente de Co­

municación de Género, instancia en la 
que participaron unas 30 redes naciona­
les, regionales y mundiales. Y, en la 
misma línea, está empeñada en la arti­
culación regional y mundial de la Red 
Wom-med/Fem-med de la UNESCO, a 
través de la creación y dinaf1lización de 
un espacio electrónico para la consolida­
ción dedicha red. 

Para contribuir a los debates sobre 
género y comunicación ALAI inauguró su 
página Web (http://www.ecuanex.ap­
c.org/alai/comgen.html) en la que se 
difunden las diversas propuestas y análi­
sis sobre esta problemática. Y, con la 
perspectiva de facilitar un intercambio in-

Políticas globales y el Area Mujeres 
ElArea Mujeres de ALAI surgió en el seno de ALAI en 1989, corno programa es­

pecifico. Es un programa internacional de comunicaciones cuyo principal objetivo' 
es impulsar el desarrollo de una cultura, democrática y particípatíva, basada en la 
igualdad entre los géneros y concebida como un avance civilizatorio, La perspectiva 
sobre la cual se fundamenta este trabajo es pluralísta y propone el desarrollo de 
una sodedad~~sadaen el ~espet6qeladiversidad comClpropl.J(~st,¡ ética parata 
construccióndél futuro. 

I)~~llí que el quehacerdel AI'earvlujeres estáorientado, por un l¡tdo;aJoltale­
cer-a .través del desarrollo.de losproq:sos comunicativos, el "empode~awi<rf1to" 01'­

ganizativ?,. propositivo .. yreivindicativ~de los movimie~tos y redes de Jnujeres, 
comQPrittcip¡des actorassde cambio~~~las relaciones de género; y por otro lado, a 
potenciar eld~recho de las mujeres ala comunicación y la democratización de las 
comunicaciones con una perspectiva de género. 

Paraencamínar sus objetivos el Area Mujeres ha puesto en marcha un programa 
integral de comunicación, orientado a potenciar el papel estratégico que esta tiene 
para: 

-Afianzar las redesregíonales y naciQnales, las coordinaciones temáticas y los 
procesos organizativos internosdel movimiento feminista y de mujeres; 

- Dar una mayor proyección social a sus propuestas y acciones; 
- Consolidar los procesos de "empoderamíento" y cambio .emprendidQs por las 

mujeres; 
- Fortalecer los vínculos entre las organizaciones de mujeres y los movimientos 

sociales, organizaciones populares,ONG, movimientos étnicos y otros; 
- Incentivar el desarrollo de propuestas de género en los sistemas y medios de 

comunicación. . . 

Este programa-se desarrolla a través de: 
a) Información sistematizada sobre los procesos organizativos, propuestas y 

problemáticas de los movímíentos de mujeres y feministas del continente, a través 
de medios impresos y electrónicos, 

b) Capacitación y asesoría en apoyo a las dinámicas organizatívas y de coor­
dinación de las organizaciones y redes de mujeres. Principalmente en relación a la 
elaboración de políticas y estrategias de comunicación, nuevas tecnologías y proce­
sos internacionales. 

e) Promoción del derecho de las mujeres a la comunicación, que incluye 
la formulación y defensa de propuestas y el impulso a la articulación con organis­
mos afines para hacer avanzareste derecho, en el plano propositivo y práctico, 
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