NOTA A LOS LECTORES

” aris, diciembre 28, 1895, Grand Café, boulevard des Capucines.

Obreros que salen de sus fabricas, un tren en la estacién, una partida
de naipes y demis cotidianidades finiseculares son recreadas en la moderna
caverna de Platdn. Los hermanos Lumié€re, Louis Jean y Auguste Marie, estre-
nan el cinematdgrafo, esa otra forma de sonar. Cien afios después, este “sue-

0", que nos abstrae de una realidad para ubicarnos en otra, recreindonos,
¢ha entrado en crisis? En Cine: los primeros 100 afios presentamos una se-
rie de propuestas y reflexiones de lo que ha significado y ha sido este arte,
y de las competencias que le han surgido y que nos plantean varias incogni-
tas y preocupaciones sobre el cine y jsus proximos cien afios?.

A inicios de los 40, el Dr. Henry Sigerist (E.U.) estableci6 que la salud,
mis que de la medicina, depende de la promocioén v de la prevencién; se-
gan esto, la poblacién ya no deviene en “paciente”, es una entidad activa y
un factor fundamental para mejorar su calidad de vida. Concepto revolucio-
nario el de Promocion de la salud, al que en las siguientes décadas se suma-
ron los de Movilizacién social y Comunicacién para la salud, este como un
componente imprescindible en la generaciéon de conocimientos, actitudes y
pricticas adecuadas. Al respecto, la capacitacién de profesionales para for-
mar estrategas, ha sido una necesidad impostergable en América Latina. Con
este criterio, entre marzo y abril de 1995, CIESPAL realiz6 un curso pionero
en la regidén. Algunos de los documentos presentados por expertos ofrece-
mos en Comunicacion y salud.

Para Bienamino Plicido, periodista italiano, “el deporte no nacié por ser
un espejo de la sociedad; nacid para compensar, para contrarrestar ciertos
defectos de la sociedad civil”. Funcién y rol constructivos del deporte en un
contexto social bastante defectuoso. Si esta es la trascendencia del deporte,
¢cudl la de su necesario complemento, el periodismo deportivo? Obviamente
que mucha, no solo importancia, también responsabilidad. Pero, la historia
de este siglo del deporte, donde lo de “aldea global” es una realidad extre-
madamente compleja, demuestra que los medios, sobre todo la TV, estan
minando ese espiritu altruista y determinando la evolucion del deporte: mo-
dificando normas, estableciendo ritmos, gobernando multitudes, mercan-
tilizindolo. El Periodismo deportivo, otro médulo temitico, es una
actividad que cada dia adquiere mis espacio en los medios y, por tanto, de-
be ser asumido con mayor responsabilidad.

"Del shock al show" define Osvaldo Soriano a como la TV argentina ha
frivolizado el inédito “reconocimiento” de culpa, por parte de los militares
argentinos en relacidén a sus crimenes en la Gltima dictadura; y como fueron
las declaraciones de Scilingo al periodista Horacio Verbitsky que dieron lu-
gar a ese “reconocimiento”; es el contenido de Para el debate. También
presentamos, desde la perspectiva de las ONG's, el networking y los gre-
mios; algunas propuestas latinoamericanas sobre comunicacion y mujer que
deben ser consideradas en Beijing, el préximo septiembre. En Recepcion
televisiva ofrecemos dos estudios recientes: jcuiles son la motivaciones
infantiles ante la TV? y ;como el visionado femenino de telenovelas sirve pa-
ra articular las culturas hibridas en Brasil?

Al iniciar los préximos 50 nimeros de Chasqui, queremos reiterar nues-
tro proposito de abrir puertas a los colegas que quieran aprovechar este es-
pacio plural, amplio y propicio para el debate y la socializacion de pensares
y sentires en torno a la comunicacion. La invitacidn estd hecha y en sus ma-
nos el concretarla.
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Los medios
deportivos en
Europa

La informacion y el espectdculo deportivo ban
adquirido, en los tiltimos atios, gran protagonismo
en el sistema comunicativo europeo, lo que bha
llevado a la consolidacion de soportes
especializados como diarios o canales de television
via satélite. Este articulo presenta una
panoramica general de estos dos tipos de medios,
pero no asi de la radio, en la medida en que no
han prosperado basta abora emisoras
especializadas, aunque es cierto que la
programacion deportiva en emisoras generalisias
existe desde el mismo nacimiento de aquella, en
los arios veinte.

DANIEL E. JONES

a prensa especializada eu-
ropea ha contribuido mucho
al desarrollo del deporte de
masas, de su practica y de
la aficién popular, pero tam-
bién de su comercializacién
y explotacién. Esti ligada intimamente al
acontecimiento deportivo que ha contri-
buido a crear y del que se nutre cotidia-
namente. Da vida al deporte, pero cada
vez mas vive de él.

Nacié para movilizar a la gente, a los
aficionados a alguna especialidad -en

DaNEL E. JONES, espafiol. Doctor en Ciencias de la
Informacioén, investigador (Centre d’Investigacié de
la Comunicacid) y profesor (Universidad Auténoma
de Barcelona).
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principio el ciclismo- y para crear nuevos
adeptos. En el caso de este deporte, los
periodicos fueron promovidos, hace un
siglo, por los fabricantes de bicicletas,
sobre todo en Francia, Italia y Espana.
Por tanto, puede decirse que ha sido y
es una prensa militante, que general-
mente defiende una causa.

La industria del ciclismo se converti-
ria, desde los origenes, en un socio privi-
legiado de la prensa deportiva, en un
gran soporte publicitario, en una gran pa-
trocinadora. Mas tarde lo serian también
las industrias del automévil y la aeronau-
tica. Hoy en dia lo son, sobre todo, el ne-
gocio de la ropa y los equipamientos
deportivos.

Los diarios deportivos

Actualmente, la prensa deportiva tie-
ne una implantacién mundial, pero adop-
ta formas diferentes segun los paises.
Pueden distinguirse tres tipos, en funcién
de su periodicidad:

1. La diaria, en particular en Europa

Latina y del Este, América Latina y Ja-
pon. .
2. La semanal, que resume O reescri-
be la informacién publicada por los dia-
rios de informacién general o deportiva
{sobre todo en los Estados Unidos).

3. La mensual, generaimente bien
presentada e ilustrada, que frata sobre
todos los deportes 0 sobre uno en parti-



cular (bastante extendida en todos los
paises desarroltados).

Ademads, la prensa diaria de informa-
cién general dedica una parte importante
de su superficie redaccional a los depor-
tes, incluso con la publicacién de suple-
mentos semanales especificos. En los
paises anglosajones, a pesar del gran
interés masivo por el deporte y de contar
con gran parte de los mejores deportis-
tas mundiales desde el siglo XIX, no
existe prensa diaria especializada.

En los casos britanico y aleman, por
ejemplo, son precisamente los diarios
sensacionalistas de informacién general
los que suministran mayor volumen de
informacion deportiva. Si que existe, por
supuesto, una prensa semanal 0 men-
sual muy extendida, generalmente espe-
cializada en fatbol, tenis, golf, atletismo,
boxeo o0 automovilismo.

Los paises desarrollados de Europa
y América disponen de una prensa de-
portiva semanal muy potente. En el caso
del Reino Unido destaca Sunday Sport,
con 287.000 ejemplares semanales en
1992. El gran semanario deportivo ale-
man es el Sport-Bild , de Axel Springer,
editado en Hamburgo y con una difusién
. de unos 500.000 ejemplares.

Los grandes diarios de élite britani-
cos (como The Times o The Daily Tele-
graph) dedican una parte importante de
su superficie redaccional a deportes: en-
tre un 15% y un 20% de los lunes, y un
10% el resto de la semana. Este porcen-

taje es superior en el caso de los diarios.

de masas, como The Sun, Daily Mirror,
Daily Mail, Daily Express, Daily Stary
Today (con unos 12 millones de ejem-
plares conjuntamerite). Este tipo de
prensa sensacionalista es la caracteriza-
da por las tres “S” en inglés: sexo, es-
candalo y deportes. En el caso aleman
destaca el Bild Zeitung, de Axel Sprin-
ger, con 4,5 millones de ejemplaresy 12
millones de lectores.

Segun datos de la UNESCO (1985),
Gran Bretafia tiene 6 mil periodistas de-
portivos de un total de veinte mil; Fran-
Cia, ltalia y Alemania, tres mil cada uno,
y Espafia, dos mil.

Peculiaridad latina

En Europa han destacado tradicio-
nalmente los diarios deportivos latinos,
especialmente-los franceses, italianos,
portugueses y espafioles. Ello, porque
no han existido en estos paises verdade-

ros diarios de masas, con la excepcion
de Francia hasta la Primera Guerra Mun-
dial.

En 1892 naci6 el primer diario espe-
cializado francés, llamado Le Vélo, edita-
do en Paris hasta 1906. En 1904 se
convirtié en diario del automovilismo, el
ciclismo y los demas deportes, y llegb a
vender 300.000 ejemplares. Otros dia-
rios franceses importantes han sido los
siguientes: L'Equipe (1946), del grupo
Amaury, que vende actualmente unos
312.000 ejemplares; L'Elan (1946), ab-
sorbido por L’Equipe; Sports (1946-
1948), y Le Sport (1987-1988). También
hay que destacar dos semanarios del
mismo grupo Amaury: Equipe du Same-
di, con 373.000 ejemplares, y France
Football (1946), con 200.000; y el sema-
nario Onze Mondial, con 205.000.

En ltalia destacan tres diarios depor-
tivos. En Milan se edita La Gazzeta dello
sport, fundado en 1896 (465.000 ejem-
plares en 1991, los lunes vende mas de
un millén de ejemplares y tiene una au-
diencia de unos 3,5 millones de lecto-
res), fue el creador del Giro d'ltalia en
1909. En Roma se publica Corriere delio
sport-Stadio, fundado en 1924 (306.000
ejemplares entre semana, unos 700.000
los lunes y con una audiencia de dos mi-
flones de lectores). Ambos son del po-
tente grupo Rizzoli-Corriere della Sera.
En Turin se edita Tuttosport, con una di-
fusion de unos 90.000 ejemplares diarios
y 250.000 los lunes.

En Portugal existen cuatro diarios
deportivos (tres de Lisboa y uno de
Oporto): A Bola (fundado en 1945, cua-
tro veces por semana, 200.000 ejempla-

..1es y 1,3 millones de lectores); Gazeta

dos Desportos (tres veces por semana,
60.000 ejemplares y 300.000 lectores);
Record (propiedad publica, tres veces
por semana, 65.000 ejemplares y
300.000 lectores), y O Jogo (Oporto,
cuatro veces por semana, 24.000 ejem-
plares y 167.000 lectores).

Crecimiento espectacular
en Espafia

En los uitimos afios del siglo XIX co-
menzaron a aparecer las primeras infor-

‘maciones de caracter deportivo en la

prensa espaiola, por influencia del pe-
riodismo anglosajon y francés. Desde
aquella época, existen en el mercado
publicaciones especializadas en este fe-
némeno. La publicacién més antigua que

industria del
ciclismo se
convertiria, desde los
origenes, en un socio
privilegiado de la prensa
deportiva, en un gran
soporte publicitario, en una
gran patrocinadora. Mis
tarde lo serian también las
industrias del automovil y la
aeroniutica. Hoy en dia lo
son, sobre todo, el negocio
de la ropa y los
equipamientos deportivos.
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todavia perdura es El Mundo Deportivo,
de Barcelona, nacida en 1906 como Se-
manario y transtormada en diario en
1929. Sin embargo, el primer diario de-
portivo espafol fue Excelsior, editado en
Bilbao, en 1924.

En el Oltimo medio siglo, la informa-
cibn deportiva ha estado repartida entre:
a) los diarios de informacién general;
b) los diarios especializados; ¢) las Ho-
jas del Lunes (desde 1926 hasta 1983),
y d) las revistas graficas dedicadas a di-
terentes deportes.

Durante la primera época del fran-
quismo, los diarios existentes eran el
barcelonés E/ Mundo Deportivo (67.000
ejemplares en 1993, pertenece al Grupo
Godo), y los madrilefios Go/ (1940-
1945) y Marca (establecido en la capital
en 1942, pero nacido en San Sebastian
en 1938, 421.000 ejemplares en 1994,
pertenece al Grupo Recoletos). En los
60 nacieron el barcelonés Dicen (1965)
y el madrilefio As (1967, heredero de la
revista anterior del mismo nombre,
122.000 ejemplares en 1994), que obtu-
vieron el éxito en poco tiempo. Luego,
Sport (1979, es propiedad del Grupo
Zeta, 101.000 ejemplares en 1993).

En los dltimos afios, al duopolio de
Madrid y Barcelona, en la edicién de dia-
rios deportivos, se han sumado Santa

Cruz de Tenerife y Valencia. En la ciu-
dad canaria se publica desde 1979 Jor-
nada Deportiva (7.000 ejemplares en
1993, promovido por la Editorial Leoncio
Rodriguez). Por su parte, Super Deporte
nacié en Valencia en 1994, primero co-
mo sermanario y después como diario, es
editado por Gestidn de Publicaciones del
Mediterraneo.

La difusién global de los diarios de-
portivos ha crecido de 59.000 ejempla-
res (el 4%) en 1945, a 681.000
ejemplares (el 16%) en 1993, respecto
de la del conjunto de los diarios espafio-
les; incluso, a partir de 1993, el diario
Marca ha llegado a superar en difusidén
y audiencia a El Pais, lider espafiol de la
Ultima década. Sin embargo, apenas
consiguen un 3% de las inversiones pu-
blicitarias totales de este mercado.

Los lectores de los diarios deportivos
-nueve varones por cada muijer-, son
bastante jovenes y con un nivel cultural y
econbémico medio. Pero no consiguen
atraer a los anunciantes, que prefieren
los diarios de informacién general de
gran difusién y audiencia.

Del monopolio televisivo
a la oferta miltiple

La situacién de la television deportiva
ha sido, tradicionalmente, bastante simi-
lar en los diferentes canales pablicos eu-

Del espectaculo a la violencia
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ropeos. Segln la Comunidad Europea,
en 1987 el deporte suponia un 9% de la
programacién total de los canales pibli-
cos y un 8% de la de los privados; es de-
cir, bastante por debajo de otras
categorias de programas.

Era la 2, de Television Espafola
(TVE), \a cadena europea con una tasa
mas alta de programas deportivos en
1987, en el horario de maxima audien-
cia, con un 45%. Otros segundos cana-
les publicos (RAI-2, BBC-2 o NL-2)
tenian una tasa alta (por encima del
10%), en tanto que la de las primeras
cadenas publicas (RAI-1, TF-1, NL-1,
TVE-1, ARD o BBC-1) era mucho mas
baja (no llegaba a un 3%), lo mismo que
ocurria con los canales privados (/TV, La
5, Rele 4 o ltalia 1), aunque no asi con
los nacientes canales via satélite, como
el caso de Sky Channel (31%) o RTL
Plus (11%).

Mas recientemente, los datos de la
televisién francesa confirman esta ten-
dencia. Segun el Institut National de
I'Audiovisuel, en 1992 los programas de-
portivos supusieron un 7% de la progra-
macion total. Sin embargo, mientras los
canales pablicos (France 2, France 3y
France Télévision) dedicaron un 9% de
su programacién a deportes, los priva-
dos (TF-1y M-6) solo un 3%, aunque en
el caso de Canal Plus supuso un 12%
del total.

Por su parte, TVE pasé de un 4% de
programas deportivos -noticias, comen-
tarios y transmisiones de competiciones-
en 1963, a un 10% en 1977 y, ademas,
en el mismo periodo crecié también la
emision global, pues aparecié la segun-
da cadena. De todas maneras, con el
nacimiento de los canales autonémicos
(a partir de 1983) y privados (después
de 1989) parece que la programacion
deportiva se ha estabilizado en torno a
un 9% del conjunto de la programacion
televisiva espafiola, aunque es evidente
que existen desequilibrios muy importan-
tes entre unos canales y otros, como
ocurre en el conjunto europeo.

En estos momentos, existe un claro
predominio de la programacién deportiva
en los segundos canales de las televisio-
nes publicas (Canal 33, ETB-1 en lengua
vasca y, La 2) y, como contrapartida, un
nivel muy bajo de contenidos deportivos
en los primeros canales (TVE-1, TV-3y
ETB-2 en lengua castellana), como re-
sultado de la fragmentacién de la au-



diencia. En general, se advierte un cierto
interés por los deportes en el resio de
canales publicos regionales, pero bas-
tante escaso en los privados, con la ex-
cepcion de Canal Plus. Asimismo, son
las transmisiones de competencias de-
portivas las que acaparan mayor nimero
de horas de emisién, en tanto que los
programas informativos ocupan una par-
te menor de la emision especializada.

Desde que existen las televisiones
regionales en Espana, se han producido
innumerables conflictos entre estas y
TVE para lograr los derechos de trans-
misién de competiciones diversas -tanto
nacionales como extranjeras- debido so-
bre todo a las trabas impuestas por TVE.
Aliados entre si a través de la FORTA,
los canales regionales han podido arre-
batar a TVE algunas transmisiones de
interés, especialmente los derechos de
la figa nacional de fatbol.

Al tener las televisiones afiliadas a la
FORTA los derechos de transmisién de
los partidos de esta liga, las demds solo
pueden ofrecer partidos amistosos o de
escaso interés. Tele 5, transmite algunos
de los partidos de !a liga italiana, cuyos
derechos posee Fininvest. Asimismo, si
bien 1a FORTA transmite partidos los s&-
bados por fa noche, la Liga de Futbol
Profesional ha cedido los derechos de
otros partidos a Canal Plus, que los
transmite los domingos por la noche.

Al mismo tiempo, todas compiten a
través de los programas deportivos que
se emiten preferentemente los domingos

La prensa defiende una causa ;cudl?

por la noche, principalmente con los re-
sumenes y comentarios de los partidos
futbolisticos de la liga nacional, cuyas
iméagenes a su vez deben pactar con las
diversas instituciones deportivas para
que estas autoricen su difusion.

Canales via satélite

En los dltimos afios, ademas de la
ampliacién de las ofertas nacionales, se
ha ido modificando sustanciaimente el
panorama de la televisidn paneuropea
con los canales via satélite especializa-
dos en deporte. Se estan expandiendo
cada vez mas, conforme aumenta el in-
ferés de la poblacién por esta especiali-
dad. .

Es cierto que, en una encuesta reali-
zada en 1989 por el Programa MEDIA
de la Comunidad Europea para poner en
marcha un canal televisivo paneuropeo
-0 que seria mas tarde Euronews-, los
contenidos preferidos por la poblacién
eran las noticias e informaciones de ac-
tualidad (un 58%), los documentales (un
48%) y los largometrajes (un 44%), en
tanto que los deportes solo interesaban
a un 34% de los encuestados.

En estos momentos, Europa cuenta
con unos 130 canales via satélite que
emiten, en diferentes lenguas, conteni-
dos preferentemente generalistas, de
entretenimiento y de ficcién. Sin embar-
go, existen varios especializados en de-
portes. El pionero en el mundo fue el
ESPN (Entertainment and Sport Pro-
gramming Network).

Precisamente, el ESPN se introdujo
en Europa a comienzos de la pasada
década y, directa o indirectamente, a
través de la sociedad anglo-norteameri-
cana TESN, ha participado en la funda-
cibn de canales europeos como
Screensport (Reino Unido, 1988), TV
Sport (Francia, 1988), Sport Kanal (Ale-
mania, 1989) y Sport Net (Holanda,
1990). Otros grupos europeos activos en
este ambito han sido el britnico News
International (Eurosport, 1989, y Sky
Sports, 1991); el francés Canal Plus
(Eurosport, TV Sport, Sport Kanal y
Sport Nel); el italiano Telepiu ( Telepiu 2,
1990), y el aleman DSF (Tele 5, 1993).

La oferta es actualmente variada
-con predominio de las lenguas inglesa,
francesa y alemana-, aunque existe una
fragmentacién muy importante de la au-
diencia. Emiten, en general, unas 15-18
horas diarias, sin codificar la sefial. En
febrero de 1994, se ha sumado Telede-
porte, el primer canal tematico via satéli-
te en espafiol de TVE que puso en
marcha de manera provisional con moti-
vo de los Juegos Climpicos de Invierno
de Lillehammer. Una vez comenzadas
sus emisiones regulares, en abril de ese
afo, estaba previsto que !legase a una
audiencia potencial de un millén de ho-
gares en el primer afo y, ademas de la
programacién propia, retransmite la del
canal Eurosport. Sin embargo, las ex-
pectativas iniciales parece que no se
han cumplido. &
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