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C
hasqui vuelve a dedicar el tema de portada a la enseñanza y 
formación de los comunicadores en la región. Los cambios son tan 
acelerados y permanentes, especialmente en aquellas áreas 

vinculadas con las nuevas tecnologías de la comunicación y la 
información, que lo ocurrido ayer pierde actualidad ahora y mañana es 
reemplazado por una realidad totalmente distinta. 

Esto es más evidente-porejemplo-en las portadasde los diarioson lineo 
Aquella portada que muy de madrugada abrió la jornada diariacambia por 
completoal cierre de la misma, ya que las noticiasque atrajeronla atención 
a la mañana, en la noche son reemplazadaspor otras que -a veces- dan una 
versióntotalmente contraria u orientan la atencióna algo diferente. 

Las coberturas de prensa, radio y televisión se ven suplantadas, 
corregidas o aumentadas, cada vez en mayor medida, por el celular, la 
palm y la laptop. El joven que se ve obligado a utilizar estos 
instrumentos por exigencias de su profesión o el nuevo ritmo 
tecnológico de nuestro tiempo, si desconoce su manejo, se ve forzado a 
ir a centros de educación especializados para recibir el entrenamiento 
que las universidades no le dieron oportunamente, a fin de evitar el 
fracaso que su ignorancia le hace temer. 

Igual cosa ocurre con herramientas como el correo electrónico, la 
bitácora o blog, la web, el chateo, la teleconferencia y todo el resto de 
novedades a las que el mundo moderno nos tiene acostumbrados. 

Así es ahora la comunicación y quienes se están preparando para 
desarrollarla en las próximas décadas no pueden seguir siendo objeto de 
experimentos educativos erráticos o, peor todavía, de una enseñanza 
anticuada que no se atreve a cambiar por ignorancia o falta de capacidad 
innovativa. 

Chasqui se ha empeñado siempre en colaborar a la mejor formación 
de los futuros comunicadores con ideas frescas y de punta. En este 
número recogemos experiencias que se mantienen en esta tradición y 
que, esperamos, sirvan para estimular la reflexión y el cambio. 

En la columna de opinión, Ángel Rodríguez Kauth pasa revista al 
fenómeno de la muerte que la pantalla chica gusta explorar, cayendo, en 
ocasiones, en actitudes morbosasque el espectadorrechazacon disgusto. 

Abordamos también el tema de la convergencia periodística, que 
comienza a ser decantada por la crítica y a situarse en un lugar más 
modesto que antaño. Continuando con la cobertura del debate que 
precedió en México a la aprobación de un conjunto de reformas a las 
leyes federales de telecomunicaciones, radio y televisión, hoy 
completamos ese estudio con las reacciones de la sociedad mexicana al 
conjunto de esas reformas que han sido aprobadas por el Congreso. 

Dedicamos parte de nuestro espacio al análisis y comprensión del 
fenómeno de los video clips, cuyo impacto en la juventud es por muy 
pocos comprendido. 

Nos adentramos también en el estudio de la amenaza que ronda a la 
televisión ante el inminente cambio de lo analógico por lo digital. 

Para los amantes del cine destacamos la relativa notoriedad que, por 
primera ocasión, han logrado España y América Latina en el reparto de 
los premios Óscar. 

Finalmente, tratamos sobre los procesos para lograr una efectiva 
comunicación organizacional en las fuerzas y cuerpos de seguridad del 
Estado, e informamos sobre las novedades en la interrelación persona­
computador. 
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En una primera etapa se dictará una Maestría on­

line de Comunicación y Tecnología Educativas, se­

guida de otra, con los mismos recursos, sobre Direc­

ciones de Comunicaciones (DirCom). 

La plataforma denominada e-CIESPAL, esta ba­

sada en una aplicación para la web denominada 

Moodle (Modular Object Oriented Distance Lear­

ning Enviroment), la cual es una alternativa a las so­

luciones como Blackboard y WebCT. El acceso a la 

plataforma se realiza empleando un navegador web 

(MS-Internet Explorer 6.0 o superior, MozillalFire­

fox), desde cualquier sistema operativo (MS-Win­

dows, MacOS, Linux, etc.) 

Si se usan navegadores antiguos o poco conoci­

dos, la plataforma sigue siendo accesible, aunque al­

gunas de las funciones avanzadas (como el uso del 

editor de texto interno) no funcionarán, y la expe­

riencia de uso no será tan provechosa. En particular 

desde MacOS, se recomienda utilizar Mozilla. 

Para concretar esta iniciativa, el CIESPAL sus­

cribió un acuerdo estratégico con la empresa que le 

da acceso a Internet, Telconet, que duplicó su aco­

metida de fibra óptica hacia la sede del Centro Inter­

nacional. En la actualidad, se cuenta con un servidor 

de web y de bases de datos que habilita en red a to­

das las dependencias institucionales. Otro servidor, 

que cuenta con procesador Intel Xeon de 3.2Ghz, 

memoria RAM de 1GB, 240GB de almacenamiento 

en disco duro y un enlace dedicado de Internet de 

256Kbps., fue habilitado para uso exclusivo de la 

plataforma e-learning, con lo cual se ganará en velo­

cidad y disponibilidad y se contará con el necesario 

back-up en caso de cortes o daños. 
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Planes de estudios
 
de comunicación
 

en América Latina
 

•
Xosé López García 
I~osé Pereira Fariñas 
Tatiana Hernández Soto 

Hoy en día, las facultades de Comunicación 
Social en América Latina deberían plantear­
se un nuevo reto: reflexionar, o bien recapa­

citar, sobre su estructura y planes de estudios, para 
poder enfrentarse a la creciente demanda de la tecno­
logía digital. Si las autoridades universitarias y las fa­
cultades de Comunicación no evalúan y estudian es­
te nuevo contexto, con el fin de tomar las medidas 
necesarias que permitan proyectar sus instituciones 
como medios de permanente actualización, podrían 
encontrarse administrando formaciones obsoletas y 
preparando periodistas o comunicadores sociales que 
no sepan adaptarse a las demandas del mercado. 

Estos espacios académicos, que se desarrollaron 

entre el 24 de abril y el 23 de mayo, proporcionaron 

los elementos indispensables para el mejor manejo 

del lenguaje periodístico, como una herramienta im­

portante en las actividades diarias. El docente fue el 

Ledo, Raúl Salvador. 

En los talleres se abordaron temas como estruc­

tura gramatical, lenguaje y estilo periodístico, rela­

ciones con los medios de comunicación, cobertura y 

fuentes, redacción de informes y de boletines de 

prensa. 

Nuevas publicaciones 

Durante el segundo trimestre de 2006, 

el CIESPAL imprimió y puso en circulación el libro 

Arte y ciencia de divulgar el conocimiento, del espa­

ñol Manuel Calvo Remando, que forma parte de la 

colección Intiyán con el número 44. Su propósito es 

acercar la ciencia y su divulgación a las personas 

que menos la conocen o que necesitan de ella. La di­

fusión de la ciencia, de una manera clara, precisa y 

concisa, es tarea del periodismo científico, cuyas 

normas y pautas están detalladas en forma brillante 

y clara en esta nueva entrega del CIESPAL. 

También fue impreso el Diccionario de Relacio­

nes Públicas, del colombiano Cristian Gómez Zapa­

ta, como un importante material de apoyo para los 

estudiantes y profesionales de las Relaciones Públi­

cas; presenta definiciones cortas pero cabales sobre 

términos para los profesionales del área preocupa­

dos por su difusa definición, lo cual contribuye a un 

uso inadecuado. Su correcta utilización permitirá 

realizar procesos y preparar documentos con mensa­

jes claros y precisos, para que la información sea 

comprendida en su verdadero significado. Esta pu­

blicación es la número 14 de la colección Materiales 

de Trabajo. 

Un tercer libro impreso en este período es Comu­

nicación Organizacional, cultura y gestión para el 

cambio que analiza el inadecuado uso de los proce­

sos de comunicación en los problemas sociales, po­

líticos, económicos, lo cual lleva a las organizacio­

nes a bajar sus niveles de productividad y a los 

miembros que laboran en ellas, a una insatisfacción 

laboral. Desde esta óptica, el CIESPAL mira la co­

municación como aliada de todo proceso organiza­

cional y plantea la necesidad de unirnos en torno al 
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En el segundo trimestre del año, los Departa­

mentos del CIESPAL desarrollaron las siguientes 

actividades: 

Talleres en Galápagos 

Un equipo de instructores se desplazó a 

la isla Santa Cruz, Galápagos, atendiendo un pedido 

del Colegio de Periodistas local, para ofrecer dos se­

minarios-talleres: Procesos de la comunicación or­

ganizacional, del 21 al 23 de abril y Redacción pe­

riodística, del 23 al 25 de junio del 2006, en los que 

se abordó sobre estrategias técnicas para comunicar 

adecuadamente y mejorar su relación laborar interna 

y externa, en el primer caso. 

En el taller Procesos de la comunicación orga­

nizacional se desarrollaron temas como clima or­

ganizacional, autoestima, trabajo en equipo, claves 

de la comunicación y barreras, tipos de públicos, 

gestión y crisis, entre otros. La docente fue Mart­

ha Lucía Buenaventura, quien proporcionó herra­

mientas indispensables para preparar textos perio­

dísticos de calidad, que exigen los diferentes me­

dios de comunicación, Contó con una asistencia de 

25 comunicadores. 

En el taller Redacción periodística se abordaron 

temas como lenguaje periodístico, signos de pun­

tuación, estilo periodístico, el reporterismo, géne­

ros periodísticos, periodismo informativo y perio­

dismo de opinión, entre otros temas. El docente fue 

Raúl Salvador. 

Seminario de Redacción Periodística 

para Diplomáticos 

La Dirección de Comunicación Social 

del Ministerio de Relaciones Exteriores y el CIES­

PAL cumplieron con una primera etapa de actualiza­

ción profesional en el tema de Redacción periodísti­

ca, que abarcó cuatro seminarios-talleres, con una 

asistencia de 80 funcionarios de varias dependencias 

de la Cancillería. 

El crecimiento
 

de los estudios
 

de periodismo
 
. .~ 

O comunicacion 

ha sido abrumador 

No obstante, el crecimiento de los estudios de pe­
riodismo o comunicación en América Latina ha sido 
tan abrumador, que en la actualidad el número de fa­
cultades de Comunicación Social afiliadas a la Fede­
ración Latinoamericana de Facultades de Comunica­
ción Social (FELAFACS) es de aproximadamente 
450 facultades en 22 países de América Latina y mu­
chas de ellas aún no están afiliadas. Pero, ¿qué es la 
FELAFACS? Es un organismo internacional de ca­
rácter no gubernamental que agrupa facultades y/o es­
cuelas de Comunicación y Periodismo, pertenecientes 
a universidades de países de América Latina. Su obje­
tivo principal es contribuir al desarrollo de la ense­
ñanza y práctica profesional de la Comunicación, en 
sus diversas áreas, en América Latina. 

Este articulo resume una investigación desarrollada 
por el Grupo de Investigación en Nuevos Medios de la 
Facultad de Ciencias de la Comunicación de la Univer­
sidad española de Santiago de Compostela (www.no­
vosmedios.org), para analizar los planes de estudios de 
diez facultades de Comunicación Social, tanto públicas 

como privadas, de América Latina, adscritas a la Fede­
ración Latinoamericana de Facultades de Comunica­
ción Social (FELAFACS),con el fin de determinar si se 
han ido incorporando en sus planes de estudios asigna­
turas vinculadas a las nuevas tecnologías. 

Desarrollo de la Ciencia de la Comunicación 
Social en América Latina 

La Comunicación Social ha tenido un destacado . 
e importante desarrollo en América Latina, cuyo 
progreso ha sido interesante a lo largo de la historia. 
Según estudios de Raymond Nixon, Argentina fue el 
primer país en fundar las dos primeras escuelas de 
Periodismo en el año 1934. 

Nixon fue profesor de las escuelas de Perio­
dismo latinoamericanas. Además, fue instructor 
benemérito de la Universidad de Minessota, 
donde también sirvió de maestro de Periodismo 
y Comunicación Internacional; así como tam­
bién director de la División de Periodismo de la 
Universidad de Emoy y Editor de la Revista 
Journalism Quaterlz, una de las más antiguas 
sobre Comunicación. Falleció en 1997. 

El proyecto fue concretado por un grupo de la 
Asociación de Periodistas de la Plata, quienes co­
menzaron el 27 de abril de 1939 a impartir los cur­
sos de Periodismo. Luego, un año más tarde, la 
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Formar periodistas que se adapten a las necesidades 
del mercado 

Asociación de la Prensa Brasileña consiguió un de­
creto legislativo, el cual permitía establecer y man­
tener una escuela de Periodismo, pero ya para 1950 
este programa se desarrolló incluyendo la alternati­
va entre la prensa y periodismo radiofónico. 

Otros países siguieron el ejemplo rápidamente co­
mo Cuba, que fundó su primera escuela de Periodis­
mo en 1942, México en 1943, Ecuador y Perú en 
1945, Venezuela en 1947, Colombia en 1949, Guate­
mala en 1952, Chile y República Dominicana en 
1953, El Salvador en 1954, Nicaragua en 1960, Pa­
namá en 1961, Paraguay en 1965 y Bolivia y Costa 
Rica en 1968. También Uruguay realizó intentos de 

organizar escuelas de Periodismo en institutos priva­
dos durante los años 50 y 60. De esta forma, se han 
desarrollado de manera significativa las facultades y 
escuelas de Comunicación Social y Periodismo en 
los últimos 50 años. 

A continuaciónpresentamosun cuadro comparativo 
del crecimientode las facultades de Comunicación So­
cial desde 1984 hasta el 2004. Se puede observar que 
los estudios de Periodismoo Comunicaciónen Améri­
ca Latina han crecidoel doble en tan solo 10 años. 

Metodología 

El trabajo tiene un carácter descriptivo yexplora­
torio y sus resultados son difundidos en una mono­
grafía. El método utilizado se basa en describir y 
analizar los planes de estudios de las facultades de 
Comunicación Social en América Latina, por lo que 
hemos tomado en cuenta los siguientes criterios: Pri­
mero: consultar la base de datos de FELAFACS, 
alojada en la dirección www.felafacs.org, con el fin 
de escoger las principales facultades de Comunica­
ción, tanto públicas como privadas, de Argentina, 
Chile, Colombia, México y Venezuela; se seleccio­
naron estas facultades por su antigüedad en estudios 
de Comunicación y Periodismo. Segundo: analizar 
los planes de estudios de las facultades de Comuni­
cación para comprobar si han incorporado asignatu­
ras relacionadas con la tecnología digital. 

Fuente: FELAFACS 

Se expone, desde una interpretación económica, 
el modo en que los partidos se han apartado de 
los planteamientos ideológicos para maximizar el 
número de votos; además se plantea que esta téc­
nica incide en la estructura interna de los partidos 
políticos, en sus estrategias políticas. 

cS:.üi7-}H ~R i" ­

···-81,gf?n XXI
 
REViSTA DI'.'; n o l-'U 1'1I C'Af::.¡ÓN, PRatror;PLO y Rf_l.l·C\UNEa pÚJiH.ll::A,9 

: 

Valle García, Conrado. (2004). La influencia 
de los medios de comunicación en el deporte. 
IN: Revista Imagen XXI, (1), pp.28-29 

Aborda el papel que los medios tienen y su 
decisiva influencia en el deporte. El 2004 fue el 
año del fútbol en el verano de Europa, dos even­
tos deportivos acapararon la atención mediática: 
el fútbol en la Eurocopa de Portugal y las olim­
piadas de Atenas entraron en los hogares a tra­
vés de la pantalla chica. Las televisiones de to­
do el mundo prepararon su programación para 
que los espectadores de todo el planeta pudieran 

practicar el deporte más popular el sillón-ball. 
Las grandes cadenas, los acuerdos y derechos de 
retrasmisión para lograr hegemonía principal­
mente de la COPA, el prestigio que otorga a un 
medio el llevar la batuta en la difusión de un 
acontecimiento de esas características, los pa­
trocinadores, la rentabilidad, los ingresos con 
los que sufragar dichos costes que no solo se 
consiguen con la publicidad, son abordados y 
avalados con estadísticas. 
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que sufre una profunda mutación y que su ejerci­
cio se hace cada vez más problemático. ¿No se en­
contrará, lisa y llanamente, en vísperas de su desa­
parición como profesión dirigida al gran público?, 
plantea el autor. 

Retis, Jessica; Benavides, José Luis. (2005). 

Miradas hacia Latinoamérica: la repre­
sentación discursiva de los inmigrantes la­
tinoamericanos en la prensa española y es­
tadounidense. IN: Revista Palabra Clave, (2), 
pp. 93-114 

El cambio de siglo ha evidenciado el incremen­
to de la inmigración latinoamericana en los Esta­
dos Unidos y en España. Frente a esta presencia, la 
sociedad autóctona construye representaciones 

discursivas para (re)conocer esta figura social, a la 
que se conoce menos por su naturaleza real que 
por su construcción simbólica en los medios. Esta 
propuesta es parte de un proyecto más amplio im­
pulsado por los autores, que implica el análisis crí­
tico del discurso de los periódicos de referencia 
españoles y estadounidenses, para deconstruir las 
tendencias en las formas de representación discur­
siva de la alteridad latinoamericana. 

Sánchez Murillo, Luis Fernando. (2005). El mar­
keting político y sus consecuencias para la de­
mocracia. IN: Revista Comunicación y Sociedad, 

(4), pp. 11-38 

Explica y reúne diversas variables de análisis 
para la comprensión teórica del marketing políti­
co y su incidencia en la democracia. El estudio 
sostiene que la influencia del marketing político 
sobre la democracia acontece a través de su afec­
tación en el ámbito de la comunicación política. 

El mercado reclama periodistas capacitados para trabajar 

Entre las facultades seleccionadas tenemos: Uni­
versidad de Buenos Aires (pública), Universidad 
Nacional de La Plata (pública), ambas de Argentina, 
seleccionadas por su trayectoria e importancia aca­
démica; Universidad de Antioquia-Colombia (públi­
ca), Universidad Javeriana de Colombia (privada); 
Universidad de Chile (pública), Universidad Diego 
Portales (privada), de Santiago de Chile; Universi­
dad Autónoma de Guadalajara e Instituto Tecnológi­
co de Monterrey, ambas de México; Universidad 
Central de Venezuela y la Universidad Católica An­
drés Bello (privada), ambas de Venezuela. 

Descripción de resultados 

Tomando los tres modelosbásicoslatinoamericanos 
que mencionael periodistay profesorperuanoJuanGar­
gurevich, en su trabajopara la enseñanzade la comuni­
cación (2001), se obtuvieronlos siguientes resultados: 

Argentina 

Universidad de Buenos Aires (pública) , Facul­
tad de Ciencias Sociales (http://www.fsoc.uba.ar) 

La Universidad de Buenos Aires es una de las 
más antiguas de Argentina, su sistema de estudios es 
público. En la actualidad, representa un espacio for­
mativo de reconocido prestigio y un marcado com­
promiso con la sociedad. 

La facultad de Ciencias Sociales de la UBA 
cuenta con un plan de estudios que entró en vigencia 
en el año 1990, por lo que se pudo comprobar que 
aún sigue manteniendo sus planes de estudios bajo 
el modelo humanista-culturalista, ya que son abun­
dantes las asignaturas de las ciencias sociales y hu­
manas. Son planes que consideran que el mejor co­
municador o periodista es el más culto y, en conse­
cuencia, debe proporcionarse una carga abundante 
de cursos de ciencias sociales y humanas. Entre las 
asignaturas que ofrece se encuentran Introducción al 
Pensamiento Científico, Introducción al Conoci­
miento de la Sociedad y el Estado, Sociología, Ele­
mentos de Semiología y Análisis del Discurso, An­
tropología Social y Cultural, entre otras. 

Universidad Nacional de la Plata (pública), 
Facultad de Periodismo y Comunicación 
(http://www.perio.unlp.edu.ar) 

La Universidad Nacional de La Plata es pública 
y comienza a gestarse a fines del siglo XIX, cuando 
el entonces senador bonaerense Rafael Hemández 
impulsó la iniciativa de crear una universidad que 
diera respuesta a las renovadas necesidades de for­
mación científica, técnica y cultural que manifesta­
ban las jóvenes generaciones. 

El reto 

es enfrentar 

la creciente 

demanda de la 

tecnología digital 
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Las facultades 

y escuelas de 

comunicación social 

de América Latina 

deben renovar sus 

planes de estudios 

En la actualidad cuenta con un plan de estu­
dios muy similar al de la Universidad de Buenos 
Aires; su enfoque está orientado igualmente al 
modelo humanista o culturalista, caracterizado 
por planes de estudios con abundantes asignatu­
ras de las ciencias sociales y humanas. Entre las 
asignaturas que ofrece están Sicología Social, 
Problemas Sociológicos Contemporáneos, Eco­
nomía Política y Problemática Económica Argen­
tina, Problemas Filosóficos, Semiótica, Historia 
Contemporánea de América Latina, Antropología 
Social y Cultural, entre otras. 

Colombia 

Universidad de Antioquia-Colombia (públi­
ca), Facultad de Comunicación Social (http://em­
bera.udea.edu.co) 

Es una de las más antiguas de Colombia, su sis­
tema es gratuito. Esta universidad tiene un plan de 
estudios mucho más actual, ya que el último plan de 
estudios entró en vigencia en el 2003. Actualmente, 
cuenta con cuatro especialidades dentro de la carre­
ra de Comunicación Social, entre las cuales se en­
cuentran Periodismo, Comunicación Social y Perio­
dismo, Comunicaciones y Comunicación Audiovi­
sual y Multimedia. 

El plan de estudios está enfocado hacia el modelo 
comunicacional, ya que su objetivo es formar profe­
sionales, para luego fijar esfuerzos en una especialidad 
determinada como el Periodismo. En cuanto a la espe­
cialidad de Comunicación Audiovisual y Multimedia, 
se pudo apreciar que ésta sí cuenta con asignaturas de 
nuevas tecnologías tales como Cine Digital, Radio Di­
gital, Multimedia e Hipermedia. 

Pontificia Universidad Javeriana de Colombia 
(privada), Facultad de Comunicación y Lenguaje 
(http://sparta.javeriana.edu.co) 

En 1936 se inician en la Universidad Javeriana 
los cursos de Periodismo, dependientes de la facul­
tad de Filosofía y Letras, que se encontraba dirigi­
da por el padre José Celestino Andrade, quien fue 
el que dio gran impulso a estos estudios. En el año 
1937, la Santa Sede fundó la Universidad Javeria­
na y para el 24 de agosto del mismo año aprobó sus 
estatutos. 

Actualmente, la facultad de Comunicación está 
integrada por las especializaciones en Derecho de la 
Comunicación, en Televisión, en Redes de Informa­
ción Documental, Archivística, y por la Maestría en 
Comunicación y la Especialización en Derecho de la 
Comunicación, programa realizado en conjunto con 
la Facultad de Ciencias Jurídicas. 

Hombres y mujeres, por igual, se involucran cada vez más 
en los procesos de comunicación 

El rock es el más universal de los géneros mu­
sicales, pero más que un género musical es un fe­
nómeno social, es baile pero además es una pos­
tura ante la sociedad; es estética y al mismo 
tiempo es ideología en un sentido amplio, es mú­
sica que posibilita la comunicación entre los jó­
venes de todos los países, moviéndose a un mis­
mo ritmo en esta complicada biósfera. Este acer­
camiento corresponde, sobre todo, a la sociedad 
urbana, porque nace y pertenece a la ciudad y su 
lenguaje y simbología tienen sentido en ella 

Moscoloni, Nora; Costa, Rubén. (2004). El 
procesamiento de sondeos de opinión me­
diante análisis multidimensional. IN: Re­
vista Temas y problemas de comunicación, (13), 
pp. 17-34 

Los autores destacan una visión de los son­
deos de opinión como herramienta de trabajo del 

político y su utilización en lo local, que permita 
un mayor acercamiento a las necesidades de la 
gente. Una de las estrategias para el logro de ese 
objetivo es la elección de técnicas de análisis, 
que tomen distancia de la estadística tradicional 
apuntado más a la exploración que a la determi­
nación, como el Análisis Multidimensional de 
Datos. Presentan una breve descripción del mis­
mo a través de la aplicación a un sondeo de opi­
nión realizado en un municipio de la Provincia 
de Santa Fe, Argentina. 
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Nobre-Correia, José-Manuel. (2006). La crisis 
del periodismo: Cierta muerte anunciada. IN: 
Revista Telos, (66), pp. 14-21 

La evolución de los medios de comunicación, 
desde hace medio siglo, evidencia que el periodis­
mo está atravesando una crisis o, por lo menos, 
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que han marcado en forma sustancial la evolución 
de la sociedad mexicana hacia una transición a la 
democracia, y analizar en el marco de los proce­
sos de 1988 al 2000, las modificaciones experi­
mentadas y que caracterizan la interacción entre 
los medios, las elecciones y la gobernabilidad. 
Puntualiza que la consolidación de la partidocra­
cia, en complicidad abierta con la mediocracia, ha 
sido la principal instigadora del escenario de in­
gobernabilidad para el 2006. 

~NALISI
 
QUADERNS DE COI.:l1JNICÁCIÓl cULTURA 
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Calvi, Juan C. (2005). El copyright en la era 
digital: Nuevas estrategias de control y explo­
tación de productos audiovisuales en Inter­
net. IN: Revista Análisi: Quaderns de Comunicació 
i Cultura, (32), pp. 25-31 

El artículo describe las nuevas formas de dis­
tribución y consumo de productos audiovisuales 
con copyright que se están articulando hoy en 
Internet, para luego analizar las estrategias que 

los principales grupos multimedia están imple­
mentando para preservar el copyright de estos 
productos y poder así explotarlos comercial­
mente. Hoy se vuelve un imperativo ir más allá 
de la mera crítica a la normativa de derechos de 
autor y a los intentos de su imposición en Inter­
net, proponer políticas alternativas que tiendan a 
preservar el carácter de bien público de la crea­
ción cultural, ampliar su diversidad, aumentar 
los canales de distribución, intercambio y acce­
so a esa diversidad aprovechando las nuevas tec­
nologías y redes digitales y beneficiar principal­
mente a los artistas y creadores y a los distintos 
públicos. 

Celi Arévalo, Carlos; Vazallo A., Martín. (2004). 
Rock y sociedad: Más allá de la música. IN: 
Revista Contacto Directo, (5), pp. 24-27 

Aulas interactivas con soporte digital 

El plan de estudios está conformado por 10 se­
mestres y lo conforman 170 cátedras. Sus conoci­
mientos se orientan hacia las áreas de Teorías de la 
Comunicación, Comunicación Audiovisual, Produc­
ción de Radio, Producción Editorial, Periodismo, 
Comunicación Organizacional y Publicidad. No 
obstante, cuenta con asignaturas como: El vídeo, La 
producción editorial multimedia, Audiovisual, Pe­
riodismo, Teorías sobre el Periodismo, Laboratorio 
de Prensa, Laboratorio de televisión Informativa, 
Narrativas y lenguaje Periodístico 1, Narrativas y 
lenguaje, entre otras. Sus planes de estudios están 
orientados hacia el modelo práctico profesional, pe­
ro aún no tienen incorporadas asignaturas relaciona­
das con el periodismo digital. 

Chile 

Universidad de Chile (pública), Escuela de Pe­
riodismo (http://www.periodismousach.cl) 

La comunidad de la Universidad de Santiago de 
Chile es una de las más antiguas y tradicionales cor­
poraciones de educación superior del país. La escue­
la de Periodismo fue creada en 1992 y se preocupa 
por el desarrollo de las disciplinas que estudian los 
fenómenos de comunicación humana mediales y or­
ganizacionales, a través de programa de docencia, 
investigación, extensión y asistencia técnica. 

El plan de estudios de la escuela de Periodismo 
de la Universidad de Chile mantiene un modelo co­
municacional. Entre sus cátedras están Estudios de 
Diseños de Estrategia de Comunicación, Comunica­
ción, Relaciones, Social 1, Social 11, Masiva 1, Au­
diencia Comunicacional Organizacional Aplicada 
Públicas 1, Redacción, Historia del Arte, etc. Tam­
bién cuenta con algunas asignaturas de nuevas tec­
nologías como Teorías del Diseño, Lenguaje Multi­
media, Producción de Imágenes Digitales. 

En una nota publicada el 9 de octubre pasado en el 
portal de esta escuela de periodismo:http://www.perio­
dismo.uchile.cl/noticias/2005/malla.html, su director, 
Gustavo González, afirma: "La Escuela de Periodismo 
de la Universidad de Chile cuenta, desde principios de 
año, con un nuevo plan de estudios para sus alumnos. 
Esto como resultado de un largo proceso de reformas 
orientadas a formar profesionales de alta calificación, 
con sentido innovador, espíritu crítico y vocaciónde ser­
vicio público, capaces de interactuarcon la sociedaddes­
de los diversos sectores productivos y de insertarse rápi­
damente en el competitivo y cambiante mundo de las co­
municaciones." Ahora bien, es bastante cierto que sus 
planes de estudios son unos de los más recientes que el 
resto de las otras facultades de Periodismo de América 
Latina, pero se pudo comprobar que son muy pocas las 
asignaturas que ofrece vinculadas al periodismo digital. 
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Portales interactivos para contribuir con la educación 

Universidad Diego Portales (privada), Escuela 
de Periodismo (http://www.udp.cllcomunicacion­
/períodísmo/) 

La Universidad Diego Portales nació como una 
Fundación de Derecho Privado, que validó su pro­
puesta en la experiencia de una gestión académica 
que el Instituto Profesional IPEVE venía desarro­
llando desde 1963. En 1989 creó dos nuevas facul­
tades: de Comunicación e Información (Periodis­
mo) y de Ciencias de la Ingeniería con las carreras 
de Ingeniería Civil Industrial, Ingeniería Civil In­
formática e Ingeniería de Ejecución en Informática 
de Gestión. 

Los.planes de estudios de la facultad de Periodis­
mo de la Universidad Diego Portales se sitúan en un 
modelo culturalista-práctico por las numerosas asig­
naturas del ámbito de las ciencias sociales y el mode­
lo profesionalista que se observan. Entre las cátedras 
que ofrece están Gramática 1,Gramática 11, Ortología 
Oratoria, Fundamentos Estilo Redacción, Redacción 
Medios, Prácticas de Periodismo, entre otras. 

México 

Universidad Autónoma de Guadalajara (pú­
blica), Escuela de Ciencias de la Comunicación 
(http://www.uag.mx/lcdplan_lic.htm) 

La Universidad Autónoma de Guadalajara en 
México nació en los años 30. Es una institución 
pública de cultura, ciencia, educación, arte y tec­
nología al servicio de la humanidad. Sin embargo, 
la escuela de Ciencias de la Comunicación inicia 
sus actividades en el año 1970 y actualmente 
cuenta con dos escuelas en ciencia sociales: la de 
Ciencias de la Información y la de Ciencias de la 
Comunicación. 

Para analizar el plan de estudios hemos seleccio­
nado el de la escuela de Ciencias de la Comunica­
ción, porque está más orientado al periodismo. Sus 
programas de estudios están vigentes desde 1998, 
pero orientados hacia un modelo humanista-cultu­
ral-práctico. En cuanto a las asignaturas relaciona­
das con las nuevas tecnologías siguen siendo muy 
escasas dentro de su malla curricular. 

a administrar los cambios es la mejor forma de no 
sucumbir ante éstos o quedarse a la zaga, con el ries­
go de que la ciencia digital atropelle la conciencia 
ética. Este trabajo pretende ser un puente didáctico 
entre la radiodifusión analógica y la tecnología digi­
tal, recreando y actualizando conceptos, así como 
insistiendo en ejemplos del quehacer radiofónico 
que no se pueden soslayar. Toda revolución engen­
dra otra, la mediática no será la excepción. Por esto 
hay que prepararse con sólidos principios profesio­
nales y valores de conducta que hagan de la tecnolo­
gía el instrumento al servicio del hombre y no al re­
vés. La radiodifusión es un complejo sistema de res­
ponsabilidades para pensar, discernir, sentir y crear 
sonidos críticos. Aquí radica la complicidad entre 
productor y oyente para procesar los recursos tecno­
lógicos. Ética audible y cátedra sonora destinada a 
despertar conciencias: esa es la verdadera radio, una 
de las esenciales herramientas frente al siglo de la 
apariencia y del tedio. 

Periodismo digital: Lo mejor de Chasqui. 
Colección Cuadernos de Chasqui. (21). Quito. 165 p. 

El fenómeno del periodismo digital es una 
realidad que afecta cada vez más a quienes hacen 

comunicación. Las nuevas tecnologías, sobre to­
do en el campo de la electrónica, han alterado 
por completo los usos y costumbres en los me­
dios de comunicación vigentes con éxito en el 
pasado siglo. En la actualidad, cualquier perso­
na, utilizando los nuevos recursos tecnológicos y 
desde cualquier lugar del planeta, puede conver­
tirse en un comunicador que asombre al mundo 
con temas de su conocimiento. Está plenamente 
vigente una nueva profesión: la del periodista di­
gital y este número de Lo mejor de Chasqui bus­
ca desentrañar y hacerla asequible, especialmen­
te a algunos periodistas de nuestros países, que 
muy lentamente están accediendo a esta realidad. 

REVISTAS 

Aceves González, Francisco de Jesús. (2006). 
Entre la partidocracia y la mediocracia. IN: 
Revista Mexicana de Comunicación, (97), pp. 48-50 

El autor destaca que resulta necesario realizar 
un recorrido a través de las contiendas electorales 
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Alfaro, Rosa María.; Quezada Chávez, Alicia. 
Atracción fatal: Gritos y susurros de género en 
la pantalla peruana: Análisis de programación 
y consulta ciudadana. Lima: CalandriaAO p. 

El texto coloca la oferta y la recepción televisiva 
en la discusión pública desde la búsqueda de transfor­
maciones ocurridas en cuanto a roles y sentidos de va­
rones, mujeres y pareja. En la primera parte está la 
oferta analizada en su totalidad, intentando calificarla 
como industria cultural desde sus características me­
diáticas, para luego trabajar algunos programas repre­
sentativos de formatos. En la segunda, se trabajan los 

consumos de los públicos de canales y bandas, sus 
preferencias y opiniones sobre la equidad en cada ti­
po de programa y las satisfacciones o críticas que pro­
cesan para evaluar cómo son percibidas en cuanto a 
calidad y desarrollo. En la tercera parte se presentan 
las recomendaciones de cambio dirigidos a medios y 
productores de televisión. 

Escalante, Marco Vinicio. (2005). Revolución 
digital en la radio. Manuales Didácticos. (27). 
Quito: Quipus. 305 p. 

La revolución tecnológico-mediática exige com­
promiso con el interés social, vocación sin la cual to­
da transformación sería inútil y peligrosa. Aprender 

Instituto Tecnológico de Monterrey , Escuela 
de periodismo (http://www.mty.itesm.mx) 

El Tecnológico de Monterrey surgió hace 60 años 
como cristalización del sueño de un grupo de visiona­
rios empresarios. Incluye prácticamente todas las áreas 
del conocimiento: ingeniería, arquitectura, computa­
ción, administración, derecho, humanidades, medicina 
y tecnología de alimentos. Este instituto ofrece más de 
30 carreras profesionales, entre las que se cuentan dos 
licenciaturas en el área de la comunicación: en Periodis­
mo y Medios de Información y en Comunicación. 

Los planes de estudios lo conforman un mayor 
número de materias relacionadas con la tecnología e 
Internet. Es una institución bastante moderna que 
cuenta con equipos de alta tecnología. Entre las asig­
naturas que ofrece están: Introducción a la Compu­
tación, Tecnologías de la Comunicación, Periodis­
mo asistido por computadora, Producción de Infor­
mación Digital, entre otras. Para consultar sus pla­
nes de estudios se puede acceder a la siguiente direc­
ción: http://www.mty.itesm.mx/profesionall. 

Venezuela 

Universidad Central de Venezuela (pública), 
Escuela de Comunicación Social (www.usc.ve/hu­
manides/comunicacion) 

La escuela de Comunicación Social de la Univer­
sidad Central de Venezuela fue fundada en octubre de 

Los programas 

de estudios están 
orientados hacia 

un modelo humanista, 
cultural y práctico 

El uso de las nuevas tecnologías es permanente 

1946 bajo el nombre de Escuela de Periodismo, y co­
menzó a funcionar en octubre de 1947. A partir de 
1950 se abrió un curso de tres años, con exigencia de 
título de bachiller. En 1958 fue reorganizada y funcio­
nó sin mayores modificaciones con un plan de estu­
dios de cuatro años hasta 1970. En esa fecha se apro­
bó un plan curricular de cinco años, cuya particulari­
dad fue abrir tres menciones, a cursar en los últimos 
cuatro semestres de la carrera. Las menciones eran: 
Periodismo Impreso, Comunicación Audiovisual y 
Relaciones Públicas y Publicidad. Este plan fue mo­
dificado en 1978 y a partir de 1987 se puso en prácti­
ca el nuevo plan de estudios, que aún sigue vigente. 

El plan de estudios comprende un ciclo común (1) de 
siete semestres, un plan variable de estudios (Il) de tres 
semestres y requisitos de grado (ID). Su modelo es, sin 
duda, humanista-comunicacional, pero dentro del plan 
variable ofrece una gama de asignaturas relacionadas 
con las nuevas tecnologías, entre ellas están: Infografía, 
Sistemas de Información de la Comunicación Social, 
Color, Estructura y Diseño, Computación Aplicada. En 
[m, se puede decir que esta escuela de Comunicación 
está en vías de formar a sus futuros periodistas de acuer­
do con las nuevas demandas del mercado. 
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Universidad Católica Andrés Bello (privada), 
Facultad de Comunicación Social http://www.u­
cab.edu,velhumanidadeslcomunicacion) 

La escuela de Comunicación Social, originalmen­
te pensada como escuela de Periodismo y Ciencias de 
la Difusión, tiene ya 43 años y el primer documento 
que se conserva de esta iniciativa está fechado 25 de 
marzo de 1961. El objetivo de esta escuela es formar 
profesionales con sentido ético, conscientes de que el 
ejercicio de la Comunicación Social debe considerar­
se principalmente como un servicio público. 

El plan de estudios está enfocado bajo el modelo 
humanista-culturalista-práctico. Las asignaturas que 
ofrece son: Redacción 1,Artes Gráficas, Historia de la 
Cultura Il, Estudio del Hombre, Teorías de la Comu­
nicación, Estadística 1, Principios de Economía, Lite­
ratura. No se encontró dentro de su malla curricular 
asignaturas relacionadas con las nuevas tecnologías, 
pero dentro de su programa de postgrados sí cuentan 
con especialidades de Comunicación Digital. 

Conclusiones y recomendaciones 

Podemos decir, a modo de conclusiones, que la 
formación periodística en América Latina concentra 

Los nuevos 

profesionales necesitan 

capacitarse para la 

comunicacion digital 

Estreno simultáneo de películas en cines 
y televisión 
El estudio cinematográfico IFC Entertainment 

anunció la puesta en marcha del sistema First Ta­
ke como una nueva forma de distribución del cine. 
La iniciativa propone estrenar las películas simul­
táneamente en cines y television por cable (en un 
sistema similar al pago por evento). El paquete de 
IFC en la televisión paga ofrecerá de lOa 15 pe­

~~., '. ~.nEwo/=· 

lículas por mes y es­
tará disponible en los 
hogares norteameri­
canos por 6,95 dóla­
res mensuales o 5,95 
dólares por film. 

Entre los prime­
ros films estrenados 
en dicha modalidad 

se encuentran CSA: The Confederated Sta tes of 
América, un film que imagina qué hubiera ocurri­
do si el Sur hubiera ganado la Guerra de Secesión, 
y American Gun, serie de historias sobre la proli­
feración de armas en los Estados Unidos, con Do­
nald Sutherland y Forest Whitaker. 

La primera prueba de esta nueva estrategia llegó 
con el estreno de Bubble, el film experimental de 
Steven Soderbergh, con actores neófitos, financiado 
por Mark Cuban y Todd Wagner, dos ex empresarios 
de Internet. La película se estrenó en los cines de 
Cuban y en su cadena de televisión digital por sus­
cripción, HDNet. 

Lupa virtual en la computadora 
Para los usuarios que tienen problemas en la vis­

ta, ya están disponibles las lupas virtuales, unas he­
rramientas que ayudan a aumentar el tamaño de la 
pantalla. 

Estos programas pueden ser descargados de la 
web y las hay de muchos tipos y adaptadas a las 
necesidades de cada usuario. 

Algunas lupas aumentan hasta 50 veces cualquier 
área de la pantalla, como es el caso de Magnifier 1.0 y 
las hay también que solo amplían parte del escritorio 
como DesktopZoom 1.3 

Desde hace poco tiempo está disponible la lupa 
MagnifyingGlass 1.0 desarrollada por el Workers 
Collection Team. 

El accesopara los interesados se realizaa la dirección 
URL www.íconíco.comjs 
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Las velocidades de descarga por banda ancha más 
rápidas están en Japón y Corea por las conexiones por 
cable de fibra óptica. Más de seis de cada 10 hogares 
con banda ancha en el mundo tienen banda ancha por 
Digital Subscriber Une (DSL) que utiliza los cables 
de teléfono que conectan hogares y empresas.O 

Inventan sistema para estudiar 
a través del celular 
Philippe Steger, un profesor francés de economía 

e informática, desarrolló un novedoso sistema que 
les permite a sus alumnos repasar los contenidos de 
sus materias y contestar pequeñas evaluaciones, a 
través de sus teléfonos móviles con acceso a Internet. 

El catedrático, basándose en informes de 2005, 
que aseguran que el 72 por ciento de los jóvenes 
franceses poseen un teléfono celular, ideó este servi­
cio que incluye 750 pruebas de conocimiento y resú­
menes de las clases pasadas. 

En principio se intentó brindarlo de manera gra­
tuita, para evitar diferencias sociales en el acceso a 
la educación, pero luego advirtieron que los dere­
chos de autor de quienes escribieron los contenidos 
debían ser remunerados, por lo que se estableció una 
tarifa mínima de dos euros mensuales. 

Actualmente, Steger se encuentra negociando 
con las empresas operadoras de telefonía para mejo­
rar la accesibilidad a la web. O 

Prueban web a una velocidad 
de 2 Gigabits por segundo 
Una mega red diseñada por científicos británicos 

en prueba permitirá navegar contenidos por Internet 
a una velocidad de 2.000 millones de bits por segun­
do (2 gigabits), en contraste a los 2 megabits por se­
gundo que la mayoría de las conexiones alcanzan 
hoy en el Reino Unido. 

Un nuevo sistema de Internet permitirá descargar 
las 32.640 páginas de la Enciclopedia Británica en 
menos de siete segundos, según sus responsables. 

El sistema pondrá a disposición de los hogares bri­
tánicos, comenzando por los del barrio de Shoreditch, 
en el este de Londres, que serán los primeros en 
probarlo, el sistema de tecnología de banda ancha 
más rápido del mundo. 

El corazón del nuevo sistema consiste en 13.000 
metros cuadrados de infraestructura de telecomuni­
caciones de fibra óptica, que posibilitan las comuni­
caciones a máxima velocidad. 

Bautizado "CTU", como el cuartel general anti­
terrorista de la serie de televisión estadounidense 
24, ese centro, situado en el este de Londres, jun­
to al Támesis, es uno de los mejor protegidos en 
suelo británico. Está diseñado especialmente para 
sustituir a las redes de comunicaciones vitales en 
caso de ataque terrorista y forma parte de un pro­
yecto del Gobierno del laborista Tony Blair, que 
permitirá a los residentes en zonas deprimidas co­
nectarse con los servicios de Internet y los canales 
de televisión locales. O 

Teoría y práctica permanentes 

una cantidad interesante de asignaturas humanísti­
cas-culturalistas y prácticas. 

No obstante, el licenciado en Ciencias de la Co­
municación en América Latina tendrá el siguiente 
perfil para el desarrollo profesional de sus activida­
des: escribir y hablar correctamente el castellano; re­
dactar textos de acuerdo con las características de 
los diversos géneros periodísticos: editorial, artícu­
los de opinión, reportaje, noticia y artículo de fondo, 
así como para las diferentes secciones de un periódi­
co o revista; redactar ensayos e informes de investi­
gación; escribir guiones para diversos géneros radio­
fónicos, televisivos y cortometrajes cinematográfi­
cos. En cuanto a los conocimientos, el licenciado co­
nocerá los fundamentos de la comunicación institu­
cional, los fundamentos de la comunicación masiva, 
los elementos constitutivos de cada uno de los me­
dios de comunicación: estructuralista, funcionalista 
y semiótica, los elementos fundamentales de la lin­
güística del castellano. 

Sin embargo, hay casos de facultadesy escuelasde 
comunicaciónen América Latina que sí están haciendo 
grandes esfuerzos por incorporar a sus planes de estu­
dios elementosde la comunicacióndigital,pero sin du­
da, todas éstas tendrán que hacer un frente en expan­
sión en el futuro inmediato, si pretenden que los estu­
diantes se capaciten con el instrumentalbásico para in­
teractuar en la sociedad de la información yen su ex­
presión más avanzada, la sociedad del conocimiento. 

Por último, y a modo de reflexión, se propone 
que las facultades y escuelas de comunicación social 
en América Latina se planteen renovar sus planes de 
estudios, para que en el futuro puedan formar profe­
sionales de la comunicación que posean las compe­
tencias pertinentes, es decir, que tengan el capital 
cultural específico sobre el empleo de diferentes len­
guajes multimedia: audio, video, texto y diseño digi­
tal, para así desarrollar estrategias de acuerdo con 
las condiciones de la comunicación digital. O 
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