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hasqui vuelve a dedicar el tema de portada a la ensefianza y
‘ formacién de los comunicadores en la regién. Los cambios son tan

acelerados y permanentes, especialmente en aquellas dreas
vinculadas con las nuevas tecnologias de la comunicacién y la
informacién, que lo ocurrido ayer pierde actualidad ahora y mafiana es
reemplazado por una realidad totalmente distinta.

Esto es mas evidente -por ejemplo- en las portadas de los diarios on line.
Agquella portada que muy de madrugada abri6 la jornada diaria cambia por
completo al cierre de la misma, ya que las noticias que atrajeron la atencién
a la mafiana, en la noche son reemplazadas por otras que -a veces- dan una
versién totalmente contraria u orientan la atencién a algo diferente.

Las coberturas de prensa, radio y televisién se ven suplantadas,
corregidas o aumentadas, cada vez en mayor medida, por el celular, la
palm y la laptop. El joven que se ve obligado a utilizar estos
instrumentos por exigencias de su profesién o el nuevo ritmo
tecnoldgico de nuestro tiempo, si desconoce su manejo, se ve forzado a
ir a centros de educacién especializados para recibir el entrenamiento
que las universidades no le dieron oportunamente, a fin de evitar el
fracaso que su ignorancia le hace temer.

Jgual cosa ocurre con herramientas como el correo electrénico, la
bitdcora o blog, la web, el chateo, la teleconferencia y todo el resto de
novedades a las que el mundo moderno nos tiene acostumbrados.

Asi es ahora la comunicacién y quienes se estdn preparando para
desarrollarla en las proximas décadas no pueden seguir siendo objeto de
experimentos educativos errdticos o, peor todavia, de una ensefianza
anticuada que no se atreve a cambiar por ignorancia o falta de capacidad
innovativa.

Chasqui se ha empefiado siempre en colaborar a la mejor formacién
de los futuros comunicadores con ideas frescas y de punta. En este
ndmero recogemos experiencias que se mantienen en esta tradicién y
que, esperamos, sirvan para estimular la reflexién y el cambio.

En la columna de opinién, Angel Rodriguez Kauth pasa revista al
fenémeno de la muerte que la pantalla chica gusta explorar, cayendo, en
ocasiones, en actitudes morbosas que €l espectador rechaza con disgusto.

Abordamos también el tema de la convergencia periodistica, que
comienza a ser decantada por la critica y a situarse en un lugar més
modesto que antafio. Continuando con la cobertura del debate que
precedié en México a la aprobaci6n de un conjunto de reformas a las
leyes federales de telecomunicaciones, radio y television, hoy
completamos ese estudio con las reacciones de la sociedad mexicana al
conjunto de esas reformas que han sido aprobadas por el Congreso.

Dedicamos parte de nuestro espacio al andlisis y comprensién del
fenémeno de los video clips, cuyo impacto en la juventud es por muy
pocos comprendido.

Nos adentramos también en el estudio de la amenaza que ronda a la
television ante el inminente cambio de lo analdgico por lo digital.

Para los amantes del cine destacamos la relativa notoriedad que, por
primera ocasién, han logrado Espafia y América Latina en el reparto de
los premios Oscar.

Finalmente, tratamos sobre los procesos para lograr una efectiva
comunicacién organizacional en las fuerzas y cuerpos de seguridad del
Estado, e informamos sobre las novedades en la interrelacién persona-
computador.

Chasqui

C I Revista Latinoamericana de Comunicacién Il

N° 94 Junio 2006

Director
Edgar P. Jaramillo S.
Editor
Luis Eladio Proafio
E-mail: luiselap@ciespal.net

Consejo Editorial
Violeta Bazante Lolo Echeverria
Héctor Espin Juan M.Rodriguez
Francisco Vivanco R.

Consejo de Administraciéon del CIESPAL
Presidente, Victor Hugo Olalla,
Universidad Central del Ecuador
Francisco Carrién,
Ministerio de Relaciones Exteriores
Radl Vallejo,
Ministerio de Educacién y Cultura
Héctor Chavez,

Universidad Estatal de Guayaquil
Hugo Saguier,
Organizacién de los Estados Americanos
Andrew Radolf,

Consejo Regional de la UNESCO
Héctor Espin,

Unidén Nacional de Periodistas
Freddy Moreno,

Asociacién Ecuatoriana de Radiodifusién
Edgar Jaramillo,

Director General del Ciespal,
FENAPE

Asistente de edicion
Jorge Aguirre
Portada y diagramacién
Mateo Paredes
Diego Visquez
Impresién
Editorial QUIPUS — CIESPAL

Chasqui es una publicacién del CIESPAL
Miembro de la
Red Iberoamericana de Revistas
de Comunicacién y Cultura
http://www.felafacs.org/rederevistas
ydela
Red de Revistas Cientificas de América Latina y el Caribe
en Ciencias Sociales y Humanidades
http://redalyc.uaemex.mx
Telf.: (593-2) 2506149 - 2544624
Fax (593-2) 2502487
e-mail: chasqui@ciespal.net
web: www.ciespal.net
www.chasqui.comunica.org
weblog: www.revistachasqui.blogspot.com
Apartado Postal 17-01-584
Quito — Ecuador
Registro M.L.T.,S.P.L.027
ISSN 13901079

Las colaboraciones y articulos firmados
son responsabilidad exclusiva de sus autores
y no expresan la opinién del CIESPAL.
Todos los derechos reservados.
Prohibida la reproduccion total o parcial del contenido,
sin autorizacién previa de Chasqui.



CONTENIDO

Portada

4 | Planes de estudios de comunicacién en América Latina
Tatiana Herndndez, Xose Pereira Farifias y Xose Lopez Garcia

| 4 |Posgrados de Comunicacién en América Latina, un debate pendiente
Oscar Bustamante

24 |Aprendizaje digital en los estudiantes de Comunicacién
Antonio Manfredi

Opinién
30 | Morir en Ia televisién: dos alternativas politicas de la crueldad actual
Angel Rodriguez Kauth

Ensayos

34 IDesmitificando la convergencia periodistica
José Garcia Avilés

40 |La ley Televisa de México
Felipe Gaytan, Juliana Fregoso

Television
46 |El video clip en constante renovacién
Tracy Mena Young y Adolfo Veiga Sixto

52 IEI “apagén analégico” y la consolidacién de lo digital
Marta Roel

Cine
60 |Oscar 2006: Una tradicién que se rompe
Maria Helena Barrera

Comunicacién Organizacional

66 |La comunicacién en las fuerzas de seguridad del Estado
Maria de las Mercedes Cancelo San Martin

Dudas y Rupturas
721Kl regreso del andrégino

Juan Manuel Rodriguez

Informadtica

74 |Byte y pixel: Interaccién persona-computador
Francisco Ficarra

82 |Periscopio Tecnoldgico
86 |Bibliografia sobre Comunicacién

92 | Actividades del CIESPAL




Planes de e;studios
de comunicacion
~en America Latina

; | ]

Xosé Lopez Garcia

"1 Xosé Pereira Farinas
Tatiana Hernandez Soto

oy en dia, las facultades de Comunicacién

Social en América Latina deberian plantear-

se un nuevo reto: reflexionar, o bien recapa-

citar, sobre su estructura y planes de estudios, para

poder enfrentarse a la creciente demanda de la tecno-

logia digital. Si las autoridades universitarias y las fa-

cultades de Comunicacién no evaldan y estudian es-

te nuevo contexto, con el fin de tomar las medidas

‘necesarias que permitan proyectar sus instituciones

- como medios de permanente actualizacién, podrian

encontrarse administrando formaciones obsoletas y

preparando periodistas o comunicadores sociales que
no sepan adaptarse a las demandas del mercado.

“Pereira-Farii
espafioles, integrantes del Grupo de I os Medios de
la Facultad de Ciencias de la Comunicaciéng
Santiago de Compostela, Espafia.
rreos-e: tatianah @usc.es, xpereira@usc.es, xlmorgan@usc.es




El crecimiento

de los estudios

de periodismo

0 comunicacion
ha sido abrumador

No obstante, el crecimiento de los estudios de pe-
riodismo o comunicacién en América Latina ha sido
tan abrumador, que en la actualidad el ndmero de fa-
cultades de Comunicacién Social afiliadas a la Fede-
raciéon Latinoamericana de Facultades de Comunica-
cién Social (FELAFACS) es de aproximadamente
450 facultades en 22 paises de América Latina y mu-
chas de ellas atin no estin afiliadas. Pero, ;qué es la
FELAFACS? Es un organismo internacional de ca-
récter no gubernamental que agrupa facultades y/o es-
cuelas de Comunicacién y Periodismo, pertenecientes
auniversidades de paises de América Latina. Su obje-
tivo principal es contribuir al desarrollo de la ense-
flanza y prictica profesional de la Comunicacion, en
sus diversas 4reas, en América Latina.

Este articulo resume una investigacion desarrollada
por el Grupo de Investigacion en Nuevos Medios de la
Facultad de Ciencias de 1a Comunicacién de la Univer-
sidad espaiiola de Santiago de Compostela (www.no-
vosmedios.org), para analizar los planes de estudios de
diez facultades de Comunicacién Social, tanto publicas

como privadas, de América Latina, adscritas a la Fede-
racién Latinoamericana de Facultades de Comunica-
cién Social (FELAFACS), con el fin de determinar si se
han ido incorporando en sus planes de estudios asigna-
turas vinculadas a las nuevas tecnologias.

Desarrollo de la Ciencia de la Comunicacion
Social en América Latina

La Comunicacién Social ha tenido un destacado .
e importante desarrollo en América Latina, cuyo
progreso ha sido interesante a lo largo de la historia.
Segun estudios de Raymond Nixon, Argentina fue el
primer pais en fundar las dos primeras escuelas de
Periodismo en el afio 1934,

Nixon fue profesor de las escuelas de Perio-
dismo latinoamericanas. Ademas, fue instructor
benemérito de la Universidad de Minessota,
donde también sirvié de maestro de Periodismo
y Comunicacién Internacional; asi como tam-
bién director de la Divisién de Periodismo de la
Universidad de Emoy y Editor de la Revista
Journalism Quaterlz, una de las mds antiguas
sobre Comunicacién. Falleci6 en 1997.

El proyecto fue concretado por un grupo de la
Asociacién de Periodistas de la Plata, quienes co-
menzaron el 27 de abril de 1939 a impartir los cur-
sos de Periodismo. Luego, un afio mds tarde, la

o

Existen mﬁs de 450 facultades en 22 pafses de América Latina
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Formar periodistas que se adapten a las necesidades
del mercado

Asociacién de la Prensa Brasilefia consigui6 un de-
creto legislativo, el cual permitia establecer y man-
tener una escuela de Periodismo, pero ya para 1950
este programa se desarrollé incluyendo la alternati-
va entre la prensa y periodismo radiofénico.

Otros paises siguieron el ejemplo rapidamente co-
mo Cuba, que fundé su primera escuela de Periodis-
mo en 1942, México en 1943, Ecuador y Perd en
1945, Venezuela en 1947, Colombia en 1949, Guate-
mala en 1952, Chile y Republica Dominicana en
1953, El Salvador en 1954, Nicaragua en 1960, Pa-
namd en 1961, Paraguay en 1965 y Bolivia y Costa
Rica en 1968. También Uruguay realizé intentos de

organizar escuelas de Periodismo en institutos priva-
dos durante los afios 50 y 60. De esta forma, se han
desarrollado de manera significativa las facultades y
escuelas de Comunicacién Social y Periodismo en
los dltimos 50 afios.

A continuacién presentamos un cuadro comparativo
del crecimiento de las facultades de Comunicacién So-
cial desde 1984 hasta el 2004. Se puede observar que
los estudios de Periodismo o Comunicacién en Améri-
ca Latina han crecido el doble en tan solo 10 afios.

Metodologia

El trabajo tiene un caricter descriptivo y explora-
torio y sus resultados son difundidos en una mono-
grafia. El método utilizado se basa en describir y
analizar los planes de estudios de las facultades de
Comunicacién Social en América Latina, por lo que
hemos tomado en cuenta los siguientes criterios: Pri-
mero: consultar la base de datos de FELAFACS,
alojada en la direccién www.felafacs.org, con el fin
de escoger las principales facultades de Comunica-
cién, tanto publicas como privadas, de Argentina,
Chile, Colombia, México y Venezuela; se seleccio-
naron estas facultades por su antigiiedad en estudios
de Comunicacién y Periodismo. Segundo: analizar
los planes de estudios de las facultades de Comuni-
cacién para comprobar si han incorporado asignatu-
ras relacionadas con la tecnologia digital.

Fuente: FELAFACS
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El mercado reclama periodistas capacitados para trabajar

Entre las facultades seleccionadas tenemos: Uni-
versidad de Buenos Aires (piblica), Universidad
Nacional de La Plata (publica), ambas de Argentina,
seleccionadas por su trayectoria e importancia aca-
démica; Universidad de Antioquia-Colombia (publi-
ca), Universidad Javeriana de Colombia (privada);
Universidad de Chile (puiblica), Universidad Diego
Portales (privada), de Santiago de Chile; Universi-
dad Auténoma de Guadalajara e Instituto Tecnolégi-
co de Monterrey, ambas de México; Universidad
Central de Venezuela y la Universidad Catdlica An-
drés Bello (privada), ambas de Venezuela.

Descripcion de resultados

Tomando los tres modelos bésicos latinoamericanos
que menciona el periodista y profesor peruano Juan Gar-
gurevich, en su trabajo para la ensefianza de la comuni-
cacion (2001), se obtuvieron los siguientes resultados:

Argentina

Universidad de Buenos Aires (publica) , Facul-
tad de Ciencias Sociales (http://www.fsoc.uba.ar)

La Universidad de Buenos Aires es una de las
maés antiguas de Argentina, su sistema de estudios es
publico. En la actualidad, representa un espacio for-
mativo de reconocido prestigio y un marcado com-
promiso con la sociedad.

La facultad de Ciencias Sociales de la UBA
cuenta con un plan de estudios que entré en vigencia
en el afio 1990, por lo que se pudo comprobar que
aln sigue manteniendo sus planes de estudios bajo
el modelo humanista-culturalista, ya que son abun-
dantes las asignaturas de las ciencias sociales y hu-
manas. Son planes que consideran que el mejor co-
municador o periodista es el mas culto y, en conse-
cuencia, debe proporcionarse una carga abundante
de cursos de ciencias sociales y humanas. Entre las
asignaturas que ofrece se encuentran Introduccién al
Pensamiento Cientifico, Introduccién al Conoci-
miento de la Sociedad y el Estado, Sociologia, Ele-
mentos de Semiologia y Andlisis del Discurso, An-
tropologia Social y Cultural, entre otras.

Universidad Nacional de la Plata (puablica),
Facultad de Periodismo y Comunicaciéon
(http://www.perio.unlp.edu.ar)

La Universidad Nacional de La Plata es ptblica
y comienza a gestarse a fines del siglo XIX, cuando
el entonces senador bonaerense Rafael Herndndez
impuls6 la iniciativa de crear una universidad que
diera respuesta a las renovadas necesidades de for-
macién cientifica, técnica y cultural que manifesta-
ban las jévenes generaciones.

El reto
es enfrentar
la creciente

demanda de la
tecnologia digital
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Las facultades

y escuelas de
comunicacion social
de América Latina
deben renovar sus
planes de estudios

En la actualidad cuenta con un plan de estu-
dios muy similar al de la Universidad de Buenos
Aires; su enfoque estd orientado igualmente al
modelo humanista o culturalista, caracterizado
por planes de estudios con abundantes asignatu-
ras de las ciencias sociales y humanas. Entre las
asignaturas que ofrece estdn Sicologia Social,
Problemas Sociolégicos Contempordneos, Eco-
nomia Politica y Problematica Econémica Argen-
tina, Problemas Filoséficos, Semiética, Historia
Contempordnea de América Latina, Antropologia
Social y Cultural, entre otras.

Colombia

Universidad de Antioquia-Colombia (publi-
ca), Facultad de Comunicacién Social (http://em-
bera.udea.edu.co)

Es una de las mds antiguas de Colombia, su sis-
tema es gratuito. Esta universidad tiene un plan de
estudios mucho mas actual, ya que el dltimo plan de
estudios entré en vigencia en el 2003. Actualmente,
cuenta con cuatro especialidades dentro de la carre-
ra de Comunicacién Social, entre las cuales se en-
cuentran Periodismo, Comunicacién Social y Perio-
dismo, Comunicaciones y Comunicacién Audiovi-
sual y Multimedia.

El plan de estudios estd enfocado hacia el modelo
comunicacional, ya que su objetivo es formar profe-
sionales, para luego fijar esfuerzos en una especialidad
determinada como el Periodismo. En cuanto a la espe-
cialidad de Comunicacién Audiovisual y Multimedia,
se pudo apreciar que ésta si cuenta con asignaturas de
nuevas tecnologias tales como Cine Digital, Radio Di-
gital, Multimedia e Hipermedia.

Pontificia Universidad Javeriana de Colombia
(privada), Facultad de Comunicacién y Lenguaje
(http://sparta.javeriana.edu.co)

En 1936 se inician en la Universidad Javeriana
los cursos de Periodismo, dependientes de la facul-
tad de Filosofia y Letras, que se encontraba dirigi-
da por el padre José Celestino Andrade, quien fue
el que dio gran impulso a estos estudios. En el afio
1937, la Santa Sede fund6 la Universidad Javeria-
nay para el 24 de agosto del mismo afio aprobé sus
estatutos.

Actualmente, la facultad de Comunicacién esta
integrada por las especializaciones en Derecho de la
Comunicacidn, en Television, en Redes de Informa-
cién Documental, Archivistica, y por la Maestria en
Comunicaci6n y la Especializacion en Derecho de la
Comunicacién, programa realizado en conjunto con
la Facultad de Ciencias Juridicas.

Hombres y mujeres, por igual, se involucran cada vez mas
en los procesos de comunicaciéon

Chasqui 94 - Portada
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Aulas

El plan de estudios estd conformado por 10 se-
mestres y lo conforman 170 cétedras. Sus conoci-
mientos se orientan hacia las 4reas de Teorias de la
Comunicacién, Comunicacién Audiovisual, Produc-
cién de Radio, Produccién Editorial, Periodismo,
Comunicacién Organizacional y Publicidad. No
obstante, cuenta con asignaturas como: El video, La
produccién editorial multimedia, Audiovisual, Pe-
riodismo, Teorias sobre el Periodismo, Laboratorio
de Prensa, Laboratorio de televisiéon Informativa,
Narrativas y lenguaje Periodistico I, Narrativas y
lenguaje, entre otras. Sus planes de estudios estan
orientados hacia el modelo prictico profesional, pe-
ro aun no tienen incorporadas asignaturas relaciona-
das con el periodismo digital.

Chile

Universidad de Chile (piblica), Escuela de Pe-
riodismo (http://www.periodismousach.cl)

La comunidad de la Universidad de Santiago de
Chile es una de las mas antiguas y tradicionales cor-
poraciones de educacién superior del pais. La escue-
la de Periodismo fue creada en 1992 y se preocupa
por el desarrollo de las disciplinas que estudian los
fenémenos de comunicacién humana mediales y or-
ganizacionales, a través de programa de docencia,
investigacién, extension y asistencia técnica.

interactivas con soporte digital

El plan de estudios de la escuela de Periodismo
de la Universidad de Chile mantiene un modelo co-
municacional. Entre sus cétedras estan Estudios de
Disefios de Estrategia de Comunicacion, Comunica-
cién, Relaciones, Social I, Social II, Masiva I, Au-
diencia Comunicacional Organizacional Aplicada
Piblicas I, Redaccién, Historia del Arte, etc. Tam-
bién cuenta con algunas asignaturas de nuevas tec-
nologias como Teorias del Disefio, Lenguaje Multi-
media, Produccién de Imégenes Digitales.

En una nota publicada el 9 de octubre pasado en el
portal de esta escuela de periodismo:http:/www.perio-
dismo.uchile.cl/noticias/2005/malla.html, su director,
Gustavo Gonzélez, afirma: “La Escuela de Periodismo
de la Universidad de Chile cuenta, desde principios de
afio, con un nuevo plan de estudios para sus alumnos.
Esto como resultado de un largo proceso de reformas
orientadas a formar profesionales de alta calificacién,
con sentido innovador, espititu critico y vocacién de ser-
vicio publico, capaces de interactuar con la sociedad des-
de los diversos sectores productivos y de insertarse rapi-
damente en el competitivo y cambiante mundo de las co-
municaciones.” Ahora bien, es bastante cierto que sus
planes de estudios son unos de los més recientes que el
resto de las otras facultades de Periodismo de América
Latina, pero se pudo comprobar que son muy pocas las
asignaturas que ofrece vinculadas al periodismo digital.
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Portales interactivos para contribuir con la educacién

Universidad Diego Portales (privada), Escuela
de Periodismo (http://www.udp.cl/comunicacion-
/periodismo/)

La Universidad Diego Portales nacié como una
Fundacién de Derecho Privado, que validé su pro-
puesta en la experiencia de una gestién académica
que el Instituto Profesional IPEVE venia desarro-
llando desde 1963. En 1989 cred dos nuevas facul-
tades: de Comunicacién e Informacién (Periodis-
mo) y de Ciencias de la Ingenieria con las carreras
de Ingenieria Civil Industrial, Ingenieria Civil In-
formatica e Ingenieria de Ejecucién en Informatica
de Gestidn.

Los.planes de estudios de la facultad de Periodis-
mo de la Universidad Diego Portales se sittian en un
modelo culturalista-prictico por las numerosas asig-
naturas del 4mbito de las ciencias sociales y el mode-
lo profesionalista que se observan. Entre las citedras
que ofrece estdn Gramatica I, Gramdtica II, Ortologia
Oratoria, Fundamentos Estilo Redaccién, Redaccién
Medios, Pricticas de Periodismo, entre otras.

México
Universidad Auténoma de Guadalajara (pu-

blica), Escuela de Ciencias de la Comunicacién
(http://www.uag.mx/lce/plan_lic.htm)

La Universidad Auténoma de Guadalajara en
México nacié en los afios 30. Es una institucién
ptblica de cultura, ciencia, educacidn, arte y tec-
nologfa al servicio de la humanidad. Sin embargo,
la escuela de Ciencias de la Comunicacidn inicia
sus actividades en el afo 1970 y actualmente
cuenta con dos escuelas en ciencia sociales: la de
Ciencias de la Informacién y la de Ciencias de la
Comunicacién.

Para analizar el plan de estudios hemos seleccio-
nado el de la escuela de Ciencias de la Comunica-
cién, porque estd mds orientado al periodismo. Sus
programas de estudios estdn vigentes desde 1998,
pero orientados hacia un modelo humanista-cultu-
ral-practico. En cuanto a las asignaturas relaciona-
das con las nuevas tecnologias siguen siendo muy
escasas dentro de su malla curricular.

Chasqui 94 - Portada
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Instituto Tecnolégico de Monterrey , Escuela
de periodismo (http://www.mty.itesm.mx)

El Tecnolégico de Monterrey surgi6é hace 60 afios
como cristalizacién del suefio de un grupo de visiona-
rios empresarios. Incluye practicamente todas las dreas
del conocimiento: ingenierfa, arquitectura, computa-
ci6n, administracion, derecho, humanidades, medicina
y tecnologia de alimentos. Este instituto ofrece més de
30 carreras profesionales, entre las que se cuentan dos
licenciaturas en el drea de la comunicacién: en Periodis-
mo y Medios de Informacién y en Comunicacidn.

Los planes de estudios lo conforman un mayor
nimero de materias relacionadas con la tecnologfa e
Internet. Es una institucién bastante moderna que
cuenta con equipos de alta tecnologfa. Entre las asig-
naturas que ofrece estan: Introduccién a la Compu-
tacién, Tecnologfas de la Comunicacién, Periodis-
mo asistido por computadora, Produccién de Infor-
macién Digital, entre otras. Para consultar sus pla-
nes de estudios se puede acceder a la siguiente direc-
ci6n: http://www.mty.itesm.mx/profesional/.

Venezuela

Universidad Central de Venezuela (publica),
Escuela de Comunicacion Social (www.usc.ve/hu-
manides/comunicacion)

La escuela de Comunicacion Social de la Univer-
sidad Central de Venezuela fue fundada en octubre de

Los programas

de estudios estan
orientados hacia

un modelo humanista,
cultural y practico

El uso de las nuevas tecnologias es permanente

1946 bajo el nombre de Escuela de Periodismo, y co-
menzé a funcionar en octubre de 1947. A partir de
1950 se abri6 un curso de tres afios, con exigencia de
titulo de bachiller. En 1958 fue reorganizada y funcio-
nd sin mayores modificaciones con un plan de estu-
dios de cuatro afios hasta 1970. En esa fecha se apro-
b6 un plan curricular de cinco afios, cuya particulari-
dad fue abrir tres menciones, a cursar en los ultimos
cuatro semestres de la carrera. Las menciones eran:
Periodismo Impreso, Comunicacién Audiovisual y
Relaciones Piblicas y Publicidad. Este plan fue mo-
dificado en 1978 y a partir de 1987 se puso en précti-
ca el nuevo plan de estudios, que aiin sigue vigente.

El plan de estudios comprende un ciclo comuin (I) de
siete semestres, un plan variable de estudios (II) de tres
semestres y requisitos de grado (III). Su modelo es, sin
duda, humanista-comunicacional, pero dentro del plan
variable ofrece una gama de asignaturas relacionadas
con las nuevas tecnologias, entre ellas estan: Infografia,
Sistemas de Informacién de la Comunicacién Social,
Color, Estructura y Disefio, Computacién Aplicada. En
fin, se puede decir que esta escuela de Comunicacién
estd en vias de formar a sus futuros periodistas de acuer-
do con las nuevas demandas del mercado.
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Universidad Catdlica Andrés Bello (privada),
Facultad de Comunicaciéon Social http://www.u-
cab.edu.ve/humanidades/comunicacion)

La escuela de Comunicacién Social, originalmen-
te pensada como escuela de Periodismo y Ciencias de
la Difusién, tiene ya 43 afios y el primer documento
que se conserva de esta iniciativa esta fechado 25 de
marzo de 1961. El objetivo de esta escuela es formar
profesionales con sentido ético, conscientes de que €l
ejercicio de la Comunicacién Social debe considerar-
se principalmente como un servicio publico.

El plan de estudios estd enfocado bajo el modelo
humanista-culturalista-practico. Las asignaturas que
ofrece son: Redaccion I, Artes Grificas, Historia de la
Cultura I, Estudio del Hombre, Teorias de la Comu-
nicacién, Estadistica I, Principios de Economia, Lite-
ratura. No se encontr6 dentro de su malla curricular
asignaturas relacionadas con las nuevas tecnologias,
pero dentro de su programa de postgrados si cuentan
con especialidades de Comunicacién Digital.

Conclusiones y recomendaciones

Podemos decir, a modo de conclusiones, que la
formacién periodistica en América Latina concentra

Los nuevos
profesionales necesitan
capacitarse para la
comunicacion digital
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una cantidad interesante de asignaturas humanisti-
cas-culturalistas y practicas.

No obstante, el licenciado en Ciencias de la Co-
municacién en América Latina tendra el siguiente
perfil para el desarrollo profesional de sus activida-
des: escribir y hablar correctamente el castellano; re-
dactar textos de acuerdo con las caracteristicas de
los diversos géneros periodisticos: editorial, articu-
los de opinién, reportaje, noticia y articulo de fondo,
asi como para las diferentes secciones de un peri6di-
co o revista; redactar ensayos ¢ informes de investi-
gacion; escribir guiones para diversos géneros radio-
fénicos, televisivos y cortometrajes cinematografi-
cos. En cuanto a los conocimientos, ¢l licenciado co-
nocerd los fundamentos de la comunicacién institu-
cional, los fundamentos de la comunicacién masiva,
los elementos constitutivos de cada uno de los me-
dios de comunicacién: estructuralista, funcionalista
y semiftica, los elementos fundamentales de la lin-
giifstica del castellano.

Sin embargo, hay casos de facultades y escuelas de
comunicacién en América Latina que sf estdn haciendo
grandes esfuerzos por incorporar a sus planes de estu-
dios elementos de la comunicacién digital, pero sin du-
da, todas éstas tendrdn que hacer un frente en expan-
sién en el futuro inmediato, si pretenden que los estu-
diantes se capaciten con el instrumental bésico para in-
teractuar en la sociedad de la informacién y en su ex-
presién mds avanzada, la sociedad del conocimiento.

Por iltimo, y a modo de reflexién, se propone
que las facultades y escuelas de comunicacién social
en América Latina se planteen renovar sus planes de
estudios, para que en el futuro puedan formar profe-
sionales de la comunicacién que posean las compe-
tencias pertinentes, es decir, que tengan el capital
cultural especifico sobre el empleo de diferentes len-
guajes multimedia: audio, video, texto y disefio digi-
tal, para asi desarrollar estrategias de acuerdo con
las condiciones de la comunicacién digital. g
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