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tecnología. Pero losperiodistas
 
carecen aún de la formación
 
especializada para incorporar
 
esta perspecuua de la realidad.
 

géneros se fundamentan en espectáculos
Dedicamos esta sección a populares con gran capacidad de 
Aristides Bastidas, pionero del movilización masiva. Es aquí donde 
periodismo científico en América aparece la televisón mediando entreel 

género y la vida en el barrio popular.Latina y Presidente de Honor de 
CINE, VIDEO y La telenovela, dice Barbero, operala Asociación Internacional de 

bajo dos modelos, el de la FOTOGRAFIA Periodismo Científico. Aristides 
esquematización que pone en juegoBastidas falleció losprimeros 
sentimientos elementales y el que trabaja

días de octubre en Caracas. con personajes permeables a la rutina 
cotidiana y referencial. Brasil, Venezuela y 

ómoinciden en la invención Colombia son países de avanzada en este (::=~;c;E;por 29 Divulgando ciencia y técnica, de lo cotidiano la televisión y campo. Colombia aporta a la telenovela y
Sergio Prenafeta Jenkin crectmiento y contracción. Las el melodrama? Jesús Martín reinventa el género al ironízarlo y 

innovaciones técnicas y la 34 Completando el círculo, Barb~o y Sonia Muñoz dirigen esta conectarlo con las costumbres y 

apertura de mercados crean Manuel Calvo Hernando investigación en la que colaboran, momentos históricos. Es el caso en ,.lll:~~~~~~~::::. 1último n~mero editado por el 
además, los antropólogos Sergio Ramírez Colombia del dramatizado Pero sigo i~~~~~mn~ .:::. CSCC, radicado en Londres,oportunidades sin precedentes. 39 Brasil: Ganando espacios en 
y Clara Llano, la profesora Elizabeth Lager siendo el reycon el que se "encontraron :;:;:;:;:;:;:::;:;: .;:;: ofrece una panorámica de 

la sociedad industrial, Julio y la socióloga Nora Segura. en risa" los colombianos y se trabajos recientes que, desde el mundo
Abramczyk

4 El cine y el Estado mexicano, Lugar de encuentro paradójico, la desconocieron los mexicanos. anglosajón, abordan distintos aspectos de 

Eduardo de la Vega Alfaro 41 Venezuela: Acumulando televisión colombiana -aparece como una Es decir, el esquematismo narrado de la relación entre medios de comunicación 
experiencias, Luis Moreno expresión emotiva de lo imaginario la telenovela se ha convertido en una masiva y diferencias sexuales.

7 La escurridiza integración del Gómez populara través de un género tan acción más compleja y más alusiva para El campo en el que se adentra la 
cine latinoamericano, Joelle vapuleado por la llamada cultura seriay un espectador que debe descifrar el texto. revista e R. Trends es difícilmente42 Costa Rica: Formación Hullebroeck académica. Generalmente pensamos que Como tal, la telenovela es testigo y factor delimitable por su carácter multiíacético,

especializada, Marcela
11 ¿Qué cine está en crisis?, el melodrama equivale a sensiblería, mal importante de esta transición hacia lo Su tratamiento en este número está

Guzmán o. gusto, artedel populacho en oposición a plural de la intertextualidad: materia, orientado a mantener abierto un debate Gino Lofredo 
44 Colombia: Aumenta la una percepción cultural elitista que se forma, lenguaje, estrategias de que tiende a ser permanente, pero hoy12 Video popular y demanda de divulgación niega a si misma el recurso del goce comunicación que rebasan la puraforma másactual que nunca- o varios debates 

democratización del discurso, científica, Antonio Cacua cotidiano. telenovelesca y se encaman en la simultáneamente, y no a mostrar 
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España, Daniel E. Jones melodrama y el modo cómose concibe el permite resemantizar o reelaborar su ocupamos o trabajamos con los medios, 
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comportamiento cotidiano. La verdad, simultáneamente cuestionadoras. La subyace un serio problema de justicia.comunicar el pasado, 
para el imaginario popular tiene que ver, telenovela sería aquel trampolín de Esta edición de e R. Trends revisaAlexandra Ayala Marín 

e según los investigadores, no tanto con un sentidos posteriores que las mujeres concepciones actuales sobre los modelos 
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PERIODISMO y 
CULTURA 
VARIOS AlffORES 

3er. Mundo Editores - Colcultura, 1991. 
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Cultural realizadas en Colombia con el 
auspicio de Colcultura. Participan en los 
debatesJesús Martín-Barbero, Daniel 
Ulanovsky, Elena Poniatowska, entre 
otros. 

No existe periodismoacultural o 
separado de la comunidad. De cada 
ponencia, complementada en la ronda de 
preguntas, surge una nueva acepción de 
cultura que nos remite indudablemente a 
una constante definitoria: cultura es todo 
aquello que el hombre hace, piensa o 
siente. Jesús Martín-Barbero abre fuego 
con la idea de que cultura significa 
"comportamientos, experiencías, hábitos e 
inercias". Lo que el hombre hace, piensa 
o siente es también lo que el hombre 
comunica o incomunica, lo que escribe 
como noticia sin debatir y, para el caso 
de Colombia, lo que sufre como efecto de 
una crisis de convivencia. 

Entreverado en casi todos los plan
teamientos, emerge el deseo de asumirla 
cultura como conflicto, debate y 
diversidad. Cuestionan la noticia creada 
desde los poderes hegemónicos y claman 
por un periodismo operado desde las 
prácticas cotidianas que abarquen desde 
el lechero al botador de basura. El 
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periodismo cultural debe superar la 
información de moda transnadonalízada. 

El semiólogo Armando Silva afirma 
que es necesario comprenderlos 
procesos imaginarios con los que se 
construye la realidad sodal: Cultura es lo 
que queda luego del acontecímíento. 

Los periodistas culturales se han 
anclado en el acontecimiento evidente, 
reducidor y se han olvidado de los 
procesos invisibles que están detrás de 
cada noticia. El periodista cultural no 
investiga ni asigna otros sentidos a la 
realidad. De esta manera, las páginas 
culturales que reseñan precipitadamente 
un concierto o un evento resultarían las 
menos culturales. Aquellos mínimos 
rincones de los periódicos negarían, a 
nombre de una imagen restringida de 
cultura, las verdaderas representaciones 
de lo cotidiano: la violencia, el pasaje, la 
gente, los gustos, las masacres, la 
inseguridad, la vida. 

Se adivina, en estos debates calurosos, 
una lucha generosa entre el papel de los 
intelectuales, los artistas y los periodistas. 
Aquellos les piden a los periodistas 
culturales mayor creatividad, ingreso en la 
construcción de mundos posibles y 
menos estacionamiento en los 
acontecírníentos rastreros. No hay que 
informar sencillamente; se necesita sentir 
las voces de la diversidad que no se 
encuentran necesariamente en una página 
cultural o en el narciso cazador de 
"chivas" espectaculares o 
sensadonalístas, O 
IVAN ULCHUR 

Tercer Mundo Editores 
Calle 69 No. 6-46 
Bogotá, Colombia 

LA MEDIACION 
PEDAGOGlCA 
Apuntes para una Educación a Distancia 
Alternativa 
FRANClSro GUTIERREZ PEREZ 

DANIEL PRIEro CAsTIUO 

Radio Nederland Training Centre, San 
José, Costa Rica, 1991. 

1IIIIIIIIIIIIIIIIIIItflllltx: ~::~~~~ae~nLa 
o:::::::::::::::::: o::::: enfoque alternativo a la 

educacióna distancia, a partir de un 
marco teónco y de procedimientos 
centrados en la promoción y el 
seguimiento del aprendizaje. 

Se trata de una opción que, llevada a 
la práctica, significa un tratamiento 
especial del tema, para hacerlo más 
pedagógico; una ampliaciónde los 
ejercicios a realizar por los destinatarios y 
una reorientación de la forma de los 
materiales. 

La obra pone en discusión los modos 
tradicionales de evaluación y aporta 
recursos para la validación de los 
materiales. 

Los autores se apoyan en valiosas 
experiencias Iatínoarnerícanas y ofrecen 
numerosos ejemplos útiles para reconocer 
las posibilidades de una educación a 
distancia alternativa. Con ésta se busca 
superal' tendencias verticalistas y 
enciclopedistas, para abrir paso a la 
partícipadón y la creatividad de los 
interlocutores. O 

Radio Nederland Training Centre 
Sabana Sur, del MAG 100 este y 300 sur 

Apartado 880 - CentroColón 1007 
SanJosé, Costa Rica 

MEDIOS EN 

TRANSICION 

. 
os cambios en curso i~~~l@

j@¡ desafian las 
:':':':'. generalizaciones. En toda 

la región se acumulan 
experiencias de signos 
contradictorios y enriquecedora 
diversidad. 
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ESCOBARIZACION 
DEL PERIODISMO COLOMBIANO 

ENRIQUE SANTOS MOLANO 

mediante asociaciones empresariales o 
de intercambio de servicios, con el fin de 
repartirse o de compartir el mercado 
ampliado. Estas alianzas tendrán inci
dencia en el mercado del empleo profe
sional y en los programas de enseñanza 
enlasescuelas decomunicación. 

En materia de relaciones públicas, la 
apertura ha sido un verdadero deto
nador. Nunca antes tuvieron mayor 
demanda fas empresas encargadas de 
asesorar y atender consultorías en el 
manejo de imagen, establecimiento de 
relaciones, gestión de contactos, lobby y 
relaciones de prensa. 

En los últimos doce meses se 
establecieron once alianzas entre firmas 
de Colombia y Venezuela y ocho más fíe 
van a realizar con México. Pareciera que 
losempresarios dieran prelación alservi
cio de relaciones públicas sobre el de 
publicidad. 

La apertura es un hecho irreversible. 
Aislarse comercialmente, es suicidarse. 
Nadie es hoy autosuficiente y los merca
dos internos no dan garantía de perma
nencia. Esta apertura tiene 'una notable 
incidencia en los medios de información 
y de comunicación, así como en los pro
fesionales quehacen periodismo, publici
dad o relaciones públicas. También 
cambiará el mercado del empleo, lasexi
gencias del conocimiento el lenguaje 
promedio, los símbolos, los prototipos. 
Esto conducirá a cambios en las escue
lasdecomunicación. 

Las alianzas entre empresarios de la 
comunicación fortalecerán a los grandes 
trusts, debilitará a los medios pequeños 
y en algunos casos podría hasta desem
bocar en un monopolio de la información 
deribetes trasnacionales. 

Los puestos de venta se verán inun
dados de revistas, y posiblemente hasta 
diarios, hechos por el vecino. Los medios 
tienen el compromiso de contribuir a 
mantener la identidad nacional. Con la 
apertura enfrentarán el dilema dedifundir 
lascosas del vecino sin afectar la propia 
identidad. Esunenorme y hermoso reto. 

Finalmente, los periodistas y los 
comunicadores no estamos preparados 
para responder a la apertura. Ahora nos 
encontramos en la etapa de la alfabeti
zación y, en honor a la verdad, no son 
muchas las reuniones serias que se han 
hecho para medir el impacto cultural de 
la apertura sobre nuestra gente. O 
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Este país fenómeno llamado Colombia no tiene problemas de racionamiento 
energético, ni problemas sociales, ni nada que ver con la corrupción 
estruendosa que pudre sus posibilidades de progreso, ni una tasa descarada de 

analfabetismo, ni un descenso vertiginoso hacia el abismo insalubre, ni una inseguridad 
inyectada con sobredosis de levadura. Este país extraño, a juzgar por el despliegue que 
le da su prensa, hablada, escrita y televisada, no enfrenta más problema, ni mayor 
urgencia, que Pablo Escobar. 

Desde la fuga tan esperada por todos, menos por él, no hay en Colombia otro tema, 
otra noticia persistente, al grado de que uno de los grandes diarios ha encarecido, con 
razón, en nota editorial, la necesidad de "desescobarizar" la vida colombiana, petición a 
la que respondió sin parpadear una escalada en la "escobarización" temática de la 
prensa. Al parecer estas formas verbales son las únicas que, por ahora, pueden conjugar 
los periodistas de este país inverosímil, en una puja maloliente por crearle al público la 
sensación desatinada de que el. regreso de Pablo Escobar a la prisión sería la solución 

mágica y repentina al cúmulo de dificultades que enfrentan. 

El capo escurridizo salió de mala gana de la prisión de máxima seguridad, sin 
permiso y sin trabas. ¿Pero es que no quiere volver a disfrutar de la protección generosa 
de las autoridades? Un titular de El Tiempo, pocos días después de la fuga, afirmó: 
"Pablo Escobar insiste en entregarse". ¿Será que las autoridades no quieren recibirlo? El 
asunto es de tan capital importancia que el Gobierno ha destinado mil millones de pesos 
en calidad de recompensa para el mortal feliz que facilite encontrar al inencontrable 
Escobar -yoescobarizo- y cien millones adicionales por cada uno de los que huyeron "la 
tarde aquella remota en que su padre los llevó a ver el hielo", como dice en su novela 
famosa el primer admirador del Presidente Gaviria. "El total -concluye el anuncio 
publicitario de la lotería de la recompensa- es de más de tres mil cien millones de 
pesos". LJuéguela todas las semanas! (Tú desescobarizas). El costo de la publicidad 
invertida para promocionar la lotería de la recompensa, es ya superior a la recompensa 

misma. Los medios de comunicación se excitan con tal anunciador jugoso e inesperado, 
aunque algunos gruñen por la mezquina tajada que les ha tocado en el reparto. 

Mientras tanto Escobar, como cualquier deidad, permanece en todas partes yen 
ninguna. Habla con los periodistas siempre que se le ocurre alguna declaración, o 
cuando quiere rectificar declaraciones apócrifas o negar actos deshonrosos que se le 
imputan. Concedió a El Siglo un reportaje sensacional respondiendo a 132 preguntas. Le 
envió una nota cortés a un general de policía para advertirle que el asunto es con él 
(con Escobar) y no con su familia, y que atreverse con ésta es tentar peligros 
desconocidos e innecesarios. 

Como este país inescrutable carece de problemas, su problema principal es 
reintegrar a Pablo Escobar a la cárcel protectora. Inspirado por la sensatez Escobar dijo: 
"¿Narcotraficante, yo? Yo no soy más que un sofisma de distracción". ¡Y qué sofisma! 

Pues con él se distraen los colombianos en inmejorables jornadas bizantinas mientras 
continúa la danza macabra del crimen impune. De los muchos colombianos que desde 
hace diez años son asesinados a diario -jueces, políticos, periodistas, profesores- no hay 
preso ningún responsable. El marasmo gobierna la voluntad de las autoridades. Las 
investigaciones se ahogan en un pantano de aguas enturbiadas por el terror, la 
negligencia, la complicidad. Las páginas de los periódicos reflejan el clima sofocante. En 
ellas encontrarán los historiadores futuros la información para pulsar la tragedia de un 
país extraño, inverosímil, fenomenal e inescrutable, que parece haber perdido el rumbo 
y cuya clase dirigente se divierte en la rumba de las vanidades. 

ENRIQUE SANTOS MOLANO es colombiano, escritor y periodista. En El Corazón del Poeta, su más 
reciente novela biográfica, el autor reconstruye "Los sucesos reveladores de la vida y la verdad 

inesperada de la muerte de José Asunción Silva", (Nuevo Rumbo Editores, Bogotá). 

J. Va/verde: Anatomía, 1639 

las emisiones dedicadas a información 
científica. Hay demanda de información 
sobre salud, nuevos fármacos, tra
tamientos y prevención de enferme
dades, microorganismos y epidemias. 

En las escalas de importancia de las 
noticias científicas ocupan el primer 
puesto las relacionadas con biología y 
salud, luego las de física, química, y 
entre ellas lasdequímica orgánica. Todo 
lo que es relacionado con Sida, cáncer y 
cólera está en primera fila. Después 
vienen los cohetes espaciales, los labo
ratorios siderales, los viajes extrate
rrestres, lo relativio a nuevos in
secticidas, plásticos, colorantes, ferti
lizantes, prótesis. 

Uno de losgraves pecados del perio
dista dedicado a la ciencia y a la tec
nología está en creer que el público 
televidente sabe y entiende todo cuanto 
se le transmite. Olvida que él es sólo un 
medio, un intérprete, un traductor, un 
puente entre los científicos y la comu
nidad en la difusión del conocimiento 
científico y el progreso tecnológico.

d 
Estamos frente a la democracia de la 

cultura, que según Manuel Calvo 
(¡ Hernando, esquizá más difícil y más exi

gente que la democracia política, porque 
se propone el altísimo objetivo de con
seguir que el saber no sea factor de 
desigualidad. 

El problema mayor para la informa
ción sobre ciencia y tecnología es el 
manejo del idioma. Tenemos que encon

trar la traducción precisa para llevar el 
mensaje oportuno a quien está ansioso 
de recibirlo. Se necesita el periodista 
especializado. 

En Colombia se ha avanzado bas
tante en los últimos doce años y ya 
existe una conciencia bien cimentada en 

los medios, dequela ciencia, lacultura y 
la tecnología no sólo son noticia sino 
fuentes de ingresos, por la misma publi
cidad que ellas originan. 

El periodismo científico como mo
dalidad decomunicación es ya una reali
dad. O 
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Lic. Edgar A. Nicolle. "Revista de las 
Naciones". 5ª Av. 2-30, Z. 3. Colonia El 
Castaño. Guatemala. 

MEXICO 

Francisco Paniagua. AMPECI. Apartado 
Postal 61049. México 06600, D.F. 

NICARAGUA 

Prof. Eduardo Matus. Bosques de Altamira 
No. 324. Managua. 

PARAGUAY 

Prof. Lic. IIda Narváez de Fariña. Av. Carlos 
A. López 2179. Asunción. 

PERU 

Dr. Juan Vicente Requejo. Rubens 201. San 
Borja. Lima. Telf. 751-005 

REPUBUCADOMINICANA 

Felipe Collado. Calle de Leonor de Ovando 
No. 106, Z-l, Gazcue. Santo Domingo. Fax 
(809) 688-6351 

URUGUAY 

Aquiles Silveira Guido. Diario "El Día". 18 de 
Julio y Yaguaron. Montevideo. 

VENEZUElA 

Luis Moreno Górnez, Lagoven, S.A. Gerente 
de Relaciones Pública. Apartado 889. Caracas 
101-A. 
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