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La magia de
Plaza Sésamo IV

Durante los tiltimos dos arios bemos observado
el nacimiento de un esfuerzo de colaboracion
regional: UNICEF ha formado un equipo con
Children’s Television Workshop (CTW) (Taller’
de Television para Nitios) y TELEVISA-México

para diseriar la IV etapa de Plaza Sésamo, serie

de television educativa para nirios de tres a seis
anos en América Latina. Mediante el uso de un

Jormato altamente entretenido, este programa

ha sido diseriado y producido para estimular el

desarrollo de las destrezas fundamentales de los
pequerios televidentes; preparandolos asi para
un buen desarrollo en la escuela y proveerlos de

actitudes sanas y productivas para su vida

futura.

hildren’s Television Works-
hop (CTW) se fundé en
Nueva York en 1969 por
% un grupo de especialistas
en educacién y desarrollo
infantil. El propésito princi-
pal fue crear un eficaz programa televisi-
vo capaz de ensefiar a los nifios
televidentes (de tres a seis afos) apren-
dizaje basico, lectura, aritmética, lengua-
je y destrezas sociales -todo esto
utilizando un formato altamente entrete-
nido con el uso de conceptos avanzados
y tecnologias producidas dentro del cam-
po de las comunicaciones electrénicas,
desarrollo infantil, psicologia aplicada y
educacion. El primer fruto de CTW, Se-
same Street, estd actualmente en su vi-
gésimo cuarto afio y es ahora uno de los

programas mas extensamente investiga-
dos y apreciados entre los programas
educativos para nifios.

El perdurable y sonoro éxito de Se-
same Street se debe ampliamente af ca-
racter experimental y multidisciplinario
en que se enmarca el taller. Es asi como
especialistas en una amplia gama de
campos teéricos y practicos trabajan
conjuntamente en cada fase de disefio y
produccién, ademas de contar con eva-
luaciones formativas y acumulativas,
esenciales para la continuacién del pro-
grama.

TELEVISA

Es un gran consorcio privado de tele-
vision altamente integrada, radio y pren-
sa con por 10 menos cuarenta afos de
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experiencia en fos medios de comunica-
cibn masivos. Esta entre las mas gran-
des compafias productoras y emisoras
en Latinoamérica; produce ademas una
gran variedad de programas de televi-
sién para una audiencia masiva. Los pro-
gramas de TELEVISA son emitidos en
México y el resto del continente Latinoa-
mericano asi como en muchos lugares
de Estados Unidos, Europa y Africa del
Norte. En México, nada mas, TELEVISA
cuenta con una audiencia estimada entre
30 o0 40 millones de televidentes de to-
das las edades.

Desde el principio de los afios seten-
ta hasta 1983 TELEVISAy CTW conjun-
tamente produjeron tres series sucesivas
de Plaza Sésamo, la version hispana de
Sesame Street. Estos programas han si-
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do emitidos de manera reiterada en la
mayoria de los 18 paises hispano-par-
lantes de América Latina.

Funciéon de UNICEF

El interés de UNICEF de colaborar
en la produccién de Plaza Sésamo em-
pez6 a tomar forma en 1991. La Confe-
rencia Mundial para la Educacién de
Todos, y la Convencién Mundial para los
Nifios incitd a una renovada conscienti-
zacién acerca de la urgente necesidad
de proveer acceso universal a una edu-
cacion basica, salud, nutricion y otras
necesidades esenciales para el desarro-
llo, especialmente en las comunidades
méas pobres. UNICEF se involucrd6 mas
activamente en la movilizacién de am-
plios sectores de la sociedad mundial
como apoyo para resolver las necesida-
des mas inmediatas de los nifios mas
pobres y de sus familias. Este fue el mo-
mento propicio en el que UNICEF fue
puesta al corriente de que la IV serie de
Plaza Sésamo estaba siendo planificada
por CTWy TELEVISA.

¢Por qué Plaza Sésamo?

UNICEF consideré a Plaza Sésamo
como un excelente vehiculo para dise-
minar entre millones de nifios pobres y
sus familias residentes en paises hispa-
no-parlantes de América Latina y el Ca-
ribe mensajes acerca de los derechos
humanos y de los nifios, educacion para
la vida, la importancia de asegurar la sa-
lud familiar y comunitaria, nutricién, hi-
giene y otros tépicos de suma
importancia. El programa de TELEVISA
esta basado en el muy popular, interna-
cionaimente aclamado, y altamente efi-
caz programa Sesame Street. El
programa de CTW, ha sido adaptado y
producido en 13 idiomas distintos, y emi-
tido en numerosos paises del mundo.

De la misma manera UNICEF estaba
dispuesta a explorar conjuntamente con
TELEVISA 'y CTW la posibilidad de am-
pliar la esfera de los objetivos mas alla
del desarrollo de las destrezas cognosci-
tivas (nimeros, letras y formas), lengua-
je, aprendizaje y habilidades en la
comunicacion social -yendo mas alla del
enfoque de los programas' previos- para
incluir mensajes disefiados para satisfa-
cer las necesidades especificas de los
nifos en edad pre-escolar en América
Latina. Ademas de cumplir con los cita-
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N e transmitirin
ademas los acuerdos
de la Convencitn
sobre Derechos del Nifio a
través del comportamiento
de actores y Muppets; como
por ejemplo situaciones
donde los nifios reclaman y
defienden sus derechos, u
otras donde las acciones
reflejen esos derechos como
parte integral de dicha
accion.

dos objetivos UNICEF se ha interesado
en presentar conceptos y valores para
los nifios a una edad muy temprana, con
un énfasis en nutricién, desarrollo social,
destrezas para la vida cotidiana, actitu-
des y habitos necesarios para desarro-
llar la identidad y autoestima, sentido de
justicia, tolerancia, aprecio y respeto por
la diversidad cultural, habilidad para re-
solver problemas y expresar emociones.

Llegar a la practica

En septiembre de 1992, finalmente
se concretaron los acuerdos con CTWy
TELEVISA. A continuacién la elabora-
cion y aprobacién del proyecto prelimi-
nar, discusiones, negociaciones y la
realizaciéon de dos seminarios curricula-
res? asistidos por especialistas en una
variedad de campos relacionados con
los temas pertinentes. La etapa prelimi-
nar del programa llegé a su exitosa reali-
zacién con la concurrencia de seis
miembros claves de produccién de TE-
LEVISA a un seminario de entrenamien-
to en la base de CTW en Nueva York en
donde se realizaron las siguientes activi-
dades: :

a. Experiencias y observaciones com-
partidas acerca de cada una de las
etapas y aspectos del modelo de Se-
same Street;

b. Disefio final de los objetivos del curri-
culum del programa;

c. Revision y seleccién de segmentos
de la extensa biblioteca de CTW,

d. Discusidn y andlisis de programas
previos de Plaza Sésamo: identifica-
cién de problemas y posibles solucio-
nes para ser incorporadas dentro de
la serie.

e. Definicién de parametros y reglas pa-
ra guionistas, montajistas, directores
de animacién, muasica y productores.

f. Establecimiento de un calendario pa-
ra la produccidn del programa;

g. Definicibn de roles de investigacion
formativa, acumulativa y contacto
con la comunidad.

El equipo de TELEVISA inici6 una
serie de acciones después de su regreso
a México. Las principates acciones y de-
cisiones tomadas fueron:

- CTW fue particularmente enfatico en
el desarrollo de los guiones preocu-
pandose de que cada programa sea
disefiado con un solo y especifico



objetivo, en vez de que sobre-sature
de objetivos educacionales.

Un arquitecto mexicano ha sido en-
cargado del disefio del set para la
plaza, que sera construida en el set
de TELEVISA en Tijuana, Baja Cali-
fornia, México. Es ahi donde se reali-
zaran todas las etapas de filmacion,
sonido, produccion, post-produccion,
etc.

Los didlogos y narraciones de los
segmentos seleccionados por TELE-
VISA de CTW, estan ahora en el pro-
ceso de traduccién al espafiol, y los
componentes musicales estan sien-
do trabajados.

Muppets y personajes humanos

TELEVISA esta definiendo los perso-
najes de los Muppets que aparece-
ran en la serie 1994 de Plaza
Sésamo. Probablemente los perso-
najes de Montoya y Bodoque perma-
neceran; y se plantea la creacion de
un nuevo personaje Muppet femeni-
no cuya apariencia y personalidad
aun no han sido definidas.

Respecto a las caracteristicas de los
personajes humanos que formaran
parte del programa TELEVISA pre-
tende retratar distintos tipos de fami-
lias incluyendo la familia “nuclear”, el
padre 0 madre sol-
tero-a, la familia ex-
tensa y otras
variantes. Se pre-
tende también utili-
zar modelos de
roles “no tradiciona-
les” como por ejem-
plo la mujer de
carrera que trabaja
fuera del hogar y el
padre que trabaja
en la casa y se en-
carga del hogar y la
crianza de los ni-
fos. Préximamente
estaran disponibles
detalles de otros
personajes huma-
nos y Muppets que
formardn parte del
elenco de Plaza
Sésamo.

Adicionalmente TE-
LEVISA incluird en
el programa visitas
de otros personajes

como médicos, enfermeras y otros,
para asi crear otras formas de trans-
mitir tépicos, mensajes y situaciones
especiales.

Contenido especifico de UNICEF

TELEVISA continda desarrollando
guiones que mantienen permanente
contacto con los objetivos principales

" de UNICEF: salud, higiene, nutricién,

seguridad doméstica y cuidado per-
sonal. :
Se transmitiran ademas los acuerdos
de la Convencién sobre Derechos
del Nifio a través del comportamiento
de actores y Muppets; como por
ejemplo situaciones donde los nifios
reclaman y defienden sus derechos,
u otras donde acciones especificas
reflejen esos derechos como parte
integral de dicha accién.

De ninguna manera se presentaran
imagenes de biberones en ninguna
situacién dentro de la serie. Se desa-
rrollaran en cambio, escenas donde
madres amamantaran a sus bebés; y
donde los nifios puedan hacer pre-
guntas respecto a la lactancia y reci-
ban respuestas adecuadas de parte
las madres.

- Otra variante tratar4 sobre el trata-
miento de la diarrea, para esto se
presentara a un Muppet con diarrea
y durante el transcurso del programa
se discutiran los sintomas de la en-
fermedad, y el tratamiento apropiado
sera aplicado para que el Muppet se
cure.

Por otro lado, se estan desarrollando
los objetivos y planes de accién precisos
dentro del componente de Investigacion
Formativa y Acumulativa dentro del Pro-
yecto Plaza Sésamo 1V, asi como para
el Programa de Alcance Comunitario.

Alcance Comunitario es un area de
especial interés para UNICEF, ya que
provee el espacio apropiado para refor-
zar y completar conceptos, actitudes y
practicas presentados por Plaza Sésa-
mo. UNICEF trabaja para obtener ta mas
amplia cobertura y efectividad en las co-
munidades mas pobres y necesitadas a
través de sus Oficinas de Campo. Los
principales objetivos de UNICEF seran el
enfoque central del Programa de Alcan-
ce a la Comunidad.

La oficina de UNICEF- México para
la Comunicacién y Movilizacién Social
invita a los lectores a participar activa-
mente en este emocionante esfuerzo.
Por favor envie sus comentarios, expe-
riencias y dudas a UNICEF - México.
Manuel Manrique Cas-
tro. Paseo de la
Reforma 645. Lomas
de Chapuitepec 11000
México. D.F. Telf. 202
32 33. Fax 520 05 27

REFERENCIAS

1. La audiencia poten-
cial de Plaza Sésa-
mo -el nGmero de
familias  viviendo
dentro de! area de
emision de TELE-
VISA incluye 22
paises de habla
hispana en Latinoa-
mérica y el Caribe,
parte de Estados
Unidos, Europa,
Norte de Africa-
son 150 millones.

2. El primer seminario
curricular se realizé
en Acapulco, Méxi-
co diciembre 11-
131991 y el
segundo en Cuer-
navaca, México en
octubre 29-31/1992

CTW - Ediciones Recreativas
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