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En las
visperas

del

boom

La television por cable en Espana estd
en las visperas de un boom, de
acuerdo a varias investigaciones de
mercado y la toma de posiciones de
las empresas e instituciones dispuestas
a ampararse en las nuevas leyes
reguladoras del negocio.

egun la Asociacion Nacional
de Industrias Electrénicas
(ANIEL), de los 11.300.000
hogares que hay en Espana,
once millones (el 98%) reciben televisién
de los repetidores terrestres y 1.400.000
(12,4% del total de hogares) la reciben,
ademas, por via satélite. De estos,
250.000 hogares tienen instaladas ante-
nas individuales, 650.000 disponen de
antenas colectivas y 500,000 estan
conectados a redes de cable, en su ma-
yoria “videos comunitarios” ¢ derivados
de estos. De los Gltimos, el 68% de los
abonados y el 59% de las instalaciones
estan en Andalucia, donde se concen-

TITO DRAGO e¢s periodista, Director General
de Comunica, y columnista de Inter Press
Service (IPS). Es autor de “Medio Ambiente y
Desarrollo” (1981), “Centroamérica, una paz
posible (1988) y El Futuro es hoy (1991).

Tito DRAGO
EsPaNA

tran los turistas y residentes europeos en
Espana.

Aunque en Espafa se comenzaron a
instalar redes de cables para TV en 1975
y sus dos ciudades mas pobladas,
Barcelona y Madrid, cuentan con una red
instalada interesante, éstas nunca se uti-
lizaron. Primero por falta de incentivos
econbémicos y después por la ausencia
de una legislacion reguladora.

En rigor de verdad, la TV por cable
comenzd a funcionar de una manera
irregular con los llamados “Videos
Comunitarios”. Estos surgieron a partir
de la instalacién de un aparato reproduc-
tor de videos en grandes edificios de
departamentos ¢ barrios residenciales
periféricos o vacacionales, conectado a
cada vecino o propietario, para alquilar y
transmitir peliculas. En sus origenes, en
1985, el usuario pagaba el equivalente

de 40 ddblares por el enganche y 10 men-
suales para recibir tres peliculas diarias.
De dos millares de pequenas y medianas
empresas de video comunitario, apenas
el 15% logré licencias municipales para
instalar sus redes y, en la mayoria de los
casos, tienen prohibidos los tendidos en
la via pablica. En 1988 en conjunto fac-
turaron 180 millones de ddlares. Segun
ANIEL, en 1991 se facturd una cifra simi-
lar. i

En los dltimos afios el panorama se
modificé sustancialmente’ Por un lado se
rompié6 el monopolio de Televisién
Espafiola (TVE), que emitia en dos
canales, TV1y TV2 y se amplié con tres
canales privados y ocho emisoras
regionales de propiedad publica, todas
ellas enviando su sefial por la red terrena
de propiedad estatal, ademéas de 198
emisoras de televisién local y escaso
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alcance, en municipios pequefos.
Asimismo, se comenzd a recibir por
satélite a Galavision (Televisa) que, por
llegar en castellano, tiene una buena
recepcion en el plblico espariol. Pero el
gran cambio se producira a partir de
1993, cuando entrara en servicio el
Hispasat, el primer satélite espafiol de
comunicaciones y para cuando se
espera que esté totalmente reglamenta-
da la transmisién por satélite y por cable.

Fuentes préximas al gobierno
sefialan que la demora en legislar el
cable se debié al objetivo de permitir que
primero se consolidasen las tres cade-
nas privadas, asi como antes de autori-
zar a éstas se esper6 a que la televisora
plblica tuviese un buen desarrollo co-
mercial, pues, una competencia a des-
tiempo podria haber originado una gran
confusién y desequilibrios en el sector.

El lanzamiento de la TV por cable en
gran escala, cuya promocién ya comen-
20, se verifica en el momento en que el
publico espafiol tiene una oferta que,
sequn la zona del pais que se considere,
oscila entre 40 y 65 canales de acceso
radioeléctrico, sea por la red terrena o
con antenas parabélicas. Al finalizar
1992, el 40% de la audiencia corres-
ponde a los dos canales de TVE, otro
tanto se la distribuyen
entre Canal 5y Antena
3 (canales privados gra-
tuitos), 17% a las emiso-
ras regionales y el resto
se lo reparten entre los
videos comunitarios, el
Canal Plus (privado, de
pago por una suscrip-
ciobn de 400 doblares
anuales y con decodifi-
cador individual) y las
sefiales internacionales
recibidas por satélite.

En los dltimos
meses se crearon cua-
tro grandes empresas
operadoras de TV por
cabie: Sogecable (del
grupo Canal Plus, El
Pais), Cable Europa,
Cablevision y Sevillana
de Cable. Una prueba
del interés por el prome-
tedor mercado lo consti-
tuyé un seminario de
alto nivel realizado a
finales de noviembre en
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a TV por cable
comenzd a funcionar
de una manera
irregular con los llamados
"Videos Comunitarios". Estos
surgieron a partir de la
instalacion de un aparato
reproductor de videos en
grandes edificios de
departamentos conectado a
cada propietario, para
alquilar peliculas.

¢ Nifios y claveles claman por el TV cable?

Madrid, organizado por el Instituto de
Empresa, que en pocos dias cubrié su
limite de inscripcion y cuya finalidad fue
precisamente analizar las condiciones de
desarrollo de ese sector. Ademas,
Telefénica de Espafia y Retevision (enti-
dad publica recientemente creada para
administrar la red terrena de transmision
de sefales de television) estudian la
creaciéon de una empresa publica que
actuara como portadora del servicio de
cable, segin la previsién del Plan
Nacional de Comunicaciones.

A su vez, también se cred la
Asociacion de Servicios Distribuidos por
Cable (AESDICA), con la intencién de
diferenciar a los operadores por cable de
los videos comunitarios propiamente
dichos. Las condiciones de admisién en
esa asociacion son: disponer de la
capacidad de emitir al menos por 10
canales simultaneamente, estar registra-
dos legalmente y cumplir con las leyes
de prevision y de trabajo. Algunos de sus
asociados son verdaderas redes de
cable, con inversiones de cuatro o cinco
millones de délares cada una y que
cubren por entero a municipios media-
nos.

La programacién que ofrece el cable
en Espafa es escasa, aungue se prevé
un rapido aumento. En
general los operadores
se limitan a recibir por
parabdlica las emi-
siones via satélite, en
especial las deportivas
y Galavisién, retrans-
miten las sefiales de
los cinco canales na-
cionales y de los re-
gionales y, a lo sumo,
agregan un canal con
peliculas viejas. Los
primeros conflictos se
produjeron con Canal
Plus, que prohibe a
sus abonados la re-
transmisién de su se-
fial codificada y que
emite peliculas de bue-
oha calidad sin cortes
5 publicitarios.
En torno a His-
£ pasat se incrementara
Ela produccion nacional
gy también la latino-
Z americana, pues se
prevé que uno de los
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canales de televisién de ese satélite esté
dirigido hacia América Latina y que
incluya programaciones conjuntas, como
la televisidn educativa que ya tiene el
soporte de una asociacién de usuarios,
con 126 miembros, entre los que se
cuentan Ministerios de Educacién, uni-
versidades, centros de formacién profe-
sional, emisoras regionales de televisién
y empresas dedicadas a la formacion, de
todos los paises hispanohablantes de
América y Espania.

Algunas empresas de cable, apoya-
das por los municipios locales, montaron
una teleemisora local para enviarla por
uno de sus canales pero los costos son
tan elevados que “producir un canal local
supone un gasto superior a los benefi-
cios que se extraen de la explotacion de
toda la red”, segln José Millan, dirigente
de AESDICA.

Esa Asociacién estima en siete mil
millones de délares las inversiones que
el sector del cable exigira en los proxi-
mos afos para atender la demanda. Por
ello, un estudio del semanario Noficias
de la investigacion sehala que la expan-
sién de las redes de cable en Espana
estardn en manos de grandes com-
panias privadas o publicas, con gran
presencia del capital extranjero, en espe-
cial de otros paises europeos.

Esa expansion, que sera de alto nivel
técnico, dejara en un segundo plano la
produccion nacional de programas y se
orientard a una superposicion de emi-
siones televisivas propiamente dichas y
de otros servicios de telecomunica-
ciones. En Sevilla, al amparo de la
Exposicién Universal, se realiz6 este afo
durante unos meses una experiencia de
transmisién con una red mixta de fibra
Optica y coaxial, que superd las pruebas
técnicas y mediante la cual los usuarios
recibieron gratis las emisiones, con 20
canales de television y diez de sonido en
alta fidelidad.

César Vacchiano Lépez, Director
Comercial de Telefénica de Espana,
sostiene que la mejor solucién técnica y
econdémica para el cable sera la cons-
truccion de redes mixtas de fibra dptica y
cable coaxial, por los que se podran
transmitir 40 canales de television y 40
de sonido de alta fidelidad por una sola
fibra, sin limitaciones para aumentar la
capacidad, excepto en el tramo coaxial.

Segin Vacchiano Lépez, los precios
estimados de acuerdo a la elasticidad de

teleca

ia el advenimiento de ut

tantaneo de programacion

nologia es

computado
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la demanda permite pensar en cuotas de
conexién inferiores a 50 délares y cuotas
de abono, para el paquete basico de ser-
vicios, de 180 a 200 dolares anuales. Si
se toma en cuenta que la inversion
empresarial estimada por cada abonado
es de 250 dotares, ademas de los costos
de canalizacion, el retorno de la inver-
sién inicial comenzara a recibirse a partir
de los 30 meses de conexion.

Quizas por ello, las compafiias eléc-
tricas, de agua y gas, entre otras, estan
estudiando el uso del cable para la medi-
cion y pago del consumo.

El sociblogo y dirigente socialista
Manuel Escudero, uno de los organi-
zadores del seminario del tradicional
Instituto de Empresa, sefiala que el mer-
cado es fijo en término de las horas que
el publico espanol pasa frente al televi-

sor. Sin embargo, no cree que €so
indique una saturacién del mercado, sino
que el mercado serd mas competitivo.
No obstante, sefala que la publicidad en
TV por cable no serd un negocio rentable
por si y que por ello sélo podra ser viable
con el complemento de diversos servi-
cios de valor afadido, entre los que
destaca las actividades interactivas, con
el uso bidireccional del cable.

Escudero, conocido por sus elu-
cubraciones teéricas como principal
redactor del “Programa 2000” del PSOE,
en el campo de la TV por cable rechaza
los anélisis abstractos y se pronuncia por
un evaluacion practica:

“Estamos ante un problema muy
especifico, de la existencia de todo un
sistema de telecomunicaciones y de
oferta televisiva ya existente, cuyos

intereses deben ser respetados. Y, a la
vez, estos intereses deben ser compati-
bles con la oferta adicional que puede
surgir al calor de estos nuevos elemen-
tos tecnolégicos, porque nada hay mejor
para cualquier sector de actividad que la
concurrencia del maximo de iniciativa,
del maximo de competencia, cuando tal
situacién es posible”. Y, al parecer, en
Espafia se estd a las puertas de esa
gran competencia que serd el desarrollo
del mercado de la TV por cable. &

COMUNICA es una empresa dedicada a la
comunicacion integral, organizada en tres
departamentos: a) Produccién periodistica,
como agencia de prensa y para terceros;
b) Actos Puablicos, para organizacién de con-
gresos, conferencias, seminarios y cursos y
¢) Comunicacién corporativa o relacién de
empresas € instituciones con los medios.
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