EDITORIAL

oda discusidn valorativa sobre la conducta de los medios y los pro-
fesionales de las comunicaciones deriva, tarde o temprano, hacia el ambito de
la ética profesional y empresarial. En el debate se advierte la necesidad de cri-
terios elementales de caracter moral para juzgar y orientar el comportamiento
histérico y social de los comunicadores.

En el médulo sobre ética de Chasqui 41 exploramos la realidad cotidiana
en que se desenvuelven profesionales y medios: las dificultades laborales, las
presiones comerciales, la incidencia del poder en la funcién editorial, las
amenazas a la libertad de expresién y a la seguridad fisica y psiquica del
comunicador. Los articulos de Humberto Lépez Lépez, Norman Solomon,
Rudolf Prevritil, Joel Solomon y Ana Lucia Bravo abordan distintos aspectos
de este tema.

Paralelamente, Gabriel Jaime Pérez propone una ética fundamentadora
que sirva de guia para la conducta individual y colectiva del comunicador.

" Otros autores opinan sobre la utilidad de la codificacién deontolégica de
deberes y derechos en sociedades donde el periodista atin arriesga su vidaen
su intento de informar, y donde los sistemas judiciales, lejos de ser imparcia-
les, responden a los desequilibrios del poder y los recursos.

En la nueva seccién “Autocriticas y contrapuntos” abrimos dos debates
que esperamos continlien en las préximas ediciones. Marquez de Melo
desentierra el tema del Nuevo Orden Mundial de la Informacién y las Comu-
nicaciones (NOMIC) para plantear las criticas y autocriticas que considera
indispensables para poner al dia las actitudes de los académicos y profesio-
nales de las comunicaciones en América Latina. Desde una perspectiva psi-
coanalitica tradicionalmente excluida de las ciencias sociales en América
Latina, Allan Castelnuovo llama a reflexionar sobre la diversidad de cos-
movisiones que coexisten en nuestras sociedades y su impacto sobre la
posibilidad comunicativa.

Las entrevistas con el argentino Arturo Andrés Roig, el cubano Salvador
Morales y el venezolano Antonio Pasquali también revisan las ideas que
guiaron la accién en comunicaciones en décadas pasadas y su proyeccioén
futura.

Las camparias de comunicacion social son el objeto de analisis de nuestro
segundo médulo. Juan Diaz Bordenave presenta un marco teérico y un
modelo practico para la organizacién de las campaifias. La experiencia de dos
campafias de UNICEF en favor de la infancia en Ecuador y El Salvador
sugieren innovaciones organizativas en otras 4reas del trabajo social. Marco
Encalada revisa las limitaciones que enfrentan los programas de comunica-
cién en la defensa ambiental. Luis E. Proafio y Sandra Massoni destacan
desde perspectivas distintas la importancia de conocer a fondo a los recep-
tores y protagonistas de las campaiias.

Incluimos en esta edici6n, correspondiente a enero-marzo de 1992, algunas
de las actividades que CIESPAL realizara en capacitacién, televisién, radio y
sus programas de investigacién y publicaciones.

En Chasqui 42 nos acercaremos mas a los profesionales y medios de
comunicacién de masas en América Latina. Los reporteros, editores y
productores de medios graficos y electrénicos tienen mucho que aportar al
debate académico y a la reflexién teérica sobre comunicaciones. Nos interesa
hacer conocer los procesos en curso dentro de algunos medios importantes
de la regién en relacibn a los cambios econémicos y politicos que se
desarrollan en todos nuestros paises. En el futuro esperamos poder ofrecer
a nuestros lectores aportes importantes de colegas inmersos en la labor
cotidiana de las comunicaciones en el continente.
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Etica: encubrimiento o
transparencia

Los medios y sus profesionales no
satisfacen las necesidades informativas
y culturales de nuestras sociedades. Hoy
las exigencias ciudadanas y el espacio
politico son mas amplios que la voluntad
y capacidad de comunicar. Urge rescatar
la ética fundamentadora de la informa-
cién y la entretencién para responder a
los cambios en curso.
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contrapuntos

Las comunicaciones en América Latina
carecendel marco conceptual adecuado
para el fin de siglo en el continente. La
blsqueda de orientacién se inicia con la
reflexiénsobre lo pensado e intentado en
las Ultimas décadas.
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Campanas de
comunicacion

Las campafas de comunicacién so-
cial 'se multiplican en América Latina.
Sus impactos son cuestionables y cues-
tionados. Los frecuentes fracasos estan
ligados al insuficiente conocimiento del
receptor, ciudadano o cliente de ios bien
intencionados esfuerzos.
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Etica

De codigos,
necesidades

y
tentaciones

Rubén Astudillo

Es un jueves Santo. Entra el jefe de redaccién.

Llama a uno de los reporteros de turno y, le ordena:

- Eh, ti ... escribe dos cuartillas sobre la crucificcién de Jesu-
cristo

- ¢En confra o a favor, senor?

- Como le gusta al pablico, hombre. Como le gusta al puablico.

firiéndose a la reciente Cruzada sobre el Golfo,
alguien anotd que la primera victima de esa guerra fue la
verdad y sus principales perdedores los periodistas y, entre
estos, aquellos que cumplieron con la poco heroica tarea de
ayudar al rescate de los santos pozos kuwaitles del
petréleo, mediante la sistematica distorsién de los aconte-
cimientos.

En teoria, los periodistas de la Cruzada no hicieron sino
cumplir con su deber. Respondieron a los intereses de sus
paises. Aportaron para su causa. Defendieron la democra-
cia, es decir hicieron -en teorfa- todo aquello que los ma-
nuales de ética profesional establecen como norma de con-
ducta de un periodista. ¢Fue un trabajo encuadrado en una
verdadera ética profesional? ¢Una labor de premeditada
desinformacién como respaldo a un hecho de por sf an-
tiético como es una guerra, puede entrar, como categoria
valida, en el terreno de la ética periodistica? ¢Cabe en el
ambito de la actividad periodistica aquello de que si el fin
justifica los medios, se puede hacer o deshacer de estos
medios informativos al tenor de lo que alguien desea lograr?

Rubén Astudillo, ecuatoriano. Periodista y escritor. Director
de Prensa de la Cancllleria Ecuatoriana. Miembro del Consejo de
Administracién de CIESPAL.

Tampoco se trata de echarle a las presiones circunstan-
ciales toda la culpa de esta relatividad del ejercicio de la
ética en el periodismo. Los cédigos de ética profesional son
atacados desde dos frentes: desde el entorno corrupto que
les rodea y por su intrinsica debilidad. Por regla general,
antes que normas con efectos practicos, en su gran mayoria
estos codigos no son sino recopilaciones de “declaraciones
y aspiraciones” que en muchos casos, por tanto idealistas
resultan inudtiles. La realidad del periodista como sujeto de
necesidades, ambiciones, aspiraciones y hasta tentaciones,
se encuentra suplantada por declaraciones liricas, ‘“tan
lindas que saltan las ganas de violarlas”, como decia un
viejo reportero y amigo del autor. ,

¢ Qué hacer ante esta situaciéon? ;Coémo darle contenido
militante y a la vez imperativo, realmente ejercitable, a la
ética periodistica?

La ética tiene que ver con la vocacién y formacion del
comunicador. De su capacidad de sobreponerse a la auto-
censura, al margen de las amenazas tanto como de los
halagos; del estrellismo a toda costa y a como dé lugar, de
la precision y la imparcialidad de su trabajo. Que la empresa
respete 0 no esa toma de posiciones, eso es ya otra dis-
cusién. Sin un férreo sentido profesional la ética esta conde-
nada a no ser nada. Los codigos y todas las discusiones en
torno al deber ser de la comunicacién frente a la democra-
cia, la identidad y la fiberacién, son ejercicios inUtiles.

No serfa justo, finalmente exigirle un comportamiento
ético exclusivamente al comunicador. También hay que pen-
sar en una ética del lector, o del espectador. Una sociedad
avida de sensacionalismo no es el mejor incentivo para el
comunicador honesto. Opera una doble ética: la del que en-
trega el mensaje y, la del que lo recibe. o
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