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os libros de texto para 
cursos introductorios 
sobre comunicaciones 

y relaciones internacionales son 
escasos, están generalmente 
desactualizados y muy rara vez 
reflejan puntos de vista que no 
sean los de los medios y 
gobiernos de los países cultural 
e industrialmente más 
influyentes. Howard Frederick 
ha logrado llenar este vacío con 
un trabajo que debería ser 
traducido y ampliamente 
divulgado en castellano. 

El texto de Frederick logra 
cubrir con datos abundantes y 
precisos un temario que abarca 
la historia y las teorías de las 
comunicaciones 
internacionales, sus funciones 
en tiempos de paz, 
expansionismo y guerras, el 
actual contexto tecnológico, 
social y político, y las nuevas 
exigencias y potencialidades 
que presenta la transición al 
siglo XXI. El texto se sustenta 
en aportes pluridisciplinarios 
que enriquecen la lectura y 
evitan el excesivo 

encasillamiento conceptual. El 
texto incluye una extensa y 
precisamente detallada 
bibliografía que será de gran 
utilidad al docente e 
investigador. 

La combinación de la 
perspectiva histórica con un 
amplio conocimiento teórico y 
práctico del estado de las 
comunicaciones 
contemporáneas rescata 
elementos de continuidad que 
suelen olvidarse cuando el 
análisis se centra en aspectos 
puramente cuantitativos y 
tecnológicos. Los cambios en 
las comunicaciones, 
frecuentemente caracterizados 
como revolucionarios, no han 
logrado eliminar los conflictos 
sociales e internacionales. En 
cierto sentido -según Frederick
la expansión y globalización de 
las comunicaciones pueden 
estar agudizando las tensiones 
y los conflictos. 

El nuevo elemento es el 
surgimiento de una "opinión 
pública planetaria". Según 
Frederick, en las teorías 
tradicionales de relaciones 
internacionales importaban dos 
tipos de opinión: la nacional o 
interna de cada país, y la 
opinión pública externa. El 
desarrollo de una nueva 
opinión pública planetaria, 
suerte de convergencia 
intersubjetiva y cosmopolita de 
las perspectivas de los públicos 
nacionales, condiciona de 
modo distinto e inédito el 
comportamiento de los Estados 
y naciones en el ámbito 
internacional. Es este elemento 
nuevo, culturalmente a la vez 
unitario y diverso, que podría 
sustentar conductas 
transnacionales más favorables 
a la paz, la justicia y la 
democracia. O 
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1desarrollo 
vertiginoso de la 
tecnología audiovisual 

y el atractivo inherente de la 
lV la han convertido en una 
importante agencia de 
influencia cultural que afecta la 
acción de otras instituciones 
sociales como la escuela, la 
familia, la religión, la política. 

Frente a este hecho, en 
América Latina se experimenta 
desde hace años con 
metodologías y técnicas para 
formar televidentes en diversos 
sectores sociales. Dentro de 
estas experiencias, una de las 
más destacadas ha sido la que, 
durante más de una década, ha 
desarrollado el Centro de 
Indagación y Expresión 
Cultural y Artística(CENECA) 
de Chile, y en la que los 
autores de este libro han tenido 
una activa participación. 

Dos líneas de trabajo 
constituyen los ejes de esta 
experiencia del CENECA: la 
educación para la recepción 
televisiva y la elaboración de 
propuestas de políticas de lV. 
Ambas están sustentadas en la 
capacitación e investigación 

televisivas. Los objetivos de la 
primera se orientan a fortalecer 
la expresividad, desarrollar una 
actitud no sólo crítica sino 
también activa y creativa del 
televidente. Esto lleva implícito 
promover en el televidente 
nuevas demandas a la N. 

La segunda línea busca 
conectar las demandas sociales 
con los medios, estimular una 
producción televisiva para 
satisfacer esas demandas y 
proponer un nuevo modelo de 
lV educativo-cultural basado 
en los intereses, motivaciones y 
necesidades del perceptor, sin 
menoscabo de las exigencias 
económicas, técnicas y 
profesionales que caracterizan 
al medio en nuestros países. 

A través de 9 capítulos, 
donde la reflexión teórica es 
una práctica conceptualizada, 
los autores exponen contenidos 
sustanciales que dan una 
panorámica del trabajo 
realizado y su evolución. Los 
temas que se exponen, 
interrelacionados pero con la 
autonomía suficiente para que 
el lector los lea según sus 
intereses, son: 1) la influencia 
cultural de la "entrometida" 
televisión; 2) panorama general 
de las experiencias 
latinoamericanas en educación 
para los medios; 3) síntesis del 
Programa de Recepción Activa 
del CENECA; 4) la investigación 
de la recepción televisiva; 5) el 
aprendizaje lúdico como piedra 
angular de la estrategia para 
enseñar a ver N; 6) los talleres 
de capacitación para 
destinatarios diferenciados 
(grupos de base, animadores, 
monitores, formadores 
juveniles, educadores, 
formadores y docentes de 
Comunicación Social); 7) el rol 
del facilitador o animador del 
trabajo grupal; 8) la evaluación 
o aprendizaje de los aciertos y 
errores; y 9) la inserción 
institucional de la recepción 
televisiva a través de estrategias 
de alianzas. O 
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MENORES EN CmCUNSTANCIAS ESPECIALMENTE DIFICILES:
 

(Programa regional para América Latina y el Caribe. 1988-1991)
 

on este largo y explícito título, UNICEF publica dos 
series de informes de investigación y análisis de 
situación. Una es de carácter metodológico y la otra 
divulgativa. 

La serie metodológica recoge estudios de educadores como 
Paulo Freire sobre los niños de la calle (garnines colombianos, 
pivetes brasileños o guaguas ecuatorianos). Así mismo, sobre 
los niños trabajadores, los institucionalizados, maltratados, 
víctimas de conflictos armados y víctimas de desastres naturales 
en Ecuador, México, Paraguay, y Venezuela. La serie 
metodológica incluye guías para la Evaluación de Proyectos, 
Análisis de Situación, Apertura y Humanización Institucional, y 
Alternativas para la Atención No Convencional. Los textos 
analizan los orígenes económicos y sociales de los menores, sus 
mecanismos de supervivencia y las proyecciones negativas que 
para la infancia traerá una economía latinoamericana y caribeña 
que aún no sale de su crisis. "Las tendencias actuales sugieren 
que en los años venideros la distribución de los ingresos será 
cada vez menos equitativa, con los pobres cada vez más pobres 
y en mayor desventaja con relación al resto de la población" 
se afirma en un resumen del contexto. 

Pero hay niños más vulnerables dentro del mundo de los 
vulnerables. Estos son los menores que sobreviven en 
circunstancias especialmente difíciles y que son objeto de 
estudio y de protección mediante movilizaciones intensas y 
entrenamientos a los flamantes "educadores de calle", 
encargados, según Freire, de optar por el oprimido y "tener 
paciencia histórica para hacer posible el proceso, para aguardar 
la plenitud de ese momento cuando se descubre el misterio 
existencial del niño". 

Brasil empezó en 1982 como país pionero en el esfuerzo 
por hacer de los menores sujetos y protagonistas en la solución 

de los problemas. Ecuador por intermedio del Instituto Nacional 
del Niño y la Familia, INNFA, firmó en el 83 un acuerdo de 
asistencia técnica con UNICEF y en 1985 se acordó con la 
ciudad de Quito la ejecución del proyecto "Acción Guarnbras". 
Colombia ejecutó la primera fase de acciones preventivas entre 
1983 y 1987, con el propósito de sensibilizar a los gobiernos y 
sociedades sobre las necesidades de los niños "de" y "en" la 
calle. Esta experiencia concluye afirmando que la atención 
convencional a los gamines en instituciones cerradas resulta 
restrictiva de la libertad y no fomenta la labor comunitaria que 
se estimula en la apertura institucional. Así mismo, la falta de 
información dificulta la realización plena de estos proyectos y 
provoca acciones subjetivas y distorsionadas a la hora de hacer 
análisis comparativos menos regionales. 

UNICEF, por el contrario, desea fomentar análisis de 
situación que tengan credibilidad entre las regiones y los países 
latinoamericanos: "únicamente cuando estos análisis estén 
completos, será posible llevar a cabo una planeación real que 
combine la mayor necesidad con la mayor habilidad para lograr 
un impacto positivo" -reiteran Francisco Espert y W. Myers en 
su resumen del contexto. 

El panorama descrito por los investigadores no es 
halagüeño. Estamos fomentando un modelo de socialización 
inadecuado que se perpetuará si, como dicen, Espert y Myers, 
dejamos a millones de niños en la marginalidad y seguimos 
pensando en que la solución única y calmante es sólo salvarlos 
de la calle. Después de salvar sus vidas, ¿qué?se preguntan los 
investigadores. 

Reseñar libros de este tipo, produce inquietud. Porque tales 
situaciones rebasan una lectura placentera de escritorio. 
También para nosotros la existencia de estos pequeños grandes 
protagonistas pasa desapercibida. Nos resultan invisibles, salvo 
cuando los vemos corretear en bandas y los llamamos niños de 
la calle. 

Vale la pena invitar a los lectores a que se hundan, al 
menos según sus países de origen, en las investigaciones 
específicas efectuadas por cada grupo latinoamericano. (La serie 
incluye, además de los tres países citados anteriormente, 
investigaciones de Cuba, Chile, Perú, Uruguay, Bolivia). 

El maltrato puede reducirse en la medida en que el 
problema sea mejor conocido por los ajenos a la labor de la 
UNICEF. Espert y Myers nos recuerdan que, aunque una mayor 
información no es la panacea, "La luz del sol mata los 
gérmenes". O 
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SILVIA MOLlNA y VEDIA 

el estudio de la ca
rrera de comunica
ciones de la UNAM 
retomamos de ma
nera esquemática 
los problemas y al

ternativas menos dependientes de 
situaciones institucionales particu
lares y, por lo tanto, más perti
nentes a las reformas de la 
enseñanza y la investigación de 
las comunicaciones en América 
Latina. 

A. Problemas 

El diagnóstico destacaría los 
siguientes problemas principales: 

A.1 Diversidad teórica. Mu
chas teorías de la comunicación 
compiten entre sí, sin imponerse 
realmente alguna de ellas, y evi
denciando en este proceso sus 
propios alcances y limitaciones. 
Muchas de estas teorías no han 
sido concebidas por comunicólo
gos, sino que surgieron en 
ámbitos muy diversos (sociología, 
psicología, ciencia política, admi
nistración, linguística), lo cual a su 
vez le plantea un nuevo tipo de 
problemas a la comunicación. 

SILVIA MaLINA y VEDIA, trabaja en el 
Proyecto Escepticismo Político y 
Comunicación de Masas, de la 
Facultad de Comunicaciones de la 
UNAM. 

MEXICO 

RECUPERAR EL
 
ESPACIO DE LAS
 

COMUNICACIONES
 

Este artículo resume las obseroaciones, 
diagnósticos y propuestas tratados en un 
documento elaborado con motivo de la 
reformulación delplan de estudios de la 

carrera de Ciencias de la Comunicación en 
la Universidad Nacional Autónoma de 

México. Los problemas y alternativas, si bien 
se basan en la experiencia de la UNAM 

pueden serde interéspara la reforma de 
otras instituciones del continente. 
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A.2 Instrumentalismo tec
nológico. Las innovaciones tec
nológicas en comunicaciones 
(informática, telemática, sistemas 
de redes) se multiplican dando 
lugar a diversas prácticas y 
saberes técnicos que, ante la frag
mentación teórica, están susti
tuyendo en parte el saber 
científico por un quehacer instru
mental. 

A.3 Omnipresencia de las 
comunicaciones. Los mismos 
desarrollos tecnológicos en comu
nicación repercuten a nivel social 
generando un "hábitus" que, o 
bien se yuxtapone, o bien se imbri
ca, tanto con la tradición como con 
la cotidianeidad. Como resultado 
de ello, lo comunicativo parece 
estar en todas partes y la informa
ción se convierte en un factor 
estratégico en todos loscampos. 

AA Influencia en otras cien
cias. El carácter estratégico que 
se le reconoce a la información y 
la comunicación afecta también al 
campo científico. El estudio y la 
investigación de la comunicación 
permean el espacio de otras cien
cias (biología, fisiología celular, 
química, biomédicas, además de 
las sociales y humanísticas), a 
pesar de que sus propias teorías 
están enentredicho. 

A.5 Dispersión transdlscl
plinaria. Por un raro "efecto epis
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temológico", la enseñanza e investi
gación de las comunicaciones se vió 
restringida al ámbito de la comunicación 
de masas y de los medios, mientras que 
en otros campos científicos, se tratan 
buena parte de las cuestiones que com
peten a la comunicación. 

A.6 Saturación laboral y poten
ciales inexplorados. La formación uni
versitaria en comunicaciones es sensible 
a un mercado de trabajo cada vez más 
cerrado por lo que respecta a los medios 
de difusión masiva donde existe satu
ración y subempleo. Simultáneamente 
existen potenciales de empleo inexplo
rados debido a la orientación restringida 
(comunicación de masas y medios de 
difusión) presente en la mayoría de los 
programas. 

B. Alternativas 

Estos problemas no han impedido 
que la comunicación haya tenido una 
maduración excepcional desde fines de 
la Segunda Guerra Mundial hasta nues
tros días, y quedisponga actualmente de 
un capital científico significativo. Pero, 
para garantizar el desarrollo de este ca
pital y para superar los problemas men
cionados, es necesario prever su 
evolución y proponer objetivos. Esto 
supone una crítica reformulación de 
planes y programas de estudio atendien
do a losrecursos, requerimientos, expec
tativas y dificultades propios de cada 
caso concreto. 

Reconociendo la importancia de las 
particularidades, podemos señalar tam
bién algunos lineamientos o alternativas 
generales, quedeben tomarse en cuenta 
al reformular planes y programas de 
estudio. A continuación algunas de ellas: 

8.1 Actualización profesional. La 
diversidad de teorías encompetencia, su 
carácter novedoso y su procedencia o su 
vinculación con otros campos científicos, 
plantean un problema de actualización 
profesional y revisión crítica de la comu
nicación, sin los cuales fracasaría 
cualquier esfuerzo por formular planes 
de estudio o reorientar la práctica profe
sional. Esta actualización tiene que 
realizarse -por razones prácticas- al mis
mo tiempo que la reformulación de 
planes de estudio y el ejercicio profesio
nal, lo cual implica un importante esfuer
zo. En algunos países, las universidades 
y centros de investigación ofrecen a sus 
miembros oportunidades e incentivos 

a formación 
universitaria en 
comunicaciones es 

sensible a un mercado de 
trabajo cada vez más cerrado 
por lo que respecta a los 
medios de difusión masiva 
donde existe saturación y 
subempleo. 
Simultáneamente existen 
potenciales de empleo 
inexplorado. 

para que se concrete la superación 
académica. En todo caso, la capa
citación constante es un requerimiento 
ineludible para los profesionales en las 
complejas sociedades actuales. 

8.2 Redefinición teórica y profe
sional. Los conocimientos técnicos, los 
lenguajes especializados que implican y 
la forma enquese involucran e impulsan 
el desarrollo de las comunicaciones 
plantea la necesidad de investigación y 
reconsideración a nivel teórico de los 
problemas emergentes. Al mismo tiempo 
que se desenvuelven en su nivel de 
competencia específico, las tecnologías 
de la comunicación generan un conjunto 
de actividades, relaciones, usos, que 
permiten redimensionar el campo de 
posibilidades de la comunicación. De 
esto se deduce la necesidad, a nivel 
teórico, de realizar un importante esfuer
zo epistemológico para redefinir el cam
po de la comunicación, y a nivel práctico, 
de diversificar las opciones de protesío
nalización, de manera que los nuevos 
planes deestudios loscontemplen. 

8.3 Respuestas al mercado laboral 
diversificado. Al redimensionar el cam
pode lascomunicaciones surgen oportu
nidades que van mucho más allá de las 
previstas en la mayoría de los planes y 
programas de estudios vigentes. La 
redefinición implica la interdisciplina, la 
comunicación aplicada, además de las 
"prácticas tradicionales" de la profesión. 
Una respuesta creativa al mercado de 
trabajo implica expandir y diversificar la 
oferta de servicios. Los planes de estu
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LATIN 

AMERICAN 
POPULAR 

CULTURE 

Subscriptions 
Individual US$ 15; Librarles and other institutions 

US$ 45; patrons 60 US$. Make checks payable to: 
Studies in Latin American Popular Culture 

and send to: 
Charles M. Tatum: Editor 

Departament of Spanish and portuguese 
University of Arizona at Tucson 

Arizona 85 721 

USA 

[O NTR RTE "TO
 
Revista de la Facultad de Ciencias de la
 

Comunicación Universidad de Lima
 

Ensu número 5 incluye: 
• Transdisciplinariedad y desjerarquización
 

en el debatesobre la modernidad.
 
• Desarrollo de la investigación en los medios
 

decomunicación.
 
Correspondencia a:
 

Centro de Investigación enComunicación
 
Social (CICOSUL), Universidad de Lima,
 

Avenida JavierPrado Estes.n,
 
Apartado Postal 852,
 

Lima 100, Perú
 
Teléfono 350677
 

Clasificar el desempleo 
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ECUADOR 

Debate
 
Publicación Cuatrimestral del Centro Andino de
 

Acción Popular
 
Número 27. Diciembre de 1992 

• Los cien días de Durán-Dahlk, por Diego Cornejo
 
• Sobre el Nuevo Reajuste económico: La lógica
 

Coherencia de una Irracionalidad, por Alberto Acosta
 
• El "Sentido Común" de Blasco Peñaherrera,
 

por José Sanchez Parga
 
Suscripción anual
 

EXTERIOR US$18
 
ECUADOR SI. 9.000
 

Redacción: Diego Martín de Utreras 733 y Selva Alegre,
 
Apartado Aéreo 17-15-00173-B
 

Quito, Ecuador
 

CD-Rom
 
Red Latinoamericana en Ciencias de la Comunicación 

Disco Compacto que reúne las bases biográficas y
 
hemerográficas de las siguientes instituciones
 

miembros de la red:
 
CIESPAL (Ecuador), Facultad de Ciencias de la Información en la
 
Universidad Complutense (España), INTERCOM: Universidad de
 

Sao Paulo (Brasil), IPAL (Perú), Instituto de Comunicación y
 
Desarrollo (Uruguay), CONEICC (México), e ILCE (México).
 

El disco puede solicitarse a IPAL al costo de US$ 200.
 
Dirección: Av. Juan Aliaga 204,
 

Apartado Postal 270031 ,
 
Lima 17 Perú"
 

Teléfono: 61·7949.
 

GACETA 
Revista Bimestral del Instituto Colombiano de Cultura 

Número14:
 
• La utopía en el descubrimiento
 
de América", por Pedro Gomez
 

Valderrama
 
• El profesor Hegel va a
 
Washington, por Nicolás
 

Suescun
 
SUSCRIPCIONES
 

Nacional 1 año (6 números)
 
$10.000
 

Internacional 1 año US$ 50
 
Apartado Aéreo: 04361 7
 

•	 Te1341-0675,Calle11 Nº5-16, 
Santafé de Bogotá, Colombia. 
El valor se puede consignar a 
cualquier sucursal del Banco 

Cafetero de Colombia 
Cuenta PROCU LTURA 

Nº01007657-8 
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Desenmascarando el progreso 

dio no pueden depender de la demanda 
del mercado de trabajo, pero tampoco 
tienen que estar completamente desvin
culados de él. Las instituciones de 
enseñanza pueden representar un papel 
mucho más activo del que tuvieron en el 
pasado frente al mercado de trabajo. 

BA Reformulación participativa. En 
el momento de formular nuevos planes 
de estudio, la consulta oportuna, eldiálo
go, el trabajo en equipo, la concertación, 
la negación, son recursos comunicativos 
que, concretados sobre bases institu
cionales y organizativas explícitas, ofre
cen la posibilidad de enriquecimiento a 
partir de la multiplicidad de opciones y 
puntos de vista. En este sentido es 
importante que los investigadores y pro
fesionales que imparten clase y discuten 
los planes de estudio tengan una forma
ción especializada en docencia y que 
periódicamente se capaciten en peda
gogía, didáctica y técnicas de enseñanza 
superior aplicadas a la comunicación. 

El problema de la reformulación de 
planes de estudios, apenas queda 
esbozado después de este planteamien
to general, sin embargo, losproblemas y 
alternativas propuestos abren sentidos 
nuevos. Hasta ahora un importante sec
tor del extenso campo de la comuni
cación ha sido silenciado por el énfasis 
puesto en los medios de difusión y la 
comunicación de masas. Es necesario 
recuperarlo antes de que otros nos 
arrebaten la palabra. O 
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