FACULTAD LATINOAMERICANA DE CIENCIAS SOCIALES
SEDE ECUADOR
PROGRAMA DE ANTROPOLOGIA

CONVOCATORIA 2009 — 2011

TESIS PARA OBTENER EL TITULO DE MAESTRIA EN ANTROPOLOGIA VISUAL Y
DOCUMENTAL ANTROPOLOGICO

COMUNICACION Y POLITICA: LOS MEDIOS Y LA CONSTRUCCION DEL CAPITAL
POLITICO DE LOS LIDERES DEL PARTIDO SOCIAL CRISTIANO EN GUAYAQUIL

KAREN ANDREA SILVA TORRES

ABRIL 2013



FACULTAD LATINOAMERICANA DE CIENCIAS SOCIALES
SEDE ECUADOR
PROGRAMA DE ANTROPOLOGIA

CONVOCATORIA 2009 — 2011

TESIS PARA OBTENER EL TITULO DE MAESTRIA EN ANTROPOLOGIA VISUAL Y
DOCUMENTAL ANTROPOLOGICO

COMUNICACION Y POLITICA: LOS MEDIOS Y LA CONSTRUCCION DEL CAPITAL
POLITICO DE LOS LIDERES DEL PARTIDO SOCIAL CRISTIANO EN GUAYAQUIL

KAREN ANDREA SILVA TORRES

ASESOR DE TESIS: XAVIER ANDRADE, Ph.D.

LECTORAS: CHERYL MARTENS, Ph.D. y LORIEN OLIVE, Ph.D.

ABRIL 2013



DEDICATORIA

A José Antonio, mi guia, compafiero de lectura y compafiero de vida



AGRADECIMIENTOS

A todos aquellos quienes con sus criterios y sugerencias me permitieron ampliar mi vision del objeto
de estudio. A los periodistas entrevistados por darme parte de su tiempo. A Lenin y Paul por su apoyo

en los momentos decisivos.

A tres maestros: Xavier Andrade, Hugo Burgos y Gabriela Zamorano cuyas clases, comentarios y

discusiones académicas fueron definitorias y enriquecedoras para esta tesis.

A José Antonio Villarreal por su incansable apoyo, interminable interés y apasionamiento por las
Ciencias Sociales.

A mi familia, sobre todo a Francisco y Adela, he aqui parte de la cosecha.



INDICE

RESUMEN ...ttt etestessesesssetissesssess st sessss s s s ss s es s s 888 E AR bR Rt 7
INTRODUGCCION ..oooooeeeesssusssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessen 8
CAPITULO oeeeeeeeesssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssss 14
LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y SU RELACION CON LA POLITICAY LA
ANTROPOLOGIA VISUAL ...ttt essessseseesse s ssss bbb ssssss s bsse s s st s s sssssssans 14
La nacién y los mass media: 1a sociologia funCioNaliSta. .........c.ceorrereerrmeemresneesissssssssssssssssssssssssssssssnsens 17
La comunicacion como instrumento del mercado: las teorias criticas y el estructuralismo................ 20
LOS ESLUTIOS CUITUTAIES .......ceeeeeeeeeeseeeseeesessseesssesssessssessssessssesssssss s ssss s s s s ss s s sess s ssessssessssesesas 23
La antropologia: la cultura, 10S MEdioS Y €l POUEN ...t isessess s ssssssssssssssssssssssssssssens 26
La dominacion simbdlica y 10s medios de COMUNICACION .......ceuereeeeesmeeessessssesssseesssssesssssssssssesssssnens 32
CAPITULO Hereeeeeeessccsssssssssssessesesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesessssss 38
LA RELACION ENTRE CAMPO POLITICO Y MEDIATICO EN GUAYAQUIL: LAS
ESCTRUCTURAS OBJETIVAS DEL CAPITAL POLITICO .t sssssssessesssssesssssseenns 38
Guayaquil y el populismo anterior al periodo SOCIAICIISIAND .......cercerrerrerreeereeeeeeseesesssesssssssssssessssseanees 44
Regionalismo, identidad y el EStad0o “aUSENLE” ......coreeereerrmeemreesseesseessesmesssessssessesssesssesssessssssssesssessssssssees 53
Ahora 0 NUNCA, GUAYAQUIl VIVE PO Th. ..veeueerueerseessesessesssesssseesssssssessssssssssssssessssessssessssessssssssssessssassssessssesssas 58
IVIAS CHUGAO. ..cvvuseevesseessseeessessssseessssseesssssesssss s s es s s8R 68
El proceso de dominacion Simbolica en GUAYAQUIL...........eeeeeeeeeeeesssmeesssssesssssessssssessssesssssesssssesssssnes 73
CAPTTULO Hcooreeeeeuessesesssseseeeeesssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessessssss 75
LA CRUZADA CIVICA: EXCLUSION Y LIMPIEZA SOCIAL ..c..cvvveveeeeeeeessssssssssssssssssssssssessessssssssssssssss 75
La cruzada civica de LeON FEDreS-COMTEI0......cmrmmrsseessessssssssssssessssssssssssesssssssssssessssssssssssesssssns 77
El inicio de la gestion: rescate de 1a CIUdAU.......c.ececresresseseersss e sssss sttt sssssssssssssassssnns 78
El CIVISIMO GUAYAGUITEIO ...vevereeeeeseeesseeesseesssessssessssesssssessssessssessssessssessssesssssssssssssssessssessssessssessssessssssssssessssenes 91
“El liderazgo representativo de 1a voluntad pOpULar”........ceeeeerreernmeeseesseesseesssesseesseesssesssessseessesseeens 99
La consolidacion de su capital politico: el lider de lo local en 10 nacional ...........ccveeeenreeseeseeesecennens 108
El monstruo del centralismo y la defensa de GuayaquIl ..........oeeeeeenneenessssessseessesssseessseesanes 109
El Malecon 2000 como materializacion del rescate de GUAYAQUIl ....ceeeeemreemreemeeeseeesseeesnessneesanes 120
El campo periodistico Y el CAMPO POILICO ..uureereereerseersneessnsessssessssesssssssssessssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssseses 121
CAPTTULO IV eeeereeeeereseeesssssssssssssssesssssessssesssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssses 127
NEBOT Y LA PROFUNDIZACION DE UN PROYECTO DE CIUDAD ......mrrvrermeneeeeesessssssssssssens 127
Nebot, ;mas administrador?: las caracteristicas de su capital POITICO .....cuerreemeeermeeesmeeesmseessseeeeenns 134



Transporte masivo: el problema de [o popular en GUAYAQUIL.......c..eeeeermeenneenrsesssessssssssessesssessssssssssssssnes 142

L@ ESTELICA UEI PrOGIES0 ...uveeeeuseeeesseeesseesssseesssseessssesssssessssssessssssssssssesssssss st ess s es s se bbb ses s ssnsssans 151
El rol de 18 emMPreSa PriVaOa ... eeeeemeeesesssessseesssessssesssssssssessssessssessssesssssssssessssessssessssessssesssssssssssssanes 160
Identidad local y autonomia: el discurso de 1a HDEIAd ........o..oceeerrereeereernnsesesssessssssssssssessssssssssssaesanes 166
La Marcha Blanca y la “contramarcha’: de lo local a lo nacional nuevamente...........ccoceueereerreenees 176
CONCLUSIONES .....oooeeeessssssesssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssesssssssssssssessssssssssssessssssssssssessssssssssssesssssssssssanes 185
BIBLIOGRAFIA ....ooovvveeeeeeeeeessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 191



RESUMEN

Este estudio busca analizar el papel de los medios de comunicacion en la consolidacién del
capital politico y la legitimacion de la hegemonia del proyecto politico del Partido Social

Cristiano, en Guayaquil, y sus lideres: Ledn Febres-Cordero y Jaime Nebot Saadi

Entendiendo a los medios, desde las herramientas conceptuales que nos brindan la
antropologia visual, asi como los conceptos que acompafian a la etnosociologia de Pierre
Bourdieu, se identificaron los mecanismos, los discursos y las imagenes con los que los
medios de comunicacion aportaron a la construccién del capital politico de estos dos actores

locales, que han dirigido el Municipio por méas de 20 afios.

Para esto, se realizd un analisis etnografico del archivo periodistico recopilado desde 1992
hasta el afio 2006, de los diarios portefios ElI Telégrafo y EI Universo en dos periodos
especificos que cubren cuatro alcaldias de la ciudad, dos de Febres-Cordero de 1992 al 2000
y dos de Nebot (atn en funciones) desde el 2000 hasta el 2006.



INTRODUCCION

Para entonces Guayaquil era una perla en ruinas. Saqueada, destruida,
sumergida en corrupcion y basura. (...) Asi la recibe en 1992 Leon Febres-
Cordero cuando el amor por su ciudad lo habia hecho correr por un cargo
menor al que habia tenido. Pero es aqui, ocupando simbolicamente el sillon
de Olmedo, cuando su talla de estadista se hace grande y el politico se
vuelve reconstructor y es ungido como salvador de la ciudad al transformarla
en dos periodos consecutivos, en los que su poder local tiene impacto
nacional (Reportaje de Ecuavisa - Semblanza de Ledn Febres-Cordero,
2008. Video E) ™.

Cuando el 15 de diciembre del 2008 muere Leon Febres-Cordero, alcalde por dos ocasiones
de la ciudad de Guayaquil y ex presidente de la Republica, los medios de comunicacién
locales retomaron una serie de imagenes y discursos que habian utilizado durante las ultimas
décadas para referirse a este actor politico.

Las frases utilizadas por la periodista en la semblanza realizada para contextualizar la
noticia de su muerte (“su talla de estadista” 0 “el amor por la ciudad”) acompafiaron las
imagenes mas conocidas de Febres-Cordero: su paso por la Presidencia de la Republica, por
la alcaldia de Guayaquil o por el Congreso Nacional. Ambas cosas, lo dicho y lo mostrado,
que en su momento fueron noticias coyunturales, hoy se convierten en parte del archivo a
través del cual se puede leer la relacion entre medios de comunicacién y el poder politico,
relacidn gue es objeto de este estudio.

Guayaquil tuvo una historia politica agitada hasta finales de los 80°s: desde el retorno a
la democracia en 1979 hasta 1991, es decir en 12 afios, la ciudad tuvo 7 alcaldes cuando
debi6 tener apenas 3. La inestabilidad en la administracion municipal era la constante y la
ciudad presentaba niveles precarios de acceso a los servicios basicos como recoleccion de
basura o agua potable.

A partir de 1992, en pleno auge neoliberal en la regién y en el pais, gana la alcaldia el
Partido Social Cristiano, heredero de los principios del Partido Conservador de mitad del
siglo XX, con Leon Febres-Cordero, quien habia sido Presidente en 1984. Con este partido
se inicia un nuevo proyecto politico en la ciudad, uno que dura hasta la actualidad

encabezado por el actual alcalde Jaime Nebot quien ocupa dicha dignidad desde el afio 2000.

! Semblanza de Ledn Febres-Cordero el dia 15 de diciembre de 2008 cuando fallece debido a problemas de
salud. El reportaje es realizado por la periodista Tania Tinoco del canal Ecuavisa de Guayaquil.



Estos mas de 20 afios de hegemonia socialcristiana en la urbe no tienen precedentes en
una ciudad en la que los alcaldes dificilmente terminaban los periodos a los que fueron
electos. Guayaquil ha vivido un periodo en el que se consolido no solo la administracion de
un Unico partido en el Municipio, sino una visién dominante de la ciudad, sus espacios, sus
usos y sus habitantes.

Esta tesis busca responder ;como aportaron los medios de comunicacion al capital
simbdlico de los lideres socialcristianos y a la legitimacion de los principios de vision y
divisidn que se instauraron a través de su proyecto politico en la urbe?.

Para aportar con respuestas desde la antropologia esta tesis se enmarca en un
entendimiento de la sociedad a través la teoria social de Bourdieu que plantea una vision
doble de la sociedad que permita entenderla como un todo que se mueve entre las estructuras
historicas que delimitan la accion y la agencia de los individuos que pueden reproducirlas o
resistirlas.

En este sentido, en el primer capitulo, daré una mirada critica a cdmo se abordan
epistemoldgicamente los procesos de comunicacion dentro de la teoria social y la
antropologia de medios para llegar a este marco tedrico que permita una mirada integral al
fendmeno de la comunicacion y su vinculacion con el poder y la sociedad.

A través de la observacion sistematica de archivos de prensa escrita en mayor medida,
y de television en pocas ocasiones, intentaré una lectura etnografica, tomandolos como
muestras materiales de la cultura y la historia de la ciudad. A través de un analisis de los
elementos mas significativos en el discurso mediatico y de la forma de la utilizacion de la
caricatura y la fotografia periodistica se diseccionaran las representaciones visuales de los
medios de comunicacion sobre los actores del campo politico y social de Guayaquil.

Sin embargo, siguiendo a Arvind Rajagopal (2001), cuyos aportes a esta investigacion
explicaré en el primer capitulo de esta tesis, es indispensable no entender el fendmeno
comunicativo Unicamente a partir del contenido de los medios, sino a través de su
contextualizacion historica y politica.

Para esto realizaré también una aproximacién a las visiones del campo politico y
mediatico en la ciudad. Iniciaré un recorrido por la historia de Guayaquil que ha sido
considerada desde las ciencias politicas como el bastion del “populismo”. La fuerza que el
Velasquismo, corriente politica basada en la figura de Velasco Ibarra, presidente del Ecuador
por 5 ocasiones, tenia en la costa y especialmente en esta urbe portefia donde también surgio

el partido CFP (Concentracion de Fuerzas Populares) una continuacion del llamado



populismo, pero esta vez liderada por Asaad Bucaram, otra figura fuerte en la politica del
pais.

Sin embargo, en 1992 llega a la alcaldia Ledn Febres-Cordero y desde entonces, el
Partido Social Cristiano ha ganado consecutivamente las alcaldias: en 1996, de nuevo con
Febres-Cordero y en 2000, 2004 y 2008 con Jaime Nebot Saadi. Durante este periodo se
genera una nueva vision de la ciudad, una limpieza sociologica sistematica y un decreciente
ejercicio de la ciudadania.

Asi, este estudio comienza con una revision exhaustiva de los discursos académicos
sobre la ciudad, su relacion con el populismo y el inicio de la etapa socialcristiana para lograr
una vision contextualizada del archivo recopilado.

Dicho archivo, cuya revision etnogréfica a detalle inicia en el capitulo tres y que debia
cubrir mas de 20 afios de historia de la ciudad, fue seleccionado utilizando hitos mediaticos
que aporten a entender los principales elementos de cada una de las alcaldias socialcristianas.
El primer elemento fue el momento de la transicion de cada uno de los lideres politicos, es
decir se revisaron los meses cercanos a su primera posesion como alcalde, lo cual en el caso
de Febres-Cordero permitié observar el quiebre con las anteriores administraciones que
reiteradamente habian ocupado el cabildo portefio.

El segundo aspecto analizado fueron eventos politicos de relevancia nacional ocurridos
en la ciudad durante las administraciones de Febres-Cordero y Nebot. Del primero se
selecciond el archivo correspondiente a la cobertura mediatica de la Marcha en defensa del
Banco del Progreso convocada en 1999; y del segundo se seleccion6 la Marcha Blanca
realizada en el afio 2005, en la ciudad.

Finalmente, se seleccionaron los meses de inauguracion de dos obras cada una
emblematica de la gestion de cada lider politico. De Febres-Cordero se escogio la
inauguracion en 1996 de la primera etapa del Malecon 2000 y de Nebot, la apertura del
nuevo sistema de Metrovia, diez afios después en el 2006.

Para contextualizar la lectura del archivo, se buscaron también entrevistas con
periodistas guayaquilefios que permitieran establecer desde su perspectiva la relacion entre
medios de comunicacién y Partido Social Cristiano; a la vez que pudieran interpretar el
trabajo de sus colegas convertido en archivo etnogréafico. Para esto se buscaron dos tipos de
periodistas, los primeros con afios de experiencia y cobertura en politica en la ciudad de

Guayaquil, que presenciaron la llegada de la nueva administracion municipal; los segundos,
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comunicadores mas jovenes que iniciaron su ejercicio profesional ya con una ciudad bajo la
hegemonia socialcristiana.

Cabe aqui explicitar que con esta tesis no se busca una relacion causa — efecto de los
mensajes de los medios en la ciudadania. Lo que se busca es explicar como los medios
construyeron sus mensajes sobre la ciudad y las figuras politicas locales y como estos
mensajes aportaron a la consolidacion de un capital politico que les permitio legitimar una
dominacién material y simbdlica de més de dos décadas.

La imagen y el texto revisados conforman una narrativa sobre la ciudad y sobre los
lideres politicos locales que permitié la consolidacion de un discurso hegemonico sobre
Guayaquil. Tanto las fotos periodisticas, los recursos como las infografias y las caricaturas,
seran examinados para demostrar cbmo apuntalaron el proyecto politico socialcristiano en la
ciudad.

El discurso mediatico ha sido entendido integralmente, es decir visto desde la totalidad
del diario, sin establecer separaciones entre secciones sino observando las coincidencias entre
ellas para ver el cuerpo discursivo en su totalidad; por lo cual un aspecto fundamental serén
las coincidencias encontradas entre la seccion de opinion, que implica la revision de los
editoriales y los articulos de opinion publicados; y también el texto que se piensa “neutro”
que es el que reposa en las noticias de las secciones de ciudad y politica. De la misma manera
se identificaran los espacios mas “disidentes” dentro del mismo diario, identificados en las
secciones informativas, pero cuyo impacto se considera marginal frente al discurso
hegemdnico mediatico.

Para entender la posicién de los actores del campo mediatico y su influencia en el
campo politico se han visibilizado también, en los capitulos tres y cuatro, los editorialistas
principales de cada administracion municipal, la de Febres-Cordero y la de Nebot. Estos
articulistas fueron seleccionados a partir de sus reiteradas publicaciones sobre la ciudad, su
desarrollo y sus alcaldes. En la mayoria de ocasiones se encontraron evidencias de cémo
estos articulistas también fueron actores sociales y politicos que desde posiciones de afinidad
ideoldgica plantearon un discurso celebratorio de la obra socialcristiana.

Con todos estos elementos de analisis se construird una arqueologia de la agencialidad
de los medios de comunicacion dentro del campo politico constituido en Guayaquil desde el
inicio de la alcaldia de Febres-Cordero y sostenido con algunas variaciones hasta la
actualidad. Me intereso especificamente en mostrar el aporte mediatico a la construccion del

capital politico de los alcaldes socialcristianos.
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Esta tesis plantea como metodologia principal la revision etnografica del archivo
mediatico de la época, apoyandose en los parametros teoricos utilizados por Bourdieu para
entender la configuracién del capital simbolico-politico y sus formas de legitimacion; a la vez
que usa las herramientas conceptuales propuestas por los trabajos de Foucault y Barthes para
el analisis del discurso y la interpretacion semidtica de las imagenes respectivamente.

El archivo me proveyd de evidencias claves registradas en notas periodisticas, articulos
de opinion, editoriales y reportajes especiales; los cuales me permitieron identificar el campo
politico del momento y la configuracion de las relaciones de poder dentro del mismo. Es
decir a través de esta lectura antropoldgica del archivo fue posible contextualizar los
discursos de los actores politicos ubicandolos en el campo.

Ademas, pude analizar el surgimiento del principio de vision y division social
instaurado por los alcaldes socialcristianos: su forma especifica de ver y entender los
problemas como la pobreza, la marginalidad y las reglas morales planteadas como necesarias
para el convivir entre guayaquilefios. Todo esto asumido, amplificado y reelaborado también
desde los propios medios de comunicacion.

En este sentido, el acercamiento etnogréfico al archivo implico también utilizarlo como
una puerta de acceso a las experiencias vividas en un pasado cercano por periodistas,
articulistas y editorialistas; y que fueron plasmadas en los medios locales.

El método de observacion consistié en dos momentos. EIl primero fue someter a los
discursos e imagenes a las siguientes interrogantes por parte de la autora y sistematizar las
respuestas correspondientes:

¢ Qué discurso se estructura sobre Guayaquil?

¢Qué sentidos, sobre la figura del alcalde de turno, se disputan la hegemonia en los

textos analizados?

¢ Como se describe la identidad guayaquilefia en el articulo, reportaje o editorial?

¢ Qué iméagenes aparecen del alcalde de turno?

¢Qué imagenes aparecen de las obras municipales?

Sobre las imagenes especificamente se preguntd:
Dentro del encuadre, ¢;cudles iconos, personajes o lugares estan presentes y cuales estan
ausentes?
¢ Qué posicion ocupa el alcalde en dichas imagenes?

¢ Qué postura presenta el sujeto politico (saluda, camina, sonrie, denota seriedad)?

12



¢ Qué sujetos aparecen (0 no) junto al alcalde de turno?

El segundo momento fue someter determinadas imagenes (seleccionadas por la autora de
acuerdo a relevancia, reiteracion y aparecimiento del alcalde de turno) a la observacién de
periodistas durante las entrevistas. En dichas entrevistas se indagd sobre la opinion actual de
dichas imagenes y su relacion con el momento politico vivido por la ciudad, tal como se
explica en parrafos anteriores.

El marco tedrico y metodoldgico utilizado para esta investigacion permite observar los
mecanismos por los cuales los medios aportaron a la consolidacion de un capital politico de
Ledn Febres-Cordero y Jaime Nebot; sin embargo, no estan orientados a indagar sobre los
espacios de resistencia (que existieron y existen en la actualidad) a la hegemonia
socialcristiana en Guayaquil. Estas estrategias y los medios a través de los cuéles se pudo
levantar una voz disidente en la ciudad deben ser identificadas y rescatadas como un aporte al
estudio antropologico de la urbe, no obstante, no son parte del objetivo de esta investigacion
y exceden las posibilidades del archivo etnografico estudiado.

Las dos fases metodoldgicas explicadas convierten el archivo en un vestigio material de
la produccion cultural del momento histérico analizado y por lo tanto fue sujetado a un
proceso etnografico, que si bien esta por fuera de los canones ortodoxos que privilegian el
trabajo de campo y la observacidn participante, permite un didlogo entre autor-archivo-
periodistas y convierte a los documentos (extractos de periddicos) en un puente de acceso a la
historia y la cultura mediatica de Guayaquil.

En esta ciudad en la que no solo los espacios de critica al modelo de gestion urbana son
reducidos y esporadicos, sino que la produccion académica desde las ciencias sociales y la
antropologia se limita a contados autores; considero fundamental aportar con herramientas de
andlisis para entender un fenémeno politico que como veremos en las siguientes paginas ha
centrado su accionar en la segregacion y exclusion, material y simbdlica, de aquellos a
quienes dice representar.

La legitimacion de dicho proyecto politico tiene en los medios de comunicacion
portefios un pilar fundamental que debe ser entendido, analizado y criticado desde la
academia, como un aporte al ejercicio de una ciudadania realmente activa y ciertamente

democratica.
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CAPITULOI
LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y SU RELACION CON LA POLITICAY LA
ANTROPOLOGIA VISUAL

En Italia por tres ocasiones y por mas de 10 afios, el tercer hombre mas rico del pais se
convirtio en el Primer Ministro y lider de esa nacidén europea. Este personaje, Silvio
Berlusconi, no solo tenia, hasta el 2008, una fortuna de mas de 9 billones de délares; sino que
a la vez controlaba casi la mitad del mercado mediético italiano. Duefio del grupo Mediaset,
compuesto por Canale 5, Italia 1 y Rete 4; propietario de varias revistas de gran circulacion,
de una de las mayores agencias de publicidad y de una de las casas editoriales méas grandes de
ese pais; Berlusconi implica para este estudio uno de los ejemplos mas representativos de un
fendmeno mundial de doble indole: la mediatizacion de la politica y el ascenso de los medios
como agentes de socializacion fundamentales para nuestra percepcion del mundo social y lo
politico.

El caso Berlusconi, posible de analizar desde varias perspectivas tedricas, como la
propiedad de los medios, el capital y la politica, guarda un punto central: la influencia de los
medios masivos de comunicacion en los regimenes politicos de distintas naciones y grupos
sociales.; influencia cada vez mas notoria y teorizada desde la década de los 30’s y con
mucha mayor fuerza a partir de los 60’s.

Esa injerencia de lo mediatico en la politica me interesa particularmente desde la arista
de los medios y su rol especifico en la construccién de la representacion politica, cada vez
menos encontrada en las instituciones tradicionales de la democracia representativa como los
partidos politicos, y mas visibilizada en los personajes y figuras publicas que lideran procesos
politicos.

Controlar la mitad del mercado mediatico, como lo hacia Berlusconi, es apenas una
muestra de la importancia del rol de los medios en la politica contemporanea; sin embargo, lo
preponderante es el hecho de que al llegar a méas de la mitad de la audiencia italiana se tiene
la posibilidad de influir en las formas de entender la politica y la sociedad, de una amplia
parte de la poblacion.

Esto, de acuerdo con el politélogo francés Bernard Manin, puede ser incluido como
parte de la metamorfosis de la representacion politica en el periodo que Manin ha
denominado “la democracia de audiencias”; lo que implica que existan candidatos que son
mas que politicos “personajes medidticos” y que el Gobierno sea un gobierno de expertos en

medios.
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De estos, existen otros casos estudiados en la region, como el del candidato a la
presidencia en Brasil en 1989, Fernando Collor de Mello, de quien se ha escrito como los
medios, especialmente la television y las novelas, influyeron en su posicionamiento como
lider y presidente del pais (Lima, 1993). Volviendo a lo dicho anteriormente, no es un
problema de la propiedad de los medios Unicamente, los agentes del campo mediatico
influyen en el campo politico sin necesidad de ser parte de él. Sin ser propiamente candidatos
los medios pueden impulsar una u otra preferencia en el electorado, modificar las fronteras
del campo politico y sus objetos de disputa.

Esta afirmacion debe ser bien entendida, no se trata de otorgar un rol determinante a la
accion de los medios, ni de retomar discusiones académicas ya desestimadas, como las
provenientes de la escuela funcionalista de la cual tomaré distancia méas adelante y que
proclamaban una influencia irresistible de los medios sobre los sujetos; se trata de indagar
cual es el rol de los medios en las sociedades contemporaneas, especificamente en la
configuracion de los regimenes politicos actuales.

De manera méas general, los medios configuran un espacio donde se construye un
entendimiento de lo cotidiano, de lo comudn a un grupo especifico, de las preferencias, gustos,
cualidades y caracteristicas de una sociedad. Permiten un contacto o una conexion simbdlica
con el otro. Por lo tanto, es un espacio en permanente disputa puesto que en éste se
consolidan los sentidos preferentes para entender el mundo.

He aqui la conexidn que nos permite ver Pierre Bourdieu entre el campo mediatico y el
campo politico: la disputa o la cooperacion por los principios de vision y divisién que son
principios de clasificacion de la sociedad. Para este autor la politica es una “lucha por ideas
pero por un tipo de ideas totalmente particular, las ideas-fuerza, ideas que dan fuerza
funcionando como fuerza de movilizacion” (Bourdieu, 2001:19). Estos principios de vision y
de division deben ser entendidos como esquemas que indican como es legitimo representar el
mundo visible, como debe ser visto y en esa vision se estructura y se divide el espacio social.

Dentro del campo politico, dice Bourdieu, el principio de vision y divisién propuesto
por un agente debe ser reconocido por todos: “si mi nomos se transforma en el nomos
universal, si todo el mundo ve el mundo como yo lo veo, tendré entonces detras de mi la
fuerza de toda la gente que comparte mi vision” (Bourdieu, 2001: 19). Esto sumado a la idea
de autores como Roger Silverstone (2007) de que los medios de comunicacién forman una
“polis” en el sentido de un “espacio publico mediatizado en que se desenvuelve cada vez mas

la vida politica contemporanea” (Silverstone, 2007:56); me permite entender, entonces, que

15



son los medios de comunicacion el espacio en el que se disputan los sentidos que configuran
los principios de vision y division del mundo.

De ahi que se discuta a nivel global el rol de los medios de comunicacion en la politica
contemporanea. Sin embargo, la siguiente pregunta es: si los mass media son influyentes
¢cémo intervienen en la construccion de los sentidos para ver el mundo?

Para lograr una respuesta adecuada, creo que se hace necesario un acercamiento
antropologico que supere las limitaciones de las tres escuelas de pensamiento que usualmente
han sido aplicadas por los estudios de mass media: la escuela funcionalista, la teoria critica y
los estudios culturales. Dichos cuerpos teéricos han derivado en acercamientos conceptuales
reduccionistas porque no presentan un enfoque integral de la problematica entre medios y
politica, sino que reducen el campo de andlisis a un elemento y descartan la amplitud de un
tema complejo. Con estos marcos tedricos, los medios son abordados desde perspectivas
meramente positivistas (los medios cumplen una funcion social de integracién de un cuerpo
social unificado), economicas (los medios son apenas el reflejo de una estructura econémica
dominante) o Unicamente culturales (la agencia de los individuos es determinante en la
relacion con los medios).

Es asi que planteo necesario, luego de revisar cada una de estas tradiciones tedricas y
sus aportes mas Utiles para esta investigacion, utilizar lo que recientes estudios en el campo
de la antropologia de medios proponen: la teoria de la préctica (practice theory), como una
rama de la teoria social que permite un equilibrio entre los “los excesos del individualismo
metodoldgico -que explica los fendmenos sociales como un resultado de acciones
individuales- y la l6gica opuesta del método holistico -que explica el fendmeno a razén de las
estructuras o el todo social-" (Postill,2010:6)

La teoria de la practica, que ha estado vinculada, aunque no directamente, a los
objetivos tedricos de los distintos y dispersos estudios etnograficos que se han realizado sobre
una serie de practicas relacionadas a los medios de comunicacion en el mundo (Ginsburg F,
Lila Abu-Lughod y Brian Larkin, 2002; Couldry, 2010 y 2005); puede brindarme un marco
conceptual que desestime la dicotomia macro-micro y que permita visibilizar las estructuras
sociales que delimitan el campo politico y mediatico, sin descartar la accién de los individuos
en dichos campos.

Uno de los exponentes mas destacados de esta escuela es el francés Pierre Bourdieu,

cuya nocién de capital y dominacion simbolica; asi como de teoria del espacio social,
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considero tiles para entender como los principios de vision y division han sido planteados

desde los campos mediatico y politico en Guayaquil.

La nacion y los mass media: la sociologia funcionalista.
La primera linea tedrica de pensamiento se centra en entender a los medios de comunicacion

en su rol integrador de la sociedad, su rol funcional como un instrumento difusor de la cultura
que permite una imagen comun entre los habitantes de una nacion. Benedict Anderson lo dijo
en 1983, la nacion es “una comunidad politica imaginada como inherentemente limitada y
soberana” pues los miembros de esa nacion viven la “imagen de su comunién” (Anderson,
1983:23). Asi los medios funcionan como integradores de un cuerpo social constituido en la
imagen comun que sus individuos tienen de é€l.

Inclusive antes de que se inicie el estudio académico de la comunicacidon de masas a
inicios del siglo XX, dos siglos atras, los medios de comunicacion ya eran vinculados a la
construccion y ampliacion del imperio, la nacion o el Estado a través de distintas funciones.
Asi, se utilizaron enfoques sistémicos (que comparaban a la sociedad con el cuerpo humano,
el funcionamiento en red y el estudio de los 6rganos sociales) y positivistas para explicar a la
comunicacion como una herramienta destinada a lograr el vinculo social entre el gobierno y
sus subditos. De esta manera la comunicacion permitiria distribuir la informacién desde los
pueblos “adultos” hasta los més “primitivos” para impulsar su desarrollo, esto en el marco de
una sociedad entendida desde la ley del desarrollo progresivo expresada por Comte, que
concibe la historia como una sucesion de estados que las sociedades atraviesan, por lo que se
explica que existan “pueblos-nifios” en estados teoldgicos que necesitan recibir los progresos
de los “pueblos-adultos” que han llegado al ideal positivista de un entendimiento cientifico de
las relaciones sociales y de la instauracion de una “fisica social” (Mattelart 1995: 95-97) 2

Como lo explica el socidlogo belga Armand Mattelart, en sus recuentos historicos de
los inicios de la comunicacion y sus teorias (1995 y 1997), con el establecimiento de la
divisién social del trabajo, concepto impulsado por Adam Smith en el siglo XVIII, la
comunicacion cumple el rol de permitir la libre circulacion de las mercancias, la ampliacién
de los mercados y la organizacién del trabajo colectivo. En esta época, explica Mattelart, las
vias de comunicacion eran la forma de aproximar a sociedades productoras y consumidoras,

ademas eran la “vara para medir el poder de un pueblo, su bienestar social, su prosperidad, su

2 Auguste Comte, filésofo francés del siglo XIX, con su texto Curso de filosofia positivista senté las bases para
una sociologia positivista que explicara la sociedad a través de la ciencia del desarrollo social, una fisica social,
calcada del proceso bioldgico. Para su relacién con la comunicacion revisar Mattelart (1995: 82 — 110)
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civilizacion” (Mattelart, 1995: 80). La comunicacion era concebida como el vinculo para la
sociedad industrial pues ésta dependia de los sistemas de ferrocarriles y las lineas de barcos
de vapor para consagrar sus objetivos de expansién comercial y generar lazos entre los
pueblos para su avance en la historia (Mattelart, 1995: 137). Los medios de comunicacion,
entendiendo dentro de esta categoria a los medios de transporte también, eran como las venas
y arterias de un cuerpo social vivo, que permitian la interconexion entre sus partes y
transportaban lo necesario para su funcionamiento.

A inicios del siglo XX, esta relacion con el positivismo continuaba marcando los
estudios de la comunicacion y su relacion con la nacion o el Estado. Aparece la Escuela de
Chicago, creada desde 1910 en Estados Unidos, que marca una serie de estudios y reflexiones
que ubican a la ciudad como un “laboratorio social”, con una evidente herencia del
positivismo de Auguste Comte. La sociedad laboratorio permite tener un amplio campo de
observacién en el que la comunicacion es un factor funcional.

Esta linea de pensamiento utiliza herramientas de la antropologia para estudiar las
interacciones sociales. La vision etnografica, llevada adelante a través de estudios de
recepcion y grupos focales, privilegia estos estudios empiricos (Alexander, 1990:16) que
dieron como resultado el esquema conductista planteado por Laswell, que se impuso como el
marco conceptual para la sociologia funcionalista de los medios de comunicacién. Esta teoria
incluia estudios puntuales que hasta el momento develaban cinco &mbitos de investigacion
necesaria: quien (andlisis de control), dice qué (anéalisis de contenidos), a través de qué canal
(analisis de los medios o soportes), a quién (andlisis de audiencias) y con qué efecto (analisis
de efectos) (Mattelart, Armand y Michéle Mattelart, 1997:30) 3.

La llamada “teoria de la aguja hipodérmica” de Laswell (1948) planteaba el efecto
ilimitado del mensaje sobre el receptor y establecié que la comunicacién tiene funciones
como la “vigilancia del entorno” (revelar lo que puede afectar al sistema de valores de la
comunidad), la “relacion de los componentes de la sociedad; y transmision de una herencia
social” (Laswell, 1948:217). Nuevamente los medios son los instrumentos de difusién de los
elementos integradores de una comunidad imaginada

No obstante, esta idea de efectos ilimitados seria prontamente contestada, en 1944 por

el socidlogo Lazarsfeld, miembro también de la Escuela de Chicago, quien en su estudio de

*En antropologia de medios se reconoce a una de las escuelas de pensamiento a la escuela Funcionalista. Esta
seria la que observara a la television (por ende a los medios) como una parte integral de la sociedad y se asocia
a la construccion del estado-nacion (Osorio, 2005: 42)
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las elecciones de un condado en Ohio, durante la eleccion presidencial de Estados Unidos en
1940, complejizaria esta teoria al plantear que las personas no votan por un candidato sélo
basandose en la informacién directa recibida por los medios de comunicacion; sus circulos
sociales, familiares y de trabajo, ejercen una mediacion entre la informacion y ellos:

(...) cumplen la funcién de intermediarios entre los medios de comunicacién
de masas y los otros integrantes del grupo. Se supone en general que los
individuos obtienen las informaciones directamente de los periddicos, la
radiotelefonia y otros medios. Nuestros hallazgos demostraron, sin embargo,
gue no siempre sucede asi. La mayoria de los individuos recibian buena
parte de sus informaciones y muchas de sus ideas a través del trato con los
lideres de opinion de sus grupos (Lazarsfeld, 1962:10).

Si bien existe esta problematizacion de los efectos de los medios, la Escuela de Chicago se
mantiene en general en la linea positivista y empirista que visualiza al medio y su mensaje
como el centro del andlisis, desconociendo sus condiciones de produccion y reproduccion, asi
como las caracteristicas culturales que influyen en ellos.

Los sociologos Merton y Lazarsfeld elaboraron instrumentos que permitian evaluar los
efectos de las camparfias no s6lo gubernamentales (Lazarsfeld, Berelson y Gaudet, 1962), sino
también de las publicitarias. Con el avance cada vez mas fuerte del sistema capitalista, la
relacion entre comunicacion y publicidad se estrecha y las empresas patrocinadoras de los
estudios sociales, sobretodo en Estados Unidos, buscaron herramientas para analizar los
efectos de los medios en los consumidores.

Adicionalmente, los discursos funcionalistas desde y sobre los medios también
definieron a la comunicacion como una parte esencial de la sociedad que permite la
integracion de los mercados, al conectar a los pueblos (Mattelart, 1995: 113); y que
posibilitaba la ampliacion del consumo al acercar los agentes de la oferta y demanda, ademas
de fortalecer el intercambio de informacion. Un ejemplo de esto dltimo fue el esquema
teodrico planteado por el matematico norteamericano Claude Elwood Shanon, en 1948 y con
raices en la teoria matematica, que establece un paradigma lineal de estudio. Sus
investigaciones surgieron del trabajo con los laboratorios Bell System, filial de American
Telegraph&Telephone (ATT) (Shannon, 1950). La fuente, el mensaje, el codificador o
emisor, el canal, el decodificador o receptor y el destino, son los elementos de este proceso
que se centra en el mecanismo y en la informacién como un bien de intercambio.

En general la escuela funcionalista, descrita brevemente, tiene limitaciones importantes
en su conceptualizacion para entender el rol del medio de comunicacion en la estructuracion

de la sociedad, por cuanto apunta a la transparencia del mensaje y plantea un circuito de
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comunicacion que deja de lado los contextos, es decir invisibiliza la influencia de los

sistemas politicos y econdmicos que establecen un marco de accién para los agentes.

La comunicacion como instrumento del mercado: las teorias criticas y el
estructuralismo

Por estas limitaciones mencionadas, la linea de estudios funcionalistas es contestada desde
los afios 60’s, cuando surge la escuela de pensamiento critico de los procesos de
comunicacion que definid a los medios como agentes de reproduccién de la ideologia
capitalista (Adorno y Horkheimer, 1994).

La vision de los medios de comunicacion como instrumentos ideoldgicos fue impulsada
desde la Escuela de Frankfurt, con lo que se inicid otra corriente de pensamiento dominante
sobre la relacion medios de comunicacion y sociedad. A través de sus principales
investigadores, Adorno y Horkheimer, la teoria critica conceptualiza a los medios como
industrias culturales que dependen de y reproducen las estructuras econdmicas capitalistas y
su hegemonia. EI cine y la radio no son expresiones artisticas simplemente, sino que se han
convertido en productos que sirven para el intercambio capitalista y el negocio econémico, de
aqui que se acuie el término “industrias culturales” pues se hace alusion a sus técnicas de
reproduccion en serie de los productos culturales que simulan la reproduccion en serie que se
da en la fabrica (Adorno y Horkheimer, 1994). De acuerdo con esta teoria, las caracteristicas
de las industrias culturales, es decir su posibilidad de masificacion y capacidad de
reproductibilidad, como en el caso de la fotografia, sirven para sostener la ideologia del
mercado y para dominar a las audiencias.

Cuanto maés solidas se vuelven las posiciones de la industria cultural, tanto

mas brutal y sumariamente puede permitirse proceder con las necesidades de

los consumidores, producirlas, dirigirlas, disciplinarlas, suprimir incluso la

diversion (Adorno y Horkheimer, 1994: 189).
Como herederos criticos del pensamiento de Marx, esta linea de andlisis concibe a los
medios de comunicacién como aparatos reproductores de la ideologia dominante la cual fue
comprendida como, una falsa conciencia, es decir como un producto (superestructura) que
hacia imposible que el hombre se conecte con sus condiciones materiales de existencia. La
ideologia opera en el ambito de la representacidon que encubre el modo de produccién en el
que se reproduce una sociedad determinada:

También las formaciones nebulosas que se condensan en el cerebro de los
hombres son sublimaciones necesarias de su proceso material de vida,
proceso empiricamente registrable y sujeto a condiciones materiales. La
moral, la religion, la metafisica y cualquier otra ideologia y las formas de
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conciencia que a ellas corresponden pierden, asi, la apariencia de su propia
sustantividad. No tienen su propia historia ni su propio desarrollo, sino que
los hombres que desarrollan su produccién material y su intercambio
material cambian también, al cambiar esta realidad, su pensamiento y los
productos de su pensamiento (Marx, 1974: 26).

La escuela de Frankfurt, en su critica en la razon instrumental, critica a los medios de
comunicacion por ser funcionales a la misma. La racionalidad técnica es vista como “la
racionalidad del dominio” (Adorno y Horkheimer, 1994: 166), puesto que la técnica tiene una
funcion especifica en la economia actual, que es la de reproducir la ideologia dominante.
Adorno y Horkheimer rechazan el desarrollo de la llustracion por considerarla totalitaria y
privativa del sentido a los hombres, centrdndose en formulas, reglas y probabilidades:

La sociedad burguesa se halla dominada por lo equivalente. Ella hace
comparable lo heterogéneo reduciéndolo a grandezas abstractas. Todo lo que
no se agota en numeros, en definitiva en el uno, se convierte para la
llustracién en apariencia; el positivismo moderno lo confina en la literatura.
(Adorno y Horkheimer, 1994: 63)

Adicionalmente, estos pensadores plantean que la sociedad capitalista limita el pensamiento
pues utiliza preceptos empiristas y funcionalistas (como paradigmas de la razén) para
elaborar sus teorias, por lo que no se cuestionan las mismas estructuras hegemonicas de la
sociedad que se manifiestan a través de los productos culturales.

Asi, en base a lo expuesto Frankfurt propone estudiar las estructuras econdmicas a las
que responden los medios de comunicacion y como sus mensajes o los productos
comunicacionales responden a una posicion ideoldgica dominante.

Por fuera de la escuela de Frankfurt, pero en la linea de Marx, fue Althusser (1970)
quien ubicd a los medios como uno de los “Aparatos Ideoldgicos del Estado” que se
presentan al “observador inmediato bajo la forma de instituciones distintas y especializadas”
(1970:24).  Para este autor los Aparatos Ideoldgicos del Estado funcionan como
reproductores de la ideologia dominante en su afan por unificar las contradicciones sociales.
En ese sentido los medios de comunicacion son también el “lugar de la lucha de clases”
(Althusser, 1970:28), son el espacio desde el que, como reproductores de la ideologia, se
puede entender a la misma como una “practica productora de sujetos” (Althusser, 1970:52)

Althusser combina los preceptos marxistas y los estructuralistas, que se iniciaron con
los estudios antropolégicos de Lévi Strauss y la lingiistica de Ferdinand de Saussure (1945).
Si bien tanto el estructuralismo, como las teorias criticas de la comunicacion apuntaron a

develar las relaciones de poder determinadas en las que los sujetos se desenvuelven o
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accionan; para Bourdieu el riesgo de este marco teorico es la sobre posicion que puede darse
del modelo armado hacia la realidad, es decir que el investigador puede:

(...) reificar las estructuras que construye tratdndolas como entidades
auténomas dotadas de una habilidad de “actuar” a la manera de agentes
historicos. Incapaz de captar la practica si no es negativamente como la mera
ejecucion del modelo construido (Bourdieu, Pierre y Loic Wacquant,
2005:33)

A pesar de estas criticas, es importante reconocer la vision macro que la Escuela de Frankfurt
instauré y que permitié cuestionar las relaciones de poder que influyen sobre las relaciones
de los medios de comunicacion y los demas actores sociales. Ademas, esta linea de
pensamiento fue la primera en dar una importancia crucial a la cultura dentro de los
mecanismos globales de reproduccién del sistema capitalista, como un elemento fundamental

para entender los procesos de la comunicacion y dominacion.

Es decir: cincuenta afios antes de que algunos latinoamericanistas
encontraran en la cultura un lugar decisivo de desciframiento de lo social,
ellos ya lo habian hecho. Proféticamente, aungue con las armas seculares
del concepto vy la teoria. Solo que -a diferencia de 1o que hoy sucede con los
estudios culturales- los frankfurtianos no estaban Ilevados por la nueva
forma del capitalismo a ser su sintoma (es decir, a hablar de cultura porque
en el capitalismo actual la cultura se ha vuelto una fuerza material y
simbdlica predominante), sino que estaban resueltos a hacer su andlisis
critico, y sefialar su prospectiva probable (Follari, 2004:3).

En América Latina esta linea de pensamiento se desarrolld desde estudios que han abordado
la relacion medios-politica, desde perspectivas econdmicas y electorales, estableciendo nexos
entre los grupos comunicacionales y las élites politicas de los distintos paises (Conaghan,
2005; Degregori, 2001; De Lima, 1993; Fox, Elizabeth y Waisbrod, Silvio, 2002; Lins Da
Silva, 1993. Porto, 2000 y 2005).

En una larga lista de ejemplos puedo anotar, desde una perspectiva estructural, los
analisis de Televisa en México y Tv Globo en Brasil que resefian como estas grandes cadenas
mediaticas han favorecido a grupos politicos a través del tiempo de cobertura otorgado y las
imagenes favorables que de ellos mostraron. Para autores como Mauro Porto, en su anélisis
de la eleccion de Fernando Collor de Mello, las telenovelas aportaron con imaginario sobre la
politica favorable a este candidato, pues apuntaron a la descalificacion de los politicos y la
construccion de un escenario en el que es necesario un justiciero, no politico, que salve al
pais de esa situacion (Porto, 2000); lo que impulsa modelos autoritarios o personalistas en la

politica nacional.
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Mas recientemente, en Brasil, bajo el paraguas teorico de los medios como produccién
o0 reproduccion de la realidad, se ha aportado a la comunicacion con marcos interpretativos
como el planteado por Mauro Porto, quien en su articulo Enquadramentos da Midia e
Politica, en el que se explica como otros sociélogos, entre ellos Gaye Tuchman a finales de
los 70°’s y Tood Gitlin a inicios de los 80°s, luego de la Guerra con Vietham y su
mediatizacion televisiva, argumentaban que las noticias apuntan a construir la realidad a
través de marcos que “limitan un entendimiento y que organizan el mundo, en patrones de
interpretacion, seleccion, énfasis y exclusion, a través de los cuales se organiza el discurso,
sea verbal o visual” (Porto, 2004: 80).

Otras teorias que pueden enmarcarse en preceptos estructuralistas o del analisis de la
ideologia irradiada desde los medios de comunicacion son los desarrollados también durante
los afios 60’s, alrededor de la categoria de agenda setting. Esta linea de trabajo, que surge en
Estados Unidos luego de analizar como los medios establecian los temas de importancia para
las elecciones presidenciales, explicaria que los medios no dicen a la audiencia “como se
debe pensar”, sino “sobre qué pensar”(Cohen,1963:120 citado en Azevedo, 2004:43).

La teoria critica, asi como la concepcion de Althusser, y en general los estudios que se
derivan de ésta, constituyen un importante aporte para esta investigacion por cuanto apuntan
la mirada hacia los procesos de dominacion estructural, contribuyen con una visién macro del
fendmeno social y son criticas del positivismo de la primera escuela de pensamiento y la
transparencia del mensaje. Sin embargo, la mirada economicista, que puede llegar a ser
predominante en este cuerpo tedrico, y sobretodo su concepcion de la ideologia como una
representacion impuesta desde fuera del individuo; son limitantes para una perspectiva mas
amplia de los medios y su relacién con la politica que los estudios culturales demostraron y
que la propuesta de Pierre Bourdieu intentara superar.

Los estudios culturales
En Inglaterra, especificamente en la Escuela de Briminghan en los afios 70’s, surgen los

cultural studies, desarrollados por exponentes como Stuart Hall, Edward Thompson y
Raymond Williams. Estos autores, y quiénes siguieron la linea de Briminghan, buscaron
refutar los determinismos que marcaban el anélisis teorico de los medios de comunicacion.
Williams, por ejemplo, en 1974 introduce al campo de estudios de los mass media la
nocion de practica social y hace una critica a Marshall MacLuhan, quien a inicios de los 60s,

escribid su texto mas difundido EI medio es el mensaje (1964) en el que plante6 que los
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medios tecnoldgicos introducen cambios en las relaciones sociales tan importantes que
configuran nuevas formas de entender la realidad y relacionarse con el mundo.

Ante eso Williams calificd esa nocion de “determinismo tecnologico”, criticod su vision
ahistorica de la tecnologia y establecio la necesidad de revisar las intenciones en los procesos
de desarrollo, es decir estudiar los medios de comunicacion a partir de su contexto historico y
social.

De ninguna manera es esta una historia de los sistemas de comunicacion
creando una nueva sociedad o unas nuevas condiciones sociales. Esta
decisiva y temprana transformacién de la produccién industrial, y sus nuevas
formas sociales, que han logrado crecer de una larga historia de la
acumulacion del capital y las mejoras tecnoldgicas, crearon nuevas
necesidades y posibilidades y los sistemas de comunicacién, hasta la
television, fueron sus resultados intrinsecos (Williams, 1974: 12).

La escuela de Brimighan también busco superar la vision mecanicista de la cultura, y dentro
de esta los medios, como Unicamente un reflejo de la economia. Sin dejar su posicion
marxista, pero si distanciados de la vision materialista ortodoxa, buscaron reivindicar la
praxis social y el lugar de la cultura en las relaciones de poder (Mattelart y Neveu, 2004:38).

En ese contexto, Stuart Hall, con su texto Encoding/Decoding, plantea el proceso de la
comunicacion como una estructura compleja que se sostiene en la articulacion de préacticas o
fases conectadas pero que a la vez mantienen una relativa autonomia. La produccién, la
circulacion, el uso o consumo y la reproduccién, son los momentos en que los signos-
vehiculos operan y transmiten el sentido. Los cddigos utilizados, codificados y decodificados,
son los significantes a través de los cudles el poder y la ideologia aparecen en el discurso y
forman un significado dominante, mas no determinado (Hall, 1980:98).

La posible decodificacion del mensaje plantea un rol activo del espectador y Hall
establece tres tipos de lecturas posibles: la dominante, la opositora y la negociada, lo que
invita a un analisis méas profundo de las audiencias y su cultura.

En América Latina, esta linea académica fue asumida por autores como Néstor Garcia
Canclini, (1989), Jests Martin Barbero (1987, 2006), Omar Rincon (2005, 2006) y Oscar
Landi (1992), desde una perspectiva que reivindicé a la cultura como la principal respuesta a
los cuestionamientos sociales. Los estudios culturales privilegian la agencia individual como
suficiente para entender los procesos comunicacionales. En ese sentido se alejan de las
apuestas politicas con las que nacen los estudios culturales britanicos y privilegian estudios
de recepcion de audiencias para evidenciar los espacios de resistencia o contestacion de las

diferentes culturas a los mensajes mediaticos masivos.
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Esta “hegemonia de las historias minimas” (Saintout, s/f) no ha dejado de ser
cuestionada pues la nocion de “poder” se desdibuja en estas dimensiones micro, en las que no
se discute el marco del sistema capitalista en que se desarrollan dichas culturas:

Ha habido una tendencia de los estudios culturales a renunciar a pensar las
articulaciones histérico-sociales o politico-econémicas con las dimensiones
culturales (...) La exaltacion de las micro luchas ha venido de la mano de la
ausencia de problematizacion (...) de la existencia de una totalidad (no una
totalidad cerrada, sino, a la manera en que han pensado Marx y Freud, por
ejemplo como una totalidad incompleta aparentemente cerrada) capitalista
(Saintout, s./f.; 150-151).

En los Gltimos afios, se ha desarrollado el concepto de “escenarios de representacion” que es
utilizado por sociologo brasilefio Venicio A. de Lima basado en los inicios de los estudios
culturales, es decir en las primeras experiencias de la escuela de Briminghan. Este se plantea
como una categoria que permite “entender las representaciones de la realidad que hacen los
medios de comunicaciéon” (Lima, 2004: 10). Este autor sithia la primera mencidon de este
concepto en el libro de Stuart Hall, Black Film-British Cinema, de 1988, en el que se habla
de un cambio en la politica cultural negra en Inglaterra y cémo este cambio estaba
caracterizado por el reconocimiento de que las cuestiones sobre cultura e ideologia tenian un
lugar formativo, y no simplemente expresivo, en la constitucion de la vida social y politica.
(De Lima, 2004: 10)

Para armar este marco conceptual, Lima utiliza el concepto de Raymond Williams de la
hegemonia como un sistema vivido, en constante renovacion y definicién, un sistema de
practicas y expectativas, constituido y constituidor de significados y valores; y son los
escenarios de representacién los espacios donde esas acciones y esas practicas que
constituyen la hegemonia, ocurren y dan sentido a la vida en sus diferentes ambitos. (De
Lima, 2004: 12-14)

Esto no implica una teoria basada en “conspiraciones diabolicas” pues los escenarios de
representacion son precisamente esos espacios donde los significados dominantes son
“contestados y resistidos”, como ya hemos dicho. No obstante, los medios, a través de su
programacion, definen agenda y establecen los limites dentro de los cuales el electorado
actua, se resiste o contesta (De Lima, 1993).

Estos ejemplos de una aplicacion mas politica de los estudios culturales britanicos no
han sido los que mayoritariamente se han trabajado en la region. Los estudios culturales en
general han propendido a la despolitizacién el analisis de lo social al dejar de lado el analisis
del contexto en el que se desarrollan las distintas culturas y las relaciones que se tejen entre

las estructuras economicas y las simbdlicas; y al centrarse en una vision individual del
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fendmeno comunicativo. Precisamente, desde otros &mbitos académicos se ha criticado el
hecho de dejar de lado lo econdémico y rechazar el analisis socioldgico, pues esto “lleva
automéaticamente al predominio de la esfera cultural en el analisis, y su autonomizacion
explicativa” (Follari, 2002:101).

En esta linea de pensamiento el rol de los medios de comunicacién en la sociedad y en
los procesos politicos es disminuido y relativizado puesto que la problematica se resuelve
Unicamente desde la cultura, como un lugar de resistencia. Si bien las respuestas
diferenciadas son parte esencial para entender el proceso comunicativo, no aportan para
entender bajo qué categorias se configur6 el mensaje de los medios frente a la consolidacion
de la hegemonia socialcristiana en Guayaquil, por lo que si bien considero importante los
andlisis de recepcion de audiencias para un entendimiento completo de dicho fendmeno
politico, es materia de esta tesis la reconstruccion y recuperacion del discurso y el rol que los
medios de comunicacion tuvieron en la instalacion de dicho discurso sobre la ciudad.

Mas recientemente, a inicios del siglo XXI, surgen estudios multidisciplinarios que, sin
dejar de lado los estudios culturales, apuntan a una vision mas compleja de dichos fenémenos
individuales. Muestra de aquello son los que surgen bajo la herencia de la Escuela de
Manchester, en Inglaterra y que utilizan también la teoria de Bourdieu para entender la
produccién mediatica y la recepcion de audiencias como un hecho cruzado por estructuras de
clase que responden al sistema capitalista actual.

Estudios como los desarrollados sobre reality tv buscan combinar teoria social y teoria
de medios de comunicacion, como en el caso de Reacting to Reality Television: Perfomance,
Audience and Value (Skeggs and Wood, 2012) en que se analiza la produccion de la reality tv
como un sitio donde se construye “la personalidad” de los sujetos en funcién de los intereses
capitalistas.

Estos estudios, asi como otros de Wood junto a Skeggs (2011), retoman las primeras
premisas de los estudios culturales al enfocarse en la praxis social pero privilegiando la
contextualizacién historica y econdmica del proceso comunicativo. De esta forma, estos
estudios se acercan a la teoria de Bourdieu y a los ultimos estudios que, como se detalla a

continuacion, se ha desarrollado desde la antropologia y la teoria de la préctica.

La antropologia: la cultura, los medios y el poder

Para entender el papel de los medios de comunicacion en la consolidacion del capital
politico de los lideres del Partido Social Cristiano durante 20 afios en la ciudad de Guayaquil
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es necesario un acercamiento antropolégico. Es el momento en que precisamente las teorias
antropologicas pueden contestar a las dicotomias construidas desde las teorias funcionalistas,
criticas y los estudios culturales. Asi lo considera Sara Dickey quien propone que desde el
método antropoldgico pueden surgir las respuestas a las preguntas que los estudios de mass
media se plantean actualmente. Es decir, es el momento de complejizar la mirada sobre la
produccion, los consumos y los efectos, sobre el proceso comunicativo®.

En particular podemos y debemos contestar como diferentes personas crean
y usan diferentes medios y como estos medios son incrustados en los
sistemas sociales, politicos y econémicos (Dickey, 1997: 415)°

La antropologia tiene dos ramas disciplinares vinculadas al estudio de los medios de
comunicacion entendidos como instituciones o agentes sociales: la antropologia visual y la
antropologia de medios. Ninguna de las dos tiene una definicién unificada y consensuada
dentro del campo académico, sin embargo las dos estan directamente relacionadas al objeto
de estudio.

La relacion antropologia y medios surge en el contexto de la Segunda Guerra Mundial,
cuando estos ultimos fueran utilizados como herramientas para entender y aprehender
culturas distantes a las cuales no se podia acceder directamente. “Muchos antrop6logos
incursionaron en el campo de la antropologia visual a través del documental etnografico”
(Dickey, 1997: 414). Los fines eran instrumentales y las fotografias del nativo, del “otro”,
iniciaron su aparecimiento como artefactos para preservar las culturas (Mac Dougall, 1997).

Por otro lado, la camara de fotos se convirtio a inicios del siglo XX en una herramienta
fundamental para el trabajo de campo (Boas 1969; Malinowski, 1922; Collier, 1967; Lévi-
Strauss, 1994), pero también en una interrogante sobre su técnica y sus posibilidades de
reproduccion de la “realidad” observada durante la investigacion (Mead y Bateson, 1977).

Asi, la Antropologia Visual se plantea un doble eje de estudios: el uso de medios
audiovisuales en la investigacion antropoldgica y el estudio de “culturas visuales” (Schneider
y Wright, 2006: 21). Quizas una divisién mas clarificadora es la propuesta por Jay Ruby
(2007) quien divide la antropologia visual en tres campos que se superponen:

*Doctora en antropologia de la Universidad de California interesada en la produccion, consumo y circulacion
del Cine en la India, autora de articulos relacionados con identidades urbanas en el sur de la India, relacion del
cine popular en India y textos como "Caras opuestas: Cine Club de fans de Star y la construccion de la identidad
de clase en el sur de la India", en 2001.

°La traduccion es de la autora
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=

La produccién de films etnogréaficos

La antropologia visual dedicada al estudio de los medios de comunicacion gréfica
3. La antropologia visual de la comunicacion que abarcaria todas las formas visuales
y graficas de la cultura.

N

Como bien resefia Ruby (2007), hasta el momento lo mas institucionalizado es el cine
etnogréfico y la més difundida es la antropologia ligada a los medios visuales; y sobre esta
ultima se asienta esta tesis.

Desde la mirada antropoldgica los medios son espacios donde se disputa el poder, son
instituciones que participan de la elaboracion de los hechos sociales, no son meros
reproductores de un sistema econémico, ni garantes de la unidad social.

Desde los afios 90°s los antropdlogos se plantean, precisamente, la necesidad de
esclarecer las relaciones entre la produccién mediatica, los usos de las audiencias y las
formas de representacion generadas en el campo mediatico. Urge, para los autores de la
época, impulsar estudios que sobrepasen la vision textual del contenido, para investigar la
produccidén, los medios como instituciones econdmicas y sociales; asi como las diferentes
formas de consumo. (Mankekar, 2002; Spitulnik, 1993; Dickey, 1993; Ginsburg, F, Lila Abu-
Lughod y Brian Larkin, 2002)

Uno de los aportes de Sara Dickey (1993) para esta tesis es la idea de repensar la
relacion emisor-receptor. Esta autora ha planteado que:

“no son los productores y los consumidores necesariamente distintos, ya que
los productores son muchas de las veces consumidores de los mismos
medios que crean, asi como de otros medios; mientras que los consumidores
también dan forma al producto final” (Dickey, 1997: 416).

Esto implica dejar de lado la separacion dicotdmica y excluyente entre produccion y
recepcion, sino justamente generar una vision integral del proceso comunicativo.

Adicionalmente, para el acercamiento antropoldgico a este estudio es necesario tener en
cuenta que los medios son aquellos espacios donde “se forman subjetividades y donde las
mismas son contestadas” (Dickey, 1997: 416).

Como lo expresarian Ginsburg, Faye, LilaAbu — Lughod y Brian Larkin (2002), en su
compilacion de estudios sobre medios y su relacion con la sociedad: el reto esta en dilucidar
cémo y por qué los mensajes de los medios de comunicacion generan sentidos (Ginsburg,
Faye, LilaAbu — Lughod y Brian Larkin, 2002:6) y para eso es vital también la mirada hacia
los mecanismos de produccion del mensaje y su contexto histdrico politico. Por su parte, el
antropélogo Richard Wilk (2002) en su trabajo sobre consumos de television en Belize, a

través de estudios etnograficos enfocados al anélisis del consumo y las audiencias también
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visibiliza la importancia de conjugar en el analisis, las relaciones estructurales existentes
como por ejemplo la posicion ideoldgica y las vinculaciones de los medios con los partidos
instaurados en Belize y como esto guarda relacion con su posicionamiento frente a la
television y sus efectos en la sociedad (Wilk, 2002)

Aunque desde una perspectiva diferente, los estudios etnograficos de Sara Dickey
(1993 y 1997) y Arvind Rajagopal (2001), también han mostrado la importancia del analisis
del contexto y han logrado importantes aportes para la antropologia de medios y para esta
discusion teorica. Dickey en su articulo para la Asociacion de Estudios de Asia, The politics
of adulation in South India plantea que para examinar las caracteristicas de la politica
electoral y el liderazgo generado por el cine popular en el sur de la India, se debe enfocar en
dos fendmenos, la imagen del politico creada a través de las peliculas y la actividad politica
de los clubes de fans en Tamil Nadu, estado al sudeste de la India (Dickey, 1993: 341). En el
caso del primero, el aporte de Dickey ha sido demostrar como la imagen que construyen los
medios de comunicacion sobre un determinado lider politico influye para que éste se
identifique con la poblacién y logre un posicionamiento dominante. Si bien su estudio se
centra en las peliculas, sumamente populares en la India, Dickey analiza como al insertar en
ellas simbolos de determinada ideologia politica se han convertido en propaganda que ha
logrado producir lideres politicos. El analisis de la relacion medios-politica en este estudio se
aborda desde el medio de comunicacion, en este caso la industria cinematografica, como una
institucion con relaciones establecidas con las instituciones del campo politico para generar
un proceso de dominacion politica.

El sistema politico, basado en liderazgos personales, de Tamil Nadu juega un papel
fundamental junto a los medios, para la consolidacion de la imagen de los politicos desde la
década de los 60’s hasta los 90’s. Es asi que Dickey no agota su analisis en la discusion de
los contenidos de las peliculas, sino que estudia también el contexto politico imperante.

La importancia de la imagen para construir la figura del lider y el rol del cine para crear
y preservar esa figura se evidencia en el estudio de caso: el politico es el héroe que se debate
ante una sociedad injusta y unos villanos que son las élites. Sin embargo, la figura generada
en el medio no es suficiente, debe ser acompafiada por acciones que refuercen esa imagen de
héroe fuera de la pantalla grande; la publicidad de dichas acciones atara al personaje con el
politico.

En el caso de estudio de Dickey, el cine lleva la imagen del actor-politico a una gran

variedad de votantes, una imagen familiar, mas no por sus rasgos fisicos, sino por sus
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actitudes de ayuda y servicio a los desfavorecidos, su empatia con las clases populares.
Genera una narrativa que se convierte en un espacio de disputa del poder, donde los buenos
luchan por los pobres y contra los villanos. Este tipo de narrativa sera también observable en
el presente andlisis pues los medios de comunicacion de Guayaquil, como demostraré mas
adelante, generaron de igual manera una narrativa en que las categorias de bueno y malo
aportaron para posicionar un proyecto politico en la ciudad.

Arvind Rajagopal (2001), por su parte, con su estudio de caso sobre el consumo
televisivo, circulacién de iméagenes y sus efectos en la India contemporanea, aporta con dos
ideas fundamentales: la importancia del contexto y la forma en que se entiende al rol de los
medios de comunicacion.

En su analisis del nacionalismo hindi a finales de los 80’s e inicios de los 90’s,
Rajagopal muestra que un enfoque critico sobre los medios de comunicacién y la politica no
puede tener como centro unicamente al medio de comunicacién. Su enfoque, destinado a
demostrar como los medios de comunicacion logran una reconfiguracion del contexto en el
que se concibe y entiende la politica, esta fuertemente dirigido a mostrar precisamente ese
contexto politico y econémico del que los medios son parte. En este caso particular, se
demuestra como existe una relacién de mutuo beneficio, entre el nacionalismo hinda y el
liberalismo econémico como narrativas que surgieron juntas como una alternativa al orden
social en India.

Al igual que Rajagopal, otros antropélogos (Trouillot, 2002; Wolf, 2001) apelan a la
necesidad de contextualizar e historizar los estudios sociales para identificar las estructuras
de poder en las que los sujetos desarrollan su agencia individual. Para Wolf, por ejemplo, es
necesario no ver a las entidades sociales como fijas, sino cambiantes en el tiempo (Wolf,
2001), por lo tanto hay que entenderlas histéricamente.

En este mismo sentido, desde la antropologia de medios (Coman, 2005; Couldry, 2005)
se plantea que es necesario entender a los procesos comunicativos como parte de un todo
social; y vinculados a las distintas formas de gobierno:

Al contrario, el acercamiento antropol6gico impone una perspectiva que
ubica a los medios masivos en el centro de procesos de construccién social
de la realidad, como una institucion que genera discursos y ldgicas
especificas (Coman, 2005:46)

Necesitamos repensar lo ritual, y particularmente lo rituales mediticos, para

hacer nuevas conexiones: entre el poder de las instituciones mediaticas
contemporaneas y modernas formas de gobierno (Couldry, 2005:61)
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Sin embargo, el segundo aporte de Rajagopal al presente andlisis es complementario a lo
mencionado anteriormente. Su distanciamiento de la idea positivista de una relacion causal
entre medios y efectos proporciona otra herramienta clave para el estudio de esta tesis:

Los medios ni causan ni reflejan eventos, participan en ellos. En importante
medida, la television, como los medios en general, exterioriza y consolida
las funciones sociales de comunicacién y representacion, llevando a una
rapida, més eficiente red de signos y mensajes y como resultado cambiando
el contexto de las comunicaciones sociales en general. La Comunicacion
ahora ocurre en un nivel personal y societario simultaneamente, en circuitos
interconectados (Rajagopal, 2001:32)

Es asi que los medios deben ser entendidos como actores que configuran un espacio y unas
categorias de sentido que son asumidas de diferentes maneras por las audiencias. Rajagopal
en lugar de hablar de “alienacion”, de unos medios que imponen una “falsa consciencia”
sobre los individuos, propone hablar de conexiones y de entender el intercambio
comunicacional que se da a través de los medios, desde el concepto antropoldgico del
intercambio de dones (Rajagopal, 2001:5).

En otras palabras, la television entrega sentidos al espectador que generan una
sensacion de conexion social, sin embargo esta aparenta ser “gratuita” pues pareceria no
exigir ningn costo al individuo, pareceria no imponer ninguna de las restricciones que se
aplican a los miembros de un grupo social. Esto se debe a dos razones, primero el tiempo
indefinido que existe entre la recepciéon de informacion y lo que seria la respuesta de los
espectadores (sea responder a otros, al medio o a los auspiciantes); y segundo la privacidad
en que se relaciona el individuo con el medio. Estas caracteristicas dan la sensacion a los
sujetos de que reciben gratuitamente un don de la television (Rajagopal, 2001:5).

Asi, dice Rajagopal, el individuo puede sentirse parte de cualquier “comunidad de
sentimientos” sin que esto refleje necesariamente sus condiciones econémicas, pues no
necesita cumplir las exigencias de ser parte de esa comunidad. Es decir para entender el
fendmeno en Guayaquil no basta con utilizar una categorizacion o division de la sociedad en
clases sociales puesto que el efecto socializador de los medios permite permear las barreras
entre clases y generar en los sujetos adhesiones que van mas alla de su condicion econémica.

La mirada antropoldgica nos permite entonces entender a los medios de comunicacion
como estructuras culturales, instituciones insertas en contextos historicos y politicos que
generan categorias de sentidos que construyen el marco referencial en el que los sujetos se
ubican dentro del mundo y por lo tanto influyen a su vez en los contextos histéricos y

politicos que los rodean.
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La dominacion simbolica y los medios de comunicacion
Retomando el inicio de este capitulo, para entender cémo los medios de comunicacion

influyen en la esfera politica de una sociedad he demostrado que si bien las escuelas
tradicionales de pensamiento sobre este tema han logrado avances importantes y aportes
fundamentales para el estudio de los mass media y la politica; no son suficientes para
entender este complejo fenébmeno cultural.

Para esto, utilizaré la teoria social de Bourdieu (2001, 2005) que me es util para
entender desde su concepto de campo, la relacion entre medios y politica desde la dptica de la
relacion entre el campo mediatico y el campo politico. Entre ambos campos existe una
relacion de complicidad que permite el sostenimiento de una estructura de dominacion
simbdlica de un espacio social. Tienen una interaccion permanente y una influencia
constante.

Aqui es indispensable detenerme en el concepto de campo. Este es una serie de
relaciones “objetivas e historicas” (Bourdieu, Pierre y Loic Wacquant, 2005: 44), que
configuran un espacio social en el que los sujetos son agentes que ocupan determinada
posicion y que desarrollan un habitus que les permite competir por un capital especifico que
se pierde o se acumula en el campo. Ese capital se refiere a los recursos que poseen los
sujetos para competir en el campo y que pueden ser culturales, politicos, econémicos o
sociales.

Al igual que Dickey identifico en Tamil Nadu que los medios influyeron en la imagen
de los politicos para lograr una “conexion” con la ciudadania, sostengo que los medios de
comunicacion efectivamente aportan a construir la imagen del politico; no obstante,
utilizando la teoria de Bourdieu, agrego que los medios no solo aportan a construir una
“imagen” sino que aportan a construir un “capital politico” del que se valdra dicho agente
politico para escalar una posicién dominante en el campo (Bourdieu, 2001).

El término “capital politico” refiere a aquellas cualidades ligadas al honor y la
reputacion de las personas que solo el grupo social les puede conceder, a través de su
reconocimiento como cualidades existentes en el individuo y que son necesarias para ejercer
algin tipo de funcion. Es decir, es un “capital reputacional”, que esta vinculado a la
notoriedad, a ser reconocido y conocido. (Bourdieu, 2001:20). El capital, sea de cualquier
tipo (cultural, politico, social) es eficaz precisamente porque se lo considera “gratuito”, es
decir las condiciones de su obtencion no son visibles, de alguna manera se “naturalizan” en el

reconocimiento de los otros. Sin este reconocimiento no puede existir.
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Es aqui donde el rol de los medios se vuelve fundamental, puesto que ningin agente
politico, en la sociedad contemporanea, logra ser conocido y reconocido sin la accién
socializadora de los medios que pueden aportar, como veremos en este analisis del caso
Guayaquilefo, no solo a un “aparecimiento” del politico sino a la forma en que éste es
percibido.

El capital politico, que es un tipo de capital simbdlico, muchas veces se entiende como
algo abstracto, algo que no tiene un efecto concreto y por lo tanto no tiene valor; no obstante,
este tiene dos funciones importantes y concretas en la estructuracion de la realidad social: la
primera es que junto al capital econdmico permite a los agentes aumentar sus posibilidades
de negociacién y crecimiento dentro de un campo social (por ejemplo en el campo politico no
solo se requieren recursos econdémicos, sino reputacion y reconocimiento). La segunda, es
que legitima relaciones arbitrarias de dominacion, relaciones de desiguales existentes en el
espacio social.

Volviendo a la teoria social de Bourdieu, esta nocién de campo resulta importante
puesto que permite superar el reduccionismo manifiesto en las teorias funcionalistas y su
atencion centrada en el mensaje; la vision meramente economicista de la teoria critica y la
excesiva atencién en la agenda individual planteada por los estudios culturales. En la nocién
de campo se pueden entender tanto las condiciones objetivas e historicas, como las acciones
individuales dentro de esas condiciones.

Si bien no es materia de este estudio realizar una descripcién del campo mediatico
ecuatoriano como tal, sino establecer los puentes de relacién e influencia entre campo
politico y campo mediatico; es necesario entender porque lo medios de comunicacién
representan un campo tan importante en el espacio social.

Campo mediatico y campo politico cooperan o disputan unos principios de visién o
division del mundo y entre ambos permiten el sostenimiento de una estructura de dominacién
en el espacio social.

Al ser el capital politico un capital reputacional, los medios de comunicacion a través
de la construccion de la imagen del politico permiten que este acumule o pierda reputacion
frente a aquellos que dice representar. Ahora bien, por qué es importante el capital politico y
sus efectos en la configuracion del orden social, pues porque posiciona a uno u otro agente
politico como dominante en su campo, en el que la disputa por el dominio de los principios
de vision y division para entender el mundo es esencial. Entonces, los medios influyen no

solo en el capital politico de un actor, sino en la socializacién y legitimacion de determinados
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principios de vision y division del mundo, lo que se traduce en la legitimacion de un grupo
sobre otro.
¢Como logran los medios influir en los principios de vision o division del
entendimiento de lo que nos rodea? Para responder esta pregunta planteo entender tres
aspectos del campo mediatico: sus condiciones, su discurso y el habitus de los periodistas
Bourdieu entiende a los medios de comunicacion como parte de los ‘“‘sistemas
simbolicos” que permiten sostener relaciones de poder:

En cuanto instrumentos estructurados y estructurantes de comunicacion y de
conocimiento, “los sistemas simbolicos” cumplen su funcién de
instrumentos o de imposicién de legitimacion de la dominacion que
contribuyen a asegurar la dominacion de una clase sobre otra (violencia
simbolica) aportando el refuerzo de su propia fuerza a las relaciones de
fuerza que las fundan, y contribuyendo asi, segln la expresion de Weber, a
la “domesticacion de los dominados” (Bourdieu 2000:3).

Es decir los medios deben ser entendidos como “estructuras” ya constituidas con unas reglas
y Unos mecanismos propios, que a su vez “estructuran” y crean formas de entender el mundo.
Es asi que, Bourdieu a través de su andlisis de la television (1996), explica que los
medios funcionan con determinados limites y mecanismos influidos principalmente por el
sistema capitalista. Los mecanismos son institucionales y operan para mantener un orden
social, mas alla de los individuos periodistas, que dice Bourdieu, son tanto “manipulados
como manipuladores” (Bourdieu, 1996:21).
Estos mecanismos, analizados por Bourdieu de la Televisién pero que pueden ser
extrapolados a todos los medios de comunicacion en general, son:
1) Ocultar mostrando. Los medios al dar prioridad a determinados temas ocultan otros
que son de vital importancia o cuando muestra temas importantes los hace pasar

inadvertidos o insignificantes.

2) Palabras extraordinarias. “Crean fantasmagorias, temores, fobias o sencillamente

representaciones equivocadas” (Bourdieu, 1996:26)

3) Efectos de realidad y efectos en la realidad. Las caracteristicas de los medios
permiten “hacer creer en lo que muestran” pero también pueden influir en la realidad

al “dar vida a ideas o representaciones, asi como a grupos” (Bourdieu, 1996:27)

4) Circulacion circular de la informacién. Los periodistas son sus primeros lectores,

por lo que la competencia es la referencia para la generacion de informacion. Esto en
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lugar de producir contenidos diferentes u originales lleva a la homogeneizacion de los

contenidos.

5) La urgencia y el fast thinking. La velocidad a la que produce el medio impide el
desarrollo del pensamiento y propende a la utilizacion de ideas preconcebidas que se
comparten con los individuos en general. Esto evita profundizacion y banalizacion de

los temas.

Estos mecanismos se ven influenciados por las cuotas de mercado que debe buscar el medio
de comunicacion y el sometimiento a los indices de audiencia. Para esto los medios buscan
impactar en los “impulsos y las pasiones mas elementales” pues asi pueden “provocar
indignacion popular” y conseguir formas de movilizacion (Bourdieu, 1996:75). Estas
condiciones limitan la posibilidad de generar desde los medios discursos que contradigan el
orden establecido.

El segundo aspecto para entender como los medios influyen en los principios de
vision del mundo es necesario analizar sus discursos. Pierre Bourdieu toma lo planteado por
Austin (1971), sobre la fuerza ilocucionaria de las palabras y lo reformula. De acuerdo con
Bourdieu, este autor otorga al lenguaje un poder basado en las mismas palabras o en los actos
de habla. Sin embargo, es en realidad la relacion entre las propiedades del discurso, las
propiedades de quien las pronuncia y las propiedades de la institucion que autoriza este
discurso, lo que puede llevar al investigador a ubicar la real eficacia simbdlica de las
diferentes formas de argumentacion y retérica (Bourdieu, 1985: 71)°

Esto significa que el poder simbdlico no reside en los “sistemas simbolicos”
bajo la firma de una “illocutionary force”, sino que se define en y por una
relacion determinada entre los que ejercen el poder y los que los sufren, es
decir, en la estructura misma del campo donde se produce y se reproduce la
creencia. Lo que hace el poder de las palabras y las palabras de orden, poder
de mantener el orden o de subvertirlo, es la creencia en la legitimidad de las
palabras y de quien las pronuncia, creencia cuya produccion no es
competencia de las palabras (Bourdieu, 2000: 4).

Por lo tanto, para este caso de estudio que busca entender desde la Antropologia Visual la

relacion entre medios y politica y en ese contexto observar como los primeros aportaron en la

® para més detalle revisar las conferencias realizadas por el filésofo Jhon Austin recopiladas en el texto Como
hacer cosas con palabras, en el que se realiza una explicacion filos6fica de como el lenguaje no solo “enuncia”
o se “describe” la realidad, sino que explica las denominadas “expresiones realizativas”, asi como la nocion de
“fuerza ilocucionaria” y los “actos lingiiisticos”
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construccion del capital politico de dos gobernantes, es necesario no solo un analisis
discursivo y de imagen de los sujetos politicos, sino la comprension de las propiedades, las
caracteristicas que esos discursos y esas imagenes imprimen en los sujetos politicos y dan
soporte a su capital politico que los dota de la autoridad necesaria para convertir dicho
discurso en un acto ilocucionario, en una accion.

Con esto retomamos el eje central de este caso de estudio, los medios se convirtieron en
la institucion que autorizé el discurso politico, que aport6 a la acumulacion de capital politico
de los alcaldes del Partido Social Cristiano y por lo tanto se los doté de una autoridad
reconocida por los ciudadanos.

¢Cual es el rol de los periodistas desde esta vision? Esto me lleva al tercer aspecto
necesario de entender de los medios de comunicacion y que es parte de la triada conceptual
planteada por Bourdieu: el habitus. Los medios de comunicacion no pueden ser vistos solo
como estructuras, solo desde la vision macro institucional como dirian Schudson y Waisbord
(2005), sino que es necesario entender la agencia de los periodistas. EI concepto de habitus
permite explicar como existen préacticas asumidas desde los propios periodistas que
favorecen a la construccion del capital de las figuras politicas. El habitus son aquellas
“relaciones historicas” asumidas por los individuos bajo las formas de esquemas “mentales y
corporales de percepcion, apreciacion y accion” (Bourdieu, Pierre y Loic Wacquant, 2005:
44). Los encuadres de la fotografia, las palabras utilizadas, los graficos dibujados y pensados
son parte de una experiencia acumulada y ejercida de manera ‘“natural” o mas bien
“naturalizada” por quienes dia a dia cubren a los diferentes sujetos, en este caso politicos.

Con estos tres aspectos de analisis: los mecanismos, los discursos y el habitus sera
abordada esta tesis que busca entender, mas alla del funcionalismo o el determinismo
econdmico, como los medios insertos en un contexto politico y econdémico especifico en
Guayaquil, aportaron a una serie de “servicios simbolicos” (Bourdieu, 1996:129)
indispensables para los politicos puesto con ellos contribuyeron a multiplicar y masificar su
capital politico.

En el caso guayaquilefio sostengo que los medios de comunicacion fueron actores
claves que aportaron al capital politico de los alcaldes del Partido Social Cristiano, Ledn
Febres-Cordero y Jaime Nebot, quienes al ser parte de una élite portefia ya contaban con un
determinado capital econémico que les permitié también escalar distintas posiciones en el

campo politico.
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Entendiendo el capital politico como un tipo de capital simbdlico, sostengo que en el
caso de Guayaquil ocurrié “una reconversion del capital econdmico en capital simbodlico”
pues se produjeron “relaciones de dependencia fundadas econémicamente pero disimuladas
bajo el velo de las relaciones morales” (Bourdieu, 2007:196). Para Bourdieu esto es la
“alquimia social” es decir el proceso por el que se transforman “relaciones arbitrarias en
relaciones legitimas, diferencias de hecho en distinciones oficialmente reconocidas”
(Bourdieu, 2007:202).

Es asi que, como veremos mas adelante, los medios fueron los actores principales de
esa “alquimia social” en que se legitim6 una relacion de dominacion entre los alcaldes de
Guayaquil y los guayaquilefios, en la que se constituyé un consenso sobre el sentido, sobre la
unidad de un grupo, sobre los principios de vision y de division que permiten entender la

realidad social y legitimar la dominacion simbdlica de una élite.
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) CAPITULO Il )
LA RELACION ENTRE CAMPO POLITICO Y MEDIATICO EN GUAYAQUIL:
LAS ESCTRUCTURAS OBJETIVAS DEL CAPITAL POLITICO

Siguiendo lo expuesto en el capitulo anterior, para analizar desde la antropologia como los
medios aportaron a un capital politico que legitimé el proceso politico socialcristiano en la
ciudad de Guayaquil, es necesario la contextualizacion histérica y politica del objeto
estudiado.

Siendo los campos, tanto el politico como el mediatico, el resultado de unas relaciones
“historicas” como plantea Bourdieu (2001), no podria otorgar tinica relevancia solo al andlisis
del discurso o de los archivos de los medios de comunicacion durante las décadas de 1990 y
2000, época de inicio y consolidacién del proyecto politico estudiado. Es necesario visualizar
cual era el entendimiento del rol de los medios en ese determinado momento y cuales eran las
condiciones politicas de la ciudad de Guayaquil, pues la descripcién de ambos campos
permitird visualizar las estructuras objetivas que marcaron el accionar de los medios de
comunicacion como agentes sociales.

Estas condiciones objetivas de los campos son la base para entender las posiciones
que ocuparon los actores en ese momento historico y por lo tanto el marco en el que
obtuvieron las caracteristicas simbolicas y materiales que permitieron que sus discursos sean
conocidos y reconocidos por la colectividad como legitimos.

Es por esto que en este capitulo realizaré una aproximacion a las distintas visiones
académicas que se han hecho de la relacién entre el campo mediatico y el campo politico en
Ecuador de 1990. Sobre los medios de comunicacion abordaré los discursos generados sobre
este tema para entender como eran visibilizados por los intelectuales de la época y cudl era el
papel que se les otorgaba en el contexto social. Ademas aportaré con una mirada breve a las
condiciones de propiedad de los medios de comunicacion en el contexto guayaquilefio de
finales del siglo XX.

Sobre el campo politico, revisaré brevemente las caracteristicas del Guayaquil anterior
a la llegada del proyecto socialcristiano al municipio. Explicaré el fendémeno del populismo
para entender como el discurso politico y mediatico utilizd este antecedente para marcar un
momento de inflexion, un “renacimiento” o una “recuperacion” de la ciudad a partir de la

llegada de Febres-Cordero y Nebot.
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Una aproximacion a las visiones y a la configuracion del campo mediatico en Guayaquil

Para iniciar una aproximacion del campo mediatico en Guayaquil en la época de
estudio que arranca en 1992 con el inicio de la primera gestion del alcalde Leon Febres-
Cordero, es necesario establecer las voces que se pronuncian sobre dicho campo y establecer
las caracteristicas estructurales de los medios como instituciones sociales.

En el primer caso existen dos tipos de discurso sobre los medios de comunicacién en
Ecuador, el de los actores sociales y politicos del pais, entre los cuales cuento a los propios
periodistas; y el discurso de la academia sobre el rol de los medios en el contexto ecuatoriano
y latinoamericano.

Desde la experiencia como periodista, una de las frases que entre los distintos actores
sociales se repite sobre el rol de los medios en el Ecuador es la ampliamente conocida “mi
pluma lo mat6” adjudicada al escritor y periodista Juan Montalvo luego de que se enterase de
la muerte del ex presidente Garcia Moreno a finales del siglo XIX. Esta es una de las frases
que mejor refleja la posicion que el sentido comdn otorga a la comunicacion frente a la
politica. Los medios son vistos como un lugar de contraposicion al poder politico, pero a la
vez como moldeadores de la conducta y generadores de desarrollo para los pueblos. Muestra
de esto son las expresiones del periodista, radiodifusor y también ex - alcalde de Guayaquil
entre los afios 1947 y 1950, Rafael Guerrero Valenzuela, los medios en el pais han permitido
“la incorporacion a la vida civilizada a millones de seres que hoy estan al tanto del acontecer
mundial” (Guerrero V., 2002:80).” También se encuentran a inicios del afio 2000, los
registros de seminarios y encuentros de periodistas en los que reflexionan sobre su ejercicio
profesional, la influencia creciente de los medios en la politica y de manera méas general el rol
de los medios en la democracia (Guerrero V., 2002; De la Torre, 1995; Memorias del
Seminario: Medios de Comunicacion, Democracia y Gobierno, 2006).

En estos momentos de reflexion de los periodistas han surgido, en contadas ocasiones
espacios de autocritica:

Sélo nos hacemos eco de las réplicas y contrarréplicas y funcionamos a
veces, lamentablemente, como caja de resonancia (Pérez en Seminario
Medios de Comunicacién, Democracia y Gobierno, 2006: 36)

Uno de los factores que ha dafiado al periodismo es el poco entendimiento
informativo (que genera) y la controversia. Que tu y yo tengamos distintos
intereses no es un problema, pero que venga un tercero a meter candela
todos los dias, eso si es un problema y aqui la prensa, sin duda, se solaza en

" La cursiva es de la autora.
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la controversia (Ortiz en Seminario Medios de Comunicacion, Democracia y
Gobierno, 2006: 14)

Sin embargo, la vision general, sobretodo de los periodistas llamados de oficio, es decir de
los comunicadores formados a partir de la experiencia profesional, es la de valorar la
profesion como un ejercicio democratico y a los medios como los espacios para “confrontar
ideas” y ejercer la “libertad de expresion”.

Para quienes hemos estado dentro del campo mediatico, es conocido que ambos ejes
discursivos, el de la academia y el surgido desde los periodistas son usualmente refiidos entre
si. Los comunicadores usualmente sienten lejanos los analisis que desde la academia se
realizan sobre su labor y su rol en los procesos politicos. A mi entender, este alejamiento
entre préactica y teoria tiene una doble causa: la primera es el poco ejercicio de reflexién
desde los profesionales de la comunicacion sobre su actividad diaria debido a las mismas
caracteristicas de inmediatez y actualidad que les exige su profesidn; la segunda es el poco
analisis que la academia ecuatoriana ha realizado, hasta el momento, del campo de
produccidén medidtica, del entendimiento de las condiciones de efectivas de trabajo de los
periodistas y sus limitaciones.

En este punto es importante entrar a ese segundo eje discursivo sobre los medios en
Ecuador, el de la academia. En sintonia con América Latina en que aparecen los textos de
Lima (1993), Lins Da Silva (1993), Nun (1994), que estudiaban en la region la relacién entre
los medios de comunicacién y las élites politicas de sus respectivos paises, como Brasil y
Argentina; en Ecuador se escribe desde los afios 90s, pero con més énfasis a partir del 2000,
estudios sobre los medios de comunicacion y su rol en la esfera politica. Predominan
entonces tres tipos de analisis: los realizados desde las ciencias sociales como la
Comunicacién (Cerbino, 2003; Ramos y Albornoz, 2008; Abad, 2005 y 2010), desde la
Sociologia Politica (De La Torre, 2000 y 2003; Conaghan y De La Torre, 2008 y 2009) y
desde la antropologia, con los andlisis de Andrade (2000) relacionados a los medios, la
politica y la idea de machismo. Esta emergente corriente de estudios que vinculan la
comunicacion y la politica tiene su mayor auge luego del 2008 en que la Asamblea Nacional
Constituyente dispone a la posterior Asamblea la creacion de la Ley de Comunicacion. Esto
sumado a la atropellada relacion del gobierno de Rafael Correa, que inicio en el 2007, con
los medios de comunicacién privados, ha generado un repunte de los analisis sobre el rol del
periodismo en la sociedad contemporanea y en la region. Ejemplo de esto es el texto de

Conaghan y De la Torre (2009) en el que se analiza el papel de los mass media en la

40



campana electoral del 2006 de Rafael Correa y como éste combiné estrategias mediaticas
actuales con estrategias de campana propias del estilo “populista tradicional” en el pais.

Si bien pensar la vinculacién entre comunicacién y politica es una de las temética con
mayor tiempo de desarrollo en las ciencias sociales “no es posible afirmar que en el pais haya
logrado articularse una comunidad académica en la que se visibilice la produccién cientifica
de los ecuatorianos en el campo de la comunicacion social” (Albornoz y Ramos, 2008).

La “mediapolitica” ha sido uno de los términos utilizados desde la academia para
describir un fendmeno que, lejos de plantearse una vision determinista en la que los medios
han corrompido o transformado el campo politico, se plantea que es necesario evaluar el
papel que los medios de comunicacion en las distintas transformaciones politicas (Cerbino,
2003:24).

Esto ha implicado pensar el campo politico, sus nuevas formas de representacion, de
participacién y vinculo entre politicos y ciudadanos; y, en ese contexto, ubicar a los medios y
sus acciones. Analizar la cultura politica, los diferentes tipos de liderazgos y cdémo los medios
de comunicacion, al apuntalar determinados simbolos y mensajes, han incidido en las
representaciones que se configuran en la esfera publica; ha sido el objetivo de determinados
estudios que surgen desde la sociologia politica mas que de los estudios de comunicacion.

Entre estos estudios se encuentran por ejemplo los realizados por el sociélogo Carlos
De La Torre, quien desde los 90's estudia en el Ecuador las distintas expresiones del
populismo en la cultura politica. Desde su perspectiva los medios influyen en un proceso
politico, pero no son determinantes al momento de ganar una eleccion. (De La Torre, 2000)

Las propagandas y apariciones en la televisién no necesariamente ayudan a
ganar una eleccion (...) La television no ha reemplazado a las maquinarias
electorales de los partidos politicos, ni al clientelismo, ni a los mitines
masivos en el Ecuador (De La Torre: 2000; 122)

Si bien los medios no son la variable determinante para ganar o perder una eleccion, pues el
proceso de recepcion marca diferencias claves segun las particularidades de las audiencias,
sostengo que el analisis realizado por De la Torre no logra dar el peso adecuado al rol que
jugaron los medios de comunicacion en los procesos populistas ecuatorianos analizados por
el autor ya que no hace una distincion importante, no diferencia entre tiempo y calidad de la
exposicion en los medios.

En el texto, De la Torre se cuestiona: “;Manipulacion de los medios masivos de
comunicacion?” y se contesta dando como muestras las elecciones de Fujimori en 1990 y

Bucaram en 1996 indicando que estas demuestran “que quienes ganan N0 necesariamente
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tuvieron mas propaganda televisiva o que sus propagandas fueron mas sofisticadas y
costosas” (De La Torre, 2000:120). Considero que el argumento es valido y que
efectivamente los millones de ddlares invertidos en publicidad no garantizan una victoria
electoral. Sin embargo, es necesario un analisis mas profundo no solo en el tiempo de
aparicion, sino en el modo en que se aparece en los medios de comunicacion, ¢qué
significados se articulan al discurso del politico? ¢Qué sentidos se asocian a cada personaje y
que audiencias en qué contexto politico reciben ese mensaje?.

Por eso considero que el peso dado a los medios de comunicacion en los ejemplos
mencionados (Fujimori y Bucaram), debe ser repensado pues los medios tienen un papel
fundamental para consolidar la imagen del politico y para otorgarle capital reputacional, es
decir dotarlo de autoridad para legitimar su hegemonia.

Asi, sin dejar de lado las caracteristicas de la cultura politica ecuatoriana, las
representaciones, entendidas como praxis, como construcciones sociales (Fabian, 1986),
construidas en los medios de comunicacion son un factor clave analizado por el mismo De La
Torre en su texto Abdala es el repugnante otro (2003). En este se expresa claramente como
los medios de comunicacion presentaban, en palabras del autor, al candidato Jaime Nebot
como un estadista y al candidato Abdald Bucaram como un representante de la barbarie. No
obstante, es Bucaram como ‘“contraposicion de las élites modernizantes”, como la
representacion de la barbarie, el que logra una victoria, entre otras cosas por ser la “voz de los
excluidos de la esfera oficial publica” (De la Torre, 2000: 133).

Desde otro tipo de analisis (como el antropolégico) de la relacion medios - politica
ecuatoriana se ha cuestionado el uso de los lugares comunes que varios autores, como De La
Torre, hacen cuando abordan el concepto de cultura politica (Andrade, 2002).

Ademéas se ha abordado como el machismo guarda una vital importancia en los
discursos y representaciones que los politicos hacen de si mismos (Andrade, 2000). Vista
como una estrategia de los sectores populares para cuestionar el poder y su “virilidad”, la
recurrente necesidad de demostrar la “hombria” de los lideres politicos explica lo ineludible
que es para las figuras politicas en el Ecuador encontrar un nivel de identificacion con el
electorado y alli los medios son los espacios de legitimacion por excelencia:

... y solamente discutiendo el papel de los medios en naturalizar estas
agendas se puede recobrar cierta distancia frente a como estos discursos
pasan al sentido comin como si fueran naturales, y, por tanto, aceptables
(Andrade, 2000: 154)
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Hasta el momento se ha descrito lo que la academia y los distintos actores dicen sobre los
medios en Ecuador; no obstante, como aporte al debate académico entiendo importante
explicar las relaciones de propiedad sobre los medios pues guardan una relevancia
fundamental para entender la configuracién politica de Guayaquil y como se insertan los
medios de comunicacion en las estructuras sociales portefas.

En el Ecuador existian para 1996, de acuerdo a cifras de la Superintendencia de
Telecomunicaciones, 831 Emisoras de Onda Corta, AM y FM; y 231 canales de television
abierta en VHF y UHF. Estas cifras para el 2012 han crecido hasta alcanzar 1156 emisoras de
Onda Corta, AM y FM; y 501 canales de sefial abierta en VHF y UHF. En el caso de medios
impresos para el 2012 como miembros de la Asociacion Ecuatoriana de Editores de
Periddicos constan 8 diarios y 1 revista a nivel nacional, mientras que de manera regional
cuentan con 10 periddicos més agrupados en la Asociacion de Diarios Regionales.

Cabe sefialar aca que de acuerdo a datos de la misma Superintendencia de
Telecomunicaciones en el caso de canales de Television el 70% son de tipo privado mientras
que el 30% son de caracter publico. Sin embargo, para la década de los 90’s los medios
publicos eran casi inexistentes, pues es con la Constitucion del 2008 y con el gobierno de
Rafael Correa en que se crean la Radio Publica, Ecuador TV y se asume el control de El
Telégrafo a través de la incautacion realizada por la AGD al banquero Aspiazu.

Es decir, el campo mediatico para la época estudiada era préacticamente un campo
mediatico privado cuyo dominio se encontraba afianzado en determinados grupos familiares.
De acuerdo a la Comisién de Auditoria de Frecuencias de Radio y Television creada por
mandato Constitucional en el afio 2008, se han identificado 8 grupos familiares que
administran la industria mediatica en el pais: Grupo Eljuri, Grupo lIsaias, Grupo Vivanco,
Grupo Egas, Grupo Alvarado, Grupo Mantilla, Grupo Pérez y Grupo Martinez (Informe,
2009: 257)%.

Para mostrar el monopolio mediatico en Ecuador es necesario entender un punto
fundamental: la propiedad cruzada encontrada en medios de comunicacion sobretodo en la
provincia del Guayas. Tal como lo