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a planificacién de una revista como Chasqui suele
hacerse con la debida antelacién, tratando de
seleccionar aquellos tépicos que puedan tener mayor
gnificado y permanencia. A veces, sin embargo, lo
planificado cambia radicalmente de un dia para otro, por la
irrupcion de eventos excepcionales que impactan en la historia
por su gravedad y trascendencia.

Esto es lo que sucedi6 con el mimero que ahora
publicamos.

Chasqui 76 fue planificado originalmente con un tema de
portada que contara cémo el flagelo de la corrupcién afecta al
periodismo latinoamericano. En consecuencia, €l articulo de
opinién debia profundizar aiin mds este tema, para subrayar la
necesidad que se percibe en el medio ambiente de la regién, de
discutir a fondo la realidad tan compleja y amenazante como
es la corrupcidn.

Pero la transformacién en semanario del diario
colombiano “El Espectador™ alter6 el contenido de Chasqui,
porque este hecho planteaba una pregunta tremendamente
importante que era la de saber si el periodismo
latinoamericano tradicional estaba llamado a desaparecer
paulatinamente por haber caido en desuso los valores de
independencia econémica que algunos periédicos de esa
vertiente cultivaron con celo. La respuesta a esta pregunta la
encontrard en el articulo del periodista colombiano Javier
Dario Restrepo.

Como si esto fuera poco, el 11 de septiembre el ataque
terrorista a Nueva York y Washington nos obligé a retomar la
polémica de las grandes crisis, en las que el periodismo entra
en cuestionamiento por su peculiar manera de cubrir los
eventos que la humanidad rechaza instintivamente
horrorizada. En otras palabras, nos vimos en la obligacién de
escudrifiar si la televisién americana habfa cumplido con su
deber de informar objetiva, veraz y equilibradamente,
presentando los hechos sin caer ni en la autocensura ni en la
propaganda, en funcién de un falso sentido de patriotismo. Por
€s0 este tema se convirti6 en el articulo de fondo y fue
encargado al periodista Manuel Sarmiento y al académico
Leonardo Ferreira.

Muchos se preguntan qué significado puede tener para un
nifio el navegar en la autopista de la informacién y no pocos,
también se preguntan, si la television venezolana vale 1a pena
verse. Dos articulos de este nimero de Chasqui responden a
esas inquietudes

El profesor italiano Francisco Ficarra continia ilustrando
las ventajas y multiples aplicaciones del programa Word de
Microsoft, como una contribucién al deseo de mejorar la
utilizacién del computador personal que muchos de nuestros
estudiantes latinoamericanos tienen.

Por una penosa inadvertencia en el niimero anterior se
atribuye a Lars von Trier la nacionalidad alemana, siendo as{
que este cineasta es danés, como acertadamente consta en el
cuerpo del articulo. Pedimos disculpas por este lamentable
error.
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Periodismo latinoamericano

Los casos
mas comune;
de corrupcio

Jaime Lépez -

1 periodismo es un servicio publico y
administra uno de los recursos més valiosos y
poderosos de las sociedades modernas: las

noticias.

.

Una noticia puede desencadenar la caida de un
funcionario, el retroceso de una medida
gubernamental, la huida de inversionistas o que los
ciudadanos prefieran quedarse en casa el dia de las
elecciones.

Normalmente en nuestras sociedades la noticia
refleja y es entendida como la "verdad" de los
hechos. Y de ahi deriva el poder del periodismo y su
capacidad de influir e incidir en las conductas y
relaciones sociales.

El periodismo selecciona qué hechos pueden
constituirse en noticia y decide la presentacion de la
informaci6n, optando por un enfoque y asigndndole
un espacio o tiempo de exposicién determinados.
En otras palabras, es el periodismo el que moldea y
construye la "verdad noticiosa", la que deberia ser
siempre una representacién fiel de los hechos.

Pero, ;a quién responde ese poder? Tedricamente
debe responder a la verdad, a la biisqueda del bien
comin y a la estricta observancia de la ética
periodistica. Sin embargo, en la préctica, responde
a la voluntad de un periodista, con sus particulares
prejuicios e intereses; a un editor leal a la linea
establecida por los propietarios del medio; a un

Jaime Lépez, Especialista en anticorrupcion de Probidad,
Revista Probidad y Sub-director Regional de la organizacién
Periodistas Frente a la Corrupcién

Correo-¢: <jalopez @probidad.org>

Internet: http://www.cipe.org/pfc — http://www.probidad.org.sv

Es tiempo de

que el periodismo
asuma la tarea

de frenar su propia
corrupcion

departamento de mercadeo de prensa que debe decir
"si" en todo a los anunciantes; a duefios que miden
su "compromiso con la verdad" segiin las utilidades
de los estados financieros y sus relaciones con la
elite econémica y politica; y todos ellos
influenciados o presionados por el gobierno,
partidos politicos, grupos empresariales y otros que
buscan beneficiarse o evitar salir perjudicados con
los contenidos noticiosos.

En América Latina el periodismo funciona y se
ha desarrollado bajo un equilibrio de reglas
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escasamente compatibles entre politica, mercado y
servicio ptblico. Sus resultados comprenden una
extensa gama de perfiles de medios: entre el
oficialismo y la independencia, entre la izquierda y
la derecha, entre el profesionalismo y el
amarillismo, entre la verdad y la mentira.

Asf como hay muchos buenos ejemplos de perio-
dismo en la prensa escrita, la radio, la television e
Internet, también estdn los vergonzantes que subsis-
ten y prosperan mediante relaciones promiscuas con
el poder, contenidos inescrupulosos y falsos discur-
SOS.

Retos del periodismo en América Latina

El periodismo en América Latina enfrenta enor-
mes retos y compromisos frente a la corrupcién, el
crimen organizado, la devastacién del medio am-
biente, los modelos mercantilistas y otros graves
problemas. Nuestra regién requiere de un periodis-
mo que contribuya a formar un publico
informado y consciente, que cana-
lice la indignaci6én ciudadana y
que estimule actitudes y accio-
nes para proteger y consoli-
dar los atin débiles proce-
sos de desarrollo.
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Sin embargo, mientras haya précticas dentro del
periodismo que socaven su independencia,
solvencia y credibilidad, todos los buenos esfuerzos
seguirdn siendo opacados y desacreditados. En otras
palabras, para fortalecerse, el periodismo tiene una
enorme necesidad de sefialar y limpiar la corrupcién
que pueda existir en su interior.

Por esa raz6n la ética periodistica y la
responsabilidad social no deben ser enunciados
abstractos y utépicos, aspiraciones hipdcritas o
falsos referentes. Deben ser medidas practicas,
sobre las que se pueda monitorear la conducta del
periodismo, exponer publicamente sus desviaciones
y facilitar su depuracién.

Corrupcion en el periodismo

Cuando se habla de corrupcién en el periodismo
normalmente se evoca la imagen de un comunicador
que recibe un soborno o un favor a cambio de alterar
una noticia.  Sin embargo, este enfoque es
demasiado limitado e injusto, y dice muy poco sobre

las manifestaciones de la corrupcién en el
periodismo, los actores que intervienen en ella y
mds importante atin, cémo puede ser enfrentada.
Corrupcién en el periodismo es el uso de los
recursos y el poder noticioso para
favorecer o beneficiar intencional e
ilegitimamente los intereses de un

partido politico, una empresa, un


mailto:Cficarra@libero.it
mailto:ficarra@ctv.es

funcionario piblico, un pariente o amigo, en
detrimento de la veracidad y en perjuicio de la
colectividad. En otras palabras, es el uso irregular
de la informacién por quienes inciden e influyen -
directa o indirectamente- en los contenidos
noticiosos.

Sus responsables directos son los periodistas,
editores y duefios de medios que se prestan a jugar
con la informacion, e indirectamente intervienen los
gobiernos, partidos politicos, anunciantes, empresas
de publicidad y "amigos" del medio.

Algunas formas de corrupcién en el periodismo
son: la creacién artificial de hechos noticiosos para
confundir o distraer la opinién piblica y evitar asi

que temas que si son de relevancia obtengan

la atencién que merecen; las campafias

infundadas para destruir la imagen de

una persona o grupo que no es afin

a la ideologia de los duefios de

los medios o que amenaza el

"status" de los  grupos

econdémicos y politicos a los

que estd vinculado el

medio; la promocién
desproporcionada

de candidatos a

puestos

publicos, afines con la orientacién politica del
medio; la presentacién descontextualizada de las
noticias para distorsionar las conclusiones del
publico; la censura sobre temas y contenidos
noticiosos que puedan ofender a los anunciantes o al
partido gobernante; las tendencias y acciones para
monopolizar la propiedad de los medios de
comunicacidn y el control de las frecuencias radioe-
léctricas, y la exclusividad de las fuentes informati-
vas; los cruces y dualidades de periodistas con fun-
ciones de relacionistas piblicos o promotores en
oficinas gubernamentales; y la complicidad en las
regulaciones y practicas gubernamentales que com-
prometen la independencia periodistica, como las le-
yes anti-prensa o el uso arbitrario de la publicidad
oficial.

La corrupcién dentro del periodismo también in-
cluye las acciones que ayudan a disimularla, encu-
brirla y tolerarla.

Al difundirse noticias falsas, incompletas o ten-
denciosas se introducen serias distorsiones en todos
los 6rdenes de la vida social. En el caso de los pai-
ses latinoamericanos, la corrupcion en el periodismo
contribuye a encubrir las violaciones a los derechos
humanos, la destruccién del medio ambiente, el sa-
queo de los bienes y recursos publicos; fomenta el
morbo, el amarillismo y la pobreza espiritual; aliena

las conciencias y conduce a la pérdida de iden-
tidad de los ciudadanos; favorece las re-

laciones y estructuras de inequidad
en la sociedad y en otras maneras
promueve una falsa imagen de
democracia.



El periodismo

es un servicio publico
y administra uno

de los recursos mds
valiosos y poderosos
de las sociedades
modernas:

las noticias

La corrupcién en el periodismo puede tener
diversas magnitudes y visibilidad. Hay unos casos
donde se habla de recompensas millonarias y otros
donde hay coaccién o temor de por medio. Unos
que si son reconocidos como corrupcion y otros que
se consideran précticas normales. Estdn los casos
escandalosos y los que normalmente pasan
desapercibidos.

Para tener una percepcién vivencial acerca de
qué es la corrupcién en el periodismo citamos
algunos ejemplos.

Un periodista guatemalteco cuenta lo que otro
colega le dijo para tratarlo de influenciar en una
investigacién en marcha:

Periodista: ;Quiere que detenga el trabajo?

Influenciador: No, s6lo me pregunté sobre el
chance que estds trabajando.

P: No entiendo...

I: Que me contaras la profundidad del tema; si es
algo muy especial, si existfan posibilidades de
desgastarlo..., hablando claro: matar el rollo...

En el caso citado, el "influenciador" hablé en
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nombre de una red de funcionarios y periodistas que
en conjunto operaban para manipular la agenda
informativa de los medios.

I: "Por supuesto, esto viene desde arriba, soy un
intermediario, ellos tienen un grupo de asesores
alrededor de Francisco Reyes (Wyld) y este grupo de
asesores tal vez va a presentar su trabajo a base de la
ayuda de otro grupo, y estos asesores que a ellos les
van a presentar el trabajo son los que hacen el
contacto con nosotros, que nos pueden ir barajando
la cuestién y nosotros hablamos con los cuates y les
decimos: Bueno, se puede no se puede, le entras o
no le entrés, ahi tu ética, tu rollo, pues la cosa queda
muerta... y esto no es un trabajo que hasta ahora se
esté descubriendo..."

Afortunadamente el periodista Francisco
Gonzdlez del periddico Siglo XXI no se dejé
influenciar, denuncid el incidente y contindo con su
investigacion.

En otro caso, es de conocimiento comin que por
los famosos "vladivideos" peruanos desfilaron,
ademds de muchos funcionarios, periodistas y
duefios o directores de medios. Uno de ellos fue
Eduardo Calmell del Solar, ex-director del diario El
Expreso, quien actualmente se encuentra en prision.
En enero/2001, Agencia Pert reporté lo siguiente:

"Las mismas fuentes judiciales precisaron a
agenciaperu.com que el pasado martes Calmell del
Solar admiti6 ante la fiscal Ana Cecilia Magallanes
que en 1999 el ex asesor presidencial Vladimiro
Montesinos ‘le regalé’ un millén de délares en
efectivo ‘para que pudiera pagar sus deudas’ y seguir
dirigiendo el diario Expreso sin preocupaciones”.

Se estima que entre 1999 y 2000, Calmell del
Solar recibié un total minimo de 3 millones 850 mil
ddlares de manos del ex-asesor presidencial y ex jefe
del Servicio de Inteligencia Nacional (SIN),
Vladimiro Montesinos. Calmell del Solar también
aparecié en un video como testigo de la entrega de 2
millones de ddlares al ex-presidente del directorio
de Cable Canal de Noticias (CCN), Vicente Silva
Checa, por la adquisicién de acciones de dicho
medio para el Ministerio de Defensa.
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En Ameérica Latina
el periodismo
funciona y se ha
desarrollado bajo un
equilibrio de reglas
escasamente
compatibles entre
politica, mercado

y servicio publico

Después de la caida del régimen presidencial de
Alberto Fujimori, El Expreso llamé la atencion, por
atacar sistemdticamente al nuevo gobierno de
transicién, al procurador Jorge Ugaz y a los
parlamentarios que estaban investigando casos de
corrupcién. También se opuso a las nuevas leyes
anticorrupcién, como lo mostré en su editorial
"Anticorrupcién si, cheque en blanco no", donde
sefialé que:

"No es ético que un gobierno transitorio al que le
quedan escasos meses de vida quiera legislar por su
cuenta y riesgo en una materia que se estd prestando
ya a malas interpretaciones" (4/enero/2001).

Antes de juzgar

Quién sabe cudntas historias similares a las
anteriores pueden encontrarse, ademés de otras que
evidencian los problemas éticos que enfrenta el
periodismo.

Ahora bien, antes de comenzar a decir "este
medio o este periodista es corrupto”, hay que sefialar
que la corrupcién en el periodismo no es un
fenémeno que surge y progresa de forma aislada.

Siempre que hablemos de corrupcién tenemos
que verla como un tejido, una interaccién de
diversos sectores que se alimentan y benefician de
ella, de un sistema que -si no es frenado- va
penetrando en todas las relaciones sociales.

Evadir los impuestos en la aduana, obtener un
cargo publico para un familiar, obtener un titulo
profesional en forma fraudulenta o alterar una
noticia son manifestaciones del mismo patrén de
corrupcion,

De igual modo, la veracidad y la calidad del pe-
riodismo no sélo son afectadas por sus problemas de
corrupcién. Los paises de América Latina han sido
- y lo siguen siendo - terrenos hostiles para el perio-
dismo profesional e independiente. Bloqueo de in-
formacién, amenazas, represalias y asesinatos, son
algunos de los obsticulos a los que constantemente
se tiene que enfrentar el periodismo, y normalmente
lo hace solo.

Cuando los medios denuncian que estan sufrien-
do cortes en su pauta publicitaria, en represalia por
su linea informativa, los organismos de derechos hu-
manos latinoamericanos normalmente no toman el
caso, a pesar de ser una violacion a la libertad de ex-
presién. Piensan en los medios como negocios y ven
el problema publicitario como un problema empre-
sarial.

Por su parte, los ciudadanos, cuando se descubre
la conducta irregular de un medio o periodista, nor-
malmente toman el asunto en forma irresponsable.
Hacen uso del morbo y el amarillismo para decir "ya
ven, los periodistas también son corruptos”, fécil-
mente generalizan y culpan a toda la prensa, o toman
con indiferencia lo ocurrido.

También hay que sefialar que la corrupcién en el
periodismo no es un problema solo de periodistas y
medios; es en esencia un problema de los ciudada-
nos, porque son ellos los afectados cuando las fuen-
tes de informacidn fallan. Lamentablemente, esta 16-
gica atin parece no ser comprendida.

Como, reiteramos, América Latina sigue siendo
tierra hostil para el periodismo.
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;Supervivencia o corrupcién?

Para lograr subsistir, el periodismo latinoameri-
cano ha buscado equilibrios -algunos inofensivos,
otros comprometedores y cuestionables- y de alguna
forma en las salas de redaccién se han ido constru-
yendo cédigos silenciosos que dictan la verdadera
politica informativa.

Unos medios guardan una buena relacién con sus
anunciantes, al mantener secciones de economia y
negocios casi promocionales y noticias politicas in-
cisivas; otros s6lo investigan la corrupcion en el Par-
lamento, pero no tocan al Poder Ejecutivo; otros
omiten los nombres de sus patrocinadores en noti-
cias que pueden comprometerlos, etc. También hay
listas no escritas ("tacitas") de personas a quienes
nunca se debe tocar.

Por ejemplo, en El Salvador: ningiin medio de
comunicacién hizo eco de reportajes aparecidos en
Pert sobre supuestas irregularidades en la concesion
de permisos a la aerolinea salvadorefia TACA;los re-

portajes de impuestos a

los cigarrillos han
puesto de victimas

a British Ame-

rican Tobacco

y Phillip Morris,
cuando interna-
cionalmente se
sabe que son es-

tas empresas las

que, como par-
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te de su guerra comercial, notoriamente practican el
contrabando y la evasién de impuestos; cuando el
Superintendente de Electricidad y Comunicaciones
fue obligado a renunciar, en septiembre de 2001,
después de denunciar fraudes hechos por las compa-
fifas telefénicas, los medios reportaron en la forma
m4s simple el incidente, sin investigar los abusos de
tales empresas; tampoco han investigado las
operaciones y vinculos en El Salvador de terroristas
internacionales, como el argentino Ricardo Cavallo
y el anticastrista Luis Posada Carriles; y con los
terremotos de principio de afio, la mayoria de
medios evitaron investigar las inconsistencias en los
reportes de dafios e intensidad de los sismos y las
constantes denuncias de irregularidades en la
distribucién de la asistencia humanitaria.

La posible explicacién a esta situacién es que en
El Salvador los principales clientes de los medios
son unos pocos y poderosos grupos empresariales
que facilmente pueden ahogarlos con el corte de la
publicidad, y que, ademaés, son
temidos por sus vinculos
con el terrorismo, €l
lavado de dinero y
el trafico de drogas
y armas.

(Corrupcién o
supervivencia?
Probablemente
ambas cosas.




Enfrentando la corrupcion en el periodismo

Ahora bien, seria irresponsable y peligroso
sefialar la corrupcion dentro del periodismo, si no se
reflexiona sobre cémo forjar compromisos para
enfrentarla, y se toman medidas concretas para
erradicarla. Es tiempo de que todos los involucrados
en el periodismo asuman la tarea de ir frenando la
corrupcion interna.

Lo primero es entender el problema. Para ello no
basta con tener un concepto genérico, como el que
desarrollamos lineas atrds, sobre qué es la

corrupcién en el periodismo. Necesitamos

conceptos en términos aplicados y concretos de las
oportunidades que facilitan las irregularidades
informativas, las conductas mdés frecuentes, los
actores involucrados y los esquemas de proteccién y
encubrimiento.

Una vez identificadas las précticas corruptas en
el periodismo, y con la voluntad necesaria, hay
muchas formas en las que éstas pueden irse
eliminando. Por ejemplo, si un medio es victima del
ahogamiento publicitario por parte del gobierno en
conspiracién con otros medios, puede investigar
bajo qué criterios y en qué cantidad se asigna la
publicidad oficial y quiénes son los beneficiados.
Luego puede emprender un caso por violacion a la
libertad de expresién ante los organismos
internacionales de derechos humanos, o bien formar
una alianza con organizaciones de la sociedad civil
y otros grupos, con el fin de presionar por conseguir
regulaciones en la asignaciéon de la publicidad
oficial.

Entre otras muchas medidas para enfrentar la co-
rrupcidn en el periodismo se pueden mencionar: me-
canismos éticos, que comprenden la definicién de
las pautas de conducta para ser observadas por todos
los miembros del medio (deben ser muy con-
cretas), el monitoreo de tales conductas, la
recepcién de denuncias, la investiga-

cion independiente de los casos, la
aplicacién de sanciones o depura-
ciones y la exposicién pu-
blica de todo el proceso;
fortalecimiento y depura-
cién de los gremios de pe-
riodistas y de medios de co-
municacion, a través de ac-
ciones que los defiendan ante cen-
suras o represalias, y también pa-
ra ejercer una vigilancia del
comportamiento entre unos y
otros; cldusulas de concien-

cia en los contratos labora-

les de periodistas, editores

y directores de medios,

para protegerlos ante
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* 2L propiedad de los medios y la asignacion de las fre-
La corrupcion <

cuencias  radioeléctricas; mecanismos
informacién publica sobre los propietarios de los

éen el pel’ iOdiS mo medios, de las agencias de publicidad y de las

empresas anunciantes, y de los vinculos entre estos;

no e S Un fen O,meno ademds sobre el "pastel publicitario”, es decir, las

cifras gastadas en publicidad, y c6mo éstas han sido

q ue sSu rge y pro gre sd distribuidas; veedurfas para los medios de

comunicacién, integradas por ciudadanos
d o l d independientes que monitoreen la agenda noticiosa,

e f orma aisiaaa analicen su comportamiento y rindan informes
publicos; y eliminacién de cualquier restriccién o
inequidad para acceder a las fuentes publicas de
informacién, o de otras medidas que fomenten los
privilegios y competencia desleal entre los medios
de comunicacién.

Obviamente enfrentar la corrupciéon en el
pertodismo no es una tarea facil, ni algo que los
pertodistas y medios, trabajando en forma aislada,
puedan lograr. Lo importante es comenzar y hacerlo
con acciones y alianzas que, aunque pequefias, sean
concretas y tengan impacto. El presente y el futuro
de nuestra region lo requiere y exige. &

problemas de censura, y la creacién de instancias in-
dependientes que puedan investigar estos casos e
imponer sanciones; aprobacién y aplicacién riguro-
sa de legislacién antimonopolios, para regular la
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