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La campaña presidencial de Vicente Fox en México 
interesa a Chasqui más que desde el punto de 
vista político, desde la perspectiva del proceso de 

la comunicación en el que el mensaje juega un papel 
determinante para la victoria electoral. ¿Hubo en la cam
paña de Fox un cambio radical del mensaje tradicional? 
Enrique Maza, periodista destacado de "Proceso" 
responde que no. 

El análisis de Maza se complementa y contrasta con 
el de Alfonso Navarro que describe la visión política 
diferente de Fox que fue el atractivo de su campaña. 

El Arzobispo en retiro Luis Alberto Luna Tobar, al 
que se lo considera guía moral del Ecuador, realiza una 
reflexión siempre necesaria sobre la relación entre ética 
y comunicación. 

Muchos en América Latina se preguntan si los son
deos electorales son un instrumento confiable para 
aquilatar las diferentes corrientes de opinión pública, 
frente a los fracasos que este tipo de investigación han 
tenido, especialmente en los países europeos y lati
noamericanos. Gabriel Colomé escribe sobre la expe
riencia española en este tema. 

Betty la Fea es una telenovela que despierta pregun
tas de increíble interés, por haberse convertido en la 
serial de mayor sintonía en los últimos años, superando 
aun a las brasileñas. ¿Por qué impacta esta telenovela? 
Entre otras, esta es la pregunta a la que responde Iván 
Ulchur. 

Hilda García Villa aborda una nueva forma de hacer 
periodismo: la de escribir para Internet. José Zepeda 
analiza los mecanismos que despliega la radiodifusión 
para renovar su programación, a fin de captar y mante
ner audiencias. 

Finalmente, el mal uso del gerundio en la redacción 
periodística, es analizado por Simón Espinosa en nuestra 
sección de los errores más comunes en el lenguaje perio
dístico. 
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Luis Alberto Luna Tobar • 

a ética fija en el ser responsable una línea co herencia necesaria de verdad y dignidad.
 
herente de pensamiento y actitud que, afirma En ese litigio, la verdad padece, la objetividad su

da por principios morales universales, llega a fre mermas dañinas y la comunicación genera de mo


la comunidad y constituye cultura. Nada exige tanta do espúreo "mentiras, calumnias, insultos", que con 
presencia ética como la comunicación, que relaciona frecuencia alteran al más sereno, turban el juicio pú
persona y sociedad, en la autenticidad de sus conte blico y violentan el ejercicio de la justicia. Más aún, 
nidos verdaderos y en la coherencia de su revelación siendo la comunicación el poder mayor entre todos 
digna. los que conforman el mundo de las aspiraciones so

La fundamentada constatación de lo verídico y la ciales, la susceptibilidad del comunicador que no 
necesidad social de compartirlo se encuentran y rela quiere perder nada de lo que descubrió y valora su
 
cionan con frecuencia en la pasión del anuncio trans prestigio y la nerviosidad de los sujetos de informa

formador e impresionante. Esa pasión conduce al co ción y de los afectados por ella, agigantan sus apasio

municador a la revelación de lo constatado en la me namientos y de inmediato la violencia demuestra su
 
dida conseguida por la vocación personal iluminado poder o su impotencia, dejando ambas amargura in

ra o por la sed social de novedad; un cierto litigio en satisfecha.
 
tre lo impresionante y lo necesario, lo sorpresivo y lo Por otra parte, el vulgar placer común de mentir y
 
definidor, lo auténtico y lo generador de fantasías, el miedo a la verdad, por elemental que ella fuera,
 
desequilibran la severidad objetiva y desarman la co- han desnaturalizado socialmente nuestros criterios,
 

JLuis Alberto Luna Tobar, ecuatoriano, periodista, 
Arzobispo de Cuenca en retiro. 
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Autónoma de Barcelona, inaugura con esta entrega Esta entrega de la revista 
en español y catalán, una nueva etapa y lo hace con Comunicar desarrolla co
un número monográfico bajo el tema: El intrincado mo tema principal el de 
juego de relaciones entre mito y cultura mediática. "La comunicación huma
Se incluyen también las secciones Encuentros y na, retos en los umbrales 
Semblanzas, Documentos, Noticiario académico y del milenio" y lo abordan 
crítica colaboradores de España, 

Chile, Reino Unido y Ca
C + 1,Revista de Ciencias de la Comunicación y la nadá, desde distintas óp
Información, Vol 1 - Número 1 - Marzo de 2000, ticas y planteamientos. 

del Centro de Investiga Se incluyen también co
ción de la Comunicación laboraciones, desde el 
y la Información, Facul- tipo comic con una bre
tad de Humanidades y ve historia de la comu
Educación, Universidad nicación, así como re-

De Zulia, Maracaibo, Ve flexiones, propuestas, experiencias e investi

nezuela. gaciones, entre estas últimas, una de la española M.
 
Los artículos que incluye Esther del Moral Pérez, sobre "Los nuevos modelos
 
son: La comunicación, el de mujer y de hombre a través de la publicidad".
 
reto y la oportunidad;
 
Globalización y trata INFORMATIVO MUJER, Año 12, Número
 
miento de la noticia inter 134, Abril 2000, Publicación mensual editada por el
 
nacional en los medios de Área Mujer del Centro de Documentación y Estu

difusión venezolanos; El dios (CDE), Asunción, Paraguay.
 
acento neutro, tendencia La publicación se abre con un artículo editorial so

unificadora del habla de bre "Corrupción & Impunidad",
 

locutores y de profesionales de la docencia; Análisis que se amplia luego
 
de dos discursos noticiosos sobre un caso de corrup en la no

ciónjudicial; La comunicación y las nuevas tecnolo ta de fon

gías como factor clave en el éxito de la gerencia uni do sobre
 
versitaria; Capital humano y la sociedad de la infor la proble

mación, contextualizando lo descontextualizado; mática de
 
Maestría en Ciencias de la Comunicación, un logro la corrup

del esfuerzo compartido; El imperio contracultural, ción en Pa

del rock a la postmodernidad; Normas y orientación raguay. En

para los autores. contramos
 

también artí
COMUNICAR, Revista Científica de Comunica culos sobre los 
ción y Educación, Año VII, Epoca II, Número 14, derechos repro
Primer semestre, marzo del 2000, Editada por el ductivos, los 
grupo Comunicar del Colectivo Andaluz para la gobiernos loca
Educación en Medios de Comunicación, Huelva, les y las políticas 
España.	 para mujeres y 

otros. 
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po", ambos colombianos, en 
un sonado caso de narco-co
rrupción doméstica deno
minado "proceso 8000". 

INDEX ON CEN
SORSHIP, for free ex
pression. Volume 28 
No 6 November/De
cember 1999 Issue 
191.	 Publicada por 
Writers & Scholars 
Internationa1 Ltd., 
London. 

La entrega está dedica
da a la fotografía con el título global 

de "Underexposed". Los temas bajo los cuales 
consta un interesante muestrario de fotografías, mu
chas de ellas clásicas, son: reading pictures, banned, 
propaganda, forbidden culture, recovered memory, 
covert, body, planet, unfinished business and death 
of the photographer. Un verdadero ejemplar de co
lección. 

COMUNICA<;ÁO & 
EDUCA<;ÁO. Año VI 
Número 17 - Janeiro/abril 
- 2000. Publicación del 
Departamento de Comu
nicacóes e Artes de la 
Universidade de Sao 
Paulo, Brasil. 
Los artículos más im
portantes, en el tema 
nacional del Brasil, 
son: Discurso da 
propaganda e Dire
trizes Curricula
res, Meios de co

municacáo e práticas esco
lares, telenovela e educacáo, um proces

so interativo. En el marco internacional se encuentra 
artículos sobre audiencias, la educación de menores 

for free expres
sion. Volume 29 

y la recepción infantil de las obras de arte, bajo la fir
ma de tres profesores de Universidades de Italia 

INDEX ON CENSORSHIP, 

No 2 March
April 2000 Is
sue 193. Publi
cada por Wri
ters & Scho
lars Interna
tional Ltd., 
London. 
Como siem
pre la publi
cación bri
tánica in
cluye am
plia y muy 
interesan
te infor
mación 
sobre la temática de su es
pecialización. En esta entrega los temas de tapa son 
"Women who censor" y "Eastern Europe: racism 
across borders". 

ANÁLISI. Quaderns de co
municació i cul
tura. Núm 24, 
2000. Publicació 
del Departament 
de Periodisme i 
de Ciéncies de la 
Comunicació de la 
Universitat Autóno
ma de Barcelona. 
La importante publi
cación del Departa
mento de Periodismo y 
Ciencias de la Comuni
cación de la Universidad 
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sobre todo el de los conductores culturales y políti
cos y de modo singular el de esa gleba de áulicos que 
cortejan la inseguridad personal de los más notables, 
difundiendo toda suerte de alteraciones de la verdad 
y confundiendo sus más objetivos significados. Na
da difícil saber qué es verdad y nada tan fácil como 
ofenderla. También nada más frecuente que la men
tira y, por desgracia, ninguna moneda, como ella, es 
la más vigente en el mercado diario. 

En momentos no muy distantes vivimos un entre
dicho, que abrió en el país distancias insospechadas, 
entre el Poder, que siempre se considera en la ver
dad, y la libertad de comunicación que publicó las 
palabras críticas de un conocido empresario, en un 
contexto adverso, algo duro, que a la autoridad le 
ofendió. A la distancia y sin apasionamiento alguno, 
sí creemos que el criterio de quienes respondieron 
por el Poder a las expresiones del empresario, se ubi
caron muy lejos de la realidad y de la serena objeti
vidad, interpretando muy negativamente la crítica re
cia, pero no ofensiva y encontrando, como para pre
sentarla a juicio, mentira, calumnia, ofensa e insulto, 
lo que fue explosiva ligereza. 

El Habeas Corpus concluyó el episodio, en el que 
se puso en juego un derecho muy noble de la comu
nidad: el de la comunicación. La violencia de una in
terpretación equivocada confundió la mentalidad so
cial y no logró restauración alguna de lo que juzgó 
ofensa, para el derecho del supuestamente ofendido. 
Jamás se piensa y se deja sin esclarecimiento siem
pre a esa gran confusión mental que soportan nues
tras comunidades, cuando por cualquier razón o mo
tivo egoísta, se juega con los términos y significados. 

La serenidad y la justicia exigen severa propor
ción en las actitudes para que lo ético sea lo domi
nante de toda relación social y la comunicación la 
mantenga y fortifique. O 

Chasqui 71 • Opinión 
17 


