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S NOTA A LOS LECTORES T

e

4s que una sorpresa, la respuesta que Manolo me dio hace algunos
meses -al solicitarle una nueva colaboracién para Chasqui- fue la
confirmacion de una enorme capacidad para el trabajo en un hom-
bre donde la sabiduria se da la mano, en un nivel alto, con la humildad: "en
estos dias -me dijo- no puedo hacer mucho, estoy terminando mi tesis docto-
ral". A sus 75 afios, con 25 libros publicados y otros en proceso; mis de medio
siglo dedicado al periodismo (Ia mayor parte al de la ciencia y la tecnologia), a
la ensefianza en la universidad y fuera de ella; lider indiscutible en el asocia-
cionismo... Manuel Calvo Hernando, como cualquier joven universitario, jes-
taba en procura de conseguir su titulo de doctor!, como si toda su trayectoria
no fuese suficiente para acreditarlo como tal... y mucho mas.

Desde que en 1955 hiciera su primera cobertura en Periodismo Cientifico
(PC), para el diario madrilefio ¥a, hasta la actualidad -dejando su inmensa
huella profesional en prensa, radio, TV, agencias-, su trayectoria ha sido tan
prolifica, amplia y rica que, para Manuel Toharia, Manolo "inventé el periodis-
mo cientifico espafiol", y nosotros agregariamos que también el de Iberoaméri-
ca, junto a otro insigne profesional de estas lides (lamentablemente fallecido
hace pocos afios) el venezolano Aristides Bastidas, con quien fundo, en 1969,
la Asociacion Iberoamericana de Periodismo Cientifico, de la cual todavia es su
secretario general.

Leonardo Da Vinci vislumbrd la importancia y misién de la comunicacion
de la ciencia. Hace mis de 500 afios dijo: "Solo es ciencia 1a ciencia transmisi-
ble" y, en otra oportunidad, "El placer mds noble es el jibilo de comprender”.
Manolo encarna, en medida grande, el pensamiento de Leonardo que ha cons-
tituido el fundamento de su invaluable quehacer: "poner al alcance de la ma-
yoria -propone el maestro espafiol como una de las misiones del periodismo y
la divulgacion de la ciencia- el patrimonio intelectual de la minorfa, en el ejer-
cicio de la mas dificil y exigente democracia, la de la cultura, la de la democra-
cia tecnoldgica".

Para quienes hemos tenido el privilegio de conocerle y enriquecernos con
su savia -especialmente esta revista para la que con frecuencia ha tenido un
texto listo e incontables sugerencias y consejos- es un honor rendirle un justo
homenaje al dedicarle esta edicién, en la cual -no podria ser de otra manera-
presentamos un dossier sobre 10 que es su pasion: la Comunicacién Piblica
de la Ciencia. En él ofrecemos dos textos que dan una semblanza de la vida y
obra del maestro; otro de su autoria en el cual desarrolla una de las mas im-
portantes funciones del PC: la democritica, la de crear ciudadania, pues luchar
contra el analfabetismo cientifico, tratar de reducir la brecha entre la cultura
cientifica del pueblo y el avance de la ciencia, es una manera -tan soslayada
como importante- de luchar a favor de la democracia. También ofrecemos re-
flexiones sobre el rol de los medios masivos de comunicacion en este Ambito y
-algo tan necesario como lo anterior- experiencias que, mas alla de los media,
son espacios muy efectivos para la educacion: los parques de la ciencia, cen-
tros interactivos donde "se prohibe NO tocar". Creemos que €l mejor homenaje
al maestro es enriquecer una practica de comunicacion de la ciencia que con-
tribuya a la democracia, a una mejor comprensién del mundo, a lograr un pro-
greso justo y digno en el marco del desarrollo sustentable. Con Manolo, y en
gran medida gracias a €1, podemos hacer mucho al amparo de estas utopias.
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MARIANO BELENGUER JANE

LA INFOGRAFIA APLICADA AL
PERIODISMO CIENTIFICO

El proceso acelerado de renovacion
tecnologica en los medios de
comunicacion, en las 1iltimas dos
décadas, ha obligado a
profesionales del periodismo e
investigadores a asumir y aplicar
de forma logica su desarrollo. Un
ejemplo importante es la
transformacion de los impresos y
audiovisuales con la infografia,
término que define varios
conceplos diferentes, atinguie
siempre asociado con informdtica
e informacion.

n estos ultimos afos han
aparecido nuevos siste-
mas, nuevos medios, nue-
0S soportes, nuevas técni-
i cas y nuevas concepcio-
nes en |os procesos infor-
mativos y comunicativos.

El periodismo escrito se ha visto abo-
cado a una transformacién en sus conte-
nidos y formas. Como acertadamente ad-
vertia Mario R. Garcia, en 1983, se vive
una explosion sin precedentes del mundo
de las imagenes y de lo gréfico en nues-
tro entorno cotidiano: “Carteles, progra-
mas de television, peliculas, revistas, pu-
blicidad por correo, envases, logotipos de

MARIANO BELENGUER JANE, espaiiol. Licenciado en
Filosofia y Letras, doctor en Comunicacién, Univer-
sidad de Sevilla. Periodista especializado en ciencia,
periodismo de etnografia y viajes.

E-mail: mbj@cica.es

empresas, billetes de avién, mends e in-
cluso partidas de nacimiento y talones
bancarios hacen hoy dia un uso verdade-
ramente atractivo de las artes graficas"
(1983:28).

Frente a este reto, a la prensa escrita
no le quedg, ni le queda mas remedio que
adoptar una mentalidad gréfica tal y co-
mo la define este autor: "Tener una men-
talidad gréfica no quiere decir que hay
que obsequiar al fector en cada una de
las paginas con la utilizacion atractiva,
provocativa y bien dispuesta de fotos, ti-
pografia e ilustraciones. Significa, y esto
es mucho mas importante, la creacion de
un sentido de identidad grafica que debe
reflejarse en todas las paginas y en todos
fos nimeros de un periddico” (1983:28).

Para bien o para mal, el mundo de lo
gréfico lleva afos desplazando al mundo

de la palabra escrita. La mentalidad gra-
fica se imponia y los medios de comuni-
cacidn tradicionalmente basados en la
palabra escrita se debian orientar hacia
un nuevo concepto de transmisién de la
informacién. Se hacia imprescindible en-
contrar un nuevo equilibrio en donde el
texto no se viera desplazado y recupera-
ra su papel en colaboracién con el mun-
do de la imagen.

La infografia

Como consecuencia de esta necesi-
dady, por supuesto, gracias a los nuevos
avances en los procesos infermaticos de
la diagramacién, comienza a surgir y a
desarrollarse en los medios escritos un
nuevo recurso grafico que va mas alla de
la simple ilustracién (graficos, cuadros,
esquemas, dibujos, mapas... e'ementos
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que, hasta entonces, solo se habian utili-
zado como complemento paratextual del
discurso lineal). Se trata de la infografia,
un nuevo término para definir varios con-
ceptos diferentes que, tanto por su nove-
dad, por su procedencia semantica, co-
mo por su aplicacion, no carece de im-
precisiones.

En principio, la infografia se nos pre-
senta como un término polisémico y algo
confuso porque intenta definir diferentes
conceptos. Lo cual no es extrafio, junto a
los avances técnicos y cientificos se acu-
fian nuevos términos cuya precision no
siempre es la misma y se va perfilando
con el tiempo.

Procede de un vocablo inglés Info-
graphic, y su significado podemos inter-
pretarlo de dos formas distintas. Por un
lado, podemos considerar “info-grafia”
como la realizacion de graficos a través
de un ordenador. En este caso, “info”
queda asociado a informatica. En este
sentido la define Frangois Holtz-Boneau
(1986): "la aplicacién de la informatica a
la representacion grafica del tratamiento
de la imagen". En el segundo caso, el
prefijo “info” procederia de informacién.
Esta segunda lectura es mas amplia y
trascendente. Desde este punto de vista,
Gonzalo Peltzer define la infografia como
"expresiones plasticas mas 0 menos
complejas de informaciones cuyo conte-
nido son hechos o acontecimientos, la
explicacion de ¢dmo algo funciona o la
informacion de cémo es una cosa"
(1991:135). Ambas concepciones son
correctas, incluso las podemos fundir y
veremos que el término se llena de con-
tenido. Infografia seria entonces la trans-
misién de informaci6n a través de gréfi-
cos que se han realizado por ordenador;
es decir, por medio de la informética.

Asi, infografia se asocia a los con-
ceptos de informacién, grafismo e infor-
matica. Pero también se aplica al ambito
audiovisual, en donde el desarrollo técni-
co ha posibilitado llegar a tales extremos
de recreacion que hace unos afios nos
podian parecer increibles (Aguilera&Vi-
var,1990).

Resulta, por lo tanto, indispensable
distinguir dos aplicaciones diferentes del
término: la infografia dinamica o animada
y la infografia estatica o periodistica.

Infografia dinamica

La infografia dindmica es la creacion
de imagenes en movimiento a través de
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un ordenador. Dentro de este dmbito te-
nemos diferentes aplicaciones que pue-
den ir desde la creacion de los logotipos
voladores, que se utilizan en publicidad,
hasta lo que hoy se denomina ia realidad
virtual. El ordenador nos permite visuali-
zar objetos que no existen, crear image-
nes fantasticas, visualizar proyectos no
realizados (grafismo electronico realista),
unir imagenes reales y ficticias, etc.

La infograffa dindmica nacié en los la-
boratorios cientificos y militares, pero
mas adelante se difundié en el dmbito del
disefo industrial y en determinados sec-
tores profesionales del mundo de la ima-
gen. Ya existe toda una trayectoria histé-
rica desde los afos sesenta, en los que
se comenzé a experimentar con el dise-
fio y la animacion asistidos por ordena-
dor. Hoy se desarrollan muchas lineas de
trabajo en este terreno: diseno industrial
y arquitecténico, publicidad, arte, cine de
animacion, etc.

Entre todos estos ambitos conviene
destacar uno especifico que es el de la
imagineria cientifica y la didactica de las
ciencias. La infografia en este caso
permite visualizar naturalezas e
como el mundo celular, el
microcosmos y los movi-
mientos del universo como
naturalezas reales, pero a
través de imagenes total-
mente virtuales. Aqui con-
viene recordar experiencias co-
mo la del pionero Jim Blimm, que
realizé en 1987 la serie The Mecha-
nical Universe en la que se explica-
ban conceptos de fisica a través de
imdgenes reales mezcladas con iméage-
nes sintéticas.

Hay determinados programas que
permiten codificar el comporta-
miento de los objetos. Se re-
suelve la representacion vi- §
sual de los objetos, se intro-
ducen las leyes que los rigen y de su g
entorno, y el programa resuelve gra-
ficamente lo que va a ocurrir. Esto
hace que la infografia se convierta en
una herramienta para la investiga-
cién de muchos cientificos y técni-
COS.

El tema de la infografia dinamica
es una verdadera revolucién en to-
dos los dmbitos de la comunica-
cidn en general y, por supuesto,
en el dmbito de la divulgacion
cientifica.

L (UE SON

@ LOS TRATAMIENTOS

Infografia periodistica

Las ilustraciones en la prensa escrita
(excluyendo las fotografias que, hasta
cierto punto, han recibido una mayor con-
sideracién) tradicionalmente se han plan-
teado como un simple complemento. Sus
funciones convencionales eran ilustrar y
agilitar la informacidn textual y literaria;
resumir y esquematizar parte de una in-
formacién, como en el caso de los grafi-
cos, esquemas etc.; o entretener y diver-
tir, como en el caso de los chistes. Pero,
este panorama visual de las publicacio-
nes comenzd a cambiar, desde las dos
dltimas décadas, en un intento de aco-
modacion a esta nueva cuitura de la ima-
gen.

En principio, se trataba de realizar los
gréficos, que tradicionalmente se hacian
a mano, con otra herramienta distinta, el
ordenador. Este proceso ha generado
una nueva forma de pre-
sentar la infor-
macién

AN VARICKES
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hasta tal punto que investigadores como
José Manuel de Pablos, con solidas ar-
gumentaciones, nos hablan de 1a apari-
cién de un nuevo género periodistico. "La
infografia, pues se erige como un nuevo
género periodistico porque es una nueva
manera de informar, con un formato nue-
vo... Este nuevo género, como el resto de
ellos, ha de suponer una manera auténo-
ma de presentar un mensaje informativo
y con los infogréaficos se consigue plena-
mente, lo mismo que con un articulo o un
reportaje” (De Pablos, 1991:163).

El desarrollo de los infograficos ha
demostrado su consolidacion en los me-
dios de comunicacién. En el caso concre-
to de Espafa alcanzé un gran desarrollo
a principios de los afios 90, se destacan
diarios como E/ Sol, El Mundo y La Van-
guardia. De esta época podemos sefialar
los infograficos elaborados por estos pe-
riddicos para explicar el conflicto de la
Guerra del Golfo, en 1991.

La infografia se ha generalizado de
tal forma que hoy casi todos los diarios
cuentan con una seccién propia y especi-
fica, al igual que agencias como EFE,
que transmiten, bajo su firma, infogréfi-
cos a las publicaciones que lo solicitan.
La proliferacion de infograficos, en los
primeros afios de la década de los afios
90, sufrié un cierto retroceso posterior-
mente, y tal y como ya detecté Martinez

Albertos en 1995 “parece observarse
una tendencia a que los infograficos solo
acompanen a determinadas informacio-
nes de alcance, siendo mas frecuente su
utilizacion en temas mas atemporales
(reportajes de investigacién, suplemen-
tos, cuadernillos especializados, etc)".
(Martin Aguado, 1995:204).

Parece 16gico que, tras un periodo de
auge provocado por la propia novedad
del género (en el que se liegd incluso a
especular sobre la posible transforma-
cién conceptual de los peribdicos de tal
manera que el texto escrito pudiera llegar
a pasar a un segundo plano), los infogra-
ficos se hayan consolidado como un ele-
mento muy importante y adecuado para
determinadas informaciones o materias
que lo requieran.

Tipologias de la infografia

Los autores que han investigado y
tratado este nuevo género, han elabora-
do tipologias sobre la infografia en fun-
cion de cdmo ha sido aplicada durante
estos afnos en los medios de comunica-
cién escritos. De Pablos (1991) estable-
ci6 inicialmente varios grupos a base de
sus contenidos: infografia clasica, mapas
inteligentes, infos de accidentes e infos
de deportes.

Otros analistas como Gonzalo Peltzer

(1991) y Martin Aguado (1993 y 1995)
determinan tres grandes grupos:

Infograficos de vista: dibujo esen-
cialmente explicito en el que todos los
elementos reales estan expuestos en su
sitio, con todo detalle y proporcién. Se
subdividen a su vez en planos, cortes,
perspectivas y panoramas.

Infograficos explicativos: son grafi-
cos en los que se explica un hecho,
acontecimiento, fenémeno, proceso, etc.
Se pueden subdividir en cinco grupos:

a) Causa-efecto: explica la causa y el
efecto de un hecho determinado.

b) Retrospectivo: se trata de un dibujo
en donde se explica un hecho, como
ocurrio, dénde, cuando y por qué.

¢) Anticipativo: explica anticipandose un
acontecimiento previsto que esta por
desarrollar.

d) Paso apaso (que también podriamos
llamar secuencial): explica las etapas
de un proceso como los fotogramas
de una pelicula.

e) De flujo (y que también podriamos
denominar como de procedimiento):
describe las conexiones y pasos de
un proceso o una serie de procedi-
mientos y funciones.

El reportaje infografico: este dltimo
grupo hace referencia a o que es un re-
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lato informativo visual de un hecho. Se
establecen dos subdivisiones: infografi-
cos realistas y simulados.

Infograficos explicativos de
ciencia

E! periodismo cientifico tiene unas
peculiares caracteristicas que generan
que la infografia sea un instrumento tre-
mendamente Util para alcanzar los objeti-
vos de esta especialidad. Son las si-
guientes:

1. La especializacién de la ciencia no
se puede limitar exclusivamente a la in-
formacién. Por la propia complejidad de
las materias que aborda {salud, astrono-
mia, antropologia, ecologia etc.) y la ge-
neral y tradicional desconexién de los
ambitos cientificos y la sociedad, las in-
formaciones de estas materias en mu-
chas ocasiones requieren de una explica-
cién para ser comprendidas.

Para que un hecho o un aconteci-
miento cientifico sea transmitido correc-
tamente es necesario interpretar, traducir
al lenguaje cotidiano, elaborar y explicar
de una forma divulgativa. Es decir, la in-

arece logico que,
ras un periodo de
auge provocado por
la propia novedad del _
género (en el que se llegd
incluso a especular sobre la
posible transformacién
conceptual de los periddicos
de tal manera que el texto
escrito pudiera llegar a pasar
a un segundo plano), los
infograficos se hayan
consolidado como un
elemento muy importante y
adecuado para determinadas
informaciones o materias
que lo requieran.
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formacion para ser comprendida requiere
de un soporte previo y paralelo gue es la
explicacion.

2. El periodismo cientifico ha asumi-
do siempre un papel que transciende fa
simple informacién de los acontecimien-
tos de actualidad. Si analizamos textos
periodisticos publicados en revistas de
divulgacién cientifica, suplementos, cua-
dernillos de salud, naturaleza o ciencia
en general, observaremos que un alto
porcentaje de ellos son reportajes o en-
trevistas que no estan conectados con la
rabiosa actualidad. Asi nos podemos en-
contrar con reportajes de zoologia que
tratan de alguna especie concreta; repor-
tajes de salud que explican cémo preve-
nir las alergias; de ecologia, que reco-
miendan métodos para luchar contra la
contaminacidn, evitar incendios foresta-
les, etc. Son textos, en muchas ocasio-
nes atemporales, que cumplen una fun-
cién més formativa que informativa. Y no
por ello debemos considerarlos menos
periodisticos.

3. La ciencia se ha considerado siem-
pre como una materia de dificil asimila-
cién para la poblacion y, por lo tanto, de
poco interés para los medios de comuni-
cacién. Esto requiere una importante la-
bor que recupere los atractivos de la
ciencia para seducir al lector y, a la vez,
concienciar a la opinién plblica de la
trascendencia que tiene el desarrollo
cientifico en la vida cotidiana.

En definitiva, el periodismo cientifico
necesita de todos los instrumentos nece-
sarios para: divulgar, explicar y presentar
de una forma atractiva la informacién.

La ensenanza de Ias ciencias y la di-
vulgacion cientifica en general, ya fuera
del &mbito periodistico, siempre han utili-
zado el elemento gréfico: cuadros, es-
quemas, graficos, dibujos. Seria inconce-
bible asistir a una clase de anatomia pa-
ra escolares sin tener delante un dibujo
del cuerpo humano que ensefie a 10s ni-
fios donde estd cada hueso. Lo mismo
ocurre con los libros que pretenden ense-
fiar materias cientificas.

El periodismo cientifico habitualmen-
te se ha encontrado con dificultades en
este sentido, ya que el lenguaje lineal es-
crito, a veces es insuficiente para explicar
un fendmeno cientifico. Tradicionalmen-
te, para facilitar la descripcién se ha acu-
dido a recursos literarios, a una retérica
ilustrativa repleta de similes, metéforas,
comparaciones, efc., que necesitaba ex-

tensiones de texto no siempre disponi-
bles en un periddico.

Es facil deducir que, por sus especia-
les caracteristicas, la infografia se con-
vierte en una herramienta {0 deberiamos
decir un género) imprescindible para el
periodismo cientifico, capaz de subsanar
muchos de los problemas que esta mate-
ria ha tenido historicamente para poder
desarrollarse y ocupar el espacio que se
merece en los medios de comunicacién.
Como hemos podido ver anteriormente,
la infografia sirve para describir, visuali-
zar y explicar, y ademas de una forma ra-
pida y atractiva para el lector. Actualmen-
te, la ciencia resulta una de las tematicas
(junto con sucesos, deportes y econo-
mia) en la que méas se esta desarroliando
la infografia. Debemos comenzar a esta-
biecer tipologias en donde contemple-
mos la infografia periodistica de ciencia,
€OMO una importante especializacion del
género, al igual que existe la cronica tau-
rina, la critica de cine o la columna politi-
ca. @
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