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necesariamente la opinién de CIESPAL o
de la redaccién de Chasqui. Se permite su
reproduccwn siempre y cuando se cite la

B &%mencanos, su pais perdi6 la guerra por esa falta de censura. Otro hito,
la Guerra del Golfo: fue la primera guerra transmitida en vivo y en directo a
todo el mundo, pero las fuerzas en conflicto, especialmente de E.U. -que
aprendié de Vietnam-, ejercieron un férreo control informativo, aunque sus an-
tecedentes en Granada, Panami, Malvinas... ya anunciaron una censura que,
ahora si, puso en prictica lo que el general Sherman dijo en el marco de la
guerra de Secesion norteamericana: "Es imposible llevar a cabo una guerra te-
niendo una prensa libre".

Pero esto no libera de responsabilidad a los periodistas. La historia de los
Gltimos cien afios y su casi medio centenar de conflictos demuestra que en la
corresponsalia de guerra han habido verdaderos periodistas, casi héroes, pero,
también, propagandistas, creadores de mitos, espias, mercenarios, diplomati-
cos. Asi, el dilema fundamental de estos corresponsales ha sido ser neutrales o
tomar partido. Y esto, muchas veces, se ha resuelto al margen de la ética: la
"obediencia debida" del periodista a su medio o patron ("Ponga las ilustracio-
nes y yo pongo la guerra", le ordend William R. Hearst a su periodista y dibu-
jante, Frederick Remington, acreditado en La Habana durante la guerra de
independencia cubana, a fines del siglo pasado) o a los ejércitos de sus res-
pectivos paises, como en los casos de las dos guerras mundiales, Malvinas, del
Golfo... con el argumento de que el periodismo debia apoyar a su nacién; o
porque el drama de la guerra es una fuente inagotable para el periodismo de
la muerte y la espectacularizacion de la noticia, especialmente en TV, donde el
negocio y el rating son determinantes y la ética estd ausente.

Pero también hay razones menos deleznables que afectan la neutralidad,
porque el periodista enfrenta duras pruebas emocionales al sufrir y vivir con-
flictos bélicos, mds adn en su propio pais, particularmente los que se dan a
nombre de la "limpieza étnica", las guerras de liberacién, las luchas contra la
opresion. Y es que para muchos periodistas, que han sido testigos del enfren-
tamiento entre 10 justo y lo injusto, los oprimidos y los opresores; la imparciali-
dad no es facil, seres humanos al fin y al cabo toman posiciones y desde ellas
hacen su trabajo de manera brillante muchas veces, ahi estin, por ejemplo: Er-
nest Hemingway, Martha Gellhorn... Porque, en definitiva, "La primera victima
de la guerra es la verdad”, como lo sefald el senador norteamericano Hiram
Johnson, en 1917.

Con Corresponsales de guerra, Chasqui plantea la discusion en torno a
una actividad muy riesgosa -en 1968, la empresa de seguros londinense Hel-
mers Cia. la catalogd como el oficio mis peligroso del mundo- y compleja.
Presentamos articulos con una vision histérica del dilema planteado, el rol del
periodismo en la construcciéon de una cultura de paz o de guerra, el derecho
internacional y esta actividad, semblanzas de conspicuos exponentes de este
oficio y otros aspectos de un tema muy actual, mds aian porque la guerra, la-
mentablemente, parece ser una condicidn inherente a la raza humana.

Excepto los textos de Priess, Reyes y Garcia&Fuentes, todos los demds de
este dossier fueron presentados en el I Encuentro Mundial de Corresponsales
de Guerra, convocado por el Instituto Internacional de Periodismo José Marti y
realizado en La Habana, enure el 24 y el 27 de noviembre de 1998. Nuestro
agradecimiento a Guillermo Cabrera A, director del instituto, por permitirnos
su publicacion.
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BARRY LOWE

Reportaje o ultraje:
tomar partido o permanecer neutral

Desde la guerra de
independencia en Cuba hasta
la de Vietnam, el paradigma
dominante en el rol de la
corresponsalia de guerra
-especialmente en los conflictos
protagonizados por los E.U.-
Jue el de la propaganda, en
lugar de reportar lo que
verdaderamente sucedia en los
campos de batalla, el de tomar
partido, en lugar de
permanecer neutral. Esto ba
cambiado en los conflictos de
las tltimas décadas, aunque la
neutralidad ha seguido siendo
afectada, pero por otras
razones, particularmente en
las guerras interétnicas y de
liberacion.

| primer corresponsal de
guerra del que tenemos co-
nocimiento, Tucidides, hu-
biera podido tomar partido
por el bando ateniense, en
la Guerra del Peloponeso,
siendo él mismo ateniense. En su lugar,
hizo de la objetividad su meta y procurd
cubrir la historia desde ambos puntos de
vista, presentando la posicién espartana
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tanto como Ia de la alianza ateniense, y
esforzandose en mantener el equilibrio
por encima del sentimiento patriético.
Esta tradicién fue mantenida por sus su-
cesores, historiadores como Jenofonte, el
cual hizo hincapié en la observacién y la
descripcion.

En la era moderna, después de que la
invencién del telégrafo electrénico convir-
ti6 al reportaje de guerra en un producto

de los medios de comunicacién masiva,
los reporteros como Russell, quien cubrié
la guerra de Crimea para el Times de
Londres, rechazaron presiones para exa-
gerar las victorias y moderar los reveses
de sus ejércitos nacionales, insistiendo,

Barry Lowe, australiano. Profesor asociado en la
City University of Hong Kong. Ha sido corresponsal
en conflictos en Medio Oriente, Asia y Europa
Oriental, E-mail: enbarry@cityu.edu.hk

Traducido del inglés por Jeffrey Morrison.



al contrario, en un estilo periodistico ba-
sado en la narracién objetiva originada
en la observacion y enlos relatos de tes-
tigos oculares.

Del reportaje a la propaganda

Sin embargo, la era de las grandes
guerras patriéticas, comenzando al final
del siglo XIX, vivié un cambio en la mane-
ra en que las corporaciones de los me-
dios de comunicacién masiva esperaban
que sus corresponsales informasen so-
bre los conflictos. Estos cambios fueron
en gran parte el resultado de avances es-
tructurales en los medios, especialmente
el ascenso de la prensa popular. Un
ejemplo notorio es la forma en que Wi-
fliam Randolph Hearst aplicé la subjetivi-
dad a la guerra de independencia de Cu-
ba en favor de la ideologia estadouniden-
se de “destino manifiesto”, preparando al
publico americano para las intenciones
militares norteamericanas en Cuba.

La Primera Guerra Mundial aceler6
este proceso de transformar el reportaje
de guerra en propaganda. Los corres-
ponsales de guerra ya no se considera-
ban observadores objetivos, indepen-
dientes del conflicto, sino como parte del
esfuerzo bélico de su nacién. Su prime-
ra responsabilidad era reforzar la moral
publica y apoyar la accion bélica, mas no
reportar lo que realmente sucedia en los
campos de batalla.

Ya, para el comienzo de la Segunda
Guerra Mundial, este enfoque se habia
afianzado en calidad de definicién del pa-
pel de [os corresponsales. Los corres-
ponsales durante este conflicto se identi-
ficaron mas con los ejércitos que se-
guian, que con las corporaciones de los
medios para las cuales reportaban. Sus
reportajes fueron cuidadosamente moni-
toreados (y a menudo censurados) por
oficiales militares, y sus movimientos es-
trictamente controlados. Algunos de los
més valientes (y también desafortuna-
dos) alcanzaron el nivel de guerreros,
arriesgando y perdiendo sus vidas en pro
de su deber. Su papel se enmarcé en el
contexto de la lucha nacional por la victo-
ria. Redujeron la guerra a una batalla en-
tre el bieny el mal; el lado suyo represen-
taba el bien enfrentandose al mal. Esta
reduccidn simplista, de lo que en esencia
constituia un choque de imperios, conti-
nud hasta entrada la guerra fria, cuando
un nuevo enemigo fue identificado, un
nuevo demonio creado.

El primer desafio a ese paradigma
dominante del periodismo occidental
aparecié en las etapas postreras de la
guerra de Vietnam, cuando los reporteros
norteamericanos comenzaron a objetivar
su cobertura, describiendo la guerra des-
de el punto de vista de los fracasos de su
propio lado. Su esfuerzo de contar la his-
toria, tal como en realidad ocurria, incluia
descripciones de las atrocidades horripi-
lantes cometidas por su propio lado. Al-
gunos comandantes norteamericanos,
incluso, culpan a los medios de comuni-
cacién por la derrota americana en aque-
lla guerra, aseverando que fa cobertura
negativa del conflicto socavé la voluntad
del pueblo norteamericano de continuar
en apoyo del esfuerzo bélico, y que obli-
g6 a los politicos a hacer caso omiso de
las fuerzas armadas (las cuales adn
crefan que la guerra se podia ganar), or-
denando fa retirada.

Las lecciones aprendidas por los mili-
tares norteamericanos durante esta gue-
rra no fueron olvidadas cuando broté la
guerra del Golfo. Los reporteros occiden-
tales fueron obligados a volver al pape!
de los corresponsales de la Segunda
Guerra Mundial, operando en condicio-
nes de acceso severamente restringido,
y controles rigidos sobre lo que podian
informar. La justificacién para esta estra-
tegia era que los medios de comunica-
cién deberian apoyar a la nacion en tiem-
pos de crisis, y que la guerra constituye
un acontecimiento de tal importancia na-
cional que invalida toda consideracién de
periodismo objetivo e imparcial. Sin em-
bargo, en los conflictos que no implica-
ban directamente los intereses naciona-
les criticos, e! principio de la objetividad
seguia siendo de primordial importancia.
Consecuentemente, se desarrollaron dos
diferentes enfoques sobre el reportaje de
guerra: el primero determinado por nocio-
nes de patriotismo y sumisién ciega a los
objetivos geopoliticos nacionales, y el se-
gundo determinado por nociones de la
neutralidad de los medios de comunica-
cién y su responsabilidad ante el publico
de mantenerlo informado y con toda ve-
racidad.

A pesar de que la maquina propagan-
distica estadounidense puede haber re-
formulado la definicién del periodismo de
guerra segun su conveniencia (es decir,
cuando existe participacion estadouni-
dense, al menos), ha habido otros con-
flictos en la Gltima década que han tenido

una respuesta diferente de parte de los
medios de comunicacién. Estas guerras
han sido marcadas por la brutalidad, te-
niendo como objetivo final el exterminio
de una parte de fa poblacién civil. “Lim-
pieza étnica” es un término nuevo que a
menudo se aplica a este tipo de conflicto.
Los ejemplos mas notorios en los ultimos
afos son las guerras civiles en la ex Yu-
goslavia y en el Africa al sur del Sahara.
La carniceria que los reporteros atesti-
guaron en estos conflictos, los obligd a
desafiar el tacito acuerdo de mantener
una postura neutral.

La victima se torna agresor

En las primeras etapas del conflicio
balcanico, la condicion de Croacia como
victima de la agresion parecia clara.
Cuando Croacia intenté separarse de la
Confederacién Yugosiava, dominada por
los serbios, provocod una feroz reaccién
de parte de estos. La respuesta de Bel-
grado fue movilizar sus recursos militares
a fin de, al menos, reducir la cantidad de
territorio croata que luego podria recla-
mar Croacia como estado independiente,
e infligir suficiente dafo sobre fa republi-
ca separatista para perjudicar seriamente
su futuro. La téctica de los serbios in-
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cluia la expulsién de !a poblacién croata,
la destruccion de sus comunidades y la
matanza de civiles croatas.

Para los corresponsales de guerra
extranjeros que cubrian esa guerra, fue
dificil evitar una profunda simpatia por 10s
croatas, que se enfrentaban a una fuerza
abrumadoramente superior en el campo
de batalla y cuyos enemigos se mostra-
ron mas habiles que ellos en el frente di-
plomatico. Mientras ardian l0s poblados
croatas y su poblacidn civil era asesina-
da, para los periodistas que cubrian el
conflicto se volvid mas y mas dificil la
idea de objetivar sus informes y dar cabi-
da al punto de vista serbio. Parecia ob-
vio que los croatas eran las victimas de
una monstruosa injusticia, y que su situa-
cidén era pasada por alto por la comuni-
dad internacional, que debia responder a
sus suplicas por ayuda. Los reporteros
comenzaron a creer que los serbios ha-
bian perdido el derecho de una vista im-
parcial por parte de los medios de comu-
nicacion internacionales, en virtud de su
violacién de las reglas del conflicto y de
los derechos humanos. Comenzaron a
mudar hacia una posicién de compromi-
SO con la causa croata, por su reaccion

El reportero esparol, Miguel Gil Moreno, se protege detrds de ‘

emocional ante las escenas que presen-
ciaban: poblados en liamas, columnas de
refugiados, fosas comunes. Empezaron
a entender su papel menos en funciéon de
describir con objetividad la guerra, y mas
en tuncién de convencer a la comunidad
internacional de que tenia el derecho mo-
ral de intervenir en el contlicto y salvar a
los croatas.

Durante los dias m&s sombrios de
aquella guerra, viajé al este, hacia la ciu-
dad croata de Vukovar, en la frontera con
serbia. La ciudad habia sido rodeada y
bajo estado de sitio por varios meses, y
estaba a punto de caer. En el camino, re-
basé una columna de camiones militares
dirigiéndose al mismo punto. Los camio-
nes estaban ilenos de soldados unifor-
mados de negro, cantando bulliciosa-
mente y compartiendo botellas de licor.
Eran miembros de una milicia de extrema
derecha conocida como la Legion Negra,
partidaria del gobierno pro-nazi de Croa-
cia durante la Segunda Guerra Mundial, y
notoria por sus tendencias fascistas.
Cuando llegué al Gftimo asentamiento en
territorio controlado por l0s croatas, un
poblado desierto y arruinado de casas
destruidas por proyectiles, un soldado en

Reuters/Peter Andrews

un vehiculo de NU en Sarajevo, 1994.
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el puesto de control me dijo que no habia
motivo para ir mas alla, porque Vukovar
estaba completamente rodeada y ya per-
dida. Justo en ese momento llegb el con-
voy de la Legién Negra. “Ven con noso-
tros,” me invitaron. “Vamos a Vukovar.”
El fuego de proyectiles de las posiciones
serbias pronto los obligd a abandonar
sus vehiculos y tuvimos que arrastrarnos
a través de un campo de maiz para llegar
a los alrededores de Vukovar.

Los pocos defensores de la ciudad
gue quedaban se abrigaban en sétanos;
el fuego de \a artilleria que llovia sobre la
ciudad hizo imposible para elios su de-
fensa. Parecian estar esperando lo ine-
vitable. Los soidados de Ja Legidn Negra
se unieron a ellos en su imposible gesto
de resistencia. Lesdejé para arrastrarme
de vuelta por el campo de maiz. Una se-
mana mas tarde, |a televisién serbia mos-
tré sus soldados victoriosos marchando
por las calles de Vukovar. Los defenso-
res de la ciudad, incluyendo los soldados
de la Legion Negra, no fueron vistos de
nuevo, hasta que anos mas tarde fueron
desenterrados de una fosa comun en las
afueras de la ciudad, aparentemente eje-
cutados por sus captores.

Fue un episodio heroico y tragico en
la guerra. Y yo, igual que otros periodis-
tas que habian visitado Vukovar durante
su dura prueba, escribimos con emocién
acerca del valor de sus defensores y la
barbaridad de los vencedores. El si-
guiente afio, 1a guerra se extendié a Bos-
nia. Fue la misma guerra, pero con nue-
vos participantes, y esta vez los bosnios
asumieron el rol de victimas inocentes.
Hubo los mismos poblados en llamas y
columnas de refugiados y fosas comu-
nes; hubo también campos de concentra-
cién donde a las mujeres las violaban.
Nuevamente, los serbios fueron respon-
sables por una gran parte de la barbari-
dad, pero esta vez no estuvieron solos.
Los croatas también compartieron el inte-
rés estratégico de los serbios en adquirir
territorio bosnio y en asegurar que no so-
breviviese un estado bosnio indepen-
diente.

Al tratar de defender su derecho a
constituirse en nacién (el mismo derecho
que Croacia habia proclamado solo dos
afios antes), los bosnios soportaron la
agresion de dos enemigos, ambos con el
propésito de “limpiar étnicamente” el te-
rritorio que codiciaban. Era en esencia la
misma guerra, sino que ahora habia una
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victima distinta y agresores distintos. Los
Croatas ya habian cambiado de papel,
de victimas a agresores. Paralos corres-
ponsales que habian apoyado y defendi-
do a los croatas en la primera etapa del
conflicto, este hecho resulté en una pér-
dida de fe devastadora, y socavé su con-
fianza en su propia capacidad de com-
prender la situacién que debian interpre-
tar para su publico. Dicho en forma sen-
cila: se habian equivocado. Los croatas
no merecian la imagen de victimas ino-
centes que los medios de comunicacién
occidentales les habian concedido. La si-
tuacién transformada les complicé a los
petiodistas el reinterpretar, de pronto, a
los croatas como agresores brutales,
cuando hacia poco tiempo les habian
asignado el papel opuesto.

El error basico fue no comprender la
situacidén en toda su envergadura, no dar-
se cuenta de que el conflicto era comple-
jo y entrafiaba rivalidades y enemistades
que venian de siglos atrds y cruzaban las
varias lineas de aspiraciones nacionales
y étnicas. La descomposicion de la vieja
Confederacién Yugoslava inici6 un pro-
ceso de renovacion nacional que abarca-
ba muchos temas sociales y politicos de
suma complejidad. Los periodistas occi-
dentales, que fueron a Croacia al co-
miehzo de la guerra y pensaron que ha-
bian hecho el anélisis correcto, simple-
mente eran ingenuos al representar a los
croatas como victimas. El paso desacer-
tado fue el de intentar efectuar un anali-
sis basado en una reaccién subjetiva y
emocional al conflicto. Un veredicto de
culpabilidad o inocencia no debe dictarse
hasta que esté disponible toda la eviden-
cia.

El romance de la revolucion

Otro error de estos corresponsales
fue el de dar por sentado que la forma en
que se desarrollaba la guerra en Croacia
determinaria su rumbo futuro. No apre-
ciaron que todo conflicto constituye un
agente de cambio y que estos cambios
frecuentemente desacreditan la naturale-
za del confticto que los causé. Aprendi
esta leccion por experiencia penosa cu-
briendo un conflicto algunos afos antes
de la guerra balcanica. Fue durante la
sublevacién comunista en las Filipinas, el
Gitimo de los grandes movimientos revo-
lucionarios asiéticos, que por poco derro-
ca al régimen corrupto del autécrata pre-
sidente Marcos, a mediados de la déca-

da de los afios ochenta. En el punto &lgi-
do de la rebelién, la guerrilla pertenecien-
te al Nuevo Ejército del Pueblo, de inspi-
racibn marxista, controlaba el 20% del
distrito rural filipino y atacaba blancos en
las principales ciudades, casi con impuni-
dad.

Como muchos otros periodistas occi-
dentales que vigjaron a las Filipinas para
cubrir la historia del ocaso de Marcos,
historia que se enmarcaba en el ascenso
del movimiento insurgente, pronto desa-
rrollé una afinidad por fa causa rebeide.
En primer lugar, parecia ser el (inico mo-
vimiento politico que constituia un serio
reto para el régimen de Marcos, aunque
aquel andlisis resulté ser totalmente de-
sacertado. Luego, sus objetivos expre-
sos de transformar la naturaleza feudal
de la sociedad filipina y de redistribuir su
riqueza se mostraban como ia mejor so-
lucién alcanzable a la marisma de proble-
mas sociales, politicos y econdémicos en
que estaba sumergido el pais.

Los rebeldes tenian otro ingrediente
vital que era fundamental para su éxito
en ganar el apoyo de muchos correspon-
sales extranjeros: la naturaleza esencial-
mente romantica de su lucha revolucio-
naria. Los periodistas extranjeros que vi-
sitaban sus campamentos selvaticos en-
contraron jovenes idealistas, muchos de
los cuales habian sido estudiantes uni-
versitarios reclutados en los predios de
las universidades, todos unidos por un
compromiso desinteresado de liberar a
su pueblo. Eran muy buenos publicistas
de su propia causa. Hablaban apasiona-
da y convincentemente con el celo vivo
de verdaderos revolucionarios. Descri-
bian su programa de reforma agraria, sus
esfuerzos por ofrecer atencién médica
basica en los barrios remotos, que repre-
sentaban una parte importante de su ba-
se de apoyo, y su aplicacion de la “justi-
cia revolucionaria” en las areas bajo su
control. Fue en este Uitimo aspecto
cuando empez6 el proceso de mi desilu-
sion.

En varias ocasiones habia visitado,
por invitacion, un campamento rebelde
en particular, para entrevistar a sus lide-
res, conocer a los campesinos que se ha-
bian beneficiado con la presencia de los
rebeldes, y presenciar una boda “revolu-
cionaria”. Los insurgentes, incluso, ha-
bian desarrollado su propio rito matrimo-
nial. Pero la dltima vez, mi visita fue con
el proposito de observar el proceso de

I primer desafio a
ese paradigma
dominante del
periodismo occidental
aparecio en las etapas
postreras de la guerra de
Vietnam, cuando los
reporteros norteamericanos
comenzaron a objetivar su
cobertura, describiendo la
guerra desde el punto de
vista de los fracasos de su
propio lado. Su esfuerzo de
contar la historia, tal como
en realidad ocurria, incluia
descripciones de las
atrocidades horripilantes
cometidas por su propio
lado.

justicia revolucionaria. Cuando llegué a
primeras horas de la noche, el “juicio”
estaba a punto de comenzar. Los rebel-
des habian perdido una batalla hacia
unas semanas en fa cual sufrieron fuer-
tes bajas. La unidad del ejército que ha-
bian atacado dio la impresién de estar
bien preparada, lo que a los rebeldes les
hizo sospechar que habian sido traicio-
nados por un informante, que habria
transmitido sus planes a la base militar
local. Al sospechoso, sentado en el sue-
lo frente a sus acusadores, mufiecas ata-
das con alambre atras de él, se le habia
visto algunos dias antes del ataque rebel-
de frystrado, saliendo del campamento
militar, ubicado en un poblado cercano.
En su defensa, é! dijo que a menudo visi-
taba ef campamento, y que lo habia he-
cho durante afios, porque su hermanate-
nia una cantina para los soldados justo
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después de la entrada. Desmintid el car-
go del que fue acusado, explicando que
ni siquiera habia sabido acerca de los
planes operativos de los rebeldes. Pero
hubo otra evidencia en su contra. Otro
residente del mismo pueblo dijo que el
acusado se habia quejado del pago de
los “impuestos revolucionarios” a los re-
beldes (los campesinos que viven en 10s
pueblos bajo control de los rebeides son
obligados a suministrarles arroz, otros
alimentos y provisiones, y a veces dinero,
como apoyo a sus unidades de comba-
te). La audiencia dur6 menos de una ho-
ra. El tribunal revolucionario, compuesto
de cinco guerrilleros, deliberé durante
unos 15 minutos y luego anuncid su vere-
dicto: culpable. La sentencia se cumplid
de inmediato. E! prisionero fue llevado al
bosque, donde le esperaba otro guerrille-
ro con cuchillo para matarlo.

Este episodio me dejé impactado.
Habia visto un efemento de salvajismo en
la conducta de los rebeides que me im-
pulso a reexaminar mi actitud hacia ellos.
Poco después de aquel incidente, el régi-
men de Marcos fue derrocado, no por los
insurgentes, sino por una revolucién es-
pontanea, pacifica y democratica llevada
a cabo por millones de civiles en las ca-
lles de Manila. Ala vez que los rebeldes
fueron eclipsados por este acontecimien-
to, no fueron marginados de ningdn mo-

8 cHASQUI 65, marzo, 1999

do. El movimiento rebelde continué cre-
ciendo en el campo, pero parecia inca-
paz de extenderse desde las tierras altas
rurales para amenazar a las ciudades.
Mientras tanto, el ejército filipino comen-
z6 a mejorar sus técnicas de recoleccion
de inteligencia, contribuyendo a varios
reveses sufridos por los rebeldes. Estos
sospecharon que hubo informantes, y en
un intento de depurar sus filas, fanzaron
una purga sangrienta de sus propios
combatientes, muchos de los cuales ha-
bian luchado con el movimiento rebelde
por mas de una década, con el saldo de
cientos de guerrilleros veteranos ejecuta-
dos y enterrados en fosas comunes.

Los corresponsales exiranjeros que
habiamos cubierto durante algunos afos
la lucha de los insurgentes fuimos pertur-
bados por estos sucesos, especialmente
al enterarnos de que algunos de los eje-
cutados eran hombres y mujeres que co-
nociamos, personas con fas que incluso
habiamos entablado amistad durante
nuestros numerosos contactos con los
rebeides. Fue una sefal de que algo ha-
bia cambiado en este movimiento, de
que el idealismo y la camaraderia de an-
tes se habia reemplazado por la sospe-
cha y la brutalidad.

Muchos de nosotros nos sentimos
forzados a cambiar el tono de nuestros
reportajes sobre i0s insurgentes, supri-

miendo el entusiasmo de antes. Nos di-
mos cuenta de que ese entusiasmo se
basaba en un error de juicio. Nuestro
error, el incumplimiento del deber profe-
sional de entregar una versién equilibra-
da y objetiva de los asuntos sobre los
que reportabamos, se cometié como re-
sultado de dos influencias. En primer lu-
gar, habiamos permitido que nuestras
emociones fueran preponderantes: el es-
piritu romantico de la revolucién y el sa-
crificio que experimentdbamos en los
campos rebeldes nos persuadieron para
que ensalzaramos el [ado positivo def le-
vantamiento, sin tener en cuenta su lado
negativo. En segundo lugar, hicimos ca-
so omiso de la leccion histérica de que
los movimientos insurgentes tienen la
tendencia de atacarse a si mismos, una
vez que se pierde el impetu hacia la vic-
toria.

Al reflexionar sobre las dos situacio-
nes que he descrito aqui, puedo entender
las razones por 1as que cometi los erro-
res de juicio en que yo cai. Informar so-
bre el conflicto es una experiencia que
prueba emocionalmente a los periodis-
tas, porque no solamente intentan com-
prender y describir un proceso de cambio
intenso y brusco, sino que, ademas, tie-
nen que tratar con sus propias reaccio-
nes a la tragedia de la guerra, la que pre-
sencian de cerca. &
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FRANK PRIESS

Conflictos, medios vy
cultura de la pag

Quino

La logica de produccion de noticias y los "intereses nacionales” -que han primado en la
informacion sobre conflictos bélicos de las iltimas décadas- ademas del rol que en estos
juegan las empresas de relaciones publicas contratadas ad hoc, han generado imdgenes de
paises y fuerzas en guerra acordes a determinados intereses, especialmente de las naciones y
grupos élites. En esto, también los medios son responsables por comision u omision. Pero la
imagen sobre los "enemigos” se la construye no solo durante un conflicto, a base de
estereotipos se lo bace también antes y después de él. Pero es una situacion que puede ser
revertida bacia la generacion de una "cultura de la paz". Los medios tienen la palabra.

a primera victima en
la guerra es la ver-
dad". Lo dijo el sena-
dor norteamericano
Hiram Johnson, en
1917, frente a (a reali-
dad de la | Guerra Mundial, y me parece
tipico para todos los conflictos bélicos,
sobre todo en la época actual de "socie-
dades mediatizadas”. Lo que se puede
observar en conflictos pasados y actua-
les no es muy alentador:

- Existe bastante voluntad de los me-
dios para crear imagenes de enemigos,
basados en estereotipos que son desea-
dos por los interesados en una guerra;

- Los medios olvidan el compromiso
con el publico, dar una informacion veri-
dica y objetiva; para compartir los fines
de la guerra con el iado "propio”;

- Hay periodistas que se sienten mas
actores que observadores y confunden
sus roles en la transmisién de las noti-
cias.

- Hay voluntad de mentir y ocultar la
verdad, una mal entendida lealtad con
una "buena causa”;

- Se dejan impresionar por ef bombar-
deo de agencias de relaciones publicas

Frank PRIESS, alemin. Periodista, master en Cien-

cias Politicas, Comunicacién y Filosofia, director del
programa “Medios de Comunicacién y Democracia”
con sede en Buenos Aires, de la Fundacién Konrad
Adenauer (KAS). E-mail: fpkonrad@tournet.com.ar
Ponencia presentada en el Seminario Internacional
“Legistacién, Formacién y Etica Periodistica”, orga-
nizado por la UNP del Ecuador y la KAS, Quito, fe-
brero de 1999.
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contratadas por un lado del conflicto, sin
investigar si lo transmitido por estas
agencias refleja la verdad y toda la ver-
dad.

Los actores politicos y militares sa-
ben que “la opinidn pulblica gana gue-
rras”, como {o expresé Dwight Eisenho-
wer, y se comportan de acuerdo con este
principio. Dice él: "Yo siempre he enten-
dido Ia funcién de corresponsales, acre-
ditados en mi cuartel general, como ofi-
ciales".

Hasta cierto punto, es legitimo; pero
el rol de fos medios debe ser otro. "Lo im-
portante es -como lo expresa Peter
Glotz- que se informe al publico, en una
sociedad democratica, cuales son los in-
tereses detras de las noticias, y que se
abran fuentes alternativas que estimulen
el escepticismo”. Y continda que la de-
mocracia puede volverse una farsa si se
permite que agencias de relaciones pu-
blicas suban y bajen el clima de la opi-
nién publica, segun lo deseado en cada
momento, y de esta forma infiuir en las
decisiones sobre la guerra o la paz.

fomo alemin, uno
sta acostumbrado a
#ver las peliculas
sobre la IT Guerra Mundial
donde siempre somos los
violentos, las bestias, los
matones, los tontos, mientras
los héroes estin en otra
parte. Este estereotipo es
contraproducente para una
cultura de paz. Y no
estamos solos, los
"comunistas vietnamitas" o
los "narcotraficantes
colombianos" nos
acompafian, ademas de
otros.
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Ejemplos actuales

Los ejemplos mas recientes son la
Guerra del Golfo y 1a guerra en la ex Yu-
goslavia, ambas ampliamente orquesta-
das por Ias mismas agencias de relacio-
nes publicas en Estados Unidos; en el
primer caso contratadas por la clase diri-
gente de Kuwait, en el segundo por el go-
bierno bosnio y el croata.

Muchos todavia recuerdan ta horroro-
sa historia sobre soldados iraquies que
sacaron bebés recién nacidos de las in-
cubadoras para dejarlos morir y robar los
aparatos. Caso que influy6 bastante a la
opinién publica. Y nadie investigé o qui-
so informar que la "testigo” de estos he-
chos era fa hija del embajador de Kuwait
en Estados Unidos. Muchas semanas
después resulté que no fue verdadera-
mente testigo de estos hechos y que to-
do fue una historia montada. Durante es-
ta guerra fue total la dependencia de lo
oficiaimente transmitido por los militares
estadounidenses, que formaron peque-
fos pools de periodistas para lievarlos a
punios aislados con la obligacion de in-
formar después a sus colegas. Por tan-
to, la gran mayoria de los periodistas pre-
sentes siempre tuvieron informacion de
segunda mano.

En Bosnia, mucho influy6 a la opinién
publica la matanza por una granada lan-
zada en un mercado, que se culpd a los
serbios, aunque ni los mismos observa-
dores de las Naciones Unidas estaban
tan seguros con respecto a los autores
del hecho. Ademas, las empresas de re-
laciones publicas se sintieron orgullosas
de que, con las filmaciones de campos
de prisioneros -con aspecto de campes
de concentracién de otras épocas-, po-
dian movilizar a la comunidad judia de
los Estados Unidos en contra de los ser-
bios, pintando a estos como los nuevos
nazis. La confiabilidad de muchas "infor-
maciones" fue bastante cuestionable y
provenia de fuentes dudosas o, mas
bien, interesadas. Es significativo lo que
dice James Harff, jefe de la empresa de
relaciones publicas Ruder Finn, al res-
pecto: "Nuestra tarea no es verificar infor-
maciones. Para eso no estamos equipa-
dos. Nuestra tarea es difundir rapidamen-
te informaciones que nos parecen Utiles y
alcanzar un objetivo cuidadosamente se-
leccionado... la rapidez es decisiva. Si
una informacién nos parece Util, nos ve-
mos obligados a impiantarla inmediata-

mente en la opinién pablica. Sabemos
exactamente que la primera noticia es la
que importa. Desmentir, ya no tiene nin-
gun efecto”.

Tiene foda la razén Mira Beham, en
su libro Tambores de guerra, cuando con-
cluye: "La verdad sobre las guerras se
encuentra cuando hanterminado, cuando
los aparatos de propaganda terminaron
sus trabajos y cuando los fines politicos y
militares fueron alcanzados". Ademés,
Beham menciona que los jefes de redac-
cién y editores se resistieron a dejar en-
trar noticias alternativas a lo comin y es-
tablecido, aunque estaban convencidos
de que la “verdad" reportada tuvo sus li-
mites. Ellos no quisieron aislarse de lo
que hicieron todos los demas, para no
enfrentarse con criticas abiertas y acusa-
ciones de simpatizar con deshumaniza-
dos agresores.

Los militares han aprendido mucho
sobre el manejo de medios y del trata-
miento a los periodistas que cubren even-
tos bélicos. Desde la guerra de Vietnam
-la primera guerra de la "pantalla chica"-
donde el acceso de los periodistas hasta
los campos de batalla fue casi ilimitado,
mucho ha cambiado.

Los efectos de las actividades de los
militares se evidenciaron en la invasion a
Cranada, el 24 de octubre de 1983: el
control de informacién fue total, existio un
acceso muy limitado para periodistas,
acompanado por pseudo-eventos y un ti-
ming de noticias, acorde a las necesida-
des de las emisiones de los noticiarios de
las grandes cadenas. Los britanicos repi-
tieron esta estrategia durante la guerra
de las Malvinas. En estos casos, como en
la Guerra del Golfo, ios medios perdieron
la oportunidad de hacer de esta censura
un tema de informacién para que el pabli-
co tuviera la oportunidad de entender que
esta informacién tenia sus limites. Mu-
chos medios, por el contrario, no quisie-
ron mostrarse como limitados y débiles
frente a las circunstancias, y transmitie-
ron lo limitado como o total, con conse-
cuencias hasta para su propia credibili-
dad. Peor aun: algunos reporteros no re-
sistieron la tentacion de presentarse co-
mo héroes ellos mismos.

Esto lleva a Léffelholz a la siguiente
conclusién: "Tecnificacién, comercializa-
cién, internacionalizacién y segmentacion
describen tendencias basicas de la socie-
dad de la informacién, las cuales estan
conformando -especialmente a la comu-



nicacién sobre crisis- con nuevos desa-
fios y con nuevos problemas. La infor-
maci6n ficcionalizada, marcada por el en-
ferteinment y acelerada en la sociedad
de la informaci6n sobre crisis se encuen-
tra, como se ve durante la Guerra del
GoHo, también en crisis”. Y Siegfried
Weischemberg concluye: "La Guerra del
Golfo ha desmistificado al periodismo".
Especialmente el efecto de la rapidez de
las transmisiones, las transmisiones per-
manentes, en vivo y en directo, no fueron
buena base para reflexiones y analisis.
Tampoco fue muy adecuado el lenguaje
militarizado, en vez de reportajes en pa-
labras neutrales y habladas con sangre
fria.

Influir en el exterior

Las guerras no comienzan en un pun-
to cero. Ya antes existen imagenes so-
bre amigos y enemigos en cada pais, en
la poblacion y en la politica. Hay estereo-
tipos, prejuicios que ganan importancia
en momentos de crisis.

El interés de paises en mejorar su
imagen en el exterior no es nada nuevo,
tampoco lo son los esfuerzos de informa-
cion y desinformacién al respecto, a tra-
vés de agencias de relaciones publicas o
‘en formas encubiertas. En casi todos los
paises hay instituciones especializadas
en estas tareas. Para Estados Unidos,
Kunzcik opina que el cuidado de su ima-
gen ya es parte substancial y firme de su
politica exterior, especialmente a través
de la United States information Agency
(USIA). En Alemania, hay muchas orga-
nizaciones estatales o no gubernamenta-
les financiadas por el Estado, que tienen
el mismo fin. Las emisoras, como Voice
of América, Deutsche Welle o el progra-
ma internacional de la BBC de Londres
son parte de estos esfuerzos. El desa-
rrollo de los distintos métodos varias ve-
ces fue vinculado con momentos bélicos,
aunque hoy en dia las influencias de ima-
gen que tiene un pais, para posibles in-
versores extranjeros, puede ser aun mas
importante y relevante. El trabajo en los
medios de comunicacién es normalmen-
te acompaiiado por actividades de /obb-
ying, de invitaciones, de sponsoring de
actividades culturales etc. Figuras cono-
cidas del mundo de la farandula o del de-
porte son, ademés, excelentes embaja-
dores extraoficiales de sus paises.

Creo que seria muy Util analizar en
qué forma los medios de comunicacion,

En la prensa del Norte, Latinoamérica solo es noticia en sus crisis,

i

su violencia, en sus desastres.

también en situaciones no tan excepcio-
nales como una guerra, actdan frente a
otros paises o frente a fuentes de violen-
cia dentro de paises. Los prejuicios que
tenemos, y que a veces forman la base
para actitudes agresivas frente a otro
pais o cultura, empiezan mucho antes del
inicio de un conflicto bélico.

Un primer tema es el conocimiento
que tenemos sobre el mundo externo. Un
ejemplo es la imagen en Alemania sobre
América Latina. Dice el editor del Frank-
furter Allgemeine Zeitung, Jurgen Jeske:
"Latinoamérica, para el ciudadano ale-
méan promedio, esta lejos y es vista sobre
todo por sus crisis, catastrofes naturales,
turismo y folklore, por ejemplo el carnaval
de Rio". Durante un afio (septiembre de
1985 a septiembre de 1996) en este dia-
rio, probablemente el de mayor prestigio
y cobertura internacional en Alemania,
hubo 823 articulos sobre Latinoamérica
en todas las secciones. De estos, 138
trataron de Brasil, 132 de Cuba, 117 de
Meéxico (sobre todo el problema en Chia-
pas), 69 de Argentina, igual de Colombia,
y 34 de Chile.

Dice el ex corresponsal de E/ Pais en
América Latina, José Comas: "Los pai-
ses se han vuelto aburridos. Yo tuve la
suerte, periodisticamente hablado, de
que existieron Pinochet, Stroessner, Du-

valier y todos esos tipos ‘simpéaticos'.
¢, Qué se puede escribir sobre Chile, si Pi-
nochet no hace algo insoportable?, ;que
tiene una inflacién muy baja?”.

Factores de noticias

Tenemos que entender, entonces, la
légica interna de los medios de comuni-
cacion, los mecanismos de la seleccién,
el concepto a base del cual ellos hacen
“la construccion de la realidad", como lo
denomina Winfried Schulz. Obviamente,
hay factores claves que influyen en la se-
leccion de una informacién y su transfor-
macién en noticia. Hay "valores-noticia"
establecidos en los cuales los periodistas
basan su selecci6én y que favorecen cier-
ta clase de noticias y desfavorecen otras.
Algunos factores son:

- La cercania del hecho, que siempre
despierta el interés de los receptores.
Hablando con cinismo, en este sentido se
puede decir que para un habitante de
Bonn, en Alemania, en términos de inte-
rés y espacio en los medios, un millén de
muertos por hambruna o guerra civil en
Ruanda equivalen a diez mil victimas en
Argelia, a cien muertos por terremoto en
ltalia, a diez muertos en un accidente en
el sur de Alemania y al asesinato de una
sola persona en el barrio gubernamental
de Bonn. Dice Loffetholz; "Si una guerra
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esta mencionada como valida para infor-
mar sobre ella o si sigue inobservada e
invisible, dice del grado de afecto para el
publico propio, la participacion de 'nacio-
nes elites’, la posibilidad de vincularla
con hechos en el propio pais, el grado de
sorpresa, la distancia cultural, politica y
econdmica, y también de la posibilidad
de personalizarla. En el tiempo de los
medios audiovisuales cuenta el criterio
adicional de si se puede visualizar la gue-
rra suficientemente”. El caso de Somalia,
al cual se refiere Lotfelholz, permite pro-
bar todo esto: hay varias Somalias en
Africa, a las cuales nadie presta atencién,
pero esto cambia drasticamente en un
momento dado.

- Las 'naciones elites'. Segun el Na-
tional Geographic, de 1998, la mitad de
los estadounidenses no sabian donde
estaban luchando los sandinistas y los
contras: entre los paises mencionados se
encontraban Noruega y Australia. Tres
cuartos de ellos no podian identificar al
Golfo Pérsico en un mapa, y dos tercios
a Vietman. Dice Eva Karnowsky, corres-

Una estrategia informativa militar es
llevar a los periodistas a puntos
aislados con la obligacion de informar

después a sus colegas.
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ponsal alemana del Suddeutsche Zeitung
en Buenos Aires: "Lo que a mi me hace
falta es la posibilidad de seguir el desa-
rrollo de un pais sistematicamente. Yo
informo sobre las elecciones en Nicara-
gua y, luego, durante 4 afios no escribo
nada sobre ese pais, excepto si es echa-
do el presidente. Pero mientras tanto si-
gue existiendo Nicaragua. Nos hemos
vuelto bastante sensacionalistas”.

- El conflicto siempre es més intere-
sante que lo normal, iguaimente lo nega-
tivo y lo excepcional, sobre todo cuando
es posible personalizar las noticias, dejar
participar a personajes ampliamente co-
nocidos o construir una imagen estereoti-
pada, como en el caso de la demoniza-
cion de Saddam Hussein cuya imagen en
los medios cambié totaimente, de la pri-
mera guerra del Golfo {Irak-Iran) a |a se-
gunda (Irak-Estados Unidos), sin que él
mismo, probablemente, haya cambiado.

- También existen medios lideres, a
nivel nacional o mundial, a los cuales el
resto siempre esta siguiendo. Eva Kar-
nowsky dice que publicar en su diario un
reportaje sobre una aldea india en la sel-
va amazonica, solamente seré posible si
Newsweek o Time lo hicieron anterior-
mente. En Alemania, la semana de los
periodistas normaimente empieza con la
lectura de la revista Der Spiegel para ver
qué temas nuevos tiene y cudles se po-
drian transformar af nivel local o regional.

- Fundamental es el roi de las agen-
cias de noficias para la imagen de los
paises. En la mayoria de los diarios ale-
manes, un 80 % de las noticias consisten
en material de estas agencias, sobre to-
do asuntos extranjeros. Hasta los periédi-
cos mas prestigiosos, como el Frankfur-
ter Aligemeine Zeitung, basan un 25 %
de sus noticias en material de las agen-
cias. Por razones de costos, la cantidad
de corresponsales extranjeros baja cada
vez més, con graves efectos para la cali-
dad de la informacién. También hay un
problema de concentracién: cada vez
menos cadenas y servicios informativos
dominan la imagen que nos formamos
del mundo externo, muchas veces con
una dptica nacional y debido a intereses
particulares. Menos fuentes independien-
tes significan menos control, a través de
una comparacion. La Internet no es al-
ternativa suficiente por la credibilidad de
las fuentes. Ademas, leer en Alemania la
pagina web de £/ Tiempo de Bogota, que
esta escrito por colombianos para colom-

bianos, no da base suficiente de entendi-
miento para el lector nuestro.

- Una nueva categoria, ya menciona-
da por Loffelholz, especialmente en tiem-
pos de la television, es la posibilidad de
visualizar los hechos. Lugares que no
tienen acceso o donde falta la infraes-
tructura necesaria, no existen para los
medios televisivos. "“Se transmiten ima-
genes cada vez mas llamativas que se
dirigen a! vientre y no a la mente", conclu-
ye Andrés Bansart y continga: "El televi-
dente, oyente 0 lector capta imagenes
furtivas, noticias lejanas, informaciones
cortas de miles de acontecimientos, apa-
rentemente desconectados los unos de
los otros. Sabe un poco de todo y mucho
de nada. La rapidez de la informacion no
le da tiempo para analizarla, hacerse una
idea personal sobre ella y, menos ain,
relacionarla con su propia vida para, en-
tonces, adquirir [0S compromisos corres-
podientes”.

.Qué consecuencias tienen estos
mecanismos de seleccion? Si se ve, por
ejemplo en mi pais, la informacion sobre
Africa en los Ultimos afios, no estoy segu-
ro si mis conciudadanos ganan una ima-
gen muy amplia, clara y ante todo com-
pleta. De Africa siempre se ve la ham-
bruna y conflictos tribales con una enor-
me cantidad de victimas. En el primer
momento uno se asusta, piensa en ayu-
dar, dona dinero a organizaciones carita-
tivas. Pero se gana también una impre-
sién de todo un continente como “"caso
social" que nunca es capaz de caminar
por sus propias fuerzas, que siempre ne-
cesita ayuda, que actua en forma irracio-
nal, inentendible. Y, en algin momento,
uno se cansa de ver estas situaciones,
uno pierde el interés, cambia el progra-
ma. La consecuencia, en la légica d& los
medios de comunicacién, es aumentar el
estimulo, presentar filmaciones y fotos
cada vez més fuertes. Claro: no todos
los receptores de noticias son iguales, no
todos tienen el mismo nivel de formacién,
pero un cierto etnocentrismo se ve en
muchas partes.

Hechos y ficcion

Otro asunto es la funcién que cum-
plen las peliculas de ficcién en a imagen
de paises y sus habitantes. Como ale-
man, uno estd acostumbrado a ver las
peliculas sobre Ia Il Guerra Mundial don-
de siempre somos los violentos, las bes-
tias, los matones, los tontos, mientras los



Vietnam cambié totalmente la informacidn bélica: fue la primera guerra de la ‘pantalla

chica” y el acceso de los periodistas a los campos de batalla fue casi ilimitado.

héroes estan en otra parte. Este estereo-
tipo es contraproducente para una culu-
ra de paz. Y no estamos solos, los "co-
munistas vietnamitas" o los "narcotrafi-
cantes colombianos” nos acompafan,
ademas de otros. Literatos y, sobre todo
Hollywood con sus peliculas, han contri-
buido mas a la imagen que el mundo tie-
ne sobre el carcter nacional de varios
paises, que todos los esfuerzos de inter-
cambio cultural del pasado y presente
juntos. Y estas imagenes, como todos
los estereotipos, ademdas son muy dura-
deras, y es imposible argumentar en con-
tra de emociones y prejuicios. Dice Mi-
chael Kunzcik; "Mientras en la literatura
es discutido si realmente existen caracte-
res nacionales 0 no, no hay duda que
existen prejuicios sobre imagenes de na-
ciones. Y las imagenes son una realidad
por si mismas”.

Y esto no es solamente el caso de los
ciudadanos comunes y corrientes. Tam-
bién los politicos estan influenciados por
estas imagenes, en su toma de decisio-
nes, también interpretan las acciones de
otros paises bajo su esquema de per-
cepcién, y dependen de ia opinidn pabli-
ca. Como dice el famoso teorema de
Thomas: If men define situations as real,
they are real in their consequences. Si-

tuaciones equivocadamente interpreta-
das pueden llevar a un pais a acciones
equivocadamente iniciadas. Hans Nic-
klas y Anne Ostermann concluyen: “Deci-
sivos no son los hechos, sino su percep-
cion e interpretacion”. Y el politélogo sui-
zo Daniel Frei interpretd, durante la gue-
rra fria, que podia ser mas importante lo
que pasa por las cabezas de los respon-
sables de la politica armamentista en
Washington y Moscd, que realmente cual
es la cantidad de misiles y bombas at6-
micas en ambos lados. Asi, también, es
posible que acciones iguales sean perce-
bidas muy distintamente, dependiendo
de si identificamos al actor como amigo o
enemigo.

En un tiempo en el cual hechos y fic-
cién se acercan cada vez mas, hay que
pensar ¢como se puede lograr que estas
tendencias vayan en favor de una “cultu-
ra de paz". Si se sigue pensando que la
violencia, el conflicto, lo negativo venden,
que contribuyen a la "autoestima” y al in-
terés dentro de los pueblos que constru-
yen esta clase de imagenes, es dificil
pensar en cambios profundos. Pero creo
que cada cual, en su trabajo periodistico,
puede contribuir algo para lograr mas re-
flexibn, mas objetividad y mas justicia
frente al otro. Légicamente, esto requiere

periodistas excelentemente formados y
permanentemente capacitados, y tam-
bién condiciones de trabajo en sus me-
dios que permitan usar esta formacion al
maximo y bajo criterios éticos profesiona-
les. También, los responsables de los
programas de ficcion deben repensar su
concepto de seleccién. Y, sobre todo,
hay que reforzar la pedagogia de medios
de comunicacién a fin de educar al pabli-
€O para que sepa qué puede esperar de
los medios y qué no, para que sepa don-
de hay que cuestionar lo presentado, pa-
ra exigir mejor periodismo y mejores pro-
gramas. En esto, los medios no estan so-
los, estd afectado todo nuestro sistema
de educacion, la familia igual que los co-
legios: 10s prejuicios y las imagenes del
mundo se forman poco a poco, desde la
nifiez. Hay que empezar y seguir perma-
nentemente, si reaimente queremos dar
una oportunidad a la paz. &
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ANGEL JIMENEZ GONZALEZ

| A GUERRA DE LOS
CORRESPONSALES

A fines del siglo XIX, corresponsales y periodicos estadounidenses contribuyeron a ejercer
presiones sobre el presidente Mc Kinley, a través de la manipulacion de la opinion publica,
hasta convertirla en partidaria de la guerra contra el poder colonial espatiol y los pueblos
de Cuba, Filipinas, Puerto Rico y Guam. Algunos que cubrieron estos conflictos no solo
Jfueron periodistas, también fueron agentes de inteligencia, exploradores, diplomdticos y
consejeros militares. Para el autot, la guerra cubano-espatiola-estadounidense, desatada
en abril de 1898, podria ser considerada como "La guerra de los corresponsales”: pero
detrds de diarios, semanarios y revistas, estaba el naciente imperio que ansiaba apoderarse

ara finales del siglo XIX, en
los Estados Unidos se pu-
blicaban aproximadamente
14.000 semanarios y 1.900
diarios. Solo en Nueva
York, con una poblacién de
2,8 millones de habitantes, la suma de la
tirada de los diarios de las 8 a.m. y de las
7 p.m, alcanzaba la cifra de 2 miliones de
ejemplares.
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de la "fruta madura’.

La tenaz lucha entablada por 10s dos
mas conspicuos representantes del "pe-
riodismo amarillo”: Joseph Pulitzer y Wi-
lliam Randolph Hearst, los condujo a fo-
mentar y falsear cualquier hecho, siem-
pre que, convenientemente aderezado
con frases estridentes, titulares ciclépeos
y colores liamativos, fuera capaz de
atraer la atencion de sus lectoresy elevar
la tirada de sus cadenas de peri6dicos.

"Ponga las ilustraciones,
yo pondré la guerra"
Obviamente, casi ningin aconteci-
miento podia ser presentado con mas
atractivos para las masas, que una gue-
rra humanitaria y altruista entre Estados
Unidos, abanderados de las libertades y

ANGEL JIMENEZ GONZALEZ, cubano. Coronel del
ejército, doctor en Ciencias Historicas, profesor del
Centro de Estudios Militares de las FAR.



la democracia, y un régimen despético,
cruel y europeo, como el colonialismo es-
pafhol. Una guerra asi convenia a los
grandes consorcios del capital financiero
norteamericano, aliados y patrocinadores
de los periédicos, y sustento econémico
de la campafa electoral que llevé a Wi-
lliam Mc Kinley a la presidencia de los
Estados Unidos.

Pero no habfa guerra y, antes de de-
satarla, era menester movilizar a la opi-
nién pablica doméstica en su apoyo, de
lo cual se encargd una prensa nutrida por
una generacién de corresponsales carac-
terizados por una intrepidez, maestria
profesional y entrega al oficio, solo com-
parables con su falta de escrupulos, tipi-
ca de una ética muy peculiar. Por si eso
fuera poco, se desdoblaban en agentes
de inteligencia, exploradores militares, di-
plométicos, y consejeros politico-milita-
res.

Periodistas de la talla de Grover Flint,
Silvester Scovel, Bronson Rea y Charles
Crosby inundaron los campos de Cuba,
atravesaron furtivamente las lineas espa-
fiolas, compartieron los riesgos de la aza-
rosa vida de los insurrectos, entrevista-
ron a los principales dirigentes de la revo-
lucién, y regresaron a su pais, burlando
nuevamente la vigilancia colonialista, con
el Unico fin de alimentar la inextinguible
voracidad de las rotativas con textos e
ilustraciones capaces de conmover a los
lectores norteamericanos y de hacerlos
comprar su diario.

Algunos ofrendaron su vida: Charles
Govin murié6 macheteado por las tropas
del coronel espanol Ochoa, en julio de
1896, y Charles E. Crosby murié de un
balazo en la cabeza mientras presencia-
ba la accién de Santa Teresa, en marzo
de 1897.

Pero, también, hubo no pocos que
nunca se atrevieron mas alla de Cayo
Hueso 0 del bar del Hotel Inglaterra, des-
de donde generaron un ininterrumpido
flujo de amafiadas noticias, fruto exclusi-
vo de sus fértiles imaginaciones, estimu-
ladas por vapores etilicos. Entre estos al-
timos estuvo el periodista y dibujante Fre-
derick Remington, enviado por Hearst a
La Habana para que le remitiera ilustra-
ciones sobre la guerra, y como deambu-
lando por bares y cafés habaneros no
veia signos de conflicto, a los pocos dias
cablegrafié a su jefe: "Todo esta en cal-
ma. No hay problemas. No habra gue-
rra". La respuesta del zar de la prensa

amarilia ha pasado a la historia como bo-
tbn de muestra de la prepotencia de
aquel representante del llamado cuarto
poder publico: "Por favor quédese. Usted
ponga las ilustraciones, yo pondré la gue-
rra".

¢Victoria del ejército
estadounidense?

El inicio de las hostilidades por parte
de Estados Unidos contra los dominios
espafioles de ultramar, multiplicé ia pre-
sencia de corresponsales de guerra en
los diversos teatros de operaciones. Con
el V Cuerpo del Ejército vinieron a Cuba
89 periodistas; para la campana de Puer-
to Rico una oleada de reporteros -entre
los que se encontraba el agente de la in-
teligencia norteamericana Henry H. Whit-
ney- se vio precisada a fletar el yate Ani-
ta; y hasta en el mas remoto confin del
mundo, con el comodoro George E. De-
wey, vigjaron tres efrantes corresponsa-
les de guerra.

ntes de desatar la
[ guerra se movilizo
w12 opinion publica
domeéstica en su apoyo, de
lo cual se encargd una
generacion de
corresponsales
caracterizados por una
intrepidez, maestria
profesional y solo
comparables con su falta de
escrapulos. Por si eso fuera
poco, se desdoblaban en
agentes de inteligencia,
exploradores militares,
diplomiticos, y consejeros.

En Cuba, un enjambre de reporteros
agobié al mayor general Calixto Garcia
con demandas de grados militares hono-
rarios del Ejército Libertador, caballos y
guias. Garcia se negd a acceder a las
peticiones y los pertinaces periodistas
trataron de sobornar a oficiales y solda-
dos para que les alquilaran o vendieran
cabalgaduras y servicios a precio de oro,
el no rotundo de los mambises provoco
que los airados corresponsales enfilaran
sus lapices contra los independentistas.
Sin embargo, la causa de esta metamor-
fosis era mucho mas profunda y oculta,
estaba en los propésitos que animaron a
los E.U. a librar esta guerra.

Los mismos hombres que habian
ponderado hasta la exageracién las ha-
zafias del Ejército Libertador, cuando
convenia movilizar a la opinién publica
norteamericana para que apoyara el es-
fuerzo bélico, al percibir la victoria sobre
Espafia como cosa cierta, comenzaron a
denigrar al Ejército Libertador, at Consejo
de Gobierno de La Repiblica en armas y
al pueblo cubano.

Los otrora “heroicos luchadores por
la independencia de Cuba”, se convirtie-
ron por ensalmo en infantiles, irresponsa-
bles, ladrones, cobardes, vagos y sucios,
que necesitaban, para elevarse hasta la
condicién de seres humanos civilizados,
la tutoria de un adulto responsable, ho-
nesto y valiente que les ensefiara estas
virtudes ¢Y quién mejor que el Tio Sam
para hacerlo?

Esta fue laimagen que los correspon-
sales norteamericanos crearon para con-
sumo de sus compatriotas y la que, un si-
glo después, repiten sus cronicas en ias
que ignoran o minimizan la participacién
del Ejército Libertador en el conflicto, pa-
ra atribuirle total y exclusivamente la vic-
toria al Ejército y a la Armada estadouni-
denses.

Entre el periodismo y
el espionaje

Nunca antes, ni después de enton-
ces, gozaron los corresponsales de gue-
rra de tanto prestigio, libertad de accién,
respaldo de las autoridades civiles y mili-
tares, e influencia sobre la opinidn puabli-
ca. Era una épaca, no debemos olvidarlo,
en que el lector medio creia a pie juntillas
lo que decia su periddico.

Hubo unos siete corresponsales de
esta casta que dieron al mundo la visién
norteamericana de algunos conflictos.
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Grover Flint. En marzo de 1896 Ileg6
a Cuba en calidad de corresponsal del
Journal, se intern6 en la manigua al sur
de Cérdenas y dos meses después arri-
bo al campamento del mayor general Ma-
ximo Gomez, General en Jefe del Ejérci-
to Libertador, en la provincia de Las Vi-
llas. Flint marché con Gémez, cruzd con
él 1a trocha militar de Jucaro a Mordn,
presencié el combate de Saratoga y, en
julio, salié de Cuba clandestinamente con
destino a Green Keys, en las Bahamas,
llevando consigo sus notas y bocetos.

Resultado de aquellas jornadas, de
su agudo poder de observacién y de su
incansable 14piz, que al decir de Bernabé
Boza, jefe de la escolta del General en
Jefe, s0lo estaba quieto cuando el yanqui
dormia, fue el libro Marchando con G6-
mez, una recopilacion de los despachos
enviados a su editor e ilustrados por él
mismo, publicado en 1898, con envidia-
ble oportunidad, pues Estados Unidos
acababa de entrar en guerra con Espafia.

Silvester Scovel. Al estallar la gue-
rra de independencia en Cuba gestiond
la corresponsalia de varios diarios y, a
riesgo de su piel, se incorpor6 a las tro-
pas del mayor general Maximo Gémez,
en las Que presencié numerosas accio-
nes. Seis meses después regresd a La
Habana y fue expulsado de Cuba por las
autoridades coloniales.

Scovel ignoré el hecho y volvid al
campo insurrecto en enero de 1897, aho-
ra como corresponsal del New York
World y armado de una camara fotografi-
ca. En esta ocasién traia misiones adicio-
nales: tantear la disposicidn de los patrio-
tas a aceptar una eventual autonomia o
la compra de la isla a Espaha, transac-
¢ién en la que Estados Unidos saldria fia-
dor. Ala primera proposicién, Gémez res-
pondié tajante: "No, esas son pendeja-
das", pero mostrd estar dispuesto a con-
siderar la segunda, "siempre que no se
comprometa la soberania de Cuba".

En diciembre de ese afio, aparecio
otra vez Scovel en el campamento de
Goémez, acomparfado por el consul de
Estados Unidos en Cartagena, con el
propdsito confeso de recoger las perte-
nencias del difunto Crosby y la intencién
encubierta de explorar nuevamente la
disposicién de ios patriotas ante distintas
alternativas de poner fin a ia guerra.

El 15 de febrero de 1898, el USS Mai-
ne habia explotado. Alegando ser oficia-
les del navio, Scovel y otro corresponsal

16 cHASQUI 65, marzo, 1999

lograron que un bote los llevara hasta los
humeantes restos del acorazado y no
contentos con aquella impresién de pri-
mera mano, abordaron el vapor City of
Washington, donde habian encontrado
refugio el capitan Charles Sigsbee y algu-
nos otros supervivientes de la catastrofe.
Alli lograron entrevistar al aun aturdido
pero cauteloso comandante, quien ade-
mas les confié la transmisién a Washing-
ton de su primer parte oficial sobre los
hechos.

Joseph J. Stickney, del Herald, ha-
bia sido oficial de la marina de guerra es-
tadounidense antes de convertirse en co-
rresponsal extranjero y se encontraba en
Japén cuando Ia explosion del Maine. Su
olfato profesional le dijo que aque! hecho,
ocurrido en el otro lado del mundo, ten-
dria inmediata y trascendente repercu-
sién en el sudeste asiatico. Cablegrafié
urgentemente al comodoro Dewey, jefe
de ia Escuadia Asidtica estacionada en
Hong Kong, solicitindole autorizacién
para incorporarse a la escuadra. Dos
dias mas tarde, con la respuesta afirma-
tiva del comodoro en la mano, Stickney
abordd el crucero Baltimore en Yokoha-
ma y navegd al encuentro de la primicia
periodistica y de la fama.

Josep Renau, Espana

Edwin W. Harden y John T. Mc Cut-
cheon eran colegas que trabajaban para
periédicos rivales de Chicago y hacian un
viaje alrededor def mundo a bordo del va-
por Mc Culloch cuando estallé la guerra.
La movilizacién del Mc Culloch y su in-
corporacién a la escuadra de Dewey ies
vino de perillas a ambos corresponsales
y a sus periadicos, el New York World y
el Chicago Record, respectivamente.

Los tres periodistas fueron testigos
de la llamada batalla de Cavite, en mayo
de 1898, donde Stickney fungié como
ayudante personal de Dewey en el pues-
to de mando del buque insignia de la Es-
cuadra Asiatica. En solo una mafana, los
navios del almirante espafol Patricio
Montojo fueron reducidos a chatarra y
quedo sellado el ulterior destino de Filipi-
nas.

Dewey habia cortado el cable subma-
rino que enlazaba a fa isla de Luzdn con
Hong Kong, Unica via que conectaba a
Filipinas con el resto del mundo, de ma-
nera que para remitir el informe sobre su
fulminante victoria al Secretario de Mari-
na, estaba obligado a enviarlo con un en-
lace hasta Ia colonia britanica.

Los tres corresponsales también ar-
dian en deseos de comunicar a sus edi-
tores aquella noticia, que alborozaria al
pueblo norteamericano, de modo que
Dewey establecié un compromiso con
ellos. El trio iria a Hong Kong, pero con la

‘promesa de trasmitir primero el parte ofi-

cial sobre los resultados de la accién na-
val y solo después, sus correspondientes
despachos de prensa.

Sin embargo, Harden incumplié el
compromiso contraido; envié primero su
reportaje, pagando tarifa "Urgente”, y a
continuacién el de Dewey con tarifa ordi-
naria. Debido a esta triquifiuela, censura-
ble desde el punto de vista ético pero en-
comiable segun los canones de Hearst,
el Chicago Tribune, que empleaba los
servicios noticiosos del World, publicé ios
pormenores de la pasmosa victoria de 1a
Escuadra Asiatica, 12 horas antes de que
el parte del comodoro llegara a Washig-
ton.

William F. Halstead, subdito britani-
co, era corresponsal del New York Herald
en Puerto Rico, cuando en marzo de
1898, solo 40 dias antes del estallido de
la guerra, fue sorprendido mientras foto-
grafiaba Jas defensas costeras de San
Juan y encarcelado en los 1dbregos cala-
bozos del Morro, a reserva de ser juzga-



do como espia al
servicio de una po-
tencia extranjera.

Desde su preca-
ria situacién conti-
nu6 enviando repor-
tajes al Herald a tra-
vés del dentista y
también correspon-
sal Manuel! del Valle
Artiles, ocultando
sus textos en cajas
de fésforos o subra-
yando palabras en
libros prestados.

El 3 de mayo de
1898, un tribunal mi-
litar condendé a
Halstead a 9 afos
de prision, pero el
hecho no alteré en
lo mas minimo el
tren de trabajo que
el prisionero se ha-
bia impuesto. Nue-
ve dias después re-
sultd herido leve-
mente como conse-
cuencia del bombardeo de la escuadra
de Sampson sobre San Juan, y fue tras-
Jadado a ia cércel provincial, donde todo
seria méas facil. Desde su nuevo encierro
prodigd despachos a su periédico con la
complicidad de L. A. Scott, duefio de la
planta de gas de la capital boricua, quien
los remitfa clandestinamente a la isla de
Saint Thomas.

Halstead se vali¢ incluso de la corres-
pondencia que sostenia con el consul bri-
tanico, en la que incluyé un mensaje pa-
ra Scott, donde le indicaba sobornar a
uno de los operadores del cable, “pagan-
dole lo que pidiera" para que priorizara la
transmisién de sus despachos, aunque
fuera de madrugada y sin pasarlos por la
censura. También le recomendd buscar
a un fotégrafo "astuto” para que tomara
imagenes de San Juan blogueado, ofre-
ciéndole "lo que pida”. Por Gltimo, previé
que cuando la isla cayera, Scott debia
congestionar el cable con mensajes inter-
minables, de manera que no pudiera ser
utilizado por reporteros rivales. Aquel in-
creible mensaje terminaba de manera
muy convincente: "si necesita dinero, gi-
raré".

Halstead fue indultado cuando ya Es-
pafa habia capitulado, pero no cabe du-
da de que durante dos meses su cabeza

Independentistas cubanos vadeando un rio en 1897.

olié a pdlvora, a pesar de lo cual no dejo
de ejercer su profesién.

Steven Crane. Obsesionado por las
guerrasy otras formas de violencia fisica,
comenzé a redactar penetrantes reporta-
jes para los periodicos en 1891.

Escribié una brillante novela sobre la
Guerra de Secesion, La Roja Insignia del
Valor, que lo llevd a la fama. Mas tarde se
enrold en una expedicién que llevaba ar-
mas y municiones a los insurrectos cuba-
nos. La embarcacion naufragd el 2 de
enero de 1897 frente a las costas de
Daytona, Florida, y Crane permanecid
durante 30 horas, en un bote a la deriva,
junto a otros seis naufragos. La tragedia
culming cuando la pequefa embarcacién
Se estrelld contra los arrecifes y uno de
sus tripulantes muri$ ahogado. De aque-
lla dramatica experiencia nacié su antol6-
gico cuento E/ bote abierto, que poste-
riormente fue llevado a !a pantalla de ci-
ne.

Steven Crane vino a Cuba a cubrir Ia
guerra de 1898 por cuenta del World, de
Pulitzer, y de su paso por la isla nos que-
da, dentro del recinto que ocupa la Base
Naval de Guantanamo contra la voluntad
de nuestro pueblo, una colina que lleva
su nombre.

De Guantana-
mo, partidé Crane
con las tropas del
general Nelson A.
Miles que fueron a
invadir a Puerto Ri-
¢o, y alli su audacia
lo hizo adelantarse
a las vanguardias.
El resultado fue que
el poblado de Juana
Diaz se rindié a
aquel joven unifor-
mado, que portaba
por todo armamento
un l&piz y un block
de notas.

La breve pero
intensa vida de este
arquetipo de los co-
rresponsales  de
guerra de finales del
siglo pasado, inclu-
y6 también al oeste
norteamericano,
México y la guerra
greco-turca.

. La gquerra de
1898 no puede atribuirse, nadie en su sa-
no juicio 1o haria, a la accién de los co-
rresponsales de guerra ni a la de la pren-
Sa, a pesar de que varias generaciones
de norteamericanos hayan crecido en la
conviccién de que aquella fue la guerra
de Mr. Hearst o la guerra de los periédi-
Cos.

Ciertamente, corresponsales y perié-
dicos contribuyeron a ejercer presiones
sobre el presidente Mc Kinley a través de
la manipulacién de la opinién pubiica,
hasta convertirla en decidida partidaria
de la "espléndida guerrita" que le pinta-
ban, pero detras de la alharaca orquesta-
da por diarios, semanarios y revistas, es-
taba el naciente imperialismo, quien juz-
gaba que la hora de apoderarse de la fru-
ta madura habia llegado.

En todo caso, como anotd en su Dia-
rio de Campania el mayor general Maxi-
mo GOmez -quien era bien parco para
fos elogios-  “Lo que si hay de cierto en
el asunto es que, estos hombres se ga-
nan muy bien su sueldo viniendo a estos
campos a sufrir junto con nosotros, mar-
chas y contramarchas, a comer carne fla-
ca de toro, sin viandas y escribir unas
cuartilias de papel, sin poder sefalar nin-
gun portento militar en esta guerra de ti-
roteos diarios”. &
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ANGUS MCSWANN

Guerra, globalizacion vy
manipulacion

Las comunicaciones modernas no ban fomentado un mejor periodismo de guerra. Es ténica
general el control y la manipulacion de la informacion periodistica por parte de las fuerzas
armadas en conflicto, sobre todo de las mds poderosas. Un buen ejemplo de ello son las
invasiones a Granada y Panamd, la guerra de las Malvinas y la del Golfo Pérsico. Y esto es
cada vez mas frecuente, dice este experimentado corresponsal, en conflictos bélicos entre
paises y en las guerras internas que asuelan al mundo contempordaneo.

“Al comenzar la guerra, la primera victima es la
verdad.”

Senador Hiram Johnson, 1917.

“;Hay alguien aqui que haya sido violada y que
hable inglés?”

Un reportero de la BBC a monjas en el Congo;
titulo de un libro escrito por Edward Behr.

0s historiadores de los me-
dios de comunicacion a me-
nudo hacen referencia a la
“época dorada” del periodis-
mo de guerra, un periodo
que comienza con la guerra
de Crimea (cuando William Howard Rus-
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sell, el gran reportero britanico de la era,
abri6 el camino de la profesion), y conti-
nda a través de la guerra civil norteame-
ricana, las guerras coloniales de Gran
Bretafa y la asi llamada guerra espafiola-
americana.

Muchos también ven a la guerra de
Vietnam como una “época dorada”, cuan-
do los corresponsales podian volar en
helicopteros a los campos de batalla, en-
tregar sus comunicaciones para un avido
publico norteamericano, y estar encasa a
tiempo para cenar en la encantadora ciu-
dad de Saigén. Jamas volveria a ser tan
placentero.

b THIS
TWTINY,.

Un trabajo mas peligroso
que nunca

Yo diria que, actuaimente, la profe-
sién de reportar sobre las guerras, golpes
de estado, disturbios civiles y otras con-
mociones, esta atravesando una época
dorada algo deslucida.

Los conflictos aln proliferan alrede-
dor del mundo, las comunicaciones mo-
dernas son capaces de presentar al pe-

ANGUs McCSWANN, britanico. Graduado en Estudios
Latinoamericanos e Ibéricos en la Universidad de
Londres, jefe de la oficina de Reuters en Miami, ha
cubierto conflictos bélicos en Africa, América Latina
y Medio Oriente. Traducido del inglés por Jeffrey
Morrison.



riodista en vivo desde el campo de bata-
lla y entregando comentarios simulta-
neos desde los corredores de! poder,
convertido ahora en una figura tan reco-
nocible como algunos lideres mundiales.

Pero, al mismo tiempo, el trabajo es
tal vez mas peligroso que nunca. En el
pasado, las muertes violentas entre los
periodistas eran en su mayoria acciden-
tales; fueron victimas sorprendidas en el
fuego cruzado. En los afos recientes, el
numero de periodistas muertos en luga-
res como Argelia y Colombia ha alcanza-
do niveles pasmosos.

Las comunicaciones modernas no
han fomentado necesariamente un mejor
periodismo, con su énfasis en el andlisis
instantaneo, segmentos sonoros pulidos
y escenas draméticas que, a la vez que
alimentan {as emociones, pueden condu-
cir a conclusiones erréneas respecto a lo
que ocurre.

Sobre todo, los gobiernos y las fuer-
zas armadas se han vuelto mas y mas vi-
gilantes en- el control de la prensa, ne-
gando acceso y procurando que el repor-
taje sobre lo desagradable de sus accio-
nes sea reducido al minimo, y que la ver-
sion oficial de “las razones y motivos” lie-
gue al publico.

En el caso de las fuerzas armadas de
los Estados Unidos, entra en accién un
ejército sofisticado de oficiales de pren-
sa, expertos en poner un giro favorable y
voceros para reuniones informativas, co-
mo hemos visto en la guerra del Golfo y
en el reciente recrudecimiento del conflic-
to con Irak. “En vivo desde el campo de
batalla” se vuelve, en realidad, “en vivo
desde la reunién informativa”.

En ofros casos, tales como la ex Yu-
goslavia o El Salvador, el control es me-
nos sutil: hombres armados en puestos
de control en los caminos rurales, listos y
a menudo avidos para disparar.

Histéricamente, la relacién entre re-
porteros y militares ha sido cargada con
antagonismo a causa de sus diferentes
propésitos.

Luego de que un general de la Confe-
deracion se enter6 de sus planes de ba-
talla leyendo el New York Tribune, duran-
te la guerra civil de los Estados Unidos, el
general de la Union William Sherman co-
menté a sus oficiales, “Es imposible lle-
var a cabo una guerra teniendo una pren-
sa libre.”

Durante la Primera Guerra Mundial,

sin embargo, l0s corresponsales britani-
cos y otros se convirtieron de buena ga-
na en componentes de la méaquina propa-
gandistica. Aceptaron la censura y omi-
tieron refiejar los horrores de la guerra de
trincheras, segtn Phillip Knightley en su
obra clésica La primera victima, el co-
rresponsal de guerra en calidad de hé-
roe, propagandista y creador de mitos.

La guerra civil espafiola fue testigo
del tipo de periodismo de corresponsales
exiranjeros que, décadas mas tarde, se
veria nuevamente en algunos que estu-
vieron en Centroamérica y Bosnia. Mu-
chos periodistas se comprometieron a
una causa y quisieron que un mundo,
aparentemente indiferente, supiera de
ella. :

El sufrimiento de civiles, tanto como
las acciones militares, llegd a ser una ca-
racteristica del reportaje de guerra en los
despachos de personas como la desapa-
recida Martha Gellhorn.

Entre la libertad y el control total

Ya parala época de la guerra de Viet-
nam, todo eso habia cambiado. La tele-
vision puso en relieve los horrores del
combate para las familias de los solda-
dos que peleaban en la guerra. Los re-
porteros tuvieron gran libertad de movi-
miento. Las reuniones informativas, tales

como la asf llamada “revista de ias cinco
de la tarde”, con el tiempo se veian con
desconfianza. Los ‘recuentos de victi-
mas”, a menudo exagerados, ya no se
consideraban indicios fidedignos de si la
guerra se estaba ganando o no. Las
atrocidades fueron descubiertas, y las
justificaciones mismas para la guerra
puestas en entredicho.

Muchos militares de los Estados Uni-
dos culparon a la prensa por “haber per-
dido” la guerra de Vietnam, una idea que
me parece algo simplista, pero que efec-
tivamente produjo serios cambios en la
manera en que las fuerzas armadas ma-
nejaban a los corresponsales. Los milita-
res ya no iban a correr el riesgo de que la
prensa acreditada socavase sus esfuer-
20s.

Enla guerra de las Malvinas de 1982,
Gran Bretana ejercié un control total so-
bre los corresponsales, facilitado por el
aislamiento de las islas y la dependencia
de los periodistas del transporte militar.
En todo caso, una gran parte de la pren-
sa britanica estaba sumida en un frenesi
patribtico. El Sun ofrecid, en primera pla-
na, su foto del hundimiento del buque de
guerra argentino Belgrano con el titulo
“Te dimos”, lo que recuerda a los reporta-
jes de “la prensa amarilla” de la guerra
espafola-americana.

Con la invasién nazi a Polonia empezé la Segunda Guerra Mundial.
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El reportaje sobre la guerra de guerrillas es mucho mas dificil que

Traditional Communication Agency

aquel de las guerras convencionales.

Admiradores de los esfuerzos britani-
€0s, 0s norteamericanos no flevaron a la
prensa consigo para la invasion de Gra-
nada, en 1983. Para la de Panama, en
1990, habian organizado un sistema de
asociacion en el cual se escolté a un gru-
po de periodistas basados en Washing-
ton a sitios escogidos.

Consecuentemente, 10s informes de
los medios de comunicacion estadouni-
denses se enfocaron principalmente en
cosas tales como la casa del general No-
riega, con su coleccién de parafernalia de
vudd, y menos sobre incidentes como el
bombardeo de areas de poblacién civil y
la pérdida de vidas alli. Afortunadamen-
te, la invasién de Panama también fue
cubierta por un numero de periodistas
basados en Centroamérica que habian
aprendido a tratar prudentemente a los
conductos oficiales.

La guerra del Golfo, sin embargo, dio
a las fuerzas armadas estadounidenses
su mayor victoria sobre los medios de co-
municacion. El sistema de asociaciones
estuvo nuevamente a la orden del dia,
para la Operacién Tormenta del Desierto.
Los periodistas fueron abrumados por la
informacion y citas textuales en reunio-
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nes informativas regulares, la mayoria de
fas cuales no servian de nada.

El historiador Peter Andrews, escri-
biendo en la revista American Heritage
después de la guerra, dijo: “Gracias a su
cuidadosa planeacion y ejecucion meti-
culosa, ellos lograron controlar la prensa
a un grado jamas visto en nuestra histo-
ria.”

La cobertura de la accién se basaba,
en gran parte, en fotografias de bombar-
deos de alta tecnologia proporcionadas
por el Pentagono: una vista desde la
perspectiva del piloto, que hizo parecer a
la guerra como un juego de computado-
ra.

No estuvieron presentes muchos pe-
riodistas estadounidenses para reportar
sobre los resultados del bombardeo a
Bagdad: casi todos habian abandonado
el pais a instancias de su gobierno y los
jefes de las cadenas.

Por otro lado, cabe mencionar que el
gobierno iraqui de ningin modo constitu-
ye un modelo de la libertad de prensa.
Cuando algunos periodistas occidentales
se apartaron del circo de difusion infor-
mativa de las fuerzas aliadas y viajaron
por su propia cuenta a las zonas de gue-

rra, generaron reportajes de primera cali-
dad, pero estuvieron expuestos a consi-
derable peligro de parte de 1as tropas ira-
quies. En el renovado enfrentamiento
con Irak, se ha puesto en practica el mis-
mo sistema.

En la guerra no-convencional -

El reportaje de las guerras de guerri-
llas es mucho mas dificil que aquel de las
guerras convencionales. Con un patron
de refriegas, ataques relampago y sabo-
tajes en lugar de las batallas acostumbra-
das, es mas dificil enterarse de quién tie-
ne la ventaja militar y cual bando esta ga-
nando la lucha importantisima por las
“mentes y corazones”.

Mi propia experiencia en E! Salvador
fue que se prodigaron grandes esfuerzos
para evitar o influir en la cobertura. La
mentira y la distorsién era la politica de
rutina del gobierno y la embajada de los
Estados Unidos, v la guerrilla también Ii-
bro una guerra propagandistica. Repor-
tar desde ese terreno nunca fue facil.

Pero el esfuerzo propagandistico
principal consistia en dar forma al marco
para el debate. Segun Washington, la
guerrilla se conformaba de terroristas ins-
pirados por los soviéticos, con poco apo-
yo popular o capacidad militar real, pe-

n el caso de las
fuerzas armadas de
los Estados Unidos,
entra en accidn un ejército
sofisticado de oficiales de
prensa, €expertos en poner
un giro favorable y voceros
para reuniones informativas,
como hemos visto en la
guerra del Golfo y en el
reciente recrudecimiento del
conflicto con Trak.




leando contra un gobierno con fallas que
luchaba por construir la democracia. Pa-
ra la izquierda, esta era una guerra de
justicia social contra la opresion brutal.

La mayoria de editores estadouni-
denses aceptaron el primer punto de vis-
ta. Los asesinatos efectuados por escua-
drones de la muerte, por ejemplo, se atri-
buian a “paramilitares de exirema dere-
cha”, lo cual ofuscaba el hecho de que la
red se originaba en tas fuerzas de segu-
ridad oficiales mismas,

En mi tiempo alla, se nos dijo que el
FMLN era una fuerza derrotada y deses-
perada, pero mis colegas y yo nos dimos
cuenta que el FMLN era mucho més po-
deroso de lo que oficialmente se decia.

Para muchos fue una sorpresa, en-
tonces, cuando la guerrilla casi tomé la
capital durante la ofensiva de 1989. El
FMLN, actualmente, es el partido politico
principal de oposicion.

En cuanto a Camboya, Ios gobiernos
de occidente respaldaron una alianza
guerrillera en la cual el Khmer Rouge era
la parte mas fuerte. Sus diplomaticos en
Bangkok, durante los anos postreros de
1980 y en 1990, propagaban el cuento de
que se podia olvidar el asesinato de un
millén de camboyanos. Paradéjicamen-
te, en relacién con su opinién sobre el
FMLN, los diplomaticos estadounidenses
pintaban al Khmer Rouge como un alza-

miento genuino de campesinos con apo-
yo de las bases.

Nada dorado ni glorioso

Este articulo ha versado extensa-
mente sobre los esfuerzos estadouniden-
ses y britanicos de controlar los medios
de comunicacion durante conflictos gran-
des. Eso tal vez sea injusto, puesto que
la mayoria de los gobiernos y ejércitos al-
rededor del mundo también intentan ha-
cer o mismo.

Aunque se suele tratar de las expe-
riencias de corresponsales extranjeros,
debemos recordar que, de Bosnia a Indo-
nesia, muchos periodistas nacionales cu-
bren los conflictos y disturbios de sus
propios paises y enfrentan una serie dis-
tinta de presiones, amenazas y manipu-
laciones. No gozan del lujo de tomar el
avién a casa, en el exterior, al final de
una mision.

Hoy por hoy, con el fin de la guerra
fria, abundan {as guerras étnicas, religio-
sas y de otra indole, y las facciones riva-
les estdn mas conscientes que nunca del
poder de los medios de comunicacion.
Asi que los reporteros hacen frente a re-
tos aln mas numerosos.

Jonathan Eyal, director de estudios
del Instituto Real de Servicios Unidos en
Londres, ha escrito en el periddico The
Independent: “Todos los que estan invo-

lucrados en los conflictos actuales saben
que sus guerras no afectan directamente
los intereses de seguridad de occidente.
La Unica forma en que los gobiernos pue-
den ser obligados a actuar es por la pre-
sion de parte de la opinién plblica inter-
nacional, en la cual infiuye ia cobertura
de los medios de difusién.”

En esta era, no es siempre necesario
hacer el viaje clandestino al escondite
montanés de la guerrilla; los guerrilleros
tienen sitios web en el internet.

Asi, con toda la competencia, no to-
das las guerras reciben buena cobertura.
Colombia, por ejemplo, apenas se consi-
dera digna de mencién en los medios de
comunicacion estadounidenses. Sin em-
bargo, la matanza y las masacres son
peores que en Kosovo, los rebeldes con-
trolan gigantescas areas del pais, y Co-
lombia, un productor importante de petré-
leo, figura entre las naciones mas gran-
des de Latinoamérica. Se requetira, pro-
bablemente, la muerte de un consejero
estadounidense para que la guerra alli se
ponga “de moda”.

Al principio, utilicé la frase “época do-
rada” del periodismo de guerra. Asi que,
al terminar, cabe recordar que para aque-
llos que sufren el infortunio de encontrar-
se en medio de un conflicto sin su libre al-
bedrio, no existe en ello nada dorado ni
glorioso. &
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GERARDO ARREOLA

Paisaje informativo

después de
la batalla

El trabajo informativo en la Guerra del Golfo
Pérsico estuvo articulado al aparato militar.
Esta guerra que se la observé directamente por
TV, reunio los mejores recursos tecnologicos
para la informacion; sin embargo, tuvo los mds
grandes silencios noticiosos: Estados Unidos
ejercié un severo control de la informacion.
Gerardo Arreola nos narra como, en este
contexto, realizaron la cobertura de esta guerra
los enviados de Notimex.

ando Estados Unidos
mpezd a bombardear
rak y todo el mundo pudo
er en sus pantallas de TV
| nacimiento de la nueva
ra unipolar, recibi en Ma-
drid una llamada telefénica. E! director
general de Notimex me daba la orden de
salir, tan pronto como fuera posible, a cu-
brir la Guerra del Golfo Pérsico. Aquella
madrugada del invierno europeo de 1991
era dificil cumplir la orden de inmediato:
habia que esperar al amanecer para con-
seguir visas y localizar el primer vuelo a
la zona. Pero ja llamada tuvo su efecto
catértico. Sin dormir el resto de la noche,
pasé horas tomando notas frente a la te-
levisién, que disparaba informes en réfa-
ga desde las cuatro esquinas del mundo,
y cavilando sobre como garantizar una

GERARDO ARREOLA, mexicano. Ex jefe de corres-

.ponsales en Europa de la Agencia de Noticias Noti-,

mex, con base en Madrid, actualmente es
coordinador de asuntos especiales de esta agencia,
para la que cubri6 la guerra del Golfo Pérsico.
E-mail: gad@mail.internet.com.mx

22 CHASQUI 65, marzo, 1999

cobertura, con enfoque latinoamericano,
en medio de una competencia informati-
va apabuliante.

Mexicanos al Pérsico?

A los dos dias, en el restaurante del
Hotel Semiramis, de El Cairo, discutia
nuestro propio “plan de ataque” con mis
otros dos colegas, Rafael Croda y Miguel
Angel Veldzquez, también desplazados
por la agencia a la zona del conflicto. Lie-
gar lo mas cerca posible de los frentes,
cruzar fronteras o explorar un mundo tan
ajeno a nuestros paises, no nos preocu-
paba. Podiamos intentarlo con la mejor
voluntad.

Lo que realmente nos abria un gran
signo de interrogacion era como narrar
para un publico latinoamericano una gue-
rra de nuevo tipo, que podia seguir cual-
quier persona en el mundo, en tiempo
real, a través de la television.

Solo unas horas coincidimos los tres
enviados de Notimex en la capital egip-
cia. Limitados por la subita afluencia de

viajeros, 1a suspension de vuelos y las di-
ficultades habituales para cruzar fronte-
ras en la zona, Velazquez consiguié un
sitio en un autobus que lo sacd de Egip-
to, lo hizo cruzar la franja de Gaza y lle-
gar a Jerusalén, desde donde sigui6 el
conflicto, en una cobertura agitada que lo
hacia moverse a Tel Aviv y a los territo-
rios ocupados. Croda localizé un taxista,
para que lo llevara a Jordania, donde es-
per6 varios dias una visa iraqui, que al fi-
nal le permitié pasar una parte de la cri-
sis en Bagdad. La situacién me hizo hil-
vanar improvisadamente una cronica pa-
lestina, que me llevé de Egipto a Tinez,
Jordania, Israel y los territorios ocupa-
dos.

Nunca pudimos llegar a Arabia Saudi-
ta, otro punto vital en la cobertura, a pe-
sar de que Croda y yo esperamos una vi-
sa durante semanas.

Guerra y moral

Quizas en la Guerra del Golfo se ha-
ya producido una parte aguda en el ejer-



cicio periodistico de nuestros dias. Per-
mitaseme, al menos, alentar la duda y
convocar a una necesaria reflexion.

La crisis que se abrié con la invasion
a Kuwait, en agosto de 1990, se convirti6
rdpidamente en un conflicto muitiple, cu-
yas apelaciones politicas y profundas se
refugiaron en la intimidad de la moral, pa-
ra revertirse en la vastedad de una gue-
rra sicolégica.

Estados Unidos invoco, en Gltima ins-
tancia, la “libertad”, mientras Irak llam¢ a
la “guerra santa". Segun su grado de ne-
cesidad, los gobiernos aliados de Wa-
shington exploraron férmulas equivaien-
tes, susceptibles de asumir alguna fuerza
disuasoria. E! discurso inapelable de la
moral nacional cumplié la tarea de ganar
y sostener consensos en las filas propias,
en la retaguardia y entre los aliados de
cada parte.

La popularidad del presidente George
Bush en su pais no pudo ser mas elo-
cuente. El primer ministro John Major pa-
56 con creces una prueba de fuego, pues
tenia solo unos meses en el cargo. El
presidente Frangois Miterrand perdio a
su Ministro de Defensa y tuvo marchas
pacifistas, pero consiguid en su pais un
consistente respaldo a su liderazgo, tras
sumarse a la alianza occidental.

En ninguna de las tres principales po-
tencias de la coalicidén anti-iraqui se pro-
dujo, por supuesto, un examen publico y
directo de los resortes de la guerra: el
control del petrdleo, la incisiva penetra-
cion financiera kuwaiti en occidente, el
equilibrio de fuerzas de la regién, un mo-
numental error de calculo de Saddam
Husseim, del que ain estd pagando la
factura, y 1a irrupcion de un nuevo mapa
geopolitico mundial, 14 meses después
de la caida del Muro de Betlin.

En ofros paises fue soslayado u omi-
tido el gozne que articul¢ a alianza enca-
bezada por Washington: la decisién de
confirmar adhesién suficiente a la fuerza
hegeménica para tener opcion a los be-
neficios de la posguerra. El respaldo de
sociedades, parlamentos y medios infor-
mativos a [os gobiernos occidentales fue,
sin duda, la respuesta general de las in-
vocaciones morales.

De pronto parecié volverse moneda
corriente la compulsiva defensa del dere-
cho internacional, que de golpe agit6 las
conciencias de gobernantes y goberna-
dos et 2 de agosto de 1990, ni antes ni
después, y que hizo de la “liberacién de
Kuwait" un punto de referencia estratégi-
ca, una frontera ideoldgica consolidada.
En Marruecos, un pais formalmente favo-

Reuters/Dan Efton

n la guerra del
Golfo, la retaguardia
politica profunda
quedo6 resguardada y
fortalecida. Estados Unidos
no llegd a correr el riesgo de
disolvencia que suscitaron
en su propio territorio, en
especial en las
universidades, las imigenes
y las notas de Indochina en
los afios sesenta v setenta.

rable a la coalicion occidental, con un ré-
gimen represivo y dictatorial, hubo una
huelga general en contra de la guerra. En
Argelia los musulmanes ortodoxos movi-
lizaron a cientos de miles y el gobierno
egipcio se vio obligado a prorrogar vaca-
ciones escolares y hasta suspender par-
tidos de futbol para evitar concentracio-
nes masivas.

Ninguno de los tres gobiernos islami-
cos queria tolerar manifestaciones con
una inevitable connotacién pro-iraqui.
Pero los tres reconocieron de alguna for-
ma la necesidad y la capacidad de expre-
sion de sus sociedades, en ese momen-
to, aunque Chadli Benyedid, Hosni Mu-
barak y el rey Hassan actuaran cada uno
a su manera.

Hoyos negros en la aldea global

El espectro de la comunicacién del
futuro irrumpié el 17 de enero de 1991,
Miliones de personas pudieron ver por te-
levisién en todo el mundo escenas reales
de la guerra que estaba empezando.

Paradéjicamente, la guerra del Pérsi-
co fue, dentro de los conflictos que si-
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guieron a la guerra de Vietnam, la que
reunié hasta ese momento mayores y
mejores recursos materiales para lainfor-
macidn, y la que tuvo los mas significati-
vos silencios noticiosos.

Hubo tramos de la guerra que esca-
paron al registro de la prensa mundial, y
que hasta ahora quedan, si acaso, rese-
fiados en documentos clasificados. Es el
caso de la composicién real de 1as forma-
ciones aéreas de ataque contra Irak, los
dafios civiles en ese pais y en Arabia
Saudita, episodios enteros como la bata-
lia de Khaediji, casi al final de la crisis, el
retiro iraqui de Kuwait y las 48 horas pre-
cedentes al cese de las operaciones mili-
tares.

La causa fundamental de este fend-
meno fue la censura por omisién que im-
pusieron los gobiernos de Arabia Saudi-
ta, lrak e Israel, y sobre todo el de Esta-
dos Unidos. Mas que la prohibicién de
comentar cierto tipo de informaciones, o
relevante de esta decision fue fa concen-
tracion efectiva de materia noticiosa en
fos centros de prensa de Riad, Dhara y
Washington.

En contraste con las guerras de fines
de los afos setenta 0 de los conflictos
centroamericanos, en los que la broma
mas comun entre los colegas era decir
que “a la guerra se va en taxi”, como en
El Salvador, Estados Unidos ejercié en el
Pérsico un control militar de Ia informa-
cién, como el que ya ensayd en Granada
en 1983 y en Panama en 1989. La cons-
tatacion de los hechos, un rasgo distinti-
vo del oficio periodistico, qued6 abatido,
al parecer sin mayores conmociones.

Apenas dias después de concluidos
los combates, la reverberancia de la cen-
sura occidental invadi6 un fenémeno pa-

ralelo. Durante una semana se hablé de
los levantamientos chiitas en el sur de
frak, a base de declaraciones formuladas
en Londres o en Teheran, emisiones ra-
diales recogidas en Amman, Nicosia 0
Damasco, y por supuesto, en las versio-
nes inapelables del Pentagono.

Como a principios de siglo, cuando
las agencias de noticias eran una rareza
del mundo periodistico y padecian el ar-
caismo de las comunicaciones, la turbu-
lencia del sur de Irak se fue a las prime-
ras planas gracias a fantasmales "viaje-
10s anénimos”, que llegaron a cierta fron-
tera y que contaron todo lo que un repor-
tero quiso anotar, segin lo registraron
cientos de medios informativos del mun-
do.

No hay misterio en la sintesis de la
experiencia estadounidense. A diferencia
de Vietnam, Jas decisiones fundamenta-
les en el Pérsico fueron arménicamente
articuladas por un mando politico militar
conjunto, que no dejd margen {y que
tampoco necesitaba) para la demagogia
y el oportunismo de funcionarios civiles,
lo que incluye de manera destacada la
retacién con los periodistas.

En consecuencia, la retaguardia poli-
tica profunda quedo resguardada y forta-
lecida. Estados Unidos no liegb a correr
el riesgo de disolvencia que suscitaron
en su propio territorio, en especial en las
universidades, las imagenes y las notas
de Indochina en los afios sesenta y se-
tenta.

La experiencia de una prensa restrin-
gida resuelve las aprensiones de la doc-
trina militar norteamericana después de
Vietnam, que redujo drasticamente las
opciones de exposicion directa de fuerza
en combate en el exterior y las someti6 a

garantias absolutas de triunfo a corto pla-
20, con un numero manejable de bajasy .
sin turbulencia civil.

Las conexiones sustantivas del traba-
jo informativo en una guerra como la del
Pérsico, ya no son solo con la propagan-
da o el debate tradicional. En la teoria, y
desde 1991 también en la practica, son
articulaciones organicas con el aparato
militar. Examinar esta circunstancia y sus
eventuales implicaciones, quizas sea
ahora una tarea primordial en nuestro ofi-
cio.

Mexicanos en el Pérsico

Croda llegé a Bagdad cuando la capi-
tal persa era una ciudad fantasma. A fal-
ta de otro recurso, y para eludir la estre-
cha vigilancia de su ‘traductor” oficial ira-
qui, se le ocurri6 escribir notas en el mas
intrincado lenguaje de la picaresca mexi-
cana, que yo debia “traducir” al lenguaje
llano desde Amman.

Veldzquez hacia por teléfono una
crénica para una emisora de radio de
México desde Te! Aviv, cuando un funcio-
nario de prensa israeli le interrumpi6 la
comunicacién y le dijo que parte de suin-
formacién no se podia transmitir por ra-
zones de seguridad.

Yo tuve mejor suerte. Hablar con Yas-
ser Arafat solo me costé dos semanas de
gestiones en tres continentes y tres dias
de encierro en el Hotel Africa-Meridien de
Tanez.

Estas notas, aunque de mi (nica res-
ponsabilidad, se fueron hilvanando al ca-
lor de los indispensables recesos de fin
de jornada, en la practica obligada de la
tertulia con los colegas, uno de los mejo-
res nutrientes del periodismo de cual-
quier época. @

Revista-libro iberolusoamericana de
la comunicacion.

Auspiciada por la Asociacion Uruguaya de Investigadores de
la Comunicacion (AUIC)

Calle Santiago de Chile 1180, Esc. 301. C.P. 11.200 Montevideo -
(R.O. del U.). Telefax: {(0598-2) 901.1406.
Email: candeld7@adinet.com.uy
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MARIANO BELENGUER JANE

Periodistas de viaje:
corresponsales de pax y corresponsales de guerra
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Aunque parezcan contrapuestas, las funciones del corresponsal
de guerrra y del periodista de viajes se complementan, y juntas
pueden transmitir una imagen mds real de la sociedad. Para ca-
racterizarlos, el autor hace un andlisis de la situacion de la co-
municacion y de los medios de informacion, en la que viven hoy
estos corresponsales de paz o de guerra, y de los condicionantes
que tienen que soportar. Desde esta perspectiva, se refiere a lo que
supone, proporciona y puede aportar el periodismo de viajes.

o

uando entre los jévenes se
‘despiertan las vocaciones
periodisticas, la evocacion
ideal del periodista es la
el aventurero trotamun-
"dos, arriesgado, intrépido,
buscapleitos y viajero, corresponsal, cro-
nista, free-lance, sin puesto fijo que con
una camara al hombro esta siempre alli
donde bulle et conflicto. Esta imagen, qui-
zas, forma parte de un mundo romantico
que con las nuevas tecnologias tiende a
desaparecer.

Felipe Sahagun ya decia que "las
guerras recientes se cubren desde los
hoteles de primera muy alejados del fren-
te; desde las conferencias de prensa, en
salones de aire acondicionado; desde gi-
ras preparadas cuidadosamente por las
autoridades, perfectamente montadas
con fines propagandisticos, por algunos
puntos del frente; desde ias redacciones
de los medios informativos de los paises
enfrentados; desde buques de los que no
puede salir un despacho sin ser censura-
do previamente" (1986:281).

Sin embargo, nos consta que el pe-
riodista se resiste a esta situacién, el es-
piritu sobrevive y no debemos dejarlo
morir si no queremos que él, al final, se
convierta en un funcionario, en un engra-
naje mas de una sociedad facilmente ma-
nipulable. Debemos seguir peleando por
esa imagen romantica del periodista
comprometido social y culturalmente que
esta desapareciendo, al menos en Espa-
fia y creo que también en Europa, absor-
bida por una nueva imagen: la del perio-
dista vinculado, por ejemplo, a un deni-
grante espectaculo televisivo, al protago-
nismo y a la superficialidad de un puro
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entretenimiento que mantiene l1os &nimos
calmados y las mentes aplanadas.

Una de las caracteristicas principales
de ese periodista es su condicién de via-
jero. El viaje se nos manifiesta como algo
connatural a la profesién periodistica. Ya
desde sus origenes, el informador tenia
que atravesar las lineas de su mundo co-
nocido para conocer y dar a conocer a
los demas lo que acontecia mas alla de
la frontera.

Asi nace la figura del cronista corres-
ponsal, al principio vinculado a la labor
del historiador o del geégrafo. Si Herodo-
to recibe el honor de ser considerado co-
mo padre de la historia, lo puede ser tam-
bién del periodismo, ya que actué como
un cronista con la intencién de informar a
sus contemporaneos.

Y el viajero corresponsal informa de
lo que ve, que pueden ser dos cosas: o el
conflicto, la guerra, o 1a cotidianidad paci-
fica. Asi nacen dos figuras: el correspon-
sal de guerra y el periodista de viajes.

El periodismo de viajes, lejos de la
imagen superficial vinculada al turismo
que ha tenido, en muchas ocasiones se
convierte en un periodismo de denuncia
social, comprometido con la marginacion,
las etnias minoritarias y los pueblos ex-
plotados. El periodismo de viajes puede,
a veces, intuir y anticipar el conflicto, de-
nunciar y explicar la violencia cotidiana,
el desastre ecolégico, los holocaustos si-
lenciosos, antes de que salte la chispa

que ponga en alerta a los corresponsales
de guerra.

La sociedad de
la comunicacion global

Hoy estamos viviendo en un mundo
que, como muy bien pronosticdé Mc Lu-
han, se ha convertido, al menos aparen-
temente, en una aldea global. Los me-
dios de comunicacién, y 1a sociedad de la
informacién parece que han cambiado la
vision del mundo, en principio, positiva-
mente. Frente a 1a vision unitaria y ego-
céntrica del mundo occidental, que du-
rante siglos nos ha hecho creer que éra-
mos el centro, hoy nos encontramos con
una cierta descentralizacion cuitural o, al
menos, con la aceptaciéon de la misma
dentro de lo que algunos socidlogos han
interpretado como la postmodernidad.
Nos encontramos frente a una pluralidad
de culturas, de pensamientos, de formas
de ver y de interpretar la vida, igualmen-
te vélidas todas ellas y recogidas, algu-
nas mas y otras menos, por los medios
de comunicacion.

Las tecnologias de la informacién pa-
recia que iban a abrir el paso hacia una
sociedad de comunicacién y conocimien-
to universal y, por lo tanto, hacia un en-
tendimiento global. Un gran suefo de la
humanidad. Durante cierto tiempo se te-
mieron determinadas amenazas. Se ha-
blaba de la homogeneizacién de las so-
ciedades, lo cual destrozaria la diversi-
dad cultural y permitiria la facii manipula-
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cién de las poblaciones, convertidas en
una masa uniforme dirigida por grandes
estados totalitarios, tal y como reflejaba
Orwell en su obra 7984.

Algo de este proceso se ha producido
y se esta produciendo cada dia, pero no
de una forma tan amenazante como se
pensaba. Es evidente que hoy los jeans
se han convertido en un uniforme im-
puesto desde una cultura econdmica-
mente dominante, y esto es un simple
ejemplo. Pero también es cierto que, tal y
como afirma el investigador Vattimo "a
pesar de cualquier esfuerzo por parte de
los monopolios y las grandes centrales
capitalistas, [lo que ha ocurrido] es mas
bien al contrario, que la radio, la televi-
sion y los periodicos, se han convertido
en componentes de una explosion y mul-
tiplicacién generalizada de visiones del
mundo." (1990:79).

Este fendmeno se debe valorar evi-
dentemente como positivo, ya que esuna
puerta abierta a la emancipacion. La
aceptacion de la diversidad cultural y ét-
nica, la convivencia pacifica entre las di-
versas visiones del mundo, pasa eviden-
temente por el conocimiento de las mis-
mas y los medios de comunicacién tienen
grandes posibilidades en este sentido.
Hoy podemos visitar cualquier lugar del
mundo a través de la ventana del televi-
Sor.

Sin embargo, segun analistas antro-
pblogos y socidlogos de la comunicacion,
no parece que las sociedades y los indi-
viduos se estén encaminando hacia esta
sociedad idilica, hacia este suefio de
convivencia y conocimiento bajo Ia inte-
gracion comunicativa. Como dice Vaz-
quez Medel, el suefo de la aldea global
“parece haberse tornado en pesadilla...
lejos de construirse sobre criterios de jus-
ticia e igualdad -los Unicos que hacen po-
sible hablar en sentido auténtico de co-
municacion- sigue respondiendo al es-
quema del subdesarrollo dependiente”
(1993:42). Mas bien, parece que se ha
generado un veértigo en un mundo de
confusion, inestabilidad y atejamiento de
la REALIDAD, con mayusculas.

Vattimo afirma que "Los mass media
caracterizan a la sociedad no como mas
transparente, mas consciente de si mis-
ma , mas iluminada , sino como una so-
ciedad més compleja, caética, incluso...
en lugar de avanzar hacia la autotranspa-
rencia, la sociedad de las ciencias huma-
nas y de la comunicacién generalizada



parece orientarse a lo que de un modo
aproximado se puede denominar fabula-
cién del mundo"(1990:78). Es decir, las
imagenes del mundo que nos ofrecen [0s
media se convierten y pasan a ser inter-
pretadas como la propia realidad objeti-
va, Nno como 10 que son: simples interpre-
taciones de la realidad.

Pero, ademas, tal y como sefala
Véazquez Medel (1993: 43): "el sistema
de comunicacién de masas estd amena-
zado por la masa de las comunicaciones
que él mismo produce. La saturacién pro-
vocada por el registro indiscriminado -so-
bre todo tipo de soportes- del acontecer
humano, hace que ya sean imposibles
las lecturas unitarias de ningin aconteci-
miento, a la vez que hace saltar en peda-
z0s la memoria humana como grabacién
discriminada y axioldgica del acontecer.
La pérdida de este espacio de la memo-
ria tiene mucho que ver con la pérdida
del principio de identidad y con la tenden-
cia mas alla de lo fragmentario de una

\ cbemos seguir
peleando por esa
imagen romantica
del periodista comprometido
social y culturalmente que
estd desapareciendo, al
menos en Espana y creo que
también en Europa,
absorbida por una nueva
imagen: la del periodista
vinculado, por ejemplo, a un
denigrante especticulo
televisivo, al protagonismo y
a la superficialidad de un
puro entretenimiento que
mantiene los 4nimos
calmados y las mentes
aplanadas.

patologia social hacia lo 'esquizoide’, ha-
cia una polarizacién heterogénea frag-
mentada y plural, sin puntos de conver-
gencia y de afirmacion de la unidad de!
sujeto 0 soporte de ia experiencia".

Lo que ocurre, en definitiva, s que
se produce un alejamiento de la realidad
por culpa de sus diferentes representa-
ciones y recreaciones. Es como si aque-
flo que se quiere entender, aprender o
conocer Se colocara en una enorme sala
de espejos que se reflejaran unos a otros
deformandose, repitiéndose infinitamente
y camuflando el objeto real. El mundo de
la comunicacién se impone al mundo real
e interfiere en el mundo cotidiano, en el
“circonmundo” de cada individuo.

En este contexto desaparece la au-
toevidencia cartesiana del yo. Antes,
cuando se afirmaba o se evidenciaba al-
go se decia “yo he visto”, “yo he estado
alli”. Ahora se afirma con la misma con-
tundencia “yo lo he visto por televisién,
es verdad, Io he leido en la prensa”.

Los medios estan muy condicionados
a circunstancias que voluntaria o involun-
tariamente hacen que la informacién, en-
tendida en su conjunto, no responda a la
REALIDAD, sino a mudiltiples versiones,
reflejos, representaciones o recreaciones
de la misma. El problema esta en la ca-
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pacidad de distinguir una cosa de la otra
dentro de este laberinto.

Condicionantes de los mass media

Son muchos y de diferente indole.
Aqui vamos a sefalar solamente algunos
de eilos.

1. La excepcionalidad. Los medios
tienden a informar, por lo general, de per-
sonas, hechos y acontecimientos excep-
cionales. Alguien puede argumentar que
lo excepcional también es real. De acuer-
do, pero es lo excepcionalmente real y
esto no es representativo de la sociedad.
Como dice Rodrigo Alsina "el aconteci-
miento excepcional oculta la regularidad
y lo efimero se potencia sobre lo durade-
ro" (1989: 165). Afortunadamente, los
medios no son solo noticias de lo extraor-
dinario.

2. La fragmentacion. Los medios
fragmentan necesariamente la realidad
para poderla abordar de alguna forma. El
puzzle diario del acontecer mundial se
descompone y de él solo se nos presen-
ta algunos pequefios fragmentos. Con
ellos es imposible recomponer el puzzie
completo.

3. La selecciéon. No se puede infor-
mar de todo el acontecer, por lo cual los
periodistas se ven obligados a seleccio-
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nar, seglin muchas circunstancias, por
ejemplo:

- La ideologia del medio y sus intere-
ses econémicos,

- La subjetividad inevitable del propio
profesional. Cuando hablamos aqui de
subjetividad no o entendemos en el sen-
tido peyorativo, como alejamiento de lo
verdadero. Nos referimos a que el perio-
dista es una persona concreta, inmersa
en una sociedad, con unos condiciona-
mientos, educacién y capacidad de inter-
pretacion determinada que siempre tras-
mitir4 1a informacién desde su punto de
vista, Desde este planteamiento, nunca
se podra escapar de la subjetividad.

- Las fuentes. Muchos organismos e
instituciones que reconocen su condicidn
de fuentes de informacién tienen sus pro-
pios gabinetes de comunicacién e ima-
gen que, bajo la apariencia de facilitar el
trabajo a los periodistas, muchas veces
filtran, ocultan ¢ adornan la informacién,
de tal manera que favorezca mas a los
intereses de la institucién. Y esto o ha-
cen con una gran profesionalidad, porque
al frente de estos gabinetes hay también
profesionales de la comunicacion.

4, La construccion. La informacién no
solo se selecciona sino que muchas ve-
ces se construye, se crea. No se trata de
inventar noticias, sino de producir hechos
0 acontecimientos, cuya Unica intencién
es aparecer en los medios de comunica-
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cién. Un ejemplo podria ser la considera-
cion de las declaraciones politicas como
noticia que en muchas ocasiones no son
mas que increpaciones e insultos entre
los politicos.

5. £l seguimiento o la excesiva preo-
cupacién por el poder, no solo el poder
politico sino el poder econdémico, social,
cultural, ideolégico. Es decir, esas élites
que determinan o representan a la socie-
dad y que, en definitiva, la controlan. Es-
ta claro que los medios, preferentemente
aunque no exclusivamente, estan preo-
cupados por estos sectores de élite. Es
ingvitable y no se puede criticar, al con-
trario, porque supone una férmula de
control del poder establecido. Sin embar-
go, si perdemos de vista los aconteci-
mientos cotidianos y los intereses de la
gente corriente, estamos cayendo de
nuevo en el alejamiento de la realidad,
sobre todo si tenemos en cuenta que el
mismo poder muchas veces esta alejado
de esa realidad. E! peligro es doble si te-
nemos en cuenta que los propios medios
en muchas ocasiones entran a formar
parte de esa élite poderosa, y tienen mu-
chos intereses que no siempre se ponen
al servicio de los pueblos.

Los medios como
autoconciencia social

Sin embargo, no debemos ser dema-
siado pesimistas, es innegable que los

Oscar Bonifla, Uruguay

mass media nos pueden aportar, y de he-
cho nos aportan, grandes posibilidades
de conocimiento y de desarrollo humano
siempre y cuando seamos capaces de
discernir, interpretar y sepamos defen-
dernos de la manipulacion. Vattimo sefia-
la que la posibilidad de aproximarse a
ese ideal de autotransparencia de la so-
ciedad se fundamentaria en que ‘los
mass media, que son tas formas en que
1a autoconciencia de la sociedad se tras-
mite a todos sus miembros, no se deja-
sen condicionar por las ideologias, los in-
tereses particulares y se convirtiesen en
algin modo en 6rganos de las ciencias
sociales, se sometiesen a la exigencia
critica de un conocimiento riguroso y di-
fundieran una imagen ‘cientifica’ de la so-
ciedad, aquella que precisamente las
ciencias humanas estan ahora en condi-
ciones de construir” (1990:103).

Si sintetizamos todas estas reflexio-
nes vemos que se traducen en tres pun-
tos fundamentales: la profundizacién, la
interpretacién y un planteamiento riguro-
$0. Estos planteamientos parece que nos
aproximan hacia los periodismos espe-
cializados que profundizan e interpretan
los acontecimientos. Cabria deducir que
sus planteamientos, y los principios me-
todologicos que utilizan, nos aproximan
mas al conocimiento de la realidad.

Pero a todas estas circunstancias de-
bemos anadir otra. Estd sobradamente
demostrado que la gran mayoria de los
medios de comunicacién pertenecen al
mundo desarrollado y que se ocupan fun-
damentalmente de su propio entorno. En
este contexto, lo “otro”, la alteridad, se
nos presenta deformada. Como sefiala
Sylvie Martin (1993:81). "En el discurso
de la prensa diaria se puede distinguir en
primer lugar !a representacion de un otro
exotico, pintoresco, en sentido fiteral y fi-
gurado que se da sobre todo en los espa-
cios informativos de la revista del suple-
mento dominical. Estos ofrecen un mero
consumo contemplativo que simula Ia
evasion turistica (avatar contemporéneo
del viaje, del descubrimiento, pero tam-
bién vulgarizacién del hacer antropo-et-
noldgico)... Al contrario en el marco de la
actualidad cotidiana, la alteridad exética
esta como anegada bajo los tratamientos
informativos de lo politico, de lo economi-
co, del tema de sociedad y, por consi-
guiente, reducida a las categorias univer-
sales de los sistemas y accidentes socia-
les".



Segun esta autora, el encuentro con
el “otro” solo es una simulacién que se
reduce al consumo de una imagen. “Para
definir este encuentro simulado, se pue-
de retomar la oposicion establecida por
los etno-antropélogos entre el “otro”, ob-
jeto del ver (como en los viajes o relatos
del Descubrimiento a partir del siglo XVI)
y el “otro” objeto del saber (como en los
discursos cientificos de la Modernidad
hasta nuestro siglo)... Veremos cémo el
discurso informativo ' oscila entre estas
dos tendencias, con una preponderancia
del ver sobre el saber, de la exhibicién
del “otro” sobre el analisis" (1993:81).

En el periodismo generalista la alteri-
dad se nos presenta como algo muy le-
jano y siempre en conflicto social, politi-
co, econémico. En Ia prensa se nos
muestra la punta del iceberg cuando ese
“otro" entra en conflicto politico con los
poderes establecidos o cuando el drama
es tan flagrante que remueve las con-
ciencias mas frias de los politicos mas
poderosos. Es entonces cuando "lo otro”
se convierte en noticia. Desde este punto
de vista, la percepcidn de la realidad es-
pacial se nos presenta totalmente defor-
mada. Dicho de otra forma, fuera de
nuestro entorno lo dnico que existe, se-
gun la realidad massmediética, es lo pin-
toresco y el conflicto.

Por mucho que el corresponsal de
guerra intente acercarnos con crudeza,
realismo y arriesgando su propia vida al
conflicto, este siempre se nos manifiesta
en los televisores o en la paginas de los
periédicos como un producto-espectacu-
lo, que forma parte de |a alteridad, de lo
lejano, fuera de nuestro circonmundo.

En este sentido, el periodismo de via-
jes puede tener grandes posibilidades
para acercarnos a otras realidades o cir-
conmundos alejados del nuestro. Y acer-
carnos de otra forma distinta y comple-
mentaria. Si dejamos al margen el perio-
dismo turistico, que deforma porque
idealiza y atenta contra fa realidad, hay
dentro de la especializacién un periodis-
mo de viajes comprometido, muy serio,
con unos referentes tematicos que van
més alla de la simple promocién turistica.
Es el periodismo de viajes vinculado a la
divulgacién cientifica, es el periodismo de
etnografia, de geografia humana, de na-
turaleza, de las sociedades, de las otras
formas de vida no privilegidas.

Si bien es cierto que el periodismo de
vigjes no se libra de esta dicotomia que

Capgalera 62, Espafa

Lo “otro” visto en su cotidianidad y no en su conflicto, debe convertirse en el objetivo
principal del periodismo de viajes. Asi, cuando surja el conflicto bélico, tal vez este deje de
verse como un espectaculo y se sienta mas préximo.

plantea Silvie Martin, también lo es, que
para esta especialidad lo “otro” se con-
vierte en el objetivo principal de la infor-
macién y no solo visto dentro del conflic-
to, sino en su cotidianidad, explicando el
pensamiento de 10s otros pueblos, sus
creencias, su forma de entender y de in-
terpretar la vida. Desde este punto de
vista, el periodismo interpretativo de via-
jes, si se me permite la expresién, tiene
una dimensién importante en cuanto nos
aproxima a lo cotidiano y a lo real de
otros circonmundos distintos al nuestro.

Como conclusién, pues, podemos de-
cir que nuestra sociedad de la comunica-
cién puede conducirnos hacia una cos-
movision errénea y deformada de la rea-
lidad, pero ese alejamiento lo podemos
recuperar a través precisamente de los
propios medios que la deforman. Como
afirma Vattimo "en este caos relativo resi-
den nuestras esperanzas de emancipa-
cion” (1990:103).

En el periodismo de viajes podemos
encontrar grandes posibilidades para co-
laborar con esta tarea por el mero hecho
de que su punto de mira es siempre fa al-
teridad. Tal vez, para mejorar, debamos
alejarnos mas de la exhibicién predomi-
nante en el discurso de la prensa diaria y

acercarnos todavia mas al andlisis y a la
interpretacién. Muchos de los relatos de
viajes publicados hoy ya lo hacen, aun-
qQue a veces sea en revistas minoritarias
0 en documentales televisivos colocados
en nefastos horarios de baja audiencia

Si acercamos los circonmundos a tra-
vés de |a cotidianidad, las formas de vida,
los problemas y las guerras cotidianas y
diarias de las gentes de todas la partes
del planeta, tal vez cuando surja el con-
flicto bélico en cualquier lugar, este deje
de verse como un espectaculo y se sien-
ta mas préximo. Periodistas de viajes, co-
rresponsales de paz 0 de guerra debe-
mos pelear por ello aunque, como siem-
pre, naveguemos en solitario y contraco-
rriente. &
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El poder emocional de
la fotografia de guerra

0 obstante la posicién mo-
ral que una tenga, con
respecto a la necesidad
de la lucha armada, lo
cierto es que la guerra ha
sido la ocupacién central
del empefio humano durante mas tiempo
del que quisiera reconocer. Sin embargo,
en el mundo moderno 1a mayoria percibe
y experimenta el fendmeno de la guerra
mediante los ojos de otros.

Los consumidores de los medios de
comunicacion se encuentran diariamente
frente a iméagenes de guerra, que les son
presentadas a través de libros, periddi-
c0s, revistas, televisién, peliculas, y aho-
ra hasta en el Internet. Sin embargo, y a
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pesar de esta profusion de imagenes bé-
licas, actualmente muy poca gente, en
Canadd al menos, enfrentara directa-
mente la experiencia de estar en una zo-
na de guerra, mucho menos estar de al-
guna manera involucrada personaimente
enuna.

Las imagenes de la guerra forman
nuestro entendimiento de ella como fend-
meno; y esta “mediacion de guerra”, me-
diante imagenes y palabras, es tan vélida
para aquellos que viven en &reas de con-
flicto como para los que tienen la fortuna
de ver las guerras desde lejos. En reali-
dad, muy pocas personas seran testigos
presenciales de un bombardeo © una
atrocidad; antes bien, le toca a la capaci-
dad de relato del periodista transmitir a
otros lo que ha ocurrido, “atestiguar” pa-
ra aquellos que no pueden hacerlo.

Dada la posicidn central de! periodis-

imagenes Libres, El Salvador

JSomn o no son ttiles las
Jotografias de guerra para
generar una actitud pacifista
en el publico? En torno a esto,
la autora estd realizando una
investigacion que examind,
desde el dngulo sicologico, los
efectos de la fotografia de
guerra y como entiende y
responde emocionalmente el
publico frente a las imdgenes
de la guerra. En este articulo
expone algunas
consideraciones al respecto.

mo, para registrar los hechos de ia guerra
y para la busqueda de la paz, parece de
importancia primaria comprender la ubi-
cacién de las fotografias estaticas como
memoria de la crénica humana, a mas de
entender los lugares emocionales al que
van los observadores al ser enfrentados
con tales imagenes. Si el resultado de-
seado es el cambio social positivo, enton-
ces ¢como pueden ser transmitidas las
fotos de guerra de tal forma que el publi-
¢o ponga atencién? Citando al famoso
fotégrafo de guerra Donald McCullin: el
pubiico se “indignara” y, por ello, se “mo-
tivard en forma suficiente para tratar de
cambiar el mundo” (McCullin, 1984a: 54).

La fotografia como
memoria colectiva

Ahora, quiero contextualizar mi propia
motivacién para el estudio de la fotografia
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de guerra. Las fotos de guerra se tratan
a menudo en términos de su poder: su
poder de conmovernos, motivarnos, ilu-
minarnos y, finalmente, su poder de pro-
vocar el cambio social. Pese a los am-
bientes saturados de imagenes en que
muchos de nosotros vivimos, algunas fo-
tografias de guerra informativas todavia
tienen el poder de captar la atencién de
la gente, hacerles notar.

Efectivamente, en la entrega de sep-
tiembre/octubre de 1997, celebrando el
vigésimo aniversario de la revista Ameri-
can Photo, los editores se enfocaron en
el fotoperiodismo. Volvieron a tocar un
tema que habian presentado dos afios
antes, cuando preguntaron si estabamos
presenciando “la muerte de! fotoperiodis-
mo”. El articulo de fondo, para el nime-
ro referido, comenzé con las palabras
“Todavia tiene importancia”. Utilizando
una pagina con una foto de apertura que
mostraba un soldado estadounidense en
Vietnam, y con los titulos “Emocién’, “Va-
lentia” y “Memoria”, en negrilla, el edito-
rial argumentaba que el poder de la foto-
grafia estética, para enfocar los senti-
mientos y emociones, sigue en pie; que
los fotografos deben continuar arriesgan-
do sus vidas en la esperanza de tomar
fotos que se conviertan en imagenes de
la historia; y que las fotografias estaticas
son un aporte a nuestras memorias co-

lectivas y despertares subjetivos. Segun
sus palabras: "Sentir la necesidad de ha-
cer fotos que permaneceran como testi-
gos para las generaciones venideras es
un impulso de extraordinaria esperanza:
la esperanza de que, al mirar y recordar,
todos seremos tocados e incluso cambia-
dos en forma positiva” (Schonauer, 1998:
55).

Pasé mi niflez durante la década de
los afios sesenta, y ello puede contribuir
a mi fe idealista en el poder de la fotogra-
fia de guerra para influir en la opinién pu-
blica y promover el cambio social. Mi
oconciencia y entendimiento politicos fue-
ron formados por los acontecimientos
traumaticos de aquella década, siendo
los méas prominentes las protestas anti-
guerra y las manifestaciones estudianti-
les en contra de la injerencia estadouni-
dense en Vietnam, y los varios asesina-
tos, especialmente el de Martin Luther
King. Asi, ya estuvo colocado el cimiento,
por asi decirlo, para que yo recibiera la
fotografia de guerra que impresioné mi
conciencia como nina. Yo tenia casi tre-
ce anos en ese momento. Era 1972,y
recién se habia tomado la fotografia de
Nick Ut de los nifios bombardeados con
napalm, corriendo por un camino en Viet-
nam del Sur.

La tedrica y escritora Susan Sontag
describe las primeras fotografias de gue-

Nagasaki, 1945.

rra que ella recuerda haber visto cuando
nina, las que contribuyeron a su propio
despertar politico acerca de los horrores
de este mundo. Para Sontag, fueron las
fotos que salieron de los campos de con-
centracién en Bergen-Belsen y Dachau,
en julio de 1945. Ella tenia 12 afos por
ese entonces, y comenta acerca del im-
pacto de ver tales imagenes a una edad
cuando no podia comprender plenamen-
te su significado. En una descripcién fre-
cuentemente citada, con respecto a los
procesos emocionales que sufrié en ese
momento, Sontag dice: “Nada que yo ha-
ya visto -ni en fotografias ni en la vida
real- me ha lastimado tan aguda, profun-
da, instantdneamente. De hecho, parece
posible dividir mi vida en dos partes: an-
tes de que viera aquellas fotografias y
después... Cuando miré esas fotos, algo
se rompi6é. Se habia alcanzado algun fi-
mite, no solamente el del horror. Me sen-
tl irrevocablemente acongojada, herida,
pero una parte de mis sentimientos co-
menzé a tensarse, algo dejo de existir; al-
go sigue llorando" (Sontag, 1977: 20).

El poder de una fotografia

Al leer esa descripcion he pensado a
menudo que describe acertadamente mis
propias experiencias con la foto de Nick
Ut, que muestra los nifios sudvietnamitas
que habian sido bombardeados con
napalm.  Juzgando por el perma-
nente poder de esa imagen desde
que fue tomada, obviamente no soy la
(nica.

La idea de que una fotografia de gue-
rra pudiese fomentar ef cambio social se
replanteé durante fa guerra de Vietnam
en la creencia de que las fotografias pue-
den efectivamente detener las guerras a
través de su efecto sobre la opinién publi-
ca, haciendo que las personas enfrenten
las verdades detras de la guerra. Esta
presuncién puede verse claramente en
un articulo de prensa en The frish News,
un diario republicano de Belfast. En
1991, al principio de la guerra del Golfo,
el periddico destacd en una media pagi-
na la foto de Nick Ut. El titulo del articu-
lo fue “Perseguido por el espectro de
Vietnam”, pero mas importante para
nuestros fines fue ia leyenda de Ia foto,
que decia: "La fotografia que cambio el
rumbo de la participacion americana en
fa guerra de Vietnam. Esta es laimagen
que desconect la opinién del pablico es-
tadounidense”.
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La anterior es una aseveracién bas-
tante impresionante respecto de una fo-
tografia en particular. En realidad, ;pue-
de poseer semejante poder una foto? La
Associated Press estima que la fotografia
de Nick Ut, muy posiblemente, apareci6
en la primera plana de todos los periddi-
cos de los Estados Unidos |a manana si-
guiente, y ain recibe solicitudes para re-
producir la imagen, por lo que ha mereci-
do el lema de “la foto que no descansa’.

Esta fotogratia de guerra, y muchas
otras, puede considerarse tanto un icono
como una memoria de la historia huma-
na. La palabra griega eikon tenia el sig-
nificado original de retrato o representa-
cién, conllevando a veces una connota-
cibn conmemorativa. En la Iglesia Cris-
tiana Ortodoxa de Europa Oriental, la pa-
labra “icono” con el tiempo llegd a signifi-
car un retrato 0 escullura sagrada de un
santo o figura religiosa. Actualmente, el
uso de la palabra se ha ampliado para re-
ferirse, también, a imagenes que inspiran
sentimientos de sobrecogimiento que, tal
vez, se combinan con otras emociones
como horror, compasion o inspiracién, y
que simbolizan una época o sistema de
creencias (Goldberg, 1991).

El poder de los iconos fotograficos se
relaciona con el modo en que colaboran
la percepci6n visual, la memoria y la ima-
gen, conformando comunicados que son
intensamente significativos e impactan-
tes. Elicono incita interés, reflexién, con-
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Sudan, marzo de 1993.

templacién y recuerdo, yendo mas alla
del reconocimiento superficial y efimero y
del procesamiento de informacién que
acompafia una gran parte de las image-
nes noticieras sin fuerza que encontra-
mos en los medios de comunicacién ma-
siva.

El fotoperiodista britanico Chris Stee-
le-Perkins ofrece una definicién atil del
icono fotografico: "Una buena fotografia
es la destilacion de la experiencia. Debe
ser mas expresiva, mas poética, mas in-
tensa, mas cargada de percepcién de io
que comprenderia un espectador, de al-
gun suceso, simplemente estando alli"
(Turner, 1987: 27).

El editor fotogréfico Fred Ritchen co-
menta sobre las propiedades de la foto-
grafia estatica, él piensa que es Util en la
busqueda de enriquecer el entendimiento
y la conciencia del publico. Ritchen de-
clara: "El mundo esta envuelto en conflic-
to, y la comprensién es minima. Hemos
aprendido con la cobertura de la guerra
de Vietnam que las fotografias periodisti-
cas pueden ser explosivas y también in-
cisivas... La capacidad de la fotografia
de dar lugar al enfrentamiento inmediato
y visceral, de transmitir comprension, de
entrar en la ambigledad, de describir
complejidad, de simbolizar una situacién,
la convierte en una herramienta util y po-
tente para aumentar la conciencia" (Rit-
chen, 1984:27).

En calidad de memoria de la historia

Kevin Carter, Estados Unidos

humana, la fotografia funciona para ates-
tiguar las tragedias de la guerra, mante-
niendo frente a nuestros 0jos ios indivi-
duos y eventos de la historia y, es de es-
perarse, ante los 0jos de las generacio-
nes futuras.

Del horror a 1a fascinacion

Sin embargo, hay puntos de vista me-
nos entusiastas acerca de 1os poderes y
efectos de las fotografias de guerra sobre
el piblico. La contrapartida de esfa con-
fianza en ese poder se encuentra en un
comentario de William James: "...mostrar
la irracionalidad y el horror de la humani-
dad no tiene efecto sobre los hombres.
El horror fomenta la fascinacién” (Clarke,
1992: 82).

Una revision de una de las autobio-
grafias de Donald McCullin asume este
argumento, declarando que las fotogra-
fias de guerra han sido siempre proble-
maticas. Se argumenta que quien mira la
fotografia de guerra esti preso de una
paradoja; es decir, se enfrenta a un mun-
do extrano, distante y a menudo, en for-
ma perversa, espectacular, un mundo
que es casi siempre completamente dis-
tinto a las experiencias propias del obser-
vador. Por tanto, podria ser el sentido de
fascinacion y espectaculo que al final
vence, a pesar de los aspectos morales
de alguna fotografia de guerra en particu-
lar. Captando en una fotografia fo inima-
ginable, el publico puede consumir el ho-



rror desde una distancia segura. Hasta
Donald McCullin mismo emple6 el térmi-
no “fascinacién horrorizada” para explicar
su propia posicién paradéjica como fot-
grafo de guerra (Clarke, 1992: 82-3).

Entonces, surge la pregunta: ;cam-
bian alguna cosa as fotografias de gue-
rra? La “limpieza étnica” en la ex Yugos-
lavia se lievé a cabo pese a la fuerte pre-
sencia de fotografos y periodistas que cu-
brian.la guerra civil.

Un articulo de prensa, escrito en
1972, resefid dos exposiciones de foto-
grafias de guerra, una destacando a Da-
vid Douglas Duncan, y la otra a Larry Bu-
rrows y ciertos fotoperiodistas mas jove-
nes, muertos en Vietnam. El periodista
pregunta si las fotografias de guerra en
efecto cambian las cosas, y ademas pre-
gunta, si acaso no lo hacen, “;es posible
que no consigan mas que hacer el juego
a un nuevo y juvenil gusto por las mutila-
ciones y la masacre?” (Thornton, 1972).

El piblico y las fotografias de
guerra

Mi investigacién es una combinacion
del argumento acerca del poder de la fo-
tografia de guerra, que se consolidé du-
rante la guerra de Vietnam, y del plantea-
do luego de la guerra del Golfo Pérsico,
de 1991, segin el cual se postulaba que
tal vez la gente realmente no quiera ser
informada respecto de los verdaderos
horrores de la guerra. Una buena parte
de la discusi6n entre los periodistas, du-
rante y después de Ia guerra del Golfo,
se centrd en la creencia en el “derecho
del publico a saber” lo que sucedia en el
Golfo. Pero, quizas, la gente no quiere
saber; quizds solo quieren atar cintas
amarillas alrededor de los arboles y que
ahi termine la cosa. (Y entonces qué?

Donald McCuliin manifiesta, respecto
a las reacciones negativas que cosech6
de su propio trabajo fotografico: "¢ Por
qué le era imposible para alguien con-
templar el sufrimiento de un hombre en
Bangladesh? Existen otras cosas por
qué preocuparse a mas de la agonia en
decidir qué comprar... ¢No es eso lo que
significa la conciencia? ...Y entonces se
me pregunta: '¢ A quién le importa un ble-
do? No tienes derecho a contarnos al
respecto’. Me quedé atdnito ante la ira
de la gente. Pero, ;por qué debiera yo
tener que defenderme? ¢Por qué era yo
el que estaba en el banquillo? Yo fui so-
lo unvehiculo. Llegué adonde ocurria. Y

si no lo hubiese hecho, otra persona lo
hubiera hecho. Y si otro no lo hubiese
hecho, el publico hubiera permanecido
en su ignorancia confortable respecto a
lo que sucedia” (McCullin, 1984b:190).

Se han dado muchas propuestas ge-
nerales argumentando que la gente no
quiere saber 0 ver los variados traumas
del mundo. Ciertamente, existen perso-
nas gque consiguen placer mirando las fo-
tografias de guerra e imagenes de violen-
cia en general, y esta reaccién también
serd incorporada en mi estudio. Pero
también existen muchos mecanismos si-
colégicos de defensa que los seres hu-
manos utilizan para hacer frente a los
eventos traumaticos.

Cuando comencé mis estudios para
el doctorado, decia que, en mi opinion,
todos sufrimos de una forma diluida de
trastorno postraumatico del estrés para
sobrellevar el aluvion de eventos e ima-
genes inquietantes que nos bombardean
a diario en nuestro mundo actual de los
medios de comunicacién masiva. Desde
entonces, me he visto forzada a refinar
mi percepcidn para incluir toda una gama
de mecanismos sicoldgicos de defensa.
Pronto sabré si seré capaz de identificar
estos mecanismos a partir de las res-
puestas del publico. Por el momento he
generado la siguiente lista;

€ argumenta que
iquien mira la
*fotografia de guerra
estd preso de una paradoja;
es decir, se enfrenta a un
mundo extrafo, distante y a
menudo, en forma perversa,
espectacular; un mundo que
es casi siempre
completamente distinto a las
experiencias propias del
observador.

- De Sigmund Freud tenemos el con-
cepto de la busqueda del placer, y tal vez
una tendencia aln mas fuerte de evitar lo
que no nos produce placer.

- La represion.

- Sobrecarga de informacién, teorfas
sobre el estrés, mecanismos para sobre-
Hevario, trauma, trastorno postraumaético
del estrés, deshumanizacién, shock, de-
sensibilizacién, una degradacién de las
reacciones a las imagenes violentas.

- Las personas pueden tener sensa-
ciones de impotencia y quemimportismo
en su habilidad de cambiar las realidades
sociales y politicas de manera significati-
va.

- Ademas, pueden existir factores de
personalidad, a priori, que determinen la
razén de la atraccién o repulsién que
siente una persona, y también podrian
existir diferencias genéricas en las res-
puestas.

En mi investigacion, a fin de cuentas,
quiero ver cudles tipos de imagenes de
guerra son significativas y cuales aln
mantienen su “‘impacto”, como quiera que
el publico defina este poder. También de-
seo sequir rastreando los tipos de foto-
grafias que el pablico no quiere ver, y en-
tender sus respuestas emocionales fren-
te a estas imagenes. &
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Si los periodistas de guerra
(periodistas en mision
profesional peligrosa y
corresponsales de guerra) y los
bumanitarios logramos que
todos quienes combaten por
cualquier causa tengan un
minimo de respeto bacia los
civiles, los beridos, los
prisioneros, los ancianos, los
nirios, bacia todos aquellos que
ya no participan en la guerra,
podremos entonces decir:
jmision cumplida! plantea
Jean-Marc Bornet y hace un
andlisis de las convergencias y
diferencias en la labor, fines y
propositos de los corresponsales
y los miembros de la Cruz Roja
Internacional.
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un conflicto armado inter-
acional, el corresponsal
e guerra goza del mismo
statuto de proteccién que
flos militares que quedan
“fuera de combate, tal como
lo establece el articulo 4 del il Convenio
de Ginebra, de 1949. Pero, para gozar de
tal estatuto se necesitan tantas condicio-
nes que uno tiene que admitir que el con-
cepto mismo de “corresponsal de guerra"
ha evolucionado mucho a lo largo de las
ultimas décadas. En efecto, entre los cri-
terios previstos en los convenios de Gi-
nebra figura el hecho de que los corres-
ponsales de guerra llevan el uniforme e
insignias y equipo militar, siguen a las tro-
pas, registran los hechos armados y pre-
paran informes para que se divuiguen se-
gun el interés de los comandantes y el
gobierno al cual pertenece la fuerza para
la cual trabajan.

Sin embargo, hay que admitir que es-
tas nociones juridicas de corresponsal de
guerra se han vuelto, hoy por hoy, un po-
co obsoletas. En cambio, los periodistas
en misién peligrosa son considerados co-
mo civiles y protegidos como tales, de
conformidad con los convenios de Gine-
bra.

Entre armas,
caridad por

la humanidad

v la pag

El riesgo es mayor

Actualmente, la misién de los perio-
distas y la de los delegados del Comité
Internacional de la Cruz Roja (CICR) es
cada dia mas peligrosa en los conflictos
armados que afectan nuestro mundo. Y,
mas que diferencias o discrepancias, la
misién de los periodistas en tiempo de
guerra y la mision de los delegados del
CICR tienen mucho en comun.

Al contrario de lo que pensabamos,
los cambios del comienzo de la década
de los afios 90, el fin del mundo bipolar,
en vez de hacer que el mundo en el cual
evolucionamos sea mMAs simpie, que
nuestro trabajo se desarrolle bajo mejo-
res condiciones, brindaron mas peligros,
mas dificultades en nuestra tarea cotidia-
na. Basta ver el alto nimero de periodis-
tas o de delegados de a Cruz Roja o de
otros organismos humanitarios muertos
en misién peligrosa, durante los Gitimos 5
anos.

En el orden mundial antiguo estaban
establecidas las reglas que fijaban un
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marco de actuacién, un cédigo de com-
portamiento en relacién a la regulacién
de los conflictos y la conduccién de las
hostilidades. Casi no habia ningiin con-
flicto armado (internacional o interno) que
escapara al patrén tradicional: un pais lu-
chando contra otro, un gobierno en gue-
rra contra un movimiento de liberacion,
de resistencia 0 de oposicién que no te-
nia su aliado en el campo de una u otra
de las dos superpotencias. Resultaba
mucho mas facil el trabajo de los organis-
mos humanitarios, pues cada vez que se
enfrentaban con dificultades, podian
acercarse a uno u otro de los "padrinos”
de las partes en conflicto.

Hoy, los parametros han cambiado.
Se trata de confiictos desestructurados
donde no se respeta a nada, ni a nadie,
ni siquiera a las organizaciones humani-
tarias 0 de informacién. Los simbolos
mas sagrados de ayuda, de proteccién,
tales corno el emblema de Ia Cruz Roja,
se han convertido en blanco de los fran-
cotiradores o de criminales que han per-
dido hasta el honor de un combatiente.
Se llevan a cabo guerras donde |a meta
final es matar, limpiar etnias, imponer re-
ligiones o pensamientos diferentes y don-
de todos los recursos militares, hasta los
mas cruentos y los mas prohibidos, se
utilizan en contra de civiles indefensos o
de servidores de causas humanitarias.

En este sentido, los “humanitarios” en
general y el CICR en particular, se en-
cuentran en el mismo barco, comparten
la misma suerte y los mismos peligros
que los corresponsales de guerra, sobre
todo cuando, oponiéndose a los fines de
las partes en conflicto, se les percibe co-
mo un obstéculo a los objetivos persegui-
dos por los combatientes. Entre estos
dos actores se encuentran algunos pun-
tos de convergencia y, también, algunas
diferencias.

Puntos de convergencia

Es una paradoja el hecho de que en
los conflictos contemporaneos, sobre to-
do a partir del comienzo de la década de
los afios 90, los responsables de las fuer-
zas armadas de los paises mas podero-
sos del mundo en misién armada y de
paz, en aquellas regiones de conflicto ta-
les como la ex Yugoslavia, Somalia,
Ruanda, el Kurdistan iraqui y tantos otros
lugares del planeta afectados por las
guerras, hubiesen puesto como prerre-
quisito a su intervencién humanitaria, el

objetivo de "cero muertos". Los periodis-
tas y los humanitarios pagan, a menudo
con su vida, un precio muy alto para lle-
var a cabo su misién de informacién, de
proteccién y asistencia.

El respeto a las victimas de un con-
flicto es una cuestién de ética que com-
partimos los periodistas y los humanita-
rios. A los que ya no participan, fos heri-
dos, los civiles indefensos, los desplaza-
dos, los ancianos, las mujeres, los nifios,
los presos, hay que respetarlos.

Mas alla de las victimas, es un deber
del CICR y de la prensa responsabilizar,
cada uno a través de sus propios medios
y métodos, a la comunidad internacional
para que respeten las reglas y normas
del Derecho Internacional Humanitario
-DIH-. El articulo 1 de los 4 convenios de
Ginebra estipulan que los estados no so-
lo se comprometen a respetar, sino tam-
bién a hacer que se respeten las normas
del DIH. Ese articulo contiene la esencia
de todo el derecho de la guerra en cuan-
to se menciona de forma muy expresa y
clara, la solidaridad y la responsabilidad
de los estados, 0 mejor dicho de la comu-
nidad internacional, para con las partes
en los conflictos, con el Unico propdsito
de que se garanticen en cualquier situa-
cién un minimo de respeto hacia las vic-
timas.

De cara a las muchas violaciones de
las reglas basicas del derecho y frente a
ios crimenes de gue-
rra es una realidad

agentes de organismos humanitarios, ca-
da uno segun sus métodos.

Otra de las obligaciones morales que
tenemos en comin es la de obrar para
que no existan conflictos olvidados. El
principio de imparcialidad lo comparti-
mos. No deberfa haber buenas victimas y
victimas de segunda categoria, victimas
olvidadas ya sea porque a la comunidad
internacional no le interesa un conflicto
en particular o porque no hay en juego
nada de particular en términos politicos,
ideolégicos, militares, estratégicos o eco-
nOMIcos.

¢Qué hubiera pasado, en 1985, en
Etiopia, si la BBC no hubiera publicado
un reportaje sobre la hambruna espanto-
sa que afectaba a aquel pais? La voz del
CICR no bastaba. Fue necesario que sa-
liesen a la luz publica los horrores de la
situacioén provocada por los efectos com-
binados de la sequia y de la guerra, para
que la comunidad internacional actuase y
se movilizase a favor de las victimas.

No basta con hablar de Kosovo, con
denunciar 10s abusos que se cometieron
en Ruanda, es también menester no olvi-
dar a Chechenya o a Tadyikistan, es im-
portante hablar de Sri-Lanka y del Timor
oriental, no se debe olvidar a los muchos
paises de Africa todavia afectados por
guerras, conflictos, trastornos, violencia.
Y, ¢qué decir de América Latina? Es cier-
to que hoy por hoy este continente, con

comprobar que a me-
nudo, los Unicos que
actuan no son los es-
tados, ni las organi-
zaciones politicas, si-
no Mas bien aquelios
que son los testigos
de las violaciones
que se dan. Hay que
rendirles homenaje
puesto que es facil
medir los dafios de
una guerra, los na-
meros de muertos,
de desaparecidos, de
desplazados, etc...
pero es mucho mas
dificil dar cuenta de
lo que no pasb, de lo
que no acontecid,
gracias a las muchas
intervenciones de
periodistas o de

Con la difusion de los horrores de la guerra los medios
pueden incentivar a la comunidad internacional

en favor de fas victimas.
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algunas excepciones, goza de la paz, pe-
ro focos de disturbios perduran en dife-
rentes lugares. Asi pues, la responsabili-
dad de los medios de comunicacién, y en
particular de los corresponsales de gue-
rra, es inmensa en este sentido.

Con el mundo de los medios de co-
municacion, tenemos también en comuin
la necesidad de lanzar campafas en fa-
vor de causas que juntos nos interesan.
En este sentido constituyé un gran éxito
el conseguir la elaboracién, la firma y la
ratificacion, por una mayoria de estados,
de la prohibicion de las minas antiperso-
nales en el marco del tratado de Ottawa,
de diciembre de 1997.

Son muchos los demas problemas
que quedan por resolver en el campo del
DIH, en favor de ios cuales podemos unir
nuestros esfuerzos para que no se olvi-
den y se avance en las causas por las
cuales estamos luchando dia tras dia: la
edad de los niflos soldados, la cuestién
de las armas ligeras y lo relacionado al
establecimiento de un Tribunal Penal In-
ternacional, etc.

En el campo de la prevencion de los
conflictos, como de Ia prevencion de los
sufrimientos a raiz de los conflictos, es
nuestra responsabilidad publicar, escribir,
describir, decir y mostrar todo lo que se
puede y debe hacer. No creo que el CICR
hubiese tenido mucho éxito en el enton-
ces Zaire al final de 1995, y en particular
en Kivu, sin los numerosos testimonios
dados por los corresponsales de guerra
en el mismo terreno, sobre los horrores
encontrados, los crimenes perpetrados y
denunciados, sin los lamamientos que
aquellos hicieron para que se diera un
minimo de humanidad en una guerra tan
sangrienta.

Parte importante fue la actuacién va-
liosa de algunos corresponsales de gue-
rra, que permitié que el CICR, a pesar de
muchas dificultades, pudiese asistir a la
poblacidn civil, visitar a los presos, aten-
der a los heridos y contribuir a salvar vi-
das. ¢ Cien mil, doscientos mil? ;Cuantas
personas perecieron o desaparecieron
entonces? Y cuanto mas, si no hubiése-
mos actuado, por supuesto de manera
distinta, pero con la misma meta, con los
corresponsales de guerra para evitar que
se escondiera a la cara del mundo la
suerte de medio millén de refugiados, cu-
yo futuro importaba muy poco a las par-
tes en conflicto 0 a algunas potencias,
mucho mas interesadas en las perspecti-
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o creo que el CICR
hubiese tenido
mucho éxito en el
entonces Zaire al final de
1995, y en particular en
Kivu, sin los numerosos
testimonios dados por los
corresponsales de guerra en
el mismo terreno, sobre los
horrores encontrados, los
crimenes perpetrados y
denunciados, sin los
llamamientos que aquellos
hicieron para que se diera
un minimo de humanidad
en una guerra tan
sangrienta.

vas econémicas de estaregién que enla
suerte de aquellas victimas.

Puntos de diferencia

Las prioridades de los periodistas no
son exactamente las mismas que las del
CICR, aunque seamos testigos de los
mismos hechos y acontecimientos. Un
corresponsal de guerra informa, comen-
ta, y a veces denuncia. Lo hace con el
mismo espiritu y la misma ética que los
delegados del CICR en el desempefio de
su mision, la cual mas que todo consiste
en brindar proteccion y asistencia a las
victimas de los conflictos. En este senti-
do, el papel del CICR es mas estrecho,
no nos involucramos en cuanto a las ra-
zones 0 a las causas de los conflictos, ni
tratamos de influir su curso, porque mas
que todo tratamos de actuar de forma
concreta y no tanto de informar.

El CICR puede tener sus puntos de
discrepancia y hasta, a veces, divergen-
cias con los periodistas. No es una cues-
tibn de ética, sino mas bien de modo de
considerar las prioridades. En relacién al
CICR, se puede hablar de dos priorida-
des, la protecci6n y la actuacion para que
se respeten los derechos fundamentales
de las personas que ya no combaten y
que se encuentran en manos del enemi-
go, puede tratarse de prisioneros o de ci-
viles indefensos. En segundo lugar, la
asistencia: brindar cualquier tipo de asis-

Irén, 1979. Guerrilieros kurdos fusilados por oden del Ayatollah Khomeini.

UPVCorbis-Bett mann



tencia a las victimas de un conflicto (ali-
mentos, vestido, alojamiento, agua pota-
ble, tratamiento médico, etc.).

Para un representante de un organis-
mo humanitario, nociones tales como
scoop no dicen mucho. Al contrario, pue-
de &l pensar que, en muchas ocasiones,
forma parte del interés de las victimas
que se observe una gran discrecién. Por
su trabajo, un delegado del CICR puede
encontrarse en situaciones que le permi-
tan conocer informaciones que, a veces,
podrian resultar de suma importancia si
las revelase: nimero de presos deteni-
dos por una de las partes en conflicto,
identidad de algunas personalidades de-
tenidas, nimero de muertos, magnitud
de las destrucciones, circunstancias y
hasta autores de hechos de guerra, para
no decir de crimenes de guerra; en pocas
palabras, toda clase de informacion que
podria ser a la vez un scoop, si aquellos
eventos fuesen conocidos, y a la vez un
obstéaculo al desempefio de su misién, si
estos eventos fueran de conocimiento
publico. Por supuesto, no es exactamen-
te la meta de un corresponsal de guerra
tener en cuenta aquellos aspectos que
acabo de mencionar. Su objetivo no es
tan solo suministrar informaciones fide-
dignas, sino también buscarlas y publi-
carlas lo mas rapidamente posible.

Visibilidad internacional de CICR

La visibilidad internacional del CICR,
a través de los medios de comunicacidn,
ha sido objeto de controversia. Por su-
puesto, hay ventajas al estar en ia prime-
ra pagina de los principales periédicos
como en la pantalla de television.

Enlos paises donantes es importante
que se haga publicidad sobre las activi-
dades de ia Cruz Roja. En efecto, los mi-
nistros o los parlamentarios que, al finy
al cabo, toman decisiones importantes
sobre entrega de fondos a los organis-
mos humanitarios mas destacados, son
muy sensibles al relieve publico que se le
da a una determinada organizacién. Hay
mas, una institucién humanitaria con mu-
cha transcendencia publica, tiene mejo-
res oportunidades de lograr sus metas y
de llevar a cabo su misién si ella es cono-
cida publicamente en los paises donde
actda. La influencia o el impacto que ella
puede esperar, tendra también que ver
con su fama publica.

Sin embargo, la importancia de la pu-
blicidad en favor de una determinada or-

ganizacion, tiene también sus limites. No
es bueno que el organismo humanitario
del que se habla sea percibido por las
partes en un conflicto, como un actor po-
litico cuya importancia puede influir sobre
el curso del conflicto, a través de sus de-
claraciones 0 posiciones publicas. El pe-
ligro mas grande que corre un organismo
como el CICR es que pueda, en un mo-
mento determinando en el marco de un
conflicto, ser percibido por una u otra de
las partes como un actor, por la importan-
cia que tiene en fa prensa, por los efectos
que cada una de sus declaraciones 0 si-
lencio puedan tener sobre la evolucién
del mismo conflicto. Esta en tela de juicio
el mismo principio de neutralidad. En
efecto, para ser neutral, no basta con de-
cir, con afirmar que se es neutral, es mu-
cho més importante ser percibido como
neutral por los que estan en combate.
Hablar o callarse, ha sido para el
CICR un interrogante sin una respuesta
satisfactoria. Lo mas dificil es evitar ha-
blar cuando el mundo habla, y hablar en
voz alta cuando el mundo se calla, cuan-
do el sufrimiento se hace insoportable,
cuando los crimenes se desconocen.

No hay una respuesta que sea aplica-
ble a todas las situaciones. Cada una tie-
Ne SuS caracteristicas propias y necesita
que se las analice detenidamente, con
precaucién, antes de determinar si la dis-
crecién es la mejor forma, o si al contra-
rio hay que salir a la luz publica.

Finalmente, es importante recaicar la
importancia de la prensa local. A menudo
se ignora el rol fundamental de la prensa
nacional, se desconoce el coraje de los
corresponsales de guerra locales, los
que corren aun mas riesgos que los de-
mas corresponsales internacionales o
agentes humanitarios, porque ademas
de la inseguridad en la cual viven todos
ellos, hay que afiadir los riesgos que
ellos, en particular los periodistas inde-
pendientes, toman por denunciar los abu-
s0s de sus propios gobernantes, o sim-
plemente por pretender informar con im-
parcialidad.

Para ellos se necesita un apoyo y es-
toy convencido de que mucho mas se
puede hacer en términos de cooperacion
con la prensa local. Es un deber de asis-
tencia. @
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GUILLERMO GONZALEZ POMPA

Derechos vy ética del periodista
en misiones de alto riesgo

El Derecho Internacional Humanitario protege al periodista como persona civil
0 como combatiente, en el caso del corresponsal de guerra. Aqui se analizan
los principales articulos que recogen las medidas de dicha proteccion. Sin
embargo, estd en manos de los estados y de las autoridades militares tomar las
acciones necesarias para que esos convenios se respeten, y en las del periodista
mantener una ética ajustada a su condicion de persona protegida.

esde que las guerras fue-
ron descritas, seguidas y
narradas, han sido tam-
bién noticias la muerte y
el crimen de los hombres
y mujeres de la prensa;
muchos de ellos por haber sido testigos
de excepcion de los horrores cometidos
por militares sin escrdpulos, otros por
arriesgar sus vidas en misiones suma-
mente peligrosas. Por ello, los legisiado-
res del Derecho Internacional Humanita-
rio (DIH), cuando buscaban aliviar la
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suerte de la victimas de guerra, tuvieron
en cuenta el trabajo que realizan los pe-
riodistas y corresponsales de guerra y
previeron, para estos, la debida protec-
cién.

La prensay el DIH

El DIH no proscribe la guerra, sino
que es ella precisamente su ambito de
aplicacion. Este derecho esta integrado
por los Guatro Convenios de Ginebra, de
1949, sus dos Protocolos Adicionales, de
1977, y por otros tratados internaciona-

les, conocidos como Derecho de la Haya.

¢ Qué establece el DIH para proteger
y facilitar el periodismo en situaciones de
conflicto armado? ¢Cual es el papel que
debe jugar el periodista-corresponsal de
guerra antes, durante y después de la
contienda bélica? En una guerra, el pe-
riodista esta expuesto a los efectos direc-
tos de las hostilidades, tales como los

GuiLLermo GonzALEZ Pompa, cubano. Teniente
coronel, graduado del VIII Curso Académico Regu-
lar y profesor del Centro de Estudios de Derecho
Internacional Humanitano.



bombardeos, disparos dirigidos o0 no en
su contra, las minas y también pueden
ser victimas de actos arbitrarios, ajenos o
no a su voluntad, cometidos por las auto-
ridades civiles 0 militares.

Los legisladores del DIH, desde los
primeros momentos, buscaron otorgarle
a esta categoria de personal que sigue a
las fuerzas armadas, sin ser miembro de
estas, una proteccidn. De esta forma, los
Convenios de la Haya de 18938 y 1907, y
de Ginebra de 1929, le concedian a l0s
corresponsales y reporteros de periodi-
cos el trato de prisioneros de guerra, con
la condicidn de que estuviesen provistos
de una identificacién expedida por las au-
toridades militares de las fuerzas que se-
guian.

Las experiencias de las dltimas gue-
rras, principalmente de la Segunda Gue-
rra Mundial, motivaron una amplia revi-
sion de los convenios anteriores, que
condujo a la aprobacidn de los Cuatro
Convenios de Ginebra del 12 de agosto
de 1949, En el tercer convenio, relativo al
trato debido a los prisioneros de guerra,
se le otorga esa categoria a los corres-
ponsales de guerra (asi define a los pe-
riodistas), los que deberan contar con la
autorizacién del mando militar que siguen
y la debida identificacién cuyo modelo
también recoge este mencionado conve-
nio; por tanto, merecedores de un trato
humano en todas las circunstancias; el
respeto de la vida, de su persona y de su
honor, la manutencién y asistencia médi-
ca gratuitas, sin distincion de nacionali-
dad, raza, color de la piel, sexo o credo
religioso. Esa proteccién incluye, entre
otras garantias, la proteccion de sus bie-
nes personales.

Por otra parte, a instancias de la
ONU, se han realizado gestiones para
dotar a los periodistas de una proteccion
especial, principalmente para aquellos
que se encuentran en misiones de alto
riesgo. De esta forma y por recomenda-
cién de ese organismo, se introdujo en el
Protocolo 1 Adicional a los Convenios de
Ginebra un articulo que recoge las medi-
das de proteccién a los periodistas, que
incluye:

“Considerar a los periodistas profe-
sionales, en misiones peligrosas en la zo-
na de conflicto armado, como personas
civiles.

“Considerar protegido, de conformi-
dad con los Convenios de Ginebra y el
Protocolo 1, con la condicion de que se

abstengan de todo acto que afecte su es-
tatuto de persona civil y sin perjuicio del
derecho que le asiste a los corresponsa-
les de guerra acreditados ante las fuer-
zas armadas de gozar del estatuto de pri-
sioneros de guerra, de caer en manos de
una potencia contraria”.

“Dotarlos de una tarjeta de
identificacién”

Posteriormente se ha buscado un es-
tatuto particular para el periodista, pero
existen encontradas opiniones y un sin-
nimero de objeciones y recelos. En pri-
mer lugar, una mayor proteccién conlle-
varia at uso de un signo protector para el
periodista, que lo haria llamativo al ad-
versario y podria poner en peligro la vida
de él y de la poblacién donde se encuen-
tre.

Otra dificultad radica en el control ri-
guroso que se requiere para garantizarle
la proteccion, por un lado y por el otro,
para evitar un uso abusivo del signo, asi
como el empleo con intenciones pérfidas.
Considerar al periodista como persona
civil presupone una proteccién especial.
En este caso no se tiene en cuenta a los
militares encargados de las labores de in-
formacién, ya que estos son parte inte-

esde que las
guerras fueron

: descritas, seguidas
y narradas, han sido
también noticias la muerte y
el crimen de los hombres y
mujeres de la prensa;
muchos de ellos por haber
sido testigos de excepcidon
de los horrores cometidos
por militares sin escrapulos,
otros por arriesgar sus vidas
en misiones sumamente
peligrosas.

grante de las fuerzas armadas, y corren
la misma suerte que los deméas miembros
de estas.

Las personas que favorecen un esta-
tuto especial para los periodistas lo con-
dicionan al compromiso de estos de abs-
tenerse de todo acto contrario al estatuto
de persona civil. Es innegable que esa
condicién afecta la misién del periodista.

Hay paises en que se identifican en
una misma persona el corresponsal de
guerra y el militar encargado de la labor
de informacién, pues existen periodistas
que son reservistas de las fuerzas arma-
das y al ser llamados al servicio activo,
en caso de guerra, se convierten en com-
batientes. Creo que el periodista que par-
ticipa directamente en las hostilidades lo
hace en detrimento de su inmunidad co-
mo persona civil. Al acercarse a una uni-
dad militar que combate, 0 que espera
entrar en combate, actla por cuenta y
riesgo propios. Su acercamiento y la en-
trada en el orden combativo representa
una tacita renuncia a su inmunidad.

La proteccion del periodista-corres-
ponsal de guerra es extensiva a los con-
flictos de caracter no internacionat, don-
de mayormente se reportan los crimenes
y los asaltos contra el personal de la
prensa.

El periodista en poder
del enemigo

En situacion de guerra se restringen
los derechos civiles, las fuerzas armadas
reciben el mandato de arrestar y detener
a cualquier persona, incluso civil, que
merodee por una zona de operaciones
militares, aunque solo sea para darle pro-
teccioén. .

Segun el DIH, el periodista detenido
por las autoridades propias estaria some-
tido al derecho nacional. Si lo capturara
el enemigo, este debera hacer distincién
entre corresponsal de guerra (que se
convierte en prisionero de guerra) y el
periodista. El periodista, como persona
civil, puede ser sometido a un proceso
penal por la potencia detenedora que lo
puede internar (por razones de seguri-
dad) o liberarlo, si no existen cargos.

Si el periodista no pertenece a ningu-
na de las potencias beligerantes, se be-
neficia del derecho de paz y seré libera-
do, si no hubiesen cargos contra él. En
cualquiera de los casos se beneficiaran
del apoyo de la representacion diplomati-
ca 0 consular de su pais de origen, y de
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no existir, del apoyo de un tercer pais que
se haga cargo de defender sus intereses.

En un conflicto armado de car&cter
no internacional, el DIH establece garan-
tias solo en cuanto al trato, aplicable a to-
dos los detenidos, sin distincidn; es decir,
un trato humano. En este caso, los go-
biernos aplican la legislacién nacional, a
no ser que opten por la expulsién del pe-
fiodista considerado persona no grata.
En ese mismo sentido debera obrar la
fuerza opositora.

Independientemente de la proteccion
que el DIH concede al periodista, los
requerimientos informativos (puramente
profesionales) que se plantea lo llevan a
colocarse en situaciones de alto riesgo,
unas veces obedeciendo a una decision
propia de desafiar los peligros y otras sin
proponérselo, en tales circunstancias re-
sulta muy dificil garantizarle una minima
proteccion.

La ética del periodista 'y
la guerra
Personalmente considero que el pe-
riodista goza de una suficiente proteccion
como persona civil 0 como combatiente,
en el caso del corresponsal de guerra.
Sin embargo, esta en las manos de las
autoridades militares respetar esa pro-

W,
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Periodistas trabajando en Sarajevo.

teccion y en las del periodista la de man-
tener una ética ajustada a su condicion
de persona protegida y a la verdad.

El empleo de las imagenes de guerra
para cubrir espacios noticiosos, satisfa-
ciendo intereses morbosos de una élite
triunfalista, es criticable. Este espectacu-
lo magnifica les efectos traumaticos de
ciertas armas defensivas empleadas por
paises pobres y movimientos indepen-
dentistas o de liberacién en uso de su le-
gitimo derecho, minimiza los efectos y los
cuantiosos dafios que causan al hombre
y al medio ambiente la fabricacién y el
empleo del armamento de exterminio en
masa, solo en poder de las grandes po-
tencias.

Los medios de difusion de los mono-
polios de la informacién difunden una pa-
radoja inmoral; se juzgan en esos medios
a los pueblos, al pobre nativo que para
alcanzar su independencia emplea una
flecha envenenada 0 una mina antiperso-
nal que no puede ser detectada, mientras
celebran y aplauden chantajes y golpes
nucleares, aldeas arrasadas, empleo de
agentes quimicos defoliantes, golpes aé-
reos quirdrgicos, diplomacias pervertidas,
ayudas humanitarias, operaciones de
mantenimiento de paz y bloqueos econd-
micos.

Reuters/Dan Eldon

El tratamiento de la guerra en los me-
dios de prensa es ético y licito; ademas,
una necesidad y una incuestionable via
para denunciar las constantes violacio-
nes del DIH que se inscriben como cri-
menes de guerra, también para dar a co-
nocer los horrores de las guerras y para
luchar en aras de erradicar las causas
que las provocan.

Cada informacién sobre un conflicto
armado debe llevar, ademés del relato de
un hecho concreto y veridico, la denun-
cia. Ella debe estar dirigida a someter a
una intolerable presion de la opinin pui-
blica mundial a los estados violadores y
no al espectaculo comercial. Lo que no
es ético es permanecer inconmovible an-
te el crimen y el genocidio, y luego lucrar
con el dolor ajeno.

Ante la falta de un 6rgano encargado
de reprimir las violaciones del DIH y de
juzgar a los culpables, el periodista pue-
de jugar un papel muy importante, siem-
pre que no abrigue intereses malsanos.

Mais alla de los convenios

El periodismo es una fuente de ines-
timable valor para la difusién del DIH, in-
cluso en tiempos de paz, y una via in-
cuestionable para denunciar las violacio-
nes de ese derecho inscritas como cri-
menes de guerra. Su labor en situaciones
de conflicto armado requieren de un com-
portamiento ético que contribuya a difun-
dir la verdad y a marcar las violaciones.

La practica ha demostrado que, a pe-
sar de existir la debida proteccion para
los periodistas y corresponsales de gue-
rra, se requiere de una voluntad politica
de los estados y particularmente de las
autoridades militares para respetarla, y
un comportamiento adecuado de los tra-
bajadores de la prensa, los que deben
estar conscientes de que en ocasiones
se ubican en situaciones de alto riesgo
para sus vidas.

Se requiere por parte de los estados
y autoridades militares la toma de las me-
didas que consideren necesarias para
garantizar la adecuada acreditacién e
identificacion de los periodistas y su aten-
cién permanente, previniéndoles de los
riesgos que pueden correr y de 1as limita-
ciones a su trabajo por razones de segu-
ridad nacional. Asi mismo, se requiere
que las autoridades militares hagan una
adecuada distincién entre el correspon-
sal de guerra y el periodista. €
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El presente articulo pretende
acercarse al andlsis tanto del
mundo social, como de sus
representaciones sociales,
configuradas a partir de dos
discursos, el politico y el
medidtico, en relacion al tema
de la firma de paz entre
Ecuador y Peri, y que puso fin,
eso esperamos, a una serie de
conflictos armados que se han
dado desde bace siglos, y que
Sueron particularmente criticos
en los wltimos 50 atios.

HERNAN REYES AGUINAGA

Primero vayan, sean pais, tengan piel y so-
lo luego forjen el futuro.

(Palabras del cangller brasileio Oswaldo Aranha,
luego de la firma del Protocolo de Rio de Janeiro enero de
1942)

in duda, el andlisis de los dis-
cursos sociales es uno de los
mas fascinantes campos del
estudio dentro de las Cien-
cias Sociales. Recientemen-
te, ha llamado especialmen-
te la atencién el analisis de los textos y el
habla, desde la critica y la investigacion
sociopolitica.

Como bien lo anota Teun Van Dijk,
esta aproximacién implica un doble obje-
tivo. No solo teorizar acerca de cémo las
estructuras sociales y de poder contex-
tualizan una determinada discursividad y
a la vez resultan afectadas por esta, sino
al mismo tiempo, permite descubrir "co-
mo la dominacion y la desigualdad son
representadas, constituidas y reproduci-
das por las diversas formas que asumen
los textos orales y escritos en la socie-
dad".

EMer Bravo, Ecuador

Una mirada dé este tipo apunta, en-
tonces, a internarse en el campo de las
formaciones discursivas y los imaginarios
sociales, desde fa utilizacién de marcos
de interpretacién provenientes de la an-
tropologia y de la sociologia, asi como de
nuevas aproximaciones transdisciplina-
rias como la socio-lingiiistica y el analisis
critico del discurso, entre cuyos teoricos
mas destacados precisamente figura el
holandés Van Dijk.

Pero no es esta, en forma alguna,
una mirada desinteresada. Adopta una
posicién explicita en favor de los grupos
sociales dominados, a quienes las élites
y sus discursos y acciones persuasivas
quieren seguir manteniendo bajo control,
a través de la figura del consenso.

La realidad: muchas
construcciones imaginarias

La realidad no se vive directa sino
mediadamente. Esa mediacion es posi-

HeRNAN REYES AGUINAGA, ccuatoriano, Licenciado
en Sociologia y Ciencias Politicas, Maestria en Estu-
dios del Desarrollo y Teoria de Género por la Unu-
versidad de East Anglia, Inglaterra, profesor en ia
Universidad Central del Ecuador y en la Universidad
Politécnica Salesiana.

CHASQUI 65, marzo, 1999 41



ble de ser evidenciada en las representa-
ciones que ofrecen los discursos. Aqui,
el concepto de "imaginario” ofrece una
gran utilidad, en el sentido que Castoria-
dis le otorga, refieriéndolo a "algo inven-
tado, ya se trate de un invento 'absoluto’
{'una historia imaginada de cabo a ra-
bo)o de un deslizamiento, de un despla-
zamiento de sentido, en el que unos sim-
bolos ya disponibles estan investidos con
otras significaciones que las suyas 'nor-
males' 0 candnicas".

Desde este punto de vista, lo imagi-
nario aparece como algo que se separa
de lo real y puede adoptar multiples for-
mas ya sean estas discursivas {por ejem-
plo una obra de ficcién literaria) 0 no (una
mentira), y que se entrelazan tenazmen-
te apoyandose unas en otras.

Por otra parte, Goran Therborn pro-
pone que "la construccién de un orden
discursivo en una determinada sociedad
es el resultado histérico de las luchas li-
bradas por las fuerzas sociales en mo-
mentos cruciales de crisis y contradic-
cion™,

Frente al tema que nos ocupa, habria
sido ideal poder "cruzar” el contenido del
imaginario sobre el conflicto Ecuador-
Perl construido por el discurso politico,
el mediatico y el escolar, entendiendo los
dos primeros como mas de caracter co-
yuntural, y el ditimo como referido a pro-
cesos de larga duracién y en relacién a
fendmenos decantados‘. Sin embargo,
los alcances de este articulo no permitie-
ron tal posibilidad, aunque se propone
una cierta aproximacion al uso mediatico
del discurso histérico.

El discurso oficial: la paz como
trofeo de guerra

"..En este momento histérico el
Ecuador debe tender hacia la consolida-
cion de la paz interna. Eso significa du-
plicar esfuerzos contra la pobreza y la in-
seguridad..”, fueron las declaraciones de
la ministra de Gobierno, Ana Lucia Armi-
jos, recogidas por el diario E/ Comercio,
del 26 de octubre de 1998.

Se puede afirmar que, desde fa etapa
previa a la firma definitiva del acuerdo de
paz, se fue construyendo en Ecuador un
abigarrado andamiaje discursivo desde
el poder. Previsiblemente, su objetivo tu-
vo relacion con la necesidad de allanar el
camino hacia {a efectivizacion del cierre
de fronteras con el Perd.
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Con ese fin, ese discurso oficial sobre
el arreglo se orientd fundamentalmente a
poner los cimientos de un “Imaginario de
la Paz" encima de uno anterior, que ba-
sado en la proyeccion de unas arquetipi-
cas Fuerzas Armadas pugnando por la
defensa fronteriza, creaban la ilusién de
la propia existencia del Ecuador como
pais’.

Luego de la firma de la paz, ese nue-
vo imaginario que apuntaba a trazar un
escenario utépico diferente, se asentd en
la remarcacion de los beneficios econé-
micos que la firma del acuerdo de paz
traeria , especialmente en las areas de
inversién, comercio, turismo y en el pro-
pio intercambio cultural,

Se llego, por ejemplo, a hablar de 3
billones de dblares para proyectos bina-
cionales, de los cuales la sexta parte fue-
ron espectacularmente concedidos a ma-
nera de condicién previa para la firma
del acuerdo de paz.

¢ Qué argumentos retdricos se mane-
jeron? Si bien se mantuvo Ia cerrada po-
larizacion semdntica entre la derrota y la
victoria, se fue configurando el perfil de
un nuevo enemigo: el subdesarrollo al
que nos lleva |a pobreza.

A través de su retorica discursiva, el
Gobierno pretendié forjar laimagen de un
pais triunfador que habia obtenido como
trofeo de guerra la paz. Sin embargo, esa
argumentacién discursiva adoptada re-

sulté dificil de ser sostenida, por paradé-
jica.

Tratando de minimizar la pérdida in-
negable de territorio {0, al menos, de las
utépicas pretensiones de su recupera-
cién a futuro), se promociond una serie
de "ganancias colaterales" como fronte-
ras totalmente definidas, el fin del peligro
de que "nuestros hijos derramen sangre
en la guerra”, la posibilidad de invertir los
recursos nacionales en combatir la po-
breza y el desempleo, la corrupcion y la
delincuencia.

De esta forma, se propugné abierta-
mente no solo la cancelacién de "los mi-
tos del pasado resueltos con pragmatis-
mo", como sostuvo ante la prensa el sin-
dicalista Edgar Ponce, inmediatamente
después de la firma del acuerdo®, sino
que se levant6 la imagen de un "nuevo
Ecuador” y de una nueva época “histéri-
ca", descritos en términos de una nacion
"segura”, "digna” y ‘realista". Comple-
mentariamente, se abrieron puertas ha-
cia un futuro construible por mano pro-
pia: el Ecuador "que realmente quere-
mos".

Entre la armonia y la traicién

Recogiendo una tesis de Eliseo Ve-
rén, la argentina Irene Vasilachis de Gial-
dino’ afirma que el discurso mediatico es
actualmente el lugar y el medio a través
del cual se construye 1a realidad social en
cuanto devenir. Asi, este discurso cons-

Diario Hoy, Ecuador

Un conflicto centenario que al fin termind.



Cerca de 200 periodistas extranjeros llegaron al Ecuador para cubrir el

Diario Hoy, Ecuador

ultimo conflicto bélico con el Perti (1995). En la foto, algunos de los que
accedieron a la zona del conflicto por el lado ecuatoriano

truye rutinariamente el mundo social a
través del impacto que ejerce en los co-
nocimientos, actitudes e ideologias de
los diversos actores sociales.

Por otro lado, si se atiende a la "hue-
lla discursiva”, las estructuras de las noti-
cias no son auténomas de las fuerzas so-
ciales, politicas e ideolégicas.

En el discurso que Mahuad pronuncié
en Brasilia se hizo referencia a la paz
desde la imagen de la armonia para con
los vecinos y con 1a naturaleza. Es decir,
se retomé una tematizacion ya anticipada
en el discurso de posesion del gobierno y
que habia sido afectivamente tomado por
muchos sectores sociales como el reflejo
de la voluntad politica de! régimen por
evitar el conflicto y vivir en orden.

Luego de Brasilia, aunque la actua-
cion del Gobierno ecuatoriano fue ma-
yormente apiaudida por los medios de
comunicacién ecuatorianos, también se
deslizaron duras criticas por parte de
otros actores de la sociedad ecuatoriana.

Esta actuacién oficial fue adjetivada
de diversa forma por sus adversarios po-
liticos: traicién a la Patria, delito constitu-
cional, engafio al pueblo. A estos secto-
res, descontentos con el arreglo o al me-
nos con la férmula que se encontré para
llegar al arreglo del conflicto limitrofe, se
fos tach6 con diferentes epitetos: "gue-
rreristas”, “patrioteros”, "demagégicos”,
“politicos chauvinistas", “inculcadores del

odio", "mantenedores de un mapa ficti-
cio", entre otros.

Jovenes vs. viﬂ'los o patriotas
vs. realistas?

Uno de los aspectos mas interesan-
tes que aparecieron, dentro de los enca-
denamientos discursivos construidos
posteriormente a la firma de la paz, resul-
t6 ser el enfrentamiento binarista entre
las posiciones afines al realismo renova-
dor, y las vinculadas con un conservadu-
rismo caduco.

Por ejemplo, un somero analisis de
notas informativas que contenian reac-
ciones frente al acontecimiento revela
que se construy6 una imagen de los jéve-
nes y nifios como mas cercanos al imagi-
nario de la paz que las generaciones
adultas y mayores. Sin embargo, posi-
blemente aquelio excluy6é el hecho de
que se arguyd que los jévenes ecuatoria-
nos generalmente son mas bien indife-
rentes con el arreglo al que se llegd, por-
que su imaginario no incluye “nociones
sagradas" como Patria, soberania o dig-
nidad, y se muestran marcadamente rea-
cios a la discursividad de los politicos, de
quienes se desconfia por esencia.

Apareci6 otra confrontacion de posi-
ciones antipddicas; entre los pacifis-
tas/antimilitaristas y los guerreristas. En
este corte aparece, por ejemplo, la impor-
tancia simbdlica de Tiwintza "recupera-
do" luego de los muertos y sacrificados,

como el hito mas reciente del sacrificio
militar que tiene en el Teniente Hugo Or-
tiz y en el capitdn Galo Molina como a
sus héroes mas conspicuos. ;Como de-
jar de recordar a los héroes, por cierto de
carne y hueso, con nombre y apellido?
¢Como posibilitar que se llegue al fin de
una catarsis colectiva y que se tenga que
recrear el imaginario territorial como par-
te fundamental de! imaginario nacional?
Estos fueron los campos de batalla que
se libraron por varias semanas en los
medios de comunicacion del pais.

Finalmente, un tercer corte fue el de
los que se quedaron anclados en el pesi-
mismo del pasado y los que miran el fu-
turo con ojos esperanzadores. Para los
primeros, el acuerdo logrado haria de los
ecuatorianos seres aun "mas pequefios”
y fragmentados, y nos hundiria mas en la
humillacién y en la derrota, en el trauma
y en el luto.

Para los segundos, en cambio, la vis-
ta se proyectd hacia un pueblo grande y
sequro de su territorio, donde la reinven-
cién de las utopias esta precisamente
marcada por el alejamiento del pasado y
la reconquista de una identidad asegura-
da en la vigencia de fronteras y limites
espaciales definidos.

uego de la firma de
la paz, ese nuevo
imaginario que apun-
taba a trazar un escenario
utdpico diferente, se asentd
en la remarcacion de los be-
neficios econdmicos que la
firma del acuerdo de paz
traeria , especialmente en las
areas de inversion, comer-
cio, turismo y en el propio
intercambio cultural.
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Fl uso mediatico de la razon
historica

Por (ltimo, es pertinente abordar cé-
mo los medios (y en ellos) han utilizado e}
discurso histérico con fines politicos. Co-
mo Heraclio Bonilla menciona, "historia y
politica van feliz o infelizmente de la ma-
no... los pueblos que no ganan (las gue-
rras) al escribir Ja historia toman su re-
vancha." Lo Unico que faltaria por agre-
gar es que los politicos también pescan a
rio revuelto con este uso interesado de
los mitos histéricos, en la construccion de
imaginarios sociales.

A los ecuatorianos, desde pequefios,
la "historia oficial" les ensefi¢ a esperar el
dia en que el pais pudiera al fin recupe-
rar los territorios que les habian sido des-
pojados por el "Cain de América".

La historia precolombina también sir-
vi0 para ese propésito. Recuérdese toda
la mitologia creada alrededor de las su-
puestas traicion de Huascar y la quitefi-
dad de Atahualpa que daba a los ecuato-
rianos derechos sobre el Tawantinsuyu.
Nada méas descabellado, pues la "ecuato-
rianidad” como construccion imaginaria
aun no existia ni remotamente en ese en-
tonces.

Desde el pragmatismo neoliberal del
gobierno, se buscéd poner 10s pies sobre
la tierra y salir del engafo que supuesta-
mente implicaba mantener dos mapas di-
ferentes del mismo territorio: un mapa
“real”, producto de la derrota histérica po-
litico-militar, y otro que solo era reconoci-
do internamente y que servia para ali-
mentar una utopia imposible.

La alternativa propuesta por el discur-
s0 neoliberal de la integracién econdmica
que maneja el gobierno es claro: reinser-
tar al pafs en la l6gica del "mundo globa-
lizado", un mundo en el cual las fronteras
estan de maés, en el cual la cuestion na-
cional ya no es fundamental.

Las preguntas pendientes
En el fondo, la guerra discursiva gira-
r4 alrededor de cual de los actores pueda
manejar con mas idoneidad el discurso
mas cercano a! imaginario nacional. Y
para ello tendra que ser apto para desba-
lancear la respuesta frente a un pliego de
preguntas fundamentales y lograr cons-

truir una situacién imaginaria nueva.
Salir asi del "engafo" que habia sido
prolija y cuidadosamente elaborado des-
de las propias aulas escolares. Construir
un nuevo imaginario sobre el que se
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asiente el futuro: la paz, aungue ello im-
plique hacer malabarismos l6gicos con el
argumento de la "dignidad nacional". En-
terrar frases que recientemente moviliza-
ron y cohesionaron millones de volunta-
des. Hacer sibitamente caducar la famo-
sa arenga "ni un paso atras"” de Sixto Du-
ran-Bailén, presidente del Ecuador du-
rante el Ultimo enfrentamiento armado en
el Cenepa, en 1995.

Estas son algunas de las preguntas
pendientes para los actores sociales
ecuatorianos a la espera de su resolucion
discursiva: ,cOmo hacer para que la ra-
cionalidad y el legalismo, agazapados
detras del arbitraje de 10s garantes del
Protocolo de Rio de Janeiro, acabe con
la incertidumbre y el dolor interior por el
cierre de un pedazo de frontera, que de
todas formas posibilitaba a una nacion la
capacidad de imaginar una utopica reivi-
nidacion territorial futura?

:Coémo convertir al dilema entre el
oficialismo y la impugnacién en la lucha
entre la civilizada aceptacion del derecho
internacional frente a la barbara impug-
nacién, en aras de la emotividad anacro-
nica? ;Cémo imponer de golpe la con-
ciencia tecnocratica frente a supuesta-
mente arcaicos anclajes en derechos im-
posibles y justicias inalcanzables?

Estas y otras preguntas, y sus res-
puestas, irAn seguramente apareciendo
insertas dentro de lo que Michel Pe-
cheaux llamé "formaciones discursivas”:
es decir "un conjunto de reglas que deter-
minan o que puede y debe decirse des-
de una posicion determinada en la vida
social™. En otras palabras, las formacio-
nes discursivas, esas matrices de signifi-
cado, estan insertas a su vez en forma-
ciones ideoldgicas -en el caso actual la
dominante es la de "corte neoliberal"-
que contienen tanto practicas discursivas
como no discursivas; es decir, actos y
discursos.

A manera de conclusién, retomo las
agudas reflexiones de Carlos Viteri: "..en
el mundo de las ideas, existen las armo-
nias de Jamil; en el mundo de ias cosas
pravalecen las costumbres y los intere-
ses de los duefios del Ecuador™®. Dificil-
mente se puede decir tanto y tan clara-
mente con tan pocas palabras. Definitiva-
mente, el discurso termina algun rato de-
vorandose a si mismo. €
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JOSE Luis GARCIA
NoORBERTO FUENTES

HEMINGWAY,

corresponsal leyenda

Ernest Miller Hemingway estuvo
presente en todas las grandes guerras
de la primera mitad de este siglo.
Excepto en la I Guerra Mundial, en la
que se desemperio como chofer de
ambulancia, en todas las demds
participo como periodista. De esta
alucinante experiencia quedaron,
ademds de medio centenar de cicatrices
en su cuerpo e incontables vivencias
que alimentaron su obra literaria, dos
mil cien despachos de envergadura
para ocho periddicos y once revistas, lo
que le ha converido en un paradigma
del periodismo contempordneo, en un
corresponsal de leyenda.

a compaiiia londinense de
seguros de vida Helmers in-
formé en 1968 que el perio-
dismo, en su modalidad de
corresponsal de guerra, era
el oficio mas peligroso del
mundo. Esto fue recibido como un agra-
vio por personas ajenas al medio. Es-
pias, pilotos de caza, cajeros de banco,
escoltas presidenciales, acrébatas, sol-
dados regulares de infanteria (destaca-
dos entonces en Vietnam), buzos, electri-
cistas y hasta un sombrio cartero de las
lejanas charcas de Grimpen, reclamaron

Jost Luis GaRcia, cubano. Escritor y periodista.
NorBerTo FUENTES, cubano. Escritor, premio Casa
de las Américas 1988, dos libros publicados sobre
Hemingway.

ese honor. Pero lo que se ofrecia era el
resultado de una encuesta rigurosa. Un
vocero de la compania declaré: "Es que
esos individuos (los corresponsales de
guerra) tienen la vida pendiente de un hi-
fo fino durante las veinticuatro horas del
dia".

Un reportero por excelencia, uno de
los paradigmas del periodismo contem-
poraneo, un hombre que aparecia en
cualquier lugar bajo el fuego nutrido con
su chaqueta de gamuza o con un cami-
son cuajado de bolsillos y con una sonri-
sa displicente y una mirada miope tras
espejuelos redondos de armadura bafa-
da en oro y con una inseparable botella
de ginebra ligada con vermut a la cintura,
se hubiera sentido muy feliz con la infor-

macién de Helmers: una vez mas los co-
rresponsales de guerra establecian la pe-
ligrosidad de su faena, sin menospreciar
para nada su caracter romantico, aventu-
rero. Precisamente, Ernest Hemingway
era el mas romantico y aventurero de to-
dos. Y parecia determinado a absorber,
con una especie de alegre ansiedad,
cualquiera de los riesgos que flotaran en
el ambiente.

El ledn en orden de batalla

Segun el coronel Buck Lanham, des-
de las jornadas bautismales como cub re-
porter, Hemingway tenia iman para que
las ruinas le cayeran en la cabeza o para
que las granadas le explotaran a un me-
tro de distancia. Ningun periodico o re-
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vista lo habia acreditado todavia la ma-
drugada del 8 de julio de 1918 en las ar-
dientes trincheras de Fossalta, donde lo
alcanzaron el obus de mortero y el fuego
de una ametralladora del ejército austro-
hungaro. Su cargo oficial, en ese mo-
mento, era el de chofer de ambulancia de
la Cruz Roja italiana, y los dos centena-
res de esquirlas que se le alojaron en las
piernas eran ajenas al trabajo de un co-
rresponsal. Como dice Carlos Baker:
"Fue una primera experiencia que por po-
co termina antes de comenzar”. La cuen-
ta por sus heridas y la rétula artificial que
le implantaron debié cargarla al renglén
"corresponsal de guerra en proceso de
aprendizaje”.

Afos después, cuando sus despa-
checs de guerra se conviriieron en obra de
magisterio (en lo que Malraux llamd
quantité négligeable), Hemingway, “el
tedn en orden de batalla” -como le gusta-
ba lamarse entonces- se lamentaba de
algunas opiniones publicas acerca de su
temeridad en el ejercicio de sus funcio-
nes: "En casi todas mis supuestas ne-
crologias de guerra se pone de relieve
que yo he buscado insistentemente la
muerte. ;Pero se puede concebir que
una persona busque la muerte insistente-
mente y llegue a mi edad sin encontrar-

la? Creo que unacosa es buscarla y otra
rondar cerca de ella... La he contemplado
como si fuera una atractiva ramera, he
llegado a estudiarla, pero no la he busca-
do, no. Y laverdad es que hay tantas for-
mas de dar con esa ramera que enume-
rarias seria una estupidez".

El reportaje era el género que se
ajustaba a Hemingway. Es la especiali-
dad de los grandes corresponsales que
emergen del borde delantero de los com-
bates e irrumpen en la improvisada ofici-
na de campana con sus notas y una bar-
ba de siete dias. En un sentido cierto,
nunca tendremos a un Hemingway mas
fiel al oficio y a si mismo que cuando lo
observamos en sus fotografias de guerra
"pergefiando” sus borradores, embarrado
de fango hasta ei pecno. "Pero la autén-
tica guerra -escribe- no es como en el
papel, ni las descripciones sobre ella
pueden reflejar exactamente su verdade-
ra entidad".

Fue un corresponsal muy preciso, ca-
si obsesionado por los detalles técnicos
de la contienda que cubria. Sin embargo,
al tratar el factor humano, en cada caso,
alcanzaba atmésferas de regia belleza:
“La artilleria hacia fuego de tanteo y dos
proyectiles cayeron cerca de mi... Cuan-
do el humo de la explosién se disipé por

Tumba de Hemingway.
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1 casi todas mis

necrologias de guerra
se pone de relieve que yo
he buscado insistentemente
la muerte. (Pero se puede
concebir que una persona
busque la muerte
insistentemente y llegue a
mi edad sin encontrarla?
Creo que una cosa €s
buscarla y otra rondar cerca
de ella... La he contemplado
como si fuera una atractiva
ramera, he llegado a
estudiarla, pero no la he
buscado, no”.

entre los arboles, cogi un pufiado de ce-
bolletas gordas, blancas y no muy pican-
tes. Eranlas primeras del afio en el del-
ta del Ebro".

El reportaje “Tortosa espera el ata-
que” es un ejemplo de "lirica" objetividad
desde el primer parrafo: "Una linea de
muchachos se parapetaba dentro de
unos hoyos detras de la via férrea, y sus
bayonetas se mostraban por encima de
los relucientes railes, los cuales no tarda-
ran en ponerse herrumbrosos. Sus ros-

tros tenian aspecto de hombre, pues los

muchachos se hacen hombres en una
tarde cuando se hallan en estas circuns-
tancias: esperando entrar en combate”.
De una carta personal, remitida bajo el
fuego en Madrid, se deduce la tarea del
corresponsal:  "Me involucro tanto que
tengo que esforzarme para mantenerme
como observador... Para vencer esto, me
siento en una piedra bien derecho, afin-
cando el trasero, y me esfuerzo en obser-
var y tomar nota".



Un punto de vista muy personal

Alguien escribié que Hemingway “al
luchar extraoficialmente en una guerra, a
veces hizo el trabajo por el cual le paga-
ban“, lo cual no pasa de ser una afirma-
cibn venenosa y carente de fundamento.
En realidad, y durante cuatro guerras de
importancia considerable, Hemingway hi-
20 exactamente lo contrario. "En diver-
sas ocasiones tenia que defender mi pe-
llejo" -confesaba a Herbert Matthews. Y
frecuentemente, a través de afnos como
corresponsal, intentd expresar su "espiri-
tu de neutralidad" afirmando que él, per-
sonalmente, sélo representaba "el punto
de vista de su publicacién”, aunque en
honor a la verdad durante ta experiencia
espafiola hasta sus més sutiles "andlisis
sobre el terreno” destilaban un "punto de
vista“ muy personal: "En un dia de calor
todos los muertos se parecen, pero estos
muertos italianos yacen con sus caras
grises y cerosas bajo la lluvia fria, y tie-
nen un aire muy humilde y lastimoso...
Espero que a los que estan heridos se
les haya informado que vuelvan el rostro
con la boca pegada a Ia tierra y musiten
Mamma mia".

“1a que estos crimenes jamds sean perdonados. Resulta un texto impactante y- muy objeti-

LA TIERRA ESPANOLA

asper Wood (1988) nos narra que no solo la inquietud del escritor, sino también ‘el

conocimiento a fondo de la causa republicana y su amor a Espaha, llevan a He-
mingway a ser uno de los pilares en la constitucién del Grupo de Historiadores Contem-
porineos (Contemporary Historians Inc.). Forman parte de este Grupo John Dos Passos,
Archibald McLeish y Lilliam Hellman. El Grupo da a Joris Ivens, cineasta holandés, y a
John Ferno, fotégrafo de Ivens, la misién de hacer un filme sobre la Guerra Civil Espafio-
la. El filme debia mostrar la verdad de lo que pasaba en Espana, con un tema general de
Hemingway.

Releyendo a Wood, una se da cuenta de que el binomio Hemingway-Ivens tiene el ,
plan general de mostrar los esfuerzos del campesino espafiol para reclamar la tierra, ne-
gada generacidn tras generacion. Tienen que mostrar la verdad de los homb'rés que ga-
nan el pan trabajando duramente bajo el sol. Para esto no se precisa de un documental
propagandistico, sino de un filme que dijera la verdad.

Entre los requisitos fundamentales estaba el que no podia ser actuado ni posado Pa— ’
ra esto, Ivens logra una seleccién de escenas, cuya armonia y dignidad le revisten de uni- :
dad, nos aclara Jasper Wood. ~ o

La Tierra Espariola no fue, tal y como se propusieron sus realizadores, "ni actuado ni
posado”. Fue, realmente, ‘un filme capaz de narrar los horrores de la guerra. Lo que le -
permite ser usado no solo como una clase magistral sino como una referencia clara y did-
fana.

Al leer el comentario escrito por Hemingway, nos damos cuenta de que la protago-
nista del filme es la tierra espafiola que, al decir del Dr. Douglas La Prade (1991), es el
principio y el fin mientras tantos hombres mueren.

Hemingway logrd, a partir del filme, la movilizacién de todas las fuerzas revolucxona— .
rias y populares del mundo. Obtuvo asi un poco de la ayuda que el pueblo espanol 1e—k
queria. Por eso, cada una de las imagenes es un mensaje para que el mundo ‘compren-
diera qué era la Reptiblica, quiénes la defendian y quiénes sufrian con esta cruenta gue-
rra. . , AR

Al concluir Ia filmacion, Hemingway viaja a los Estados Unidos para las labores de
edicién y grabacién del comentario que habia escrito. Una vez finalizado este trabajo hi-
z0 una presentacion privada al Presidente Roosevelt quien mostrd admiracion por el tra-
bajo filmico. En Hollywood fue presentado bajo los auspicios de Robert Montgomexy Hu-
bo muchas presentaciones y esto, cuenta Jasper Wood, posibilité que se recolectaran unos
cuantos miles de dolares para la causa. Hemingway hizo, ademas, contribuciones perso-
nales. i A

Solamente hombres del calibre de Hemingway, Ivens y Ferno fueron cipaces de lo-
grar un documento como este. Arriesgaron sus vidas porque crefan en lo que-estaban ha-
ciendo y en la causa del pueblo espafiol. De ahi la marcada 1ntenc1onahdad 1deolog1ca
del filme. ,

Ya en agosto de 1938 publica un articulo en Pravda. Quizis haya sido el despacho
que no quiso enviar a NANA porque podian confundirlo con mera propf anda y yo me
adhiero a esta suposicién del Dr. William Braasch (1988).

Este dltimo trabajo sobre la Guerra Civil Espafola nos llega cargado. de ﬁ; mensaje -
politico. El mundo tiene que conocer los delitos cometidos contra el pueblo espanol pa:

vo en el que Hemingway muestra la tremenda verdad de los hechos con exactitud y hon-
radez meridianas, pero también con toda la pasién que era capaz de imprimir en sus es-
critos. Con este acercamiento al holocausto demostraba su sélida formacién periodistica
y su posicion de principios junto a Espana.

Gladyz Rodriguez
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Luego era posible confirmar de qué
lado volaba el espiritu del corresponsal
en un despacho sobre la marcha: "Los
republicanos retroceden sin muestras de

panico. Incluso algunos rostros estan
animados. En un dia tan hermoso es ri-
diculo pensar que alguien pueda morir",
El inicio de un reportaje también puede
ser una diatriba: “El generalisimo Fran-
co, habiendo usado todas sus tropas mo-
ras en repetidos asaltos contra Madrid,
debe comprender que no puede contar
con los italianos, no porque estos sean
cobardes sino porque los italianos que
defienden la linea del Piave y del monte
Grappa son una cosa, y los italianos en-
viados a batirse en Espafia, cuando es-
peraban servir en una guarnicién de Etio-
pia, son otra biendistinta“. Abundan des-
pachos "en voz alta” como el que dice:
"Habra algunos que le apuesten a Fran-
co, Hitler o Mussolini, pero yo le pongo
todo mi dinero a Hipolito®.

Cubriendo cuatro conflictos bélicos,
Hemingway redacté dos mil cien despa-
chos de envergadura para ocho periédi-
cos y once revistas. Muchos fueron
grandes reportajes para Life, Collier’s,

Esquire, Look, Ken, New Masses. Sus
numerosisimas informaciones para la
North American Newspaper Alliance (NA-
NA) constituyen material de estudio obli-
gado, no solo para mas de una genera-
cién de corresponsales de guerra sino
también para todos los profesionales de
la prensa. Lo primero que sorprende es
que muchas de las liamadas "informacio-
nes para NANA" alcanzan las ciento no-
venta lineas en inglés (a juicio de este re-
dactor, la mayoria son reportajes e inclu-
so algunos de estos semejan robustos
capitulos de novela). En algiin momento,
Vogue incorporé una de estas joyas en su
seccion de variedades, porque el redac-
tor jefe de la revista estaba completa-
mente seguro de que se trataba de "un
relato sicolégico".

C.G. Wellington -el indiscutible primer
maestro del cub reporter H. M. Heming-
way, en el Kansas City Star- le ensefi6 4
normas de obligatorio cumplimiento: usar
oraciones cortas, usar parrafos cortos pri-
mero, usar un inglés vigoroso sin perder
de vista la fluidez, ser positivo. Heming-
way condensaria estas normas al afirmar;
Pure objetive writing is the only true form

&
O
O

...la urgente necesidad de crear
plataformas piblicas de discusidn,
vigilancia prospectiva del entorno,
y accion ciudadana en los foros
pertinentes, para evitar que el

rumbo que tome la nueva
época obedezca solo a
objetivos de lucro corporativo
transnacional.

Es preciso pensar y crear
otras formas de colonizar
el ciberespacio.

- Carlos Eduardo Cortés
Chasqui # 62
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of storytelling. Al rendir homenaje en
1951 a su alumno aventajado, Wellington
comentd: "Le gustaba la accion desde
que comenz0 a trabajar... Tenia el habito
irritante de caerle atras a todas las ambu-
lancias... Siempre quiso encontrarse per-
sonalmente en el lugar de los hechos, y
creo que esto se evidencia en sus escri-
tos". Por supuesto, también -agregd- se
evidencié en el medio centenar de cicatri-
ces en el cuerpo del corresponsal.

En la edicién de Life, del 12 de junio
de 1937, aparece un reportaje de He-
mingway. Es virtualmente un adelanto de
su gui6n para la pelicula testimonial The
Spanish Earth (La Tierra Espariola), pro-
ducida por Contemporary Historians y es-
trenada en 1938. La Guerra Civil Espa-
fiola amplia la dimensién del correspon-
sal de guerra: en un abrir y cerrar de 0jos
se convierte en guionista y en narrador
del filme, que hoy constituye un testimo-
nio conmovedor y absolutamente excep-
cional, porque con toda certeza no existe
otra grabacion mas prolongada de la voz
del corresponsal. Por cierto, sus dere-
chos de autor como "narrador” nunca fue-
ron registrados. €
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MARia CARIDAD VALDES
FRANCISCO ECHEVARRIA V.

FRNEST HEMINGWAY Y
MARITHA GELLHORN

xiste una tendencia historio-
gréfica de estudiar la histo-
a de la humanidad a tra-
vés de sus guerras. Si-
guiendo esta tesis, pode-
mos estudiar la vida de
hombres que se han destacado como
grandes guerreros y han participado en
guerras que influyeron en el curso de la
historia. Pero no es comin encontrar a
un hombre que tiene su vida ligada a los
contflictos bélicos mas importantes de su
historia, no como gran estratega, sino co-
mo escritor, y que esas mismas contien-
das hayan servido como fuente de inspi-
racibn a obras universales, donde el
mensaje de paz y justicia es el hilo con-
ductor guiado de manos por el amor. Y es
el caso del escritor Ernest Miller Heming-
way, Premio Nobel de Literatura en 1954,

Maria CaribaD VALDES, FRANCISCO ECHEVARRIA
VALDES, cubanos. Especialistas del Museo Ernest
Hemingway de Finca Vigia, Cuba.

Soldado y corresponsal

Alos 19 afos de edad marcha al fren-
te itafiano durante la Primera Guerra
Mundial. Alli conoce los horrores del
campo de batalla y sufre de ellos al ser
herido. Después vendria el conflicto gre-
co-turco, en los primeros anos de la dé-
cada del veinte, la Guerra Civil Espafiola,
fa guerra chino-japonesa y la Segunda
Guerra Mundial. Excepto en la Primera
Guerra Mundial, su participacién fue co-
mo corresponsal de guerra. Tal vez un
corresponsal de guerra un tanto sui gé-
neris si tomamos en cuenta la informa-
¢ién dada por sus biografos y comparne-
ros de esta contienda. Lo que si no se
puede ignorar es la gran capacidad que
tuvo este hombre para captar 1a esencia
de los conflictos en que participd y llevar-
los a excelentes articulos de prensa.

Su trabajo literario comenz, precisa-
mente como periodista, primero en el

Estados Unidos es el pais que
mas guerras ha provocado y
ha reportado. Hemingway y su
tercera esposa, Maria Gellborn,
son dos de los mds conspicuos
periodistas estadounidenses en
esa especialidad. Ellos nunca
estuvieron de acuerdo con la
guerra no obstante haber
participado en muchas de ellas
como corresponsales... alguien
tenia que hacer ese trabajo.

Chicago Star y, después, en el Toronto
Star, publicacion que lo envié como co-
rresponsal a Paris cuando Europa vivia la
turbulencia de la post-guerra, en el afio
1921. La primera encomienda de impor-
tancia que recibié fue la de cubrir la Con-
ferencia Econdémica de Génova, primer
encuentro internacional desde las con-
versaciones de paz en 1919, en Versa-
lles. Alli aprendio a no reportar las discu-
siones sobre la reconstruccion de 1a post-
guerra 0 el desarme. Centraba su aten-
¢ién en las per8onaiidades de los dirigen-
tes de Estado, revelando sus posiciones
y limitaciones. Esto le permitié juzgar a
los lideres de la post-guerra y observar
las condiciones turbulentas en ltalia, poco
antes de que los fascistas tomaran el po-
der. En ese periodo entrevisté por prime-
ra vez a Mussolini, cuando era director
del Populo de ltalia, dando un criterio so-
bre el Duce, que después reevaluaria, de
forma mas objetiva, en la introduccion a
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la edicién de su libro de cuentos Hom-
bres en Guerra.

En septiembre de 1922 viaja a Cons-
tantinopla, para cubrir el conflicto greco-
turco, en los momentos en que 1as tropas
griegas son evacuadas después de su
derrota en Esmirna. Estos hechos le ins-
piraron tres vifietas que incluira en su pri-
mera obra madura In Our Time (1924).
Ademas, envié despachos donde era
mordazmente cinico con los politicos y
compasivo con las victimas civiles. No
definié una posicién por ninguno de los
bandos beligerantes, para él, ambas par-
tes habian cometido atrocidades, cuando
la logica indicaba una posici6n al lado de
los griegos, defensores del cristianismo
entre los turcos musulmanes.

En este periodo, de 1922 a 1923, es
cuando se vincula con estadistas y he-
chos histéricos, y maduran sus ideas po-
liticas. Esto se manifiesta en su simpatia
por los exiliados rusos, los franceses mu-
tilados, y las victimas del fascismo italia-
no. Solo conociendo estos hechos y otros
posteriores -como su actitud ante la tra-
gedia de 450 veteranos de guerra duran-
te un huracan en la Florida, su apoyo ala
nominacién del socialista Eugene Debs a
la presidencia de los E. U.- podemos ex-
plicar su posicién en el proximo conflicto
bélico con que estara relacionado: fa
Guerra Civil Espafola.

Después de haber abandonado el pe-
riodismo y dedicarse por completo a la
produccioén literaria, regresa al mismo en
1933, pero, esta vez, los motivos de su
trabajo serian dos de las actividades mas
practicadas por Hemingway: la pesca y la
caza. Al regresar de Europa se establece
con su segunda esposa en Key West y
comienza su vinculo con Cuba.

E! 18 de julio de 1936 estall6 la Gue-
rra Civil Espafiola. Hemingway se encon-
traba organizando una excursién de caza
a Wyoming y tenia planes para otra expe-
dicién de pesca en Bimini. Pero, inmedia-
tamente, admitié que en Espania era don-
de habia que estar. En ferbrero de 1937
marcha a tierras ibéricas como corres-
ponsal de NANA (North American News-
paper Alliance), que servia a setenta
grandes periodicos. El mismo manifestd
que marchaba a Espana porque le preo-
cupaba la humanidad y el peligro que pa-
ra ella representaba esta guerra. Desde
un inicio su posicién fue firme y definitiva
al 1ado de los republicanos. Sus despa-
chos para la NANA describian los horro-
res de la guerra y mostraban esperanza
en el triunfo de la Replblica. Ademas,
trabajo junto a John Dos Pasos y al c¢i-
neasta holandés Joris Ivens en el filme
La Tierra Espafiola. En su primer regreso
a Estados Unidos, durante la guerra, pro-
nuncié un discurso en el Congreso de
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Escritores apoyando la causa republica-
na. En su uitimo viaje a Espafia en gue-
rra, Hemingway observa con amargura
cdémo los republicanos retrocedian en to-
dos los frentes y que la causa estaba per-
dida, como ya lo estaba también su ma-
trimonio, el segundo, con Pauline Pffeifer.

Martha Gellhorn, mucho mas
que solo su esposa

En Espafa se reencuentra con una
mujer que habia conocido durante 1936,
en Key West, y que también habia vigja-
do desde los Estados Unidos como co-
rresponsal de la revista Collier’s: Martha
Gellhorn.  Era ella aguda, inteligente,
bien informada en la politica mundial y
muy preocupada por la situacién en Eu-
ropa -ya ella habia estado en Alemania,
cubriendo el arribo de Hitler al poder-.
Esto, unido a una belleza, que le hacia
parecer una estrella de cine, la mutua ad-
miracion personal y el tiempo compartido
en tierra espafiola los lleva a un romance
que terminaria en matrimonio en 1940.

Martha Gellhorn es, sin dudas, una
destacada corresponsal de guerra y, du-
rante el periodo en que estuvo junto a
Hemingway, demostré ser una mujer va-
liente e independiente que supo y pudo
despojarse de la sombra que representa-
ba el ya afamado escritor.

En 1940, Martha acepté nuevamente



trabajar para Collier’s, ya ella habia cu-
bierto el preambulo de la Segunda Gue-
Ira Mundial mientras Hemingway perma-
necia en La Habana trabajando en los
manuscritos de ¢Por quién doblan las
campanas?, conservados en la coleccién
del museo. En esa ocasién Martha estu-
vo en Checoslovaquia, cuando fue ocu-
pada por los nazis, y en Finlandia, duran-
te el conflicto bélico con la Unién Soviéti-
ca. Ahora volvian de nuevo juntos a un
escenario de guerra: la chino-japonesa,
porque Hemingway consiguié viajar con
su esposa al ser contratado para la mis-
ma funcién por la revista P M. Su misi6n
era estudiar la situacion estratégica, eco-
nomica y politica, ver el progreso de la
guerra de Chian Kei-Sheck contra Japén
e informar ¢c6mo la guerra afectaba los in-
tereses comerciales y militares nortea-
mericanos en el Oriente.

Alli, las condiciones que caracteriza-
ron las luchas le recordaron a Espana
pues existia una combinaciéon de guerra
civil e intervencién extranjera de conse-
cuencias universales. Los Hemingway
recorrieron Hong-Kong. El es-

uno de los que mejor transmite la situa-
cidn de esta capital cuando era asediada
por los fascistas.

Tal vez ia ultima oportunidad de He-
mingway, como corresponsal, la tuvo
cuando su compafiero de la Guerra Civil
Espafiola, el periodista norteamericano
Hebert Matthews lo visita en Finca Vigia
(su residencia cubana), durante su viaje
a Cuba, para entrevistar secretamente al
jefe guerrillero Fidel Castro en la Sierra
Maestra. Se cuenta que lo invitd a que lo
acompanara en el historico encuentro;
pero el estado de salud de Hemingway
se lo impidid.

Alguien tiene que hacer
este trabajo

Martha Gellhorn cubri6 siete conflic-
tos bélicos. Siempre estuvo vinculada a
relevantes hechos y a personalidades de
su tiempo, como es el caso de Franklin
Delano Rooselvelt, que ademas de estar
bien informado sobre su trabajo como pe-
riodista, apreciaba sus cualidades de ex-
celente anfitriona y delicada proyeccion.

Martha Gellhorn, segin comentd Jo-
nathan Randall, reportero que la conocié
en Vietnam, tenia habilidades para hus-
mear cosas que otros del oficio no veian.
Siendo una mujer entrada en anos cu-
bri6, en 1989, la invasién norteamericana
a Panama y descubri6 que et tipo de mu-
niciones utilizado por las tropas de Esta-
dos Unidos no eran las que ellos habian
dicho que emplearon, pues en un edificio
estropeado por estas tropas quedaron
huellas de esas municiones, y ya habian
pasado otros reporteros por el lugar.

Tanto Hemingway como Martha odia-
ban la guerra y ambos preferian escribir
ficcion, solo que alguien tenia que hacer
este trabajo y hacerlo de la manera mas
honesta y fiel a la verdad, aunque el ries-
go por correr fuera el de la propia vida.
Martha murié el 15 de febrero de 1998 y
pocos dias antes dijo a un periodista:
"..las cosas en la historia casi siempre
estan erradas, las personas que gobier-
nan son a veces estipidas y las que mas
sufren y salen perdiendo son los explota-
dos que son atrapados por el cuellp...” @

critor se familiarizé con el en-
torno, pudo entrevistar a
Chian Kei-Sheck, visité una
academia militar china estable-
cida por los alemanes y vio la
construccién de un aeropuerto
a cargo de 100.000 trabajado-
res, en la zona norte rumbo a
Cheng-Tu. Martha, por su lado,
visité ademds Singapur y Ja-
karta. El matrimonio de corres-
ponsales en la informacién que
ofrecieron en Washington pro-
nosticaron que los comunistas
se apoderarian de China y que
Japén declararia la guerra a
los Estados Unidos.

Cuando ya la Collier’s ha-
bia contratado a Martha como
corresponsal en Londres, en
1943, considera lo conveniente
que era enviar ademés a He-
mingway como persona impli-
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JUAN MARRERO

MASETTIY BASTIDAS,

coppesponsall’a Yy COMPPOMIso

Jorge Ricardo Masetti

estos periodistas los
identificaba la decisién
de focalizar, acudir y per-
manecer en areas de
conflicto, y de jugarse el
@ pellejo en aras de cumplir
con su misién de informadores, indepen-
dientemente de los sentimientos favora-
bles que cada uno, incuestionablemente,
tenia hacia los que luchaban por la justi-
¢ia social o el mejoramiento humano, en
los diferentes escenarios en que estuvie-
ron presentes.

Masetti llegé a Cuba, por vez prime-
ra, cuando no habia cumplido los 30
afios de edad. Bastidas era mucho mas
joven, tenia solo 23 anos. Ni Masetti ni
Bastidas figuraban entre los mas cotiza-
dos periodistas en sus paises, en aquella
época. Masetti trabajaba para Radio E/
Mundo, de Buengs Aires, y Bastidas para
el diario Ef Telégrafo, de Guayaquil.

JuaN MARRERO, cubano. Periodista y escritor, miem-
bro de la Presidencia de la UPEC, fundador de
Prensa Latina; fue jefe del Departamento de Infor-~
macion del diario Granma.
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Jorge Ricardo Masetti, de
Argentina, y Carlos Bastidas, de
Ecuador, fueron dos periodistas

que realizaron la cobertura
informativa en la Sierra
Maestra, dos voceros del ejército
libertador, dos convencidos de la
causa de la Revolucion Cubana.
La policia de Batista asesiné a
Bastidas en La Habana, y
Masetti, luego del triunfo de la
revolucion, murio alzado en
armas, en las monianas de
Salta, su tierra natal.

La rebelién en Cuba fue para Masetti
Su primera experiencia como correspon-
sal en areas de conflicto. Bastidas, en
cambio, ya habia estado en Hungria, en
1956, en Colombia y Venezuela, en oca-
sién de las caidas de las dictaduras mili-
tares de Rojas Pinilla y Pérez Jiménez,
respectivamente.

En la Sierra Maestra

Masetti llega a Cuba, en 1958, con el
propdsito de averiguar quiénes eran y
cual pensamiento tenian los rebeides de
la Sierra Maestra. Convivio tres meses
con los guerrilleros. Vio nifios asesinados
y poblados arrasados por las bombas
que los norteamericanos suministraban a
Batista. Entrevisté a Fidel Castro y al Che
Guevara. A través de las ondas de Radio
Rebelde transmitio los reportajes de lo
que ocurria en el escenario guerrillero.
Pero cuando regresd a La Habana, y es-
tando a punto de tomar el avién hacia
Buenos Aires, supo que 1a radio para la
que trabajaba no habia recibido los mate-
riales. Entonces, en un acto que retrata

Carlos Bastidas Argliello

toda su audacia y vocacién periodistica,
decidié regresar a la Sierra Maestra y
grabar de nuevo sus entrevistas con al-
gunos de los principales lideres rebeldes.
Y ese mismo afio publica su libro Los que
luchan y los que lloran sobre Sierra
Maestra, considerado entonces como “la
mayor hazaia individual de! periodismo
argentino”.

Bastidas estuvo en la Sierra Maestra
casi dos meses, en 1958. No pudo ser
testigo de la victoria de la Revolucién Cu-
bana, pero tuvo un quehacer profesional
intenso. Tomé numerosas fotos de los
guerrilleros, participé en las transmisio-
nes iniciales de Radio Rebelde, donde
utilizd el seudénimo de Atahualpa Recio,
y sostuvo un encuentro con Fidel Castro,
del cual hay constancia grafica. Masetti,
en su libro Los que luchan y los que llo-
ran, escribio: “Bastidas habia subido a la
Sierra hacia casi un mes. Y no se decidia
a volver. No habia mandado una sola cré-
nica a su diario, y aun no habia realizado
ningdn reportaje. Simplemente miraba y
participaba de todo. Su espiritu juvenil



habia sido ganado por completo por la
revolucion y vivia como un revolucionario
mas". Horas después de llegar a La Ha-
bana, un policia de Batista o asesiné a
balazos en una céntrica calle. Antes de
ese hecho, Bastidas habia dejado en la
embajada ecuatoriana materiales sobre
su trabajo, incluyendo sus equipos y ro-
llos fotogréaficos. Pero lo dnico que reci-
bieron sus familiares en Ecuador fueron
copias de fotos tomadas por él en la Sie-
rra Maestra. Los medios en Ecuador tam-
poco recibieron ningdn reportaje y ningun
apunte, a pesar de que Bastidas, segun
me lo ha contado su hermano, acostum-
braba a anotarlo todo en cualquier peda-
20 de papel. Sin embargo, Bastidas con
su ejemplo dejé escrito un gran reportaje.

Masetti pudo, en el caso cubano,
cumplir con la mision de informar sobre lo
que vio en la Sierra Maestra: se convirtié
en el primer vocero internacional de
aquel ejército libertador afincado alli, en
un convencido de la causa de la Revolu-
cidn Cubana. Estuvo al lado de los que
luchaban y vivid para servir a la revolu-
cién.

Objetivo, pero no imparcial

Masetti regresé a Cuba al triunfo de
la Revolucién, y se dice que hizo el viaje
de Buenos Aires a La Habana de pie,
porque el avién venia repleto. Y vino a
ser un combatiente mas. Participd en la
organizacion de la "Operacién Verdad"
que reunié en La Habana a mas de 400
periodistas de diversos paises del mundo
para que, con SuS propios 0j0s, viesen

las pruebas de los 20.000 asesinatos co-
metidos por Batista y sus secuaces, y de
la actividad transparente de los tribunales
revolucionarios contra los ctiminales cap-
turados por el pueblo.

Tras esa operaci6n se cred la Agen-
cia Informativa Latinoamericana, y Jorge
Ricardo Masetti fue nombrado su direc-
tor. Sin embargo, nunca se alejé de las
dreas de mayores conflictos, asi lo ve-
fMos con su camara y su libreta de apun-
tes cuando explota el barco "La Coubre"
en el puerto de La Habana, como resulta-
do de un sabotaje de la CIA y que dejé
decenas de muertos. Lo vemos en las
montafias del Escambray reportando la
lucha contra |as bandas de contrarrevolu-
cionarios armados, organizadas y finan-
ciadas por Estados Unidos. Lo vemos el
dia de la victoria de Playa Girén llegar a
la redaccion con un fusil capturado a uno
de los mercenarios en las mismas arenas
del escenario de esa batalla, en la que e!
imperialismo norteamericano tuvo su pri-
mera derrota militar en América Latina.

En fin, su inquieto temperamento, la
fiebre noticiosa que corria por sus venas
no lo encerraban dentro de una redac-
cién. Nada deseaba contar por lo que le
dijesen, sino que queria verlo, sentirlo, vi-
vitlo. Era parte de su fibra periodistica, de
la fibra que es consustancial a cualquier
corresponsal de guerra.

A Masetti la revolucion le encargd
una de las primeras tareas internaciona-
listas: estrechar lazos con los que lucha-
ban en Argelia por su independencia.
Aunque su misién alli no era especifica-

i

Encuentro entre Fidel Castro y Carlos Bastidas en la Sierra

Maestra, 1958.

ara Masetti, el
'periodista debia ser
objetivo, pero no
imparcial. Porque, decia, no
se puede ser imparcial entre
el bien y el mal, entre lo
justo y lo injusto, entre el
oprimido y el opresor, entre
el explotado y el explotador.
Con esa ¢€tica actud siempre
como periodista y como
corresponsal de guerra.

mente la de corresponsal de guerra, lo
que vio y sinti6 junto a los combatientes
del Frente de Liberacién Nacional 1o ano-
t6 en una libreta de apuntes y se dispuso
a escribir su segundo libro. Hizo el guidn
de ese libro y elabor6 varios capitulos.
Pero no pudo concluir ese empefo por-
que, como le dejase escrito a un argelino
que llamé Mustafd, “se me acaba la tin-
ta... ya parto para escribir la parte de
nuestra revolucién que nos corresponde
alos argentinos... Estoy apurado. La his-
toria me urge. Y en mi patria, mi pueblo
espera ansioso llenar las paginas que fa
historia e depara”.

Para Masetti, el periodista debia ser
objetivo, pero no imparcial. Porque, de-
cia, no se puede ser imparcial entre el
bien y el mal, entre lo justo y lo injusto,
entre el oprimido y el opresor, entre el ex-
plotado y el explotador. Con esa ética ac-
tud siempre como periodista y como co-
rresponsal de guerra. Y también esa éti-
ca lo llevd a alzarse, con las armas en la
mano, en las montanas de Salta, inten-
tando redimir a los campesinos, a los
obreros, a los analfabetos, a los muertos
de hambre, de frio y de epidemias en su
patria natal. Alli, en esa lucha, hallé la
muerte en 1964.

Y he pensado si lo que alli dejé escri-
to como ejemplo y simbolo no se conver-
tird alglin dia en su mejor reportaje. &
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Huco Rius

ElCHE
coOmo corresponsa
de guerra

Mucho se ha escrito y disertado sobre la personalidad de
Ernesto Che Guevara y las multiples aristas en las que
desplego dones y talentos, basta convertirse en modelo de
hombre de todos los tiempos. Hugo Rius destaca la faceia de
comunicador, su ejemplar y paradigmdtica contribucion a
un dngulo muy particular de la faena periodistica: la de
corresponsal de guerra.
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0 es por rendirle un home-
naje mas por o que el di-
ploma, que la UPEC ofor-
ga a los corresponsales
de guerra cubanos, lleva
la imagen del Che ante
una maquina de escribir, sino porque esa
imagen es para todos nosotros un com-
promiso de hacer siempre lo que él hizo
en la guerra, después de combatir: contar
con veracidad para preservar la memoria
histérica.

Aqui vale insertar una expresion tes-
tamentaria de nuestro Pablo de la To-
rriente Brau, en visperas de marchar a la
guerra en Espafa: "porque mis 0jos se
han hecho para ver las cosas extraordi-
narias. Y mi maquinita para contarlas”. O
como el propio Ernesto Guevara senten-
cié en sus andanzas de joven por tierras
suramericanas: "tengo unos 0jos para ver
y una boca para decir".

Guerrero-corresponsal

Segin los estudiosos de la materia,
el corresponsal de guerra, en cuanto pro-
fesional especializado que acude a un
frente de batalla para reportar su desa-
rrollo, solo aparecié durante la guerra de
Crimea, en 1854. Antes de esta fecha,
esa labor informativa se le encomendaba
a pocos guerreros elegidos -la mayor
parte carentes de preparacion profesio-
nal- que contaban los sucesos mediante
cartas, a partir de su limitada visiéon como
soldados y absteniéndose de toda obser-
vacion.

El Che, por voluntad propia, fue en la
Sierra Maestra ese tipo de guerrero-co-
rresponsal; aunque con la diferencia de
que se trataba de un combatiente dotado
de una notable capacidad de percepcion
para apresar lo singular y significativo de
lo cotidiano y plasmarlo con eficaz eco-
nomia de expresion, agudeza y aliento vi-
tal, y que a diferencia de aquellos precur-
sores de la especialidad, emitia criterios
de valor.

Las anotaciones de su diario de cam-
pana son los apuntes de un periodista al-
tamente profesional que se entrega a una
suerte de periodismo testimonial y partici-

Huago Rius, cubano. Corresponsal de guerra, jefe de
redacciéon de Prensa Latina en Africa y Medio
Oriente, presidente del Club de Corresponsales de
Guerra de Cuba de la UPEC.



pativo, de quien en primer lugar protago-
niza hechos pero después los recoge por
escrito y hasta los ilustra con croquis si
se tratan de combates, como la materia
prima de futuras memorias en cuanto se
dispongan de medios de divulgacién pa-
ra publicos interesados en la epopeya,
movilizables hacia una causa.

La vocacién de corresponsal respon-
sabilizado con la informacién se advierte
cuando tras el revés de Alegria de Pio,
con las huestes expedicionarias del
Granma dispersas, hostigadas por el
ejército y la aviacion batistianas, deam-
bulando por parajes abruptos y atena-
ceados por el hambre y la sed, el Che,
las mas de las veces ahogado por el as-
ma, es capaz de acopiar fuerzas para ha-
cer apuntes en su diario.

Escuetos pero precisos, como instan-
taneas fotograficas -una técnica que an-
tes habia manejado cdmara en mano-,
algunos de ellos verdaderos leads noti-
Cios0s capsulares sobre acontecimientos
trascendentes no solo para las circuns-
tancias concretas de los guerrilleros sino
para todo el pueblo cubano y para Améri-
ca Latina, y que en condiciones de acce-
s0 a los medios regulares de comunica-

ara el Che, una de
las misiones del
corresponsal de
guerra es la de penetrar en
la hondura del alma del
combatiente que lo
acompanfa, virtuosa por el
compromiso al que se
entrega; pero, alma humana
al fin al cabo en la que se
albergan sentimientos
heterogéneos, encontrados,
que pugnan entre Si.

cion habrian acaparado cintillos de pri-
mera plana. El 15 de diciembre de 1956

escribe en su diario: "Se confirma la pre-.

sencia de Alejandro. La reunién serd en
la montaia". A pesar de la brevedad en el
estilo que emplea en sus apuntes duran-
te los dos primeros y mas azarosos me-
ses de la insurgencia, jamas falta ia pre-
cision en el dato: lo que ocurrié, los nom-
bres de los actores, lo que se dijo exacta-
mente, el escenario geografico y el am-
biente social.

Vistos a la distancia proporcionan un
cuadro veridico de las vicisitudes de la fu-
cha revolucionaria, porque el Che, sin de-
jar escapar la anécdota relajante que
aborda con humor c4ustico, prefiere con-
tar los hechos con toda su crudeza, ya
sean las luces de los graduales logros
guerrilleros, como las sombras de los
ataques enemigos, los martires caidos,
las deserciones y la traicién.

Datos estrictamente ciertos

En los dias previos y posteriores al
combate de La Plata, con un protagonis-
mo personal mas enriquecido, los apun-
tes del Che resultan encantadores em-
briones, distinguibles como géneros di-
versos, de relatos testimoniales, de mor-
daces comentarios o de articulos analiti-
cos. Anotaciones que, en efecto, anos
después, una vez ganada la guerra, los
rescata y desarrolia en brillantes cronicas
rememorativas que aparecen en la revis-
ta Verde Olivo y otras publicaciones cu-
banas, y se recopilan todas en Pasajes
de la Guerra Revolucionaria.

En este ejercicio de la memoria, que
se lo exige a si mismo y se lo reclama a
los demas sobrevivientes de la gesta de
la Sierra, el Che argumenta que "van pa-
sando los afios y el recuerdo de la lucha
insurreccional se va disolviendo en el pa-
sado sin que se fijen claramente los he-
chos que pertenecen, inciuso, a la histo-
ria de América".

Hay que subrayar que, en el prélogo
que hace de la obra referida, deja consig-
nado un principio ético sagrado que apli-
¢O rigurosamente en sus apuntes y en
sus relatos de guerra elaborados, y es
aquel que dice que se debe narrar solo
los hechos estrictamente ciertos y renun-
ciar a contar aquello de cuya certeza un
autor desconfie.

De su celo por la exactitud deja cons-
tancia en la parte final de su relato del
combate del Uvero: "Con estas y otras

experiencias similares, aprendimos cla-
ramente que los datos deben ser avala-
dos por varias personas; incluso, en
nuestra exageracion, exigiamos prendas
de cada soldado caido para considerarle
realmente como una baja del enemigo,
ya que la preocupacién de la verdad fue
siempre tema central de las informacio-
nes del Ejército Rebelde y se trataba de
infundir a los compareros el respeto pro-
fundo por ella y el sentido de lo necesa-
rio que era anteponerla a cualquier ven-
taja transitoria”.

Asi se forjo una linea de conducta
que siguieron celosamente el periédico
£l Cubano Libre y Radio Rebelde, de los
que el Che fue inspirado y ferviente ani-
mador, cuando entonces era ya un co-
mandante de! Ejército Rebelde, ademas,
un corresponsal de guerra que disponia
de medios para trasmitir hechos, viven-
cias y juicios, para esclarecer y movilizar
en la lucha contra el régimen tiranico.

Por ejemplo, la narracién periodistica
del combate de Pino del Agua I, apareci-
do en &/ Cubano Libre, en febrero de
1958, resulta un modelo de respeto a la
verdad mas estricta, en cuanto describe
con admirable sintesis el desarrollo del
enfrentamiento armado y da cuenta con
exactitud y detalles de los resultados en
muerios, heridos, prisioneros y medios
de guerra conquistados o perdidos por
cada adversario.

Otra manifestacién de ese apego del
Che a la verdad fue su ejercicio constan-
te del juicio critico, sin la mas minima
concesi6n al triunfalismo, io que demues-
tra al sefalar al término de los combates
de EI Hombrito y Altos de Conrado, "el
convencimiento de que todavia nuestras
fuerzas no tenian la capacidad combativa
suficiente”.

Penetrar en el alma del
combatiente

El Che, cuando escribia sobre el cur-
so de la guerra revolucionaria, sabia en-
contrar aciertds, pero también errores,
grandezas y debilidades, arrojos y temo-
res, porque parecia querer indicar que
participaba en un empefio de hombres
que aprendian, se forjaban y crecian en
el fragor de las contiendas bélicas.

Asi puede pensarse que concebia el
Che una de las misiones del correspon-
sal de guerra, que es la de penetrar en la
hondura del alma del combatiente que lo
acompana, virtuosa por el compromiso al
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que se entrega; pero, alma humana al fin
y al cabo en la que se albergan senti-
mientos heterogéneos, encontrados, que
pugnan entre si, y que se salva cuando
procura acercarse a la perfectibilidad re-
volucionaria.

El Che, aun cuando escribia un infor-
me militar a Fidel, el Comandante en Je-
fe, le salia una crbnica de guerra en la
que la emocién y la reflexion se daban la
mano en una armonica alternancia dis-
cursiva resuelta con una redaccién agil,
fluida y densa. Sus cartas al lider de la
Revolucién, en el transcurso de la inva-
sién a occidente, retomany enriquecen la
tradicién de los guerreros cronistas y se
convierten en piezas testimoniales anto-
l6gicas.

Si bien los corresponsales de guerra
cubanos tomamos como modelo la dis-
posicién y el estilo informativo del Che
durante la guerra de liberacién en Cuba,
por sernos mas cercano y familiar, no
menos debe considerarse su riguroso
empefo en rescatar para la memoria his-
torica lo que iba aconteciendo durante su
presencia combatiente en el Congo y Bo-
livia, entre los afios 1965 y 1967.

Todo lo que vivié y experimenté en di-
recto en tierras africanas -que fue consig-
nando, contando y evaluando- nos permi-
ten, hoy, disponer de un cuadro integral
del acontecer congolés en esa época, en

l0 que me atrevo a calificar, por la meto-
dologia de aproximacién y el estilo que
emplea, como un grandioso y maduro re-
portaje-ensayo.

En cuanto a Bolivia, bajo otras condi-
ciones particulares, resalta en primer lu-
gar su "Mensaje" a la revista Tricontinen-
tal, que tiene la estructura de un impeca-
ble articulo de fondo, con el que conside-
ra indispensable comunicarse con el gran
publico, dado el importante papel que
siempre atribuy6 a los medios. Luego, to-
do su diario, constituy6d una continuidad
de lo que siempre se preocupé por hacer:
contar no solo como protagonista histori-
€0, sino también como los buenos corres-
ponsales de guerra.

Las pautas del Che

En cualquier caso, sea en la Sierra
Maestra, Congo o Bolivia, Ernesto Che
Guevara deja invaluables pautas profe-
sionales para quienes alguna vez tengan
que ejercer el oficio en condiciones de
conflicto armado:

1. El periodismo del corresponsal de
guerra tiene que ser por esencia un
pericdismo participativo, comprometi-
do y partidario desde un frente defini-
do de lucha.

2. Elrelato de los hechos ha de cefiirse
ala mas estricta verdad, con sus lu-
ces y sus sombras, para que el men-

saje resulte creible y confiable al pu-
blico y pueda ejercer una efectiva in-
fluencia politica.

3. Los hechos narrados por si solos
pierden valor y trascendencia cuando
en el relato se les despoja de contex-
tos politicos y sociales, cuando se in-
tenta separar lo singular de lo particu-
lar y universal de los fendmenos.

4. Hurgar en el alma del combatiente,
en sus mas profundas motivaciones,
debe ser una permanente preocupa-
cién profesional, a fin de ofrecer el
angulo humano de la guerra.

5. Mantener hasta en las méas dificiles
condiciones, una responsabilidad
para con Ia historia, anotandolo todo,
aun en los momentos en gque
ni siquiera se vislumbra la mas remo-
ta posibilidad de trasmitir informacio-
nes.

6. Contar siempre con inspiracion y
aliento, y preferir el estilo directo para
trasmitir emociones y reflexiones.
Por todo esto, por su conducta y su

legado, imposible de atrapar en pocas
cuartillas, Ernesto Che Guevara, aunque
no Se lo propuso, se ha convertido en pa-
radigma de corresponsal de guerra, par-
ticipativo y comprometido, respetuoso de
la verdad histérica, profundo en el juicio,
humanamente calido y eficaz comunica-
dor de masas. &
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"Plan para desactivar cerebros”
es un articulo de Carlos
Morales, publicado en la
Chasqui 62, en el que critica
duramente un estilo
periodistico que rompe la
estructura tradicional en la
redaccion de noticias. En la
Chasqui 63, Eleazar Diaz
Rangel contrapuntea este
criterio y defiende lo que
califica como "Nuevo
Periodismo", mds atractivo y
que no tiene "por qué
descerebrarnos”. Abora, el
autor de este articulo coincide
en algunos puntos con Diaz,
pero matiza ciertos aspectos del
New Journalism y cierra su
participacion en este
interesante contrapunto.

CARLOS MORALES

T O M

WOLFE

El nuevo
periodismo

é9
Eorery

CHRISTGA
JOHN GREGORY DUNN|
TOM WOLFE -

EDITORIAL

Pna de las enfermedades
mas graves que viven los
medios de comunicacion
del dmbito latinoamerica-
no, y muy en particular
os de Costa Rica, es
que no obstante proclamarse l0s revela-
dores absolutos de |a intimidad social pu-
blica. y privada, se conducen ellos
mismos dentro de un hermetismo casi
sacramental. No hay estudio serio que
los penetre, ni en finanzas ni en conteni-
dos.

En Costa Rica no existen revistas, ni

“sindicatos, ni auditorias, ni instituciones

investigadoras del comportamiento de
los medios, aunque los medios si investi-
gan y averiguan todo lo que les conviene
de la vida publica y privada de personas
e instituciones.

Salvo raras excepciones, en nuestros
paises no se dan -como en Estados Uni-

M ANAGRAMA

dos y Europa- boletines especificos so-
bre el quehacer de los medios, a menos
que sean encuestas de circulacion o es-
tudios que los favorezcan sobre habitos
de consumo. Y mucho menos vamos a
contar con el defensor de los lectores u
ombudsman, que funciona en aquellas
naciones.

Por eso la gran prensa latinoamerica-
na se mueve en un régimen de privilegio
y aunque puede investigarlo todo, a ella
no la investiga nadie. Es la ley del embu-
do o la teoria del Padre Gatica que "mu-
cho predica, pero poco practica”.

Si no fuera por lo que queda de un
legado historico, un autarquico culto a la
libertad y a la ética, proveniente de sus
fundadores, haria mucho méas dafo del
que ya de por si hace.

CARLOS MORALES, costarricense. Periodista v
escritor, director de Radio Universidad de San José.
E-mail: carlosmc@cariari.ucrac.cr
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Inspirado en la primera enmienda de
la Constitucién estadounidense, nuestro
derecho consuetudinario, y también el
codificado, evitan cualquier clase de re-
gulaciones a la prensa. Se estima -equi-
vocadamente- que la libertad de prensa
es un derecho absoluto y que no puede
ser regulado, lo cual es una aberracién
juridica, desmentida por la propia Decla-
racién de Derechos Humanos, que en-
carga a la ley para que haga las
regulaciones. Pero, bueno, asi es como
funcionan.

En ese entorno, los medios pueden
innovar libremente, experimentar, y juz-
gar a las personas, sin sufrir juicios de
mala praxis ni procesos judiciales por
dafos a terceros, siendo, esos terceros,
sus destinatarios, 0 sea, la ciudadania.

Acerca del New Journalism

Por eso es muy loable que el cre-
ciente prestigio internacional de la revis-
ta Chasqui le brinde acogida al debate
cuasi prohibido de la intimidad de los
medios, y también lo es que el distingui-
do colega venezolano Eleazar Diaz Ran-
gel se haya ocupado de mi critica a las
nuevas entradas noticiosas del diario La
Nacién, de Costa Rica.

Por el documentado contrapunto que
nos ofrece Diaz Rangel (Chasqui 63), to-
mo nota de que es un buen conocedor
de la historia del periodismo continental
y maneja bien las claves del New Jour-
nalism, el cual despegé -oficialmente- en
norteamérica con Truman Capote (A
sangre fria, 1965), aunque en verdad tie-
Ne sus raices literarias en autores del si-
glo pasado y empezé a decaer con
Janet Cooke (Jimmy's World 1980), pa-
sando antes por l0s reporteros de Esqui-
re, algunos de los nombres que cita, y
por su compilador principal Tom Wolfe,
quien escribia para el New York Herald
Tribune.

De su elegante y limpia réplica, saco
la impresién de que mas que una gran
discrepancia de fondo -entre su tesis y la
de mi articuio-, lo que hay es un malen-
tendido o, para decirlo mejor, un mal ex-
plicado.

En ningln momento he querido decir
que los contenidos de la prensa diaria
moderna deben enmarcarse en los rigi-
dos parametros de la pirdmide invertida.
Eso es, de por si, imposible, pues los
contenidos de aquella comprenden muy
diversos géneros (noticia, reportaje, en-
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trevista, crénica, anélisis, editorial, co-
lumna, critica, perfil, nota humana, etc.)
y cada uno posee estructura propia y
una diversidad de leads o entradas no
necesariamente similares.

Lo que quise ejemplificar es que,
cuando la seccidon noticiosa de un diario
informa de acontecimientos actuales, de
urgente atencién para el publico, ese
diario est4 obligado a comunicarlos de
manera rapida, directa, concisa, veraz y

sin rodeos ni majaderias de estilo que

entorpezcan el fin principal de la noticia,
cual es llegar a su destinatario.

Como bien lo afirma Diaz en su arti-
culo: fos lectores de hoy "tienen menos
tiempo para ver el peribdico” y por eso
mismo, los contenidos actuales -inheren-
tes al hombre moderno- deben ser sumi-
nistrados sin jugueteos, sin florituras v,
por supuesto, sin estulticias como las
que puse de ejemplo en mi "Plan para
desactivar cerebros".

He estudiado a fondo las obras del
New Journalism (mi novela, Los sonidos
de la aurora, es considerada un producto
de esa escuela) por [0 que puedo asegu-
rar que las practicas denunciadas en mi
articulo, no son mas que distorsiones de

esa corriente interpretativa. En verdad,
estan mas cerca del llamado "Periodis-
mo corrongo” (ver Chasqui 55) que de-
nuncié desde 1989.

No hay que olvidar que el New Jour-
nalism nace como un género literario, no
periodistico. Es mas inventivo que des-
criptivo y Wolfe lo considera un suceda-
neo de la novela, no de la noticia. jAhi
esté la clave! Por eso es que Janet Coo-
ke lo mata con su oprobiosa estafa a los
lectores de The Washington Posty a los
jurados del Premio Pulitzer.

Ademés, la entrada ingeniosa 0 im-
pactante la reservé siempre el New Jor-
nalism para -en palabras de Diaz- "la
puerta grande del reportaje y de las en-
trevistas", es decir, los géneros mayores,
no noticiosos, no actuales.

Entre el servicio pablico y
la caja registradora
Entonces, me parece facil de com-
prender, entre periodistas, que ni el pro-
pio Diaz Rangel, como jefe de
redaccion, estaria dispuesto a admitir-
me, en su diario de Caracas, que yo en-
cabezase una noticia de 30 muertos, en
una catastrofe incendiaria del dia ante-
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rior, con la siguiente apertura:

“Tin marin de do pingué, cicara ma-
cara titere fue, yo no fui, fue teté, pégale,
pégale que ella fue...

"Asi, como si fuera un juego de nifios
que se pasaban la culpa de uno a otro,
sin importarles la tragedia, asi se nega-
ban ayer, en Caracas, los cinco piroma-
niacos del Chacao que le prendieron
fuego al residencial La Caminadora, con
un saldo de 30 personas muertas y pér-
didas por 500 millones de bolivares".

No me va a negar, don Eleazar, que
es un /ead atractivo, innovador, juguetdn,
casi original. Tipico de Talese, de Golds-
mith o de Mailer. Pero es también una
aberracién informativa y casi un insulto a
la inteligencia de los lectores y a la sen-
sibilidad de las familias afectadas. Esta-
mos, entonces, ante un problema de
forma y fondo, de equilibrio entre conte-
nido y continente.

Bueno, pues a eso destiné mi critica;
la cual no era mas que continuacién de
una serie de articulos y conferencias di-
vulgados en los ditimos diez afios, en
Chasquiy otras direcciones.

Sobre la tendencia subjetiva que
muestran algunos reportajes de El Pais

ameérica latina en red

de Madrid y las noticias objeto de mi cri-
tica, hay gran diferencia. Sin tomar en
cuenta el talento creativo de los reporte-
ros espafoles, ni {a inclinacién al ridicuio
de los criticados, las formas son menos
cursis y mucho mas veloces, en el pri-
mero, y van al fondo de los valores obje-
tivos en la segunda frase, cuando muy
tarde.

En cuanto a los ejemplos que cita el
colega Diaz, habria que saber a cual gé-
nero periodistico corresponden, pues si
pertenecen a una noticia actual -valga la
redundancia- si estarian cayendo en la
distorsion informativa y alienante que he
criticado, mas si provienen de una nota
de fondo o de un reportaje, entonces es-
tan en lo correcto.

No abogo -insisto- porque el perio-
dismo actual se quede en los moldes
clasicos, mucho menos porque se en-
cuadre en las rigidas estructuras de la
escuela objetivista, con su pirdmide y
dobleuves; solo lucho porque no emplee
formas tontas y enajenantes, porque
cumpla con su sagrado deber de servicio
publico y no pretenda poner a sonar mas
su caja registradora con las técnicas de-
nigrantes del infontainment, que deriva-

ron en la prensa escandalosa de Focus
y Tango, denunciadas en Alemania por
Cordt Scnibben (La republica publicita-
ria), y en la vergiienza de Janet Cooke
en los E. U... Precisamente, el inicio de
la decadencia del New Journalism, que
ni era tan nuevo, ni esta tan de moda.

También esos fenomenos distorsio-
nantes fueron considerados expresiones
del New Journalism, aunque en verdad
eran malas interpretaciones de aquella
corriente, la cual dicho sea de paso, esta
en proceso de decadencia.

En fin, el tema se presta para mu-
chos otros alcances y s6lo he tratado de
explicar mejor lo que, tal vez, no aclaré
bien en mi articulo pasado.

De cualquier manera, la ventilacion
de estos reductos, semi secretos, de la
manipulacion de la prensa y sus metodo-
logias informativas es ya una catarsis
publica y un gran mérito de los editores
de Chasqui, quienes cumplen asi con el
deseo del eminente comunicélogo Mario
Kaplin, cuyo fallecimiento nos ha con-
movido en estos dias. Espero que este
didlogo sobre ios medios sea un buen
fermento, como él lo deseaba y a la vez
un pdstumo homenaje. &
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ELEAZAR Diaz RANGEL

| as elecciones venezolanas y

|c1 inﬂuencia cJe |os mechos

En dos ocasiones anteriores,
1984 en Uruguay y 1989 en
Brasil, los candidatos que
recibieron el apoyo de los
medios y de los politicos
tradicionales y se enfrentaron
a candidatos populares,
resultaron triunfadores. Hace
poco, en Venezuela, la victoria
de Hugo Chdvez hace suponer
que los medios han comenzado
a perder su enorme capacidad
de influir en el electorado. El
autor llega a esta conclusion
luego de hacer un andlisis del
rol de los medios (y su apoyo
mayoritario a Salas Romer) en
las elecciones presidenciales
venezolanas del pasado
diciembre.

odas las encuestas realiza-
das en Venezuela en esta
década revelaron que los
medios de comunicacién, la
Iglesia y ias Fuerzas Arma-
das, eran las instituciones
de mayor credibilidad y en las cuales la
gente tenia més confianza. En el otro ex-
tremo, entre las mas desprestigiadas, es-
tuvieron los partidos, el Congreso, los
sindicatos y, en los afios de la crisis finan-
ciera, los empresarios.

Las elecciones presidenciales de di-
ciembre parecieran haber introducido
cambios significativos que ponen en duda
"el poder de los medios”, toda vez que los
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resultados de las votaciones fueron todo
lo contrario de lo que la mayoria de la
prensa, radio y TV propiciaron, unos dis-
cretamente, otros abiertamente.

Nunca antes se habia producido en
Venezuela un alineamiento de esa mag-
nitud y fuerza. Tradicionalmente, hubo un
cierto equilibrio cuando los candidatos
con mas opcién eran de Accién Demo-
cratica (socialdemécrata) y de Copei (de-
mécrata cristiano) quienes se disputaban
la Presidencia; la fuerza meditica de ca-
da uno era bastante pareja, y también
era significativo el porcentaje de los que
no tomaban posiciones.

En septiembre de 1968, por vez pri-

mera, hubo un acuerdo publico entre un
candidato y su partido y un grupo edito-
rial, cuando Rafael Caldera y Miguel An-
gel Capriles, propietario de una cadena
de publicaciones, convinieron en que la
prensa de Capriles apoyase la candidatu-
ra de Caldera, a cambio de algunas posi-
ciones parlamentarias. Tres diarios reac-
cionaron y redujeron al minimo {a cober-
tura de la campafa de Copei. Afios des-
pués, en una entrevista, Capriles me dijo
que habia sido un error suyo, en tanto su

ELEazaR Diaz RANGEL, venezolano. Periodista,
director de la revista Tribunay profesor en la Uni-
versidad Central de Venezuela,

E-mail: diaze@camelot.rect.ucv.ve
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prensa perdib independencia. Mas ade-
lante, hubc acuerdos entre otro grupo
editorial, el Bloque de Armas y diversos
candidatos.

Estas relaciones medios-partidos se
reforzaron en la medida en que los parti-
dos perdieron credibilidad, se hicieron
més dependientes de los medios, pues
10s necesitan como intermediarios con la
sociedad, rol que ellos jugaron tradicio-
nalmente. Progresivamente, el espacio
que tuvieron, los partidos fueron ocupa-
dos por los medios, que cada vez se hi-
cieron mas influyentes en la formacion de
la opinién y de la conducta de la gente,
incluida su conducta electoral, como vo-
tantes.

Alineamientos de 1998

Las recientes elecciones presidencia-
les venezolanas, coinciden politicos, poli-
télogos y otros analistas, tuvieron muy
especiales caracteristicas. Una de ellas
fue el contenido social que tuvo la divi-
sién del electorado, y el enfrentamiento
de dos candidatos, Salas Romer apoya-
do a ultima hora por los partidos del sta-
tus, y Hugo Chavez, que no tenia tales
nexos y se mostraba decidido a un cam-
bio a fondo. Como era natural, frente a
€s50S agrupamientos, los medios de co-

agrupamientos, los
medios de comunicacion no
estuvieron al margen, todo
lo contrario, apoyaron la
candidatura de Salas, incluso
algunos adversaron
rabiosamente a la de
Chavez, hubo otros
equilibrados y,
excepcionalmente, los que
se identificaron con Chavez.

municacion no estuvieron al margen, to-
do lo contrario, apoyaron ia candidatura
de Salas, incluso algunos adversaron ra-
biosamente a la de Chavez, hubo otros
equilibrados y, excepcicnaimente, los
que se identificaron con Chavez.

Esta desproporcionada distribucion
de apoyos no era excepcional. Al menos
en ofras dos ocasiones se habia presen-
tado en América Latina. En alguna oca-
sidn expresé mis dudas de que la co-
rriente favorable a Chavez pudiese man-
tenerse si la fuerza de los medios la en-
frentaba. Esa era la experiencia fatinoa-
mericana. Solo en dos ocasiones (1984,
en Uruguay, y 1989, en Brasil) hubo dis-
puta de dos candidaturas parecidas alas
de Salas y Chavez, y en ambos casos,
los medios estuvieron contra el candida-
to de las fuerzas populares y las derrota-
ron. En las de Uruguay fue vencido Liber
Seregni, y cinco afos después, Lula en
Brasil.

En estas fue apabullante el apoyo de
los medios. En noviembre de 1989 eran
las primeras elecciones presidenciales
con el voto de los analfabetos. Deben re-
cordar que gand Fernando Collor de Me-
lo, gobernador de un pequefio estado,

Alagoas, desconocido en el mundo politi-
c0, pero no por Roberto Marinho, duefio
de un complejo de mas de 100 empresas
con presupuesto anual de 2.000 millones
de délares, de las cuales la mas impor-
tante es TV O Globo, la televisora con
mayor audiencia en todo el mundo (50
millones), con el 75% en el rating, con co-
bertura en 3.050 de 10s 4.000 municipios;
duefo también de! diario O Globo, dece-
nas de emisoras de radio, una agencia
de noticias. El caso es que todo ese po-
der comunicacional se opuso a las candi-
daturas de Luiz Ignacio Lula da Silva y de
Leonel Brizola, y promovié a Collor de
Melo, cuyo padre es socio desde 1978 de
Marinho, su TV Gazeta era filial de la ca-
dena Globo TV, y tenian otros intereses
econdémicos comunes.

No solo fueron las lineas editorial e
informativa, de todos los medios de Ma-
rinho, las que se parcializaron al lado de
Collor, sino que sus telenovelas "O Sal-
vador da Patria"y “;Que Rei sou eu?" se
combinaron para desprestigiar a los vie-
jos politicos. "Dicha descalificacion con-
tribuyd a la construccion del escenario
politico para el lanzamiento de un foras-
tero, un joven, desconocido y moderno
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héroe, salvador de la patria, que final-
mente pudiera ganar las elecciones pre-
sidenciales de 1989: Collor de Melo”, se-
gun informe de Venicio A. de Lima, a la
41a. Conferencia Anual de la Internatio-
nal Communication Association, en Chi-
cago, de mayo de 1991.

Para la segunda vuelta clasificaron
Collor y Lula; el lider obrero fue silencia-
do y se hizo mas intensa la campana me-
diatica en favor de Collor, que gané con
el 43% de los votos. Lo que todavia no se
explican en Brasil es cémo pudo Lula, en
esas condiciones, obtener el 38% (32 mi-
llones) de los votos.

¢Pierden poder los medios?

La victoria de Chévez ha sido la (ni-
ca, en toda la historia de América Latina,
donde fue derrotada la alianza de los par-
tidos tradicionales, de otros factores de
poder, de empresarios y de casi todos los
medios. Naturalmente, me estoy refirien-
do a situaciones donde hubo una polari-
zacién entre dos candidatos, uno de los
cuales aglutinaba lo que para simplificar
podemos llamar fuerzas populares y de
izquierda, y el otro a los partidos tradicio-
nales y otras fuerzas independientes.

En Caracas, la mayoria promovié la
candidatura de Salas Romer, y adversd
radicalmente la de Chavez. En estalinea,
con variantes, estuvieron la prensa del
Bloque de Armas, Radio Caracas TV,
Globovisidn, El Nuevo Pais, EI Diario de
Caracas, VTV y El Universal, uno de los
mas importantes en todo el pais, que pu-
blicé un 40,63% de noticias y articulos
positivos para Chavez contra 59,37% ne-
gativos, y por Salas 98,65% positivo y so-
lo 1,35% negativos. Otros, como El Na-
cional, Ultimas Noticias, Venevisién, Asi
es la Noticia, igualmente con variantes,
tuvieron una posicion equilibrada. Con la
excepcion de Radio Sintonia, no hubo
ningun medio partidario expreso de Cha-
vez. Esa posicién de los medios tuvo su
correspondencia en la mayoria de los ar-
ticulistas y comentaristas audiovisuales.

En Maracaibo, la segunda ciudad del
pais, en sus mas importantes diarios
apenas tuvo presencia Chavez, el candi-
dato sobre quien se publicaron los mas
altos volimenes de noticias negativas.
En el resto del interior del pais, donde se
editan unos 80 diarios, y operan 300 emi-
soras y 12 televisoras, la mayoria estuvo
al lado de Salas.
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Es interesante sefialar que tatoma de
posiciones se habia expresado antes, en
las elecciones regionales de noviembre,
cuando se produjeron situaciones pareci-
das a las de ahora; en ese enfonces, los
candidatos a gobernadores que fueron
abiertamente enfrentados por diarios de
gran circulacion regional, sin embargo re-
sultaron triunfadores, como son los casos
de Arias Cardenas por Panorama, en Zu-
lia, y de Sergio Calderdn por La Nacion,
en T4chira.

Después de las elecciones hubo en
Caracas un coloquio con los periodistas
que le dieron cobertura a la campanfa, y
alli hablaron de las presiones que ejer-
cian los duefios en la mayoria de los me-
dios, de la necesidad de mejorar la for-
macion profesional para resistir a tales
presiones; Se denunciaron amenazas
que hubo contra periodistas, a quienes

les correspondio el seguimiento de la
movilizacién de Chéavez, y varios de ellos
se preguntaron si no habia comenzado a
declinar la influencia de los medios.

Como resulté evidente que hubo una
parcializacién de medios por la candida-
tura de Salas Romer, en proporciones
nunca antes vistas en las elecciones pre-
sidenciales venezolanas, y como la ma-
yoria de los venezolanos (60%) no fue in-
ducida a votar por él, y mayoritariamente
(56%) lo hizo por Hugo Chavez, centro
de ataques en casi todos esos medios
que lo silenciaron y adversaron, habra
que concluir que los votantes no hicieron
caso de esa campana y, necesariamente,
que los medios han comenzado a perder
ese poder que en esta década las
encuestas nos decian que habian con-
centrado. Ojala sea signos de otros cam-
bios. &
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VALERIO FUENZALIDA FERNANDEZ

Comunicacion y
Anorexigenos

¢Cudl es la influencia del ideal
de esbeltez corporal presente en
los medios visuales? Segtin el
autor, las estadisticas,
especialmente en Estados
Unidos, estarian demostrando
que hay una influencia en
sentido contrario: hacia la
obesidad y el sobrepeso, y no
hacia la anorexia. Estos hechos
contribuyen a cuetionar el
reduccionismo que culpabiliza
a los medios al asignarles una
causalidad determinista en
relacion a ciertos
comportamientos humanos, y
obligan a pensar la
comunicacion disuasiva desde

una perspectiva estratégica y
multimedialmente.

0 me cabe duda de
que el ideal social ac-
tual de mujer joven
estd asociado con Ja
esbeltez corporat. Pe-
ro es un ideal social
que tiene una vigencia extra medios de
comunicacién; estos lo toman de la vida
social y lo reproducen”.

La ilustrada presentacién previa del
doctor Alberto Cormiliot (expuesta en la
reunién “Andlisis del uso de anorexige-
nos y desarrollo de estrategias de inter-
vencion”’, 21-23 de junio de 1998, Santia-
go de Chile) me ahorra ilustrar cdmo el
ideal social de corporalidad femenina ha

ido evolucionando segun las épocasy las
culturas. Las deformaciones fisicas en
boca, orejas, craneo, pies, etc., han sido
consideradas dignas de grandes dolores
para fograr un ideal de belleza corporal,
definida culturalmente de modo tan diver-
S0, y tat vez tan horrendo, para nosotros.
Estos ideales de belleza son muy
presionantes desde Ia propia vida social.
Un mecanismo actual muy potente es el
mercado laboral que exige determinados
estandares. Ya no es solo cuestién de
sentirse comodo con la figura corporal,
sino que afecta la propia subsistencia.
Los medios de comunicacién, y en
especial los visuales -grafica, fotografia,

TV, cine-, toman estos ideales sociales
de belleza corporal y ios difunden. En el
hecho, los medios se adaptan a Ia reali-
dad social tomando signos culturales que
faciliten el reconocimiento. Asi como
comparece la esbeltez corporal juvenil fe-
menina, hoy en dia el cine y las series ju-
veniles de TV estadounidenses estan in-
corporando actores muy gordos y obe-
$0S, puesto que esta realidad es actual-
mente muy significativa en Estados Uni-
dos. No hacen solo el papel de torpes o

VALERIO FUENZALIDA FERNANDEZ, chileno. Profesor,
investigador y productor de TV, jefe de Estudios
Cualitativos de Televisién Nacional de Chile - TVN.
E-mail: vfuenzal@tvn.cl
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-como hace unos afos era una

villanos
forma de descalificacién simbolica de la
obesidad- sino también tienen roles de
héroes.

Pero no cabe duda de que el ideal so-
cial de esbeltez juvenil femenina es el
modelo corporal reproducido preponde-
rantemente en los medios audiovisuales.
¢Qué influencia tiene en los jovenes? En
E.U., 1 de cada 2 norteamericanos (55%
de la poblacién total) tiene problemas de
sobrepeso segun datos de junio de 1998;
1 de cada 4 nifios tiene sobrepeso 0 es
obeso. En Chile, segun el INTA, 1 de ca-
da 5 adolescentes tiene problemas de
sobrepeso, cifra que se ha duplicado en
una década. Pero en E.U. solo 1 de cada
300 personas presenta anorexia.

Entonces, el ideal social de esbeltez
-presente mayoritariamente en los me-
dios visuales-, si tiene alguna influencia,
pareceria influir en el sentido exactamen-
te contrario: mas bien hacia a obesidad y
el sobrepeso.

Estos pocos datos elementales
muestran que cualquier explicacién me-
céanica entre esbeltez comunicada y ano-
rexia no funciona. El reduccionismo que
pretende culpabilizar a los medios, asig-
nandoles una causalidad determinista
hacia la anorexia, no solo no explica em-
piricamente nada, sino, ademas, deso-
rienta e induce a extravios desde un pun-
to de vista de acci6n practica.

Complejizar la influencia

Hace dos o tres décadas se comenzé
a comprender la influencia social de la
publicidad en un esquema més sistémi-
co; esto es, tomando en cuenta mas fac-
tores que la mera relacién mensaje publi-
citario-producto. Un esquema sistémico
elemental se presenta en el Cuadro N2 1
y es conocido como el modelo de las 4 P:
Producto, Punto de Venta, Precio, Publi-
cidad. Lo importante es que el sistema in-
fluye de modo coordinado; esto es, mas
conjuntamente que con factores aisla-
dos. Sin embargo, los factores pueden
combinarse de modo diverso segln las
circunstancias, tomando preeminencia
uno u otro, 0 una combinacién de dos o
mas.

Hoy en dia, la comprensién sistémica
de la publicidad se ha complejizado adn
mas y esta inserta al interior del marke-
ting; del cual se pueden decir muchas co-
sas negativas, pero no se puede decir
que no sea una herramienta importante
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como andlisis del proceso de vida y con-
sumo de diversos productos, y de su co-
municacion publicitaria.

El esquema de las 4 P incorpor6 en el
analisis el Punto de Venta, es decir el
componente de la distribucién y el poner
el producto al alcance del usuario. La im-
portancia de! Punto de Venta ha llevado
en algunos paises a guerras entre com-
pafiias para impedir que el producto de la
competencia acceda a cadenas de distri-
bucion; los monopolios en distribucion o
en flotas de camiones distribuidores hoy
son considerados amenazas muy temi-
bles. Sin cuidar este componente, la Pu-
blicidad es no-influyente en el usuario co-
mo conducta de compra; parece tan ob-
vio, pero era un factor invisible al andlisis
hace pocos afnos. Cuando aparece la im-
portancia del Punto de Venta, aparece la
Publicidad en ese punto (afiches, pos-
ters, letreros, etc.), las promotoras que
invitan a la prueba de productos, el letre-
ro de oferta, el valor de determinados lu-
gares fisicos en los supermercados, el
arreglo de las vitrinas, etc.

En tiempos de crisis econdmica y de
ajuste recesivo, el factor Precio adquiere
una maxima relevancia. La gente cuida
cada moneda en su compra. Las empre-
sas buscan estrategias concordantes a
esta situacién. Se achica el envase y la
cantidad del Producto pero se mantiene
el Precio, o se agrega otro producto, o
mas cantidad del Producto por el mismo
Precio. Los concursos con atractivos pre-
mios aparecen como una estrategia pu-
blicitaria muy socorrida en estas circuns-

tancias. La Publicidad se dedica a comu-
nicar estos valores agregados al Pro-
ducto. La Publicidad de las Liquidacio-
nes se focaliza en la oferta de un bajo
Precio, por unos dias, en tal Punto de
Venta.

En el éxito de la comida rapida -aso-
ciada con la obesidad y el sobrepeso- pa-
recen influir mas bien 2 P. Un Precio rela-
tivamente accesible de modo masivo y
los Puntos de Venta que constituyen ca-
denas de distribucion, con identidad cor-
porativa en su misma arquitectura y orna-
to. Los Puntos de Venta se expanden y
se tornan méviles con la distribucién rapi-
da a domicilio. La Publicidad releva la ca-
pacidad de distribucién rapida y las ofer-
tas de precio con vales, puntos, premios,
etc.

Nuevamente, la imagen de esbeltez
corporal de los medios de comunicacién
-incluso para hombres- o la publicidad de
zapatillas deportivas y el consiguiente
aumento del jogging, no logran contra-
rrestar el atractivo de la comida répida
-que al parecer descansa menos en su
propia Publicidad y mas en las otras P-y
su consiguiente influencia hacia la obesi-
dad.

En el esquema presentado falta un
elemento que hoy muestra un desarrollo
espectacular: el analisis y la busqueda de
informacién acerca det consumidor; tanto
en su relacién con los Productos -para
definirios mejor segin los deseos y aspi-
raciones del consumidor- como en su re-
lacién con la Publicidad. En el hecho, hoy
se habla mas de Comunicacion que de



Publicidad. La Publicidad supone una ac-
cién unilateral desde el anunciador sobre
el consumidor, enciefra un rasgo de om-
nisciencia y supone omnipotencia. En la
actual concepcion sobre comunicacion
hay bastante mas modestia en la auto-
percepcion del emisor: se valora al con-
sumidor como activo, selectivo, inteligen-
te, calcutador, critico, dificil de persuadir,
dificil de satisfacer; hay que conocer sus
motivaciones para relacionarse mas
efectivamente con él.

Si uno hace el ejercicio de relacionar
el esquema de las 4 P con los anorexige-
nos, a primera vista aparecen 2 P como
mas relevantes. El Punto de Venta, mas
complejo puesto que a menudo la farma-
cia requiere receta médica. Y la imagen
comunicada del ideal social de esbeltez
corporal, la cual es internalizada y opera-
cionalizada hasta el trastorno por un gru-
po de personas.

Si uno quiere superar el simplismo
que los medios son los culpables de la
anorexia para avanzar hacia andlisis mas
reales y mas productivos, la investiga-
cién de las motivaciones del consumidor
de anorexigenos aparece como un cami-

no muy fructifero para proporcionar mejo-
res estrategias de comunicacién disuasi-
va.

Si dejamos aparte el tema de la posi-
ble predisposicidn genética, hay tres fac-
tores socio-motivacionales que, como hi-
pétesis, conviene destacar:

- La adolescencia como época transi-
cional marcada por la inseguridad, la ver-
guenza, la blsqueda de identidad sicold-
gica y erdtico-corporal. Es la época de
mayor ensayo de la droga, alcohol, ciga-
rrillo, estilos rupturistas, etc. Pero es una
transicién no solo hacia un ideal indivi-
dual del yo corporeizado; sino, ademas,
para la mujer, hacia una identidad social
potencialmente con mayores posibilida-
des pero también con grandes limitacio-
nes. Esta transicién se situa en esta épo-
ca moderna donde existen mdltiples posi-
bilidades para una construccion delibera-
da del yo corporal (dietas, gimnasia, ro-
pas, cuidados y ornatos cosméticos, ciru-
gia plastica, etc.).

- La familia como red inmediata de
apoyo afectivo y conductual; a menor ca-
lidad de vida familiar en confianza basica,
en afecto incondicional, en buena comu-

nicacién afectiva, en estimulo a la au-
toestima, en metas de superacién, mas
traumatica sera la época transicional pa-
ra el adolescente.

- Una cultura social intolerante a la di-
versidad personal y grupal, con estigma-
tizacion de Ia diferencia, y sin solidaridad
en la diversidad, con exigencias y discri-
minaciones hacia la mujer.

Todas estas aparecen como comple-
jas situaciones que predisponen y moti-
van al consumidor de anorexigenos'. La
comunicacién disuasiva, entonces, tiene
un amplio campo de accién: personal, fa-
miliar y social.

1a eficiencia diferencial de
la persuasion

En una sociedad poblacionalmente
masiva y donde aumenta el campo de la
responsabilidad personal, familiar y gru-
pal para tomar decenas de decisiones
sobre la conducta en habitos de bebida y
alimentacion, estilos de vida saludables,
vestimenta, actividad fisica, etc., aumen-
ta también la actividad de la comunica-
cion persuasiva hacia el cansumo de di-
versos productos, servicios, habitos, etc.
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La conducta adecuada y conveniente
es menos una obligacion —tradicional o
legal- y cada vez mas es una decision
resultado de una permanente negocia-
cién entre las comunicaciones persuasi-
vas y la persona socio-sicolégicamente
situada en una cierta cultura.

En el Cuadro N2 2 se puede observar
que estas comunicaciones persuasivas
tienen una efectividad diterente segun la
involucracién que genere la decision.

La persuasion es mas efectiva en de-
cisiones de conductas simpies sobre pro-
ductos habituales y de consumo cotidia-
no. La gente no se involucra mucho ni
gasta demasiado tiempo en elegir mar-
cas de jabones o pastas dentales o talla-
rines, arroz, etc. Estos productos tienen
un valor econdémico y un valor simbdlico
corriente; la gente tiende a adoptar mas
bien habitos rutinarios de compra. Es
mas facil para la publicidad inducir a en-
sayar un nuevo producto. La rutina per-
suasiva publicitaria se neutraliza a menu-
do con un lenguaje ludico y de humor.

Pero el consumo de productos oca-
sionales por su alto valor econémico (la
compra de una casa, un auto, lugar don-
de salir a vacaciones, articulos electréni-
¢os y linea blanca de valor mas costoso,
ropa fina, cosmética, etc.) vuelve al con-
sumidor mas calculador; contrasta la pu-
blicidad con informantes que han ensa-
yado el producto. A veces se delibera
grupalmente. La publicidad ensaya una
persuasion sobre la base de atributos ra-
cionales, en lugar del lenguaje meramen-
te ludico.

Cuando enfrentamos conductas com-
plejas como estilos de vida, conductas
vinculadas a habitos culturales o valores
religiosos (adopcién de conductas pre-
ventivas del SIDA, control de natalidad,
etc.) la comunicacion persuasiva se torna
muy poco efectiva. Estas conductas y las
decisiones relativas a ellas son altamen-
te involucrantes. La gente puede adquirir
informacién racional sobre un tema, pue-
de adquirir una actitud predispuesta favo-
rablemente hacia ese tema, pero no se
traduce en conducta permanente; muy a
menudo se adopta inicialmente una con-
ducta recomendada, pero luego se vuel-
ve a los habitos tradicionales. Las moti-
vaciones racionales para dejar la droga,
el cigarrillo 0 adoptar conductas mas sa-
ludables, aparecen més bien inoperantes
en los usuarios. La ineficacia de esta co-
municacién se explica porque las con-
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ductas complejas descansan mas en ha-
bitos sociales y en redes grupales que en
informacién racional y actitud individual.
El dejar de fumar en algunos paises se
asocia mas con habitos saludables que
lentamente se han ido adoptando que
con la persuasion publicitaria en el corto
plazo.

Finalmente las comunicaciones dirigi-
das al cambio de valores religiosos, éti-
cos, politicos, muy arraigados, general-
mente fracasan.

Cualquier campaha comunicacional
sobre la anorexia debe tomar en cuenta
que se movera en un campo de conduc-
tas complejas, como es el ideal social de
belleza corporal. Por tanto, se puede pre-
decir que su efectividad sera mas bien
modesta. Este realismo obliga a pensar
en una comunicacién menos ingenua vy,
al revés, en un disefio estratégico muy
complejo y multimedial si se quiere llegar
al joven en riesgo, a la familia en tiesgo,
y a la sociedad®.

Algunas acciones

No creo que alguien aspire a propor-
cionar a los medios visuales una escala
con las tallas recomendadas para esta-
blecerlas como obligatorias en la figura
comunicada de esbeltez corporal femeni-
na. Sin embargo, conviene explicitar esta
postura, pues pareciera que secretamen-
te algunas personas aspiran a ella. Lle-
gariamos a algo comparable al codigo
Hays de censura, en los afios 30, en
Hollywood, con todos los detalles acerca

de lo permitido y prohibido de mostrar en
una escena erética de un filme.

Pero hay acciones mucho mas impor-
tantes y efectivas que esas aspiraciones,
completamente inviables en la actuali-
dad. Lo primero es destacar que la activi-
dad profesional y planificada de comuni-
cacion, hoy en dia, debe ser una tarea
especializada y permanente, si un grupo
quiere enfrentar socialmente (y no solo
en la consulta privada) la anorexia. La
Comunicacién para la Salud ofrece ac-
tualmente un conjunto de conocimientos
muy valiosos para formular hipétesis de
base, indispensables para el disefio ini-
cial de una actividad planificada’.

En el Cuadro N2 3 se muestra, como
ejemplo, un interesante modelo de varie-
dad e integracién de canales en comuni-
cacién para la salud, con mensajes dife-
renciados segun su alcance (reach) am-
plio o segmentado, su capacidad de alta
estimulacién (arousing) o de alta invoiu-
cracion®.

Los anuncios (spots) de salud por TV
estén en el cuadrante de los canales de
alto alcance y alta estimulacion, por los
cddigos de color, movimiento y musica,
propios del lenguaje televisivo; los perié-
dicos estan en el cuadrante de alto alcan-
ce y alta involucracion del lector; los pro-
gramas de TV son mensajes estimulan-
tes pero de recepcion segmentada por
parte de los interesados; los folletos son
segmentados hacia el pablico interesado
en el tema pero altamente involucrantes
para su lector. Los volantes (Tip Sheets)




La investigacidn de las motivaciones del consumidor de anorexigenos es un camino muy fructifero para
proporcionar mejores estrategias de comunicacion disuasiva.

constituyen mas bien un canal hibrido,
con alto alcance, pero que seran leidos
por el pablico interesado en el tema, y
que deberian motivarlo a la bisqueda de
una informacién mas completa.

Un segundo punto es insistir en que
la investigacion de las motivaciones del
consumidor de anorexigenos y de sus fa-
milias aparece como una herramienta
hoy indispensable para formular estrate-
gias mas integrales y mas afectivas en
comunicacion disuasiva. La técnica siste-
matica de! Focus Group entre consumi-
dores, ex-consumidores recuperados,
reincidentes, y las familias correspon-
dientes, permite acumular un conoci-
miento estratégico no solo para el diag-
ndstico de la anorexia sino para la comu-
nicacién disuasiva.

En tercer lugar estan todos los nume-
rosos espacios disponibles en los medios
de comunicacidn, al punto que e! proble-
ma es mas bien formular las estrategias
para colmarlos adecuadamente.

Los suplementos de diarios orienta-
dos hacia la mujer y las revistas dirigidas
al hogar son de gran importancia, por su
permanencia en el hogar, y su lectura al-
tamente involucrada por parte de muje-
res y hombres y del resto del grupo fami-
liar, en particutar adolescentes. La pala-

bra escrita tiene mas autoridad y mejor
recuerdo que la imagen televisiva, y una
circulacién con mas larga vida.

Hay numerosos programas de radio y
TV dirigidos a la duefia de casa y a la mu-
chacha joven. La anorexia es un tema
muy dramatico que podria ser tratado a
través de un personaje joven especial, al
interior de una trama de telenovela. La
concrecion de esto opera no por la via de
sugerencias de la autoridad, sino mas
por la relacion interpersonal con libretis-
tas y productores de telenovela.

Luego, estan en TV los programas de
reportajes que abordan mas cientifica-
mente el tema. Los spots sobre anorexia,
en mi opinién, deberian comunicar la
ayuda disponible para jovenes y para sus
familias, en lugar de dirigirse a aterrar so-
bre el tema.

Como se puede observar, las accio-
nes posibles en comunicacién son muy
numerosas y, con un adecuado plan de
medios, posibles de focalizar hacia el
adolescente, su familia, 1as redes socia-
les de apoyo para la recuperacion, el for-
talecimiento social general como ambien-
te protector.

Como conclusion, el punto no es la
censura a la presencia de! ideal de esbel-
tez corporal en los medios ni tampoco la

carencia de oportunidades de comunica-
cién, sino mas bien institucionalizar una
funcion especializada en una comunica-
cion estratégica de modo constante y
multimedialmente. &
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SANDRO MAcassi L.

Jévenes ;Outsiders o Unplugets?

El presente texto se concentra en la relacion que los jovenes establecen con la politica a
través de los medios, particularmente de los programas periodisticos e informativos, lo
cual evidencia los nexos que los jovenes establecen con la vida publica nacional en estos
tiempos de apatia y escasa credibilidad. El texto urga en las diferentes maneras que ellos
tienen para percibir lo politico, formar sus juicios y valoraciones, en el marco de las
culturas juveniles y su interseccion con las culturas audiovisules que cada dia permean
mds nuestras miradas y nuestra vida cotidiana.

n Latinomérica, la importan-
cia de los jovenes como ac-
: tores sociales cada dia ge-
nera mayores preocupacio-
g nes y estudios. Los jovenes
significan actualmente el
segmento etario y la poblacién votante
mas numerosa, con niveles de instruc-
cion superiores al promedio de las gene-
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raciones precedentes. Sin embargo,
aparte del fenémeno poblacional y politi-
€0 que significa, también son un segmen-
to numeroso que pugna por ingresar al
mercado laboral y participar de estanda-
res dptimos de consumo.

Coexisten por lo menos dos tenden-
cias para interpretar estos fenémenos y
procesos juveniles. Una estructural y otra
socio-politica. Para la primera interpreta-
cidn los actuales problemas juveniles son
subsidiarios de un sistema que pone a
los jévenes en una situacion de “morato-

ria social”, pero que no ha creado las
condiciones para su incorporacion a la vi-
da adulta (empleo y condiciones socioe-
condémicas aceptables) (Cortazar, 1997).

Este desfase estructural entre mora-
toria e insercion seria el origen de todos
los males juveniles. Si bien es indiscuti-
ble la afirmacién de que la sociedad no
ha creado las condiciones de la insercién
de los jévenes en et mundo laboral y eco-
ndémico, a nuestro modo de ver esta es
una visién reduccionista en cuanto que
subsidia todos los procesos juveniles a
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un factor econdémico estructural, dejando
de lado el papel de productores cultura-
les que tienen los jdvenes en las socieda-
des contemporaneas. De otro lado, no se
explica suficientemente el porqué estos
fenémenos no se expresaron en décadas
anteriores en la medida en que ef mismo
patrén estructurante se viene aplicando
desde tiempo atras.

Otra tendencia es la que busca expli-
car el sector juvenil desde sus expresio-
nes de violencia; para ellos la década pa-
sada marcada por la violencia terrorista,
de! narcotrafico, la drogadiccién, la gue-
rra sucia, 'a hiperinflacién, en otras paia-
bras la descomposicidn politica y social
de las sociedades latinoamericanas ex-
plica por si misma “estas secuelas” en
una juventud descreida, sin valores, ni
modelos.

En esta linea, los estudios mas rele-
vantes indagaron por sus précticas gre-
garias vinculadas a la violencia, y en me-
nor medida a su expresion publica, de
este modo los estudios de barras bravas,
pandilias, drogas se multiplicaron. Desde
nuestro punto de vista, dichos estudios
tuvieron como principal acierto des-estig-
matizar la imagen puablica del joven como
violento. Sin embargo, en verdad el joven
que participa en estos grupos no liega al
0.5% del total de j6venes . Si bien es re-
currente en sociedades que han pasado
por situaciones de guerra interna {Colom-
bia, Peru, Ei Salvador, Nicaragua) esto
no explica por si mismo la aparicion de
estos fenémenos en otros paises de Lati-
noamérica sin estos antecedentes.

A nuestro juicio estos fendbmenos son
de mayor envergadura y no tienen que
ver solo con sus expresiones gregarias,
con el desajuste estructural o con la hi-
perviolencia actual.

Existen cambios culturales de largo
aliento en la base tecnolégica y comuni-
cativa de las sociedades que hacen mas
heterogéneas, complejas y cambiantes
las vivencias juveniles y, por lo mismo,
pone el acento en el aspecto cultural, en
su calidad de productores de cultura y
formas expresivas particulares con igual
0 mayor peso que las condiciones politi-
cas, econémicas o estructurantes. A
nuestro juicio, la problematica juvent! tie-
ne un devenir cultural que interactia y a
veces afecta a las otras dimensiones del
joven, como la familiar, educativa, la gre-
garia y la laboral.

Ciertamente, 10s textos mas recientes

sobre la juventud han girado en torno a
sus practicas gregarias, en la manera c6-
mo la socializacidn horizontal entre pares
habia desplazado los tradicionales agen-
tes de socializacion y con ello desarrolia-
do una crisis de su funcién y del orden
social. Pero mas que abordar exclusiva-
mente la violencia, este enfoque, en
otras latitudes, se concentré en indagar
en sus practicas productoras de sentido
(ver Reguillo, 1997; Rincon, 1995; Mejia
et al, Alzate et al., 1996; o Margulis,
1997).

Los medios de comunicacién han pa-
sado a ser el vértice de la construccion
de la cultura contemporanea. Particular-
mente de la cultura juvenil que esta en-
marcada, se alimenta y responde al con-
sumo cultural de moda, muisica, vesti-
menta, fanzines, estilos de vida, concep-
ciones laicas del mundo, etc.

En tal sentido, se ha prestado poca
atencién a estos fenémenos masivos que
involucran la vida cotidiana de los jove-
nes y conforman sus imaginarios y sus

xisten cambios
mundiales en la base
tecnologica de las
sociedades, particularmente
en la referente a las
comunicaciones, que afectan
no solo la vida cotidiana de
la gente sino el mismo
sistema politico. Estos
cambios comportan patrones
cognoscitivos distintos que
ahondan las brechas
generacionales y plantea
desplazamientos en la forma
de adquisicion y generacion
del conocimiento.

percepciones respecto a 1a sociedad, la
vida y e futuro. Muchos de los jévenes
que no pertenecen a grupos o que estan
inscritos en relaciones poco visibies y pi-
blicas (como las bandas o pandillas) no
han sido atendidos por los estudios y re-
flexiones. En otras palabras, poco sabe-
mos del joven an6énimo, que no participa
de organizaciones, ni participa expresa-
mente en politica; los cambios culturales
de los cuales él es portador siguen sien-
do una gran incognita.

La proiundizacién en la relacién me-
dios y jovenes no puede estar exenta de
una mirada a las culturas juveniles y su
interseccion con las culturas audiovisules
que cada dia permean mas nuestras mi-
radas y nuestra vida cotidiana.

Culturas juveniles: entre los
cambios generacionales y
los cambios civilizatorios

La relacion de ios jovenes con la ciu-
dadania viene siendo atravesada por di-
ferentes procesos que median, direccio-
nan y, en ocaciones, la conducen.

Uno de los procesos mas visibles es
el sociopolitico, especificamente la re-
ciente violencia politica, gestada por los
grupos terroristas y la respuesta igual-
mente violenta del Estado. Aguellos que
vivieron su juventud y aquellos que se
formaron como jévenes en este periodo
se les han denominado los "hijos de la
guerra”. Ciertamente, la dimension de la
violencia politica ha sido tal que a simple
vista aparece como el hecho fundante o
como la variable independiente mas séli-
da, al momento de pensar la cultura juve-
nil de los noventas.

Desde nuestro punto de vista existen
otros procesos menos visibles pero igual-
mente importantes para pensar la rela-
cién de los jovenes con su vivencia ciu-
dadana. Sefialaremos tnicamente cinco
que, a nuestro modo de ver, estan con-
formando -junto a la denominada post-
guerra politica, y al escenario de inequi-
dad del liberalismo- las culturas juveniles.
1. En primer lugar, existen cambios

mundiales en la base tecnolégica de

las sociedades, particularmente en la
referente a las comunicaciones, que
afectan no solo la vida cotidiana de la
gente sino el mismo sistema politico

{la forma de comunicar la politica ba-

sada en la imagen, espectacularidad,

el efectismo, la narracién, el clip, em-
patan con la apropiacién que los jéve-
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nes hacen de los lenguajes audiovi-
suales). Estos cambios comportan
patrones cognoscitivos distintos que
ahondan las brechas generacionales
y plantea desplazamientos en la for-
ma de adquisiciébn y generacién del
conocimiento.

2. Cambios urbanos de gran aliento, es-
peciaimente en las grandes urbes o
megapolis que redefinen el habitat ur-
bano. Para algunos autores, es un
proceso de domiciliarizacién de la vi-
da publica, consistente en el retrai-
miente de la vida publica, del encuen-
tro interpersonal y de los momentos
de construccién intersubjetiva directa
en los espacios piblicos. Para otros
consiste en una redefinicion de la so-
cialidad en agrupaciones cerradas y
autorreferenciales llamadas “tribus
urbanas”.

3. Globalizacién de la cultura. Buena
parte del proceso de mundializacién
discurre en el sector terciario de la
economia y en particular en la infor-
macién. Uno de los aspectos plantea-
dos por los estudiosos del tema es el
proceso de desterritorializacién de la
cultura, donde los medios tienen una
presencia dinamizadora, en tanto que
los productos comunicativos tienden
cada vez mas a construir codigos y
referentes, "comunidades hermenéu-
ticas de consumidores", més alla de
las fronteras del Estado-nacién.

4. La caida del muro de Berlin y el “"fin
de las ideologias”. Se expresa en la
ausencia de marcos interpretatorios
para la valoracién y comprension de
la vida publica, sin los cuales las rela-
ciones politicas se hacen difusas,
opacas y lejanas de la experiencia
cotidiana de los ciudadanos. Ante es-
ta carencia, los ciudadanos recurren
a elementos facticos de las relacio-
nes interpersonales, tales como la
confianza, la personalidad, la expresi-
vidad, el caracter, la gestualidad, etc.

5. Hegemonia de la televisién en la co-
municacién social. La relevancia de
la imagen y del lenguaje audiovisual
marcaron los patrones cognoscitivos
de la relacidn del ciudadano con la
sociedad. Mucha de la modernidad
inconclusa latinoamericana se cons-
truyé a base de la ampliacion de la
escuela y, por lo mismo, de lo escritu-
ral-racional (Brunner 1993). Hoy, la
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mundializacién se esta construyendo

desde los lenguajes de la imagen, el

hipertexto, el mundo virtual.

Estos cinco procesos vienen marcan-
do, directa o indirectamente, la conforma-
cion de la cultura juvenil en cuanto que
interactlan juntos y producen mutuas in-
fluencias, el caso es que los jovenes se
agrupan vy retraen de la esfera publica,
construyendo sus referentes endogrupa-
les en didlogo con las ofertas audiovisua-
les, ahondando las brechas generaciona-
les, estableciendo patrones de consumos
mas cercanos a ofras latitudes que a su
comunidad politica.

Estos y otros procesos de mayor en-
vergadura nos lleva a afirmar que la cul-
tura juvenil -a diferencia de otras déca-
das- tiene brechas generacionales mas
remarcadas.

La cultura mediatica como
vértice de la cultura juvenil

A pocos afios del fin del milenio, los
medios fortalecen cada vez mas su pre-

sencia en la sociedad, ocupando un pa-
pel mediador trascendente entre tas au-
toridades y la poblacion, entre los hechos
y acontecimientos publicos y su repre-
sentacion. En otras palabras, se han
convertido en el gateway de la comunica-
cién en las sociedades modernas.

Conforme el ciudadano se recluye
mas en los espacios domiciliarios, y en
particular los jovenes se encuentran en
grupos y pandillas, 1os medios ocupan el
vacio entre el mundo de las vivenciasy la
intersubjetividad y e! mundo de la politica
y lo publico, entre la vida cotidiana y la vi-
da nacional.

Ciertamente, los medios tienen un lu-
gar privilegiado en la definicién de las
identidades juveniles y buena parte del
didlogo con las imagenes societales y
con los comportamientos sociaimente
aceptados se toman de los géneros dra-
matizados. Sin embargo, la relacién en-
tre los jovenes y los informativos ha teni-
do poca atencién en la literatura sobre
comunicaciones.

Los medios de comunicacién, especialmente la TV,

han pasado a ser el vértice de la construccién de
la cultura contemporanea, en particular de la cultura juvenil.



Para la comprensién de la identidad
juvenil y para conocer su cultura politica
se vuelve indispensable la indagaci6n de
la recepcién de medios.

Recientemente, la comunicacion al
igual que las ciencias sociales en su con-
junto, han vuelto fa mirada hacia ios suje-
tos, a la comprensién de los procesos de
produccion de cultura. La comunicacidn
mediatica no ha escapado a estas pers-
pectivas, tal es asi que surgieron investi-
gaciones que daban cuenta de la mane-
ra cémo los receptores negocian los
mensajes. La escuela de Birminghan de
estudios culturales remarco el papel acti-
vo de los publicos. Recientes estudios la-
tinoamericanos hicieron énfasis en las
matrices culturales asi como en los pro-
cesos mediadores que nutren el proceso
receptivo.

Jovenes y agenda piublica

Entendemos la agenda publica no so-
lo como el proceso de tematizaciéon de
los asuntos de la sociedad (es decir, no
soio como el proceso de produccién de
noticias, de elaboracién de una lista de
temas y asuntos prioritarios que son ofer-
tados por los medios a la poblacién}, sino
que pensamos que la agenda es el pro-
ceso por el cual los ciudadanos se apro-
pian de los temas y se expresan en sus
conversaciones y discusiones casuales.
En otras palabras, Ia agenda publica tie-
ne que ver con las corrientes de opinion
sobre determinados hechos, donde los
medios participan con distintos pesos y
poderes.

En una reciente investigacion encon-
tramos que l0s jévenes tienen diferentes
modalidades de recepcién de los infor-
mativos; es decir, que se relacionan (des-
de sus expectativas, comportamientos
frente a la pantalla y conductas posterio-
res a la exposicién) de manera diferente
con la oferta informativa. Pudimos distin-
guir hasta cinco modalidades receptivas
de relacion con la agenda publica; es de-
cir, se vivencia de manera distinta su ser
ciudadano, su pertenencia a una vida po-
litica y social.

Ciudadania desde lo lidico y lo
iight: el outsider. La forma mas recu-
rrente es la lddica, por la cual hacen reta-
z0s los noticieros y programas periodisti-
cos seleccionando aquella oferta que tie-
ne que ver con el entretenimiento, el de-
porte, las notas pintorescas, los asuntos
espectaculares como una pelea en el

~

Hay una tendencia socio-politica que busca explicar el sector juvenil desde
sus expresiones de violencia.

congreso 0 un accidente automovilismo.
De hecho, ante un mismo hecho noticio-
so las expectativas de relacion pueden
ser distintas (gramaticas de lectura). B4-
sicamente, ellos y ellas esperan entrete-
nimiento, distraccion, relajamiento; por lo
mismo, la agenda politica esta lejos de
su interés a menos que esta se presente
fudicamente. En cierta medida, eflos vie-
nen a ser los outsiders de la vida pablica
nacional, pues se mantienen en los mar-
genes de lo que sucede en el pais, rela-
cionandose solo indirectamente con los
hechos, generaimente solo a través de ti-
tulares, en los diarios o en las caretas de
presentacion de los noticieros.

Ciudadania desde el drama y la ac-
cién. Otro grupo de jovenes se relaciona
con los informativos desde los sentimien-
tos que estos pueden apelar en ellos,
igualmente seleccionan los asuntos que
mas tienen que ver con el “lado humang”
de las noticias; ciertamente, sus gramati-
cas interpretativas de la credibilidad se
basan en la expresividad de los involu-
crados, el llanto, la gestualidad, el rostro,
el caracter, etc., son elementos resalta-
dos en su relacién son los asuntos publi-
C0s.

Si bien ellos estan relacionados con
la agenda publica, pues muchos de los
programas periodisticos hacen un trata-
miento dramatico y efectista, su segui-
miento no aborda las argumentaciones,
ni el andlisis de los hechos o su contex-

tualizacién; todo lo contrario, se centra
mas en los elementos “secundarios” del
acontecer periodistico. Estos jovenes se
centran mas en las historias de la vida
real, en los testimonios, que en cualquier
otro elemento.

El ciudadano interesado para el
uso social. Otro sector de los jovenes
centra su atencién mas en los asuntos
publicos politicos e, incluso, atienden me-
jor a los argumentos detras de las noti-
cias; sin embargo, esta atencién no con-
lleva una relacién de pertenencia o parti-
cipacién virtual en la vida publica nacio-
nal. Lo que sucede es que para ellos es-
tar informado constituye un valor en si
mismo, un prestigio social, un elemento
de distincion; esto es comin, por ejem-
plo, en algunos joévenes universitarios o
miembros de algun tipo de agrupacién. A
muchos de ellos les sirve para sostener
conversaciones, para estar al tanto, y se-
guir lo que pasa. En ellos la idea de “se-
guimiento” de la agenda conlleva un se-
guimiento de la vida pablica nacional y,
por lo mismo, una incipiente relacién de
pertenencia. '

La ciudadania comprometida. Al
igual que los jdvenes anteriormente des-
critos estos son minoritarios, pues son ios
que establecen una relacién continua con
la agenda, que involucra el consumo de
varias fuentes, la bisqueda de la verdad
més alla de su emisor y, sobre todo, por
la autopercepcion de pertenencia a la so-
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ciedad a través del consumo de progra-
mas periodisticos.

Unplugets. En verdad, muchos de
los jovenes optan por “desenchufarse”
de ia vida publica del pafs, no consu-
miendo directamente ninguna oferta in-
formativa. Ellos niegan expresamente su
interés por los asuntos publicos y, en es-
pecial, los asuntos publico-politicos. Re-
chazan toda forma organizativa que no
sea su familia directa o su grupo de per-
tenencia. Esta expresion constituye una
automarginacién del sistema politico, no
se trata de un sistema excluyente 0 que
no da cabida sinoc que desde sus expre-
siones culturales elios mismos se “desli-
gan” de la agenda publica, de ia
participacion ciudadana mas elemental
que es el informarse y seguir 1o que pa-
sa con el pais al cual se pertenece.

Los jovenes: no solo outsiders
o unplugets

La conclusion obligada es que los
medios no son ofertas invasoras de la vi-
da afectiva y social del joven. Hemos
mostrado que existen diferentes maneras
de relacionarse con una misma oferta
(considerando la oferta informativa tam-
bién como compleja y muitivoca). Los j6-
venes desarrollan gramaticas de lectura
no solo del género informativo (diferente
a la racional, analitica) sino que desarro-
llan gramaticas de lectura de la sociedad
a través de los medios o, si se quiere, de
la sociedad representada en los medios.

En ofras palabras, estamos hablando
ahora de la centralidad que tienen los
medios en la construccion de la cultura
politica de los jévenes, en la construccion
de la nocién de lo publico (lo comun a to-
dos) y de su relacidn de pertenencia a la
vida nacional. De ninguna manera pode-
mos pensar a los jévenes de los noven-
tas como receptaculos vacios de las viles
ofertas masivas o0 embriones de ciudada-
nos indefensos, en espera de que os
adultos los guien a su mundo de estabili-
dad y orden. Precisamente, lo que cruza
a las culturas juveniles es la construccion
horizontal (en su sentido de pares, de si-
milares) de sus referentes culturales,
donde el mundo adulto tiene cada dia
una menor injerencia, con el consiguien-
te desquebrajamiento de la autoridad y
de sus instituciones.

Las nuevas tecnologias y la globali-
zacién estan produciendo una rapida ob-
solescencia de la generacién anterior
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Los jévenes son el segmento etario y de votantes mas numeroso, y con niveles de
instruccién superiores al promedio de las generaciones precedentes, pero también son
un segmento que pugna por ingresar al mercado laboral.

que plantea de una manera distinta ‘“ia
ruptura generacional” a aquelfla de los
afios cincuenta a setenta. Esta obsoles-
cencia generacional plantea una prescin-
dencia de los referentes -léase modelos,
instituciones, incluso reglas de la genera-
cién pasada- donde el eje de las culturas
juveniles se sitda fuera de los marcos tra-
dicionales de relacién con el mundo adul-
to (escuela y familia) y se sitda en las re-
laciones entre pares, en la expresividad
pablica, en las tribus urbanas, en espa-
cios propios, diferenciados, con cédigos
y referentes endégenos.

Estamos ante una explosién de las
individualidades, una expansién de la he-
terogeneidad de la vivencia juvenil. Por lo
mismo, con todo lo preocupante que re-
sultan aquellas vivencias que remarcan
lo outsiders o la autoexclusion (unplu-
gets) no podemos dejar de mencionar las
otras maneras de relacionarse ¢on la vi-
da nacional, subrayando la heterogenei-
dad de estas vivencias ciudadanas.

La tarea actual es pensar como tras-
cender las viejas nociones de “adapta-
¢ion” o incorporacion del joven a la socie-
dad, en la medida en que estas suponen
un gran beneficio para ellos y refuerzan
su condicion de ciudadanos minusvali-
dos; coémo avanzar en concepciones mas
dinamicas que den cuenta de los cam-
bios civilizatorios mundiales y de los

cambios societarios propios, y de ios
cambios en las culturas juveniles que
ellos vivencian a diario. &
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OscAR AGUILERA Ruiz

|mc’]qenes juveniles, medios y

Progresivamente los medios
abandonan las claves cldsicas
para relacionarse con los
Jovenes. Ya no buscan integrar
W0 controlar socialmente a sus
destinatarios. Ahora buscan
hablar al joven no solo desde
su actividad "productiva”, sino
desde esferas afectivas /0
estéticas que cumplen
precisamente la funcion de
ampliar el mercado de jovenes
auditores que suscriben las
pautas identificatorias
propuestas por los medios. Este
articulo nace de un andlisis de
los discursos radiales
producidos exclusivamente
para jovenes en Santiago de
Chile

ucho se ha escrito
acerca de la centrali-
dad que ocupan los
medios de comunica-
cion en la vida de los
sujetos. Es mas, dicha
afirmacién no requiere mayores funda-
mentos respecto a 'a relacién entre los
medios y los jovenes, en cuanto sujetos
con "mayores espacios de tiempo libre”

Oscar AGUILERA Ruiz, chileno. Licenciado en
Comunicacién Social, profesional del Programa de
Comunicaciones ECO, Educacién y Comunica-
ciones, Santiago de Chile,

E-mail: nicolo@entelchile.net

nuevos escenarios

para acceder a los medios y recibir de
ellos diversas gratificaciones.

Sin embargo, esta mirada un tanto
funcional (jovenes expuestos a los me-
dios) no ha significado necesariamente
instalar 1a relacién medios- jévenes enun
escenario cultural mas amplio: las image-
nes juveniles en el marco de las actuales
transformaciones culturales. De otra for-
ma, a partir de esta relacion con los me-
dios, acceder a las comprensiones que
de los jovenes tienen el conjunto de fa
sociedad e instituciones (incluidos los
medios, por supuesto)'.

Juliano Sesa. Brasil

Categorias comprensivas de
1a vida juvenil

Las categorias privilegiadas por fas
ciencias sociales para describir y explicar
los fendmenos asociados a los jovenes
son las de Socializacién y Moratoria. Lo
que resalta aqui es la apropiacién, por
parte de las personas, de un cumulo de
informacién significativa para su actuar
en sociedad. Aprehender qué es lo bue-
no/malo (valores) y lo que no hay que
hacer/se debe hacer (normativas), y poco
a poco moldearse para el desenvolvi-
miento social.

CHASQUI 65, marzo, 1999 73



Si bien el proceso de socializacion es
transversal en términos generacionales,
el concepto adquiere centraiidad en el
acercamiento sociologico a lo juvenil. Por
ello, la definicidn de juventud va de la
mano con la nocién de transito: una eta-
pa de la vida humana en que se transita
de la nifiez a la adultez.

Pero, asimismo, este segmento so-
cial (en preparacién a) aparece signado
por e} estado de moratoria (en mora). Lo
que significa un retraso socialmente
aceptado y planificado. Mora en cuanto a
poder asumir los roles socialmente acep-
tados (padre/madre, ciudadano, contribu-
yente).

En este marco comprensivo se jue-
gan las relaciones entre el mundo adulto
y la generacién juvenil. Por ello, resultan
incomprensibles los programas (guber-
namentales o privados) destinados a po-
tenciar el sentido socializador de ia vida
juvenil que, entre otras cosas, se relacio-
nan conflictivamente con los dispositivos
de control y reproduccién social. Es mas,
y pensando con Klaudio Duarte?, la socie-
dad que se genera a partir de dicho mar-
co conceptual se caracteriza por ser
adultocéntrica.

Es decir, los nifios, puestos en condi-
cién de inferioridad, se encuentran en
una etapa de "preparacién hacia” y los
ancianos o personas de tercera edad
"saliendo de". Esta forma de comprender
la juventud (como transito) supone la ge-
neracién de conceptos sobre los cuales
se desarrollaria una cierta "identidad ju-
venil”.

La vida juvenil en los afios 90

La premisa basica para comprender
a la generacidn juvenil de fos afos 90 es
que, debido a las transformaciones del

ordenamiento social, han mutado las
coordenadas de posicién del sujeto juve-
nil (definido por la integracion social, el
transito a una posicién de llegada).

De esta forma, lo juvenil (comprendi-
do desde la socializacién y la moratoria)
pierde el sentido de transito propio de un
orden social que genera movilidad (ri-
co/pobre; adulto/joven; letrado/analfabe-
to). Asi, se plantean tres ambitos donde
lo juvenil, definido como el juego por la
definicién, enfrenta un cambio en sus re-
glas constitutivas.

La modernidad excluyente. En
América Latina el proceso modernizador
se caracteriza por un espacio social mar-
cado por la falta de dialogo publico y la
carencia de proyectos colectivos, que re-
dunda en una uniformidad de perspecti-
vas y falta de pluralismo.

En términos analiticos, Jo anterior nos
sitia en el campo del fundamento y cali-
dad del vinculo social. Entendidos como
"espacios institucional y fisico en que ca-
da quien se hace en y con el conjunto,
produciendo orden social, exactamente
lo que se requiere y promete como inte-
gracion social de los jovenes™.

En el caso de los jévenes es doble-
mente excluyente si pensamos que la
participacion social no es posible sin el
acceso a la informacién sobre lo que po-
demos denominar, siguiendo a Miquel de
Moragas, "la realidad soctal proxima a la
experiencia individual”. El diagnéstico
respecto a la relacién medios-jévenes in-
dica precisamente esta carencia de infor-
macion significativa®,

El vinculo social ha sido modificado,
tanto en su fundamento como en su cali-
dad, debido al paso de una sociedad ca-
pitalista de produccion, a una capitalista
de consumo. La primera se produce ins-

titucionaimente (simbélicamente) desde
la produccién de bienes fisicos, donde la
divisidn social del trabajo genera circuitos
de obligaciones simbdlicas ('Ser Al-
guien").

En cambio, en la segunda, el gasto
comanda la produccidn, subordinando la
produccién de bienes simbdlicos (orden
institucional) y fisicos al gasto, despla-
zando lo simbdlico por lo imaginario.

De esta forma, para deber/poder in-
gresar al mundo social (regulado por el
gasto como imaginario) pueden ser dis-
pensables los circuitos institucionales
(¢ Para qué estudiar, trabajar formalmen-
te, participar civicamente?).

En el momento de primacia del imagi-
nario del gasto, todos tenemos un sitio en
el nuevo orden, todos quedamos expues-
tos. Ya no se requiere "entrar a la socie-
dad" (eso era cuando el vinculo estaba
regulado por los circuitos institucionales).

La pregunta entonces salta a la vista,
si ya estamos integrados (sin mediacio-
nes institucionales) "¢ Qué fuerza puede
tener la promesa de integracién social
para los jévenes? ,Qué sentido tiene
ofrecerles participacién?™.

El territorio social. Como conse-
cuencia del cambio del fundamento y de
la calidad del vinculo social, el territorio
de lo juvenil, que convertia a los jovenes
como agentes en socializacion y morato-
ria, también se diluye.

Tal como sefala el estudio antes
mencionado, si el fundamento de la mo-
dernizacién (esfera econdmica) radica en
la modernidad (participacién, vida publi-
ca, etc.) y es esta la que se diluye a cau-
sa del imaginario del gasto, por la conec-
tividad det consumo, tanto los "primeros
quintiles” (mas ricos) como los “dltimos
quintiles" (mas pobres), ya vienen estan-
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Hoy, el ser joven es mds un ritual que un circuito de obligaciones institucionales que
regulan el ingreso al orden.

do fuera de una institucionalidad debilita-
da: "Cambian asi los circuitos de sociali-
zacién, se altera la secuencia meritocra-
tica de estudiar para trabajar, trabajar pa-
ra instituir familia, instituir familia para for-
mar jovenes. Tal territorio secuencial de-
viene en explosién de posiciones: estu-
diantes que trabajan, trabajadores que
estudian, familias sin hijos, hijos con otro
tipo de familias™.

Y en el caso de la moratoria, los limi-
tes temporales se disuelven: jovenes
(principalmente pobres) desempleados
sin estudios, trabajos precarios para los
que estudian y trabajan, madres/padres
soltero/as que viven con sus padres
(eventualmente también solteros o sepa-
rados/as), etc. Aquel territorio conceptual
que definia el ser joven, en la actualidad
se ofrece y es aceptado por cualquier
otro.

El imaginario juvenil des-simboli-
zado. Si, como vimos, lo juvenil llega a
su fin como el juego por ubicarse/ser ubi-
cado socialmente, el rito desplaza al jue-
go. E! ser joven es hoy mas ritual que cir-
cuito de obligaciones institucionales que
regulan el ingreso al orden. La pregunta
por aquellos referentes de equivalencias
que responsabilizan (familia, estudio, tra-
bajo) se hace indtil.

Si la vida juvenil queda imbricada a
ceremonias de estar en lo social (antes
en simbolos institucionales), cuando este

se transforma en imagen del gasto, cual-
quiera, sin importar su ubicacién etarea,
puede/debe acceder a los "ritos juveni-
les". Ya sea en el estadio, el recital o0 en
el consumo de drogas. De esta forma,
estan menos en la carrera hacia un fin
(ideal moderno) que en el goce del des-
gaste, en el presente liberado de las de-
finiciones.

La importancia de los cambios socio-
culturales antes descritos cobra relevan-
cia a la hora de preguntarse por las iden-
tidades que se estarian conformando,
puesto que: "(los cambios se constituyen
en) elementos de sentido que orientan su
relacién consigo mismo, con los demas y
con el entorno... conformar una definicién
de mundo y definir su participacién en
él."

Hacia una nueva comprension de
lo juvenil

Para acceder entonces a esta nueva
comprensién de lo juvenil (desde los me-
dios), sefialamos que el sistema produc-
tivo dirigido a los jévenes presenta carac-
teristicas de una Industria Cultural espe-
cifica®;

- Se sostiene en una red de intercam-
bios econémicos con sellos discogra-
ficos y avisos publicitarios. Como son
escuchados/ vistos/ leidos por aque-
llos jévenes que tienen capacidad de
consumo auténomo, los publicistas

y los sellos promueven sus produc-

tos.

- Trabaja con el concepto de audiencia
consumidora de bienes simbolicos y
fisicos. Identifica a tal audiencia, y
construyen un discurso dirigido a ella
(segmentacién). Produce para un pud-
blico especifico.

- Reconoce que los jévenes, portan
deseos, expectativas, lenguajes, ruti-
nas, posibles de reflejar unitariamen-
te, como colectivo. Y que, clave para
gue consuman sus mensajes, es ne-
cesario burlar la distancia entre es-
pectaculo-espectador, y explorar las
transgresiones a tal delimitacion.

- Finalmente, esta particular “cultura
juvenil" se sustenta en jovenes caren-
tes de imagen social. No existe iden-
tificacion del actor juvenil, ni siquiera
como estrategia expresiva.

A partir de lo anterior podemos afir-
mar que se produce una socializacion del
joven como consumidor y reforzamiento
de las relaciones de mercado, en la me-
dida en que el mundo es definido como
una vasta operacion de compra y venta 0
como una red de marcas diferenciales a
nivel de consumo.

Si el mercado es ese universo, los
circuitos de intercambio de objetos y sim-
bolos invaden tiempos de socializacién y
tiempo libre, el mercado satura la vida
social.
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Su limitacién consiste en la fugacidad
del intercambio, en la corta vida de las
codificaciones de los sentidos y significa-
ciones que flotan y hacen a la vida juve-
nil mas alla de su conexién con los proce-
s0s de socializacion.

Vistas las cosas, en la logica de la
produccidn massmediatica, sera necesa-
rio "construir” un sujeto juvenil que acom-
pafe dicho proceso. Y, como vimos ante-
riormente que el patrén de acceso al
consumo se ha modificado en el Gltimo
tiempo (trabajo part-time, principalmen-
te), el actor juvenil que aparezca en el
discurso deberd ser lo suficientemente
eldstico como para provocar aceptacion
en la audiencia y suscribir el contrato co-
municacional.

Por ello es que no se habla solo al jo-
ven desde su actividad "productiva” sino
que se incorporan esferas afectivas y/o
estéticas que cumplen precisamente esa
funcién de ampliar el mercado de jovenes
auditores. Asi, prefiguramos una cierta
cultura juvenil no entendida desde las

espacio de lo
ublico, constitutivo
de las sociedades
modernas, queda
desplazado. Pero no es solo
una vuelta hacia el mundo
privado, entendido como el
espacio en que se verifican
o no los temas que cruzan a
la sociedad. Es un giro
copernicano de lo publico a
lo intimo. Lo que importa
son los rastros biograficos
que cada individuo porta.
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clasicas categorias de la sociologia (so-
cializacién-moratoria-tiempo libre) ni a
partir de una categoria etarea.

Enumeremos las caracteristicas de
las propuestas identificatorias construi-
das desde los medios y orientadas a la
juventud:

- Constituida por sujetos sin vinculo
social. Si el gasto regula el acceso al
mundo social, 10s circuitos institucio-
nales se tornan dispensables.

Si, como vimos, el ingreso al mundo
social se realiza desde el consumo y
el joven tiene acceso a él desde tem-
prana edad, no tiene sentido hablar-
le al joven desde su "dependencia al
mundo adulto”. Autonomia del sujeto,
y responsable econémicamente.

El ser joven es mas ritual que circuito
de obligaciones institucionales que
regulen el ingreso al orden. Escuchar
tal misica, alentar a cual equipo y
usar jeans equis reemplazan al edu-
carse/ser alguien/participar civica-
mente.

- Una concepcidén de mundo efimera,
sin vinculacion histérica. Si lo que im-
porta son los rituales del goce, el fu-
turo y el pasado estorban. Un tipo de
joven, a-histdrico y transcultural se
erige como modelo®.

Sin embargo, estos actores aparecen
representados mayoritariamente como
sujetos en permanente movimiento, no
“dependientes de" y portadores de parti-
culares vivencias que los hace importan-
tes ante el resto.

Dinamica social propuesta por
los medios

Ante la falta de proyectos movilizado-
res que generen encuentros sociales am-
plios, la sociedad se vuelca hacia el
adentro. Accedemos a una sociedad si-
cologizada. La preocupacién por lo social
es desplazada por la preocupacién por io
individual, el "yo" se vuelve el eje rector
de la vida en la sociedad de consumo®.

La anterior afirmacién es comproba-
ble si observamos que una referencia te-
matica principal que se presenta es la de
las relaciones personales, con una fuerte
incidencia de las relaciones de pareja. De
esta forma, lo real queda delimitado por
las cuatro paredes de la casa. En elfas se
producen los confiictos, se busca un me-
diador (emisora) y se acuerdan solucio-
nes.

El espacio de lo publico, constitutivo
de las sociedades modernas, queda des-
plazado. Pero no es solo una vuelta ha-
cia el mundo privado, entendido como el
espacio en que se verifican o0 no los te-
mas que cruzan a la sociedad. Es un gi-
ro copernicano de fo piblico a lo intimo.
Lo que importa no es tanto el mundo de
las relaciones mas directas sino los ras-
tros biograficos que cada individuo porta.

Se tematiza y apuesta a la construc-
cién de una agenda que no depende del
género informativo, entendido este ultimo
como la forma predilecta de reflejar las
inquietudes ciudadanas. De otra forma:
construir, y colocar en circulacion, senti-
dos a partir def formato del magazine co-
mo acceso a lo real. Formato que estd
compuesto en sus contenidos casi exclu-
sivamente por “hechos” del mundo priva-
do. Lo que implica, entre otros fenéme-
nos, nuevas comprensiones acerca de
los distintos sujetos.

Al respecto, retomamos el plantea-
miento de Benjamin que nos permite
pensar histéricamente la relacién de la
transformacién en las condiciones de
produccién econémica, con los cambios
en el espacio de la cultura y la produc-
cién social de sentido. A partir de esta
clave tedrica podemos pensar tres proce-
SOS en Curso;

Los cambios ocurridos en el sistema
de medios de comunicacion que seg-
mentan audiencias (I6gica de produc-
cién econémica),

Nuevas miradas sobre los sujetos
destinatarios (cultura). Se observan
zonas que antes estaban cubiertas y
se resignifican las experiencias indivi-
duales de cada cual.

Y con el tratamiento informativo o co-
municacional que de efla se realiza,
se desactivan politicamente los suje-
tos (pérdida del sentido civico).

Estrategias comunicacionales

He aqui, entonces, el juego simulador
propuesto por los medios: recuperando la
problematica social (intima), que a través
de juegos de palabra se viste de irreve-
rencia (pero superficial), se viste de
transgresora sexual pero no valdrica (y,
por lo tanto, igual de conservadora), y fi-
nalmente se viste de pluralista, tolerante
y diversa (pero que mantiene y refuerza
el marco simbélico, institucional y politico
dominante)".



Por otra parte, reconocemos que la
permanente recurrencia a fuentes direc-
tas, principalmente testimoniales, refieja
una estrategia que pasa por el perma-
nente transito de los sujetos de enuncia-
cién, en un proceso de (auto)legitimacion
que puede resumirse de la siguiente for-
ma: "escucho XX porque me escucho a
mi mismo (o potenciaimente puedo flegar
a ello)".

Si en términos sociolégicos y/o cultu-
rales la pregunta central radica en la
identidad, es decir el "Quién eres", en las
propuestas comunicacionales hacia los
jovenes no se encuentran datos acerca
de cémo es el destinatario.

Y sobre este proceso de no-identifica-
cién se desarrolian las estrategias de se-
duccién con el destinatario. Al no entre-
gar pista alguna del sujeto-destinatario,
por extensién tenemos que cualquiera
puede ser dicho interlocutor, generando
un proceso de "td a td", desplazando
completamente al utilizado tradicional-
mente por los medios de comunicacion.

Esta particular estrategia de aproxi-
macién a lo juvenil desde el enunciador
se desarrolla sobre la base de distintos
recursos expresivos cumpliendo siempre
ta misma funcién: articular una conversa-
cién cercana y directa, desde el juego de
palabras y el doble sentido (como forma
de pronunciar lo impronunciable y jugar
con el fenguaje cotidiano)?, o desde la
persuasién sustentada en el sentido co-
man (y por ende argumentada desde lo
afectivo-practico).

De tal manera que a partir de tales
estrategias, se trazan mapas para !a vida
en sociedad y llena esa vida de objetos
significativos para los sujetos. Asi se va
construyendo en la relacién una forma
especifica de aproximarse al mundo so-
cial. Nuevos discursos y relaciones que
se independizan de los sujetos que las
producen, pero que a su vez actian nue-
vamente sobre ellos, en un proceso de
(re) significacién continuo. &

NOTAS

1. Al respecto podemos sefialar que los me-
dios tienen tratamientos diferenciados
respecto a los jovenes: asi como se les
entiende en tanto sujetos “en preparacion
a”, y una muestra de ello son los persis-
tentes intentos por ensefar/educar; tam-
bién es posible entenderlos en la légica
del control social (y potenciales enemi-
gos). Sin embargo, en ambos casos re-
miten a una misma matriz conceptual.

La relacién medios-jdvenes debe ser reforzada por una practica que los involucre activa y
creativamente en los procesos de produccién massmedidtica.
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Sin embargo, su significacién se puede
traducir en una mutticiplicidad de referen-
tes durante el proceso de recepcion y de
adecuacién a la realidad particular de los
distintos recepfores.

Una excelente caracterizacion de la vida
moderna, en las sociedades capitalistas
de consumo, realiza Gilles Lipovetzky en
La era def Vacio.

Este proceso solo puede ser entendido
en el contexto de la atomizacién del cam-
po publico luego de inaugurado el proce-
so de "transicién democratica” en Chile.

12.

En términos comunicacionales, significo
el trénsito de una estrategia comunicacio-
nal basada en el control social (como el
aplicado en la dictadura, aunque no de
su exclusividad) que reforzaba la diferen-
ciacion de dmbitos privados y publicos
{(como resultado de aquel control, y que
no hacia otra cosa que aumentar la preo-
cupacion por lo social) hacia una estrate-
gia en que la distancia existente entre lo
privado (intimo) y lo pUblico (social) termi-
na por desaparecer. Construyendo una
nueva hegemonia, en que lo cultural (co-
municacional) desplaza -a fines de siglo-
como referentes lo politico y/o mifitar, cla-
ves fradicionales de la dominacion politi-
ca de la sociedad (econémica-social y
cultural),

"Por otra parte, este recurso nos conecta
con un antiguo uso de la palabra: el jue-
go. Cuando el locutor va lanzando su
clip-clap, no dice mucho, solo juega. Esta
presente aqui Ja gratuidad del acto del
lenguaje y de la palabra, Insistimos en el
término, la gratuidad. Una palabra que no
busca pasar una informacién, que no
busca dejar un mensaje, que no busca
conscientizar, que no denuncia nada, so-
lo juega"“. PRIETO, D., La vida cotidiana,
fuente de produccion radiofénica, p. 48,
Ediciones UNDA-AL, Quito, 1994,
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HANS KOBERSTEIN

Indigenas guatemaltecos

Imagenes Libres,

Democratizacién y politicas de comunicacion.
El caso de Guatemala

El andlisis de las politicas de comunicacion formales e informales es presentado como
método empirico para investigar los procesos de democratizacion en Latinoamérica. Este
método fue aplicado en el caso de Guatemala, para el periodo de 1986 a 1998, tomando
como base 35 entrevistas con expertos guatemaltecos, asi como el registro y la evaluacion
de 321 agresiones contra periodistas y medios de comunicacion que se produjeron en ese

periodo. Asimismo, se estudian las perspectivas de poner en prdctica politicas de
comunicacion formales dirigidas a la democratizacion de la comunicacion. Se concluye
constatando una transicion sin democratizacion en el caso de Guatemala.

n el marco de un proceso
3 aparentemente mundial, la
. mayor parte de los paises
de América Latina volvieron
a la democracia hasta co-
mienzos de los afos noven-
ta. Estas democracias se consideran adn
en proceso de consolidacién (Nohlen/T-
hibaut 1994). Apenas se ha estudiado a
fondo el papel de los medios de comuni-
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cacion en estos procesos (Waisbord
1995, 209), a pesar de que las ciencias
de la comunicacién latinoamericanas se
hayan centrado en la cuestién de la de-
mocracia al analizar los medios de comu-
nicacion (Diaz Bordenave 1976, 147).

La libertad de expresién y de prensa
quedaron garantizadas constitucional-
mente en la época autoritaria, tanto en
Guatemala como en la mayoria de paises

latinoamericanos, aunque en la préctica
estas libertades no llegaran a respetarse
(Peleg 1993, 133). En vez de una censu-
ra abierta o restricciones legales, los
regimenes autoritarios recurrian a aplicar
politicas de comunicacién informales,
tales como amenazas de muerte, se-

HaNs KOBERSTEIN, alemin-meXicano. Comunicador
social, redactor de la ZDF, Television Publica Ale-
mana. E-mail: chasqui@zedat.fu-berlin.de
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cuestros y asesinatos (Scarone 1996,
26).

A base de ello se puede definir un
axioma segun et cual, durante et proceso
de democratizacién, estas politicas infor-
males son reemplazadas paulatinamente
por politicas de comunicacién formales y
democraticas que implican la aplicacion
de las leyes. Ei presente trabajo aplica
este modelo tedrico al caso de Guatema-
la, en el proceso de democratizacién de
1986 a 1998. Para este estudio se lleva-
ron a cabo 35 entrevistas, con expertos
en Guatemala, y se registraron y analiza-
ron 321 agresiones contra periodistas y
medios de comunicacion en ese periodo
de democratizacién.

El panorama comunicacional

Durante el proceso de democratiza-
cién, en Guatemala persistieron graves
problemas en el campo de los medios de
comunicacion. La mayor parte de los me-
dios se seguian concentrando en la capi-
tal, tanto a nivel de informacién como de
difusion. La profesiébn de periodista se-
gufa sin existir fuera de las grandes ciu-
dades (Barrera et al. 1992, 139), y los
medios de comunicacién ignoraron casi
en su totalidad los idiomas y las culturas
indigenas.

Se produjeron dramaticos procesos
de concentracién de propiedad. Asi, en
1998, mas del 90% de la tirada de la
prensa diaria estaba controlado por dos
consorcios, Prensa Libre y Siglo Veintiu-
no. El mexicano Remigio Angel Gonzélez
y Gonzélez lleg6 a controlar todos los ca-
nales de televisién con difusién nacional.
En el campo de las radios se formaron
oligopolios.

Politicas de comunicacion
formales

Al comenzar el proceso de democra-
tizacién, en 1986, las bases legales rela-
cionadas a los medios de comunicacion
apenas cambiaron. No se produjeron re-
formas ni debates publicos encaminados
a la adaptacion de ia legislacion a las ne-
cesidades de un pais en proceso de de-
mocratizacién. Las politicas de comuni-
cacién formales no se establecieron co-
mo un campo especializado dentro de la
politica nacional (Barrera 1989, 45).

Por esta razén, las politicas de comu-
nicacién formales carecian de coheren-
cia. Ejemplo de ello erala Ley General de
Telecomunicaciones (LGT) que regulaba

indiscriminadamente las frecuencias de
teléfonos méviles como las de radio y te-
levisién. Con la LGT las frecuencias ya
no otorgaba el Estado sino que se su-
bastaban, permitiendo la inversion ex-
tranjera. Con la LGT, el Estado perdié de-
finitivamente el control sobre las frecuen-
cias. Contrastando a esta ley, las demas
iniciativas legislativas siguieron la linea
tradicional de politicas de comunicacion
formales, atribuyendo al Estado una am-
plia gama de funciones que apenas puso
en practica. Ejempios de esto son la ley
de television por cable, de 1992, y el au-
mento fuerte en los salarios minimos pa-
ra periodistas, en los afios noventa.

En los Acuerdos de Paz firmados en-
tre gobierno y guerrilla, en diciembre de
1996, el gobierno se comprometié a fo-
mentar la produccién y divulgacion “de
las expresiones culturales indigenas" en
la prensa escrita, la radio y la televisién,
a la vez que facilitar frecuencias para
proyectos indigenas (Acuerdos de Paz,
12). Esto se acordd en marzo de 1995.
Casi dos anos después entrd en vigor la
LGT, con lo cual se imposibilito el otorga-
miento de frecuencias a proyectos indi-
genas. Asimismo, el anteproyecto de la
Ley de Radiodifusion (Decreto 433) igno-
ré completamente los contenidos de los
Acuerdos de Paz.

Agresiones contra periodistas y
medios

Un instrumento importante de politi-
cas de comunicacion informales constitu-
yeron las agresiones contra periodistas y
medios de comunicacién. Ei hecho de
que los autores intelectuales de estas
agresiones gozaran de impunidad refor-
z6 la autocensura entre los periodistas
(Altolaguirre 1994, 104). El andlisis de
321 agresiones contra periodistas y me-
dios, que se produjeron entre 1986 y
1997, evidencia una curva de forma cicli-
ca (cfr. Cuadro 1).

Los incrementos més significativos
coinciden con eventos politicos, como el
frustrado golpe de Estado, en 1988, que
llevo a una ola de violencia dirigida con-
tra algunos medios (Koberstein 1990,
48f). El descenso pronunciado en los
afios 1996 y 1997 se debe a la firma de
la paz (1996) entre gobierno y guerrilla.

En el caso de las agresiones con con-
secuencias graves, que implican la muer-
te o el exilio de periodistas y en el caso
de los medios de comunicacién el cierre
temporal o definitivo de estos, se observa
una curva de incidencia sin mayores al-
tibajos, que no desciende a pesar de la
firma de paz (cfr. Cuadro 1).

Un anélisis de los datos, consideran-
do el periodo de gobierno, evidencia que

Cuadro No. 1
Agresiones contra periodistas y medios (1986-1997)
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estos tienen poco impacto en el desarro-
llo de las agresiones. Las fuerzas de se-
guridad y los miembros de gobierno, con
los funcionarios pUblicos, se cuentan en-
tre los principales supuestos autores inte-
lectuales de las agresiones. Con el presi-
dente Alvaro Arzi, se observa un auge
de autores civiles en comparacién con
los militares que anteriormente domina-
ron el espectro. Es dificil deducir de ello
una desmilitarizacion de las politicas de
comunicacion informales, ya que la inteli-
gencia militar seguia manteniendo un
control estrecho sobre los periodistas y
medios de comunicacion.

Control informal de
1a radiodifusion
Las licencias de frecuencias para ra-
dio y television se solian otorgar o prorro-

gar antes de las elecciones generales.
De esta forma, el gobierno de turno reci-
bia una cobertura informativa favorable y
buenos precios para la propaganda poli-
tica. Las emisoras que no cooperaban o
abiertamente se oponian al gobierno adn
en el poder se arriesgaban a que no se
les prorrogara la licencia (Koberstein
1990, 36). Este instrumento de control
desaparecié con la entrada en vigor de la
LGT en 1997. Las licencias ya no se con-
cedfan por el gobierno sino se subasta-
ban. Sin embargo, quedé vigente la Ley
de Radiodifusion (Decreto 433) con sus
instrumentos de control y presion.

La trama de Gonzilez

E! mexicano Remigio Angel Gonzalez
y Gonzalez se convirtid, en menos de
dos décadas, en el hombre fuerte de fa

S0LO LUGHANDO UNDOS PODEMOS
LOGRAR UN CAMBIO TOWAL DE

JENTIENDES P

£s PRECISO QUE CONSTRUYAMOS UN MUNDO
NUEVO, SIN BARRE RAS SOCIALES,SIN SECTARISMOS,
EN EL QUE TODDS SEAMOS EXACTAMENTE IGUALES,
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television guatemalteca. A pesar de que
la legislacidn prohibiera a extranjeros la
adquisicién de medios de comunicacion,
Gonzalez no se encontraba con mayores
obstaculos politicos. En 1998, todos los
canales televisivos de cobertura nacional
pertenecian a Gonzalez, asi como 22 fre-
cuencias de radio, entre ellas la Unica ra-
dio puramente informativa del pais, Ra-
dio Sonora.

Gonzalez mantenia buenas relacio-
nes con los gobiernos de turno. Ordena-
ba en sus telenoticieros el tratamiento fa-
vorable de los candidatos presidenciales
con mas posibilidades de ganar, ofrecién-
doles condiciones especiales para la pro-
paganda politica. Si el gobierno de turno
se mostraba descontento con la emision
de informaciones perjudiciales para el
gobierno, Gonzélez se encargaba de su-
primir estas informaciones. Este meca-
nismo se ha vuelto casi rutinario en algu-
nas redacciones.

Otros instrumentos de
control informal

A comienzos del proceso de demo-
cratizacion ta practica de la corrupcién en
el periodismo seguia inamovible. Hasta
1990 persistié un sistema informalmente
establecido de tarifas de sobornos (Ko-
berstein 1990, 60f). Segun el periodista
guatemalteco Julio Godoy (1991, 6}, "el
95% de los reporteros y periodistas en
Guatemala son faferos". "Fafero” es el
término guatemalteco para periodistas
que aceptan sobornos. A mediados de
los afios noventa, debido a los fuertes in-
crementos en los salarios minimos para
periodistas, aumenté la contratacion de
profesionales universitarios no propen-
$0S a sobornos. Este cambio se dio tan
solo en algunos medios impresos de la
capital, mientras que en la radio y la tele-
visién, asi como en los departamentos,
no se notaron mayores cambios en el pa-
go de salarios bajos, ta profesion de pe-
riodista seguia estando en manos de pe-
riodistas "empiricos" con sueldos bajos y
conservando, de esta forma, el sistema
de sobornos (Klee 1996, 95).

Los gobiernos democréaticos emplea-
ban la publicidad oficial segin conve-
niencia politica. Con este presupuesto el
gobierno financiaba, y por tanto controla-
ba en su totalidad, alrededor de cien ra-
dionoticieros. Como casi nadie pagaba
impuestos directos en Guatemala, la
amenaza de un examen fiscal a la em-



presa se utilizaba como un medio de pre-
sién. El presidente Alvaro Arzu amenazé
a empresas con inspeccion fiscal en caso
de que volvieran a publicar anuncios en
medios criticos al gobierno.

Con Arz(, que pertenecia a las fami-
lias mas poderosas de la oligarquia eco-
nomica {Dosal 1995, 6f), el gobierno reu-
ni6 en su gobierno el poder politico y eco-
noémico. Arzd empleé este poder en con-
tra de los medios criticos, organizando un
boicot de publicidad. Los medios afecta-
dos sufrieron bajas en su balance comer-
cial de hasta el 50%. El boicot comercial
aparecia como un elemento casi diario
en el periodismo guatemalteco, y era un
instrumento de presién usado ademds
por empresas privadas y, en menor gra-
do, por la Iglesia Catdlica. {Altolaguirre
1994, 105).

Conclusiones

En los doce afos de democratiza-
cion, los patrones de las politicas de co-
municacion formales e informales han
cambiado poco en Guatemala. Tanto el
ejército como la oligarquia econdmica, li-
gada directamente al gobierno desde el
nombramiento de Arz(l como presidente,
representan los grupos fuertes de pre-
sion sobre los medios de comunicacion.
Las leyes que regulan los medios siguen
sin apenas cambiar o aplicarse. Las poli-
ticas de comunicacion formales no se

han establecido como tales en los parti-
dos politicos.

En vez de establecer politicas de co-
municacién formales y democraticas,
muchos patrones de regulacién informal
de la época autoritaria se conservan,
mientras nuevos instrumentos informales
han sido creados. Estos cambios no se
rigen por principios democraticos, sino
que suponen una adaptacién del gobier-
no, del ejército y de [a oligarquia econd-
mica para mantener sus posiciones de
poder. Por todo esto, el proceso analiza-
do en este estudio puede denominarse
una transicion sin democratizaciébn. En
este contexto politico, la puesta en prac-
tica de politicas de comunicacion forma-
les dirigidas a apoyar la democratizacion
se presenta como una tarea extremada-
mente dificil de realizar.&
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MaNUEL CALVO HERNANDO

| & inl[opmacién, inqpedien’[e clave de

nuestra opqanizacién social

Diario Hoy, Ecuador

La actual revolucion tecnologica, centrada en las tecnologias de la
informacion, estd modificando a un ritmo acelerado la base material de la
sociedad. En el Internet encontramos desde una biblioteca basta la posibilidad
de confesarse con un sacerdote austriaco. Y, desde luego, el periodismo se
adapta e incursiona en la red aunque, probablemente, sin red protectora.

:n las postrimerias del siglo
X, y a partir de una serie
e procesos, surge una
ueva era, la era de la infor-
acion. En los albores de
esta era nos encontramos
en un nuevo principio de una nueva his-
toria que también, como en otras épocas,
serd hecha por los hombres y mujeres a
partir de sus proyectos, intereses, sue-
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fios y pesadillas, pero en condiciones ra-
dicalmente distintas, y cuyo perfil y signi-
ficado investiga en el primer tomo de una
magna obra, Manuel Castells, profesor
de investigacion de sociologia del CSIC
en Barcelona. La obra total lleva por titu-
lo La era de la informacién y este primer
volumen, de casi 600 péginas, de los tres
que constara la obra, se llama La socie-
dad red. Alianza Editorial ha tenido la vi-
sién y el espiritu de servicio a la comuni-
dad y a la ciencia de editar este estudio
impresionante.

Hacia el final del segundo milenio de
la era cristiana, varios acontecimientos
de trascendencia histérica han transfor-
mado el paisaje social de la vida huma-
na. Una revolucion tecnolégica, centrada
en torno a las tecnologias de la informa-
cion, esta modificando a un ritmo acele-
rado la base material de la sociedad. Las
economias de todo el mundo se han he-
cho interdependientes a escala global y
han introducido una nueva forma de rela-
cién entre economia, Estado y sociedad,
en un sistema de geometria variable.



Caray cruz de la "red de redes”

Es dificil hacerse una idea clara de la
presencia de Internet en todos los dambi-
tos de comunicacion, la cultura, la cien-
cia, y la vida cotidiana. Figuran entre
ellos y quizd como alcance maximo, los
juegos, sean estrictamente informaticos
0 sobre la salud del presidente Yetisin,
por ejemplo. E! crecimiento desordenado
y universal de esta "red de redes" ifeva
consigo todo tipo de avances, pero tam-
bién de problemas, como los cuelios de
botella en el trafico de la red, inadapta-
cién de las telecomunicaciones y, sobre
todo, creciente uso para fines negativos,
perversos o inconfesables. El fildsofo
francés Paul Virilio y otros intelectuales
levantan su voz contra ello y hay, incluso,
acuerdos internacionales conira ei “ciber-
crimen®,

Y, por supuesto, para el periodismo
Internet representa un serio desafio, por
lo cual los grandes medios escritos estan
presentes enlared. Ante el desafio de In-
ternet, el periodismo tiene que cambiar
radicalmente y quiza hacerse personali-
zado para cada cliente. En cuaiquier ca-
s0, las nuevas redes de la comunicacion
modifican en profundidad la investiga-
cion, la produccién v la difusién de infor-
maci6n y, para seducir a un publico joven
que tiende cada vez mas a dejar de lado
los kioscos de prensa, la mayor parte de
los periédicos del mundo se han lanzado

con fuerza a la red, quiza sin red protec-
fora.

Las perspectivas son apasionantes, y
uno se lamenta de haber liegado tarde:
bancos de datos en los periédicos, televi-
siones con Internet, radio con CD-Rom,
cable y satélite, todo ello disefa, a juicio
de los expertos, una constelacion de ex-
tremada complejidad.

Si se suman la interactividad, el hi-
pertexto y el multimedia, entre otras inno-
vaciones, nuestros descendientes ten-
drén a su disposicién un periodismo "on
line" conlas maquinas que mejoran la ca-
lidad de la imagen, {a transmision de los
datos, el videotex, el papel electrénico, el
teléfono, el reconocimiento de la voz y
una informacién omnipresente, que nos
hard preguntarnos de nuevo si anda por
ahi el Gran Hermano de Orwell.

internet ha abierto una nueva era de
la informacién con el "caso Lewinsky".
Nunca hasta ahora se habia difundido un
documento tan voluminoso en todo el
mundo, instantaneamente y sin manipu-
Jaciones.

Para todo ello habran de prepararse
los -periodistas y también el publico, o
mejor los publicos, y posiblemente las
maquinas o las redes sin seres humanos
que las manejen. En el ciberespacio, ca-
da uno es simultdneamente escritor y pe-
riodista, editor y lector, vendedor y com-
prador.

Revista Sur, Uruguay

En cuando a otras actividades y preo-
cupaciones humanas, hay de todo, des-
de potenciar el suefio de la biblioteca
mundial y de la universidad universal,
hasta el sexo, las mentiras e incluso el
crimen, como las lecciones de terrorismo.
En el otro extremo, una linea que va des-
de la creacién de un museo, el Ars Elec-
tronica Center, en la ciudad austriaca de
Linz, hasta las confesiones por Internet,
inauguradas en 1996 por un jesuita tam-
bién austriaco. Autores noveles empie-
zan a invadir Internet con obras de fic-
cion, a veces con final abierto, mientras
las editoriales reaccionan ante el desafio
del libro efectrénico.

Quien tenga ordenador y conexién a
la red se puede acercar a disciplinas tan
variadas, avanzadas y aparentemente
poco accesibles como la Medicina Criti-
ca, que se ocupa del tratamiento de pa-
cientes en estado muy grave. Del 1 de
noviembre al 15 de diciembre de este
aho, la red de redes estara abierta al pri-
mer cibercongreso internacional de esta
especialidad médica.

Amenazas y riesgos

Las amenazas y los riesgos surgen
por todos los intersticios de la red. Una
persona tan poco sospechosa en este
sentido como Bill Gates ha advertido el
grave riesgo de las amenazas a la intimi-
dad, que él lo plantea en esta frase in-
quietante: *; Quién deberia saber qué so-
bre quién?”. Bill Gates trata de encontrar
un término medio para la censura electro-
nica, pero hay Estados e instituciones
que ya la han implantado. Gates sugiere
encontrar un camino intermedio que per-
mita a Internet ser una red abierta, pero
al mismo tiempo libre de abusos .

En todo caso, las autopistas de la in-
formacién nos traen, o piensan traernos,
la sociedad global de la informacién, la
cooperacion mundial, la universalidad de
las telecomunicaciones, el empleo y las
relaciones entre tecnologia y educacion.
Y constituyen un invento fantastico para
dar la vuelta al mundo sin salir de casa.
Estas innovaciones, que proliferan cada
dia y podria decirse que cada hora, tra-
tan de convencernos de que lo ciber es la
palabra de moda en este fin de siglo.

Como ha sefalado el comisario euro-
peo Martin Bangeman, el futuro de la hu-
manidad no esté en la sociedad de la in-
formacién, sino en la sociedad de! cono-
Cimiento. @
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@ IPI: 50 PERIODISTAS

ASESINADOS EN 1998

Kamblz

las violaciones a la libertad de
prensa, incluyendo el asesinato de al
menos 50 periodistas, y los aconteci-
mientos mis importantes en los me-
dios de comunicacion de 168 paises,
durante 1998, se describen en la World
Press Freedom Review del International
Press Institute (IPD). De los periodistas
asesinados, IPI cree que al menos 31
fueron muertos debido a su trabajo, y
los demas casos estdn siendo investi-
gados. Hubo también cientos de pe-
riodistas arrestados, en 1998, y mias de
100 permanecen en la circel hoy en
dia. IPI dice que "con demasiada fre-
cuencia se impide el libre flujo de in-
formacidn e ideas mediante el asesina-
to, golpes, acoso, amenazas, manio-
bras legales, administracién y burocra-
cia, entre otros métodos". El informe
concluye que solo un tercio de la po-
blacién mundial disfruta de la verda-
dera libertad de expresion. También
documenta en detalle "los miltiples
métodos que aquellos que tienen algo
que ocultar utilizan para restringir el li-
bre flujo de informacién, opiniones e
ideas".

En América, IPI registra diez perio-
distas muertos, mientras "una veintena
son amenazados, acosados, detenidos,
encarcelados o son victimas de ata-
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ques fisicos". IP1 informa que "con el
fin de los gobiernos militares y el es-
tablecimiento gradual de democracias
multipartidistas, los medios latinoame-
ricanos se han vuelto cada vez mds in-
dependientes, profesionales y podero-
s0s. Sin embargo, los ataques violen-
tos contra periodistas han aumentado
con este nuevo poder, pues los fun-
cionarios corruptos, narcotraficantes y
el hampa buscan impedir que los me-
dios denuncien sus actividades". Ade-
mids, IPI dice que "aunque la violencia
patrocinada por el gobierno ya no es
una amenaza importante, las autorida-
des estin utilizando otros métodos
-incluyendo presiones legales, admi-
nistrativas 0 econdémicas- para silen-
ciar los informes criticos de los me-
dios".

World Press Freedom Review esta
disponible en http://www.freeme-
dia.at. Se pueden obtener copias im-
presas en las oficinas generales de IPI,
e-mail: ipi@xpoint.at

® POLITICAS Y GESTION DE
LOS SECTORES SOCIALES

El Instituto Interamericano para el
Desarrollo Social (INDES) y la Funda-
cién para un Nuevo Periodismo Ibe-

roamericano  (FNPI), organizacién
creada y presidida por Gabriel Garcia
Marquez, han aunado esfuerzos con el
fin de organizar de manera conjunta
un programa de seminarios-talleres so-
bre cubrimiento informativo y forma-
cién de opinién en temas de politicas
y gestioén de los sectores sociales.

Diario Hoy, Ecuador

Participantes

Los talleres estin dirigidos a gru-
pos de 15 periodistas, en cada oca-
sion, que pueden ser: directores y edi-
tores de medios, jefes de redaccion y
seccién, columnistas, conductores de
programas de radio y television, re-
porteros y redactores especializados
de las secciones de economia, politica
y asuntos sociales.

Contenido y metodologia

Los seminarios-talleres se realiza-
ran en dos bloques. El primero, en las
mananas, consiste en exposiciones del
equipo docente del INDES vy discusio-
nes en grupo sobre los siguientes te-
mas:

* Relacidn entre economia y secto-
res sociales. Avances de unos y
otros. Evolucién del gasto social
en América Latina.

* Diagnéstico de los principales pro-

blemas sociales en América Latina.

Tendencias emergentes de la poli-

tica social en América Latina.

Implicaciones de los cambios insti-

tucionales en los servicios sociales.

Modernizacién del Estado y des-

centralizacion.

* Bases éticas de las politicas socia-
les.

El segundo bloque, en las tardes,
con la guia de periodistas instructores
del Taller de Periodismo Iberoameri-
cano, consiste en discusiones profe-
sionales y pricticas de taller, asi como
andlisis de casos en la perspectiva de
la ética periodistica y la eficacia infor-
mativa,

Programacion

En lo que resta de 1999 se realiza-
ran dos seminarios mds, en Cartagena
de Indias, Colombia, segin la siguien-
te programacion:

Seminarios 1999 Fecha cierre
solicitudes

Junio 8 al 12 16 de abril

Septiembre 6 al 10 9 de julio

Para mayor informaci6én o para re-
cibir formularios de solicitud, comuni-
carse a los e-mails: contactenos@fn-
pi.org  indes@iadb.org
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® TERCER FESTIVAL DE CINE
Y VIDEO INDIGENA

De las primeras naciones de Abya-
Yala. Del 4 al 20 de junio de 1999. Or-
ganizado por la Confederacion de las
Nacionalidades Indigenas del Ecuador.
(CONAIE).

Objetivos

Reflexionar sobre el desarrollo de
un lenguaje audiovisual propio.
Lograr la mas amplia difusién, a ni-
vel indigena, tanto en el campo co-
mo en la ciudad.

Realizar talleres de capacitacion y
formacién sobre aspectos tedricos
y técnicos de la produccion vy difu-
sion.

Intercambiar experiencias sobre la
contribucién audiovisual en el de-
sarrollo de los pueblos indigenas.
Facilitar a nuestros pueblos el co-
nocer las estrategias de la vida de
los hermanos de otros lados del
continente.

Participantes
Podran participar profesionales,
aficionados e interesados en este tra-

bajo y festival. Las producciones de
peliculas o videos de temdtica indige-

na pueden ser: documentales, argu-
mentales, ficcion, experimental, ani-
macién y musical; siempre y cuando
no hayan sido presentadas en este
mismo festival,

Todos los gastos de movilizacion y
estadia de los participantes, en el
Ecuador, estarin a cargo del Comité
Organizador. La llegada de los partici-
pantes serd, a mis tardar, el 3 de junio
de 1999. Por cuenta de los participan-
tes estardn sus gastos de transporta-
cibn al pais.

Para mais informacion contacte con
Paco Chuiji,
e-mail: conaie@ecuanex.net.ec

Internet:  http://www.nativewe-
b.org/abyayala/conaie

@ PREMIO LB-99 DE CIENCIAS

DE LA COMUNICACION

El congreso conmemorativo de los
20 afios de fundacién de INTERCOM
aprobo por unanimidad la propuesta
de crear el Premio Luiz Beltrio de
Ciencias de la Comunicacion.

Objetivo

El Premio Luiz Beltrio estd desti-
nado a reconocer la calidad del traba-
jo académico realizado en las univer-
sidades o en los centros/institutos de
investigacion, valorando la actuacion
individual, grupal o colectiva.

La finalidad es identificar anual-
mente a las personas, equipos o insti-
tuciones que presenten contribucio-
nes relevantes en las ciencias de la co-
municacién, para construir/consolidar
la identidad de nuestra comunidad
académica.

Categorias

El premio sera concedido en 4 dis-
tintas categorias:

Liderazgo emergente. Destinado
al joven doctor que haya adquirido
proyeccion local o regional por la se-
riedad y productividad de su trabajo,
por la capacidad de liderar proyecto-
s/equipos y por la bisqueda de cone-
xiones nacionales/internacionales.

Perfeccion académica. Destina-
do al investigador-senior, autor de es-
tudios significativos y productor de
conocimiento comunicacional que ha-
ya obtenido reconocimiento nacional
y/o internacional. La eleccion se hara
a partir del conjunto de la obra. Los
candidatos deben ser comunicélogos
al finalizar su carrera académica o ya
en la vida profesional.

Grupo innovador. Destinado a
nucleos de investigadores que se ha-
yan destacado por la capacidad de in-
novar en los planos tedrico, metodo-
logico, tecnoldgico o pragmitico, ha-
yan construido ideas, generado pro-
ductos o modelos comunicacionales.

Institucion paradigmatica. Des-
tinado a cursos, departamentos, €s-
cuelas, institutos, empresas, sindica-
tos, asociaciones, iglesias, ONG u Or-
ganos publicos que se hayan destaca-
do por la creacién/elaboracion/forta-
lecimiento de programas de investiga-
cion sistematica de los fendmenos co-
municacionales.

Candidaturas

Los candidatos al premio seran
propuestos por la comunidad acadé-
mica de las ciencias de la comunica-
cion, a través de un proceso de con-
sulta a los socios del INTERCOM, diri-
gentes vy colegiados de los cursos de
comunicacién (graduados y posgra-
duados), institutos de investigacion y
otras entidades del drea. Las candida-
turas pueden ser individuales o colec-
tivas. La fecha limite para presentarlas
es el 30 de nayo de 1999.

El jurado se reunird en junio para
dar la lista de los candidatos pre-selec-
cionados. A continuacién habrd un
periodo de complementacién de argu-
mentos, a través de consultas a los
candidatos (personales e institucio-
nes), asi como a los proponentes de
las candidaturas. La deliberacién final
del jurado serd anunciada el 6 de sep-
tiembre de 1999, durante el INTER-
COM'99.

Mas informacion: José Marques de
Melo, e-mail: intercom@edu.usp. br
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NUEVO DIRECTOR GENERAL DE CIESPAL

El Consejo de Administracién de CIES-
PAL, en su sesion del 31 de marzo de 1999
designd al periodista ecuatoriano, Lcdo.
Edgar Jaramillo Salas, Director General de
la institucion, por el periodo 1999-2004.

Realizé estudios superiores en Perio-
dismo, Ciencias Politicas, Jurisprudencia y
Administracién Piblica en la Universidad
Central del Ecuador. Ademds hizo cursos
de especializacién en los Estados Unidos y
varios paises de Furopa.

Ha sido catedritico universitario, rec-
tor-fundador del Instituto de Radio y Tele-
vision de la Asociacién Ecuatoriana de Ra-
diodifusién, AER; profesor-consultor de la
Universidad Internacional de la Florida; consultor de diversos organismos de
las Naciones Unidas, de empresas de mercadeo y sondeos de opinién; cola-
borador de periddicos y revistas; asesor del Congreso Nacional del Ecuador:
instructor y conferencista en algunos paises de América Latina.

Presidié los directorios de Ja Union Nacional de Periodistas (UNP), la Fe-
deracién Nacional de Periodistas del Ecuador (FENAPE), y el Colegio de Pe-
riodistas de Pichincha, y fue vicepresidente de la Federacién Latinoamericana
de Periodistas (FELAP).

Al asumir la Direccién General de CIESPAL, el Ledo. Jaramillo Salas mani-
festo sus prop6sitos de fortalecer los vinculos de la entidad con las universi-
dades y los gremios profesionales, organizaciones internacionales, especial-
mente de la Comunidad Europea, y otras entidades relacionadas con la comu-
nicacién social, la educacion y la cultura.

Sefialé también como una de sus metas, la recuperacion del liderazgo en
investigacion de la comunicacion en América Latina, para promover el desa-
rrollo integral de la region; y su decision de aplicar un plan estratégico de me-
diano y largo plazo que permita dotar a los profesionales ecuatorianos y lati-
noamericanos de la capacidad integral y la apropiada conviccion de servicio,
para enfrentar los nuevos desafios del proximo milenio en cuanto concierne
a comunicacién, desarrollo, educacion y nuevas tecnologias.

® COMUNICACION Y SIDA

Este proyecto, que se ejecuta con
el auspicio de ONUSIDA, estd orienta-
do a sensibilizar a los medios de co-
municacién y a capacitar a jévenes y
adolescentes ecuatorianos para la pre-
vencion del (VIH)/SIDA.

El proyecto tiene cuatro compo-
nentes: investigacion, propuesta meto-
dolégica, produccion de materiales
educativos y capacitacion. En su eje-
cucién participan varios organismos
nacionales e internacionales, con sede
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en Quito, bajo la coordinacién de
CIESPAL.

A base de las investigaciones reali-
zadas por este centro internacional,
tanto con jévenes y adolescentes co-
mo en medios de comunicacion, se
delinearon las bases para la produc-
cion de materiales de radio y de vi-
deo.

Entre los productos finales estan el
levantamiento de datos y anilisis de
documentos sobre el tema que, junto
con las investigaciones, son la base
para la elaboracién de una propuesta

metodologica, un manual para perio-
distas y comunicadores sobre la pre-
vencion del VIH/SIDA, y otros mate-
riales.

® COMUNICACION EN

BIBLIOGRAFIAS

Desde enero de 1999, el Centro de
Documentacion de CIESPAL reinicié el
envio mensual del boletin bibliografi-
co "Comunicacion en Bibliografias",
que contiene los altimos documentos
sobre el tema ingresados a nuestras
bases de datos.

Este boletin reemplaza al que
anteriormente se publicaba en papel y
se enviaba por correo normal, hoy se
lo distribuye a mis de 800 usuarios de
todo el mundo, por correo electréni-
co.

Con esto, el Centro de Documen-
tacién de CIESPAL se pone a disposi-
cion de todos quienes quieran enviar
sus ensayos, investigaciones y demads
trabajos comunicacionales que serdn
catalogados v puestos a disposicion
de todos los usuarios reales y virtuales
del Centro.

® VIDEO:

GESTION MUNICIPAL

CIESPAL termind la produccién del
video "Documentacién Audiovisual
del Proceso de Implementaciéon del
Modelo de Gestidon Municipal”, reali-
zado por encargo del PNUD y del pro-
yecto FASBASE del Ministerio de Salud
Publica del Ecuador.

El objetivo de este material audio-
visual es documentar y disponer de
un material informativo-demostrativo
del proceso de validacion del modelo
de gestién municipal aplicable en pro-
yectos a gran escala en Ecuador.

El video tiene una duracion de 10
minutos y fue producido en NTSC.
Durante todo el proceso de produc-
cién se conté con la participacion de
los pobladores de las zonas seleccio-
nadas para la validacién de los mode-
los, asi como de las autoridades loca-
les y técnicos de las instituciones pa-
trocinadoras.
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DaANEL E. JONES

Rewistas iberoamericanas de

Tanto en el panorama
internacional, como en el
iberoamericano, las revistas
especializadas en
comunicacion, cultura de
masas y nuevas tecnologias
informativas no dejan de
crecer y desarrollarse, aunque
es cierto que no por ello se
encuentran siempre en sus
pdginas novedades y
aportaciones que supongan
grandes avances teéricos o
profesionales. Daniel Jones
ofrece recensiones de algunas
revistas del area publicadas
en 1998.

n general, se advierte en la
produccién escrita sobre
los fenémenos comunicati-
vos (tanto en revistas como
en libros) una cierta redun-
dancia (lo que parece ser
una de las caracteristicas propias de
nuestro tiempo) en los temas, en las
perspectivas y enfoques, y en las infor-
maciones ofrecidas. Es cierto que algu-
nas propuestas son novedosas y hasta
originales, pero a veces se tiene la sen-

DanieL E, JoNEs, espafiol. Doctor en Ciencias de la
Informacién, investigador y profesor en las facul-
tades de Ciencias de la Comunicacion de la Univer-
sidad Auténoma de Barcelona y de la Universidad
Ramon Liull.
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sacién de que diferentes cuestiones, en
partticular las tecnolbgicas, son tratadas
sin presentar aportaciones nuevas, pues
se limitan a repetir conceptos y datos
abordados con anterioridad en las mis-
mas publicaciones o en otras similares.

Seguramente, resulta dificil que pue-
da ser de otra manera, debido a la enor-
me cantidad de articulos que salen a la
luz cada afo en este campo académico
y profesional, al reducido nimero de
fuentes disponibles para nutrirse y a que
no todas las revistas van dirigidas al mis-
mo pablico

Presentamos a continuacion algunos
de los nimeros de las revistas iberoame-

ricanas publicados en 1998, en los que
destacan sobre todo los textos sobre “ci-
bercultura”, teleeducacién, divuigacion
clentifica, globalizacion y violencia me-
diatica. Son dos docenas de referencias
de revistas que, en conjunto, suponen
unos doscientos cincuenta articulos aca-
démicos (pero también profesionales)
dedicados a analizar los fenémenos co-
municativos y culturales desde diferen-
tes perspectivas.

Ambitos: Revista Andaluza de Co-
munijcacion (Sevilla: Universidad de Se-
villa, nim. 1, 1998). Tiene grandes apar-
tados: temas generales (los magnates del
futuro, la sociedad de la informacion, el



periodismo de precisién en Espana, el
lenguaje de los medios, la programacion
en la television digital, la actual politica
audiovisual de la Uni6n Europea, la ne-
crolégica como género periodistico, los
objetivos del periodismo educativo, los
retos del periodismo judicial, los gabite-
nes de prensa municipales, las piginas
culturales de los diarios), y temas anda-
luces (los contenidos y la audiencia de la
television, el periodismo ambiental en
Canal Sur Television, 1a prensa durante
la transicion, las revistas contempora-
neas, y la prensa literaria).

Anilisi: Quaderns de Comunica-
cid i Cultura (Beliaterra: Universitat Au-
tonoma de Barcelona, nim. 22, 1998).
Dossier sobre el desaparecido Centre
d'Investigacio de la Comunicacié (Barce-
lona, 1987-97), con articulos sobre su
trayectoria y realizaciones, los cambios
en la investigacion internacional, las ca-
rencias estructurales del CEDIC, y la
evolucion de la investigacion en Catalu-
na. Ademis, articulos sobre el “giro lin-
gliistico” y su incidencia en el estudio de
la comunicacién periodistica, los aspec-
tos linghisticos de los telenoticiarios, v la
evolucion del fotoperiodismo politico en
México en el siglo XX.

Anuiario Intercom de Inicia¢io
Cientifica em Comunicacdo Social
1998 (Sao Paulo: INTERCOM, ndm. 2, ju-
lio-diciembre de 1998). Separata de la
Revista Brasileira de Ciéncias da Comu-
nicagdo, incluye los textos premiados
para dar a conocer a jovenes investiga-
dores en el campo de la comunicacion:
el primer lugar correspondié a un articu-
lo sobre la ética en el mercado publici-
tario y el segundo a otro sobre la obra
periodistica del italo-brasilefio Elio Gas-
pari, las menciones honorificas a articu-
los sobre la construccion de los géneros
masculino y femenino en las peliculas
del realizador espafol Pedro Aimodévar,
el papel del “juguete” Tamagotchi, las
historias de superhéroes del comic, la
utilizacién de artificios de caricter se-
xual en la television brasilena, y la divul-
gacion institucional de la educacién am-
biental.

Candela: Revista-libro Iberolusoa-
mericana de la Comunicacién (Mon-
tevideo, afio 51, ndm. 2, septiembre-di-
ciembre de 1998). Articulo central sobre

la comunicacién en MERCOSUR (que, a
pesar de las dificultades econémicas y
politicas, sigue su camino de integra-
cién), y otros temas sobre la evolucién
del periodismo cientifico en los paises
del area iberoamericana, los cambios en
el periodismo mexicano, y el papel de
CIESPAL en los estudios de comunica-
cién en América Latina.

Causas y Azares (Buenos Aires,
nam, 7, invierno de 1998). Cuadeno cen-
tral dedicado al sociélogo francés Pierre
Bourdieu, con motivo de su reciente li-
bro Sobre la television (entrevista perso-
nal, criticas diversas a su obra tedrica en
el campo de la sociologia de la cultura).
Otros textos de anilisis v critica (Ia cen-
tralidad comunicativa de masas en la vi-
da cotidiana, los jovenes latinoamerica-
nos y las emisoras de radio populares, el
estatuto epistemologico de las Ciencias
de la Comunicacion, el mercado como
valor supremo en la sociedad actual, el
documentalismo fotogrifico, y una en-
trevista con el britinico james Lull, ex-
perto en estudios culturales).

Comunicac¢io & Politica (Rio de Ja-
neiro: Centro Brasileiro de Estudos Lati-
no-Americanos, vol. V, nim. 1, enero-
abril de 1998). El caso de Telecom en
Brasil como alternativa para las teleco-
municaciones en un escenario de globa-
lizacién, la campana electoral de Fernan-
do H. Cardoso en 1994, los spofs electo-
rales en la campana municipal de 1996,
los espacios culturales latinoamericanos
y las transformaciones tecnologicas, los
medios en el nuevo espacio puablico, la
comunicacion politica y las organizacio-
nes sociales en Colombia, el surgimiento
de!l humor grifico en Brasil en el siglo
XIX, y la objetividad periodistica como
fin ético.

Comunicacio & Sociedade (Sio
Bernardo do Campo: Universidade Me-
todista de Sao Paulo, nam, 29, 1998).
Monoegrifico sobre la divulgacién cienti-
fica y el poder mediatico (ciencia y anti-
ciencia, difusién del conocimiento al pa-
blico, y divulgacion cientifica en la tele-
vision francesa de los aios 90). Ademis,
textos sobre la internacionalizacion de
los grupos medidticos brasilenos, las
percepciones contempordneas del poder
de los medios en Portugal, las miniseries
en busca de una teledramaturgia nacio-

&
Sociedade

s cierto que algunas
propuestas son

& novedosas y hasta
originales, pero a veces se
tiene la sensacion de que
diferentes cuestiones, en
particular las tecnologicas,
son tratadas sin presentar
aportaciones nuevas, pues
se limitan a repetir
conceptos y datos
abordados con anterioridad
en las mismas publicaciones
o en otras similares.
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nal, la television y la modernizacién de
la vida cotidiana, el periodismo digital
en el mercado global, el humor grafico
brasilefio, y la cooperacion mediitica en
el drea lusdfona,

Comunicacion: Estudios Venezo-
lanos de Comunicacion (Caracas: Cen-
tro Gumilla, nm. 102, segundo trimestre
de 1998). Monogrifico sobre los “ciber-
nautas”; hacia la comprensién de las es-
feras privadas virtuales, el neoliberalis-
mo en la cultura, las posibilidades de co-
municacién de Internet, la ética y la con-
ciencia moral de los navegantes, los dia-
rios venezolanos en la red, la religién en
las autopistas de la informacién, las rela-
ciones personales a través de Internet, la
democracia electronica y las altimas

MERCOSUR

Los caminos de
1a comunicacion
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elecciones venezolanas, la participacion
en el dmbito local, y las industrias cultu-
rales en los acuerdos de integracién re-
gional (NAFTA, UE y MERCOSUR),

Comunicacion y Sociedad (Pam-
plona: Universidad de Navarra, vol. X,
nam. 2, 1998). Monografico sobre cine y
sociedad en Europa: identidad e inter-
pretacion cinematografica a prop6sito de
la pelicula Brazil (Terry Giliam, 1985), ci-
ne y sociedad en David Puttnam, la so-
ciedad italiana ante el Neorrealismo, el
cine polaco bajo la presion politica co-
munista (1945-89), la produccién y dis-
tribucién de cine en Espafa durante la
Guerra Civil (1936-39), el reflejo de la
transicién politica espanola en el cine
(1973-82), el terrorismo vasco a través
del cine, y una bibliografia basica sobre
cine europeo.

Comunicar: Revista de Educacion
y Medios de Comunicacion (Huelva:
Grupo Comunicar, N¢ 10, 1998). Mono-
grafico sobre la familia y los medios de
comunicacién: educaciéon familiar y so-
cializacion con los medios, la escuela
entre familia y medios, los padres ante la
publicidad y el consumo, la publicidad
en familia, las nuevas formas de violen-
cia juvenil, el miedo a Internet en la fa-
milia y en la escuela, y las tecnologias de
la informacién y la atencion a la diversi-
dad.

Contribuciones (Buenos Aires:
Centro Interdisciplinario de Estudios so-
bre el Desarrollo Latinoamericano, afio
XV, nim. 2, abril-junio de 1998). Promo-
vida por la Fundacién Konrad Adenauer,
estd especializada en la comunicacion
desde una perspectiva juridica y politica:
la informacién como un derecho indivi-
dual de bien piblico, regulaciones euro-
peas transfronterizas en el sector de los
medios, el hombre en la interseccion en-
tre medios de comunicacion y derecho,
la globalizacién tecnoldgica y los usua-
rios de las telecomunicaciones, el dere-
cho de la comunicacion en Colombia, la
regulacion de la actividad periodistica en
América Latina, los medios en Argentina,
y la dimensién ética y politica de la co-
municaciéon.

Dia-logos de la Comunicacion (Li-
ma: FELAFACS, nim. 53, diciembre de
1998). Monografico sobre la violencia en
la television: el caso paradigmitico de

Estados Unidos, la ética y la violencia en
la informacién, los jovenes violentos en
Colombia, los medios y la violencia en
México, y una entrevista al profesor ale-
man Friedrich Hagedorn. Ademas, un
amplio informe sobre la situacion de la
television publica en América Latina,

Estudios de Periodistica (Ponteve-
dra: Sociedad Espafiola de Periodistica,
nam. 6, 1998). Nimero monogrifico de-
dicado al periodismo de investigacion
en Espafia: jinvestigacion o filtracién?, el
valor de la investigacidn, las cinco fases
(pista, pesquisa, publicacién, presién y
prision), el origen del reportaje, impreci-
siones y caducidad, investigacion versus
precision, e investigacion periodistica en
radio y television.

Estudios sobre las Culturas Con-
temporaneas (Colima: Universidad de
Colima, vol. 4, ndm. 7, junio de 1998).
Hacia la construccién de mundos posi-
bles en nuevas metiforas conceptuales:
“cibercultura”, “ciberciudad” y “ciberso-
ciedad”, la identidad nacional europea y
el papel politico de los medios, la “mo-
dernidad” frente a la “postmodernidad”
en América Latina, las relaciones entre
etnicidad, simbolismo e identidad, la
pertenencia territorial y las representa-
ciones del conflicto social en la cons-
truccién cultural de una region, el anali-
sis de los pablicos de las telenovelas, y
una propuesta de investigacion sobre
educacion, tecnologia y cultura.

Quaderns del CAC (Barcelona:
Consell de I'Audiovisual de Catalunya,
nam. 3, diciembre de 1998). Dedicada
monogrificamente a la conmemoracién
del 50° aniversario de la Declaracion
Universal de los Derechos Humanos en
relacién con la cultura y la comunica-
cién: los derechos de los pueblos, la di-
versidad cultural, la proteccién de la ac-
tividad del periodista, la libertad de ex-
presién y la proteccion de la infancia y
la mujer.

Quark: Ciencia, Medicina, Comu-
nicacion y Cultura (Barcelona: Univer-
sitat Pompeu Fabra, nam. 11, abril-junio
de 1998). Reflexiones acerca de la escri-
tura sobre ciencia: la escenificacién de la
ciencia, los malentendidos de la divulga-
cién, los cambios en las presentaciones
de los descubrimientos, las grandes se-
des de informacion cientifica en Inter-



net, la divulgacién v la ciencia ficcion,
los nuevos retos y perspectivas de la co-
municacién cientifica, el fin del periodis-
mo cientifico, y las revistas académicas
como agentes de informacion.

Revista Brasileira de Ciéncias da
Comunica¢io (Sio Paulo: INTERCOM,
vol. XXI, nim. 2, julio-diciembre de
1998). Dedicada monogrificamente a
“recepcién y consumo” comunicativo: el
desarrollo de la teoria critica en los me-
dios brasilefios, las alternativas para el
fortalecimiento académico de la comuni-
cacién organizacional, la orientacion,
consumo, recepcién y uso de los medios
en Argentina, la divulgacion de los cono-
cimientos cientificos a través de la televi-
sién, y la evolucién de la relacion entre
infancia y television. Ademas, una larga
entrevista con el profesor catalan Ma-
nuel Parés i Maicas (actual presidente de
la ATERI-IAMCR) realizada por José Mar-
ques de Melo sobre la comunidad cien-
tifica internacional en el campo de la co-
municacion.

Revista FAMECOS: Midia, Cultura
e Tecnologia (Porto Alegre: Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do
Sul, nim. 8, julio de 1998). La imagen
como vinculo social, el mito mediatico
de Diana de Gales, los objetos y los mé-
todos en el anilisis de los mensajes, la
mimesis aristotélica y la ciencia periodis-
tica pura, el centenario de Belo Horizon-
te como acontecimiento comunicativo,
el receptor activo en la Escuela de Franc-
fort, la iconografia del comic de ficcion
cientifica, la regionalizacién radiofénica
brasilefia, el disefio tipogrifico, la indus-
tria fonografica riograndense, y el consu-
mo de radio por los jovenes de clase
media en Porto Alegre.

Revista Mexicana de Comunica-
cion (México DF: Fundacion Manuel
Buendia, nam. 56, octubre-diciembre de
1998). Conmemora el décimo aniversa-
rio, con articulos sobre su propia histo-
ria y la de la comunicacién en México
desde 1988: el desplome de la television
estatal y el auge de 7TV Azteca, la libera-
lizacion de las telecomunicaciones, el
auge de Internet, la crisis de la industria
cinematogrifica, y la iniciativa de la Ley
Federal de Comunicacién Social.

Signo y Pensamiento (Bogota: Uni-
versidad Javeriana, ndm. 33, segundo se-

mestre de 1998). Monogrifico sobre el
mundo de la radio: el habito de escu-
char, el lenguaje del medio, la evolucion
de la radio educativa, popular y comuni-
taria en América Latina, la participacién
en las emisoras comunitarias brasilefias,
la participacién en la radio informativa
colombiana, las historias de vida a través
de la radio, el analisis del discurso y la
memoria colectiva, y la radio alternativa
en Argentina.

Transversal: Revista de Cultura
Contemporania (Lleida: Ajuntament de
Lleida, nim. 7, diciembre de 1998). Mo-
nogrifico sobre televisién pablica, local
y global a partir de la experiencia espa-
fiola (particularmente de la catalana),
que es una de las mas ricas dentro del
panorama internacional: los diferentes ti-
pos de pablico, los instrumentos audio-
visuales del poder, el fracaso de la tele-
visién paneuropea, la “television de pro-
ximidad”, la serialidad y la ficcién televi-
siva, el cine a través de la pequefa pan-
talla, el videoarte, y las interrelaciones
entre teatro, television y arte. Ademas,
una entrevista con el socidlogo francés
Alain Touraine sobre television, opinién
publica y socializacion.

Treballs de Comunicacié (Barcelo-
na: Societat Catalana de Comunicacio,
nam, 10, diciembre de 1998). Ademas
del informe de 1998 sobre el estado de
la comunicacién en Catalufa, incluye
dos grandes temas: la lengua catalana en
los medios (el caso de la doble versién
de El Periddico, la evolucion reciente de
la prensa diaria, la radio, la television, y
el papel de los periodistas como usua-
rios), y presentacion de tesis doctorales
en universidades catalanas (las radios
catolicas en la Europa latina, el trata-
miento del turismo en los diarios catala-
nes, la imagen de marca en la banca in-
ternacional, el disefio de la prensa, la re-
torica periodistica y el fin de la Historia,
la descentralizacién televisiva en Euro-
pa, v la evolucion del prime-time televi-
sivo en Cataluia en los afos 90).

Tripodos: Llenguatge, Pensament,
Comunicaci®é (Barcelona: Universitat
Ramon Llull, ndm. 6, 1998). Monogréfico
sobre la violencia a través de la televi-
sién, con diferentes aproximaciones so-
ciologicas, juridicas y antropologicas: el
especticulo vacio, el impacto social, la
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atraccion entre espectadores y medio, la
“fantasmizaciéon” mediatica de la fuerza,
la investigacion sobre los efectos, del 1i-
tual a la representacion, la agresividad y
la violencia, los criterios de la programa-
cién, y la responsabilidad del receptor
en la construccion ética de los medios.
Voces y Culturas: Revista de Co-
municaciéon (Barcelona, nam. 14, se-
gundo semestre de 1998). Dedicada al
papel del periodismo en la politica inter-
nacional (el modelo de propaganda revi-
sitado, la guerra psicologica en el con-
flicto de Chiapas, la informacién sobre el
Sur y “el fenébmeno de las grietas™) y a la
globalizacion de la industria audiovisual
(la internacionalizacién de la television
mexicana y la expansion de la television
por cable argentina). Ademas, una seria
critica al Gltimo libro del socidlogo espa-
fol Manuel Castells sobre la sociedad de
la informacion y una entrevista al comu-
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nicologo francés Bernard Miege sobre la
evolucion de las industrias culturales,
ZER: Revista de Estudios de Co-
municacion (Bilbao: Universidad del
Pais Vasco, ndm. 5, noviembre de 1998).
Anilisis acerca de la investigacion sobre
comunicaciéon en Espana en el siglo XX,
las industrias culturales en la economia
informacional, la convergencia estructu-

ral entre las empresas de telecomunica-
ciones y del audiovisual, el futuro de la
television de acceso publico por cable
en lengua vasca, los jovenes y las tecno-
logias de la informacién, la transmisién
ideolégica a través de los medios de co-
municacion, las interferencias medioam-
bientales en la comunicacion, las nuevas
propuestas formales y de disefio de los

diarios esparioles, el abuso de las “decla-
raciones” en la prensa, la manipulacién
de ETA por parte de la prensa franquis-
ta, la evolucion de los estudiantes de pe-
riodismo en Espana, el itinerario ibérico
de Bertolt Brecht, y las relaciones de la
prensa madrilefia con el Partido Nacio-
nalista Vasco durante la guerra civil de

1936-39.

LA MUNDIALIZACION DE 1A
COMUNICACION

Armand Mattelart

Paid6s Comunicacion

Barcelona, Espaiia, 1998.

Armand Mattelart

La mundializacién
de 1a comunicacién

En este, su libro mis reciente, Ar-
mand Mattelant se refiere al "fendmeno
de las redes de comunicacién que estin
configurando los nuevos modos de orga-
nizacién del planeta". Pero comienza
con una mirada retrospectiva al proceso
que ha derivado en lo que McLuhan vie-
ra como la "aldea global", llamada "ciu-
dad global" por el ex-asesor de Carter,
Zbigniew Brzezinski -quien se preocupa
del entorno anénimo que amenaza al in-
dividuo-, y global shopping center por el
profesor Peter Drucker, tedrico de la ges-
tién de empresas.

La construccién de carreteras y cana-
les comienza a desplazar las fronteras fi-
sicas, intelectuales y mentales de los gru-
pos de seres humanos, porque los libros

pudieron llegar por esa via a manos y
ojos lejanos, conectando el pensamiento
de innumerables personas que no se co-
nocian fisicamente entre si. Después el
telégrafo, con su "vocacién internacio-
nal", "modifica profundamente el estatu-
to econdmico de la informacién y los
métodos de recogida, procesamiento y
codificacion”. Pero también el tren, "ele-
mento emblematico de la revolucién in-
dustrial", contribuye a la expansion de
las comunicaciones,

Luego el cable submarino (el prime-
ro se inaugura en 1851) y la radio refuer-
zan el concepto de la comunicacion co-

- mo factor del poder de los Estados. De

tal manera que la disputa por los territo-
rios se ampli6 en su momento al aspec-
to radiofénico. Y segn Mattelart "existe
una estrecha relacién entre el desarrollo
de las tecnologias de la comunicacién y
los conflictos que estallaron en la segun-
da mitad del siglo XIX". Sin embargo, en
ese mismo siglo ya se pensd en "enlazar
el universo", en cuyo contexto aparecen
los primeros atisbos de la cultura de ma-
sas, que trae consigo la industria cultural:
novelas-folletin, radionovelas, comics,
elc.

Con el cine, "la mitologia de la comu-
nicacion entra en la era de la imagen, y
hace concebir la ilusién de un lenguaje
entendible por todos los seres huma-
nos". Al cine le seguira la television pe-
ro antes emergen las grandes agencias
de prensa, con su red de corresponsa-
bles en todo el mundo, y cuya agresiva
penetracion da lugar a la cuestion del
desequilibrio de la informacién y a la
propuesta de un orden informativo, que
en los afios 70 apadrina la UNESCO.

Lo demais ya es lo contemporaneo, el
mundo de la informatica, de las autopis-

tas de la comunicacioén, del ciberespacio.
Esto pone de un lado "la amenaza de la
independencia por el monopolio de la
informacion de las bases de datos", en
palabras de los investigadores Simon No-
ra y Alian Minc, y de otro, segin los mis-
mos autores, la posibilidad de que la pa-
labra informatizada y sus codigos creen
un 4gora informacional que se extienda
a las dimensiones de la nacion moderna.

En este sentido, Mattelart dice que
"las argumentaciones globalizadoras, que
constituyen el nicleo duro del discurso
sobre la sociedad de la informacién, no
solo desbordan ampliamente la cuestién
de las redes técnicas y el circulo de las
firmas mundiales. Encarnan una forma
general de abordar el problema de la
geopolitica y de conjurar el conjunto de
peligros que acechan al planeta”.

Sin embargo, el autor termina el libro
resenado con una cita que le niega el pa-
so al optimismo: "En este final de siglo
en que se suma la crisis de la ideologia
del progreso y de las grandes utopias
politicas emancipadoras, reemplazadas
por la utopia de la protesis cibernética,
tenemos que decir con Edgar Morin:
Nuestra esperanza debe abandonar la
salvacién. Por ello prefiero hablar de es-
peranza tragica'.

Pero si esperanza es el "estado de
4nimo en el cual se nos presenta como
posible lo que deseamos", y si tragedia
es "algo terrible","un desenlace funesto,
«como podemos conciliar ambos térmi-
nos? Porque no parece 16gico desear una
desgracia para uno mismo o para la es-
pecie a la que pertenecemos.

Quizis es mas saludable esperar el
milagro del "igora informacional” que,
como alternativa, enuncign Nora y Minc.

Rodrigo Villacis Molina.
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