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NOTA A LOS LECTORES

¥ n el siglo XXI se profundizarin los procesos de globalizacion, desregula-
cién, privatizacién, reduccion del Estado y liberacion del mercado que
wdya estamos viviendo. Estos cambios estardin marcados por la revolucién
tecnoldgica que, desde la informacién, abarcara los diversos campos y configurara
(lo estd haciendo) un nuevo contexto tecnocultural en el cual los media habrin
de remozarse, pues de una era massmediitica (donde los medios tradicionales
constituyen el eje fundamental), se estd pasando a una era mis personalizada,
mids individualizada, en términos de la informacién, (donde los medios tradiciona-
les tienen una hegemonia relativa en favor del nuevo gran medio digitalizado). Se-
rd (es) un nuevo contexto que plantea enommes desafios, especialmente para un
medio como la radio que, aparentemente, no ha tenido notables modificaciones
tecnologicas. Este proceso de globalizacion es inevitable, la radio y los comunica-
dores democriticos que se abstraen o quieren abstraerse de él cometen una gran
equivocacién y logran, con ello, refundirse en el furgdén de cola del tren de la his-
toria, Por esto, con La radio en el siglo 21 mantenemos y actualizamos un espa-
cio de reflexién, discusion e intercambio que procura proporcionar elementos de
juicio para luchar porque ese proceso sea mis democritico, mis plural, mis hu-
mano; pero, también, mas local sin perder de vista lo global. Serdn y son desafios
de todo orden que, debidamente enfrentados, evitarin a los pobres -segin nos lo
recuerda Herndn Gutiérrez- “ser como las solteronas que van a misa a mirar cbmo
se casan las otras”. A los textos de reconocidos expertos en las diversas materias
que tratan, se suman las ideas de cémo la radio democritica debe asumir el préxi-
mo siglo y sus cambios dramaticos, expresadas por representantes de los organis-
mos internacionales vinculados a ella: Palsar, ALER, AMARC y Unda-AL.

Para José Rojas, actualmente la audiovisualidad se secciona en dos grandes
bloques, el de la presencia viva: teatro, recitales y demis artes escénicas; y el de
la presencia electrénica (“o mejor ausencia”, enfatiza): fundamentalmente TV, ci-
ne, video. No obstante que vivimos en un mundo audiovisual rico y multifacético,
recreado y expresado de distintas maneras, el ser humano contemporineo esti
configurando su audiovisualidad a base de la “presencia electrénica” en detrimen-
to de la “presencia viva”. Este hecho es prioritario enfrentarlo al menos a 3 nive-
les, segiin lo propone Susana Velleggia: politicas piblicas de radiodifusion,
educacion sobre el medio y educacién a través del medio. En el primer caso es
necesario articular esas politicas con las educativas y las culturales, y descentrali-
zar los sistemas de comunicacioén para fortalecer los espacios locales. En el segun-
do, es imprescindible ingresar la TV a la escuela para que sea resignificada desde
alli y formar perceptores criticos, capaces de “discernir -define Gregorio Iriarte- el
valor y contravalor de una situacidén para orientar la conducta”; al respecto hay
muchas experiencias en América Latina, la mayoria carente de apoyo estatal (re-
sultado de la ausencia de politicas de comunicacién). En el tercer caso, pese a los
esfuerzos que hace la TV latinoamericana (un ejemplo es la TVN de Chile, véase
el articulo correspondiente) estos son infimos en relacién a los de los grandes
conglomerados multimedia que se estin apropiando de este “nicho del mercado”
pues ven en la televisién educativa un campo muy lucrativo. Con Audiovisuali-
dad, educacién y cultura continuamos el enfoque renovado y actualizado que,
sobre el vasto tema de educacién y comunicacion, iniciamos en la Chasqui 58.

Checa Montifar
Editor
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HERNAN GUTIERREZ

La radio popular:
ENTRE LO LOCAL Y LO GLOBAL

“Piensa globalmente, actiia localmente”, es una frase acufiada por los ecologistas que une
dos estrategias apareniemente opuestas y contradictorias. En cuanto a la radio popular
existe la tentacion de bacer el paralelo. Sin embargo, el autor plantea que ella pensard

globalmente y actuara también globalmente, que la radio no abandonara lo local porque es
lo que le da vida y razon de ser, pero incorporard en su trabajo una perspectiva nacional y
continental; y argumenta en favor de la complementaridad de lo uno con lo otro, como
ambitos en que actuaran las radios populares en el proximo milenio.

ara las radios populares, la
utopia ha sido siempre
transformar la sociedad
hacia formas de conviven-
cia pacificas, de justicia
social, de respeto a los de-
rechos de las personas y de participa-
cién de las mayorias en las decisiones
fundamentales de la sociedad.

¢Siguen vigentes los suefios?

La pregunta sobre la vigencia de la
utopia, en este nuevo milenio, abre dos

enormes vertientes de respuestas por-
que, por un lado, hay suefios que se
mantienen intactos con igual o mayor vi-
gencia que hace 30 afos, y, por otro,
hay nuevas condiciones que marcan
nuevos desafios y nuevos suefos.
Segun Javier Gorostiaga, rector de la
Universidad Centroamericana de Nicara-
gua, en este fin de milenio hay mil millo-
nes de personas con un déiar diario de
ingreso y 3 mil millones con algo mas de
2 ddlares diarios, y, por otro lado, 358
millonarios tienen en sus arcas 762 mil

millones de dolares (Forbes Magazine).
Para igualar esta fortuna, la mitad de la
humanidad tendria que depositar todos
sus ingresos, durante un afo. El 20% de
la humanidad controlara casi el 90% de
las riquezas del mundo.

El nuevo milenio se iniciara con un
planeta cuyo mercado mundial estara

HERNAN GUTIERREZ, costarricense. Periodista, coor-
dinador de gestién del proyecto América Latina en
Red de ALER. Este articulo es una sintesis de diver-
sos documentos de la Secretaria Ejecutiva de ALER,
particularmente de los escritos por Humberto
Vandenbulcke y Marita Mata.

Catalina Aneca
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“globalizado” y donde los valores funda-
mentales que se habran consolidado se-
ran la privatizacion, la competencia y la
libre empresa. La disparidad entre el
Norte y el Sur tocara fondo. La concen-
tracién de la riqueza y el conocimiento
estard mas desbalanceado que nunca
antes en la historia de la humanidad. Al
mismo tiempo, el Sur tendrd su Norte:
ciudadanos de América Latina pertene-
cientes a ese 20% tendran sobreabun-
dancia. Y el Norte tendrg su Sur: los
inmigrantes y desempleados de Europa
y Estados Unidos tendran condiciones
de vida cada vez més semejantes a las
poblaciones pobres de América Latina.

Para el nuevo milenio se nos habia
invitado a todos a sentarnos en el ban-
quete del consumo, pero después se
nos avisé que no fue asi. En realidad los
célculos habian sido diferentes y ahora
el banquete es solo para el 20%. El 80%
restante de la humanidad puede pasear-
se por los lujosos “shopping center” y mi-
rar las vidrieras como las solteronas que
ya perdieron la esperanza, van a misa a
mirar cobmo se casan las otras.

El desprecio a la condicién humana
de un sistema que excluye a la mayoria
de las personas, es el principal regalo de
la globalizacién y el neoliberalismo rei-
nantes, al comenzar e! nuevo milenio. El
anhelo de una sociedad en armonia, to-
lerante, equitativa, solidaria, justa, demo-
cratica y participativa sigue tan vigente
como antes. En este sentido, las radios
populares se reafirman en sus viejas
utopias porque hoy son méas vigentes
gue nunca.

Cambia, todo cambia

Los grandes cambios del fin del mile-
nio, dieron un vuelco a todo. No vivimos
una época de cambios sino un cambio
de época. El escenario socio-politico,
econdémico y cultural en que actuaron las
radios populares se modificé casi com-
pletamente. Cambios en la cultura politi-
ca, es decir en la forma de enfrentar y
las tensiones sociales; cambios en los
protagonistas, hay nuevos actores que
saltaron a escena; y finalmente hay
avances tecnologicos que, por un lado,
colocan a los medios de comunicacion
en un lugar todavia mas privilegiado vy,
por otro, se abre la necesidad casi vital
para los medios de acceder al conoci-
miento tecnolégico. Examinemos uno a
uno estos nuevos escenarios.
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1. La pelea tiene nuevas reglas.
Hay una nueva cultura politica, en germi-
nacién, que parece estar marcando la
transicidén hacia la llamada democracia.
Los conflictos sociales ya no pueden re-
solverse con la violencia, (@ confronta-
cion militar, las dictaduras o el
autoritarismo. La reciente eleccién del
exdictador Hugo Banzer, como presiden-
te de Bolivia, y la alianza entre victimas
y victimarios de un régimen autoritario
en los afos setenta, es un signo de que
la negociacién y la concertacion se estan
imponiendo. Los recientes acuerdos de
paz en Guatemala, es otro ejemplo de
esta nueva lista. Esta nueva forma de
encarar la politica estd marcada por la
negociacién de las agendas politicas y
sociales. Los grandes problemas relacio-
nados con el desarrollo no pueden ser
resueltos sin la concertacion y consenso
entre las distintas fuerzas de la socie-
dad.

A las radios populares les correspon-
de ahora, en una especie de ejercicio de
la pluralidad, abrir espacios para la dis-
cusién y la concertacion sobre los asun-
tos de interés para los sectores
populares y para la sociedad en general.
En un nuevo clima de mayor tolerancia,
de busqueda de consensos y de nego-
ciaciones, las radios populares deberan

aprovechar para poner nuevos temas en
la agenda puablica y debatir los grandes
temas de su region y de su pais, desde
la perspectiva de ios intereses de ese
80% de la poblacién que no fue invitada
al banquete.

2. La novela tiene nuevos protago-
nistas. Los movimientos sindicales y
campesinos que fueron los protagonistas
mas importantes en las luchas sociales
de los afos 60 y 70, se han debilitado. A
su vez, nuevos actores estan saltando a
escena, a partir de nuevos ejes.

Un eje importante es la lucha por la
calidad de vida, alrededor de la cual han
surgido organizaciones defensoras del
ambiente, asociaciones comunales y ba-
rriales que luchan por servicios basicos;
movimientos de mujeres, comités de
amas de casa, asociaciones juveniles y
culturales, jubilados y personas de la ter-
cera edad que defienden sus derechos.
Los efectos de la creciente pobreza y los
desafios por sobrevivir movilizan a aso-
ciaciones de desarrollo local, artesanos,
vendedores informales, cooperativas y
micro-empresas. Y también florecen los
grupos nucleados alrededor de ta defen-
sa de los derechos de los ciudadanos:
defensa de los nifios de la calle, grupos
contra la violencia doméstica, de defen-
sa del consumidor, contra la discrimina-

América Latina en Red.

Archivo ALER



cién, la defensa de los derechos indige-
nas...

El descrédito generalizado de Ics
partidos politicos y el desencanto por el
incumplimiento de su funcién de repre-
sentar los intereses de la poblacién ante
el Estado, ha originado que en la mayo-
ria de los paises latinoamericanos, los
grupos sociales se empiecen a articular.
Las organizaciones, sindicatos, coordi-
naciones de movimientos sociales,
ONG, como sociedad civil estan asu-
miendo importantes roles en la conquista
de derechos y espacios de poder.

Estas formas de ejercer la democra-
cia en el ambito de la sociedad civil, ins-
piran al mismo tiempo una lucha por la
democratizacién del Estado, su transpa-
rencia y rendicién de cuentas, a la vez
que una mayor participacién descentrali-
zada de los municipios y gobiernos loca-
les en las decisiones y ejecucién de
proyectos de desarrollo.

El desarrollo local toma fuerza en la
mayoria de los paises latinoamericanos,
bajo la premisa de que lo que puede ha-
cerse localmente y regionalmente no de-
be hacerse centraimente, ni en el
Estado, ni en los partidos politicos.

La sociedad civil esta emergiendo a
nivel global con una cantidad de nuevos
valores, actitudes e intereses en res-
puesta a las amenazas comunes en to-
dos los paises. Una globalizacién desde
abajo, desde adentro y abierta, esta co-
brando fuerza.

3. La tecnologfa, (un paso hacia lo
perverso? Hay una aparente contradic-
cidn en el triangulo en el que estan
entrelazadas la globalizacién, {a tecnolo-
gia y las comunicaciones. La giobaliza-
cién del mercado mundial requiere de
alta eficiencia en las telecomunicaciones
para establecer redes y “super-carrete-
ras” por donde circule la informacién y la
publicidad. En este milenio, como nunca
antes, hay una asombrosa circulacion de
datos, voz, texto o imagen, de pais a
pais, a la velocidad de la luz, sin adua-
nas, sin censuras y sin control de los es-
tados.

En la era global podemos disfrutar de
la confianza de encontrar [o mismo en
todas partes. No hay fronteras. En el pla-
neta global tampoco hay falta de infor-
macién, mas bien sobra. Si antes el
problema era la falta de programacién
radiofénica, ahora abunda. En Miami se

puede comprar programacién de radio,
de cualquier tipo y estilo. Las ofertas de
retransmision de la sefal satelital de la
VOA o de los evangélicos estan a la
vuelta de la esquina. Con una antena
parabdlica y una linea telefénica, todo
puede estar en nuestras manos: toda la
informacién que circula en los satélites y
todo lo inimaginable esta en Internet, es-
crito, en audio o en video.

La sobreoferta de informacién y pro-
gramacién radiofénica en esta “aldea
global” resulta muy tentadora para cual-
quier emisora local que busca reducir
costos. Por el facil acceso a esas ofertas
se corre el riesgo de caer en fa trampa
de utilizar, en exceso y sin control, lo
que llega de afuera y que las radios dilu-
yan su propuesta y pierdan su identidad
como radio popular.

Pero al mismo tiempo, y aqui esta la
aparente contradiccién, esta tecnologia
que nos amenaza, nos abre una oportu-
nidad de mejorar ia calidad de los servi-
cios prestados a nuestras audiencias y
también de ingresar en este mundo glo-
bal con una palabra y una propuesta dis-
tinta. . )

En los extremos estarian, una radio
que opta por aislarse y hacer lo del
avestruz, con una propuesta local y ce-
rrada, como quien se mira al ombligo; o
una radio que se desdibuja y que pierde

su perfil en un sancocho de enlatados
que vienen de todo e! mundo.

¢Global o local?

La radio del futuro se asentara y for-
talecera en su vocacion de radio local.
En el nuevo milenio tendremos radios
que...

Por su naturaleza masiva y su capa-
cidad de vincular, la radio estara llamada
a contribuir a la articulacién de la socie-
dad civil, promoviendo la expresién de
los ciudadanos y sus organizaciones y
facilitando su interaccién en pos de pro-
puestas de cambio y desarrollo local.

Por su poder y representatividad, las
radios asumiran mas plenamente su pa-
pel mediador entre los ciudadanos y el
Estado. Provocaran el acercamiento, la
discusion y la bisqueda de soluciones
entre la sociedad civil, y los poderes lo-
cales o regionales constituidos.

Por su vocacion democratica las ra-
dios se abriran, con mas fuerza, a la par-
ticipacion de sus  audiencias,
directamente a través del micréfono, en
la elaboracién de programas, e instan-
cias de evaluacién y decisién de la emi-
sora.

Por su capacidad de ser (til, la radio
responderd a las necesidades y deman-
das de sus audiencias, les acompafa,
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les informa y contribuye a mejorar su ca-
lidad de vida.

Por su identificacion y respeto con la
historia de su pueblo, las radios rescata-
rdn y defenderan las raices, tradiciones
y en general la cultura de su poblacion.
Una iniciativa que, sin fragmentar o sec-
tarizar, hara visibles las diferencias e
identidades étnicas, regionales, de géne-
ro, de edad, contribuyendo de tal modo a
la construccion plural y respetuosa de
las nacionalidades.

Sin embargo, aungue esté claro. que
las radios se deberan a sus audiencias
locales y es alli donde encuentran mayo-
ritariamente su razén de ser, su pro-
puesta trascender las fronteras de su
zona de cobertura. Por razones politicas
y por razones préacticas.

Los planteamientos de la radio popu-
lar van mas alla de lo geogréfico. En de-
finitiva se busca una democracia mas
plena, un modelo de sociedad que no
excluya y desprecie a las personas, don-
de se desarrollen a plenitud los valores
cristianos de la justicia y la solidaridad.
Estos planteamientos no se agotan con
la potencia de la onda media 0 la FM.

Son principios que inspiran o deben
inspirar a todo un pais o todo el conti-
nente. La radio popular quiere globalizar
este modelo de vida en construccién y
por tanto debe actuar, también, global-
mente. Esto quiere decir, en primer lu-
gar, articularse en redes, regional y
nacionalmente, con otras emisoras que
tengan propuestas similares para actuar
en conjunto. La situacion de globalidad
del mercado mundial y el neoliberalismo
interroga nuestros proyectos y exige re-
planteamientos profundos que solo pue-
den ser asumidos en un esfuerzo
conjunto y coordinado, no solo para res-
ponder a las agresiones de un sistema
injusto y excluyente, sino para buscar
propuestas a este modelo deshumani-
zante.

Las mismas tareas en lo local, rela-
cionadas con la articulacién de la socie-
dad civil, por ejemplo, valen para el
ambito nacional: las radios populares
deben facilitar la intercomunicacién
dentro de cada pais y contribuir a forjar
identidad nacional, alrededor de los te-
mas estratégicos. En conjunto deben tra-
tar de fortalecer corrientes de opinién
publica, nacional, en favor de los intere-
ses de los sectores populares e incidir
con mas fuerza en los centros de poder.
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También las razones practicas refuer-
zan esta tendencia. Los servicios que
una radio, que esta conectada en red a
otras emisoras, puede dar a sus oyentes
son de mayor impacto. El simple hecho
de transmitir y recibir avisos o saludos de
su audiencia en todo el territorio nacional
es altamente valorado. La posibilidad de
venta de paquetes publicitarios nacional-
mente, 0 la gestiébn conjunta de repues-
tos y equipos son solo dos ejemplos de
ventajas practicas de un trabajo articula-
do en red. Participar en una red no es
ponerse a la moda o la oportunidad de
estrenar tecnologias. Se trata de hacer,
de otro modo, un proyecto de comunica-
cién radial. En este sentido, las redes:

- Ayudan a buscar distintas formas de
contribuir a la construccién del desa-
rrolio y la democracia.

- Promueven la cultura del dialogo, el
debate, la pluralidad y el consenso
entre los distintos protagonistas de la
sociedad.

Fomentan la articulacion de los movi-

mientos sociales.

- Alertan sobre la profesionalidad y la
calidad de las producciones.

- Priorizan el tratamiento de nuevos te-
mas relacionados con la calidad de
vida, la identidad, los derechos ciuda-
danos y los desafios de la sobrevi-
vencia.

- Ayudan a situar temas locales en
contextos globales.

- Estimulan la innovacién con nuevas
formas de producir en la radio.

- Ofrecen nuevas oportunidades para
buscar enfrentar el problema de la
sostenibilidad econémica.

alre
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- Complementan la gestién de la radio
local para revalorizar la importancia
de la planificacién, evaluacién de las
ofertas radiofénicas y del seguimien-
to a las audiencias.

Trabajar en red no sustituye fa fun-
cién local de la radio popular. La red in-
tegra su trabajo local en ambitos y
perspectivas més globales. Sin duda, el
nuevo milenio nos vera dando un paso
mas alla: Ja articulacién de la radio local
con el movimiento de radios populares
en todo el continente.

El fenomeno de la globalizacién cada
vez asemeja mas a nuestros paises, no
solo por el tipo de medidas que se imple-
mentan -casi idénticas en toda América
Latina-, sino por sus consecuencias. El
aumento de la pobreza, el desempleo, la
delincuencia, la exclusién, afectan igual
a un venezolano en Caracas 0 a un ar-
gentino en Buenos Aires. La marginaii-
dad cada vez mayor de los indigenas del
Chimborazo, en Ecuador, es igual a la
de los aymaras en el altiplano boliviano.

Pero también las iniciativas popula-
res son semejantes alld o aca. Las de-
fensorias del pueblo, el desarrollo de
pequefas empresas, el manejo de ‘fon-
dos sociales”, el fortalecimiento de algu-
nos gobiernos locales. Hoy, mas que
antes, los pueblos latinoamericanos tie-
nen mas que decirse, mas sobre qué ad-
vertirse y mas sobre qué aconsejarse.
La posibilidad de acceder a nuevas tec-
nologias, es una oportunidad para la in-
tercomunicacién que antes no se tenia.

América Latina en Red, el proyecto
que ALER esta inaugurando este afio,
quiere ser un ejemplo de cdmo acceder
a la tecnologia de punta para construir
una red continental que intercomunique
a las emisoras populares y a la vez posi-
bilite la globalizacién de su propuesta al
conjunto de las sociedades latinoameri-
canas.

La radio local capaz de poner a su
audiencia en contacto con la experiencia

de otros pueblos de América Latina, se-
r4 una radio fortalecida. Y viceversa, la
radio local capaz de hacer que sus
oyentes puedan escucharse en todos
los rincones del continente, sera una
radio doblemente fortalecida.

La radio popular que descubre c6mo
jugar con un pie en lo local y con otro en
lo global, ser4 la radio que crezca y cum-
pla con su nueva misién en este nuevo
milenio. @



