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NOTA A LOS LECTORES

¥ n el siglo XXI se profundizarin los procesos de globalizacion, desregula-
cién, privatizacién, reduccion del Estado y liberacion del mercado que
wdya estamos viviendo. Estos cambios estardin marcados por la revolucién
tecnoldgica que, desde la informacién, abarcara los diversos campos y configurara
(lo estd haciendo) un nuevo contexto tecnocultural en el cual los media habrin
de remozarse, pues de una era massmediitica (donde los medios tradicionales
constituyen el eje fundamental), se estd pasando a una era mis personalizada,
mids individualizada, en términos de la informacién, (donde los medios tradiciona-
les tienen una hegemonia relativa en favor del nuevo gran medio digitalizado). Se-
rd (es) un nuevo contexto que plantea enommes desafios, especialmente para un
medio como la radio que, aparentemente, no ha tenido notables modificaciones
tecnologicas. Este proceso de globalizacion es inevitable, la radio y los comunica-
dores democriticos que se abstraen o quieren abstraerse de él cometen una gran
equivocacién y logran, con ello, refundirse en el furgdén de cola del tren de la his-
toria, Por esto, con La radio en el siglo 21 mantenemos y actualizamos un espa-
cio de reflexién, discusion e intercambio que procura proporcionar elementos de
juicio para luchar porque ese proceso sea mis democritico, mis plural, mis hu-
mano; pero, también, mas local sin perder de vista lo global. Serdn y son desafios
de todo orden que, debidamente enfrentados, evitarin a los pobres -segin nos lo
recuerda Herndn Gutiérrez- “ser como las solteronas que van a misa a mirar cbmo
se casan las otras”. A los textos de reconocidos expertos en las diversas materias
que tratan, se suman las ideas de cémo la radio democritica debe asumir el préxi-
mo siglo y sus cambios dramaticos, expresadas por representantes de los organis-
mos internacionales vinculados a ella: Palsar, ALER, AMARC y Unda-AL.

Para José Rojas, actualmente la audiovisualidad se secciona en dos grandes
bloques, el de la presencia viva: teatro, recitales y demis artes escénicas; y el de
la presencia electrénica (“o mejor ausencia”, enfatiza): fundamentalmente TV, ci-
ne, video. No obstante que vivimos en un mundo audiovisual rico y multifacético,
recreado y expresado de distintas maneras, el ser humano contemporineo esti
configurando su audiovisualidad a base de la “presencia electrénica” en detrimen-
to de la “presencia viva”. Este hecho es prioritario enfrentarlo al menos a 3 nive-
les, segiin lo propone Susana Velleggia: politicas piblicas de radiodifusion,
educacion sobre el medio y educacién a través del medio. En el primer caso es
necesario articular esas politicas con las educativas y las culturales, y descentrali-
zar los sistemas de comunicacioén para fortalecer los espacios locales. En el segun-
do, es imprescindible ingresar la TV a la escuela para que sea resignificada desde
alli y formar perceptores criticos, capaces de “discernir -define Gregorio Iriarte- el
valor y contravalor de una situacidén para orientar la conducta”; al respecto hay
muchas experiencias en América Latina, la mayoria carente de apoyo estatal (re-
sultado de la ausencia de politicas de comunicacién). En el tercer caso, pese a los
esfuerzos que hace la TV latinoamericana (un ejemplo es la TVN de Chile, véase
el articulo correspondiente) estos son infimos en relacién a los de los grandes
conglomerados multimedia que se estin apropiando de este “nicho del mercado”
pues ven en la televisién educativa un campo muy lucrativo. Con Audiovisuali-
dad, educacién y cultura continuamos el enfoque renovado y actualizado que,
sobre el vasto tema de educacién y comunicacion, iniciamos en la Chasqui 58.

Checa Montifar
Editor
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Tito DRAGO

Una guerra digital a

la espaiiola

Capgalera No. 64, Espaiia

Incubada durante un lustro, en lo que va de 1997 se viene
desarroliando en Espafia una contienda por el control de la
television digital, en la que se mezclan maniobras financieras,
cruce de acusaciones penales, corte de transmisiones, venia y
reventa de contratos, intervencion de instancias internacionales
y dinero, mucho dinero. Una relacion actualizada de esta
“guerra digital”, en la que los intereses economicos y politicos se
entrecruzan y son decisivos, nos presenia el autor.
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n esta “guerra digital” estan
envueltos dos grandes gru-
pos empresariales, uno
apoyado por el gobierno y
liderado por la Compafia
Telefonica y otro por la
principal fuerza de oposicién, el Partido
Socialista Obrero Espafiol (PSOE) y en-
cabezado por el Grupo Prisa, editor del
diario E/f Pais.

Al principio: el monopolio

La television digital, que reemplaza-
r4 en todo et mundo a la analégica, aun-
que ese cambio reconoce ritmos
diversos segun los paises, ofrece una
mayor calidad y los mismos programas
de siempre, pero multiplicados por mi-
les. Por cable o por satélite, en cada do-
micilio se podran recibir programas
tradicionales o a pedido, ademas de la
cuenta del teléfono, el gas, la luz y fa
electricidad, detalladas. Asimismo, con-
sultas sobre las farmacias de guardia,
reservas de billetes de avién o conexio-
nes a Internet a fravés de la pantalla del
televisor. También se podran hacer
compras a distancia de todo tipo de pro-
ductos, consultar y manejar las cuentas
bancarias y negociar todo aquello que
en el “otro extremo” tenga conectada
una computadora o algo que cumpla
sus funciones, por ejemplo los nuevos
televisores.

El deporte y el cine de estreno se
presentan como las grandes atraccio-
nes, pues se podran ver “a pedido”y en
el horario que se desee. En Espafia, la
base del nuevo negocio parece asentar-
se sobre los campeonatos de fltbol, por
cuya exclusividad se estan pagando mi-
llones de ddlares.

Tiro DRAGO, hispano-argentino. Periodista, director
de la delegacién espafola de IPS y de Mercosur,
revista europea del Mercado Comiin del Sur, profe-
sor universitario, autor de varios libros,



En esta “guerra”, en la que estan
procesados y pendientes de juicio el
principal accionista de Prisa, Jes(s de
Polanco y el maximo ejecutivo del grupo
y primer director de E/ Pais, Juan Luis
Cebrian, se parte casi de cero, pues la
TV por cable, en alguna medida precur-
sora de la digital, apenas esta implanta-
da en Espafa. La TV de pago reconocia
hasta el 15 de septiembre de 1997, un
solo emisor, Canal+, del Grupo Prisa,
que gozd durante seis afios de la exclu-
sividad otorgada por el gobierno del
PSOE y que por ello partia con una posi-
cién de privilegio, al contar con mas de
un millén de suscriptores. Pero su princi-
pal propietario, Polanco, cometié un
error de bulto: creyé que el gobierno en-
cabezado por el centroderechista José
Maria Aznar duraria apenas unos meses
y que el PSOE volveria a la cabeza del
ejecutivo a muy corto plazo, aigo que a
esta altura ya advirtié que no ocurrira.

Una guerra a tres bandas

En la disputa se cruzan intereses,
pero también se habla de tibertad de
prensa, de empresa y de mercados, con
unas lineas fronterizas poco definidas.
Tres individuos, cada uno de ellos po-
seedores de artilleria pesada en el cam-
po empresarial, juegan un papel

destacado: Antonio Asensio, Polanco y
Juan Villalonga.

Asensio, desconocido al empezar la
transicion democrética en 1976, en po-
cos afios construyé un imperio de la co-
municacién: el sensacionalista sema-
nario Intervid, el diario E/ Periddico, el
segundo en tiraje en Catalufia y Antena
3TV se convirtieron en las estrellas de
su Grupo Zeta, con gran audiencia y no
menos deudas. Jugador audaz, Asensio
vislumbré el gran negocio que constitui-
ria el futbol y a finales de 1996 compré
los derechos de emisidn de los partidos
de la mayoria de los clubes de primera
divisién.

Con esos derechos en la mano ne-
gocié un acuerdo con Television Espa-
flola (de propiedad publica), lo que
significaba pactar indirectamente con el
gobierno. Cuando todo el mundo daba
por hecha esa alianza, Asensio dio su
sorpresa: en la noche del 24 de diciem-
bre vendié a una de las tantas empresas
controladas por Polanco, Sogecable, el
50% de la empresa titular de los dere-
chos de emision del futbol para el quin-
quenio 1998-2002, Audiovisual Sport.

Sintiéndose traicionado, el gobierno
reaccioné haciendo aprobar una ley re-
guladora de la nueva TV, que determind
que toda emision digital por el sistema

El fatbol en directo, mediante el sistema pay per view, es uno de los elementos bésicos del negocio

de la TV en Espana

de pago deberia poder ser recibida por
los usuarios con un solo descodificador.
Canal+, del grupo Prisa, dispone del
descodificador simulcrypt, en el que dni-
camente se pueden recibir sus emisio-
nes. Para recibir las de otro canal,
Canal+ deberia autorizarlo y colocar una
tarjeta electrénica adicional en cada des-
codificador. La ley dispone que se utilice
el modelo multicrypt, que permite recibir
cualquier sefial sin necesidad de introdu-
cir una tarjeta adicional, bastando con in-
corporarle un cédigo cifrado. La ley fue
recurrida por el Grupo Prisa, con notorio
apoyo de sus medios de comunicacion
(El Pais, Cadena Ser, Canal+) y del
PSOE, en especial de su ex secretario
general y hoy diputado, Felipe Gonzalez.
Varios comisarios (ministros) europeos y
el Tribunal de Competencia de la Unién
Europea estan interviniendo, unos bus-
cando un acuerdo entre las partes y
otros apoyando a una o a otra respon-
diendo a la presioén de poderosos /ob-
bies, ya que el negocio digital trasciende
las fronteras nacionales.

Pero cuando ya parecia que Polan-
co-Asensio controlaban el negocio y que
la disputa se centraria en torno a la apti-
cacién o no de Ia ley y la vigencia del
multicrypt, entré en accién Villalonga y
alteré por completo el panorama.

Capgalera No. 70, Espafia
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Villalonga, joven empresario, amigo
de la infancia del presidente Aznar, fue
designado por éste presidente de Telefd-
nica, la mayor empresa de Esparia y una
de las mas sblidas econdémica y financie-
ramente. Ademas, con gran implantacion
y desarrollo en América Latina, una zona
considerada prioritaria por el gobierno
espafiol. En julio, Villalonga recibié un
informe preparado por uno de sus mas
intimos asesores y que sefialaba que el
negocio de las telecomunicaciones en el
futuro estaria cada vez mas ligado al
contenido de las transmisiones. Ademas,
que a corto plazo no habria distinciones
entre una linea telefénica, una fibra 6pti-
ca para televisién, una conexién con el
banco o cualquiera de las infinitas posi-
bilidades que las nuevas tecnologias
abren a las telecomunicaciones.

Villalonga no se lo pensé dos veces.
Ese mismo dia buscé un contacto dis-
creto con Asensio y tras 36 horas de in-
tensas negociaciones, incluyendo una
noche y una madrugada, logré lo que
parecia imposible: el duefio del Grupo
Zeta vendi6 a Telef6nica su participacion
en Audiovisual Sport, a través de Gesto-
ra de Medios Audivisuales de Futbol
(GMAF). Si el 25 de diciembre por la ma-
fana el gobierno, TVEy Telefénica grita-
ron ‘“traicién” al conocer el “Pacto de

Nochebuena”, esta vez le tocé gritar a
Polanco, indtilmente. Asensio, e! gran ju-
gador, se deshizo de sus derechos, pero
también de sus deudas y recibi6 en efec-
tivo el equivalente a cien millones de dé-
lares.

Telefdnica, con su inversion, fortale-
Ci6 a Via Digital, la plataforma liderada
por esa empresa y de la que posee el
25% de las acciones, seguida por TVEy
el grupo mexicano Televisa, con 17%
cada uno, Telemadrid, 4%, Canal 9y Te-
levisién de Galicia {regionales de Valen-
cia y Galicia), el 2% cada una y TV3
{regional de Cataluia), el 3%. Con parti-
cipaciones del uno por ciento cada uno
estan los diarios E/ Mundo, Las Provin-
cias'y La Crénica, el semanario Epoca y
la cadena de radio de la iglesia, COPE.

El 28 de agosto, al iniciarse el cam-
peonato de futbol de primera division fue
un dia decisivo en la guerra. Canal Saté-
lite (Grupo Prisa-Canal+) y Via Digital
anunciaron que emitirian partidos en pa-
go por visidn (pay per view). Tras varios
escarceos, intimaciones notariales, parti-
cipacidén de guardias de seguridad, cor-
tes de lineas y cruce de acusaciones
penales, Canal Satélite se vio obligado a
suspender las suyas, en tanto que Via
Digal emiti6. Amplia victoria de Villalon-
ga.
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El 15 de septiembre Via Digital pre-
sentd su centro de emisiones -jconstrui-
do en tres meses!- ubicado en la Ciudad
de la Imagen, en la periferia de Madrid,
con capacidad para emitir 150 canales,
generador propio de electricidad, 25.000
kilbmetros de fibra dptica para conectar-
se con sus proveedores de programas y
un traspondedor en el satélite espafiol
Hispasat, que cubre toda Espafa y la
mayor parte de América. A partir del 16
de septiembre y hasta fin de afio, los
suscriptores de Via Digital podran recibir
50 canales gratis, pagando solo la cuota
de enganche; 40 dblares (cubre cone-
xién e instalacién de una parabdlica).
Después se pagaran 20 délares men-
suales por 35 canales tematicos, 15 por
siete canales de cine, 4 délares por cada
pelicula a la carta y 8 por cada partido
de fatbol, también a la carta.

Canal Satélite carece de instalacién
propia en Espafa, arrienda un sector en
Luxemburgo, transmite por el satélite eu-
ropeo Astra, cobra 2.500 délares por el
enganche y 70 mensuales, ofreciendo
solo 30 canales. La guerra parece ir defi-
niéndose en favor de Villalonga, quien
podra poner las condiciones para una
paz que permita conciliar los dos siste-
mas. &
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