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NOTA A LOS LECTORES

s mujeres son “invisibles” para los medios, salvo cuando son afectadas
por accidentes, desastres y crimenes, o cuando son protagonistas del

: entretenimiento y de las notas sociales. A esta conclusion llegé Media-
Watch, organizacién canadiense que el 18 de enero de 1995 realiz6 un monito-
reo de medios de comunicacién, en 71 paises de los 5 continentes. Aunque este
estudio reconoci6é un incremento de la presencia femenina en las salas de re-
daccion (el 43% de los periodistas son mujeres), los estereotipos y discrimen se-
xista prevalece en la organizacion y en los contenidos medidticos; por ejemplo,
la mayorfa de las periodistas cubren informacién considerada “adicional” y toda-
via las mujeres son marginales en la informacién: apenas un 17% de los prota-
gonistas de las noticias publicadas aquel dia fueron mujeres. Si consideramos
que los medios son “el espacio publico por excelencia” y que al insertarse en
ellos se adquiere la masividad y “visibilidad” necesarias para legitimar posicio-
nes en la sociedad, evidenciaremos la importancia que estos tienen en la lucha
de los movimientos sociales, particularmente los feministas. En este sentido, en
los ultimos afos se han desarrollado experiencias que han respondido exitosa-
mente a los desafios que plantea la comunicacién y sus medios para “el fortale-
cimiento de la participacion consciente y organizada de las mujeres, desde la
perspectiva de género y de la diversidad”. En Sociedad, mujer y comunica-
cidén entregamos novedosos aportes tedricos en torno a esta importante proble-
midtica, propuestas para incorporar la perspectiva de género en las politicas y
estrategias de comunicacion y el testimonio de experiencias en comunicacion y
uso de medios que, desde la perspectiva de la mujer, han orientado sus esfuer-
zos para democratizar, descentralizar y hacer mis participativos los espacios co-
municacionales. Chasqui agradece la colaboracién de Alexandra Ayala para la
elaboracién de este modulo.

Desde que, en 1896, May Irwin y John C. Rice se besaron por primera vez
ante una cimara de cine y, no obstante la candorosidad e inocencia de su beso,
provocaron un escindalo; hasta la profusion de senos y muslos que invaden el
marketing, y la conspicua obscenidad que contamina inclusive la politica; mu-
cha agua ha pasado bajo el puente que une Erotismo, pornografia y medios.
Si bien la distincioén entre los dos primeros es inasible y difusa, hay algunos en-
foques que establecen diametrales diferencias: mientras la porografia es de-
mostrativa, apela al especticulo, se caracteriza por ser unidimensional,
antiestética, primaria, grosera, “es la indecencia en si misma”; por el contrario,
el erotismo es imaginativo, apela al cerebro, se caracteriza por ser alusivo, sim-
bolico, basado en la creacion artistica, es “una pasién pletérica de todos los
sentidos”. Sin embargo, hay autores como Gabriel Careaga que consideran a la
pornografia “como un medio para descargar las tensiones sexuales por medio
de la fantasia visual” y nos recuerda que la legalizaci6én de ella determiné una
reduccién del indice de criminalidad sexual en Dinamarca y Suecia. De todas
formas, el sexo en cualquiera de sus expresiones (erotismo, pornografia, obsce-
nidad) ha sido y es un negocio multimillonario y el pretexto para que los inefa-
bles censores, amparados en una moralidad dudosa, adopten medidas
estapidas, tal el caso del Codigo Hayes que en los afos 40, en contubernio con
el deleznable “macartismo”, reglamenté la produccion cinematografica; entre
otras medidas, oblig6 a maquillar el trasero de los monos a fin de que no apa-
recieran pelados; asi se confirma que “el erotismo -dice Jorge Enrique Adoum,
quien trae a colacion lo de aquel codigo- es una actividad asociada al refina-
miento intelectual y afectivo, lo demuestra el hecho de que quedan excluidos
de ¢l los imbéciles y los ignorantes”. En esie segundo modulo, Chasqut ofrece
distintas aproximaciones a este polémico tema y el anilisis de dos experiencias
interesantes: la una sobre la radio er6tica que busca recrear “el prohibido soni-
do del placer” y, la otra, sobre algo SuiGeneris, una revista brasilefia para el
“tercer sex0”, caso inédito que rompiendo tabies aparece para satisfacer los re-
querimientos informativos de los homosexuales de Brasil.
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VALMIR COSTA

BRASIL:

periodismo para el tercer sexo

SuiGeneris, aparecida en 1995, es una revisia brasilenia que ba irrumpido en el mercado
editorial rompiendo tabiies y con inlenciones inéditas: satisfacer los requerimientos
informativos del piiblico homosexual. Valmir Costa ha investigado el fenomeno, sits

resultados los resume en el presente articulo.

ubo un tiempo en que
los homosexuales, ade-
mas de tener su homo-
sexualidad oculta, no
podian mencionarla por
medio del lenguaje ver-
bal, pues era considerada pecado nefas-
to, abominable, indigno hasta de ser
nombrado.

La cuestion de la visibilidad siempre
fue condenada y castigada. El escritor
inglés Oscar Wilde es ejemplo claro, fue
condenado a hacer pUblica su relacion
amorosa con Bosi, por eso acufid su cé-
lebre frase: “El amor que no osa decir su

VALMIR COSTA, brasileno. Periodista. Este texto es
parte de la investigacion titulada “Reporter eros: un
analisis del sexo en ¢l periodismo de las revistas”.

nombre”. Lo de ia visibilidad ha sido una
de las exigencias de la comunidad ho-
mosexual, encubierta por 1as normas
morales establecidas. Hace 30 afos,
cualquier apologia a los homosexuales
era reprimida por ser subversiva.

La era erdtica de
la prensa brasilefia

Los tiempos han cambiado. Ese gru-
po sexualmente discriminado y relegado
ha obtenido conquistas, a duras penas,
gracias a una cierta libertad politica de
expresion, en el Brasil principalmente.
Esas conquistas también llegaron al pe-
riodismo. El tratamiento de lo homose-
xual en {a prensa, ha sido mas facil y
adecuado en las revistas: SuiGeneris

que lo diga. Esta revista ha traido al pU-
blico homosexual informaciones dirigidas
a ellos y libres de prejuicios.

Rompiendo tabues, y para Henar un
vacio del mercado editorial informativo
brasilefic, SuiGeneris fue lanzada en fe-
brero de 1995 en Rio y Sao Paulo.

Asi, el mercado editorial brasiiefio
paso a atender el trinomio masculino-fe-
menino-homosexual, con publicaciones
que tratan de la sexualidad humana de
un modo general, y pas6 a considerar el
deseo sexual por opuestos 0 semejantes
como uno de los criterios para la seg-
mentacidn de las publicaciones periodis-
ticas. Los afios 90 marcan |a era erética
del periodismo brasilefio, en el cual el
sex0 no es solo la materia principal.

CHASQUI 57, marzo 1997 85



jAssumam-se garotos!

La palabra “homo”, que en su origen
etimolégico griego significa igual, no es
codificada por la prensa general cuando
se discute 10 homosexual. Esta relacion
de igualdad era, y todavia es, ignorada
por la mayoria de los periodicos, y mu-
chos de ellos exponen el prejuicio del
grupo, infringiendo muchas veces la éti-
ca periodistica. Meyer (1989: 353), cuan-
do discute los cuatro codigos de ética
del periodismo, coloca la imparcialidad
como la practica entre el tratamiento no-
ticioso y el de opinidn: “Las noticias de-
ben estar libres de opinién o prejuicios
de cualquier especie”. Sin embargo, el
prejuicio a 10s homosexuales transgrede,
muchas veces, el codigo de ética perio-
distica pues, cuando se trata la cuestion
homosexual, utiliza un texto “noticioso”
lleno de opiniones preconcebidas.

La actitud de la prensa al tratar sobre
personas con atraccién sexual entre

TROPICO
'DE CANCER
Henry Miller

_ Después de ponerse de pie para
‘secarse, mientras seguia hablandome
con simpatia, dejo caer la toalla de

“repente y, avanzando hacia mi
‘despacio, comenzé.a restregarse la
almeja carifiosamente, pasdndole las
manos suavemente, acaricidndola;. .

.-ddndole pidlymaditas y palmaditas.

- Habia algo en su elocuencia de aquel
-momento-y en la forma cémo me
metié aquella mata-de rosas bajo la
nariz que sigue siendo inolvidable,
~hablaba de ella como si fuese un

- objeto extrafio que hubiera adquirido
“a .alto precio, un objeto cuyo valor
+habia aumentado con el tiempo y
‘que ahora apreciaba como nada del
“mundo-{..) ;Y vaya si era buena y
bonita, esa almejita suya!
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iguales es, muchas veces, peyorativa. E!
prejuicio se evidencia, incluso, por la no
cobertura de hechos considerados de in-
terés pericdistico que envuelven al publi-
€0 gay o lesbiano, como por ejemplo fa
décimo séptima Conterencia Mundial de
la Asociacién Internaciona! de Gays y
Lesbianas, realizado en Brasil, en 1995.
El evento tuvo una reducida cobertura
en los diarios brasilefios pese a que,
desde el punto de vista periodistico, de-
bié tener una gran cobertura en sus pa-
ginas.

El prejuicio en la prensa es una ex-
tension de la concepcidn social en torno
a la homosexualidad. El homosexual
masculino es una agresién al modelo de
masculinidad establecido. En los polos
de los placeres sexuales son colocados
dos valores de oposicion: el agente (acti-
vo0) y el paciente (pasivo), representados
por el hombre y por la mujer. La socie-
dad atribuye al hombre la superioridad.
Y la mujer, por ser bioldgicamente pasi-
va, recibié el concepto de ser inferior. Si
el prejuicio en relacion a la pasividad fe-
menina ya existe claramente, con el ho-
mosexual masculino él es mayor, debido
a la analogia de pasividad femenina con
la pasividad del homosexual en la rela-
cién sexual.

La discriminaci6n es reforzada por el
agravante de que el hombre revierte los
papeles. En la moral viril ello es una
agresién brutal a la imagen masculina.
De ahi el prejuicio milenario a la homo-
sexualidad. Al “invertido” sexual masculi-
no le fue atribuida una serie de factores
y comportamientos femeninos, un este-
reotipo consensual construido, y muchas
veces adoptado, por algunos gays.

Para huir de esos estereotipos des-
preciativos y colocando un modelo de
homosexual valorizado, altivo, ya se han
armado diversos /obbies, diversas redes
para exponer al homosexual sin conno-
taciones femeninas o pornogréficas.
SuiGeneris hace parte de esa red que
expone un Brazilian gay way of life des-
prendido de los moldes construidos por
la sociedad viril.

jAhi no pongas!

Entre tanto, incluso con esa nueva
version de presentar a 10s gays, la revis-
ta fue encarada con un prejuicio. Eso
puede ser notado en la seccion “Cartas”
(SuiGeneris no. 7, noviembre de 1995):
“Un puesto de revistas de la Avenida

Paulista dejé a SuiGeneris en {a seccion
de revistas pornograficas ¢ Lo puede ha-
cer? ;Qué piensan ellos, que nosotros
los gays solo pensamos en aquello?
¢Ustedes no podrian hacer algo para
cambiar eso? Incluso, si es el dinero el
gue comanda a nuestra sociedad, creo
gque es conveniente colocar a nuestra
SuiGeneris en el lugar que nosotros que-
remos, 0 mejor, que encuentro mas co-
rrecto: junto a las demas revistas como
Veja, Playboy, Isto E, etc.” (Wagner Ro-
drigues, Sao Paulo-SP).

Este ejemplo ilustra muy bien el aura
despreciativa en torno de los homose-
xuales. La atraccion sexual por el igual,
en la concepcién social, remite a algo
sucio, pornografico, vulgar. Ademas de
estar cerca de las revistas pornogréficas,
muchas veces los ejemplares de SuiGe-
neris ocupan los estantes escondidos de
los puestos de revistas, ello equivale a
que la propia sociedad, liena de pudores
y valores a propdsito de la sexualidad,
coloque al homosexual en compartimien-
tos inferiores.

Al referirse a la sexualidad humana,
Calligaris (1994:6-6) comenta que nues-
tra cultura esta dejando de referirse a los
valores simbdlicos y exalta los valores
éticos. “La época en que vivimos ofrece
dos opciones sustitutivas: en lugar de
criterios, encontramos imagenes positi-
vas 0 negativas de hombres y mujeres
con los cuales es recomendado identifi-
carse o no”.

El comentario de Calligaris esta de
acuerdo con el modelo de gays y lesbia-
nas presentado por SuiGeneris. La revis-
ta procura derrumbar tabies rela-
cionados al homosexualismo, diferente
de los modelos estereotipados de los
medios con gays afeminados y del sub-
mundo; muestra siempre el otro lado de
ia moneda, el lado bueno y positivo del
homosexual, con informaciones cultura-
les, conductuales y experiencias de vida.
Principalmente del homosexual que con-
siguié afirmarse en el mercado de traba-
jo sin negar su condicion de
homosexual.

Al mismo tiempo que presenta al pro-
fesional de éxito, la revista incita al lector
a asumir su homosexualidad y respalda
la visibilidad homosexual a través de la
identificaciéon de personajes: nombre,
profesién, edad e incluso fotos aparecen
en la publicacién.



En referencia a hechos noticiables,
Cunha (1990:15) afirma que los nombres
son noticia y se debe tener especial cui-
dado para referirse a personas que no
estén envueltas en ciertos acontecimien-
tos. Esa consideracion es respaldada
por SuiGeneris en virtud del prejuicio
que afecta a! mundo gay y lesbiano. En
la pagina del editorial, la revista se fibra
de culpa y de rétulos de homosexualidad
para los personajes que ocupan sus pa-
ginas, diciendo: “Las personas que escfi-
ben y trabajan para SuiGeneris son
gays, lesbianas, bisexuales, heterose-
xuales o abstemias: en la falta de decla-
racién explicita de la orientacién sexual
de cualquier individuo mencionado o en-
vuelto en algun material pubticado, no
debe ser extraida cualquier conclusion
precipitada a ese respecto”.

Por su parte, las experiencias de vi-
da pueden servir de estimulo para el lec-
tor. La revista muestra que para librarse
del estigma y ser respetado, el gay debe
tener algunas cualidades: “Cuando usted
es profesional y competente, el respeto
se impone independientemente de su
orientaciéon sexual” (SuiGeneris, mayo
de 1995, p. 50-51). Ademas de eso,
SuiGeneris muestra figuras renombra-
das, llenas de talento, “a pesar” de ser
homosexuales. No se priva de desente-
rrar figuras renombradas del pasado,
que ya murieron y que escondieron su
inclinacién sexual. La propuesta de la re-
vista es mostrar que en todas las areas
culturaies, en todos los ambientes exis-
ten homosexuales, y que ellos no son
minoria. Asi, mostrando el lado positivo
del homosexual dentro de la sociedad,
SuiGeneris enaltece la estima de su lec-
tor, que ha sido siempre visto desde una
optica peyorativa, para que se enorgu-
llezca de su condicién sexual.

En busca de la simpatia hétero

La homofobia fue el peor rival de los
gays y lesbianas a lo largo de [a historia.
Actualmente, ante una relativa apertura
al comportamiento homo, tan explotado
por los medios, el asunto parece haber
cambiado. Algunos articulistas homose-
xuales lanzaron una campaia publicita-
ria en pro de los gays y lesbianas. Ella
surgié con la sigla GLS (gays, lesbianas
y simpatizantes), para conseguir una
aceptacién del pablico hétero, intentar
suavizar la homofobia y acabar con la
recriminacion al clan homo.

CONDENADO POR AMAR DEMA
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En este sentido, SuiGeneris expone
puntos un tanto apelativos para conven-
cer a los héteros “asumidos” que asu-
man también Ja simpatia y sean
condescendientes con gays y lesbianas.
Con un estilo fashion, la revista procura
revertir la antipatia al clan homo, bus-
cando que el pablico tenga comporta-
mientos y nuevos valores para un
convivir amigable con los homosexuales.
Eso puede ser observado en el articulo
*Opcidn friendly” publicado en la edicién
de mayo de 1995, p. 39-40. El poder de
persuacion del texto coloca la cuestion
de la simpatia a los gays y lesbianas co-
mo la moda del momento y quien no es
simpatizante esta por fuera, no esti en
nada. Los “simpatizantes” tienen orguiio
de ser amigos de un gay 0 una leshiana,
son “pround to be friendly’, “son los mas
modernos”.
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SuiGeneris 21

Con un lenguaje peculiar, el texto
procura siempre insinuar relaciones en-
tre los homos y héteros para probar que
ello es normal, ademas de elogiar a los
heterosexuales "simpatizantes™ “son
gente como la gente” y “de cuando en
cuando se dan ef lujo de sumar conquis-
tas homosexuales, solo para conoci-
miento de causa”.

Dorigo (1972:28) plantea que los me-
dios de comunicacién de masas contri-
buyen al proceso de cambio de
costumbres, viejas creencias y antiguas
tradiciones. Ese es el principal papel del
pericdismo especializado para homose-
xuales, tratar la sexualidad como princi-
pio de igualdad e influenciar a los
individuos. Ademas, Dorigo considera
que “el individuo que constata el modo
por el cual los medios de masas llevan
adelante su imagen, primero se quedan

CHASQUI 57, marzo 1997 87



EL
AMANTE DE LADY
CHATTERLEY

D. H. Lawrence

Antes hubiera imaginado que una
mujer moriria de vergiienza. En lu-
gar de eso, muri6 la vergiienza mis-
ma. La vergiienza, que es temor: la
- 'profunda vergiienza orgdnica, el vie-
‘jo, tan viejo, temor fisico que se aga-
- -Zapa en nuestras raices corporales y
"solo puede ser espantado por el fue-
go sensual, puesto al descubierto y
destruido por la persecucion fdlica
del hombre, para que ella pudiera
llegar al corazén mismo de su propia
jungla. Sentia que ahora habia llega-
do a la verdadera piedra madre de
su naturaleza y estaba esencialmen-
te libre de vergiienzas. Se habia con-
- vertido en su yo sensual, desnudo y
sin vergiienza. Se sinti6 triunfante,
llena casi de vanagloria. jAsi! jAque-
llo era lo que era! jAquella era la vi-
da! jAsi es como uno era realmente!
No quedaba nada que disimular ni
de lo que avergonzarse.

58 CHASQUI 57, marzo 1997
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perplejos, pero enseqguida buscan ade-
cuarse alas nuevas realidades”.

Asi, SuiGeneris construyd ef concep-
to de aceptacién gay y lesbiano. Para
vencer a la homofobia, debe masificarse
un discurso para que las personas acep-
ten al individuo, independientemente de
su condicién sexual. Sin embargo, es

_una utopia que esta muy lejos de acon-

tecer pues la discriminacion todavia es
muy latente en nuestra sociedad, con los
homosexuales principaimente.

El liberalismo por parte de los héte-
ros no pasa de ser un sofisma. Pero, co-
mo una mentira dicha muchas veces se
vuelve verdad, tal vez un dia esa simpa-
tia sea un hecho. Siempre reforzando el
rétulo de modernidad, la revista utiliza un
lenguaje lleno de humor para tratar so-
bre la homosexualidad. Humor tipico del
plblico gay. SuiGeneris aborda el tema
del sexo méas como expresion de una
compulsién sexual, no aceptada por la
sociedad. Esa o6ptica de colocar al ho-
mosexualismo en boga evocando la
aceptacion del publico hétero es mas
una estrategia a fin de exigir la igualdad
y visibilidad para gays y lesbianas.

A veces, el pensamiento homosexual
en SuiGeneris no fluye naturalmente y
mantiene el prejuicio social. Incluso
cuando expone personas como ejemplos
para los lectores, las convenciones so-
ciales hablan mas alto y transforman el
abordaje en un timido didlogo, evitando

SuiGeneris 21

tratar con objetividad el asunto del ho-
mosexualismo.

Otras veces, no se omite 1a condicidn
sexual, pero ella es tratada a base de un
precepto rencoroso llamado tabl sexual.
Al ser la exposicion abierta de la prefe-
rencia sexual por semejantes, todavia
recriminada por la sociedad, también en
una revista para homosexuales existe
ese tipo de comportamiento.

Los simbolos sexuales

SuiGeneris, como otras publicacio-
nes dirigidas para el publico hétero
(masculino y femening), explota en sus
paginas la exposicion de sex-simbols,
principaimente 10s que son aclamados
por los medios como tales. Son mode-
los, jugadores de futbol, actores, ete.,
colocados en poses sensuales con el
proposito de estimular la libido de los
lectores. Generalmente, son hombres y
mujeres que atienden al patrén homoe-
rético de belleza, que no difiere en mu-
cho del patron estético de belleza
establecido por la comunidad hétero, y
que remite al erotismo.

Es el sex-appeal, la atraccion sexual
por la belleza fisico-estética del cuerpo
con beltas y sensuales mujeres, hom-
bres bonitos, musculosos y con poca ro-
pa. La revista explota mas la belleza
estética masculina, atendiendo principal-
mente al lector gay.

SuiGeneris utiliza, principalmente, la
seccién de modas para colocar el mode-
lo de hombre deseable sexualmente.
Los modelos masculinos aparecen con
ropas que mezclan un tono de “rufian”
con la estética homoerotica. La funcion
de informar sobre la moda en si, con el
sentido referencial-denotativo de las ro-
pas, acaba transformandose en un pro-
ceso referencial de connotacion, en el
cual se destaca el sentido sexual. O sea,
fa informacidn sobre las ropas es reduci-
da, pues la apelacion conativo-erética
sobresale de una forma audaz y creativa
de erotismo. &
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