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FaBIAN GARCES

Exdgir Etica solo all

empre se exige,
on razén, que 10s
eriodistas actuen
pegados a nor-
mas éticas. Se re-
alca en la
responsabilidad social que tie-
nen. Se aconseja al joven estu-
diante y al profesional mantener
irrestricto respeto por la vida privada, la
dignidad y la intimidad de las personas;
que hay que investigar, que hay gque veri-
ficar los datos antes de publicarlos, por-
que de otro modo se puede afectar
gravemente el honor, la fama, la digni-
dad de seres humanos que merecen res-
peto. Que, en caso de versiones distintas
0 contradictorias, hay que presentar ias
dos caras de la medalla y no una sola...
Se plantea el problema ético de si
hay que preferir la informacidén importan-
te a la interesante, siendo esta Ultima la
gue méas gusta a los publicos. Olvidan a
veces los medios y los periodistas que
su objetivo principal debe ser la informa-
cién al servicio del bien coman. El “gol-
pe” o la “primicia” tan anhelados sobre
todo por los periodistas jovenes, llevan a
efrores y equivocaciones, porque la prisa
es enemiga del buen periodismo: en vez
de decirlo “antes” es preferible decirlo

Fagian GARCES, periodista ecuatoriano. Profesor
universitario.

periodista?

¢Solo el pertodista debe guardar
normas éticas? ;No deberdn bacerlo
también las otras personas que
intervienen en la comunicacion:
propletarios y gerentes de empresas
periodisticas, administradores y
directores de los medios, anunciantes
y agentes de publicidad? ;Normas
éticas para los goblternos y los
politicos que suelen interventr en el
contenido de los medios? ;No
deberdn sufetarse a principlos
morales en su relacion con los
comunicadores, los grandes y
poderosos grupos de presion
economica?

“mejor”. Se aconseja tratar con
mucha responsabilidad y buen
criterio la fuente oficiosa o ex-
traoficial, que se presta a ma-
nipulaciones.

Principio ético basico es la
primacia del bien general so-
bre el particular. La veracidad
es la norma mas invocada por todas las
declaraciones y estatutos de ética. La
objetividad es otra norma fundamental,
asi como el resguardo del secreto de las
fuentes de informacién. Se aconseja, en
fin, prudencia en el manejo de la crénica
roja o judicial.

Todas las enunciadas son normas
éticas que obligan al periodista profesio-
nal. Y, desde luego, hay que exigir su
cumplimiento.

Pero... ;solo el periodista debe guar-
dar normas éticas? ;No deberan hacerlo
también las otras personas que intervie-
nen en la comunicacién? ¢No seran ne-
cesarios sélidos principios éticos para los
propietarios y gerentes de empresas pe-
riodisticas? ;Para administradores y di-
rectores de los medios? ;Para los
anunciantes y agentes de publicidad?
¢Normas éticas para los gobiernos y los
politicos gue suelen intervenir directa-
mente en el contenido de los medios?
¢ Y para los relacionistas publicos que
también manejan la informacion? ;No
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deberan sujetarse a principios morales
en su relacién con los comunicadores,
los grandes y poderosos grupos de pre-
sién econdémica?

Claro que si. No solamente se debe
exigir procedimientos éticos a los perio-
distas...

El piiblico, culpable

Hasta los usuarios de los medios (el
lector, el radioescucha, ei televidente)
necesitan criterios morales: Estan acos-
tumbrados a recibir violencia, malsano
erotismo, basura. Los medios eso ofre-
cen, en vez de propender a la mejor for-
macion de sus usuarios con
publicaciones y programas educativos.
“Una sociedad avida de sensacionalis-
mo no es el mejor incentivo para el co-
municador honesto’, afirma Rubén
Astudillo. Luis Ramiro Beltran, al dirigir-
se al “Publico como culpable”, dice que
“al interés del pablico se halla subordi-
nado al afdn mercantil, lo cual obliga a
los comunicadores a vulgarizar su pro-
duccién®, ante lo cual Lincoln Larrea an-
helaba que la informacién, como un bien
social, “se oriente hacia la concientiza-
cién de los ciudadanos...”.

Una investigacion de Hernan Gonzé-
lez Gémez mostrd que las series de vio-
lencia ecupaban €l 10.7 por ciento de la
programacidn total de la television nor-
teamericana. En un solo dia de televi-
sibn y en un solo canal fue posible
presenciar en la pantalla, a través de se-
riales, trece muertes violentas. Este es-
tudio es viejo y la situacién, ai momento,
sera peor. Tales series se pasan luego
en los paises latinoamericanos.

La empresa periodistica

Otro gran problema ético es la ten-
dencia a la concentracién de los medios
de comunicacién en grandes trust finan-
cieros. Tal concentracién se realiza sea
mediante 1a agrupacién de medios en
una sola y gran empresa, sea -0 que es
peor- por la adquisicion de medios de
comunicacién hecha por grupos econd-
micos y financieros.

Ben H. Bagdikian revela que 20
compafias controtan mas de la mitad de
los 661 millones de periddicos que se
venden diariamente en los Estados Uni-
dos; 20 compaiiias controlan mas de la
mitad de los ingresos de las 11.000 re-
vistas del pais; 3 compafias controlan la
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emocraticos
‘ecuatorianos se han
burlado de dictimenes de
organismos constitucionales,
como en el conocido “caso
ORTEL”, tipico ejemplo de
atentado a la libre
expresion, y hasta han
silenciado diarios (E!
Comercio, La Tierra) y
varias radioemisoras.

mayor parte de l0s ingresos y et publico
de televisién; 10 compafias hacen lo

propio con las estaciones de radio; 11

compafias con toda clase de libros, y 4
con las revistas. “Esto es algo mas que
una estadistica industrial. Penetra hasta
la médula en la democracia norteameri-
cana”, afirma®.

Y es célebre la polémica publica, re-
tatada por Humberto L6épez Lopez, entre
Rafael Santos, de E/ Tiempo de Bogota
y Dario Arismendi, de la cadena Caracol
de Colombia. El primero custioné a Ca-
racol la concentracion (la cadena radial
pertenece al grupo Santo Domingo, uno
de los tres mayores de Colombia, duefio
de Bavaria y de todas las cervecerias
colombianas -ahora también del Ecua-
dor-, de Avianca, bancos, aseguradoras,
empresas petroquimicas y de una de las
mayores estaciones de televisién, a mas
del semanario Cromos y 1a edicién his-
panoamericana de Cambio 16. Caracol
reaccioné y califico a E/ Tiempo como
una empresa que carecia de autoridad
para censurar porque es inversionista de
un cana! de televisién, tiene una impor-
tante casa editora de revistas y libros y
es duefia de Girculo de Lectores. Santos
contesto asi al Director de Caracol, Aris-
mendi: “Este periddico no es duefio de
cervecerias, ni compafias de seguros, ni
cadenas de radio, ni lineas aéreas, ni
bancos, ni petroquimicos, ni fabricas de
aluminio, ni otros negocios que nada tie-
nen que ver con la razén de ser y la fun-
cion de los medios” y afiadia,
dirigiéndose a Arismendi: “No creo mu-
cho en la independencia que pueda te-
ner para comentar, por ejemplo, los
frecuentes atrasos y cancelacion de vue-
los de Avianca. O los precios de la cer-
veza, 0 el mal servicio que puedan
prestar los bancos del grupo...”

Norman Solomon, por su parte, dice
que uno de los grandes mitos del perio-
dismo norteamericano es creer que la
censura se origina solamente desde los
gobiernos, cuando en verdad puede ge-
nerarse también a través del poder cor-
porativo consolidado. Pone el ejemplo:
“No se da el caso de que la cadena tele-
visiva CBS ataque a la General Electric
por ser propietaria de la NBC. La razén
es sencilla: CBS pertenece, a su vez, a
un poderoso magnate de bienes raices y
de industrias tabacaleras que invierte y
socializa dentro de los mismos circulos
que los accionistas de General Electric™



Siendo la mayoria de los
medios propiedad de gran-
des y poderosos grupos eco-
némicos y politicos ¢cémo se
puede esperar de elios gran
preocupacién por la cultura,
la educacio6n, el bienestar so-
cial y el desarrollo de los
pueblos?

Aunque los cddigos éti-
cos proclamen la prioridad
del bien general sobre el par-
ticular, ;quién les obliga a
dejar de lado el lucro, la ga-
nancia de gerentes y accio-
nistas, para priorizar el bien
comun?

El hecho de la concentra-
cién de las empresas ha lle-
vado a que los medios de
comunicacién puedan ser fa-
citmente manipulados, espe-
cialmente por los poderosos
intereses econdmicos.
¢Quiénes son los entrevista-
dos en prensa, radio y televi-
sién; las biblias de cabecera,
los sabelotodo? Pues los po-
derosos integrantes de los
grandes grupos econémicos
0 sus testaferros. También
los politicos -no de todas las
tendencias-. Casi nunca los
sindicalistas, los trabajadores, 10s cienti-
ficos, los universitarios...

¢Cuando un banquero o un industrial
que fungen de comentaristas de medios
van a atacar los malos procedimientos
de la banca o las deficiencias de los in-
dustriales?

Los medios son manipulados por ios
poderosos de la economia, que general-
mente también 10 son de la politica.

La libertad de expresion

“La libertad de expresion del pensa-
miento es derecho fundamental del hom-
bre y piedra anguiar de todas las
libertades...” reza el Cédigo Ecuatoriano
de Efica Periodistica. Esta libertad ha si-
do vulnerada muchas veces, especial-
mente por parte de gobiernos
dictatoriales. El Comité para la Protec-
cion de los Periodistas, con sede en
Nueva York, durante 1991 documentd
299 casos de ataques contra periodistas
y medios de comunicacién en América
Latina y el Caribe. Las agresiones varia-
ron desde el hostigamiento y las amena-

Venta de revistas en la ciudad de Lima
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zas hasta el asesinato. En
los 19 paises analizados, 22
periodistas fueron asesina-
dos y 2 desaparecidos, 52
fueron agredidos fisicamente
y 42 sufrieron detencién co-
mo forma de castigo o adver-
tencia por su actividad
profesional.

Estas actitudes provie-
nen no solo de dictaduras, si-
no también de regimenes
democréticos. El Comercio
de Quito publico, el 26 de ju-
lio de 1993, un despacho de
la agencia EFE en que se re-
lataban las amenazas vy
agresiones contra periodistas
en Argentina. “En los (ltimos
dias el periodismo esta ha-
ciendo una dura afrenta al
gobierno de Carlos Menem,
quien no responde ante las
graves denuncias que hace
la prensa”, decia la publica-
cibn, que sefial6 claramente
a los atacantes e intimidado-
res: los servicios secretos o
de inteligencia de las Fuer-
zas Armadas, la Secretaria
de Inteligencia del Estado
(SIDE) que depende de! Pre-
sidente, y el servicio secreto
de la policia.

Gobiernos democréticos ecuatoria-
nos se han burlado de dictamenes de or-
ganismos constitucionales, como en el
conocido “caso ORTEL", tipico ejemplo
de atentado a la libre expresién, y hasta
han silenciado diarios (El Comercio, La
Tierra) y varias radioemisoras.

En 1945, Earl Vance se permitio
cuestionar los conceptos de libre expre-
sion en un articulo titulado “¢ Libertad de
prensa para quién?” Hizo la siguiente
pregunta: “,Va a ser la libertad de pren-
sa concebida como un derecho personal
que pertenece a todos los ciudadanos
como los Padres Fundadores (préceres)
lo concibieron, o como un derecho de
propiedad perteneciente a los duefios de
periodicos y otras publicaciones...?™

O como preguntaba Marco Ordofiez:
¢Para quién hay libertad de expresion?
¢Para los grupos marginados, para los
trabajadores, para los partidos politicos,
para los periodistas?”. Su propia res-
puesta: “Todos sabemos las limitaciones
que esos sectores tienen en su posibili-

VerénicA Barcley, Per(
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Los lectores estamos acostumbrados a recibir violencia en los medios

dad de ejercer la libertad de expresion,
conocemos también los dolorosos limi-
tes a los que son sometidos los periodis-
fas en el ejercicio de sus quehaceres
profesionales”.

Muchos afirman que no hay libertad
de expresion; que solamente hay “liber-
tad de empresa”.

Desequilibrio informativo

Hay desequilibrio en el flujo de la in-
formacion, reflejo de la desigualdad eco-
némica entre norte y sur en el mundo.
Los habitantes de las pequenas ciuda-
des norteamericanas, por ejemplo, po-
drian ser los seres mas desinformados
de la tierra; conocen muy bien los éxitos
o fracasos del equipo local de balonces-
to y saben de la actuacién Ultima de la
banda de musica de su ciudad, aparte
de algunas noticias nacionales de inte-
rés captadas en la television, pero no
saben que existe en Sudamérica un pais
llamado Ecuador ni cual es la capital de
Paraguay ni que el chocolate o el café
que consumen es originario del sur del
continente. Si algo han escuchado de
Nicaragua son amenazas contra el anti-
guo gobierno, pero no saben donde esta
y qué es ese pais.
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Los pueblos del sur, en cambio, es-
tan llenos de noticias y programas de ra-
dio y TV del norte. Es una avalancha
que ha impactado en el modo de ser, el
comportamiento y hasta el pensamiento
de los pueblos pobres. Y hay quien afir-
ma que la “derechizacién” ideoidgica ha
sido causada en gran medida por el
bombardeo de mensajes, muchos de
eflos subliminales, desde las metrdpolis
de los paises capitalistas’.

La censura

Creencia comln es que la censura
proviene exclusivamente de los gobier-
nos, generalmente de facto. Esto es par-
ciaimente cierto. Pero también hay
censura indirecta por fos condiciona-
mientos de las pautas publicitarias. Em-
presas de comunicacion financiadas por
licores y cigarrillos, por ejemplo, dificil-
mente se irdn contra esos productos, por
més dafinos que sean para la salud.

La censura proviene, entonces, de
los gobiernos, de las pautas publicita-
rias, de los intereses de los poderosos
grupos econémicos y politicos y de ia
estructura de los medios de comunica-
cion.

Cristian Tauchner, Ecuador

Evitando el término censura -que se
ha tornado en mala palabra-, cada vez
mas se habla de control en las progra-
maciones y la publicidad: Hay periédicos
enrojecidos por la sangre y saturados de
erotismo y violencia. Hay programacion
de radio y television de muy baja calidad
y con contenidos, valores y pautas de
comportamiento negativos para la socie-
dad. Hay todavia publicidad que miente,
exagera, induce al consumisma irracio-
nal y hace mal uso de la figura femenina
y de la inocencia infantil. Estos son los
problemas éticos de indudable trascen-
dencia.
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