Curta a nuestres leclores

onemos a consideracion de nuestros usuarios la edicién N° 100 de la
Revista Latinoamericana de Comunicaciéon Chasqui, que trae como
tema central la investigacién en la comunicacion, tratado por dos
especialistas de renombre, como son Luis Ramiro Beltran y José Marques
de Melo, quienes analizan el desarrollo de la investigacion desde las cuatro
tltimas décadas, destacando la responsabilidad del comunicador como
generador de mensajes con proyeccion mds alla de lo aparente.

El desarrollo tecnologico de los medios de comunicacién exige mayor
apertura y agilidad en las fuentes informativas, tema que es analizado por
José Zepeda Varas y Daniel Prieto Castillo, quienes detallan el derecho a la
comunicacién como importante soporte de los periodistas a la hora de
realizar su trabajo.

Fernando Veliz, desde Chile, nos invita a reflexionar sobre el desarrollo
alcanzado por el conocimiento social respecto de su propia realidad, sobre
la base de los cambios que la historia recoge a lo largo de los siglos,
teniendo como denominador comin a la comunicacién como lazo de
relacion entre los seres humanos y entre éstos y su entorno.

La crisis econdémica que agobia a un alto porcentaje de la humanidad ha
obligado a desarrollar estrategias econdémicas para combatirla, y Fabiana
Feijoo rescata el papel de la comunicacién para activar procesos de apoyo
econdmico social, como los microcréditos.

Los altos sitiales alcanzados por las grandes corporaciones
transnacionales han dado lugar al aparecimiento de mitos y leyendas que,
muchas veces, provocan el rechazo a la imposicién de sus intereses
mercantiles, situacion que es analizada en buena forma por el argentino
Miguel Santagada.

El uso del marketing por parte de organismos seccionales, como
herramienta para generar imagen y captar recursos del sector privado, que
les permitan realizar obras, es un tema que lo trata a profundidad la
catedratica mexicana Amaia Arribas Urrutia, quien enfoca este tema como
alternativa para fortalecer a las arcas municipales.

La incursién de la television digital en América Latina es cuestion de
tiempo, pues lo analégico pasara a la historia cuando lo digital se imponga
como una realidad que el mundo desarrollado ya esta disfrutando, aunque
para esto se deban cambiar los conceptos de television e incluso la forma de
vida, pues su disfrute dependera, ademas, de la capacidad econdémica para
acceder a un televisor de alta definicion, segin un andlisis de Fernando
Fuentes.

Un tema recurrente en nuestros paises latinoamericanos es el referido a la
defensa del periodismo profesional, accién que tiene varias aristas que son
consideradas en un ensayo bien logrado por parte del espafiol Angel Arrese,
quien reivindica para el lector los beneficios de un trabajo profesional por
parte de los comunicadores.

Al igual que en ediciones anteriores, el namero 100 de Chasqui presenta
contenidos que, estamos seguros, seran un gran aporte para la actualizacion
de conocimientos referidos a la comunicacion y el periodismo, como el uso
del articulo como género persuasivo para la comunicacion politica, que lo
escribe Rafael Yéanez Mesa, el impacto de la publicidad en los jovenes, y la
oferta bibliografica en temas de comunicacién y periodismo.
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Paginas de grandes periodistas

Juan Gargurevich:

Comunicadores y periodistas:

necesidades de América Latina

La eficacia socializadora de la que
gozan los medios radica en su
capacidad para proponer a sus
receptores qué pensar, sobre qué
pensar, como pensar y, mas alla del
terreno intelectual, como sentir, actuar
y, en definitiva, vivir. Y es que ya
estamos inmersos en un mundo de
comunicacion donde los mensajes se
entrecruzan, proponen e incluso
disponen, logrando en muchos casos
modificar actitudes, como es el caso
de la sociedad de consumo, ejemplo
extremo del uso de la informacion en
beneficio de la economia.

Ameérica Latina se integra con cierto
retraso al mundo de la comunicacién,
y sufre la invasion de la tecnologia
proveniente de los paises
desarrollados; nuestra regién es vista
en términos de mercado, y podemos
constatar que los adelantos en la
materia nos inundan dia a dia,
dependiendo de la economia de cada
pais y del potencial de su "mercado".
Somos pues espectadores, a la vez que
victimas de la revolucion tecnoldgica
en el campo de la comunicacién, con
situaciones de contraste cada vez mas
acusadas, aun dentro de un mismo
pais. Es facil comprobar, por ¢jemplo,
que en una misma ciudad un sector de
altos ingresos capta transmisiones via
sat€lite a todo color y los graba en su
dvd, mientras en otros, la mayoria ni
siquiera tiene acceso al modesto radio
a transistores.

La miseria de nuestros pueblos no
debe pasarnos desapercibida, y los
comunicadores constituyen, de hecho,
un frente fundamental para la batalla
contra el subdesarrollo y la
dependencia. Este es nuestro primer
enfoque y premisa: analizar, observar,
proponer, siempre considerando como
lograr una sociedad mejor. De otro

modo, el estudio de la comunicaciéon
en América Latina se convertira en
retorica de gran complejidad para la
comprension de sus fendmenos, y con
pocas posibilidades de practica
destinada a lograr ese "otro desarrollo"
propuesto por quienes han tomado
conciencia de la realidad continental.

En medio del esquema ya probado
de penetracion intensiva de las
transnacionales y de sus métodos
destinados a consolidar su influencia,
no quedan descuidados los medios de
comunicacién, entendidos como
medios de presiéon y de formacién, de
la mal llamada "opinién publica" que,
pese a no ser tal, es un factor capaz de
influir sobre los gobiernos. La captura
de las paginas editoriales de los
grandes titulares es muchas veces tarea
diplomatica, y ha llegado hasta las
intervenciones descaradas.

El periodismo, tanto en prensa como
en radio y en television, es moldeado
con caracteristicas especiales, y forma
parte del esquema dependiente; la
revision de la propiedad de la "media"
en nuestros paises comprueba la
afirmacién.

En cuanto al problema de la teoria
de la comunicacién, existen
proposiciones importantes destinadas
a revisar los esquemas clasicos de la
comunicacién, que plantean la
practica de la participacion activa del
receptor. Uno de esos avances estd
contenido en un trabajo del estudioso
chileno Fernando Reyes Matta, quien
propone como tarcas para la
educacién en comunicacién, los
siguientes objetivos:

- formacidn de juicio critico respecto
a los medios de comunicacion, su
influencia y organizacion social;
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- capacidad de anélisis y valoracién
de los diversos contenidos existentes
en los mensajes;

- formacion de un sentido selectivo
respecto del caracter de los diversos
fendmenos de la comunicacién y sus
medios;

- capacidad critica frente a las
consecuencias negativas que medios
y mensajes externos pueden tener en
la realidad nacional;

- capacidad de postulacion de
alternativas para la estructura
programatica y los contenidos de la
comunicacion;

- capacidad de participacion en las
decisiones politicas de comunicacion
en cualquiera de las instancias donde
ella se presente;

- formacién para la participacion
directa en la producciéon de
contenidos y mensajes alternativos.

El planteamiento resume cabalmente
lo que se quiere obtener de la
comunicacioén, a la vez que pone de
relieve las carencias, es decir, que al
reconocer las necesidades descubre la
ausencia de tales caracteristicas en las
formas de comunicacién utilizadas
actualmente. La implementacidon de
€s0s objetivos esta en manos de los
comunicadores y de los nuevos
profesionales de la comunicaciéon.m
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