Chasqui

‘Revista Latinoamericana
~de Comunicacion
“No. 44 - ENERO 1993

Director
Asdribal de la Torre
Editor
Gino Lofredo

Cmisejo Editdfial

* Jotge Mantilla

Edgar Jaramillo
Thomas Nell

~Nelson Ddvila

-, Consejo de: Administracion de
: CIESPAL :

Presidente Tiberio Jlirado, Rcéfor dela

Presidente Alterno, Rubén Astud1llo,
Min. Relacionies Extenores
Eduardo Pena Trivifio,
Ministro de Educacion -
“““ “Luis Castro, UNP - -
. Fernando Chamorro, UNESCO
~ Flavio de Almeida Sales, OEA.
Louis Hanna, AER.
Alba Chavez de Alvarado; Umversxdad
Estatal de Guayaquil

Asistente de Ed;clon
Martha Rodtigiicz

Portada
Luig Stoﬁiaibtb {

_ Impreso
-Editorial QUIPUS - CIESPAL.

Setvicios Especiales de AEP;
COMUNICA 1PS, OIP, IJI

C ‘zasqm es una pubhcacmn de CIESPAL
guie Se edita cort la colaboricion de la
Fundacion Friedrich Ebert de Alemanta

Apartado 17:01 -584. Quito, Ecuador
Telf, 544-624. Telex; 22474 CIESPL ED.
Eax (593-2) 502.487 = Eemail/corteo
- electronico: chasgino@ecnanex.ec

Los:articulos firmados no expresan

necesariamente la‘opinién de CIESPAL o :

de la redaccion de Chasqui.

BRASIL: COLLOR,
CORRUPCION Y
MEDIOS

0 qgue hicieron los medios en
el ascenso y derrocamiento
de Fernando Collor de Mello

4  Construccion y abandono de
un buque defectuoso,
Lattman-Weltman,

Plinio de Abreu Ramos,
José Dias Carneiro

8 ;Renacimiento espiritual en
los medios brasilefios?
Rondon de Castro

Ambientando la destitucién de
un presidente,
Gaudencio Torquato

10

12

Los medios contra la
corrupcion,
Sonia Virginia Moreira

15
18

El otro ataque del "Fantasma
de lo Mismo", Arnaldo Jabor

Garganta Profunda,
Luiz Lobo

REFORMA DE LAS
FACULTADES

| aenserianza y la
investigacion exigen una
actualizacion que las
equipare con los cambios
ocurridos en dos décadas de
turbulencia social, ideologica y
tecnica.

21 Elreordenamiento del mundo,
Antonio Pasquali

26
33

36

43

44
50

51
53

59

61

63
65

67

Paladeando vinos y saberes,
Guillermo Orozco Gomez

México: Recuperar el espacio
de las comunicaciones,
Silvia Molina y Vedia

Brasil: La atraccién fatal de la
Universidad y la industria,
José Marques de Melo

Brasil: Facultades, industrias y
mercado laboral,
Nair Martinenko

Ecuador: La reforma golpea
dos veces, Marco Ordérez

Ecuador: Peripecias en el
pantano universitario,
Lucia Lemos

Las escuelas no brillan,
Rubén Astudillo

La especializacion de los
periodistas,
Maria del Carmen Cevallos

' Venezuela, ;Reportero,

técnico, gerente o creador?
Migdalia Pineda de Alcazar

Argentina: Prestigio
periodistico en la intemperie
laboral, Jorge Luis Bernetti

Chile: Educaciéon superior en
periodismo y comunicacion,
Lucia Lemos

Brasil: La pedagogia del
Audio Visual, José Tavares de
Barros

La formacién en Espafia,
Daniel E. Jones

Espana: Posgrado en
Comunicaciones,
José Manuel de Pablos

Nuevos retos en la U.
Auténoma de Barcelona,
Miguel Rodrigo Alsina.




ENTREVISTAS AUTOCRITICAS Y 113 Espaia: TV cable en las

visperas del boom,

70 Roberto Fontanarrosa: CONTRAPUNTOS Tito Drago

El oficio de hacer refr, 100 Equilibrio y oxigenacion: A
, . : CTIVIDADES DE CIESPAL
Mariana Herndndez y ifantasia o realidad?,

Gustavo Brufman

Hernando Bernal 118 Entrevista a Francisco
102 Una voluntad de saber, Ordéiiez, Jefe del
e lgnacio Ramonet Departamento de Radio de
on,amigazo,foj un artista que @ CIESPAL.
omiso @ 12 fan mentads dependencia
cultural nuestra con respecto = 121 Seminario en CIESPAL:

MLVE /| TENDENCIAS EN Medios, consumo, integracion

RADIO, VIDEO Y TV y democracia,
C ABLE José Maria Salcedo.

104 Argentina: historia de las UNICEF

radios libres,

Daniel Ulanovsky 122 Los olvidados: Comunicacién

y pueblos indigenas en

105 Testimonio de un emisor, América
Gabriel Mariotto " .
. _ 124 Declaracion y compromiso de
108 Elvideocable, Oscar Landi, Rio: Los medios de
Ariana Vacchieri comunicacién y la infancia
126 Documentos: Menores en
POLEMICAS Y Circunstancias Especialmente
PROVOCACIONES Dificiles (MECD)

ependencia y libre 127 RESENAs

mercado, identidad y
modernizacion, imagen
medidtica y realidad,
hegemonia y resistencia, son las
ideas que siguen desvelando a
los alquimistas de nuevos y
viejos paradigmas.

da en Oaxaca, }
" C

76 Laculturay el modelo
neoliberal,
Javier Esteinou Madrid

80 Tres visitas al paradigma de la
dependencia cultural,
Elizabeth Fox

83 No tomar lo real como real,
Jean Baudrillard

NUESTRA PORTADA

Caractericaricaturescos, 6leo sobre
tela, 1992, es del pintor ecuatoriano
Luigi Stornaiolo.

Foto de Ramiro Jarrin

TN
85 /‘ No hay informacién inocente,

{ /. Jorge Lanata
E!l lenguaje resbaladizo,
Oscar Landi

88 Elarca de la libertad,
Anthony Wardlaw

Taller
Mallorca 487 y Corufia

. Quito. Ecuador
93 blaja[l;?léh(;?efrc;g% gzspectéculo, IV catle y videcchibes Telf. (5932) 235 369




A diferencia de las emisoras ligadas
a programas de desarrollo -que hubo en
otros paises latinoamericanos- o de las
radios europeas y estadounidenses cer-
canas, en un principio, a movimientos
sociales (ecologistas, mino-rias raciales,
culturales, sexuales) o a ideas politicas,
las FM argentinas nacieron en for-
ma mucho mas andarquica. A menudo,
un grupo de jévenes se juntaba y de-
cidia invertir sus ahorros para instalar
una antena y un transmisor y empezar a
emitir,

El mensaje venia después

Muchas veces, primero se salia al
aire y recién después se pensaba en el
mensaje. Si bien habia satisfaccion y
placer por gozar del “derecho a emitir”,
no habia una planificacion social ni politi-
ca -menos aun comunicacional- de las
emisiones. Se puede asegurar, en ese
sentido, que la mayor parte de las radios
no nacieron como una necesidad de las
instituciones (partidos politicos, asocia-
ciones barriales, organizaciones no
gubernamentales, sindicatos) si no como
una iniciativa libre de sus duefios.

Esto no significa que, luego, muchas
radios no se relacionaran -sea por
motivos econémicos o ideolbgicos- con
grupos de poder o con “lobbies” locales.
Incluso, muchas empezaron a ser la voz
oficiosa de algunas agrupaciones politi-
cas a nivel municipal pero sin llegar a
conferir al sistema de radios de baja
potencia en FM un caracter globalmente
partidista.

Hasta ahora, en este trabajo se ha
utitizado el término “radio de baja poten-
cia” y no el de “emisora comunitaria o
alternativa”. Esto ha sido adrede ya que
es necesario debatir si todas las transmi-
siones de FM surgidas en los ultimos
ocho afios, son comunitarias. Para ello,
es necesario tener en claro varios
hechos.

En primer lugar, la ley de radiodi-
fusion que rige el sistema de medios
audiovisuales en la Argentina es de 1980
y fue sancionada por el entonces general
Eduardo Rafael Videla. Este marco
juridico, que no es acorde con un pais
democratico, sigue en vigencia porque
los dos gobiernos constitucionales -el de
Raul Alfonsin y el actual de Carlos
Menem- prefirieron trabajar con una ley
autoritaria antes de crear un marco nue-
vo, plural y participativo.
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Ademas de las limitaciones que
impone la ley, los gobiernos ya men-
cionados prefirieron obviar el llamado a
licitacién para nuevas emisoras. Asi,
cualquier persona que quiera instalar
una radio o un canal de TV no tiene, en
estos momentos, otra opcién que la

“clandestinidad”. Si va a recabar
informes al Comité Federal de
Radiodifusién -ente que se ocupa de las
licitaciones- se le dira que desde 1984
hay un decreto (el 1.151) que paraliza
los llamados a concurso.

Por esta razén, bajo el manto de
“radio comunitaria” entraron, en la
Argentina, aquellos que querian cumplir
una funcién social o politica no tradi-
cional (o alternativa) y, también, quienes
s6lo pretenden instalar una emisora para
pasar informaciones o mUsica y-a través
de la venta de espacios y de la publici-
dad- ganar dinero. Sucede que la
decisién de no llamar a nuevas licita-
ciones puso a todos los emisores nuevos
en pié de igualdad.

¢Qué es una radio comunitaria?

Ademas, ¢qué significa ser una radio
comunitaria? En la Argentina, rara vez se
dio el caso de que estas emisoras estén
gobernadas por un sistema que incor-
pore organicamente a los lideres
sociales 0 a los dirigentes de base de la
zona. Casi siempre se trataba de una ini-
ciativa privada o de una cooperativa de
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Los nifios también acceden a los micréfonos de las "comunitarias”

pocos miembros que intentaba ocupar
un espacio que no llenan las grandes
emisoras.

Se podria decir que la palabra comu-
nitaria es aplicable a estas radios en tan-
to estdn muy ligadas a lo local y, por
ende, prestan importancia a los temas
“de base”, dan micréfono a los actores
sociales de la zona. Pero en cuanto a las
decisiones internas -tipo de progra-
macion, inversiones- la comunidad no
tiene, generalmente, nada que hacer.

En cuanto al alcance de estas radios,
el promedio de su potencia de emisién
oscila entre los 50 y los 100 vatios, pero
hay algunas que han crecido y llegan
hasta los 10.000 vatios. Estas emisoras
ya no se pueden considerar comunitarias
pero, paraddjicamente, siguen siendo
“radios libres” ya que carecen del per-
miso para funcionar y, mas alla de que
se las sancione o no, son clandestinas.

El aspecto legal es aberrante: pese a
que una cantidad tan grande de nuevas
emisoras implica una democratizacion y
una mayor utilizacién del derecho a
comunicar, los gobiernos constitu-
cionales -como ya se ha dicho- nada han
hecho por ellas. Al contrario, por lo ge-
neral las han combatido. Durante el go-
bierno radical de Raul Alfonsin (diciem-
bre 1983/julio 1989) no se les ha otorga-
do ningun tipo de permiso, siquiera provi-
sorio, ni tampoco se abrieron licitaciones
para esas frecuencias. Mas audn, en algu-

ese a que una
cantidad tan grande
de nuevas emisoras
implica una democratizacién
del derecho a comunicar, los
gobiernos constitucionales
nada han hecho por ellas.
Por el contrario, las han
combatido, clausurando
varias decenas de estas
radios, las cuales -a los
pocos dias y con un nuevo
transmisor- estaban otra vez
en el aire.




El CEDEP de Ecuador adaptando para radio la novela Las cruces sobre el agua

nas épocas hubo una politica de repre-
sién y se clausuraroh varias decenas de
estas radios, la mayor parte de las
cuales -a los pocos dias y con un nuevo
transmisor- estaban otra vez en el aire.

Apenas asumio el gobierno justicia-
lista de Carlos Menem, en 1989, se voté
una ley que otorgaba un blanqueo condi-
cional a las emisoras que estaban fun-
cionando “clandestinamente” hasta ese
momento. Se inscribieron alrededor de
1.500 radios, muchas de las cuales han
vuelto a la ilegalidad porque en estos
tres afios y medio han cambiado parte
de su equipo técnico, posibilidad prohibi-
da por la norma de blanqueo. De todas
formas, el gobierno dijo que el hecho de
"estar en el aire” antes de 1989 no impli-
caba privilegios para el momento en que
esa onda se licitara. Cualquiera podra
participar en igualdad de condiciones
con los actuales emisores el dia en que
se decida concursar esa frecuencia.

La economia de las radios libres
Mientras tanto, el surgimiento de
nuevas radios “clandestinas” -en reali-
dad, todos saben que existen-, agrava
este desfase que hay entre la realidad y
las politicas del gobierno. En algunas
ocasiones, ademas, se siguen de-

comisando equipos por “emision ilegal”.

En cuanto a la programacion,
muchas de estas radios estan volcadas a
tematicas locales, sean de orden politico,
educativo o social. Varias de ellas combi-
nan masica -tanto local como extranjera-
con comentarios sobre hechos que acon-
tecen en la zona. Dentro de esta descrip-
cion general, hay algunas radios que
tienen un perfil mas inclinado hacia lo
politico o hacia lo musical.

En los Ultimos afios han surgido, jus-
tamente, varias emisoras de muisica de
bailanta- un género argentino, pseudo
tropical, poco elaborado y muy de moda
en los sectores populares- que no tienen
mensajes politicos ni sociales. Otro tipo
de radios que ha crecido enormemente
son las pertenecientes a instituciones
religiosas, especialmente las ligadas a
sectas evangelistas que, en este
momento, hacen furor entre los sectores
menos favorecidos de la poblacién.

La economia de las radios libres
plantea un problema fundamental. Cuan-
do sus fundadores se les termina la
energia de los primeros meses, ven que
es necesario conseguir dinero para se-
guir funcionando. Las alternativas son
varias: publicidad, auspicios, coproduc-
ciones con empresas, “dadivas” de par-
tidos politicos o programas de organi-
zaciones sociales. Es curioso que, pese

a su “clandestinidad”, muchas de estas
radios reciben aportes publicitarios de
empresas publicas o de gobiernos
locales.

¢Millones de radioescuchas?

En cuanto a su audiencia, no hay
datos certeros. Los estudios de rating
radial otorgan a las radios libres -en
Capital Federal y Gran Buenos Aires con
una poblacién superior a los 10 miflones
de habitantes- el 9% de la audiencia
como promedio. Sin embargo, parte de
las entrevistas a partir de las cuales se
infiere este porcentaje son realizadas
con automovilistas, hecho que puede
viciar un poco las cifras: las radios de
baja potencia -por su bajo alcance- no
suelen ser escuchadas en un vehiculo
que se traslada de un suburbio a otro,
sino por la gente que esta en su casa.

Aunque hoy no se ve claro cual sera
el futuro de las emisoras de baja poten-
cia, resulta indiscutible que han abierto la
participacion social en los medios. Mas
allad de la forma anarquica en que se ha
dado su desarrallo, estas emisoras cam-
biaron la forma de entender la comuni-
cacion social que tenian los argentinos:
ya no impera la idea que, para decir algo
frente a un micréfono, hay que ser una
estrella. Basta con ser un ciudadano. #&
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