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Para qué tantos medios, de comunicacién, tanta alta tecnologia, si en tiempos de
guerra no se puede decir la verdad. En el Golfo gan6 la madre de todas las censuras.
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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.

No hay escape para el escape.

Juan Braun
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Norman Solomon

Estrategias

espués del ataque de Esta

dos Unidos a lIrag, los me-

dios de comunicacion descri-

bieron el apoyo del publico a la
guerra como abrumador. Pero los en-
cuestadores solo ofrecen preguntas se-
lectivas y dentro de estrechos limites,
lo que no es un justo y democrético pro-
ceso de muestreo. Las opcionesque estan
fuera del espectro favorecido por las
élites, son raramente expuestas 0O ci-
tadas de manera que puedan conseguir
un gran apoyo.

Mientras tanto, la primera impresion
que se tiene de los datos que proveen
las encuestas, demuestra que mucho del
apoyo inicial se basd en presunciones
que no pueden ser sostenidas por la
administracion Bush.

Los estudios advirtieron algunos pre-
juicios de los medios norteamericanos a
favor de la poblacién blanca; demostra-
ron que la oposicion a la guerra es muy
alta entre los negros; reflejaron una
“brecha generacional’’; y que las muje-
res mostraron mucha mas oposicidon
que los hombres. Pero, la gente de color
y las mujeres son excluidas de las discu-
siones que tienen lugar en los medios.
Lo mismo pasa con los pobres. Es

mas, una gran parte de las tropas esta-
dounidenses que estuvieron en el fren-
te de batalla, fueron de raza negra o de
origen latino y provenian de sectores de
bajos recursos econdmicos.

Los estreotipos

La cancién ““Apoyen a Nuestras Tro-
pas, Traiganlas a Casa Ahora” promo-
vid una fuerte oposicion a la guerra,
mientras rompfia esa gastada imagen
al pregonar que los activistas pacifistas
son hostiles a cada uno de los soidados.

Hasta algunos importantes eruditos
aceptaron que mucho del apoyo que
brindé el pablico a la guerra era “sua-
ve’’, Muchas personas dijeron estar con-
fundidas. Y esta confusion se extendid
a algunos magnates de la prensa. Por
ejemplo, el San Francisco Examiner,
editorializd el 27 de enero, bajo el titu-
lo “Dilema para la Generacién de la
Década de los 60: Muchos de los que
crecieron oponiéndose a la Guerra ago-
nizan por el conflicto del Golfo Pérsico.

El editorial fue escrito en favor de la
guerra pero en forma muy evasiva:
“Emocionalmente estamos con los paci-
fistas, pero tememos que estan equivo-
cados... Ambos lados tienen buenos
argumentos. La eleccién no estd clara.
Creemos que si no se detiene a Saddam
Hussein ahora, ello solo traerd una gue-
rra mas grande después’. Y sin embar-
go, el editorial termind diciendo: Es-
tamos abiertos para que se nos persua-
da. Mientras la sangre goteaba del edi-
torial del Examiner, el nieto del Ciuda-
dano Hearst {el editor William R,
Hearst 11l) mantenia abiertas sus op-

ciones.

confundieron ala opinién publica
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‘ESTRATEGIAS

Los estrategas que estdn a favor de
la guerra, luchardn para estereotipar a
los enemigos de la guerra, para mante-
nerfos” marginados y evitar que no se
desgaste el apoyo a la guerra.

En general, la cobertura nacional
que hicieron los medios sobre las
demostraciones pacifistas fue mediocre.
El noticiario de la CBS, por ejemplo,
respondié a las marchas que tuvieron
tugar en Washington y San Francisco,
el 26 de enero, con unos pocos segun-
dos de cobertura y una voz de fondo;
mientras que parte del gran noticiario
promovi6é la guerra en forma continua
como buena y justa.

Los medios de comunicacién mas
poderosos —las redes de television, los
semanarios, el New York Times, el
Washington Post y las agencias noticio-
sas, apoyaron la guerra sin hesitacion.
A fines de enero, los ‘““maestros de la
guerra’ disfrutaron de un virtual y com-
pleto apoyo de importantes medios de
comunicacién, que se acogieron a la
censura del Pentagono mientras, volun-
tariamente, mantenian la suya. Estos
medios, usualmente, esconden bajo la
alfombra las quejas acerca de sus pre-
juicios en favor de la guerra. Pero, los
periédicos y radioemisoras locales, son
mas sensibles a las denuncias del pabli-
co, a los reclamos y peticiones.

Los medios tienden a ser muy cons-
cientes en la defensa de su imagen. Las
fluctuaciones en el nimero de los tele-
videntes, oyentes y lectores, afectan di-
rectamente sus ingresos por publicidad
y las ganancias a largo plazo. Es mas,
en la medida que estos medios funcio-
nan como voceros de la guerra del Pen-
tadgono, estos deben ser confrontados.

Las restricciones a la prensa dispues-
tas por el Pentagono vy el brillo que sedio
a la guerra, son esfuerzos para prevenir
que los norteamericanos se enfrenten a
las realidades humanas del conflicto.
La continua masacre de los soldados y
civiles iraquies, utilizando artillerfa de
alta tecnologia, se da solo como ‘‘noti-
cias” abstractas. La gente que acepta
esta situacion se transforma en compli-
ce pasivo. James Baldwin escribi6 algu-
na vez: "‘Ellos han destruido y estan
destruyendo... y no lo saben y no lo
quieren saber”. Y afiadi6: “Pero no es
permitido que los autores de la devas-
tacion sean también inocentes. Es la
inocencia lo que constituye el crimen’’ |
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