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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.

No hay escape para el escape.

Juan Braun

DIRECTOR: AsdrUbal de |a Torre, EDITOR: Juan Braun. DIREC-
TOR DE PUBLICACIONES: Neison Davila. ASISTENTE DE EDI-
CION: Wilman Sinchez, COMITE EDITORIAL EJECUTIVO: Jorge
Mantiita, Peter Schenkel, Edgar Jaramillo, Fausto Jaramillo, Glorla
Davila, Lucla Lemos, Jorge Merino, Francisco Orddfez. CONSE-
JO ASESOR INTERNACIONAL: Luis Beltran (Bollvia); Relnhard
Keune (Alemania); Humberto Lbpez (Colombla); Francisco Prie-
to (México); Méaximo Simpson (Argentina); Luls Rivera (Puerto
Rjco). CONSEJO DE ADMINISTRACION DE CIESPAL: Presi-
dente, Tiberio Jurado, Unlversidad Central del Ecuador; miembros

regulares: Marco Encalada, UNP; Fernando Chamorro, UNESCO;
Rubén Astudlllo, Min. Relaciones Exteriores; Rodrigo Rangles, Min.
Educaclén; Edgar Yanez, AER; Alba Chavez de Alvarado, Unlversi-
dad Estatal de Guayaqull. COMPOSICION: Martha Rodriguez. DISE-
NO: Fernando Rivadeneira. PORTADA: Eduardo Kingman, Jaime Pozo
IMPRESO: Editorlal QUIPUS, Servicios Especiales de 1PS, OIP, 1JI.
Chasqui es una publlcacidbn de CIESPAL que se edita con la colabo-
raclon de la Fundaclén Friedrich Ebert de Alemania. Apartado 17-01-
584. Quito-Ecuador. Teléfono: 544-624. Telex: 22474 CIESPL ED.
FAX (593-2) 502-487.



http:�.......��

, : —
mm The Rinmi Hornld

Peace Net

Cobertura del

conflicto

ero, esta vez, solamente es-

taban Peter Arnett y sus com-

pafieros en la habitacion de

un hotel en Bagdad, con los
oficiales de prensa. Nunca en la his-
toria de las comunicaciones humanas,
se tuvo tanto tiempo y medios de comu-
nicacion tan poderosos, para transmi-
tir tan poca informacion. Como lo sefia-
16 el critico de Los Angeles Times,
David Shaw: “En la noche del miérco-
les, con cientos de millones de telespec-
tadores atentos al comienzo de las hos
tilidades, los GUnicos hechos sobre los
que reporteros y locutores podian in-
formar con certeza, era que Estados
Unidos y sus aliados habian lanzado un
ataque”.

Los norteamericanos estuvieron du-
rante cuarenta y ocho horas reducidos
a vivir de videos, en los que las bombas
atacaban objetivos dudosos mientras los
locutores, dioses de la imparcialidad
objetiva, no actuaban como analistas o
criticos sino, simplemente, como maes-
tros de ceremonias de un telemaraton
del Pentagono.

¢Qué estaba pasando? ‘‘Nadie lo sa-
bia”, escribid Shaw enel Times. {Nadie?
Los reporteros de la televisibn que cu-

bren la Casa Blanca le preguntaron a
Bush {qué estaba pasando? '“Todo es tal
como ustedes lo estdn describiendo”,
contestd con evidente satisfaccion,

Hay que darle crédito a quien se lo
merece: Si es que existid cualquier com-
probacion de la realidad ésta se debfa
al equipo de la CNN y a John Simpson,
quienes permanecian en la capital ira-
qui porque ignoraban ‘‘un aviso extra-
oficial dirigido a las redes norteamerica-
nas en Bagdad, supuestamente origi-
nado en fuentes de la Administracion,
que decia que Estados Unidos atacaria
el Hotel Al Rashid”. La Casa Blanca
calificd de una ‘‘fabricacion” los infor-
mes sobre el aviso. Walter Cronkite vy,
ocasionalmente, Peter Jennings, trata-
ban de recordarle a la gente que todo lo
que estaban escuchando provenia de
una sola fuente.

MIRAR LA TV,
““UN DEBER PATRIOTICO"”

Pero, aparte de esto, la cobertura
televisada jamas habia sido tan mala,
desinformativa y entrampada. Frente a
una audiencia nacional, con hombres
y mujeres norteamericanos en el frente
corriendo riesgos, cualquier pregunta an-
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te las camaras en contra del conflicto
podia tomarse como impiicitamente
desleal. Asi que emergieron una solemne
procesion de ‘‘genios” hablantes: Con-
sultores de seguridad, militares retira-
dos, expertos en terrorismo, consulto-
res en armas que explicaban el posible
significado de lo que no se habfa dicho
y cual seria el pr6ximo paso de la coa
licibn. Y en ninguna parte de este
“show’ se habl6 del por qué de la gue-
rra o de la conveniencia de hacerlo.
La NBC, en particular, parecia belico-
sa. El locutor Tom Brokaw se hizo
cargo de explicar en repetidas ocasiones
y con muchas palabras lo malvado que
era Saddam Hussein.

Sin nada que decir, las redes comen-
zaron una desenfrenada competencia
para ganarle a sus competidores en
decir nada. Siempre que surgfa algo que
pudiera ser una buena noticia, las que
una vez fueron organizaciones noti-
ciosas, no se detenfan a verificarla o a
profundizarla sino que, simplemente,
transmitian didlogos a gritos, entre
confusos editores y reporteros.

Esto ha continuado asi: Mientras
escribo esto, la NBC ha interrumpido un
juego de futbo! para presentar un bole-
tin: Un corresponsal en Darén gritan-
do y gesticulando ante sus compafieros
con una mascara de gas puesta en su ca-
ra. Poco después, otra red hizo lo mis-
mo: Una breve nota presentando lo
que él crefa que estaba sucediendo,
seguido de un video del reportero gri-
tando y gesticulando ante sus compaiie-
ros con una mascara de gas colocada
en su cara. Esta visibn nada edificante
surgi6 ante millones de pares de ojos,
porque la cobertura a tiempo completo
les decfa que éste era un acontecimien-
to importante que sucedia una vez en
la vida. Mirarlo era un deber patri6ti-
co. Segln se les dice a los periodistas,
la funcion de las noticias en una demo-
cracia, es la de informar con vigorosos
debates publicos, estar seguros de que
se discuten libre y completamente to-
dos los puntos de vista; y actuar como
un “broker” y observador justo y
desinteresado ante fas controversias.
Esto es un clisé. Y a continuacién se
tiene este otro clisé: Que en tiempos
de guerra, la funcion de los medios en
una nacion moderna es la de reunir
apovyo, suprimir y aislar el disentimien-’
to, orquestar y controlar las respues-
tas emocionales en masa, publicar to-
das las noticias buenas y suprimir |as
malas y, sobre todo, apoyar a los sol-
dados y ganar. n
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