No. 38

ABRIL - JUNIO 1991 Chasqui

Revista Latinoamericana de Comunicacion

COMUNICACION, GUERRA Y PROPAGANDA 1 2
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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.

No hay escape para el escape.

Juan Braun
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Peace Net

Verdaderos juegos nintendo

hora nos comunicaremos con

nuestro corresponsal, Glib

Crud, en Arabia Saudita . Mi-

lagrosamente, aparece un hom-
bre de pie, detrds de un telén que
puede ser Arabia Saudita. “En rea-
lidad no sabemos mucho Dan, Peter,
Tom, pero hubo un ataque con misiles
SCUD o, quiza, una falsa alarma, que
causd desazdén aqui”, Las redes pasaban
de locutores a corresponsales en Jorda-
nia, Israel, Arabia Saudita y a "exper-
tos”’ en Washington y San Francisco,
donde se celebra el gran juego. Estas
personas hablan en tonos de urgencia
sobre lo que va presentandose, apare-
cen con mascaras antigases y usando
trajes contra una eventual guerra guimi-
ca; disponibles 24 horas al dia para in-
formar que no saben nada porque las
autoridades militares no les dirdn lo
gue estd sucediendo. Los militares, atn
conscientes de la mala imagen que ob-
tuvieron en la Guerra de Vietnam, no
quieren que el publico tenga malas noti-
cias sobre norteamericanos muertos y
heridos o acerca del equipo que fun-
cione mal, un equipo por el que el pu-
blico pagd en exceso.

Aquellos que las redes han designa-
do como expertos, alaban las capaci-
dades de los SCUDS, Patriots, Mira
ges, MIGs, F-111s, F-4s, etc. Los exper-
tos en terrorismo aparecen frecuente-
mente en la pantalla para advertirnos
del inminente ataque de Ali Babd y sus
cuarenta dinamiteros.

Otros expertos nos informan sobre
la profunda maldad de Saddam Hussein,
el villano inventado el 2 de agosto por
Central Casting. Se nos dice que sus
inmensas capacidades "‘ofensivas’ inclu-
yen gas venenoso, quimicos, armas bio,
amenazas nucleares, una fuerza aérea
moderna y la formidable Guardia
Republicana. ¢Por qué nunca escucha-
mos algo sobre esto antes de la guerra,
cuando lo estdbamos cortejando para
que fuera nuestro amigo y le vendiamos
parte de su arsenal? Escuchamos poco
del ‘““arma secreta” de Iraq que un soi-
dado iraquf le mostré a un periodista

inglés: Un hankir blanco.

No importa; nuestra tecnologia aho-
ra vista en la television como un juego
Mario Brothers de video, neutraliza
lanzadores moviles, los saca, dirige las
coordenadas de los blancos. Ya no es
necesario que los adultos adquieran la
destreza que tienen los nifios al mani-
pular los Nintendo para ver la destruc-
cion de los objetivos. Solamente tienen
que sentarse a ver la television.

Entre estos excitantes programas, in-
sisten en que se compren autos, zapa-
tos de correr, cerveza y seguros. Los
nuevos autos se parecen extrafiamente
a los bombardeos y a los tanzadores de
misiles dirigidos, armas civiles que,
cuando se combinan con la cerveza,
pueden, en verdad, causar muerte en las
carreteras, Pero nosotros estamos avisa-
dos. ''Si usted ingiere licor, no mane-
je”. Sin embargo, los anuncios de licor
y de carros aparecen insistentemente
uno junto al otro.

En la television no se cuestiona por
qué estamos en guerra; los reporteros

SaWl 1 ANQO 30 $ai

Richard Threnkel de la CBS recibe a prisioneros de guerra iraquies

no demuestran curiosidad sobre cuan-
tos iraquies han muerto como resul-
tado de los 100 mil bombardeos o
“sorties’’, una nueva palabra maravi-
llosa para afadir al vocabulario.

Desde la zona de batalla los repor-
teros envian sus historias: “No sabe-
mos”. ‘“‘Las autoridades nos comuni-
can”. "'Los censores autorizaron la si-
guiente historia”.

La era de las tortugas ninjas, da un
salto hacia adelante. ¢Podri el estado
guerrero borrar por completo la memo-
ria, los valores, la ética? Ya no son no-
ticia las personas sin hogar; son un
hecho de la vida. Las bombas no pueden
educar a los iletrados o cuidar a los
enfermos y a los pobres. Los misiles
dirigidos no pueden dar consejo y los
mas fantasticos y nuevos dispositivos
militares no pueden mejorar nuestras
vidas. iPero como pueden iluminar las
pantallas de television!

Noticia urgente del Goifo Pérsico:
“No sabemos, en realidad, lo que esta
sucediendo...” ]
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