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Garta del editor

a Guerra y la Paz. Muchos seres humanos son vio-
L lentos, agresivos. Cada tanto, un lider de alguno
de los cuatro mundos decide por la guerra. La
muerte. Rompe el deseo de la mayoria de vivir en Paz.
Se justifica sobre la base de ‘“‘razones de seguridad nacio-
nal”. Y difunde a los cuairo vientos a través de elaborados
esquemas de propaganda que “'su nacion tiene la verdad”.
Y el pueblo, su pueblo le cree ;Como no le va a creer?
Al pueblo se le presenta una sola cara de la verdad. Y las
dos caras de la mentira. Muchos medios de comunicacion,
sus duefios, periodistas, se transforman en tiempos de
guerra, en parte substancial del aparato de propaganda de

ese lider, de ese Estado. Y reina la censura, 1a auto-censura
y la recontra-censura. Y la verdad muere,

:Qué hacer? Simple. Recordar que también nos debe-
mos al pueblo. E informar la verdad, toda la verdad y nada
mas que la verdad.

Medios. Dia a dia, poderosos medios de comunicacion
nos bombardean con miles de mensajes de entretenimien-
to y de los otros. Asi lo prueban las investigaciones reali-
zadas por CIESPAL.

No hay escape para el escape.

Juan Braun
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Zuly Meneses

I| presente articulo estda ba-

sado en datos de la investiga-

.cién "Inventario de medios de

"comunicacion en América Latina”
realizada por CIESPAL. El estudio se
refiere a 314 medios existentes en el
pafs.

Segn se observa en el Gréfico 1,
la provincia de Pichincha cuenta con el
mayor ndmero de radios (67) corres-
pondientes al 21 por ciento; seguida
por Guayas con 51 emisoras {16 por
ciento); esto demuestra la tendencia
de la radiodifusidon nacional a concen-
trarse en las dos ciudades mas grandes
del pafs.

El andlisis por regiones geograficas
indica que el 96 por ciento de las radio-
difusoras, se ubican en las 10 provincias
de la Sierra y en las b de la Costa, regio-
nes que aglutinan al 98 por ciento de la
poblacién nacional (10'974.519 habi-

Zuly Meneses, ecuatoriana. Miembro del
Departamento de Investigacion de CIESPAL.

La gran mayoria de los medios
de comunicacion del Ecuador
son privados. Estdn en las ciu-
dades.

tantes); en las b provincias del Oriente
y en la Regi6bn Insular, se localiza el
restante 7 por ciento de las radioemiso-
ras y el 3 por ciento de la poblacion
{428 mil habitantes). Son 244 las radio-
emisoras de Amplitud Modulada (AM);
frente a las 62 de Frecuencia Modula-
da (FM); vy 8 de Onda Corta (OC);
totalizando 314 emisoras.

POTENCIA, COBERTURA Y
REDES

Del estudio se desprende que la
mayorfa (259) cuentan con equipos de
hasta 5 KW; el 82 por ciento de radio-
emisoras son de baja potencia y cober-
tura limitada.

Las 20 radioemisoras mas potentes
del pafs, 10 con 20 Kwy 10 con 50 Kw,
est4n localizadas las primeras en su to-

Grafico 1. Ecuador. Distribucion de Radioemisoras en las provincias
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talidad en Pichincha y Guayas; las res-
tantes (60 Kw), estdn casi en su totali-
dad en las mismas provincias, excep-
tuando a Radio Superior, que esta en
la provincia de El Oro.

Se destaca la presencia de radio
HCJB, La Voz de los Andes, localiza-
da en Quito, que con una potencia de
500 Kw; es la Unica emisora del pals
con alcance mundial.

Las radioemisoras ecuatorianas, tie-

- nen una cobertura eminentemente re-

gional y local (83 por ciento). Apenas

un 9 por ciento tiene cobertura nacional.

Las 15 radioemisorass con alcance
Nacional-Internacional se concentran en
su mayorfa en Pichincha (8); en Guayas
{3); Loja (2) y una en las provincias de
Imbabura y Tungurahua.

Es necesario notar que la casi totali-
dad de radioemisoras que registran al-
cance internacional, utilizan onda corta.

Como consecuencia de la baja poten-
ciasde la mayorfa de ellas —menos de
5 Kw vy con el fin de lograr una mayor
cobertura, en los Gltimos afios, han apa-
recido cadenas radiales conformadas, es-
pecialmente, con fines informativos y
deportivos, a nivel nacional.

En este sentido, se establecié la exis-
tecia de 32 cadenas radiales. Entre las
que cuentan con mayor ndmero de
radioemisoras afiliadas, constan las si-
guientes:

1. Camorad; y AER (Asociacion Ecua-
toriana de Radiodifusién), con. 16
radioemisoras afiliadas cada una;

2. RCN (Emisoras Gran Colombia); y
Ecuadoradio {Radio Quito), con 13
afiliadas cada una;

3. Cortel, con 10 afiliadas.

4. Red Informativa Nacional (Emisoras
Atalaya), con 8 afiliadas;

5. Sonovisibn y Radio Sucre, con 5
afiliadas cada una.

PROPIEDAD PUBLICA Y PRIVADA
Se estableci6 que apenas el 3 por
ciento (10) deslas radiodifusoras ecua-
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torianas, son de propiedad publica,
siendo administradas por organismos
pertenecientes al Estado. E! restante
97 por ciento (304) son de propiedad
privada.

De las 10 radioemisoras de propie-
dad pablica, 3 son administradas direc-
tamente por el Gobierno Nacional y
estan en Quito, Guayaquil y Loja. Una
por la Casa de la Cultura de Quito:
Radio Casa de la Cultura; una por la
Policfa Nacional en Quito: Radio Vi-
gfa; y una por la Armada del Ecuador
en Guayaquil: Radio Inocar.

Las tres emisoras municipales estan
administradas por los Municipios de
Quito, lIbarra y Cotacachi. Solamen-
te existe una radio provincial, que
pertenece al Consejo Provincial de
Pichincha, Radio Nucanchic, que cubre
el noroccidente de la Provinciasde Pi-
chincha.

En Ecuador, el 97 por ciento de
radioemisoras son privadas, siendo la
mayorfa de propiedad individual/fami-
liar (70 por ciento). El 15 por ciento
pertenecen a Sociedades Andnimas y
Compafifas Limitadas. Los Gremios,
Sindicatos, Cooperativas y Organizacio-
nes Populares, controlan solamente el
4 por ciento de las emisoras del pafs,
en tanto que la lglesia es propietaria
de un 9 por ciento, Las de propiedad
Mixta alcanzan un 1 por ciento y se
refieren a radioemisoras bajo el control
de la Iglesia y Organizaciones Campesi-
nas, tal es el caso de las radio ERPE
AM y FM (Escuelas Radiofénicas Po-
pulares del Ecuador) de Riobamba;
la Voz de la Asociacion Indigena
Evangélica del Chimborazo (Colta); vy
Centros Privados con Organizacio-
nes Campesinas, como la Radio Promo-
cion de Riobamba.

CARACTER OBJETIVO

De las 314 radioemisoras, materia
del estudio, 267 {85 por ciento) son emi-
nentemente comerciales; 29 (9 por
ciento) son Educativo/Culturales; 12 (4
por ciento) tienen caracter cultural;
y Unicamente 4 (1 por ciento) son
educativas. Grafico 2.

Se estableci6 también que el 85
por ciento de radioemisoras que se de-
claran comerciales, trabajan con fines
de lucro; en tanto que las restantes
47 (15 por ciento), corresponden a las
que con caracter educativo, cultural
os educativo/cultural, no tienen como
objetivo el lucro.

Grafico 2. Ecuador. Radiodifusoras por regiones y caracter
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Ademds, se establece claramente que
es en la Sierra, el Oriente y Galdpagos,
donde se localiza . el mayor namero de
radioemisoras gue trabajan sin fines de
lucro.

En cambio, en las cinco provincias
de la Costa ecuatoriana, se halla el
mayor namero de emisoras que traba-
jan con fines de lucro y cuyo caracter
es eminentemente comercial.

TELEVISION

De los datos recopilados, se estable-
ci6 la existencia de 14 canales de TV
en el pais, que se incluyen en la Tabla 2.

Se desprende que solo en Pichincha
se concentra el 36 por ciento de la
television nacional; Guayas cuenta con
cuatro canales equivalente al 28 por
ciento del total nacional. Elshecho de
que en las provincias de Pichincha vy
Guayas se localicen el mayor nimero de
estaciones de TV existentes del pais,
confirma la tendencia de que los medios
de comunicacién masiva en el Ecuador,
atienden preferentemente a las grandes
ciudades y a pablicos urbanos.

Tres estaciones (21 por ciento),
seflalan tener cobertura nacional; sin
embargo, es necesario destacar que
TELECENTRO de Guayaquil, es la Gni-
ca estacién de TV que cubre por si
misma todo el territorio nacional.

Tanto TELEAMAZONAS de Quito,
como ECUAVISA de Guayaquil, se
sintonizan a nivel nacional, mediante
enlaces con sus respectivas centrales en
Guayaquil y Quito, formando cadenas
para la transmisiobn de informativos.

Ocho televisoras, 57 por ciento, tienen
cobertura local.

En lo concerniente a horas de trans-
misidn, la mayor parte de los canales
salen al aire diez horas al dfa como pro-
medio. TELETRECE de Quito es el
Unico canal que a la fecha del estudio
contaba con 24 horas de transmisién
al dra.

ESTACIONES TELEVISIVAS
POR PROPIEDAD Y CARACTER

En Ecuador, la mayorfa de las esta-
ciones de television (85 por ciento),
son de propiedad privada; (nicamente
dos canales (15 por ciento) se registran
con otro tipo de propiedad y son Ca-
nal 2 TELECUENCA, que pertenece a
la Comunidad Educativa Catblica de
Cuenca y se autodefine de propiedad
Universitaria, y TELEGALAPAGOS -
Canal 13, que pertenece a la lglesia y
estd administrado por la Comunidad
Franciscana.

Si bien las dos estaciones citadas se-
flalan tener caracter educativo/cultural,
su programaci6on corresponde a la de
los canales comerciales.

Los canales que se denominan ‘“’co-
merciales”, tienen como fuente de
financiamiento exclusivamente la publi-
cidad, mientras que los definidos como
educativo/culturales, son financiados, en
un 50 por ciento por el Estado y el res-
tante 50 por ciento por {a Misién Fran-
ciscana en el caso de TELEGALAPA-
GOS; en tanto que TELECUENCA
se financia con aportes de fundaciones
extranjeras.
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TABLA 1. Distribucion de las 314 Radioemisoras en el Ecuador

NUMERO DE RADIOEMISORAS

Tal como se indica en el Grafico
3, el 32 por ciento de los programas
difundidos por las televisoras del pais
son de origen nacional; siendo la pro-
duccién propia de los canales la mas
representativa, pues llega al 29 por
ciento de la produccibn televisiva na-
cional. En la produccion nacional. se
priorizan los siguientes programas: Noti-
ciarios, musicales, programas para la
mujer, programas de entretenimiento
(concursos en vivo) y programas depor-
tivos.

México y Venezuela son los paises
de donde provienen mayoritariamente
los programas que se difunden en el
Ecuador {51 por ciento y 39 por ciento)
y la telenovela el tipo de programa de
mayor demanda. El restante 10 porcien-
to de la produccién latinoamericana,
proviene de varias naciones e incluye,
generalmente, reportajes culturalessso-
bre los pafses de origen.

Estados Unidos aporta con 70 ho-
ras semanales de programacion (17
por ciento). Seleccionando preferente-

NOMBRE DE LA PROVINCIA AM FM ocC TOTAL
1. PICHINCHA 48 19 - 67
2. GUAYAS 40 12 - 52
3. MANABI 18 b 2 25
4, AZUAY 17 5 - 22
5. TUNGURAHUA 16 4 — 21
6. CHIMBORAZO 16 3 — 19
7. ELORO 16 3 - 19
8. IMBABURA 14 3 - 16
9. COTOPAXI 11 - - 1
10. LOS RI10S 7 3 - 10
11. LOJA 7 1 1 9
12. ESMERALDAS 7 1 - 8
13. CARCHI 6 1 — 7
14. MORONA SANTIAGO 2 1 3 6
15. CANAR 5 - - 5
16. PASTAZA 4 1 - 5
17. BOLIVAR 4 - - 4
18. NAPO 2 - 1 3
19. GALAPAGOS 1 - 1 2
20. SUCUMBIOS 2 - - 2
21. ZAMORA CHINCHIPE 1 - - 1

TOTAL 244 62 8 314

TENDENCIAS DE LA mente seriales, musicales y dibujos
PROGRAMACION TELEVISIVA animados.

A Europa le corresponde el 25 por
ciento, destacandose que Espafia copa
el 93 por ciento de este espacio, sien-
do los programas de entretenimiento
(concursos en vivo}, noticiarios y revis-
tas, los programas més difundidos. Es-
to obedece a que ORTEL y TELETRE-
CE transmiten dos informativos espafio-
les y otros programas culturales.

TENDENCIAS POR GRUPOS
TEMATICOS

Para analizar las tendencias de la
programacion en la televisién, se han
agrupado los diferentes programas, en
cuatro grupos, todos ellos conformados
por tematicas afines, a saber:

Entretenimiento: incluye programas
infantiles, teleteatro, musicales, seriales,
largometrajes, entretenimiento, telenove-
las, programas para la mujer y depor-
tivos.

Informativos: Agrupa a noticiarios,
revistas y programas de opinion.

Educativo / culturales: Programas

culturales y documentales.

Programas religiosos y otros. Se es-
tablece que la TV ecuatoriana tiende,
en primer lugar, a entretener (69 por
ciento); en segundo lugar a informar
(20 por ciento}; tercero, difunde pro-
gramas educativos y culturales (9 por
ciento); cuarto, difunde programas re-
ligiosos (3 por ciento).

DIARIOS

De los 36 periddicos de circulacion
diaria existentes en el pai's 7 se encuen-
tran en la Provincia del Guayas, siendo
ésta la que cuenta con mayor nUmero de
diarios, seguida por Pichincha que
tiene 6 diarios. En orden descendente
los diarios se distribuyen de la siguiente
manera:

Se observa que Guayas y Pichincha
concentran la mayor parte de periédi-
cos diarios: 19 y 17 por ciento, respec-
tivamente; mientras que el restante
64 por ciento se encuentra dividido
de una manera equitativa entre las pro-
vincias de la Costa y de la Sierra. Ningu-
na de las cinco provincias orientales,
ni la region Insular tienen periddicos.

El 94 por ciento de los diarios ecua-
torianos son privados. Unicamente “'El
Heraldo” (Tungurahua) y “‘La Verdad"’
{Imbabura) registran otro tipo de pro-
piedad.

n lo que a cobertura se re-

fiere, el 46 por ciento de los

diarios tienen cobertura pro-

vincial/regional; el 28 por cien-
to local; y apenas el 19 por ciento
de los diarios llega a todo el territo-
rio nacional.

El formato adoptado mayoritaria-
mente en Ecuador, es el tabloide.
El formato standard es utilizado por los
diarios de cobertura nacional.

Los 10 diarios con cobertura local,
publican en dfas ordinarios un prome-
dio de 17 péaginas, con un tiraje inferior
a los 30 mil ejemplares y se edita en
un solo blogque. Diecinueve diarios con
cobertura provincial/regional, publican
un promedio de 24 péaginas y tienen
igual tiraje que los diarios locales.

Los siete diarios con alcance nacio-
nal tienen un promedio de 34 paginas
diarias, un tiraje entre 50 mil y 160
mil ejemplares por dfa.

Origen de las noticias. Se destaca
que el 67 por ciento del contenido
de los diarios del pafs tienden a difun-
dir noticias locales, las noticias naciona-
les ocupan un 21 por ciento y las de
origen internacional un 12 por ciento.
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Evidentemente, esto se debe a que
el 80 por ciento (29 diarios) tienen co-
bertura local o provincial/regional; y son
los problemas y noticias generados en
estos espacios, los que son priorizados;
las noticias internacionales no tienen
un tratamiento relevante.

No ocurre lo mismo con los 7 dia-
rios con cobertura nacional, que conce-
den a las noticias internacionales, el
mismo espacio destinado a la politica
nacional.

Tendencias informativas de los Dia-
rios. Los periddicos de circulacion dia-
ria privilegian lo deportivo, dedicindo-
le un 16 por ciento de la totalidad de
su espacio noticioso; esta tendencia se
conserva tanto en los periodicos con
cobertura provincial/regional, como en
los de alcance nacional; no asf en los
diarios locales, que conceden atencién
prioritaria a sus asuntos especificos,
tratando los aspectos deportivos en se-
gundo lugar. Griéfico 4.

Las paginas destinadas para Avisos
Clasificados ocupan un tercer puesto
en la distribuciéon del espacio noticioso.
En los medios de cobertura provincial/
regional, ocupan un segundo lugar de
importancia; mientras que en los de
cobertura local y nacional alcanzan un
porcentaje inferior al 10 por ciento.
A la crénica roja, le corresponde un 8
por ciento de espacio en la totalidad de
los diarios.

A los temas Mujer, Familia y Nifios,
as’ como los de Ciencia y Tecnologfa,
se les dedica menos del dos por ciento
del espacio noticioso total de los diarios
ecuatorianos. Notandose que son los pe-
riédicos con cobertura regional/provin-
cial, los que dedican un mayor espacio
a los temas sefialados. No obstante, esto
no significa que en los diarios con alcan-
ce naciona! pase por alto estas teméti-
cas, pues son tratadas en suplementos
adicionales.

Fuentes de Informacion. El estudio
estableci6 que 23 diarios acuden regu-
larmente a Agencias Internacionales en

.busca de informacion, estableciéndose
que las mas consultadas son las siguien-
tes: AFP, EFE, REUTER, UPI, AP,
NOVOSTI, TASS, XINHUA, ANSA,
IPS, ALA y DPA.

Fuentes de Informacién. El estudio
estableci6 que 23 diarios acuden regu-
larmente a Agencias Internacionales en
busca de informacién, estableciéndose
que las mas consultadas son las siguien-

.canos,

Grafico 3. Ecuador. Origen de Programas Difundidos
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Los servicios noticiosos latinoameri-
son consultados con menos
frecuencia que los internacionales, pues
se observd que Unicamente 9 diarios
acuden a ellas como fuentes de infor-
macién; siendo Prensa Latina la de ma-
yor demanda.

En lo relacionado con Agencias Na-
cionales de Informacién, se constatd
que SENAC (Secretarfa Nacional de Co-
municacién) es quien provee informa-
cién a 16 diarios; se advirtid también
una minima consulta a Ecuadoradio,
Ecuaprensa, Agencias de Diario ‘‘El

Mercurio” y Noti Hoy.

Grafico 4. Ecuador, Diarios, tendencias informativas

En lo que se refiere a corresponsales
de los diarios ecuatorianos dentro del
pafs, 26 periodicos manifestaron tener-
los; en tanto que Unicamente 2 diarios
(“Ef Expreso”, y “ElI Mercurio”)
tienen corresponsales extranjeros.

CONCLUSIONES

La gran mayorfa de los Medios de
Comunicacion Masiva del Ecuador, son
de propiedad privada.

Se localizan en las ciudades mas
importantes del pal's y en capitales pro-
vinciales.

Con excepcidn de la Radio, que tam-
bién atiende a sectores campesinos y
urbano-marginales, los medios son esen-
cialmente urbanos. =
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