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COMUNICACION EN LA DECADA DEL 90 8

Establecer la agenda de comunicacion hasta el afio 2000 no es tarea facil. Pero
es mas dificil ejecutarla. iValga el intento!

Gino Lofredo, Paul Little, Juan Diaz Bordenave, Marco Encalada, Jack Laufer,
Attilio Hartmann, Simon Espinosa.

RADIO POPULAR

David Landesman.

La radio puede ser llamada popular, participativa, libre, pirata, interactiva. Eso si,
este medio se identifica cada vez mas con los sectores pobres-pobres.

‘Robert White, Tomds Bor‘ge,‘Herriando Bernal, Pedro Sanchez, Eduardo Vizer,
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a década del 80 —la década perdida segun muchos

cientistas sociales— se caracterizd por la dispersion

de los comunicadores tercermundistas, la falta de
nuevas teorias e investigaciones y la ausencia casi total de
financiamiento substancial para los proyectos progresistas,
los que producen cambios estructurales, dan resultados y
ayudan a los pobres-pobres. Claro, hay un retorno a la De-
mocracia pero dentro del marco de una feroz Deuda Ex-
terna. Y aparece el SIDA.

La década del 90 debe ser diferente ;No mas retro-

Los articulos firmados no expresan necesariamente la opinion de CIESPAL o de la redaccion de CHASQUI.

Carta del editor

cesos! Los comunicadores tienen que ayudar atacando los
temas centrales que destruyen nuestras culturas: Deuda ex-
terna, ecologia, narco-droga; apuntalando las fragiles de-
mocracias, los derechos humanos; utilizando mucho mejor
la comunicacion popular y alternativa y las nuevas tecnolo-
gias. Hay que establecer una agenda de trabajo. Agruparse,
iLa union hace la fuerza!
;Feliz década!

Juan Braun
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Francisco Ordoiez

creciente de la produccién pa-

ra radio con fines de integra-

cion, se ha convertido en un
desafio que acompaiia las propues-
tas de equilibrio de los flujos de co-
municacidon que reclaman los paises
del Tercer Mundo, en especial, los de
Amérjca Latina.

CIESPAL, luego de un largo proceso
en el tratamiento de la comunicacion,
no podia quedarse al margen de enfren-
tar ese desafio de la produccién radio-
fénica, Desde hace algunos aiios, propu-
so desarrollar producciones que puedan
ser competitivas, en términos de cali-
dad, con aquellas que actualmente
ocupan los mercados y llegan a nues-
tros publicos.

Gracias a un convenio mantenido
con Radio Nederland Training Centre,
de Holanda, para capacitar a producto-
res latinoamericanos de programas edu-
cativos, se posibilitd que un namero
importante de profesionales de la radio
del continente, hablen un mismo len-
guaje en términos de formato. Parale-
lamente a ésto, se establecieron rela-
ciones con algunos centros de produc-
cion de la region, a los que pertenecian
los beneficiarios de la capacitacion
ofrecida por CIESPAL.

Luego de algunas experiencias ‘‘me-
nores’’ en produccion en las que se al-
canzd optima calidad técnica, se advir-
ti6 la demanda de programas prove-
nientes de las emisoras de América La-
tina. Ello se ilustra con la novela ecol6-
gica ‘‘Sefior Halley Super Estrella”,
‘produccién que se realizé en Ecuador y
que merecid los mejores elogios tanto

Francisco Orddfiez, ecuatoriano. Productor de
radio y profesor en la Facultad de Comuni-
cacién de la Universidad Central del Ecuador.

a importancia cada vez mas

Radio, mitos y
leyendas

PRODUCCION DE CIESPAL

El objetivo central del proyecto CORADES (Coproduccion Radiofo6-
nica para el Desarrollo) ejecutado por CIESPAL, es evitar que la me-
moria colectiva de los pueblos no se pierda. Atrapar los mitos y le-
yendas, para luego difundirlos. iUn buen esfuerzo!

de las emisoras como del pablico des-
tinatario. Inclusive, se llegd a producir
esta serie en portugés e inglés y fue dis-
tribuida en mds de cien emisoras en la
region. El éxito que se obtuvo con '‘Se-
fior Halley Superestrella’, impulsd
a abrir nuevos rumbos y a enfrentar el
desafio con mayores expectativas.

LA GRAN EXPERIENCIA

Con los antecedentes anotados, CIES-
PAL propuso a UNESCO y at Gobier-
no de Holanda, realizar una serie de pro-
gramas en coproduccién con diversos
centros latinoamericanos y con produc-
tores independientes del continente, so-
bre tematicas culturales de la region.

Una vez aprobada la idea, en enero
de 1988, se realizd una reunibn de
trabajo en Quito, a la que asistieron re-
presentantes del Instituto Cubano de Ra-
dio y Television, ICRT; Instituto Ra-
diofénico Fé y Alegria, IRFA de
Venezuela; Asociacion de Radios Cato-
licas de Chile, ARCA; Centro de Tele-
ducacién de la Universidad Catélica de
Lima, CETUC; Escuelas Radiofénicas de
Bolivia, ERBOL; Universidad del Coma-
hue, Argentina; Fundacién Educacional
y Cultural “Padre Landell de Moura",
FEPLAM de Brasil; Radio Santa Clara
de Costa Rica, ademas de productores
independientes de Colombia, México y
Paraguay. En esta reunion se disefaron
los mecanismos operativos de la copro-
duccibn y se concretd la tematica de

la serie a producirse, estableciéndose
como campo de interés, la tradicion
oral del continente contenida en tres
géneros: El mito, la leyenda vy el cuen-
to popular.

OBJETIVOS DEL PROYECTO

Las aspiraciones que tuvo el pro-
yecto consistieron en:

— Establecer las bases para confor-
mar una red de produccién y distribu-
ci6n de (os productos culturales de la
region;

— Cubrir todo el continente con la
difusion de los programas producidos
por la red en por lo menos 150 emisoras
de la region;

— Generar las condiciones adecuadas
para continuar con un sistema de co-
produccion regional; y finalmente,

— Producir en una primera etapa,
90 programas sobre la tradiciéon oral de
América Latina, es decir 1190 minutos
de programacion.

El Proyecto constd de cinco etapas:

1) Disefio. Incluyd la delimitacion
de los objetivos generales y especificos
del Proyecto, asi como la configuracién
del perfil de la serie a producirse. La
elaboracién del marco teérico del con-
tenido, los formatos a utilizarse, los
mecanismos operativos de la produc-
cion, la logistica y costos para la pro-
duccién y distribucion; y el establieci-
miento de las bases para la creacion
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del NET-WORK vy fla fijacion de los
mecanismos de evaluacion del Pro-
yecto.

2) Investigacion. La recopilacion de
informacion sobre fa tradicion oral de
América Latina de fuentes de primera
y segunda mano; el analisis de conteni-
do de esa informacién y el estableci-
miento de un marco de referencia para
la ubicacion socioecon6émica, etnografi-
ca e historica de los pueblos que generan
esa tradicion oral, para finalmente, se-
leccionar los mitos, leyendas y cuentos
populares que formaron parte de la
serie.

3) Produccion. La realizacion de li-
bretos en cada pais participante, paso
que lo cumplieron los diversos copro-
ductores; en CIESPAL se reviso el es-
tilo y los libretos; se prepar6 la logisti-
ca para la grabacion parcial de los pro-
gramas, sonorizacidon y montaje final.

4) Distribucion. Se establecido que
los programas serian distribuidos en un
minimo de 150 emisoras de la region,
que tengan cobertura local, nacional o
regional; y en radiodifusoras internacio-
nales. Las emisoras que difunden los
programas, estadn vinculadas a los Cen-
tros Nacionales de Coproduccion (CNC)
que participaron en el Proyecto. Por
ejemplo, en Bolivia, la distribucion esta
a cargo de ERBOL organismo que cuen-
ta con una red de 26 emisoras educati-
vas; en Chile, ARCA; en Cuba, ICRT;
en México, IMER; en Nicaragua, CORA-

DEP; en Colombia, la Red de Emisoras
Comunitarias de la-Costa Pacifica.

Se aspira a que los programas sean
escuchados por 100 millones de perso-
nas en el mundo de habla hispana.

5) Evaluacion. Comprende el analisis
de las distintas etapas ejecutadas en el
Proyecto, ademds de! que deberan rea-
lizar los CNC para medir las incidencias
qgue la serie pudo haber tenido en los
diversos pOblicos de nuestros paises.
Esta informacion sera canalizada desde
y hacia CIESPAL a fin de sistematijzar
sus resultados y obtener recomendacio-
nes para futuras producciones bajo es-
te sistema.

e
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Envie programas de serie

Remito giro postal por

[1 Envfe primero factura

Envieme mas informacion

— Quito-Ecuador

MECANISMOS DE EJECUCION

El sistema de trabajo optado por el
Proyecto CORADES, fue el de recopi-
lar las diferentes versiones posibles de
los mitos, cuentos populares o leyendas
y realizar un andlisis semantico para
encontrar el eslabén cultural que gener6
esa tradicion oral y a través de ello
descubrir los simbolos, que generalmen-
te aparecen en lenguaje concreto, en
las narraciones. Asf se analizé cada una
de las historias descomponiéndola en
mitemas y estableciendo secuencias que
permitieron descubrir el real contenido
de las mismas. Este tratamiento, sumado
al trabajo de adaptacion de las narra-

‘ciones, permitid esbozar un formato

documental dramatizado, con el que se
realizaron los 90 programas de la pri-
mera etapa del proyecto.

CONCLUSIONES

CORADES deja muchas ensefianzas.
E! mismo hecho de haber logrado eje-
cutar un proyecto gue requirid de una
logistica complicada, en la que era muy
com(n tener que enlazar a personas se-
paradas por miles de kilometros y lo-
grar mantener unidad en la propuesta
planteada, constituy6 un gran desafio.

El proyecto permiti6 demostrar que
se tiene la capacidad de asumir una
tarea compartida en América Latina y
permitid poner en vigencia la cosmovi-
sion que se tiene del universo e incorpo-
rar a los mercados un producto de alta
calidad.

Se logré canalizar la participacion
de 13 centros de produccion educati-
va del continente: México, el Caribe,
los Andes, la Amazonia y Tierra del
Fuego. Los Centros participantes acu-
mularon una importante experiencia
que podra ser aplicada en futuras ta-
reas.

Los objetivos de crear una red de
productores de programas educativos,
asi como una red de distribucion de
los productos culturales, fueron alcan-
zados a plenitud, al punto que los or-
ganismos financiadores del Proyecto y
otros, han expresado su interés de
continuar apoyando la coproduccion
multinacional en la que puedan involu-
crarse a las mas diversas tematicas.
La produccién enddgena de programas
radiofbnicos en Latinoamérica, comienza
a ser una realidad. La comprobacion
esta dada. Ahora, los productores tie-
nen la palabra. | |




LIBROS

Nuevas tecnologias

de informacion

Héctor Schmucler, Norbert
Lechner y Judith Sutz

Punto Sur-ILET. Buenos Ai-
res-Argentina. 1989,

iluminadores
de una problematica vasta

Tres textos

y compleja, integran esta
primera entrega de la Serie
de Cuadernos sobre Comuni-
cacion que co-editan Punto
Sur y el ILET: El mitologi-
co advenimjento de los sa-
télites en América Latina
(Schmucler), Por un analisis
politico de la informacion
{Lechner) y El cambio tecno-
logico en las comunicaciones
(Sutz).

En el prélogo, Schmucler
sefiala que el desarrollo de la
tecnologia  comunicacional
constituye un componente
esencial de la expansién pla-
netaria del capitalismo’’ pre-
vista por Marx, con la contri-
bucién paraddjica de los pai-
ses del ‘socialismo real”.
Acota que en ninguna otra
época se ha “‘cultivado e} ejer-
cicio del olvido en propor-
ciones similares a la nuestra”
y que un signo de nuestro
tiempo es la ‘‘compulsidon a
clausurar la memoria”, a
convertir el futuro en un
Unico valor, lo que deriva

en ''un presente sin espesor
propio”. “Los trabajos que
integran el cuaderno —refle-
xiona— recuerdan que las nue-
vas tecnologias tienen histo-
ria’’, lo que implica ubicar-
las en el contexto de las so-
ciedades que las crearon vy las
otras que las incorporaron
después. Y plantea un aspec-
to nodal de esta problema-
tica: ""Despojadas de una ilu-
soria neutralidad, las nuevas
tecnologias se abren a inte-
rrogantes que no se agotan
en el como usarlas. Antes
se ubica la pregunta de
para qué utilizarlas. Y antes
todavia el por qué”.

En su ensayo, Schmucler
sintetiza 10s nexos que exis-
ten entre la historia de los
satélites y la historia de su
introduccion en América La-
tina. Dependencia, conflic-
tos, ilusiones, ideologias enga-
fiosas, que no logran opacar
la relacibn satélites/luchas por
el poder a nivel internacional.

De Lechner se rescata su
insistencia esperanzadora en
los "limites intrinsecos del
control social’’, ya que es im-
posible ampliar ilimitadamen-
te el espacio del conocimiento
pUblico; y el conocimiento
"perfecto”’ de la realidad "es
un horizonte utbpico’’, Pero
puntualiza que la informati-
ca no es una tecnologia neu-
tral cuyo valor dependa de
su uso, sino que tiene "una
racionalidad contraria a la
racionalidad politica’’.

Sutz, a su vez, formula
reflexiones teéricas y ejem-
plos ilustrativos sobre el cam-
bio técnico que no es un
proceso natural y “‘la logica
de su evolucion resulta social-
mente construida”, aunque
las evidencias de las tomas
de decision desaparezcan ra-
pidamente.

Clara Kuschnir

Una vision maltiple de la

comunicacion

Modesto Turién y
Mirlg Martinez

Ediciones Haner, Panama.

95 pp. 1989.

Este libro contiene una se-
rie de entrevistas con desta-
cados especialistas de comu-
nicacion que expresan sus
opiniones sobre los procesos
comunicacionales en América
Latina.

El cineasta cubano Santia-
go Alvarez, autor del primer
video clip en el mundo,
aborda el tema de la realiza-
cion de documentales y noti-
cieros en el cine. El conseje-
ro de la UNESCO Luis Rami-
ro Beltrdn, habla sobre el ori-
gen de fa relaciébn comuni-
cacion, cultura y desarrollo.
El académico norteamericano
George Borden, explica su
propia teoria sobre la orien-
tacién cultural: Una teoria
de comunicacién intercultu-
ral. E! especialista en radio
Antonio Cabezas, sefiala la
naturaleza de la radio comu-
‘nitaria a base de las recomen-
daciones de Radio Nederland
de Holanda. El diplomatico

peruano Mario Castro, cita ca-
sos y ejemplos donde la li-
teratura y el periodismo “'se
han prestado técnicas de len-
guaje”’. El periodista cubano
Elson Concepcion, trata del
origen, desarrollo y proyec-
ciones gremiales de ia Organi-
zacion Internacional de Perio-
distas, OIP. El tedrico belga
Armand Mattelart profundiza
su atencidon en el papel de
la television pro-desarrollo y
plantea cambios de ruta nece-
sarios en ese medio. La es-
critora costarricence Carmen
Naranjo, enfatiza en la prio-
ridad de que la mujer tenga
mayor presencia en los me-
dios como participante y pro-
ductora del discurso. Final-
mente, los profesores costa-
rricences  Sergio Roman
y Mario Zeledbn sefialan algu-
nas técnicas de ensefianza so-
bre comunicacion para los
nuevos profesionales y con-
frontan a la comunicacion y
cultura popular con la cultura
burguesa.

El hilo conductor de esta
obra es la comunicacion ob-
servada desde una visibn mul-
tiple. Su contenido se nutre
con los analisis serios que
exponen los entrevistados so-
bre la problematica comuni-
cacional, que se adeclGan a
las expectativas de la region
por encontrar los surcos del
desarrollo.

Modesto Tufién, también
realizd6 un trabajo reciente
relacionado con La informa-
cion de la prensa escrita en
tiempos de crisis. Constituye
un breve estudio sobre el tra-
tamiento informativo que rea-
lizo La Estrella de Panamai,
el diario mas antiguo de esa
nacion, durante la crisis poli-
tica interna vivida por los
panamefios entre marzo vy
abril de 1988.

Wilman lvan Sanchez
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LIBROS

Here's the news

Paul De Maeseneer
{compilador)

A radio news manual. 1989.
177 pags.

HERE'S
wNEWS

De Maeseneer, experto aso-
ciado de la UNESCO, prepa-
r6 este manual para el persoe
nal que trabaja en radiodifu-
sion en paises asiaticos del
Pacifico entre ellos Nepal,
India, Pakistan y Singapur,

La introduccion sefiala que
“la radio es el medio de co-
municacion mas importante
en esas naciones y constitu-
ye su (nica fuente de infor-
macion’’. lgual ocurre en los
paises de Ameérica Latina, en
donde la radio sirve a una
audiencia fundamentalmente
rural. Por ello, el manual es
aplicable también para los
comunicadores latinoamerica-
nos que trabajan en radio
dado que proporciona conse-
jos practicos para producir
noticias dentro de las nuevas

técnicas del periodismo mo-
derno.

El manual esta dividido en
9 unidades con explicaciones
y ejemplos, a saber: Como es-
cribir noticias para radio,:
informacion bésica, entrevis-

| tas para radio, edicion de bo-

letines radiales, presentacion
de la noticias, uso de figuras
gramaticales, la traduccion y
los modernos equipos radio-
fénicos.

También se incluyen temas
especificos como la audien-
cia-meta del radiodifusor, los
estudios sobre audiencia en
los paises industrializados, la
credibilidad en el medio, las
fuentes y los formatos para
ayudar al locutor.

Ademas, se proporcionan
algunos consejos Utiles para
el periodista radiofonico en-
tre ellos el papel de 1a obser-
vacion, entrevistas directas,
investigacion y produccibn ra-
diofénica, la forma de mane-
jar el lenguaje en la radio,
los verbos y su papel y la
importancia de la alternabi-
lidad.

Una recomendacion final:
“’Se debe usar la propia ima-
ginacion vy creatividad para
adaptar algunas de estas guias
a su propia situacion. La
radio debe ser un medio crea-
tivo".

Lucia Lemos E.

Pablicos masivos e identidades

socio=culturales

Maria Cristing Mata

Informe Final. Cordoba, Ar-
gentina; 134 pp. 1988.

La constitucion de los pabli-
cos masivos y su relacion con
los procesos de identidades
sociales y culturales en Cor-
doba. Radios y Pablicos Po-
pulares.

Esta publicacion contiene
los resultados de una investi-
acion desarrollada entre 1986

'y 1988 cuyo objetivo ge-

neral fue el estudio del modo
en que los medios masivos
constituyen sus p(blicos y la
relaciéon que ello guarda con
la formacion de las identida-
des socio-culturales de los
sectores populares de la Pro-
vincia de Cérdoba, Argentina.

La investigacion se realizo
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desde dos perspectivas: 1) De-
terminacion del contexto del
estudio; 2) Formulacion de
algunas consideraciones acer-
ca del papel de la cultura y
los medios masivos en la rea-
pertura democratica argen-
tina.

En el primer capitulo se
definen los objetivos y pers-
pectivas tedricas del trabajo a
partir de una reflexidén sobre
la cultura de masas y en rela-
cion al papel de la cultura y
los medios en la actual co-
yuntura de Argentina. En el
capitulo I} se presenta la me-
todologia de la investidacion
que permitié obtener una ba-
se de datos inicial sobre la
preferencia y programacion
de las radios populares; se
incluye también un analisis
de contenido y entrevistas.
Los capitulos 1l y IV contie-
nen los resultados parciales re-
cogidos en torno a los discur-
sos radiofénicos de, las emiso-
ras populares de la ciudad de
Cordoba y la recepcidon que
hacen de ellos los sectores
populares. Finalmente, el ca-
pitulo V precisa los avances
logrados en lo que respecta
al modo en gque un medio
masivo como la radio se
constituye en parte de la cul-
tura popular en los sectores
urbanos.

. Mariadel Carmen Cevallos
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“Al construir una sociedad participativa la atencion
debe concentrarse en tres herramientas principales:
La organizacion, el papel de la educacion y

las funciones de la comunicacion’.

JUAN DIAZ BORDENAVE

“A través de América Latina,

la radio es un medio ‘puiblico’ de-
comunicacion porque a menudc
se la utiliza como teléfono,
correo y periddico de la
comunidad’. ;






