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A NUESTROS LECTORES

La prensa ecuatoriana tomo en cuenta el alti=

. mo_namero de Chasqui sobre campafias polltxcas.
: Aplaud16 —modestamente—
.no salto de 2020 por su presentacxén
En 1987, Chasqm correrd &riejér

. Priedrich Ebert V'a unas florines complementanos de

Radio Nederland, Abandonard su politica de nu- -
. meros monogréfmos para abrirse a un contenido mas .
plural Vv muy probablemente optara por un disefio

'mas agﬂ

 tran la variedad de temas tratados que, en un alto
poxcentaje ‘han sido escritos muy profesmnalmente

e Este ”pﬁmero 0sd pisar un suelo enyueltp' potla
_ neblina, de trifico peligroso y frustrante velocidad:

el de comunicacion v arte popular. El concepto de
¢ comunicacion ha venido a ser para estos.dias lo que el
. eoncepto” de ser fue ‘para la Escoldstica: ubicuo;
evanescente y tan éxtenso que su comprension bien
 cabria ‘en la fina punta de un alfiler enano, Todo'es
" ahora comumcacxén y ‘comunicacién s casz nada
Sin Hegar a esta trascendencia del concepto de comu--

mcamon el de arte popular es inestable, cambzante

Yy cuestionado, Las contnbuclones de esta entrega
‘,de Chasqui reflejan este malestar entre indefinible
.y pgastritico. La calidad de su- lengudje que va de la
-'descnp(nén fenomenologxca aun metalenguage muy
formalizado, desde el ingenuo relato de experiencias
. hasta los refmamlentos semanticos y socmlog1cos,
prueba ese malestar z,Sintomas clel fm de una época"

: Van llegando cartas de los Iectores Son pocas.
" pero son. Algunas de ellas traen ala memoda la

_ anéedota de Juan de Mairena: “—A usted le parece-

[ Balzac un buen novelista— decia a Juan de Man'ena ,

_un joven ateneista de Chipiona. —A mi, si. —A mi,
. encambio, me parece un autor tan insignificante que

- ni s1qu1era lo he leido™. Claro que Chasqux no aspxra a |

“la suerte de Balzac,

Jorge Mantilla

- Simén Espinosa

su contexudo aunque’

- Tendra ‘
. 1mprenta propia_gracias a una donacion de Ia,

‘ Tamblén én 1987 saldran en fascxculo aparte'
‘ ‘Ios {ndices del ultxmo lustro de la revista Ellos mues-"‘ -
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lucha y en la fuerza e identificacién
de la clase obrera, el campesinado, los
estudiantes y la mayoria del pueblo que
trabaja con el Partido y sus dirigentes
para la consolidacién y permanencia
de 1a Revolucion.

El libro sin duda alguna es un
valioso esfuerzo de sintesis de un nue-
vo y diferente enfoque de la temética
cultural, que desafia al lector y a la
vez pone a prueba su capacidad criti-
ca y su habilidad para leer en contex-
tos y perspectivas diversas. (Cecilia
Vergara)

#*

H.K. EHMER et dl

MISERJA DE LA COMUNICACION
VISUAL

Barcelona, Gustavo Gili, S.A,,
428 pp.

19717,

Este conjunto de quince ensayos
escritos por estudiosos alemanes de las
Bellas Artes, la Politica, Pedagogia y
los Medios trata de aproximarse inter-
disciplinarmente a la didactica critica
de los mass-media. Aunque el original
Visuelle Kommunikation, Beitrige zur
Kritik der Bewusstseinsindustrie tiene
ya venerable antigiiedad en términos
editoriales (1971), sus puntos de vista
—controvertibles— son todavia dtiles
para suscitar una fructuosa reflexion
tedrico-practica sobre las miserias y
grandezas de la comunicacién visual.

Este volumen —el vigésimo quinto
de la Coleccién Comunicacién Visual
que reune a lo mds selecto de las vacas
sagradas de la bibliografia mundial en
el ambito de ensayos y estudios sobre
comunicacién— ofrece al lector como
lo indica el subtitulo de la traduccién
espafiola, algunos elementos para una
critica de la industria de la conciencia.

Conviene exponer —ante la impo-
sibilidad de resumir los quince ensayos
en la camisa de fuerza de una resefia—
la primera parte de uno de ellos, por
ejemplo, el de Herman K. Ehmer,
profesor de Bellas Artes en Gottingen
y cuyo tftulo es “De Mondrian a Per-
sil. En torno a la ideologia de la pureza
en el arte y la publicidad”.

El arte es equiparable a la publi-
cidad porque ha perdido su aura y por-
que el mundo de la mercancia se ha vuel-
to estético. Lo que ha bajado al und y

subido al otro es que el arte ha acep-
tado su caricter mercantil. No se tra-
ta de una igualacién puramente extrin-
seca de ambas esferas, sino también
interior, estructural: “A la configura-
cién estética que aspira a subsumirlo

todo a la demanda de belleza para po-
der vender mejor, le corresponde la
tendencia del arte a someterse doécil-
mente a todas las exigencias™ (p. 202).
Asi queda planteado el problema de la
identidad de los contenidos del arte y
la publicidad.

De esta “ya-nosuficiencia” del
concepto de arte, se sigue que este se
ve obligado a incorporar el contexto
de la obra en un grado hasta ahora des-
conocido. El arte, por lo tanto, debe
ser estudiado desde el punto de vista
de la teoria de los efectos, con lo que
entra en una relacién de analogia con
la estética de lo mercantil y publici-
tario.

El desocultamiento y la ‘“‘con-
cienciacién™ de semejantes estructuras
analogas de los contenidos significa na-
da menos que la negacién de su nexo
de sentido tan solo inmanente, y por
ello, la negacion de las posibilidades de
interpretacién relativas Unicamente al
contenido. Por ejemplo: “Las estruc-
turas pictoricas cargadas de una prolon-
gada tradicién de cosmologia cristiano-
centrista celebran su come back en el
anuncio de una casa productora de
maquinas de lavar: la mercancia expues-
ta, con la luz que irradia y su suspen-
sibn de una aureola sobre fondo oscu-
ro (mas la leyenda “Se halla en lo mas
alto””) puede confiar en la correspon-
diente programacién de sus destina-
tarios” (p. 205).

“Que el misterio de la resurrec-
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cibn y el “misterio de la limpieza”
de nuestros dias —la maquina de la-
var— se relacionen asociativamente en
un mismo contexto, no es algo sorpren-
dente a algunas maneras de pensar
simboblico. No es pues extrano que este
mito del re-nacimiento y de la re-
surreccion se utilice como informaciéon
metalingliistica en la rama industrial
correspondiente’” (p. 205).

Este fragmentado resumen de la
primera parte del ensayo de Ehmer
permite catar el sabor del conjunto de
ensayos que versan sobre temas tan
provocadores como ‘‘El triste rostro
de la felicidad. Sobre el género de las
revistas juveniles comerciales” (D.
Bleacke, editor de la revista Movile-
Versuch im Gesprich) o “Erase una
vez en el Oeste: Estereotipo y concien-
cia. De cémo una estética conforme al
mercado puede convertirse en tema y
de la aplicacién de los “Italo-westerns”
con ello” (H. Konigstein, critico de
cine y ensayista en la revista Film,
Hannover) o “La ensefianza del arte y
la comunijcacién visual. Siete tesis de
trabajo en torno a la concepcion de una
nueva materia diddctica” (H.R. Modller,
coeditor de la revista Aesthetik und
Kommunikation), etc.

En suma, un libro rico en puntos
de vista, bastante integrado, creativo,
algo pesado en su estilo y sobre todo
sugeridor de pistas prdcticas de anali-
sis y aplicaciones didacticas. (Simdn
Espinosa).
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Gloria Davila

COMUNICACION EDUCATIVA
PARA AREAS RURALES

Quito, Monografias CIESPAL 6, 1986,
176 pp.

Este libro informa sobre la expe-
riencia de un proceso de comunicacién
en comunidades campesinas, seiiala el
método empleado, evalia los resultados
y hace recomendaciones para proyectos
similares.

En los Antecedentes relata como
CIESPAL, a través de su Departamento
de Investigaciones, con auspicios de
OEA y del Ministerio de Educacion,
disefié y ejecutd un proyecto de comu-
nicacion educativa para el desarrollo
en comunidades campesinas de las pro-
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FRENE.OER,

Gloria de Vigla

MONOGRAFIAS CIESPAL

vincias de Pichincha, Cotopaxi y Chim-
borazo, en la Sierra Norcentral del
Echador. CIESPAL habia ya experi-
mentado con trabajos parecidos en
cinco comunidades (1980-81), y tratd
con el nuevo proyecto de probar la vali-
dez de la metodologia empleada.

Los objetivos del proyecto fueron
capacitar a un equipo de promotores
de comunicacién y alfabetizacion en el
uso de técnicas educativas comunita-
rias, vy en la produccidon de materiales
escritos v audiovisuales; desarrollar un
proceso de investigacion participatoria
para descubrir las necesidades de los
beneficiarios y precisar de este modo el
contenido de los materiales que debe-
rian producirse; y poner en marcha
dos centros de produccién en direas
rurales.

En Ejecucion informa sobre la si-
tuacién social, econdmica, organizativa
y educativa de las comunidades escogi-
das, describe las actividades llevadas a
cabo (capacitar, elaborar autodiagnoés-
ticos, organizar grupos para producir
materiales, reflexionar para coordinar,

informar y movilizar). Informe y des-
cripcién se extienden a los afios 1982
y 1983.

Concluye el libro con una Eva-
luacién y con algunas Recomendacio-
nes. Entre las conclusiones seiiala la
autora que se pasé de una capacitacion
en uso de técnicas a una capacitacién
en métodos de investigacion, paso exi-
gido por la propia dinamica del proce-
so; que este para volverse mas eficaz
debe ser paciente, que la sola produc-
cién de materiales aunque hecha con
participacién de la comunidad no ge-
nera una adhesidon automdtica al proyec-
to sobre todo en la etapa posterior de
marchar solos, que la conciencia no
avanza en bloque ni que todos los
grupos asimilan conceptos y métodos
0 adquieren destrezas a un ritmo igual,
y que la accion es tanto mds eficaz
cuanto la participacién es mas activa
y cuanto menor sea la direccion verti-
cal, etc.

Util como resulta este informe a
quienes trabajen en proyectos andlo-
gos, adolece de una doble falla: el lec-
tor no logra darse cuenta del método
cOmo proceso y sistema pues el libro
no desciende al detalle del como, qué
pasos se dieron, en qué orden, qué
técnicas se usaron para el autodiag-
noéstico, etc. La falta de sistematiza-
cion reduce considerablemente el efecto
multiplicador que este informe pudo
haber generado. Esta falla trae apareja-
da una segunda: el libro aunque breve
se vuelve repetitivo y no avanza, pues
se cuentan iguales experiencias en co-
munidades distintas pero bastante ho-
mogéneas. En suma, se relata una prac-
tica valiosa, pero no se formalizan sus
componentes. Se hace evidente la nece-
sidad de una teoria que guja la experien-
cia y la critique. No es que_no la haya,
peroc no aparece coherentemente expli-
citada. (Simo6n Espinosa). .
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