
Señalaré brevemen te las diferencias de estilo, 
cronología y localización de la 
comunicación rural. La cuestión del estilo 
diferenciado es fundamental para la 
comprensión de la comunicación rural y sus 
particularidades. Movidos por un 
modelo interesado en los efectos, en las 
escuelas de comunicación hemos sido programados 
para pensar e investigar de acuerdo con una rígida 
metodología con "P" de persona, "P" de producto, 
"P" de progreso y "P" de positivismo, porque la 
mayor ventaja de nuestros empleos estaban en los 
"MMC" (Medios Masivos de Comunicación), 
interesados en captar la atención y comandar los 
tiem pos de sus audiencias. En este proceso 
olvidamos, casi por completo, girar en 90 grados la 
forma de mirar nuestros parámetros y análisis. 
Olvidamos aprender y enseñar la metodología 
comunicológica de Stephenson (1971), una 
metodología en "C" de cuestionamiento, "C" de 
cuociente, "C" de circunstancia previa. Y por el 
dominio de los contenidos que redimen las formas 
de manipulación, estamos demostrando deficiencia 
en el desarrollo de una teoría que especifique 
cambios de hábitos comunicacionales, de acuerdo 
con el análisis de los contenidos en cuestión. 
Analizando la tipología de las personas y no de las 
cuestiones, acabamos estudiando audiencias y nos 
distanciamos de los mensajes. Como todo cuociente, 
el de la eomunicación es el resul tado de una 
relación. Es necesario comprender cuáles son los 
contenidos que nos aproximan y nos alejan en las 
relaciones interpersonales. En esta área, la 
comunicación social puede legamos una de sus 
mejores contribuciones. Por la premura de entender 
la difusión de las nuevas técnicas productivas, 
olvidamos los problemas que existen respecto a las 
relaciones sociales (Marcatti y Ferreira, 1986). La 
población rural, antes que nosotros, se dio cuenta 
de 10 que estaba ocurriendo con la entrada del 
capitalismo en el cam po (Canu to y Quesada, 1984) 
e inició una serie de formas de relacionamiento y 
de asociación para tratar de modo positivo los 
diversos asuntos. Recientemente, la industria 
cultural cayó en la cuenta de que la forma de 
reproducción masiva estaba relegando las diferencias 
estilísticas a un segundo plano. Desde entonces, se 
permitió la programación como las de "Globo 
Rural" o de la "UDR", con dicciones disonantes, 
pero que, por el lenguaje simplista utilizado, acaban 
cayendo en un "an ti-estilo" (Castanho, 1985). 

Como segundo punto, la diferencia en la medida 
del tiempo, quizá sea la particularidad primordial 
para distanciar la comunicación rural de la 

tradicional comunicación urbana. El tiempo 
comanda todo en el campo: tiempo para sembrar, 
tiempo de lluvias, tiempo de celo, tiempo de reposo 
para el suelo, para reconstituir su fertilidad 
natural, pero, como vemos, no es un tiempo que 
pueda medirse en horas, minutos y segundos. Es 
un tiempo que se mide en lunas, zafras o ciclos de 
tres a cinco años (quince a veinte años para 
empezar a entender el reciclaje de sequías e 
inundaciones). No existe gerente de marketing 
que dure tanto o pueda esperar tanto para 
encuadrar los efectos de su campaña en los cuadros 
y gráficos demostrativos. En razón de que tiene 
tiempo para oír, la gente del campo no tiene 
necesidad de hablar. También porque la cronología 
es menos acelerada; allí repetir no es problema y, 
por tal motivo, si una determinada zafra no resultó 
como se esperaba, fue porque "Dios así 10 quiso" 
y simplemente hay que intentar de-nuevo. Parece 
exasperante, ¿no es verdad? No tanto, si la esencia 
está en vivir y no en vender. 

R
especto de la integración campo-ciudad, 
Bignotto (1983), en un excelente artículo 
ecológico, hace algunas consideraciones 
sobre 10 antes anotado para una mejor 

comprensión urbana sobre la comunicación 
rural. Mientras en el espacio se 
comprueba 10 plural y se contrastan las diferencias, 
en el tiempo es donde se percibe 10 nuevo para 
alejarse de un cuadro de ciclaje y alcanzar un fin 
pretendido. El tiempo es sepulcro, repetición 
dentro del reciclaje de 10 cuotidiano o ilusión de 
satisfacciones finitas. Lo nuevo escapa al control 
de 10 pensado y de 10 esperado. ¿Por qué la 
agricultura tradicional preserva, mientras la 
industria urbana contamina? ¿Qué escuelas de 
comunicación enseñan que el estrangulamiento de la 
creatividad reside en la aceptación de una matriz 
que ahuyenta a la historia como palco para que 
surja 10 nuevo? Visto así, 10 nuevo ilusoriamente 
libera porque implica vivencia en el tiempo hasta 
que esta nueva opción nos conduzca a una nueva 
adicción que se apropie de nuestro tiempo. 

En este sentido, considerando que en el campo 
hay más tiempo para observar, se analizan también 
en forma más aguda los contrastes, aunque en forma 
empírica dadas las limitaciones del horizonte 
familiar. El metropolitano piensa en 10 rural como 
un todo homogéneo y cohesionado. El rural como 
cualquier grupo minoritario y dominado, percibe 
con más claridad los cambios existentes en el mundo 
urbano. En el interior hay más conciencia de las 
diferencias de orden y de estilo existentes en las 
ciudades. 
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programas producidos en diversos países de la 
Región. ¿Cómo avanza el proyecto? ¿Cuáles 

sus perspectivas? 
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proceso económico de formación 
de capitales. Como se vio que este 
factor era unilateral se añadieron 
en segundo lugar otros factores 
no económicos (cambios sicoso­
ciales de comportamiento y edu­
cación, y cambios en las institu­
ciones políticas y sociales). 

De hecho, la modernización fue 
en alto grado una occidentaliza­
ción o westernización o copia de 
modelos occidentales, 10 cual pue­
de verse muy claramente en el 
área de las ciencias políticas. 
Dentro de este paradigma, la teo­
ría de la comunicación provenía 
de modelos desarrollados en los 
Estados Unidos en estudios acerca 
de situaciones en campañas políti ­
cas. Así nació la noción del doble 
paso del flujo de comunicación. 
Comprende dos elementos: la idea 
de población repartida entre parti ­
cipantes activos y pasivos, líde­
res y seguidores, de acuerdo con 
los intereses y actividades respec­
to de los medios y sus mensajes; 
y la idea de un doble paso de flu­
jo de influencia más que un con­
tacto directo entre estímulo y res­
pondiente (bullet or hypodermic 
theory). La conclusión general 
de esta línea de investigación era 
que la comunicación masiva pro­
bablemente es menos eficaz que la 
comunicación personal para el 
cambio de conductas sociales. La 
comunicación masiva era impor­
tante, en cambio, para despertar 
la conciencia sobre nuevas prác­
ticas; pero en el estadio de toma 
de decisiones, la comunicación 
personal probablemente influía 
más y mejor. 

Investigadores como Pool, Rao 
y Schramm examinando la cone­
xión entre comunicación masiva y 
modernización de instituciones 
concluyeron que los modernos 
medios masivos cumplían la fun­
ción de "multiplicadores de mo­
vilidad", "motores", "innovado­
res", respecto al cambio y a la 
modernización. Su desarrollo era 

En tre fines de la década de 
1940 y comienzos de la de 1960 
la mayoría de estudiosos del de­
sarrollo estimaba que el proble­
ma del subdesarrollo y atraso 
podía ser resuelto por una aplica­
ción más o menos mecánica de 
los sistema políticos y económi­
cos del Oeste a los países del 
Tercer Mundo. Se asumía que la 
diferencia era de grado y no de 
sustancia. El elemento central de 
este paradigma era la metáfora 
del crecimiento y la identificación 
de crecimiento con progreso. 
El desarrollo en consecuencia era 
orgánico, inmanente, dirigible, acu­
mulativo, querido e irreversible. 

Este paradigma consideraba el 
desarrollo dentro de una perspec­
tiva unilineal y evolutiva. Defi­
nía el subdesarrollo valiéndose de 
diferencias cuantitativas y obser­
vables entre países ricos y pobres 
y entre sectores tradicionales y 
modernos dentro de las naciones 
pobres. Ese puente consistía en un 
proceso imitativo de secuencias 
graduales. 

La primera secuencia con un 

Adaptado y resumido de "Communication 
and Development Paradigms: An Overview", 
aparecido en Media Asia an Asían Mass 
Communication Quarterly, Volume 13, No. 3, 
1986. 

JANSERVAES 

Comunicación 
TRES I 

VISIONES en e 
Subdesarrollo 

Trataré de exponer una visión 

general de los paradigmas sobre 
comunicación y desarrollo. Con­
cibo los paradigmas como estruc­
turas de significado mediadas por 
otras estructuras. Un paradigma es 
un juego del lenguaje como expre­
sión de una forma de vida que se 
aclara al ser comparada con otras 
alternativas rechazadas. Podemos 
distinguir en los paradigmas una 
corriente principal de pensamiento 
y unos contrapuntos. Por razones 
obvias trataremos aquí solamente 
con las ideas de la corriente prin­
cipal, y pondremos el énfasis en 
el contexto general del desarrollo 
dentro del cual opera la comuni­
cación. Distinguiremos tres para­
digmas: el de la modernización y 
crecimiento, el de la dependencia 
y subdesarrollo, y el de la otredad 
en un único mundo. 

Jan Servaes es Investigador Asociado en el 
Centro de Estudios de Comunicación de la 
Universidad de Lovaina, Bélgica. 
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y criterios opuestos sobre el papel so­
cial y cultural de la TV y sobre lo que 
es buena y mala televisión. No es pues 
inconcebible conjeturar que organiza­
ciones como OTI, AIR, SIN, que re­
presentan la radiodifusión comercial 
latinoamericana podrían considerar a 
LATINVISION lesiva para sus intere­
ses y por tanto emprender una campa­
ña en contra del proyecto. 

Aunque esta posibilidad no puede 
ser descartada del todo, la probabili­
dad de que así suceda es mínima por­
que el objeto de LATINVISION no es 
competir con la información de los 
canales comerciales sino a lo sumo 
complementarla y dar prioridad a no­
ticias importantes para el desarrollo, 
la educación y la cultura de los países 
latinoamericanos. No existe, en sínte­
sis, razón convincente para suponer 
que no puedan coexistir los noticieros 
tradicionales con un noticiero oficial 
dc intercambio; más aún esto podría 
promover en algunos países una compe­
tencia de calidad sana y constructiva 
que beneficiaría a la propia TV privada. 

Por último, podría esgrimirse el argu­
mento de que la propia diversidad po­
lítica de los países dc América Latina 
y el Caribe, sus diferendos territoria­
les y sus variados estilos de desarrollo 
y cultura podrían constituir una barre­
ra infranqueable para LATINVISION. 
Aunque estas afirmaciones sean reales, 
por encima de ellas hay en la región 

una ancha avenida de consenso en torno 
a los grandes objetivos bolivarianos que 
siguen concitando todas las voluntades 
y en los cuales se inscribe la idea de' 
LATINVISION. Además hay experien­
cias de otras partes del mundo que de­
muestran que ni la diversidad polí'ti­
ca ni la cultural ni la étnica ni la religio­
sa ni la de lengua son obstáculos insupe­
rables para la creación de redes de inter­
cambio noticioso por televisión. 

Si los países europeos capitalistas y 
socialistas, si los países asiáticos de tra­
diciones culturales tan diferentes han 
podido crear redes noticiosas comu­
nes ¿por qué no lo ha de poder Lati­
noamérica? 

Estas palabras de Armando Vargas 
Araya, Secretario General de la Unión 
Latinoamericana y del Caribe de Radio­
difusión, sintetizan lo hasta aquí ex­
puesto sobre la necesidad y convenien­
cia de Latinvisión: 

"Latinvisión está destinada a ser una 
alternativa viable y eficaz para asegu­
rar la emancipación informativa de la 
televisión de servicio público de la Amé­
rica Latina y el Caribe. La soberanía, 
la independencia y la integridad de 
nuestras naciones podrán ser defendi­
das, cuanto más información propia 
seamos capaces de generar, sin media­
tización de los centros hegemónicos 
de las metrópolis coloniales. No se tra­
ta de competir con los servicios comer­
ciales de noticias para la televisión, 

porque un intercambio como Asiavi­
sión, Intervisión y Eurovisión es de 
naturaleza distinta a lo que compran 
y venden quienes trabajan las noticias 
con propósitos lucrativos. Tampoco se 
trata de competir sino de complemen­
tar cualquier otro esquema de inter­
cambio informativo entre las empresas 
comerciales de televisión en la región, 
puesto que la radiodifusión de servicio 
público representa apenas una fracción 
del universo radiotelevisivo de la Amé­
rica Latina y el Caribe. 

Ahora, se requiere nuestra decisión 
y nuestro compromiso. Se necesitan 
consultas amplias y francas con los res­
ponsables políticos de los servicios pú­
blicos de radiodifusión de nuestros paí­
ses. Será conveniente despertar una 
conciencia lúcida entre los líderes polí­
ticos y gubernamentales sobre el poten­
cial integrador de un intercambio noti­
'cioso semejante. Pero sobre todo, es 
indispensable nuestro empeño profesio­
nal y nuestro compromiso personal. 
Hay excelentes ideas a la espera de ser 
encarnadas por hombres corajudos de 
nuestra América. 

Estoy seguro de que el análisis compa­
rativo de los noticieros, el intercambio 
de opiniones en un plano de respeto 
profesional y el examen de la expe­
riencia de Asiavisión, son elementos 
suficientes para excitar la imaginación 
creadora de quienes han acudido al lla­
mado de ULCRA". 
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LATINVISIONISMOS
 
ECUAOOR 

Ecuador podría quedar 
al margen del sistema 

LA TINVISION deberá enfrentar tres problemas 
básicos: a) la posibilidad cierta del satélite o el 
mecanismo alterno de entrega-recepción del mensaje 
noticioso; b) la idoneidad del canal estatal evitando 
se convierta en un medio de relaciones públicas con 
interés po[{tico de los gobiernos y c) la estandariza­
ciántécnica de los sistemas de televisión, pues 
actualmente en la reg#{m existen el NTSC, el PALM 
Y el PALM modificado.• 

Si LATINVISlr¿1'{fu1'J.~amentq ~ intercambio 
informati.pomediante. 10~!.lfarzalesde televisión es­
fatales, Ecuador podría quedar al. margen de este 
servicio, al no poseer un canal estatal. 

NelSQn VUlagómez 
Jefe de información del Noticiero "24Horas" 

Canal 4 "Teleamazonas" Quito, Ecuador 
Co-Pundador de ULCRA 

UNESCO 

"Los mensajes de Latinvisión
 
en reflejar el
 

·cocomún"
 
mérica Latina por comunicarse 

onocerse mejor. Los mensajes 
en reflejar el interés público 

C01nú:n, evitar las ingerencias del Estado en el siste­
ma noticioso pues de no ser así LA TINVISION per­
dería credibilidad y trascendenciaen América Latina. 
Ojalá se logre establecer un mecanismo de transmi­
sión de mensajes con un alto grado de selección y 

ividad enmarcado en la amplia libertad y ética 
iodística del comunicador. El contenido libre 

Ciel mensaje ~arantizará el éxito de LA TINVISION. 
la cultura, solidaridad regio­

derechos humanos y apoyo a la 
problemas de la región~ Habría 

ulsar ideas como el SELA, para que sus 
ten~an mayor difusión. Para lo~rar todo 

o expuesto habrá que producir con alta calidad 
y atracción para competir con la producción de las 
televisoras privadas, además de hallar y usar el 
tiempo adecuado para la difusión de los mensajes 
de LATINVISION--. 

Fernando Chamorro 
Jefe de laMisió,: de Unesco 

Ministerio de Educación, 
Quito, Ecuador 

ZonaB,aNH 

MEXICO 

Deberían privilegiar aquellas 
noticias que tienen que ver 
con el origen de nuestros pueblos 

Considero que LATINVISION debería priorizar­
la difusión de informaciones con amplio contenido 
cultural. Dar mayor trascendencia a aquellasnoticias 
relativas al origen de nuestros pueblos. Es misión y 
objetivo del sistema y de los directores de los infor­
mativos establecer regulaciones y métodos que eli­
minen la ingerencia del gobierno. en los canales es­
tatales, porque justamente a través de ellos el sis­
terna LA TIN VISION atranca con SU trabajo. La 
participación de la televisión estatal en el intercam­
bio noticioso es valiosa, puesto que es precisamente 
el estado quien tiene el interés de conocer más 
projúndamente la realidad latinoamericana con fi­
nes .de integrarnos sólidamente; su objetivo es dife­
rente al que búsca la televisión privada (el lucro). 
La televisión estatal piensa en el bien común y por 
eso es la única vía que podría participar en el pro­
yec to. Claro que la televisión privaqa podría ser 4e 
gran ayuda. Es indiscutible su~donar,y su cont~7 
nuo trabajo en el medio le permi..te tener ~ecur:~~s 
y conocimientos de la misma situOrlfión en la que s(! 
desenvuélce, 

Rafael cerVantes 
Agregado Cultural 

Embajada de México 
Quito, Ecuador 

ARGENTINA 

"América Latina debe informarse 
en bloque" 

América Latina, a través de LATIN VISION, 
debe informarse en bloque con noticias cultu­
r~les.p'rovenie1'Jtes/de toda la región. Hablar so­
bre talQ cual País únicamente cuando ocurre "alg~ 
trascendental" ~como lo es ahora- no procede; 
esta situación debe cambiar mediante el envío \ y 
recepdón de informacIones enmarcadas en la obje­
tividad. Para .lograrla, debería existir un coordina­
dor .de información, a fin de que ella se seleccione 
por su interés y no por motivos politicos. De ah( 
la necesidad de que LA TINVISION llene el graf¡, 
vacío noticioso que actualmente acusa América 
Latina. 

María Teresa Krallika 
AgregadaCultural 

Embajada de Argentin~? 
Quito, Ecuador 

estructuralista y marxista en las 
ciencias sociales. 

Aunque se pueda afirmar que el 
paradigma de la dependencia es 
una creación latinoamericana, "el 
padre fundador" de esta perspec­
tiva es Baran, quien con Magdoff 
y Sweezy viene a ser el portavoz 
del grupo de la North American 
Monthly Review. Fue él el prime­
ro en argumentar que desarrollo 
y subdesarrollo tienen que ser vis­
tos como procesos continuos y 
mutuamente relacionados; los dos, 
aspectos de un proceso global 
único. 

La estrategia para el desarrollo 
diseñada por CEPAL (industriali­
zación para. sustituir las importa­
ciones, planificación, intervencio­
nismo estatal y sustitución regio­
nal) mostró cuán correctas ha­
bían sido las observaciones teóri­
cas de Baran. 

La estrategia de CEPAL, sin 
embargo, resultó inadecuada por­
que los bienes importados para la 
industrialización creaban un nuevo 
tipo de dependencia tecnológica y 
financiera; y porque el esquema 
de distribución de ingresos pon ía 
el peso de la demanda de bienes y 
servicios en un grupo relativamen­
te pequeño de la clase media. 

Pronto aparecieron diversos 
puntos de vista en los análisis de 
la dependencia. Según Hettne, 
(1982) una posición típicamente 
dependentista pone el énfasis (me­
todológico) en la totalidad (ho­
lismo), en los factores externos, 

rativas que descuidaban tanto las 
fuentes como el curso de los cam­
bios; - racionalmente cometía el 
error de equiparar serialización 
con explicaciones causales de tran­
sición; - empíricamente era fácil 
ver que el clasificar sociedades 
usando indicadores de tradición y 
modernidad carecía de fundamen­
to, y moralmente el etnocentris­
mo de la modernización era muy 
cuestionable. 

También fueron atacados los 
presupuestos de la comunicación 
en el contexto del paradigma de 
la modernización; la crítica seña­
ló principalmente que la eficacia 
de la comunicación masiva ya co­
mo agente directo ya como me­
diato, quedaba afectada por varios 
aspectos de la propia comunica­
ción o de las situaciones en las 
cuales operaba la comunicación. 

Se puede decir que el princi­
pio del libre flujo de información 
era la versión política del para­
digma de la modernización. Lue­
go de una guerra contra el fascis­
mo, la libertad fue un señuelo que 
atrajo entusiasmos de distintos 
campos a la vez que cuadraba 
muy bien con las exigencias de 
un sistema económico expansio­
nista. Los vencedores de la guerra, 
liderados por los Estados Unidos, 
definieron el concepto de liber­
tad de información de acuerdo 
con las ideas occidentales del 
siglo XIX que privilegian más 
bien 10 individual y liberal en un 
sentido capitalista. La interpreta­

paralelo al de otras instituciones 
de la sociedad moderna (escuelas, 
industrias) y se correlacionaba 
con algunos de los índices gene­
rales de crecimiento económico y 
social (alfabetismo, ingreso per 
cápita, urbanización). 

La modernización estaba imbui­
da por una actividad de determi­
nismo tecnológico: la tecnología 

QUESE PODIA 
DEJAR ATRAS EL 
SUBDESARROLLO 
CON SOLO IMITAR 
A OCCIDENTE. LOS 
MEDIOS MASIVOS 
EN ESE 
CONTEXTO 
CUMPLIAN EL 
PAPEL DE 
MOTORES DE LA 
MODERNIZACION 

CIENTISTAS 
SOCIALES 
Y GOBIERNOS 
CREIAN ALLA 
ENTRE 1940 Y 1960 

era la fuerza motriz del desarrollo, 
fuerza abrumadora e irresistible, 
fuerza que podía resolver cual­
quier problema, fuerza que no 
tenía tinte político alguno. 

Pero la realidad del desarrollo 
de los países del Tercer Mundo 
despertó una crítica fuerte contra 
esta teoría, en particular en Amé­
rica Latina. Los pun tos principa­
les de la crítica fueron: - meto­
dológicamente la modernización 
se basaba en estadísticas compa­

ción occiden tal del principio del 
libre flujo de información fue el 
paradigma dominan te por 10 me­
nos durante las dos décadas que 
siguieron a 1945. 

A mediados de la década de 
1960 nació otra teoría que tenía 
que ver con los términos de de­
pendencia y subdesarrollo. La 
así llamada dependencia formaba 
parte de una reorientación general 
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EN LA DECADA DE 1960 
LOS CIENTISTAS 
SOCIALES SE 
CONVENCIERON DE 
QUE, PARA SALIR DEL 
SUBDESARROLLO, 
HABlA QUE ROMPER LA 
DEPENDENCIA. LOS 
MEDIOS MASIVOS 
ERAN LA EXPRESION y 
LA VOZ DE ESA 
DEPENDENCIA. HABlA 
POR LO TANTO QUE 
PONERLOS EN MANOS 
DE LOS GOBIERNOS 
SOBERANOS Y 
BALANCEARLOS 

en los análisis socio-políticos y 
económicos, en las contradiccio­
nes regionales, en la polarización 
entre desarrollo y subdesarrollo, 
y en la función del voluntarismo 
(factores subjetivos de la historia). 
De ahí que se pueda decir que la 
mayoría de "dependistas" crea 
que los obstáculos principales para 
el desarrollo son no la fal ta de 

capitales ni de habilidades profe­
sionales y técnicas, sino la división 
internacional del trabajo. Estos 
obstáculos son externos, esto es, 
el desarrollo en el Centro de al­
gún modo y manera implica el 
subdesarrollo en la Periferie. 

El componente comunicacional 
del paradigma de la dependencia 
suele de ordinario ser descrito 
como "media" o "imperialismo 
cultural". El Centro domina a la 
Periferie a través de algunos com­
ponentes de poder (militares, eco­
nómicos, políticos, culturales... ). 
En estos días, los componentes 
culturales y comunicacionales han 
llegado a tener gran importancia 
para la perpetuación de la rela­
ción de dependencia pese a 10 
paradógico del caso, pues preci­
samente cuando el Tercer Mundo 
comienza a emanciparse económi­
ca y políticamente, el dominio 
cultural se vuelve más fuerte. 

Pero ¿en qué consiste el impe­
rialismo de los medios? Consiste 
en "un proceso por el cual la 
propiedad, estructura, distribución 
y contenido de los medios en 
cualquier otro país están -ya en 
conjunto ya en alguno de los 
aspectos cítados- sujetos a pre­
siones externas sustanciales de par­
te de los intereses de los medios 
de otro país o países, sin un influ­
jo recíproco proporcionado de 
parte del país de tal modo afec­
tado" (Barrett). 

Se puede distinguir (Galtung) 
entre cuatro mecanismos de impe­
rialismo: explotación; penetración, 
a través de la élite de la Perife­
rie; fragmentación y marginaliza­
ción, Aunque la explotación es la 
razón de ser de las desigualdades 
de este mundo, los otros tres me­
canismos son factores de apoyo, 
no todos igualmente necesarios. 

Hamelink ha acuñado el con­
cepto de sincronización cultural 
y 10 prefiere al más común de 
imperialismo cultural, porque 
aunque esta última idea es la for­

ma más común en la que tiene lu­
gar la sincronización cultural, no 
es exclusiva ya que la sincroniza­
ción cultural puede ocurrir sin que 
el imperialismo cultural sea la cau­
sa primera, o hasta sin relaciones 
imperialistas. 

La mayor parte de los estudios 
sobre este punto no pasan de ser 
cuantitativos: cuánta información, 
entretenimiento, propaganda, pu­
blicidad, capital, hardware fluye 
entre las sociedades e institucio­
nes y cuál por consiguiente la 
intensidad del desbalance entre el 
Centro y la Periferie. Faltan estu­
dios sobre el aspecto cualitativo 
(cómo este proceso influye a la 
larga en la cultura, ideología y 
conducta de la gente del Tercer 
Mundo). Por supuesto los "de­
pendistas" dan por hecho que 
junto con la cantidad entra la 
ideología capitalista y. la cultura 
de consumo. Por eso cuestionan 
la creencia del paradigma moder­
nista de que los medios de masa 
pueden actuar como agentes de 
cambio. 

Se arguye contra la teoría de 
la dependencia que solamen te ve 
la contradicción fundamental en­
tre Centro y Periferie, pero no 
considera las estructuras de clase 
y productivas de la propia Peri­
ferie que inhiben el desarrollo 
de fuerzas productivas; que no di­
ferencia el capitalismo del feuda­
lismo y de otros modos de control 
del productor directo y de apro­
piación de los excedentes; que ig­
nora la productividad del trabajo 
como el punto central del desa­
rrollo económico, poniendo 10 sus­
tancial del asunto en la transfe­
rencia de los excedentes de la 
Periferie al Centro; que fomenta 
una ideología tercermundista que 
mina el potencial de solidaridad 
internacional, y que es una teoría 
estática que no sirve para expli­
car los cambios que les sobrevie­
nen a las economías subdesarro­
lladas. 

que la información de noticiero de ra­
dio y televisión oficiales en la mayoría 
de los países latinoamericanos, no brilla 
precisamente por su imparcialidad. Ade­
más los noticieros con información so­
bre actividades, políticas y criterios de 
entidades públicas difunden un punto 
de vista que no es necesariamente com­
partido por sectores políticos y econó­
micos de la sociedad civil y que tampo­
co refleja necesariamente lo que ocurre 
en un país. Este es un hecho compro­
bado hasta la saciedad y constituye 
un problema que exigirá que las contri­

buciones al programa común se distin­
gan por una excelente selección repre­
sentativa del multifacético acontecer 
diario de una nación. Las estadísticas 
de otros sistemas como EUROVISION 
y ASIAVISION muestran que una no­
ticia se difunde más si es oportuna 
- "caliente"-, objetiva y presentada con 
calidad. 

Otros problemas pueden nacer de dis­
posiciones de censura para cierto tipo 
de noticias vinculadas con desastres y 
actos de violencia. Tales noticias, en 
todo caso, se difunden por las grandes 

agencias internacionales y LATINVI­
SION tendrá que pensar que un servi­
cio televisivo con políticas informativas 
restrictivas pierde actualidad y credibi­
lidad. 

Habrá, entre otras cosas, que exami­
nar si el sector de la televisión comer­
cial privada, de mucho poder econó­
mico y político en la mayoría de los 
países latinoamericanos, no tendrá in­
convenientes con el establecimiento de 
LATlNVISION. El temor no es gratui­
to porgue hay desavenencias entre los 
medios privados y los medios oficiales 
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de las Agencias, que no coincide nece­ producidos por esas instituciones, que ha sido con frecuencia usada g¡.mlento en el Tercer Mundo deEN ESTOS DIAS 
sariamente con la información e imáge­ fueron objeto de análisis en dicha reu­ como arma ideológica y políti­ movimientos de liberación con­ALGUNOS CIENTISTAS nes que prefiere el televidente latinoa­ nión. El Secretario. Nacional de Infor­ ca. El remedio estaría en que el tra sus propias élites nacionales). mericano. El resultado de esta patrón mación Pública de Ecuador al inaugurar­ SOCIALES PIENSAN \)(\'1> ~'I> free flow sea de doble vía: Centro­ Desde una perspectiva globalque también caracteriza a los noticieros la indicó la buena disposición del Go­ EN LA Periferie y Periferie-Cenrro. Ade­de la televisión oficial y cultural es que no hay países completamentebierno para ayudar a la realización del 
a pesar del auge de la TV latinoameri­ proyecto. más la comunicación debería ser autónomos y suficientes ni tam­INTERIN DEPEN DENCIA. u\.~9~0'" cana y de la amplia difusión de otros Lo más importante de esa Reunión balanceada y tenida como un poco ningún país se desarrollaNO HAV UN programas como telenovelas, no existe fue que se encomendó a ULCRA ha­ bien social en manos de los go­ como un puro reflejo de factores .#~'~'O todavía un sistema ágil que permita al cer las gestiones necesarias para impul­ CAMINO UNIVERSAL 

biernos soberanos o al menos exógenos. Lo muestra la crisistelevidente latinoamericano o caribeño sar el proyecto tanto con entidades PARA EL DESARROLLO. controlada por ellos (Nuevo Or­ económica de la década de 1970.enterarse con igual rapidez de los acon­ latinoamericanas como con organizacio­~GLATIN 
tecimientos más importantes y signifi­ HAV QUE BUSCAR den In ternacional de la Infor­ De ahí la necesidad de la in­nes internacionales, por ejemplo con la 
cativos de los diversos pueblos de la Fundación Ebert de Alemania Fede­ terdependencia, o mejor aún de la mación)."OTRO" TIPO DE 
región. Esta situación no es buena por­ ral y con INTELSAT que han manifes­ inter-independencia. La idea cen­VISION DESARROLLO, "OTRO" La Unesco en la década deque atenta contra el derecho a tener tado posibilidades de colaboración. Hu­ tral en es te paradigma es que noacceso a lo que pasa en el propio conti­ bo además recomendaciones sobre la 195O Y comienzos de la del 6OTIPO DE hay un camino universal para elnente y a compenetrarse con las valio­ ejecución de un estudio de factibili­ estuvo por el free flow. Pero poco¿ES CONVENIENTE V COMUNICACIONsas contribuciones de cada uno de sus desarrollo. Hay que pensar eldad, la celebración de reuniones sobre a poco ese organismo se convir­POSIBLE UN países, y también por el desperdicio aspectos técnicos (satélite y tarifas), desarrollo como un proceso inte­tió en una plataforma en la que de un medio de tanto poder multipli­ la necesidad de capacitación y otrosINTERCAMBIO DE gral, multidimensional y dialéctico los países del Tercer Mundo po­cador como es la TV para la integración aspectos formales y de contenido de que puede variar de país a país. NOTICIEROS DE latinoamericana. dían expresar sus aspiraciones.los noticieros. 

Esto implica también que elCon LATINVISION se quiere superar Este razonable optimismo quedóTELEVISION EN No es de extrañar pues que la 
problema del desarrollo es relati­estas desventajas. Al presentar la pro­ confirmado con el primer programa Unesco sea el blanco de todosAMERICA LATINA? puesta de LATINVISION, Armando Var­ vo, que ninguna zona del mundoexperimental televisado desde Buenos aquellos que ven en cualquierRELATO DE UNA gas dijo: "Es bien conocido el desbalan­ Aires a algunos países del area, el 17 de puede proclamarse desarrollada en crítica al status quo el fantasmace en el flujo de información entre los mayo de 1987. ULCRA se comprome­ todos sus aspectos. Por tan to, elINICIATIVA DE ULCRA del autoritarismo. En este contex­países industrializados y las naciones en tió a las gestiones necesarias para lo­
debate sobre la inter-independen­V EVALUACION DE desarrollo, así como las insuficiencias grar apoyo del mayor número de países to hay que leer el significado del 
cia debe conectarse con el conte­de las corrientes informativas entre de la región y promover acciones para­ retiro de los Estados Unidos.LAS TAREAS V 

nuestras naciones... Fundemos un inter­ nido del desarrollo. Los otroslelas como análisis legislativo, elabora­
DIFICULTADES QUE Cabe preguntar con todo: ¿uncambio cotidiano de noticias de televi­ ción de parámetros de evaluación, paradigmas no fueron capaces de 

sión por satélite que enlace a los 36 pue­ contratación de expertos para mejorar nuevo orden de quién? En el caso AGUARDAN AL combinar el crecimiento económi­
blos de América Latina y el Caribe y la calidad de trabajos de cámara y simi­ latinoamericano el proceso de in­ co con la justicia social. Este para­PROVECTO denominaremos a este servicio noticio­ lares. CIESPAL manifestó su disposición tervención estatal capitalista mues­ digma trata de repensar el proble­¿Es Latinvisión necesaria? ¿Es so LATINVISION". En el mismo senti­ de servir de sede para la labor de capaci­

tra dos tendencias en el área dedeseable y conveniente? Veamos la do se expresó Luis Proaño, Director ma de la libertad y justicia en latación. 
las comunicaciones: o el gobier­Las dificultades con que tendráoferta y demanda a fin de determinar General de CIESPAL: "El estableci­ relación entre hombre y sociedad 

que enfrentarse el proyecto son unassi se justifica o no la asignación de miento de un intercambio regular de no controla la creación, distri­ y los límites del crecimiento en­
de orden técnico como uso de satéli­recursos para el proyecto. noticias televisivas no solo es un clamor bución y operación de los medios tre sociedad y naturaleza. te, enlaces, servicio de télex, norma deInvestigaciones hechas en la Re­ de los pueblos del subcontinente sino masivos y el flujo de los mensa­ El meollo de este tercer paradig­la señal y cosas por el estilo; otras, de gión en los últimos quince años mues­ una tarea impostergable para colocar a 

jes, o el gobierno hace circular ma está constituido por dos ten­tran que el televidente latinoamerica­ orden financiero y de operación; otras, América Latina en este campo en pie 
no recibe más noticias sobre Norteamé­ en fin, el hecho de que hay países en de igualdad con los demás continentes". profusa y am pliamen te mensajes dencias: el análisis del poder y la 
rica, Europa, Asia y Africa que sobre el la región con posibilidades de captar¿Estarán, con todo, los países lati­ oficiales para mover a la pobla­ ideología en la sociedad mundial,
propio continente. Está mejor informa­ noamericanos y caribeños y las insti­ la imagen vía satélite pero que aún no ción hacia fines buscados por el y la búsqueda de "otro" tipo de
do sobre los últimos escándalos de la tuciones agrupadas en ULCRA en con­ pueden trasmitirla. 

Estado (Motta). desarrollo y comunicación.Casa Blanca que sobre hechos políti­ diciones de poner en marcha este ambi­ Hay además problemas de naturale­
La situación es similar en otros El concepto de "otro desarro­cos o culturales de los países vecinos. cioso proyecto? El primer eco de res­ za más escabrosa. Para que funcione el 

Las razones de este notorio desequi­ países del Tercer Mundo.puesta es altamente positivo. Ya en la llo" tal vez esté bien sintetizadoproyecto deberá regir el principio de 
librio de la televisión latinoamericana, Reunión Constitutiva de ULCRA (1985) que cada institución contribuyente en estos puntos (revista Develop­
en su mayoría en manos privadas y en la cual se consideró el proyecto como tiene libertad para enviar el material Los "dependistas" arguyen que ment - Dialogue de la Dag
predominantemente comercial, son ante prioritario, hubo pleno consenso de to­ que desee y, viceversa, cada país recep­ los conceptos de modernización Este nuevo paradigma (Ano­ Hammerskjold Foundation):todo la dependencia respecto de los tor será libre para utilizar y transmitir dos los participantes, entre ellos de 15 

aplicados a los medios (the free thernes in One World) tiene una - Está orientado a las nece­servicios de televisión extranjeros: Vis­ el material recibido. Es claro que nin­representantes de gobiernos latinoameri­
flow doctrine) han sido frecuen­ doble raíz: teórica la una (resul­news, ABC News, Televisión Francesa, sidades (Comienza con la satis­gún país soberano puede ser obligado a canos. La Primera Reunión Técnica de 

SIN de OTI, DPA y hasta Novosti. temente usados en favor de losretransmitir materiales noticiosos queDirectores de Noticias de Televisión tado de la crítica a los paradig­ facción de las necesidades bási­
Todas ellas monopolizan casi en absolu­ convocada por ULCRA (Quito, noviem­ considere inoportunos para su teleau­ intereses políticos y económicos mas de la modernización y depen­ cas de los dominados y explota­
to el mercado de noticias internacio­ diencia nacional. Una cosa es el noticie­bre de 1986) reiteró este consenso. de los países y compañías con dencia) y práctica la otra (recha­ dos a la vez que asegura la huma­nales. Como es de suponer, el mate­ Los delegados de instituciones de TV ro elaborado para consumo interno y mejores y mayores recursos en el zo de la llamada nueva genera­ nización del ser humano con larial de estas agencias obedece a priori­ de Argentina, Costa Rica, Cuba, Méxi­ otra muy diferente el destinado a inter­

campo de la comunicación. Por ción a los modelos productivis­ satisfacción de sus necesidades de dades señaladas en las respectivas sedes co y Perú no solo reiteraron el apoyo cambio y difusión en los países del 
eso esta doctrina del free flowdel exterior y al concepto de noticia sino ofrecieron ejemplos de noticieros continente. Cabe resaltar el hecho de tas del mundo occidental y sur­ expresión, creatividad, igualdad). 
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- Ecológicamente sensato. más al proceso de comunica­ en los años 70, hubo un auge de audiencia próxi­mil millones de dólares sea una cifra conservadora 
- Basado en transformaciones ción y al significado mismo del mo a los 22 millones en términos globales. En 1980para el presupuesto anual del conjunto de todos los 

ya se notaba un leve descenso. tele-evangelistas, incluidos los de menor importan­estructurales (relaciones sociales, proceso. 
cia. Son números fantásticos cuando los compara­actividad económica, distribución Este concepto de "otra comu­
mos con el presupuesto de muchas iglesias estable­espacial, estructura de poder). nicación" rechaza la necesidad de No solo de tele-evangelismo cidas o con el Consejo Mundial de Iglesias y el 
Vaticano, sin mencionar las cifras que en nuestros 

- Apela a la democracia parti­ medios uniformes, centralizados, 
vive el "Capitalismo Cristiano" cipativa (con én fasis en el por el costosos, altamente profesionales 

países, están disponibles para la promoción huma­ En la época de Reagan, querer ver el apoyo expl í­pueblo dentro de la fórmula: y controlados por el Estado. Favo­
na de los pobres y marginados. cito de sectores del cristianismo a la versión nortea­"gobierno del pueblo, por el pue­ rece más bien la multiplicidad, las 

mericana del capitalismo, solamente en el trabajo deEn los gráficos damos una idea de los gastos enblo y para el pueblo). escalas pequeñas, la des-institucio­
producción y transmisión de programas (estimacio­ apoyo ideológico proveniente de los tele-evange­Estos aspectos están orgánica­ nalización, el localismo, el inter­
nes anuales de Unda -USA~Primavera/86, tomado de listas, sería un equívoco fatal. Ni Reagan ni los 

mente vinculados puesto que "el cambio entre emisor y receptor, 
grandes empresarios son tan poco inteligentes. In­Arizona Republic-octubre/851, así como de las 

desarrollo es visto como un todo, la horizontalidad de los lazos de sistimos: es necesario situar la "Iglesia Electrónica"teleaudiencias según dos agencias respetadas: La 
como un proceso integral y cul­ la comunicación en todos los ni­ en su debido contexto, para no subestimarla, pero Nielsen y la Arbitron. 
tural, como un desarrollo de ca­ veles de la sociedad, la interacción. tampoco exagerar su importancia. Hay factores,

COSTOS EN PRODUCCION y TRANSMISIONda hombre y mujer y de la totali­ Según Fisher y Harrns (1983), el como los directamente económicos y poi (tices,DE PROGRAMAS 
dad del hombre y de la mujer. El concepto de derecho a comuni­ que merecen una atención aún mayor. Pero, quedan­

do restringidos a la manipulación de la religión, otro desarrollo significa libera­ car, como derecho humano funda­
conviene no olvidar otras "líneas auxiliares".ción" (Nerfin). mental, da el adecuado estándar 

Es importante resaltar que el destacado Ameri­
can Enterprise Institute abrió, ya a fines del 70, 

El principio de la transforma­ para alcanzar esas metas de mul­

EL "OTRO" ción estructural es fundamental tiplicidad, etc. 
una línea teológico-poi ítica bajo la coordinaciónpues sin él los otros pueden tener Los críticos de este modo deDESARROLLO DEBE de un personaje bastante conocido, Michael Novak. 

sentido positivo o negativo; ade­ entender la comunicación y el de­
Ligada a su grupo de relaciones surgió la revista ESTAR ORIENTADO A más, pese al llamamiento del sarrollo arguyen que tal concepto This World, en la cual se practica abiertamente una LAS NECESIDADES. cambio revolucionario en el para­ no es sino ideología utópica sin "teología reaqaniana", como orientación general,

DEBE SER ENDOGENO, digma de la dependencia, este mayor relevancia para políticos y 'I>~'" exceptuados algunos artículos. 
c:.;a1'1>\)~"..,otro paradigma sostiene que el plan ificadores, En suma, existen áreas neoconservadoras que no AUTOSUFICIENTE, «-«-'i «-",010 :\ 

proceso dialéctico del cambio so­ No se puede, empero, negar )\ '\0t,\1 :0° se identifican sin más con el fundarnentalisrno,ECOLOGICAMENTE 
cial puede ser o continuo y len­ que las estrategias de desarrollo casi siempre pentecostal y predominantemente

SENSATO, "evanqelical". Es fácil comprender que algunosto (evolución) o discontinuo y rá­ y comunicación propagadas en 
exigen aspiraciones intelectuales más sofisticadas, 
entre otras exigencias peculiares. 

DEMOCRATICAMENTE pido (revolución). nuestros días tienen más que ver 

ELABORADO. LOS Otra noción Clave es el concep­ con el paradigma de la moderni­
En ese esfuerzo de ampliación del contexto inter­to multidimensional y multiinter­ zación que con el paradigma del MEDIOS DE pretativo conviene incluir también las distintas ver­PROGRAMACIONES RELIGIOSASpretativo de autosuficiencia. Esta "otro desarrollo y comunicación"; 

tientes de lo que, a falta de mejor expresión, llama­COMUNICACION (Audiencia en millones de personas) debe ser entendida como una polí­ además, cuestionar el estatismo y 
remos simplemente de "capitalismo cristiano".DEBEN CONCEBIRSE A tica autocéntrica basada en los la burocracia, la ideología de cre­
Veamos algunos ejemplos que pueden esclarecer

PEQUEÑA ESCALA, propios recursos (naturales y hu­ cimiento y las armas nucleares, 2.1 la precaria terminología.
Il7//ffi/Z?/////J///Z'UMWAmanos) y en la capacidad de po­ la industria de la conciencia y Oral Roberts Ya en 1925, Bruce Barton publicó un libro osa­SER INFORMALES, 

nerse metas y tomar decisiones. hasta los fundamentos metafísicos do: El hombre que nadie conoce (The man nobody
Robert Schuller ~tn¡tr¡¡y~T1~?¡7¡¡y~/(¡¡1¡Y¡¡r~/'¡¡y~0¡f¡¡Zili?2.0FOMENTAR EL • 2.0No se trata en modo alguno de sobre los cuales se basa el pensa­ knows). En él Jesús aparece como figura inspirado­
Rex Humbard V/6/fer0gfú(@,1.9.• 2A

INTERCAMBIO ENTRE una actitud autárquica o soberbia. miento occidental, ha despertado ra del empresario de éxito. Jesús, el gran ejecutivo, 
el primer gran publicista e inspirador de la moder­EMISOR Y RECEPTOR Cambios parecidos pueden seña­ mucho entusiasmo entre la nueva 10'///ff//l/J7TJ.///////A1.7 

Jimmy Swaggart 1.9 na empresa capitalista. larse en el campo de las comuni­ generación del Oeste. A la vez, 
Desde entonces proliferan los libros de cabecera r@,w®1.2caciones. Los modelos de las dé­ se puede percibir un proceso para­ Jerry Falwell lA para ejecutivos y publicistas, donde la inspiración - Es endógeno (brota del cora­ cadas de 1960 y 1970 veían la lelo en el Tercer Mundo con sus 

religiosa no es un mero accidente. Y vale recordar 1P«((/(~81.0zón de cada sociedad que define comunicación simplemente como movimientos sociales y de libera­
que tampoco todo es tan banal y simplista como Ogl777777771iííííiílii.Iíí_ o 60.8su soberanía, valores y visión del un proceso de envío de mensajes ción que concuerdan con la alter­ Mandino y Norman Vicent Peale. Hay gente que se 

futuro). de un emisor a un receptor. El nativa esbozada en el tercer organiza, con denuedo y mucha reflexión, en 
- Autosuficiente (cada socie­ én fasis estaba en la libertad de paradigna. este sentido. ~Nielsen (1980-82) _Arbitrom (Nov. 1980)

dad cuenta principalmente con su prensa, la ausencia de censura, El establecimiento de un esla­ Hemos visto en esta primera entrega qué es y 
propia fortaleza y sus propios re­ etc. Desde la década de 1970, bón orgánico entre estos dos Como se ve, aun descontando las diferencias en la cómo opera la Iglesia Electrónica de los Estados Uni­
cursos, medidos en cuanto a la sin embargo, la comunicación ha movimien tos ha de crear proba­ fecha, algunas discrepancias perduran. Claro que dos. Con este antecedente estudiaremos en la próxi­

esta lista solo considera los programas más impor­ ma entrega los programas religiosos en la TV yen la 
dio cultural). do en el receptor. El énfasis va traestrategias más reales. 
energía de sus miembros y al me­ llegado a ser mensaje más centra­ blemen te posibilidades para con­

tantes. Estudios bien fundamentados indican que, Radio en América Latina. 
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