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’ '-retos y esperanzas.

A NUESTROS LECTORES

“Tres cosas hay que me desbordan y cuatro que.

no conozco: el camino del dguila en el cielo, el cami-
no de la serpiente por ia roca, el camino del navm

_dice el libro biblico de los Proverbios. Podnamos'

afiadir-una qumta cosa; cuanto inﬂuyen los medios
en una campana electoral,

Para empezar a salir d \esta ignorancia précti-
ca decidimos ‘indagar: la relacion medios-campaiia
en Costa Rica, Republica Dominicana, Venezuela;
Colombia, Perti y Argentina, pafses con campafias
. relativamente  recientes. Nos fallé' la conttibucién
colombiana, pues mds pudo la falta de tiempo que
“labuena voluntad del autor invitado. El ensayo domi-

*_nicano nunca llegé por culpa de correos y por dis-

_ traccién del autor al no haber sacado una copia de su
. trabago iLastima: un_verdadero acto falhdo Xeros-
_copico! El mérito de los. ensayos que pubhcamas es

_haber tratado el tema en su contexto. Se ilumina asi

-y llena de sentido la relacién medios-campafia elec-
. toral. Por este motivo abrigamos Ia esperanza de que

. ‘este nimero de Chasqui sea ntil también a ‘politicos

oy ge:nte de campafias,

Los casos de la reeleccxén de Reagan el debate'

.sobre Waldheim, el triunfo en segunda vuelta de un
_perdedor en la primera ronda de las elecciones de pre-
__sidente ecuatoriano, —casos recogidos en la seccién
~ Experiencias— ilustran, el primero, la guerra no siem-
. pre leal de la publicidad politica y el impacto poco efi-
. caz de Jos medios en la decisién final de los electores
de los Estados Unidos; el segundo, como puede dis-

_ torsionarse un debate en el desigual suelo de las emo-.

-clones nacionalistas; el caso ecuatoriano ilustra la
“vigencia del dicho cldsico de .no dormirse en los

- laureles que aqui vienen a ser un s{mbolo delos peli-
- gros del lenguaje abstracto_ €n una comncreta, aspera v

- riscosa campana electoral, En fin, fa entrevista sobre
medios 'y canipafas politicas en los paises: escandi-
-'navos:es: ricamente - informativa sobre- el funciona-

. mlento de la pubhmdad polit:ca en-naciones de ant:- .

El mate.nal de resefias de libros Y revistas comple-,

»»menta la mtenclén de explorar desde varias perspecti-
. vas el fendbmeno medios, comunicacién y elecciones,

Con este nGmeroc damos comienzo. a una sec—»

~ cién de Cartas de los Lectores. Si bien una seccié
ﬁsemegante tiene mds sentido en revistas de apancién

. mucho més frecuente que la nuestra, con todo puede

. convertirse en un camino que traiga la opixuon sin-

_ cera Y. critica de quienes son la razén de ser dev

tifique o nombre de esta pubhcacién correo andmo :

Iatmoamencano portador de 1deas- vida cambios,

Jorge Mantﬂh : Simbn. Espi_nosa
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con el apoyo que brind6 a figuras extra-
partidistas, en procesos nacionales, con
altos niveles de votacién.

La ultima parte disefia conclusio-
nes respecto al comportamiento elec-
toral y a la naturaleza de los enlaces
circunstanciales que permiten ratificar
las tesis originales del libro, quedando
al lector los deméas anilisis y aplicacio-
nes practicas de las experiencias ex-
puestas. El estudio se complementa con
anexos que tratan de los siguientes
temas: las ‘‘invasiones” o tomas ilega-
les de terrenos para vivienda y su ma-
nejo politico; la metodologia utiliza-
da para las investigaciones; los aspectos
publicos sobresalientes de los persona-
jes entrevistados o de influencia en
este periodo; amplios cuadros de resul-
tadvos electorales; matrices matemadticas
y sus proyecciones, entre otros. (Andrés
Le6n)

X

1984: MUJER Y ELECCIONES.
ANALISIS DEL VOTO FEMENINO
EN QUITO

Cecilia Rojo, Mercedes Prieto
et al. —— Quito: ILDIS, 1984, ——
96 pdgs. 21 cm, —— imp.

Este trabajo investigativo recoge el
comportamiento electoral del voto fe-
menino en Quito durante el proceso de
1984 en el que se eligid presidente de
la Republica, diputados nacionales, di-
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putados provinciales, alcaldes, prefectos,
consejeros y concejales. Se fundamen-
ta en una encuesta cuyo objetivo fue
contribuir a desmitificar los estereoti-
pos que, sobre bases ideoldgicas, se
han construido en el medio ecuatoria-
no. Su valor radica fundamentalmente
en enfrentar el problema a partir de la
particular situacién de la mujer con su
universo de especificos problemas. Re-
flexiona tanto sobre el significado del
hecho electoral como sobre la partici-
pacion femenina en el campo politico.

Dentro del wuniverso electoral
ecuatoriano la mujer constituye la mi-
tad del electorado. El estudio sefiala
que en la coyuntura electoral analizada,
la oferta polftica presenta diferentes
estrategias respecto de la mujer. La
Derecha inici6 la campaifia llamando a
la participacién femenina e incorporan-
do figuras femeninas en la escena poli-
tica. El Centro y la Izquierda, si bien
hicieron referencias y apelaron direc-
tamente a la mujer, evadieron el tema.
Ninguna de las promesas electorales
cuestiond la subordinacién de la mujer
en el trabajo, la politica, la ideologia, y
la familia,

El capitulo “;Por quién votaron
las mujeres?”’ describe la relacién
entre el voto femenino y masculino
en Quito, las tendencias y flujos de vo-
tacion, De una muestra de 378, estra-
tificada segin el peso electoral feme-
nino de los sectores destinados para el
sufragio, se desprende que el 48.870/0
de las mujeres escogié la opcién poli-
tica de centro; aproximadamente un
tercio (32.04) voté por la derecha y
el resto (9.98) por la izquierda.

En la parte final hay una refle-
xién en torno a tres tipos de problemas
considerados importantes en funcion de
que constituyen estereotipos sobre el
comportamiento politico de la mujer
ecuatoriana: el conservadorismo, la falta
de autonomia y la anarqufa en su vo-
tacién. Por ultimo, se incluyen grifi-
cos y cuadros demostrativos de las ten-
dencias y preferencias del electorado
femenino.

Aunque el estudio no es profun-
do constituye un buen esfuerzo que
contribuye a esclarecer el comporta-
miento electoral femenino en Quito du-
rante las elecciones de 1984. (Wilman
Ivan Séanchez L.)
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LA PROPAGANDA ELECTORAL EN
DOS MATUTINOS PACEROS

Mar{a Beatriz Cecilia Crespo. —— La
Paz: Universidad Catélica Boliviana,
1986, —— 260 pég.; 27 x 21 cm, ——
Mimeo.

UNIVERSIDADY CATOLICA BOLIVIANA

: Propigandn Electoral de Accidn Democritica

i
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Es una tesis para optar por la li-
cenciatura en Ciencias de Comunica-
ciébn Social. Busca como objetivo ana-
lizar critica y cualitativamente la pro-
paganda politica del Movimiento Nacio-
nalista Revolucionario (MNR Paz Esten-
ssoro) y de Accion Democritica Nacio-
nalista (ADN, Banzer), en avisos paga-
dos en los peri6édicos paceiios El Diario
(liberal progresista) y Presencia (orga-
no de la iglesia catblica boliviana),
entre el uno de marzo y el once de ju-
lio de 1985, cierre de la campana elec-
toral. Como objetivos especificos trata
de comparar la propaganda de esos dos
partidos a fin de cotejarla con los pro-
gramas de gobierno presentados por
esos dos mismos partidos.

Expuestas de modo suscinto, en
el marco' tedrico, las relaciones entre
comunicacién, propaganda y politica;
sefialado el contexto mediante una
sintesis histérico-politica y social del
caso boliviano a partir de 1975; y com-
parados los planteamientos programéti-
cos de los dos partidos que precisamen-
te obtuvieron los dos primeros puestos
en las elecciones (26.42 y 28.57 por
ciento, en su orden), la autora dedica
diecinueve pdginas a exponer el méto-
do de andlisis usado en su investiga-
ci6bn,

Lo denomina estructural-semiéti-
co y lo traduce en una pregunta: “;Cui-
les son las caracteristicas lingiiisticas
de la propaganda empleada por MNR
y ADN en las fechas de los peridodicos
sefialados?” Esta pregunta se desglosa
en tres: ;Cudles son las caracteristicas
particulares de los signos icénicos y ver-

bales... Cudles las caracteristicas semioti-
cas que se distinguen desde los textos
propagand{sticos... y cudles las carac-
teristicas discursivas de la propaganda
del MNR y de ADN?.

Estructuralmente desglosa los tex-
tos escogidos en un andlisis de los ico-
nos (fotos, dibujos, graficos y se pregun-
ta el qué, el c6mho y el porqué de ellos),
de las palabras (forma, contenido,
estilo y asimismo el qué, cébmo y por-
qué de ellas) y del diagramado (estruc-
tura, disposicién grifica y qué, como y
porqué), Este triple anlisis se aplica
a texto y a discurso.

Clasifica los textos en propagan-
da cartel (predominio de imagen),
propaganda promesa (equilibrio entre
imagen y palabra escrita mis ofertas),
propaganda alusiva a las masas, propa-
ganda cartel alusiva a fechas especiales
(d{a de la madre, por ejemplo), propa-
ganda grifica (cuadros estadisticos con
pretensién de objetividad cientifica),
propaganda de papeleta electoral (infor-
mativa sobre la mecanica del sufragio),
propaganda de presentacion de candi-
datos menores, propaganda para adep-
tos y adherentes (destinada a reforzar
la imagen del lider), propaganda de de-
nuncia, propaganda referida a otros ac-
tos de propaganda. Todo esto cubre los
textos. El discurso propagandistico, en
cambio, es el firmado por el propio.
candidato.

El método, a primera vista com-
plejo, se vuelve claro al ser paciente-
mente aplicado en las ciento treinta y
una paginas de anilisis de datos y que
resultan de lectura fascinante conforme
va explicitdndose el sentido oculto de
los mensajes.

Divide las conclusiones en cuatro
apartados relativos a lenguaje propagan-
distico, propuestas politicas, referencia-
lidad, diferencias y similitudes de la
propaganda de los dos partidos, ;Dieci-
nueve, catorce, cinco, y diez conclusio-
nes respectivamente! Pareceria que el
excesivo nimero de drboles impide ver
el bosque. Sefialamos algunas de las mas
significativas: “No existen significantes
propiamente propagandisticos, por lo
que la autonomia del lenguaje de la
propaganda tendrd que buscarse a par-
tir del significado, los valores y las
premisas tebricas abstractas” o “La
propaganda no reflejé los programas de
gobierno ni las bases politicas del MNR
y de ADN” o “El contexto social-eco-
némico-politico-historico en el que se
encuentra la propaganda analizada se
menciona solo superficialmente” o
“Ninguna de las propagandas permite
conocer a los personajes ni presenta su
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desarrollo sicolégico de una manera mas
profunda”.

La tesis introduce al lector en el
mundo de la decepcion. Estd atravesa-
da por el riesgo interpretativo propio
de todo andlisis de cualidades y es de
lamentar que la autora no haya sinteti-
zado las conclusiones en una estructu-
ra maestra que sefiale mas claramente
la tendencia. A pesar de ello, la tesis
es un serio intento por encauzar racio-
nalmente la abigarrada y efimera vida
electoral. Serd de utilidad en Escuelas
de la Comunicacién donde se podrd
refinar el método y probarlo en otros
casos latinoamericanos hasta poder vali-
dar una hipdtesis sobre manipulacién
y fantasfa, un gran capftulo del cuento
maravilloso de la democracia latinoame-
ricana, (Simén Espinosa).

x

LA MENTIRA EN LA PROPAGANDA
POLITICA Y EN LA PUBLICIDAD

Guy Durandin (traducido del francés
por Irene Agoff, Paris, Presses Universi-
taires de France, 1982), — — Barcelona,
Paidos Comunicacién, no. 13, 1983, ——
193 pig.; 21 cm.
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