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CBASQUI 17 
CI ESPAL, como un aporte a los estudios de comunicación social, pu

blica la investigación de la prensa peruana de antes y después de la socia
lización de los diarios, en una muestra representativa compuesta por 9 
diarios 6 matutinos y 3 vespertinos. 

El trabajo se realizó en dos etapas: una en Quito, de recolección de 
datos, con la coordinación del Ledo. Jorge Merino Utreras, miembro del 
Departamento de Investigación de CIESPAL; y otra, en Lima, donde los 
3 investigadores peruanos efectuaron los análisis definitivos de los resul

tados obtenidos. 

El estudio investiga los cambios ocurridos en la prensa socializada pe
ruana, especialmente en las áreas de publicidad; de los temas publicados; 
de los actores de la noticia y del cm�.tenido de los mensajes; para lo que 
se utiliza los métodos del análisis de contenido y el de las unidades infor
mativas. 

En esta edición se difunde, además, la última par te de la Investigación: 
LA INFORMACION Y EL MENSAJE PERIODISTICO, que es una ex
periencia académica colectiva de los estudiantes de periodismo de la Uni
versidad Católica de Chile. La primera y segunda partes se publicaron en 
los números 15 y 16 . 
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CAPITULO 1 

LA PRENSA PERUANA 

ANTES Y DESPUES 

DE LA SOCIALIZACION 

INTRODUCCION 

1.1.- COMUNICACION E IDEOLOGIA 

Los mensajes son formas Jeterminadas de codificar la realidad y con
tienen una visión determinada de la misma. Parten de un emisor, quien 
tiene una visión del mundo, una tabla valorativa para captar la realidad. 
Existe un woceso de codificación ..¡ue traduce la realidad a un código. 
Todo mensaje es, pues, valorativo. 

La cultura que difunden los medios masivos en Latinoamérica refleja 
una ideolo�ía. Por ser un continente subde.sarro!lado, depende interior y 
exteriormente de ;.{rupos de presión ..¡ue monopolizan el poder económi 
co y político. Los medios masivos manejan y transportan ideologías, ex
presiones de intereses de grupos minoritarios, ajenos a la realidad del pue
blo latinoamericano. 

El régimen de propiedad de los medios, es privado y está en manos de 
oli�arquía yio monopolios internacionales que difunden la ideología do
minante y, <tdemás, sirven para comercializar y crear un mercado de con
sumo. 

Se explica, entonces, porqué la "Libertad de Prensa", es el clima pro-
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piCIO para los mensajes de los grupos dP- poder ��conómi co. Tal el caso 
del Perú, dunde el sector agrario ten ía el diari o "La Prensa"; el exporta
dor pesquero, "Correo", el uancario, "La Crónica"; el comercial-indus
trial, muy vin culado a "El Co mercio" ,  etc. 

En general, co mo sostiene el Seminario Internacional de San José---' 
Costa Rica- "El Papel socio-político de los medios de comunicación 
masiva", 19-25 Nov .  1972, la función i deológica de los medi os es el si
�uiente: 

1 o Mantener el funciona miento del sistema productivo. 

20 SostPner la estructura del poder político. 

30 RPforzar la cosmovisión individ ualista y atomizadora d e  la socie
dad. 

40 Reducir la capacidad ;;rítica de los consumidores . 

5° La manip ulación deliherada y sistemática del contenido idPológi· 
co de los mensajes. 

1.2.----c ¿LIBERTAD DE PRENSA O LIBERTAD DE El\ilPRESA? 

Medio y Mensaje son elementos hásicos en comunicación masiva. El 
medio supone una capacidad económica que no todos poseen y el men
saje es el código estructurado según pautas y modelos culturales de la da
se do minante. 

La comunicación masiva por sPr unilateral no ofrece oportunidad al  
diálo,4o. Es una i mposición ideológica, un tratamiento manipulatorio 
mediante connotaciones, recursos té1:nicus, etc para influir y " motiva r" 
al perceptor. Se ohserva en e l  periodismo y sohre todo, en la p uhlicidad 
comercial y en la prop.1ganda pol ítica. 

La comunicación masiva es un sistema e mpresarial nacional i(o intel·
nacional. Rt�quier': Je cuanti osos recursos para cump lir su pro pósito de 
"ven ta" de informaciones i/o apelaciones. E:-> esta perspectiva esti en 
d e:.;ventaja el percep tor. Está condenado a r ecibir mensajes prefabrica
dos se,4ún in tención e intereses de �rupo. 
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Frente a esta realidad surge la pre�unta: ¿Quién debe defender al per
ceptor de esta agresión cultural? . La respuesta es obvia: el Estado. Pero, 
inmediatamente, viene la réplica: sería "atentar contra la Libertad de Ex
presión". 

La Libertad de Expresión, en teoría la tenemos todos. En la realidad 
no es así. La libertad no es la capacidad. La capacidad de expresión, su
pone un órgano de comunicación. Y no todos poseen la capacidad eco
nómica para ello. Se dirá yue en un clima de auténtica libertad, todo ciu
dadano tiene el derecho -garantizado por la ley- para la réplica oportuna. 
Pero, en la práctica los medios masivos tienen recursos para obviar este 
derecho. 

La Libertad de Prensa ha sido defendida ardorosamente por loa due
ños de los diarios en el Perú y en América. En realidad lo yue se defien
Je es la "Libertad de Empresa" para competir ventajosamente en el mer
cado empresarial Je las comunicaciones. 

La Libertad de Prensa ha servido y sirve a los diarios para "vender" su 
mercancía (noticia, publicidad, etc) relievando lo yue esté de acuerdo a 
sus intereses económicos e ideológicos. 

El derecho del perceptor ha sido maltratado por el interés de los gru
pos de presión "vendiendo" una mercancía de baja calidad: crímenes, 
erotismo, violencia, banalidades, ocultando las verdaderas necesidades 
sociales y defendiendo intereses de grupo. En realidad, los defensores 
de la libertad de prensa no han respetado los derechos del público, a re
cibir mensajes veraces. 

1.3.- LA SOLlClON :UNA P RENSA SOCIALIZADA, NO ESI'ATAL 
NI PRIVADA 

Hay dos modelos clásicos en los sistemas de propiedad de los medios 
de comunícació.1. El privado o capitalista y el estatal o comunista. En 
ambos la comunicaciÓ11 es vertical. En realidad no es "comunicación", 
porque no hay diálogo, feedl.Jack, comunicación de retorno. Sólo hay 
Uila manipulación desde los estratos de poder, para imponer sus res
pectivas ideolo,;ías. 

En ambos sistemas, el público perceptor carece de derechos a la in
formación oportuna, veraz y amplia. Es el estado, en un caso, o los gru-
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pos de presión, en otro, los únicos 4ue tienen derecho a presentar la no
ticia, conforme a sus respectivos intereses. 

Frente a esta situación, y iJuscanJo un nuevo modelo de comunica
cióu social, sur¿e la tendencia de entres-ar a los sectores representativos 
de la sociedad, el poder sobre los medios de comunicación. De esta 
manera se "socializa" la prensa y se conviPrte la comunicación de verti
cal un horizontal; hay una apertura al diálogo, un flujo y un reflujo y 
se convierte al emisor en receptor y viceversa. 

Este modelo es el usado por el Gobierno Revolucionario del Perú, al 
socializar la prensa, el 17 de julio de 197 4. De esta manera los diarios, 
no son ni del Estado, ni d2 grupos capitalistas, sino de los diversos sPc
tores de la sociedad, es decir del público perceptor de los mensajes. 

La solución es original, ya yue no hay precedentes en ningún país 
de una democratización verdadera de los medios masivos, es un nuevo 
tipo de periodismo el1 el mundo, cuyos valores más notorios son: . 

1 °) Constituye una efectiva transferencia de poder político a la po 
blación. 

2°) Da oportunidad a todos los sectores de la sociedad a expresar 
sus necesidades. 

3°) Alienta al público perceptor a intervenir en la, solución de los 
problemas grupales. 

4°) Convierte a los diarios en medios de educación. 

5°) Evita el exceso publicitario y la propaganda política de sectores 
interesados. 

Es decir, es un nuevo tipo de periodismo que se implanta en el Perú 
y en el mundo, cuya trascendencia social, ha motivado el presente estu
dio. 

1.4.- LA PRENSA PERUANA ANTES DE LA SOCIALIZACION 
-1974--
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La socialización de los diarios ocurrió el16 de julio de 1974. 

El status de la prensa antes de esta fecha era el siguiente: 

1). EL COMERCIO. Diario fundado en 1839. Es considerado co-



mo el decano de la pre nsa peruana, a pesar de 4ue "El Peruano", 
diario oficial , fue fundad o  años antes.  

Desue fi nes del siglo pasad o  era propiedad de la familia Miró Quesa
da. Tenía estas caracter ísticas .  

a) Diario conservador y naci onalista. 
b) Pater nalista. 
e) Enemigo acérri mo del Apr a, partido p opulista. 
d) C arácter familiar de empresa. T od as sus acci ones estaban en 

poder de la familia Miró Quesada. 
e) Mediante sus alianzas familiares estaba muy ligado a sectores 

financier os e industriales.  
f) Apoyó fuerte me nte la nacionali zaci ón del petr óle o .  

2). LAPRENSA. Di ario fundad o en 1903. 

Muy ligada a intereses agro-exportadores. A partir de 1948 es diri
gid o por Pedro Beltrán E . ,  figura pr omi nente de la derecha peruana 
y defensor del capitalismo liberal. Beltrán crea un peri od ismo ágil y 
moderno.  

La Ref or ma Agr aria de juni o de 1969 afectó mucho los interros0r> a 
grarios d e  La Prensa. E n  1971, Pedro Beltrán pierde l a  dirección de 
su diario, Jebid o a una disposición del Estatuto de Libertad de Pren
sa, dictado el 30 de diciembre de 1969, por el gobierno revolucio 
nario. Es obligad o  a vender sus acciones, pero ello n o  altera la línea 
derechista de La Prensa. Le sucede en la dirección su sobrino, Pedro 
Beltrán Ballén. 

"Ultima Hora", fili al de La Prensa, fundad o en 1951, sigue la misma 
línea. 

3 ) . LA C RONIC A- Fundada en 1912 y adquirida en 194 7, por el 
grupo bancario Prado, con fuertes intereses en com pañías de seguros, 
bancos, inmobiliarias, industrias, etc. 

El di ario ex presó los intereses de sus accionistas h asta 1971, que 
LJ.Uiebra el grupo financiero sostened or . El gobierno peruano adquie
re el Banco Popular ,  so porte del grupo Prad o y en consecuencia, e l  
control de todas las empresas relacionadas, entre ellas, el Diari o " L A  
C RO N IC A" .  

13 



"La Tercera", tabloide vespertino siguió la línea del matutino. 

4) EXPRESO. Fundado en 1961 por Manuel Mujica Gallo acau 
dalado latifundista y empresario. En 1965 es adquirido por Manuel 
Ulloa, ejecutivo moderno y Ministro de Hacienda del Gobierno de 
Belaúnde. El diario fue expropiado por el gobierno revolucionario en 
1970 y entregado a sus sindicatos ( cooperativizado ). 

Por esta circunstancia "Expreso" apoyó fuertemente la política re
volucionaria del gobierno y exigió una mayor radicalización en las 
reformas. 

"Extra", vespertino fundado en 1964, siguió la línea de "Expreso" 
en sus dos épocas. 

5) CORREO Aparece en 1961, primero en Tacna, sur del Perú y 
luego en Lima, en 1962. Fue propiedad de Luis Banchero Rossi, pio
nero de la industria pes4uera peruana y el diario expresaba sus inte
reses. 

Igual línea seguía "Ojo", tabloide ágil y sensacionalista. 

En síntesis, de los nueve diarios mencionados, antes de la socializa 
ción de la prensa peruana, cinco mantenían su independencia frente 
al gobierno peruano y cuatro apoyaban su política. 

Independientes 

Pro Go�iernistas 

"EL COMERCIO" 
"LA PRENSA" 
"ULTIMA HORA" 
"CORREO" 
"OJO" 

"EXPRESO" 
"EXTRA" 
"LA CRONICA" 
"LA TERCERA" 

Después de la socialización ( 26 de julio de 197 4) cambió el status de 
la prensa peruana en forma siguiente: 
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A S IGNAD O A: 

l. "EL COMERCIO" -Organizaciones 

2. "LA PRENSA" -Comunidades 

3. "ULTIMA HORA" -Organizaciones de 

CA 'viP ESINAS 

LABORALES 

SERVIC IO 

4. "CORREO" -Organizaciones de P R OFESI ONALES 

5. "OJO" - Escritores, Artistas, Intelectuales 

6. "EXPRESO" -Organizaciones EDUCATIVAS 

y"EXTRA" 

7. "LA CRONICA" - Sistema Nacional de Difusión 
y "LA TERCERA" 

En consecuencia, los diarios no fueron estatizados, sino expropiados. 
No pasaron al poder del gobierno, pero tampoco-hasta el momento
han pasado a las organizaciones asignadas. El gobierno revoluciona
rio nombra los directores y las or;5anizaciones corresponJientes han ele
gido a sus respectivas Asociaciones Civiles, pero hasta la fecha no se ha 
realizado la transferencia total. 

El Gobierno Peruano ha nombrado una comisión para estudiar y dic
taminar la situación actual de los diarios socializados. 

1.5 Los .'vledios de Comunicación y el Estado .  

,El Perú es un país de 16 millones de habitantes. Su tasa de nacimien
to anual es de 2.9o/o. La edad promedio del peruano es de 20 años y 
económicamente activa es menos de la mitad de la población. Tiene u

na cuota de analfabetismo calculada en cinco millones de habitantes, 
mayormente de la sierra y selva. 

Dentro de este panorama. ¿Cuál es el papel de los medios masivos de 
comunicación? 

El tiraje total de los diarios matutinos, antes de julio de 1971 era 
de 900 mil ejemplares, a los cuales habría 4ue sumar 500 mil ejempla
res correspondientes a los diarios vespertinos y los de provincias. La su
ma total del tiraje constituye apenas el 1 O por ciento de la población. 
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Esta cifra es dramática si se considera 4ue Lima, cuenta actualmente 
con 4 millones de habitantes y que la masa lectora alcanza aproxima
damentP a la tercera parte de la población. 

Después del 28 de julio de 1974 (socialización de los diarios), esa 
masa lectora se ha reducido, con el descenso del tiraje de los órganos de 
circulación nacional (diarios con tiraje superior a los 20 mil ejemplares) 
que fueron expropiados por el Gobierno Revolucionario. 

Existen en el Perú cerca de 200 estaciones de radio difusión, de las 
cuales 35 están en Lima metropolitana y 159 en el interior del país. Só
lo 10 emisoras poseen frecuencia modulada, de las cuales seis están en 
Lima 

Hay más de 20 canales de Televisión en el país, de los cuales 3 están 
en Lima, son TV 4, TV 5 y TV7, esta última es el canal del Estado y las 
dos anteriores pertenecen a la "propiedad privada reformada", con par
ticipación estatal en un 51 por ciento y 49 por ciento de propiedad pri
vada. Existen aproximadamente 350.000 receptores, casi el 2. 2°/o. 

RELACION DE LOS DIARIOS DE CIRCULACION NACIONAL 
EDITADOS EN LI.\1A 

"El Comercio" 

"La Prensa" 

"La Crónica" 

"Expreso" 

"Correo" 

"Ultima Hora" 

"La Tercera" 

"Extra" 

"Ojo" 

"El Peruano"(-=/t ) 

Hasta Julio 197 4 (O) 

180.000 ejemplares 

110.000 " 

20.000 " 

125.000 

80.000 " 

185.000 " 

] 50.000 " 

55.000 " 

120.000 " 

10.000 " 

Después (OO) 

105.000 

111.000 

62.000 

115.000 

128.000 (000) 

100.000 

126.000 

50.000 

110.000 

18.000 

(0) Cifras registradas para estudios de circulación, donde el promedio 
de devolución es inferior al 10 por ciento del tiraje. 
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(00) F uen te : Inventario Es tadí s tic o S ob re Med ios d e  Comunic ac ió n a 
Nivel Nac ional . OCI (S is tema Nac ional de Inf ormac ió n) Es tas 

c if ras s on c ues tionabl es, porq ue s e  b as an en l a  rel ac ió n  enviad a  
por l os d iarios expropiad os, no c omo f ruto d e  una inves tigac ió n. 

(Ooo) Es ta c if ra es gl ob al, inc l uyend o s us ed ic iones d el interior d el 
paí s : Tac na, Arequipa, Huanc ayo y Piura. 

Es el d iario of ic ial, q ue publ ic a l eyes, regl amentos, etc.  

Hasta an te s  de l 27 de julio de 197 4, f ech a d e  l a  expropiac ió n d e  l os 
d iarios, l a  mayorí a d e  és tos, q ue pertenecí an al s ec tor privad o, ejercí an 
una c rí tic a mod erad a a l a  polí tic a  d el G ob ierno Revol uc ionario. 

Al promul gars e l a  l ey d e  l a  "socialización de la prensa" el G ob ier
n o  expropió a l os nueve d iari os d e  Lima, s eñ al and o  q ue en ad el ante s e  
c onvertirí an en "Órganos d e  servicio social autofinanciado" Ad emá s, 
clasificó a l os ó rganos d e  l a  prens a esc ri ta en: 

a) Diarios d e  d is trib uc ió n nac ional, c on tiraje mayor a 20 ejem. 
b )  Diarios regional es o l oc al es, y 
e) Pub l ic ac iones periód ic as no d iarias y eventuales 

S egú n l a  nueva Ley d e  Prens a, el Es tad o rec onoc e, respeta y garanti
z a  el d erech o d e  l os ó rganos periodí s tic os a inf ormar y opinar l ib remen
te s in c ons ul ta previa al gob ierno ni c ens ura, mientras no trans gred an l a  
l ey o l a  moral. 

La l ey tamb ié n s eñ al a  q ue l a  prens a esc rita no s erá es tatiz ad a, pero el 
Es tad o pod rá tener uno o varios ó rganos c on l a  mis ió n  de d if undir y d e
f end er l a  polí tic a  d el s ec tor públ ic o, c omo d e  h ech o l o  h iz o  al d es ignar a l 
diario " La Cró nic a", c omo d iario d epend iente d e  l a  Pres id enc ia d e  l a  Re
púb l ic a. 

A juic io d el G ob ierno Mil itar, es ta expropiac ió n d e  l os d iarios s e  j us ti
f ic ab a  por una s eri e d e  f ac tores. En s u  Pl an d e  G oLiern o, d enominad o  
"Pl an Inc a", en el punto No. 24 s e  ref iere a l a  LIB ERTAD DE PREN
S A. 

"a) Situació.1 : 

1) En el paí s n o  exi s te l ib ertad d e  prens a, si no l ib ertad d e  em
pres a. 

17 



2) Los ór�anos de prensa están en manos de familias y grupos 
de poder. 

3) Se recorta, silencia o destaca la información de acuerdo a 
los intereses de los dueños de los diarios. 

4) Se atenta impunemente contra la moral y el honor de las 
personas e instituciones . 

5) Se permite que extranjert>s tengan la propiedad y la gestión 
de órganos de prensa. 

o) Objetivos. 

18 

1) Una prensa autenticamente libre, que garantice a todos los 
peruanos la expresión de sus ideas, respetando el honor de 
personas y la moral pública. 

2) Los órganos de prensa estarán exclusivamente en poder de 
organizaciones representativas de la nueva sociedad. 



CAPITULO 11 

METO DO LOGIA 

2.1- P LANTEAMIENrO DEL P ROBLEM\. 

Se le cció .I y Definic ió �I de l pro ulem a. 

2.1.1. Selecc ió 11 de l P ro ulem a. 

Transc urrido s 3 añ o s  de l a  s oc ial iz ac ió n  de l a  pre ns a  pe ruana, 
c abe pre guntar: ¿Ha s ignif ic ado l a  nue va e s truc tura de l a  pre ns a  
pe ruana un efec tivo c amb io e n  l a  propied ad de l o s  me dio s ?  . 
¿ Se ha ope rado una transf o rm ac ió n  e n  l o s  me ns aje s, e n  e l  á mb i
to pub l ic itario, e n  l a  temá tic a  pe rio dí s tic a, e tc ?  . 

E s tas pre Juntas s umame nte impo rtante s  para de tec tar l a  tras 
ce ndenc ia del proce s o  de s oci al iz ac ió n  de l a  pre ns a  pe ruana, c o ns
tituye n un e s tím ul o  al inve s ti gado r de l a  c om unic ac ió n s oc ial, {ll
ra el anál is i s re spec tivo . 

Sin duda al guna, l a  s oc ial iz ac ió n  de l a  pre ns a  e s  un inte nto va
l io s o  " aprio ri" ,  y a  q ue c umple c o n  l a  f inal idad de rompe r  un 
m o no po l io de l o s  me ns aje s e n  mano s de e mis o re s  q ue re spo nde n  
a grupo s de pre s ió n  s oc io-ec o nóm ic a. 

E n  prime r lugar, e s  impo rtante c o noce r s i  h a  h ab ido o no c am
b io s  s ignif ic ativo s e n  l a  nue va e s truc tura de l a  pre ns a  y cuá le s  
h an s ido, e n  se gund o  lugar, l o s  ob s tác ul o s  q ue h a  e nc o ntrado e n  
l a  re ali dad, e n  el proce s o  de transf o rmac ió n, tanto de s de el ptm
to de vis ta s oc io-ec o nóm ic o , c o mo s oci o -po lí tic o .  
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Estas preguntas nos han llevado a escoger el problema de Ja so
cializaciÓil de la prensa e11 el Perú, como propósito de investiga
ción. 

2.1.2 Definición del proolema 

Queremos estudiar sí efectivamente han habido cambios signi
ficativos en la prensa peruana socializada, especialmente en las 
áreas de la Puulicidad, de los temas, de los actores de la noti
cia y del contenido de los mensaje& 

2.2 OBJETIVOS 
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2.2.1. Generalidades : 

a) Estudiar el contenido de la prensa peruana actual, compa
rándola con la etapa anterior a la socialización de la mis
ma. 

b) Evaluar los aportes de la prensa peruana socializa<;ia, a u
na efectiva liuertad de,prensa 

e) Demostrar si efectivamente ha habido cambios estructu 
rales en el nuevo estilo de prensa. 

d) Evaluar la factibilidad de la transferencia de poder : del 
ámbito privado a los sectores sociales designados por la 
ley de socialización (agrario, industrial, artístico, cultural 
etc.) 

2.2.2. Específicos. 

a) Juzgar en qué forma la prensa peruana socializada da pre
ferencia a los intereses sociales, antes que a los particula
res. 

b) Advertir en qué forma la prensa socializada enfoca las 
reformas estructurales de la sociedad peruana. 

e) Analizar comó enfoca la prensa socializada el sensacio
nalismo periodístico. 

f) Investigar la importancia que la prensa socializada dedi
ca a la publicidad. 

g) Determinar la objetividad de la prensa socializada en las 
informaciones periodísticas. 

h) Comparar el tratamiento dado a los personajes de las no
ticias, antes y después de la 'SQcialización: 



i) Anal iz ar el contenido de l os me nsaje s ob se rvando l a  in
depe nde nci a de l pe ri odi sm o  soc ializ ado. 

j )  De sc ub ri r  l a  prefe re nc ia tem átic a  de l a  nue va pre nsa. 

2.3 HIPOTESIS 

Hipótesis A La Prensa P eruana socializada significa una auténti
ca lit>ertad de prensa 

Sub-hipótesis A-1 

La pre nsa soc ial iz ada pertenece a los sectores orga
nizadores de la sociedad y no a grupos ec onómic � 
de pode r. 

Sub-hipótesis A-2 

La pre nsa soc ializ ada da oportuni dad de expresión 
a grupos m arginados por l os grupos de pode r. 

Suo-hipótesis A-3 
La pre nsa soci aliz a i nf orm a  c on autenticidad y ob
jetividad, lej os de pre si one s e i nte re se s  pri vados ijo 
e statale s. 

Hipótesis B La P rensa P eruana socializada es un intento original 
v diferente de la prensa capitalista y de la prensa es
tatizada. 

Hipótesis C .  

Sub-hipótesis B-1 
La pre nsa soci al iz ada pe ruana no e s  capitalista 

Sub-hipótesis B-2 
La pre nsa soci al iz ada peruana no es estatista 

La Prensa socializada, al no tener un :propósito em
presarial, disminuye la publicidad. 

Sub-Hipótesis C -1 

La pre nsa soci aliz ada carece de espíritu capitalista y 
e n  c onsec ue nci a, tie ne una fi nali dad de se rvici o so
c ial. 

Hipótesis D. La Prensa socializada es más objetiva 

Sub-hipótesis D-1 
La Pre nsa soci aliz ada al e star de sli gada de i nte re se s  
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individualistas i/o estatales refleja una calidad de ma
yor objetividad en sus mensajes. 

2.4 DEFI NI CIONES CONCEPTUALES.·-
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l. Prensa Peruana Socializada 

Son los diarios de distribución nacional (que exceden de los 20 
mil ejemplares )desi6nados a diversos sectores sociales, a partir del 
26 de julio de 197 4. 

Son los siguientes diarios: 1) 
2)  
3 )  
4) 
5) 
6) 
7) 

"El Comercio" 
"La Prensa" 
"Exprese:' 
''Correo" 
"Ojo" 
"Ultima Hora'', 
"E xtra" 

No están comprendidos dentro del concepto de "prensa peruana 
socializada", los diarios: 

1) "La Crónica", y 
2) "La T ercera" , que pasaron a ser 

propiedad del estado, al ser expropiados por un Decreto Ley an- . 
terior, y 3) "El Peruano", por ser diario o
ficial creado en 1824 que publica, mayormente, las leyes y dispo
siciones estatales; 

4) "Las revistas", aunque sean de 
distribución nacional y excedan de los 20 mil ejemplares (art. 5 °, 
inciso "e" del Estatuto de Prensa). 

Se exceptúa la revista "7 Dí as", publicación semanal publicada 
por el diario "La Prensa". 

Significa esto y_ue la "socialización de la prensa peruana" se refie
re exclusivamente a los siete diarios arriba mencionados y no a 
los demás órganos de prensa escrita. El sector de prensa no so
cializada, ejerce parcialmente su función informativa y de críti
ca. 

2. Diarios de distriuución nacional. 

Son los diarios que no son del estado y que pertenecen a los sec-



tares significativos de la sociedad organizada que determine la 
ley (art. 23 del Estatuto de Prensa). Estos sectores son los si
guientes: 

-Sector Campesino propietario del diario "EL COMERCIO" 
-Sector Industrial propietario del diario "LA PRE NSA" 
-Sector Educativo propietario del diario "EXPRESO" 
-Sector de las Organizaciones Profesionales ''CORREO'' 
-Sector Intelectual y Artístico "OJO" 
-Sector de S ervicios "EXTRA" 

Los diarios "LA CRONI CA" y"LA TERCERA" han sido asigna
dos al Sistema Nacional de Información (SINADI) organismo es
tatal que ejecuta la política informativa del gobierno. 

3. Revolución Peruana 

Es un proceso autónomo para transformar el sistema político 
económico y social. Su objetivo es superar el subdesarrollo eco
nómico�ocial, liquidando los intereses del imperialismo en el 
Perú y de la oligarquía nacional, a fin de constituir una Demo
cracia Social, en la que todos los peruanos tengan plena partici
pación dentro de una comunidad nacional soberana. 

4. Reformas E structurales 

Son las transformaciones política y económica para lograr una 
nueva sociedad de trabajadores. Tales son, por ejemplo, la Refor
ma Agraria, la Reforma de la Empresa, la Refo\rma de la Educa 
ción, la nacionalización de las empresas extranjeras, etc. 

5. Participación. 

Es la intervención pluralista y dinámica de las cla.cs sociales pa
ra la obtención de un régimen social, solidario y respetuoso de 
la persona humana. Por ejemplo, en el Perúexistenhoy 5 tipos 
de empresas (pluralismo económico): privadas, privadas refor
madas (los dueños son proporcionalmente los empresarios y los 
trabajadores), propiedad estatal, porpiedad cooperativa (las an
tiguas haciendas son ahora de propiedad de los campesinos) y 
la propiedad social 

6.  Libertad de Prensa 

Es la capacidad de poder expresarse a través de los medios de 
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comunicación colectiva, libre de presiones de grupo u oligarquías. 
En este sentido el Estatuto de Prensa que socializa la prensa pe
ruana, exige el respeto a la verdad, a la moral y el honor personal 
dando oportunidad al agraviado para que exija las aclaraCio
nes correspondientes, en la página, extensión y columnaje idén
ticos a los de la comunicación ofensiva. 

7. Colectividad 

Es el gran público disperso,-económico, social y político-, que 
conforma la opinión pública y a quien va dirigido el sistema de 
comunicación colectiva, con fines de cambio estructural 

8. Mayorías Nacionales 

Son los sectores sociales tradicionalmente marginados del proce
so político, social y económico de la nación y eventualmente soli
citados para servir a intereses de grupo. 

9. Política de Comunicación 

Son series de principios y de normas establecidos para orientar 
el comportamiento de los sistemas de comunicación y que refle
jan el criterio del Estado. 

10. Información sensacionalista 

Es una noticia 1ue es manipulada con propósitos de magnimizar 
el suceso, distorsionando la rpalidad y que generalmente obedece 
a intereses creados. 

11. Información trivial 

Es la información supérflua, de carácter anecdótico y sin ma
yor significación noticiosa, generalmente desligada de la realidad 
nacional. 

12. Publicidad 

Son mensajes técnicamente elaborados destinados á incentivar 
la venta de productos, crear necesidades, promocionar servicios e 
imágenes institucionales. 

13. Propaganda 

Son mensajes técnicamente elaborados y destinados a difundir, 
directa i/o indirectamente, una ideología. 



2.5 LA MUES TRA 

Con el pr opó si to d e  c ompar ar el es tad o  d e  l a  pr en s a  per uan a, an tes 
y d espués d e  l a  s oci al iz ac ión d e  l os di ar ios, s e  esc ogió un a mues tr a  

r epr es en tativ a c orr espond ien te, un a al añ o 1 97 4 y otr a al añ o 1 976 

ANT E S 
DE S PUE S 

Diarios analizados 

- 1 97 4: Viern es 7 d e  Jul io 
- 1 976 : Viern es 27 d e  f ebr er o  

l. " El Comerci o" 
2. " L a  Pr en s a" 
3. " L a  Crónic a" 
4. " Corrr eo MAT UT INO S 
5. " Expr es o" 
6 .  " Ojo" 

7. " Ul tima Hora" 
8. " Ex tr a" VE SPERT INO S. 
9. " L a  Terc er a" 

Se esc ogió el mes d e  jun io d e  1 97 4, un mes an tes d e  l a  s oc ial iz a
c ión porq ue en es a époc a, en el Perú, ya s e  h ab ían r eal iz ad o  impor
tan tes c amb ios es tr uc tur al es en l a  s oc ied ad per uan a: r ef or mas agr a

r ia, ed uc ac ion al, b anc ar ia y d e  l a  empr es a, s in embar go, l os d iar ios 
s eguían c on un a es tr uc tur a  c apitali s ta. Y s e  tomó un a mues tr a  d e  

f ebr er o d e  1 976, por que h ab ían tr an sc urr id o ya d os añ os d e  l a  s o
c ial iz ac ión d e  l a  pr en s a, es taba l a  r ev ol uc ión per uan a en s u  s egund a 
f as e, y h ab ía d ejad o el pod er el gen er al Vel asc o. 

2.6 .- VARIABLES. 

l. P uolicidad 

2. Coatenido Temá tico. 

2. 1 In tern ac ion al es 
2.2 Pol ític a  in tern a y ad min is tr ativ a 
2.3 Ec onó mic o- Soc ial es 
2.4 Ed uc ac ión, Cienci a y Cul tur a  
2.5 Depor tes y Espec tác ul os 
2.6 Cond uc ta an ti s oc ial, c atá s tr of es y acc id en tes 
2. 7 Inf or mac ión d iv er s a: amenidad es, as un tos s oc ial es y per o

n al es .  
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3. Actores de las Noticias 

3.1 P olí tic os naci ona l es 
3.2 P ol ític os i nternaci ona l es 
3.3 Indus tria l es y C omerc ia ntes 
3.4 Dep orti s ta s  
3.5 P ol icia l es 
3.6 C ul tura l es 
3� 7 Si ndica l es 
3.8 Ar ti s ta s  
3. 9 E duca dores 

4. Coatenido de las Informaciones ("ca rga itleoló gica") 

4.1 Hech os p olític os naci ona les 
4.2 Hech os s oci o-ec onó mic os 
4.3 Hech os de polí tic a i nternaci ona l  

2.7.- RECOLECC ION DE DATffi 

Pa ra la rec ol ecció n de da tos hemos uti lizad o 4 tipos d e  f ormula
ri os : 

a) Pa ra P uulicidad :co n  2 i tems 
b) Pa ra Actores de las Noticias: c on 9 i tems 
e) Pa ra Contenido Temático: c on 7 i tems y 46 s ub-i tems 
d) Pa ra ·conte.IÍdo de las Informaciones : c on 6 i te ms 

Da do el ca rác ter de la pres ente i nves ti gació n s e  ha empl ea do el 
mé tod o de a náli si s ,  i nterpretació n y c rítica de c onteni do. 

2.8.- NIVEL DE INVESTIGAC ION 
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La pres ente inves ti gació n es de ca rác ter expl ora torio y ha si do 
rea lizad o a ni vel d esc ripti vo, porq ue b usca mos enc ontra r la s ca

rac terís tica s repres enta ti va s  de dos momento s de la prensa perua
na y s u  capaci dad pa ra ref l eja r l os ca ro bi os •Oc urri dos despué s de 
s u  s oci alizació n. 



CAPITULO 111.-

LA 

INVESTIGACION 

3.1 ANALISIS DE LAS lNIDADES INFORMA TIVAS 

3.1.1 E l  Método de las Unidades Info rmati vas. -

L a  i nve s tigació n de l a  c omunic ació n c olec tiv a e s tá todav ía e n  sus c o
mie nz os e n  Amé ric a L ati na Se inici a e n  l a  déc ada del 6 0  c on l a  aplic a

ció n de l a  me todol ogía de sc riptiv a de .Jacq ue s  Kay se r. P os te ri orme nte 
e n  l a  déc ada del 70, l as Esc uel as de Pe ri odis mo i /o de C omunic ació n c o
mie nz an a utiliz ar l as téc nic as del análi si s de c onten ido, que ti cae n e n  

Be rnard Be rel s on, a s u  il us tre prec urs or. Es un i nte nto por e nc ontrar una 
e xplic ació n c aus al y si gnific ativ a al me ns aje . 

Pe ro, en ge ne ral, l a  i nve s ti gació n s ob re c omunic ació n c olec tiv a  e n  A
mé ric a L ati na c arece aú n de sóli dos c ri te ri os me todoló gic os .  Y a pe s ar 
del i nte nto de s upe rar l a  e tapa de sc riptiv a,-concl usió n i mportante del 
Se mi nari o  s ob re Inve s ti gació n de l a  C omunic ació n C ol ec tiv a, re aliz ado 

e n  San José, C os ta Ric a, e n  1973, aú n se aplic a e n  much as Esc uel as y 
programas de Cie nci as de C omunic ació n. 

C are ntes de rec urs os ec onó mic os y ac adé mic os l as cá te dras de i nve s ti
gació n de l a  c omunic ac ió n- a l o  s umo un 5 0  por c ie nto de l os programas 
de Cie nci as de l a  C omunic ació n-, no h an cre ado todav ía una. me todol o
gía inte rdi scipl inari a  q ue pe rmi ta af rontar posi tiv ame nte s u  l ab or c oti dia
na. 
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U n  int ent o po s it ivo en est a á rea es el mét o do de l as UNID AD E S IN 
F ORMATIVAS dis eñ ado po r el Prof. Marc o Ordó ñez A. D irect o r  de 
CI E SP AL, q ue h emos apl ic ado en nuest ro est udio s ob re l a  prens a perua
na s oc ial izada. 

Co ns idera s u  aut o r  q ue " l a  pro ducc ió n de l o s  mens ajes es part e del 
s ist ema de pro ducc ió n  de l a  s oc iedad y q ue, po r l o  mis mo, c ada c l as e  el a

b o ra l o s  mens ajes de ac uerdo c o n  s us nec es idades y fines . Pero q uien es 
dif unden l o s  mens ajes , est o es, l o s  propiet ario s de l o s  medio s de c o muni

c ac ió n  c o l ect iv a, pert enec en en té rmino s general es, a una mis m a  cl as e s o
c ial o s o n  s us po rt av oc e3" 

Y añ ade, "en def init iva s i  emprendemo s una t area de invest igac ión de 
l o s  c o nt enido s de l o s  mens aj es ,  pers eguimo s c o mo o bjet ivo final, ident i

f ic ar la id eo l o gí a  q ue l o s  anima o s us int enc io nal idades , med iant e el a 
ná l is is del disc urs o o de l o s  t ext o s  q ue s e  pub l ic an b aj o  una aparienc ia 

f o rmal de ob jetividad" . 

El mét o do de l as UN ID AD E S INF ORMATIVAS, c o nt inú a, "no es s i
no un int ent o de encontrar una medida que nos permita determinar la 

carga id eológ ica o la intencionalidad que contiene un t ext o  o disc u rso". 

En ot ras pal ab ras , el mét o do de l as UN ID AD E S INF ORMATIVAS es 
el p rimer int ent o en Amé ric a Lat ina para expres ar po rc ent ual mente al go 
t an s ubj et ivo c o mo es l a  ideo l og ía o l a  int enc ió n del emis o r. 

Al est udiar una muest ra repres ent at iva de la prens a en el Perú, ant es y 
despué s de l a  s oc ial izac ió n ( añ o s  1974 y 1976 , respect ivam�nt e) h emo s 
aplic ado el mét o do exit o s ament e, enc o nt rando para l a  c arga ideol ógic a  u
na expres ión mat emát ic a det erminada. La apl ic ac ió n  inic ial del mét o do 

permit e int uir una s erie de rel ac io nes más co mpl ej as, qu e s erá n f act ibl es 
al perf ecc io nars e est a met o do l o gí a. 

CONC EPTO 

So st iene Marc o Ordó ñez q ue "el mét o do de l as unidades inf o rmat ivas 
no es s ino un int ent o de enc on trar una medida q ue no s permit a det ermi
nar l a  c arga ideoló gic a  o l a  int enc io nal idad q ue c ont iene un t ext o o dis 

c urs o .  

3 . 1.2 PROCEDLVIIENTO. 

Se s el ecc io na un c o njunt o de artíc ul o s  e/ o inf o rmac iones s ob re 
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un h ech o y s e  anal iz a  l a  f orma c omo c ada medio h a  inf ormado al 
respect o. El h ech o mat eria de est udio, t iene q ue t ener t rasc enden

c ia s oc ial y merec er int erpret ac iones divers as y h ast a divergent es. 
Por s u  t rasc endenc ia, l a  may orí a de l os medios s e  oc upan del he

ch o, 4ue a s u  vez origi na t es is en c onf l ict o o divergent es, q ue c o
rres ponden a dif erent E:.- grupos de int eres es . 

DE TE R.\HNAC ION DE LAS UN IDADES INFOR'AATIVAS 

El text o, materia del aná l is i s s e  divide en pens amientos c ompl e
t os ( no en pá rraf os o s ecc iones) y el analist a as igna l a  val orac ió n, 
pos itiva, negativa o neutra, s egú n l a  c arga ideoló gic a  de l a  inf or..,. 
mac ió n. 
Para el iminar l a  s ub jet ividad en l a  c at egoriz ació n de las unidades 
inf ormat ivas, es rec omendab l e  q ue el t ext o s e  anal ic e  por varios 
invest igadores, obt enié ndos e al f inal un promedio val orat ivo. 

LA UBIC ACI ON , E L  DE SPLIE GUE Y LAP AGINACION. 

L a  uuic ac ió n  de l a  inf ormac ió n t iene, c omo es ob vio, un val or, 
c omo as imis mo, el despliegue ( c olu mnaje y pu nt aje, c ol or, il us 
t rac ió n, etc . )  e, ig ual ment e, l a  página donde va l a  inf ormac ió n. 
Est os val ores s e  t ienen qu e t omar en c uent a para el anál is is de 
l as unidades inf ormat ivas . 

3.1.3.-FOR\1ULA DE ANALISIS DE CON TE NIDO 

X=D -t-UI +P 

o sea: X a.Q_ + VI + PT 
U pp X 2 

donde :  X = D E SP,LI EGU E + UNID AD E S INF ORMATIVAS 
+ P AGIN ACI ON 

( "D espli egue" = Superf ic ie) 
ub ic ac ión 

( "Paginac ió n" = Tot al de pá ginas ) 
N o. pá g. impar 

o Tot al de pá ginas ) 
N �  pá g. par x 2 

(" Superfic ie" = l argo por anch o, en c m2) .  
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("Ubicación"= Cuatro Superior Der. (p. impar 1 
" Inferior Izq (p. " 2 
" Superior Der .. " 3 
" Inferior Izq. " 4 

" Superior Der. (p. par) 1 
" Inferior Izq. (p. " ) 2 
" Superior Der. (p. " ) 3 
" Inferior Izq. (p. " ) 4 

EJEMPLO: Si queremos saber la significación ideológica de la 
información aparecida en el diario "EL CO MERCIO" de Lima , 
el viernes 27 de febrero de 1976, sobre la "VISITA DEL PRESI
DENTE MORALES BERMUDEZ AL SUR CHICO (ICA PERU), 
el procedimiento ha sido. 

X � D + UI + P = 223.6 

Esta cifra, a su vez, se relaciona con el número de unidades infor
mativas positivas, negativas y neutrales, que han sido el siguiente: 

U.I positivas 
U.I. negativas 
U.I. neutras 

18 
o 
3 21. 

Se encuentra luego la relación porcentual entre las U.I. positivas 
negativas y neutras y la cifra total obtenida que es 223.6, dando 
el resultado final siguiente: 

U.I. positivas 
U.I. neutras 

85.5°/o 
14.50/_o 100.00/o 

En consecuencia la intencionalidad informativa del diario "EL 
COMERCIO" de Lima, en la información indicada, es manifies
tamente a favor del régimen político, dado el alto porcentaje de 
intencionalidad positiva. 

La carga ideológica o la inteocionalidad de un mensaje que de 
manifestarse numéricamente con la aplicación de la metodología 
de las UNIDADES INFORMATIVAS y su grado de validez y de 



c o nf iab il idad est ará en rel ac ió n  c o n  l a  imparc ial idad y unidad de 
�rit erio al s el ecc io nar l as c at ego rí as po s it ivas, negat iva y neut ra 
.le un mens aj e. 

3 .1.4 LAMUESTRA 

Al az ar s e  esc o gió dí a y mes, res ult ando s o rt eado s el dí a Viernes 
y l o s  mesPs de Junio (1974) y F ebrero (1976 )  

Se esc o gió para s u  aná lis is s eis inf o rmac io nes perio dí st ic as s ob re 
h ech o s  de s ignific ac ió n po lít ica,  s oc ia l  e int ernac io na l, oc urrido s 
ant es y despué s de l a  s oc ial iz ac ió n  de l o s  diario s peruano s, y q ue 

po r s u  t rasc endenc ia merec iero n un t rat amient o perio dí st ic o  po r 
l a  t ot al idad o po r l o  meno s ,  po r l a  mayo rí a  de l a  prens a de Lima 

Lo s s eis hec ho s  est udiado s f uero n l o s  s iguient es :  

1 o Dos hec hos d e  política perua na : 
En 197 4 .  La c eremo nia de l a  Jura de l a  B andera c o n  as ist enc ia · 

del P res id ent e V ela sc o  

En 1976. La as ist enc ia del P resid ent e  ·:M>ra les Bermúd ez a lea 

2° Dos hechos de carácter s ocia l  : 

En 1974 . El d es emba ls e  d el Rí o_Mant aro, en el int erio r del paí s . 

En 1976 . Reub ic ac ió n de f amil ias de mo dest a c o ndic ió n en l a  
zo na de Cant ogra nd e ( Lima) 

3°Dos hec hos polític os i nt ernaci onal es � 

En 1974 . El viaj e  de Kis s inger a Sudamé ric a  
En 1976 . El c as o  W at ergate . 

3 . 1.5- CRITERIO GE NERAL DE ANALISIS DE LAS llNIDADES I N 
FORviATIVAS 

lo . Sól o  lo s text os. 
Se anal izaro n só l o  l o s  text os ; no l o s  t it ul ares ni l as il ust ra· 

c io nes . 

2 o .  Número d e  párraf os a nal izad os. Se t o maro n c o mo muest ra 
3 pá rraf o s .  En primer l ugar, el pá rraf o  de ent rada o l ead, 
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por s er l a  s í nt es is de la inf or mac ió n  y manif est ar muy int en
s ament e l a  int enc ió n del emis or . 
Lo s otr o s  do s párr af o s  s e  esc o gier o n  al az ar, r es ult ando s or-.

t eados l o s  párr af o s  t erc er o  y q uint o . 

En c as o s  exc epc io nal es, o s ea, c uando una inf or mac ión s o r
t eada, s ól o  t iene uno, do s o tr es párr af o s , s e  t o mó el s i
guient e cr it er io ;tr ipl ic ar el nú mer o  de un idades inf or mativ& 
en el pr imer c as o , d upl ic ar el val or del párr af o má s ext ens o ,  
en el s eg undo c as o  y tr ab aj ar con e l  t ot al del pá rraf o en el 

t erc er c as o .  

3 o .  En la misma página a parecen varias informa cio;Ies s our e el 
mismo hecúo a.1alizado. 
En est e c as o , s e  ha t o mado só lo una información, la más ex
t en s a. 

4 o .  C ua.1do la informa ció.1 a parece amplidmente desplegada en 
la primera página Se l e  da l a  má xima val or ac ió n, o s ea un o .  

5 o .  La informació,¡ aparece muy amplia en la primera plana, en 
cua.Ito a titulares i/o ilustración, mas no en te xto y contiilúa 
en páginas interiores (pase) 
a) El dds pliegue de l a  lo . pá gina s e  pr o media c o n  el t ext o de 

l as pág ina s  int er ior es . 
b) La pagiaaéióa de l a  inf or mac ió n anal iz ada s e  pr omedia 

c o n  l a  pr imer a  pá gina. 
e) La uuica ciÓ11, ig ual ment é  s e  pr o media c o n  l a  inf or ma

c ión d2 pr imer a pl ana. 

A N A L I S I S  D E  C O N T E N I D O 

DE LAS INFORMACI ONES DE LOO DIARIOS DE LIMA 
AN TES DE LA S OCIALI ZACION DE LAPRENgA 

Viernes 1 de Junio de 19'/4 

Se anal iz ar o n  tr es h ech o s  de import anc ia p olít ic a, s oc ial e in
t ern ac io nal, a s ab er �  

lo . La Cer emo nia de l a  Jur a  de la B an dera, c o n  as is tenc ia 
del Pr es ident e  Vel asc o .  

2 o . El des embals e del Río Mantar o , en el int er ior del Paí s .  
3 o .  El c as o  W at er gat e. Pr es ident e N ixo n. 



1 ) .- LA ASISTENCIA DEL PRESIDENTE VELASe O A LACEREMO
NIA DE LA JURA DE LA BANDERA. 

DESCRIPCION 

El 7 de j unio de cada año se c on memora en el Perú, la batalla de A
rica (Guerra deL Pac ífico,  1879) .  En esta fecha se realiza la cer emo 
nia de la J ura de la Ban dera , en la cual los n uev os c onscriptos del 
ejército j uran fidelidad ante el monumento al hér oe de Arica, c oro
n el Francisco Bologn esi. Es una ceremonia patri ótica , que tuv o  el  a
ño 1 974 un matiz político ,  dado que reaparec ía en públic o el Presi
dente V elasco Alvarado, luego de una grave enfermedad. Los dia
rios habían creado una expectativa ciuda dana en esta reunión c ívi
co-patriótica. Todas las informaciones destacaron la asistencia del 
presidente Velasco Alvarad o  a la solemne ceremonia. 

Criterio de análisis 

F ue el siguiente: se consideró "positiva" la unidad de informaci ón 
q ue creaba una i ma gen de si mpatía gobiernista; "nega tiva" en caso c on
trario; "neutra" cuando se r efiere a h echos o circ unstancias sin mayor 
carga afectiva. 

Analizando las informaciones r espectivas se observa en la tabla N o. 1 
la distribución de las cate�or ías donde se a dvierte que la intención i deo
lógica de los emisores ha sido manifiestamente "positiva" (70.9 por cien
to), sobre toLlo,  en los diarios cooperativizados ("EX P R E SO" y " EX 
T RA") y en los gobiernistas (74.8 por ciento) ,  . (''LA C RO NICA" y 
"LA T ERCER

-
A"). 

Aun en los "indepen diei1tes" se a dvierte esta tónica (" EL COMERCIO" 
"LA PRENSA", "CO R R E0"1 etc) 67.8 por ciento de intención i deoló 

- gica favorable al gobierno. Influye en esta orientación la coyun tura de 
tratarse de un hecho tradicionalmente patriótico y a demás, la reapari 
ción del líder de la rev olución. 

La tabla No. 2 indica n uméricamente la aplicación de la fórmula que 
ha permitido encontrar la carga ideológica de las unidades inf ormativas 
y la tabla N o. 3 el número de unidades informativas positivas, negativas 
y n eutras. 
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MUEST RA : ASISTE N:: l A  DE L P RESIDE NrE VELASC O A LA C ERE .  
MONIA DE LA JUR A DE LA BANDERA 

Fecha : 7 de junio de 1974 (antes de la socialización) 

Taola Nu 1 

U N I D A D E S I N F O RMA T I V A S  

Inte11ci,J¡¡ ideológica del texto 

DI ARI O Pos itiva s 

l. EL COMER-
CI O 50.0 

2. LA PRENSA 72.7 
3. EXPRE SO 80.0 
4. CORREO 71.4 
5. oJ o 100.0 
6. NUEVA CRONI -

CA 53.3 
7. U LTIMA HORA 45.3 
8. EXTRA 73.2 
9. LA TERCERA 92.6 

T O T A L E S: 638.5 

Promedi o porc en-

Ne gat ivas Ne utr as 

50.0 
27.3 
20.0 
28.6 

46.7 
54.7 
26.8 

7.4 

261.5 

To tal 

lOO.OOJo 
lOO. OOJo 
lOO. OOJo 
lOO. OOJo 
lOO. OOJo 

lOO.OOJo 
lOO. OOJo 
lOO. OOJo 
100.0°/o 

tual 70. 90/ o  29.1 Ojo lOO. OOJo 
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MUES TRA : ASIS TE NCIA DE L PRESIDEN TE VE LASe O A LAC E RE -
MONJA DE LA JORA DE LA BANDE RA 

Fecha: Viernes 7 de junio de 1974 

Tabla No 2 .-

Aplicación de la fórmula 

1.- EL C OMERC IO X= 132 + 10 + 26 = 345.2 12.9°/o 
1 8 

2.- LA PRENSA X= 180 + 11 + 22 93.0 3.5°/o 
3 1 

3.- EXP RE SO X= 264 -r- 13 + 28 = 286.3 10.8°/o 
1 3 

4.- C ORREO X= 545 + 7 + 24 = 576.0 21.7°/o 
1 1 

5.- oJo X= 131 +11 + 24 = 148.0 5.6°/o 
1 4 

6.- LAC RON IC A  X= 339 + 15 + �4 = 360.0 13.5°/o 
1 4 

7.- ULTIMA 
HORA X= 303 + 11 + 24 = 320.0 12.00/o 

1 4 

8.- LA TERC ERA X= 364 + 13 + 20 = 382.0 14.3°/o 
1 4 

9.- EXTR A X= 136 + 13 +�l6 = 153.0 5.7°/o 
3 4 

2.663.5 100.0°/o 
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MUESTRA :ASISTENCIA DE L PRESIDENTE VELASC O  A LACE RE-
MONIA DE LA JURA DE LA BANDERA 

Fec ha :7 de junio de 1974 ( antes de la soc ialización) 

T abla Na 3.-

NUMERO DE U N I D A D E S  I N F O RM AT I V A S 

DIARIO No. No. No. No. 
Positivas Negativas Neutras TDrAL 

1.- EL COMERCIO 5 o 5 10 

2.- LA PRENSA 8 o 3 11 

3.- EXPRE SO 12 o 3 15 

4.- CORREO 5 o 2 7 

5.- OJ O 7 o o 7 

6.- N UEVA CRO-
N ICA 8 o 7 15 ' 

7.- ULTIMA HORA 5 o 6 11 

8.- EXTRA 9 o 4 13 

9.- LA TERCERA 12 o 1 13 

TO TA L  71 o 31 102 

69.6°/o 30.4° /o 100.00/o 
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2) DESEMBALSE DEL RIO MANTARO. 

Desc ripc ió n-

El Río Mant aro es un impo rt ant e  rí o peruano, alf uent e  del Amaz o nas . 
Co rre en el int erio r del Perú, a una alt ura aprox imada de 3.000 mts . 

Debi do al derrumb e de un c erro, s e  f o rmó un diq ue art if ic ial a t an ele
vada alt ura y diariament e  el lag o  f ue s ub iendo de c audal, t emié ndo s e  
un desb o rde o una rupt ura del diq ue y l a  vio lenc ia c aí da de l as ag uas 
s ob re numero s as pob l ac io nes andinas , s ituadas c ient o s  de met ro s  mas 
ab aj o . 

Se t emí a  una repetic ió n de l a  c atá s tro fe de Y ung ay , en 1971, c uando 
po r l a  c aí da de eno rmes b l oq ues de h iel o del Huas cará n  -la roo 
t añ a  má s alt a del Perú s ob re l as l ag unas s it uadas a 6.000 mt s. de alt u
ra, oc as io nó el reb al s e  de l as mis mas y s u  caída s ob re Y ung ay y ot ro s 

pueb l o s, c aus ando 80.000 víct imas . 

Ant e l a  po s ib l e  repet ic ió n de l a  c atá st rof e, t o do el Perú vib ró nueva
ment e y l as inf o rmac io nes c ot idianas s ob re el aument o del c audal del 
l ag o  art if ic ial f o rmado po r el Rí o Mant aro y s u  c o ns ig uient e desb o r
dam ient o ,  mant uviero n l a  ang ust ia púb l ic a  durant e  vario s días . 

Crit erio d e  an álisi s. 

Si l a  inf o rmac ió n  no era al armist a s e  c o ns ideró "po s it iva", y a  q ue 
c o nt rib uí r. a c al mar l a  ang ust ia ci udadana; en c as o  c o nt rario era"neg a
t iva". 

Al ob s ervar l a  t ab l a  no . 4 vemo s q ue l a  int enc ió n del emis o r  es " po s i
t iva" en un 44. 7 po r c ient o ;  neg at iva en 2 4  po r c iento y neut ra 31.3 
L as inf o rmac io nes f uero n di rig idas, may o rment e a t ranq ui l iz ar a l a  po 

blac ió n. Sin emb arg o , h ay un po rc ent aj e  alt o de inf o rmac ió n  alarmist a. 
Cab e  i ndic ar q ue en c as o s  c o mo el analiz ado, l a  inf o rmac ió n  al armist a 
no c umpl e una f unc ió n  ínt eg rament e  neg at iva, y a  _q ue c o nt rib uy e a 
nec es arias medidas de prec auc ió n ci'udadana. 

La t ab la no . 5 det all a l a  apl ic ac ió n  de l a  fó rmul a de aná l i si s de l as U.l. 
y l a  no . 6 pres ent a  l a  c ant idad de U.l. po s itivas, neg at ivas y neut ras .-
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MUEST RA :DESEMBALSE DEL RIO MANTAR O 

Fecha: Viernes'/ de Junio de 1974 (Antes de la Soc) 

UNIDADE S I N F ORMA T IVA S 

Taula Na 4 -- Intenc ión ideol ógica del texto 

DIARIO Ojo Ojo Ojo Ojo 
Positivas Negativas Neutras Total 

l. EL COMER-
CIO 47. 4 47. 4 5 .2 lOO. OOjo 

2. LA PRENSA 6 3.6 18.2 18.2 l00. 0°jo 

3. EXPRE SO 11.1 11. 1 77. 8 l00.0°jo 

4. CORREO 33.4 22. 2 44.4 lOO. OOjo 

5 .  OJO 6 0. 0  40.0 l00.0°jo 

6 .  LA CRONICA 38.5 23.0 38.5 l00.0°jo 

7. ULTIMA HORA 40.9 18.2 40. 9 lOO. OOjo 

8. LA TERCERA 6 4.3 21.5 14.2 lOO. OOjo 

9. EXTRA 42.8 14.4 42.8 lOO.OOjo 

T O T A L 402. 0 216 . 0  282.0 900. 

Promedio pareen. 44.7 24. 0 31. 3 l00. 0°jo 
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MUESTRA : DESEMBALSE DEL RIO MANTARO 

Fecha : Viernes '/ de Junio de 1974 

Taola Na 5. - APLIC IC ION DE LA FORMULA 

1 .- EL COMERCIO X =  508 + 19 -r 26 = 535.6 
1 3 

2.- LA PRENSA X =  534 + 1 1  + 2 2  = 567 .0 - -

1 1 

3.- EXPRESO X =  256 t- 9 + 28 76. 5  
4 8 

4.c CORREO X =  207 + 9 + 24 = 1 36 . 5  
2 1 

5.- O J O X = 535 + 10 + 24 = 101 .7 
4 3 

6.- LA CRONICA X =  289 + 13 + 24 = 303 . 5  
1 1 6  

7.- ULTIMA HORA X =  423 + 22 + 24 . 453.0 
1 3 

8.- LA TERCERA X =  390 + 14 + 20 = 406 .5  
1 8 

9.- EXTRA X =  1 70 + 7 + 16 68.9 
3 3 

2 .649. 2  

20.2°/o 

2 1 .5°/o 

2.9°/o 

5 .1°/o 

3 .9°/o 

1 1 .4°/o 

1 
1 

17. 1  °/o 

1 5.3°/o 

2 .6°/o 

100.0°/o 
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MUEST RA :DESEMBALSE DEL RIO MANTAR O 

Fecha : Viernes 'l de junio de 197 4 (antes de la socialización ) 

NUM ER O DE 

Tabla Na 6 - UNIDAD E S I N F OR �A T IVA S 

DIARIO No. No. No. No . 
Po s it iv as N egat iv as N eutr as TOT AL 

1. - EL COMER-
CIO 9 9 1 19 

2. - L A  PRENS A 7 2 2 11 

3. - EX PRES O  1 1 7 9 

4. - C ORREO 3 2 4 9 

5.- OJO 6 4 10 

6.- NU EVA CRONI-
CA 5 3 5 13 

7 .- U LTI MA H ORL 9 4 9 2 2  

8. - EXT RA 3 1 3 7 

9.- L A  T ERC ERA 9 3 2 14 

T OT AL 52 2 9  33 114 

45. 7 ° /o 25 .5 °/o 2 8. 8° /o 100.0/o. 
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3) C ASO WAT ER GAT E 

Descripc ión 

El "c as o" W aterg ate apas io nó a l a  opinió n púb l ic a  e l año 197 4 y l a  
imag en del pres ide nte N ixo n q uedó muy dañ ada co n mo tivo de grave; 
revel ac ion es . 

El material de aná l i s is f uero n  lo s c ab l es de l as agenc ias de no tic ias so 
b re es te s uc eso, pub l ic ado s ampl iamente en to do s  lo s diario s de Lima. 
No s e  to mó en c uenta lo s titul ares ni l as il us trac io nes al us ivas, co nfo r
me s e  h a  indic ado, para evitar l as co nno tac io nes de lo s mis mo s, má s 
ac entuad as en lo s diario s de tendenc ia anti-y anq ui. 

El c ri teri o  ó.e análi s i s 

Se co ns ide ró "po s itiva" l a  un idad de info rmac ió n q ue fa vo recí a a 
Nixo n y "neg ativa",  en c aso co ntrario . 

Ob s ervando l a  tab l a  No . 7 s e  aprec ia q ue lo s tex to s anal iz ado s  f uero n  
no to riamente " neg ativo s" a Nixo n en un 5 7. 2  po r c iento mientras 

q ue só lo lo f avo recí an un esc aso 3.6 po r c iento. Cab e s eft al ar q ue e s
ta impr es ió n  s e  despren de de l as info rmac io nes d e  l as mis mas ag enc ias 

Y es ta i mag en "n egativa" s e  - des tacó, sob re to do , po r el diario " El 
Co mercio", nada so specho so de antiy anq uis mo ( 75 . 8 por c ien to ) y 

po r " Ex tra", taiJ lo ide s ens ac ion al ist a y popul ar (66 .6 po r c iento) . L a  
imagen "po s itiva" f ue des tac ada en el diario " La Prens a",  muy s impa
tiz ante con lo s interes es no rteameric ano s en el Perú, en es e entonc es . 
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MUESTRA :CASO WATERGATE- P RESIDENI'E NIXON 

Fec ha :Viernes '¡ de junio de 1974 (Antes Soc � 

U N I DA D E S I N F O R M A T I V A S  

Taula Na 'l. ·-· Intención ioeológica del tex to 

D IAR IO Po sitivas Ne gativas Neutras T o tal 

l. EL COMERC IO 75. 8 24 . 2  1 00. 0°/o 

2. LAPRENSA 1 2.5  5 0. 0  37.5 1 00. 00/o 

3. EXP RE SO 45.4 54.6 1 00. 0°/o 

4.  CORREO 6 0. 0  4 0. 0  1 00. 00/o 

5 .  OJO 8.4 45. 8 45 . 8  1 00. 0°/ o 

6 .  LA N UEV A  CRO-
N I  CA - - -

7 .  ULT IMA HORA - - - - - -

8. LA T ERC ERA - - -

9. EXT RA 66 .6 33.4 1 00. 00/o  

T OT A L 20. 9 34 3.6 235 .5 6 00. 0 

Prom edio po rc ent. 3.6°/o 5 7. 2°/o 39. 20/o 1 00. 00/o 
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MUEST RA : C NiO WAT ERGAT E  PR ESIDENT E NIXON 

Fecha : Vier11es 7 de junio de 1974 

Taula No. 8 AP LIC AC ION DE LA FOR MULA 

l .  EL COMERCIO X =  120 + 17 + 26 = 60 . 7  
3 7 

2. L A  PRENS A X =  144 + 8 + 22 = 66.0 
4 1 

3 .  EXP RES O X =  144 + 11 + 28 = 15 5. 8 
1 3 2  

4 .  CORREO X =  35 7 + 15 + 24 = 37 2. 7  
1 28 

5 .  OJ O X =  153 -;-- 13 + 24 - 95 .5 
2 2 

6 .  L A  CRON IC A X = -

7. U LT IMA H ORA X = -

8. LA T ERCERA X = -

9. EXTRA X =  200 + 6 + 16 75 .3 
3 7 

7.4 °/ o  

7 . 9°/ o  

18. 8°/ o  

45. 1 o¡o 

11. 8°/ o  

9. 1°/ o  

826 .0 100.0 °/ o  
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MUEST RA :CA"O WAT ERGAT E  PR ESIDENT E NIXON 

Fec ha :Viernes 7 de junio de 1974 

Número de 

Taula N u 9 U N l D A D E S 1 N F O R M A T 1 V A S 

DIARIO No. 
Posi ti vas 

No. N o. 
Negati vas Neu tras 

No. 
TOTAL 

1.- EL COMERCIO 

2. - LA PRENSA 

3.- EXP RE SO 

4.- CORREO 

5.- oJo 

6 .- N UEVA CRO
NICA 

1 

1 

7. - ULTIM A HORA -

8.- EXT RA 

9.- LA TERC ERA 

TO TAL 2 
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13 4 17 

4 3 8 

5 6 11 

9 6 15 

6 6 13 

4 2 6 

41 27 7 0  

5 8.6 °/ o  38.6°/ o 1 00. 0°/ o  



Después de la soc ializac ión 1976. Feb re ro 2'1. 

1 - VIAJE DEL PRESIDENTE MORALES BERMUDEZ AL SUR 
C lllC O (IC A) 

Desc ripc ión. 

E n  Ag os to de 19 75, e l  Pre s ide nte Morale s Be rmú dez h abí a s uce di
do al Ge ne ral Ve l asc o Al varado e n  l a  pre s ide nc ia de l Pe rú. E l  nue
vo jefe de E s tado c ome nzó a rec orre r todo e l  te rritorio nac ional y 
e l  2 7  de feb re ro de 19 76, l os di ari os i nf orm ab an de s u  vi s ita a I CA 
( Sur Ch ic o) 

Al lí  re afi rmó " l a  ví a naci onal de l a  Re vol ució n Pe ruana" y c onde
nó e né rg ic ame nte a l a  "de rech a y a l a  ul tra-izq uie rda" q ue pre te n
dí an de se s tab i liz ar al g ob ie rno re vol uci onario. De nunció l as c ampa

ñ as  de rumore s y al pe ri odi s mo s ub ve rsi vo. 

C riterio de a.1álisis 

E l  c rite rio de aná li si s  f ue el s ig uie nte :  se c onsi de ró "posi tiva" l as 
uniJ ade s  de inf ormac ió n f avorab le s  al gobie rno'y " neg ativa" e n  c a
s o  c ontrario. 

Ob se rvand o  l a  tab l a  no. 10 adve rtimos q ue e l  77.6 por c ie nto de l as 
inf ormaci one s  e ran "pos itivas" ;  ninguna " ne gativas" y 22.4 por 

c ie nto " ne utras" . Cabe de s tac ar l a  ause nc ia ab s ol uta de inte nc ione s 
c ontrarias al gob iern o; l a  al.lfe nc ia de c rí tic a  o re tice nc ias de sf avo
rab le s  e s  s intomá tic o y a  y_ ue e l  mis mo Pre s ide nte Morale s Be rmú
dez; s ol ic itó a l a  pre ns a  s oc ial iz ada un aporte de c rí tic as c on s truc
tivas y no un al ine amie nto de apl aus os . Es ta tó nic a  de l pe riodis mo 
s oc ial iz ado h a  s ido ge ne ral- s al vo poc as excepc ione s - duran te l os 
tre s añ os de l a  s oc ial iz ac ió n. 

Los c inc o diari os má s importante s del Pe rú : "E l Come rc io", " La 
Pre ns a", "Expre s o",  " Corre o y " La Cró nic a" t iE: ne n  un prome dio 
p orce ntual de 83 por c ie nto inf ormaciÓ:' p os itiva o l audatoria e n  
e l  c as o  q ue analiz amos . 
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MUESTRA : ASISTEN; lA DEL P RESIDENI'E MORALES BER
M UDEZ AL SUR CHICO (ICA ) 

Fecha : Viernes 2'1 de feorero de 19'16 (Después de la Soc ) 

U N I D A D E S  1 N F O R \f A T 1 V A S  

Tabla l U  Intención ideológica del texto 

DIARIO o¡o 
Positivas 

l. EL COMERCIO 85.5 

2. LA PRENSA 92.7 

3. EXPRESO 85.7 

4. CORREO 83.4 

5. o J o  77.8 

6. LA CRONICA 79.4 

7.  ULTIMA HORA 45.5 

8. EXTRA 72.0 

9. LA TERCERA 76.9 

TOTAL 698,9 

Prom. Pareen. 77.6°/o 
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o¡o 
Neg:::tivas 

o¡o 
Nuetras 

14 .5  

7 .3  

14.3 

1 6 .6 

22.2 

20.6 

54.5 

28.0 

23.1  

201 .1  

22.4° fo 

o¡o 
Total 

1 00.0°/o 

100.oo;o 

100.00/o 

100.0°/o 

1 00.00/o 

100.0°/o 

1 00.0°/o 

1 00.0°/o 

1 00.0°/o 

891 .0 

100.0°/o 



MUESTRA : ASISTEN;IA DEL PRESIDENTE MORALES BERMU
DE Z AL SUR CHICO (ICA) 

Fecha : Viernes 2'1 de febrero de 19'/6 

Taola No. llo. 

F O R M U L A  

l .  EL COMERCIO X= 5 00 + 21 -+- 36 = 223.6 4.5 °/ o  
3 1 

2. LA P REN SA X- 844 + 14 + 22 = 880. 0 17 .90/ o 
1 1 

3. EXP RE SO X= 5 28 + 7 + 28 = 56 3. 0  11. 4°/ o  
1 1 

4. CORREO X= 5 80 + 12 + 24 = 6 16. 0 12. 5 °/ o  
1 1 

5 .  oJ o X= 25 7 + 9 · 1- 24 = 272. 0 5 .5 °/ o  
1 4 

6 .  LA CRON ICA X = 1140 + 15 + 12 = 116 7.0 23. 7°/ o  
1 1 

7. ULT IMA H ORA X= 5 15 + 11 + 28 = 210.6 4. 7°/ o 
3 1 

8. EXT RA X= 144 + 14 + 16 = 102. 0 2.o0/ o 
2 4 

9. LA T ERC ERA X= 85 0 + 13 + 20 = 883. 0 17. 8°/ o  
1 1 

4.9 17. 2 100. 00/ o 
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M UE STR A: ASI STENCIA DEL PRE SIDENTE MOR ALE S B ERM UDEZ 
AL S UR CHI CO ( ICA) 

F ech a: V iern es 27 de f eb rero de 1976 (Después de l a  soc ial izac ión) 

Tabl a No. 12 Núm ero de 

UNIDADE S INF ORMATIV AS 

No. No. No. No. 
DIARIO Positiv as Negativa s Neutr as Total 

1. - EL COMERCIO 18 3 21 

2. - LA PRENSA 1 3  1 14 

3. - EY PRE SO 6 1 7 

4. - CORREO 10 2 12 

5. - OJ O 7 2 9 

6 .- LA CRONICA 12 3 15 

7.- ULTIMA HORA 5 6 11 

8.- E} TRA 10 4 14 

9. - LA TERCERA 10 3 13 
--�-· 

TO TAL: 91 25 116 

78.5 ° / o  21.5 ° / o  ·1 00.0° j o  
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Después de la so cializa ción - 1976- Febrero 27 

2.- REUBICACION DE FAMILIAS DE MODESTA CONDICION EN 
LA 2'DNA DE CANTOGRANDE 

Descripc;ión . 

Los diarios del Perú, de la fedJ.a -27 de febrero de 1976- destamn 
que msi mil familias pobres, sin msa , habían ocupado tierras en las in 
mediaciones de la mpital . Esta invasión de tierras creó un problema 
político - social al gobierno , que lo solucionó inteligentemente, dando 
otras tierras a los invasores los que fueron trasladados a una zona cerrnna 
a Lima, llamada "Cantogrande ", aunque bastante fría y casi desértim. 

Criterio de análisis . 

El criterio de los analistas para calificar a las unidades informativas 
en positivas , negativas o neutras fue el siguiente :  

Cuando la información destamba los beneficios de contar con una vi
vienda propia, a pesar de la inclemencia del clima, frío o sol intensos, 
etc., se consideró "positiva " y en caso contrario, ' 'negativa ". 

La tabla No. 1 3  revela la intención ideológica del emisór. El 67° jo de 
los textos analizados reflejan una intención "positiva ", es decir resaltan 
do la obra del gobierno; sólo un 8 .9° /o critica la medida y un 23.5° jo se 
ex presa en forma neutra . 

Algunos diarios omitieron la información, pero "E}' PRESO " y "EY 
TRA " ofrecieron informaciones ampliamente favorables al gobierno por 
la medida tomada y evitaron toda crítica . 

Las tablas Nos. 14 y 15 corresponden, la primera a la cantidad de U.I. 
por diarios y la segunda, a la aplicación de la fórmula respectiva . 
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MUESTRA : TRASLADO DE FAMILIAS A CANTOGRANDE 

Fecha : Viernes 27 de febrero de 1976 

UNIDADES IN FORMATIVAS 

Tabla No. 13.  Intención ideológica del texto . 

o¡o o;o o¡o o¡o 
D I A R I O  Positivas Negativas Neutras Total 

l. EL COMERCIO 

2. LA PRENSA 45.4 36.3 1 8 .3 1 00.0 o;o 

3. EXPRESO 88.8 1 1 .2 100.0 o;o 

4. CORREO 

5. O J O  

6. LA CRONICA 66,:3 33.7 100.0 o¡o 

7. ULTIMA HORA 66.6 33.4 100.0 o;o 

8. LA TERCERA 

9. EXTRA 100.0 1 00.0 o;o 

T O T A L  367 ,1 36.3 96.6 500. 

- - ----- --------------------

Promedio porc. 67.6 °/o 8.9 °/o 23.5 °/o 100.0 °/o 
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MUESTRA : INVASION Y REUBICACION DEL PUEBLO JOVEN DE 

CANTOGRANDE 

Fecha : Viernes 27 de febrero de 1 976 . 

Tabla No. 14 F O R M U L A  

l. "EL COMERCIO 

2. LA PRENSA X = 96 + 1 1 +.2..2. - 45.4 6.0 o¡o 
3 ' 9 

3. EXPRESO X =  192 + 9 + 28 - 109.0 14.5 o¡o 
2 7 

4. CORREO 

5. O J O  

6. LA CRONICA X =  231 -+ 9 + 12 - 241.0 32.2 o¡o 
1 1 1  

7 .  ULTIMA HORA X =  1 72 + 1 1  + 28 57.5 7.7 o¡o 
4 8 

8. LA TERCERA 

9. EXTRA X =  288 + 7 + 16 297.0 39.6 o¡o 
1 8 

749.9 100.0 o¡o 
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MUESTRA : TRASLADO DE FAMILIAS A CANTOGRANDE 

Fecha : Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla No. 1 5  NUMERO DE 

UNIDADES · INFORMATIVAS 

No. No. No. No. 
D I A R I O  Positivas Negativas Neutras TOTAL 

l .  EL COMERCIO 

2. LA PRENSA 5 4 2 11  

3 .  EXPRESO 8 1 9 

4. CORREO 

5. O J O  

6. LA CRONICA 6 3 9 

7. ULTIMA HORA 6 3 9 

8. EXTRA 7 7 

9. LA TERCERA 

T O T A L  32 4 9 45 

61 .8°/o 19.1 °jo 19.1 °/o 100".00./o-

52 



Después de la socialización . - 1976. Febrero 2 7  

3 . - VIAJE DE · KISSINGER A  SUDAMERICA 

Descripción . -

En febrero de 1976, el Secretario de Estadonorteamericano Kissinger 
realizó una visita por Sudamérica. Su viaje despertó comentarios diversos, 
favorables o desfavorables, no sólo en América Latina sino también en 
Estados Unidos, tal el caso del senador Kennedy quien criticó al Secreta-

. rio de Estado, entre otras cosas, por haber firmado un tratado especial 
de consultas diplomáticas con Brasil y haber igÍ10rado las supuestas vio
laciones a los Derechos Humanos en esa nación sudamericana. 

Igualmente, en muchos países latinoamericanos se criticó el viaje de 
Kissinger, por razones mayormente políticas. 

Criterio de análisis . -

La fuente para el análisis fueron los cables sobre el viaje de Kissinger a 
Sudaniéricay el criterio fue la imagen del Secretario de Esthdo a través de 
dichos cabies. Según ésto se consideró ''positiva" la unidad de informa
ción q� lo favorecía y "negativa" en caso contrario. 

La tabla No. 16 es bastante significativa: El 58.9° f o de las informacio
nes eran "negativas", sólo un 10.6°/o "positivas" y un 30.5 °/o "neu
tras". Más de la mitad de los cables dejaban una imagen desfavorable del 
canciller norteamericano, visto a través de las informaciones de agencias 
mayormente yanquis, como UPI, etc. Casi una tercera parte se mostra
ban "neutras" y la décima parte era favorable a su imagen. 

Las tablas Nos. 17 y 18 se refieren a la cantidad y calidad de las unida
des informativas analizadas y también a la aplicación de la fórinula de 
medición. 
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MUESTRA : VIAJE DE KISSINGER A SUDAMERlCA 

Fecha : Viernes 27 de febrero de 1976 (Después de la Soc . ) 

UNIDADES INFORMATI-VAS 

Tabla No. 16.- Intención ideológica del texto 

D I A R I O  Positivas Negativas Neutras TOTAL 

l. EL COMERCIO 16.6 66.8 16.6 100.0 o¡o 

2. LA PRENSA 16.6 66.8 16.6 100.0 o¡o 

3. EXPRESO 37.5 62.5 100.0 o¡o 

4. CORREO 80.3 19.7 100.0 o¡o 

5. o J o  50.0 50.0 100.0 o¡o 

6. LA CRONICA 77.8 22.2 100.0 o¡o 

7. ULTIMA HORA 87.5 12.5 100.0 o¡o 

8. EXTRA 

9. LA TERCERA 14.6 42.7 42.7 100.0 o¡o 

T O T A L E S  85.3 471.9 242.8 800.0 

Prom. Porcent. 10.6 °/o 5S.9
. 
0/o 30.5 °/o 100.0 o¡o 
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MUESTRA : VIAJE DE KISSINGER A SUDAMERIC A 

Fecha : Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla No 17 . 

l. EL COMERCIO 

2. LA PRENSA 

3. EXPRESO 

4. CORREO 

5. O J O 

6. LA CRONICA 

7. ULTIMA HORA 

8. LA TERCERA 

9. EXTRA 

F O R M U L A  

X =  192 + 12 
3 

X =  152 + 12 
2 

X =  168 --t-

2 
X =  221 --t-

1 
X =  60 --t-

3 
X =  136 + 

1 
X =  108 --t-

X =  

X =  

4 
66 --t-

4 

8 

7 

6 

9 

8 

7 

-t 36 
13 

--t- 22 
20 

+ �  
28 

-t 24 
1 7  

--t- 2 4  
9 

+ 12 
16 

+ 28 
21 

+ 20 
9 

- 78.7 

- 89.1 

93.0 

= 229.5 

- 28;6 

= 145.7 

- 36.3 

25.7 

726.6 

10.8 o¡o 

12.3 o¡o 

12.8 o¡o 

31 .6 o¡o 

3.9 o¡o 

20.2 o¡o 

4.9 o¡o 

3.5 o¡o 

100.0 o¡o 
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MUESTRA: VIAJE DE K.ISSINGER A SUDAMERICA 

Fecha: Viernes 27 de febrero de 1976. 

Tabla No. 18 

D I A R I O  

l .  EL COMERCIO 

2, LA PRENSA 

3. EXPRESO 

4. CORREO 

5. O J O  

6. LA CRONICA 

7. ULTIMA HORA 

8-. E:xTRA 

9. LA TERCERA 

T O T A L  
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NUMERO DE 

UNIDADES INFORMATIVAS 

No. No. No. 
Positivas Negativas Neutras 

2 8 2 

2 8 2 

3 5 

5 2 

3 3 

7 2 

7 1 

1 3 3 

8 41 20 

No. 
TOTAL 

12 

12 

8 

7 

6 

9 

8 

7 
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Tabla No. 19 .  

SINTESIS DE LA INTENCION IDEOLOGICA DEL EMISOR 

ANTES DE LA SOCIALIZACION 

ASUNTOS Positiva Negativa Neutra TOTAL 

l. Jura de la Bandera 70.9 29.1 100.0 

2. Mantaro 44.7 24.0 31 .3 100.0 

3. Watergate (Nixon )  3.6 57.2 29.2 100.0 

T o t a l e s  119.2 81.2 89.6 

P r o m e d i o s  41.2 27.8 31.0 

DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

ASUNTOS Positiva Negativa Neutra TOTAL 

l. Morales Bermúdez 76.6 22.4 100.0 

2. Cantogrande 67.6 8.9 23.5 100.0 

3. Kissinger 10.6 58.9 30.5 100.0 

T o t a l e s  1 55.8 67.8 76.4 

P r o m e d i o s  51 .9 22.6 25.5 

Tabla No. 20 
SINTESIS DE PROMEDIOS PORCENTUALES 

Positiva Negativa Neutra TOTAL 

1974. Antes Sociali-
zacwn 41.2 27.8 31.0 100.0 

1975. Después " 51.9 22.6 25.5 100.0 

57 



3. 2.- EL CONTENIDO TEMATICO 

ANTES Y DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

El C ontenido Temático 

El aná li si s  d el c onteni do del di ari o  es una expr esió n del c onteni do 
" manifi es to" de l as c omunic aci ones , muy dif er ente del c onteni do " l a
tente" y us a div er s as téc nic as p;:tr a  ai slar y ex aminar todos l os el ementos 
q ue c omponen l a  es tr uc tur a  del medi o. 

En el aná li si s  de l a  pr ens a per uana s oci aliz ada h emos c onsi der ado 7 
c ategorí as y 46 s ubc ategorí as , c omo uni dades de an� li si s q ue nos per mi 
ten c ompar ar l as etapas anterior y p os teri or a l a  s oci aliz ació n. 

3.2.1 Análisis del C ontenido Temático por CATEGORIAS 

L as c ategorí as analiz adas f uer on: 

1) As untos I nter naci onal es 
2) P olí tic a i nter na y ad mi ni s tr ati va 
3) M ens aj es ec onó mic o- s oci al es 
4) Educ ació n, Ci enci a y Cul tur a  
5) Depor tes y Espec tác ul os 
6 )  Conduc ta anti s oc ial , c atá s tr ofe s y acci dentes 
7) I nf or mació n di ver s a, ameni dades, as untos s oci al es y per s o

nal es . 

L a  defi nició n oper aci onal de l as c ategorí as y s us c orr esp ondi en
tes s ubc ategorí as es l a  s i guie nte: 

3.2.2 DEFINICIONES OPERACIONALES 
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CATEGORIAS: 

1.- ASUNTOS INTERNACIONALES 

Cuando h ay ref er enci a a 2 ó má s paí s es, en materi a polí ti
c a, ec onó mic a  o c ul tur al, l a  i nf or mació n s e  cl asific a en es ta 
c ategorí a. 



1.1 As untos de polí tic a mundi al 
1.2 Polí tic a i nter naci onal del paí s 
1.3 Cues ti ones i nter naci onal es de i nf l uenci a en el paí s 
1.4 As untos mi li tar es ;  ar mas ató mic as 

l .  5 El Perú en or ganiz aci ones i nter naci onal es ( Li der az go) 
1 .6  As untos de polí tic a, ec onomí a y c ul tur a i nter na, de i n-

teré s par a  el paí s de ori gen. 
l .  7 Pré s tamos y ay uda i nter naci onal, ec onómic a y c ult ur al .  

2.- POLITICA INTERNA Y ADMINISTRATIVA 

Se r efi er e  a l os h ech os q ue af ec tan s ol amente a un paí s en 
l o  r el ati vo a l as deci si ones de l os par ti dos polí tic os , el go

bi er no c entr al y l os municipi os ; a l as r es ol uci ones del par l a
m ento; a l as s entenci as de l os j uec es y l os trá mi tes j udici a
l es ;  a l os ac onteci mi entos púb lic os pr ovoc ados por l os mí
ti nes y di s turbi os; a l as r evol uci ones y as untos mi li tar es y 
de def ens a naci onal. 

2. 1 Polí tic a i nter na 
2. 2 G obi er no y Admi ni s tr ació n del paí s 
2. 3 As untos municipal es y vi da c om unal 
2. 4 Ref or mas admi ni s tr ati vas y j udici al es 
2.5 As untos j udici al es y l egi s l ati vos 
2.6 As untos mili tar es y de def ens a 
2. 7 Revoluci ones 
2.8 Moti ne s y di s turbi os púb lic os . 

CATEGORIAS: 

3.- MENSAJES ECONOMICO-SOCIALES 

Hac e menció n es ta c ategorí a a todos l os h ech os naci onal es 
e i ntern aci onal es q ue s e  r efi er en a l as fi nanz as, l a  i ndus tri a , 
l a  agric ul tur a, el c omerci o, l a  moneda, l os pré s tamos, l os 

pr eci os y tarif as, l os tr anspor tes, el turi s mo. 

Ademá s, en es ta c l asific ació n s e  i nvol ucr an l os h ech os q ue 
s e  r el aci onan c on l a  s eg urid ad s oci al, l os si ndic ato s, l as 
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cooperativas, bienestar social, salud pública, las huelgas y 
paros , en suma, los asuntos 4_ue se refieren al área socio-eco
nómica. 

Suocategorías : 

3.1 Asuntos financieros, comerciales e industriales 
3.2 Reforma Agraria 
3. 3 Vialidad, transportes, telecomunicaciones 
3.4 Asuntos de turismo y viajes 
3. 5 Préstamos internos 
3. 6 Asuntos agropecuarios y recursos naturales 
3. 7 Seguridad social 
3.8 Asuntos de trabajo, cooperativas, sindicatos 
3.9 Huelgas y paros 
3.10 Salud Pública, Vivienda, y obras de bienest-:¡r social 
3. 11 Problemas indígenas, campesinos, pueblos jóvenes y 

migratorios 
3. 12 Servicio a la colectividad 
3.13 Reforma de la Empresa 
3. 14 Participación de la Mujer. 

4.- EDUCACION, CIENCIA Y CULTURA 

Esta categoría comprende los mensajes sobre enseñanza y 
educación. Redacciones de carácter histórico, biográfico, li
terario y artístico. Programas científicos ; divulgación de la 
ciencia y la cultura ; vuelos espaciales y el progreso tecnoló
gico; programas culturales ; medios cie comunicación colecti
va, etc. 

Suocategorías : 

4.1 Enseñanza y educación 
4.2 Asuntos literarios, artísticos, históricos, biográfieos y 

crítica 
4.3 Ciencia y tecnología 
4.4 Problema,s estudiantiles 
4.5 Asuntos religiosos 
4.6 Reforma de los Medios de Comunicación Colectiva 
4. 7 Asuntos de la comunicación colectiva. 



5.- DEPORTES Y ESPECTACULOS 

En esta categoría se inserta lo referente a juegos deportivos: 
atletismo, gimnasias, competencias, festivales, desfiles, cir
cos, toros, etc. 

Suucategorías : 

5.1 Asuntos deportivos 
5. 2  Espectáculos en general . 

6.- CONDUCTA ANTISOCIAL, CATASTROFES Y ACCIDEN
TES. 

Comprende esta categoría los hechos relativos a la delin
cuencia y crónica policial, conducta antisocial , alcoholismo, 
accidentes y catástrofes. 

Suucategorías : 

6.1 Delincuencia y crónica policial 
6 . 2  Conducta antisocial 
6.3 Alcoholismo, drogas, etc. 

6.4 Catástrofes; accidentes. 

7.- INFORMACION DIVERSA, AMENIDADES, ASUNTOS 
SOCIALES Y PERSONALES 

Asuntos que se refieran al hogar, a la vida personal y de pe
queños grupos; cuestiones sentimentales ; distracciones, pasa
tiempos, tiras cómicas e historietas gráficas, 

Suucategorías : 

7.1 Asuntos de hogar e información práctica 
7 .2  Vida social, institucional; Asuntos personales y senti

mentales. 
7.3 Distracciones y Pasatiempos 
7.4 Tiras cómicas e historietas. 
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El aná l is is del CONTEN ID O TEMA TICO por c ate go rí as, l o  ob s erva
mos al c omparar l as tab l as Nos . 2 1 y 22 c orrespond ientes a l os añ os 
1974 y 1976,  re spec tivamente. 

Es s ignific ativo advertir q ue muy poc o h a  variado el c onte nido temá
tic o despué s de l a  s oc ial iz ac ió n  de l a  prens a perv.'l na. En ef ec to, l os te
mas má s des tac ados en 1974 f ueron: D EPORTE S 36 °/ o, SOCIO- ECO. 
NOMICO S 15 °/ o  y POL ITICA INTERN A 12°/ o  y en 1976 f ueron exac
tamente igual es, variando al go só l o  el porc entaj e: D EPORTE S 26 °/ o, 
SOCIO- ECONOMICO S 18°/ o  y POL ITICA INTE RNA 12°/ o. 

D esc endió muy poc o l a  te má tic a s ob re COND UCTA ANT I SOCI AL de-
60/ o  en 1974 a 5 °/ o  en 1976 y s ub ió el promedio porc entual en ED U
CACION Y CUL T URA de 7°/ o  a 11 °/ o. A pes ar de q ue es un propó s ito 
del G ob ierno Revol uc ionario proporc ionar l a  educ ac ió n y l a  c ul tura, l os 
medios mas ivos no ref l ej an, may ormente, es ta inq uietud, espec ial mente 

la prens a. 

En .;í ntes is, el tratamiento dado a l os TEMAS, por c ategorí as, es el s i
guiente: 1974 1976 

- Internac ional es 11 °/ o  14°/ o  

- Polí tic a  Interna 12°/ o  16 °/ o  

- Soc io- Ec onó mic os 15 °/ o  18°/ o  

- Educ ac ió n  y Cul tura 7°/ o  11 °/ o  

- D eportes y Espec tác ul os 36 °/ o  26 °/ o  

- Conduc ta antis oc ial 6 °/ o  5 °/ o  

- D ivers os 10°/ o  8°/ o  

Si anal iz amos l os diarios vemos q ue h an dado may or des taq ue a TE
l\1 AS: 

- I nternac ional es " EL COMERCIO" 

- Polí tic a  intern a "L A CRONI CA" 

- Soc io- Ec onó mic os " L A PRENSA" 

- Educ ac ió n  y Cul tura " EL COMERCIO" 

- D eportes y Espec tác ul os " UL TIMA HORA" 

- Conduc ta a nti s oci al "L A TERC ERA" 

- Di ve rs os " L A TERCERA" 
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1976 1 974 

22°/ o  - 9o/ o  

34°/ o  - 28°/ o  

33°/ o  - 22°/ o  

21 °/ o  - 18°/ o  

42°/ o  -- 6 2°/ o  

14°/ o  1 °/ o  

1 8°/o 1 °/ o  



Se advierte cómo los temas sobre Política internacional, Política in
terna, temas Socio-económicos y Educación y cultura han aumentado en 
los diarios después de la socialización, lo que revela una mayor selección 
por temas en ciertos diarios, más no en la generalidad conforme hemos 
indicado anteriormente. 

Aún más, ciertos diarios como " ULTIMA HORA", "LA TE RCERA" 
y "EXTRA", siguen ofreciendo informaciones frívolas tales como desta 
que de temas antisociales, etc. 

En general, repetimos, no se advierte una selección de temas, para ele
var la calidad del público perceptor, lo yue i.ndicaría una falta de políti
ca comunicacional en los diarios socializados. Y sobre todo una actitud 
mercantilista para incentivar el mercado de consumo con recursos típica
mente capitalistas, como son el uso frecuente en las portadas de las re
vistas y suplementos de los diarios, de ilustraciones donde el semidesnu -
do femenino es el atractivo de venta. 

AN ALISIS DEL 

CONTENIDO TEMATICO 

DE LOS DIARIOS. ANTES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 7 de junio de 1 9 74 

Tabla 21 . C A T E G O R I A S  

Interna- Polit.  

cional. Intern. 

4 

Socio- Educac. 

Económi· y 

fi 7 
Deporte ConducL lnfor., 

y antisoc. Diversa 
TUfAL 

y 
---------'='Admin. 

cos. Cultura Espect. Catástro-
fes. 

EL CO�IERCIO 1 8  9 l í  9 27 ! 3  3 �  1 H 5H 29 I í 

LA PRENSA 15 1 0 IH 13 31 2 2  14 10 �2 29 

EXPR ESO 12 12 21 2 1  17 1 7  

LA C RONICA 1 3  l o  2 4  2 8  1 4  1 6  

8 

3 

H 2H 2 7  

27 3 1  

8 

8 26 1 1  ! Y H  1 0 0  

6 

2 1  1 5  1 �1 1 00 

H ! 0 2 l OO 

H6 1 00 

CORREO 1 6  1 fi 20 1 8 1 2  1 1  24 22 1 1  1 0  20 ! 9  1 0 8  1 0 0  

O J O  3 4  2 5  

ULTIMA HORA 2 3 

LA TERCERA 

EXTRA J O  1 1  

6 6 

1 2  1 9  

22 30 1 1  1 5  

1 0  1 2  

:) 

2 

63 4 7 J O  

3 9  6 2  

9 3 2  4 3  

9 6 1 3 5  l OO 

3 63 1 0 0  

í l l O O  

3 2  3 7  1 0  1 2  1 9  22 H6 1 0 0  

T O T A L E S  1 2 0 1 00 1 22 1 2 0 l ! H 1 3 /  8 /  6 7  3·1� 3 2 7  68 59 1 06 H H  9 9 6  1 00 

Promedios 0/o 1 2  1 1  1 2  1 2  ] :')  ] S  9 34 36 6 1 0  1 0  
---------------�---------------------------
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Tabla No. 22 

ANALISIS DEL 
CONTENIDO TE!VIATICO 

DE LOS DIARIOS DESPUES DE LA SOClALIZACION 

Viernes 27 de fehrero de 1 976 

C A T E G O H l A S  

6 
l n terna- PoliL Socio

Econtl
mi e os 

l<.:ducac. Dt•porL<.� Conducl. l n for.  TOT A l .  
c iona l . 

D ! A f{ ! O  

EL COMERCIO ·10 -¿-¿ 

LA PR�;Nsi\ :2 !"1 1 4  

EXPRESO �3 2 1  

LA CRON ICA 1 � 20 

COR!{ EO 1 :l 1 fi  

o .J o  6 

ULTI MA HO!{/\ 1 fi  1 H  

L/\ T E RCERA z 

r;XTRA l 

l nlc>rn. 

y 
Admin.  

1 7  ;\ 

1 � 

�o I H  

�o :14 

1 � 1 S 

1 7  � 1  

1 1  1 � 

1 1  

;\ 1 \J  
�----------------
Totales 

4 S  '1.!'"1 

6 1  �3 

2!i 22 

1 � :.!� 

� 1  2 6  

1 2  l !l  

1 1  1 2  

6 

)" 
Cultura 

1 7  9 

1 2  1 o 

1 1  [ �  

1 1  1 1  

K 

n 1 2  

y 
Espt·ei. 

'2.('") \ 1  

1 1  2 1  

0 1  � H  

H 1 ·1 

1 :) J H  

�:, :JO 

:17 1 � 

20 :l� 

1 !") :¡ ¡ 

Prome<lios " /o \ S  \ -1  \ 1  16 21 I K  \ :l ) 1 ·  2 o> 26 

unlism·. Div('rsa 

( :atúslro-
res 

1 0  \1 

1 9  

" 

!1 

6 

6 

\) \ 1  1 1  

1 1  

i H � 

\) I H:l 

1 1 2  

:,�¡ 

J I  H2 

H H2 

H�j 

I K  S1 

H 1 \J  

H \ 0 0  

1 00 

l OO 

l OO 

1 0 0 

1 00 

l OO 

l iJO 

1 00 

1 00 

3. 2. 3.- ANAL I S I S  DEL CONTEN IDO TEM A TICO POR SUB
CATEG OR IAS 

L a  pri ori dad del CONTEN IDO TEM ATI CO d e  l os di ari os, antes y 
después de l a  s oci aliz ación f ue el mis mo. En 1974 y en 1976 s e  des ta

c ar on t emas, c omo Polí tic a Internaci onal, Polí tic a i nterna y As un tos 
Socio- Ec onó mic os .  Si n emb argo, en 1976, el porc entaj e de es tos temas 

f ue de 60 °1 o, mi entras en 197 4 f ue de 45 °1 o. 

Ref léj as e  es ta tendenci a en el análisis de l as respecti vas SUB
CATEG OR IAS. 
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3. 2.3.1. Categorí a No. l .  ASUNTO S I NTERN AC IONAL E S. 

El c ri teri o  para s ub -c ategoriz ar es te rubr o f ue el si gui ente: 
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a) Política Mundial 
b) Política interna del Perú en noticias externas 
e) Política internacional de influencia en el país 
d) Asuntos militares 
e) Liderazgo del Perú en reuniones internacionales 
f) Asuntos de Política internacional de interés para el país 

de origen 
g) Ayuda internacional al Perú. 

En general, los ASUNTOS INTERNACIONALES fueron más relie
vados por los diarios socializados que en 1974. Destacó el diario "El 
Comercio" en asuntos de política internacional de influencia en el 
país, asuntos militares, liderazgo del Perú en reuniones internacionales, 
asuntos de interés para el país de origen y ayuda internacional. En se
gundo lugar, "La Prensa", "Expreso" y "La Crónica". 

ANALlSIS DEL 

CONTENIDO TEl'v1i\TICO 

POH SUBCATEGOIUAS 

DE LOS DIA1{10S, ANTES DE LA SOCIAU;';;ACION 

Viernes 7 de junio de 1974 

Tahla No. za --CATEW1{1A No. 1 ASUNT(~ INTEILNACIONALES 

:¡ ,1 (i 

SllBCATE(iO- I'olit, Polit. I'olit Axu nl I' .. rú : 1nt"I"I',s Ayuda T O TAL 
U/A. Mundial Inl ..rn. Int ..rn. Mili!.. Lid"rilzg"o p. pals l nl.e rna

,,,"1 I'als. d.. l ul. !I(, o riu.-n nario nal. 
«n pals. 

- - ---_._---"_.__ .- 

1) I ,\ I{ I () No. % No. % No. 1,,',, No. % No. "t., No. % No. % No. % 

1,:1. COMI':HCIO (¡ :¡:; 17 (¡ IH lOO 

I,A I'ln:NSA ~) I I ~) I:¡ 1001" 

1':XI' IU':SO 11 ~, 1 ~ l 1~ 100• 
L,\ C (tON I('A :\0 (¡ 1(; r: IO() 

COIW E() \) :)7 1\) I~ l~ le; 100 

O .J O li 17 (i :¡'1 100 

ULTIMA 1I0/{A lOO 100 

¡':XTlt/\ HO 10 . I lO lO lOO 

TI-:HClmA 100 

TOTALE S :) 1 l(j~ 1(;::0 I H I ~O (j :¡!) :\1 liD 11 120 

I'ronw!lios (i ,,1 
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ANALISIS D~L
 

CONT~l\1DO TEl\1ATICO
 

POR SUBCAT~GORIAS
 

DE LOS DIARIOS, DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla No. 24 CATEGORIA N{J. 1 ASUNTOS INTERNACIONALES 

SliBCATE(;()· 

KIA. 

/) / ¡\ H 1 o 

1 
Po I it. 
Mundial 

PoliL. 
lntvrn. 
de-l País. 

.1 
Polil. 
Int orn. 
de Inl'. 
r-n País. 

J 

Asu nt , 
l\1ilil. 

') 

P<'rú: 
Liderazun 

6 
I n t o r é s 
p. País 
de origen 

A~' u d a 
Interna

nucio nal 

TOTAL 

• 

I':L ('():\IE]tC/O lO :¿;> /s 37 13 40 100 

LA PIU.NSA 16 61 I() '.!.!) 100 

r:XPltESO 16 10 /3 23 100 

LA CRONICA '!. Ií 12 100 

COltREO 1;> 6 16 13 100 

()./ O 

ULTI:\1A HOHA 9 :>6 19 

60 

6 16 

100 

100 

• 

. };XTlt¡\ 100 100 

LA TEnCEHfI lOO 2 100 

T O TAL E S [j í :~ 17 9 SI :¿·1 161 6 26 32 lH9 H 119 .138 

Prornod ios 6 lH 21 13 

3.2.3.2.-CategoríaNo. 2.- POLITICAINTERNA y ADMINISTRATP 

La categorización fue la siguiente: 

a) Política interna
 
b) Gobierno y Administración
 
e) Asuntos Municipales
 
d) Reformas Administrativas
 
e) Asuntos Judiciales
 
f) Asuntos Militares y Defensa
 
g) Crisis Revolucionaria
 
h) Motines y disturbios.
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La política interna y administrativa es el ámbito del proceso revolucio
nario del Gobierno peruano. En este caso, los temas de esta categoría 
fueron más abundantemente tratados después de la socialización de los 
diarios (1974 12 0 /0 - 1976 16 0 /0 ); Sobre todo en las subcategorías 
"Política Internacional", "Gobierno y Administración", "Reforma Ad
ministrativa". 

Si en 1974, los diarios "Expreso" y "La Crónica" dieron mayor . én
fasis a la Política interna, acentuando en los meses de mayo y junio la 
idea de la socialización de la prensa; en 1976 ambos diarios continuaron 
destacando los temas políticos internos, conjuntamente con los demás 
diarios socializados, dando una sensación de cierta uniformidad de cri
terio, y advirtiéndose ya una ausencia de crítica a los actos del gobier
no. 

Esta "línea" de los diarios socializados llevó a cierto desencanto sobre 
la libertad de expresión, Youe se esperaba para la etapa de socialización. 
Ello fue capitalizado por las revistas, que se convirtieron en las fOr111a
dores de criterio en la opinión pública, al comentar y criticar actos del 
gobierno, y que, de otro lado, mereció en ciertos momentos, la desa

probación gubernamental. 

ANALISIS DEL 

CONTENIDO TEMATICO 

POR SU13CATEGOHIAS 

DE LOS DIARIOS, ANTES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 7 de junio de 1974 

Tabla No. 25.- CATEGORIA No. 2.- POLITICA INTERNA Y ADMINISTRATIV A 

SUIl(',\TH:()· Polil iea (:ob. v Asu nt os n"form. Asunt os Asu nt o« Il,'volu· \101 il"'s T or .\ L 

({lA iut r-rnu Arim n. :\funiei· Arirn in. .Judic'. v :\1i!i!:tr<'s CiOIH'S .\ <lislll!" 

pal"s . v .lurlic-. Adm in. ~' d .. f"llsa hips 

• 
n I ¡\ H I () 

,,:1, (:01\IE/{(!O :!l :¡" ¡ 1 I:! 11 JI)I) 

Ir; lOOI.A I'HI';,\;S!\ :~ ~J 11 11 :Hl 

¡';:"":Pln;so I H H.-) lO :!I lOO 

L,\ ('I{()[\i(',\ 1H 7(; 1:! l:! :!I \00 

( 'O/{f{EO :!O ~O 100 

o.) o l:! I:! 1:! - ni ¡UI) 

:~:¡ IUI!llLTI"lA H()f{,\ 3:~ 

¡';XTI{A :,0 "o IUIJ 

,',) II}UTI-:Hn:I{A 11 t : :!:¡ 
________J •• __ ~" ____ •__~. 

-~--_._~"------------ ---

T o T .\ L ¡.;S 1 :1 :~ 1 H x 1 1,', 101 ()i :!,' :!()i 

30Pl"(JIlH-.r!'0's o/t) I:! 
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3.2.3. 3.- C ategoría No . 3 . - ASUNTOS ECONOMICO-SOCIALES.-

68 

Las sub-categorías de este rubro fueron: 

a) Asuntos financieros 
b) Reforma Agraria 
e) Vialidad 
d) Turismo y viajes 
e) Préstamos internos 
f) Agropecuarios 
g) Seguridad Social 
h) Asuntos Laborales, Cooperativas, Sindicales. 
i) Huelgas 
j) Salud, vivienda, Bienestar social 
k) Problema indígena 
1) Servicios a la colectividad 
11 ) Participación de la mujer 
m) Reforma de la Empresa 

En total fueron analizadas 14 sub-categorías. 

Los asuntos SOCIO-ECONOMICOS constituyen el tema central 
de la Revolución Peruana, ya que las reformas sociales estructu
rales, motivaron una amplia información a nivel nacional e inter
nacional. Los diarios socializados, especialmente "El C omercio'; 
"La Prensa", "Expreso", ''C orreo" y "Ojo" dieron en 1976 ma
yor relieve a los temas ECONOMICO-SOCIALES que en 1974. 

Los temas sobre Reforma Agraria, Asuntos Laborales, Coo
perativos, Sindicales, Salud, Vivienda, Bienestar Social, Proble
mas indígenas, Servicios a la colectividad, Reforma de la Empre 
sa, Participación de la Mujer, fueron más destacados después · de 
la socialización de los diarios. 
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ANALISIS DEL
 

CONTENIDO TEl\1ATICO
 

POR SUBCATEGORIAS
 
• DE LOS DIARIOS, DESPUES DE LASOCIALIZACION 

Viernes 27 de febrero de 1976 

Tahla No. 2h	 I'ÜLlTIC¡\ INTE({NA Y ¡\DM1N1S'I'\{¡\T1V ¡\ 

:;1·!lI',\TI·:(;() I'olil. , :011. .\Slllllos 1{l'ftHl11 ,\sunl.,s, .\S\lutus (( ..vol u \Io! illt'S T (IT .\ L~ 

I( 1.\ ¡1l(t'rILI Adru iu.	 .\llIni.. i ..\dnlill, .Iur] i.., " \Iililal'''s " dist U 1" 

pal.· s, ~' .llldi .. ..\drllill. .' eh·rellsa flios. 
------ _.._------------_. 

o111..\ H I() :-.ill, lo ;\;0, II ;\¡tI t r. No, o ;\;0, OjO ~() "'o, o :"Jo, o :-.io." 

¡':I.('()W·:W'I() 11 (,1 1:-- 1:; 1';' 10(1 

1..\'1'111-:,'\:,0.;.\ .•0 :~ J l:l lOO 

1':,\I'III':S() 11 :,:) .).) :lO i ou 

1.. \ ('¡¡O'\I<' ..\ i : s;) :!O 11\0 

·I~ :,('OIlIU':O 1';' I:! lOO 

O.! () l.', SI'" l:l 1';' ) 00 

['I.'I'I\\.\ !lOI!.\ (il \:" I ~ tI lOO 

I·:\.'I'I!..\ :l:1 -- I ~l \00 

L:\ TEH('/':IL\ '-)1 1 I ~n lOO 

T o T.\ l.ES ~:l ~,';' t :!I 1';';', :~ 1 1;; ti t lO 1:2:) 

o
IlnllllP(li()s iO ti:~	 1~) 1I~) O,:! 1:! 
---~-- ---- .
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o 'ANALISIS DEL 

Tabla No. 27.

CONTENIDO TEMATICO 

POR SUBCATEGORIAS 

DE LOO DIARIOS, ANTES DE LASOCIALIZACION 

Viernes 7 de junio de 1974 

CATEGORIA No. 3. ECONOMICO-SOCIAL. 

..\sllnl.,s lt .. íorma 

Fina ru-. Auraria 

1) 1 s\ [( 1 () ;\" 
.. 

o ;\0. o lO 

EL ('()\IEIW!O x :llJ 

LA I'IU-:\;SA 1') :1'1 

I':XI'IU:S() 1 '~:l 1 6 

LA ('!{():\W ..\ :\ 21 1 , 
('OltltH) ti :\1) 

().10 ,) 
;l;~ 

['1.'1'1\1.\ /I()/L\ :¡ ~.-) 

I':XTIL\ :1 11) 

LA TEIWEIL\ :'1 :!í 

Vialidad 

.'0 
% 

- -;

,) fj 

1 6 

1 , 
.) lO 

1 1, 

1 ~ 

Turisrno 

Viaje-s. 

;\0. Ojo 

,) -;

f'rpstal11os 

l nt ornos 

;\0, % 

1 :~ 

1 ;) 

1 1, 

:\gro!w

cuario. 

;\0. o 
:0. 

6 23 

;1 16 

1 6 

3 21 

., 10 

.) 33 

I S 

1 ]0 

SI'guridad 

Social 

\;0. 0 
/ 0 

1 H 

1 ID 

Trabajo 

('oop. 

Sind. 

"o . 
o 

lO 

- , 
1 3 

1 23 

1 , 
1 ;, 

1 H 

1 ~ 

HUl'lgas 

"o. 
o 

i o 
Salud 

Vivienda 

Bie nest a r 

~o. 
o 

() 

6 2:3 

3 10 

6 36 

3 21 

, 3:'> 

·1 3·1 

¡ ID 

j ;~, 

11 

Prohlorna 

Iud ig('na 

"o. 
% 

1 3 

] ;) 

12 1:~ 

Sr-rvir-io Ro í'orm. 

a la C'O' El11prl's. 

lr-c t ividad 

\;0. "/0 j\;o . ° 0 
----~~_. 

" 23 

') 16 

,) 1, 
1 ID 

2 ]H 

11 

Pnrt ir-ip . 

d<' la 

Muje-r. 

\;0. 
o, 

lO 

TOTAL 

"", 
:!.í lOO 

31 1\10 

1-: 100 

] ~ loo 

21) ]00 

li lOO 

] 2 lOO 

lO lDD 

11 I(JO 

T () T 1\ 1. E S 

I'rom"dios " ,o 

1I 2lil ,) 1:~ lO 6~ 
,) , 3 ~;l 21 12í ,) IH 11 62 3, 

---~----- _.. __. ----  -"._---- --------- ----------------------------------------"-----_._

2H 02 1 1 , 02 1 03 3 :2 11 02 2 1 í 1 

236 

26 

.) 

02 

H 1--1 H 1 IIH 



•
 

ANALISIS DEL 

CONTENIDO TE~1ATICO 

POR SUBCATEGORIAS 

DE LOS DIARIOS, DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 27 de febrero de 1976 
Taula No. 28. CATEGORIA No. 3. ECONOHICO - SOCIAL 

3 -1 ,j 6 7 8 9 t o 11 12 13 l-t 
SUBCATE(;O- Asu nt os Ref'orma Vialidad Turismo Présta- Agrupe- Seguri- Trabajo Huelgas Salud Problema Servicio Reform. Participo T () T ,\ L 

IHAS. Fiuunc. Aura..ia Viajes rnos In cuarios dad So- Coopero Vivienda Indruena a la co- Frn pres. de la m u
ternac. cial. Sindico Bienestar lectividad jet". 

1) lA H 10 :'\0. 
l) 

o 1\0. % No. % 
No. % No. % No. % No. % No. % No. % No ..0/0 No. % No. % No. % No. % No. % 

El. ('O!\'IEIU'IO él 7 ., I t (J 1 .) I .) 7 16 2 -t 8 18 1 9 6 l-t 5 11 .) 1 1,) 100 

LA I'HENSA 13 21 H ¡:¡ - 3 1 .) .) 3 1 .) 22 36 la 16 1 2 1 2 61 lOO 

EXPHESO 1 .¡ 1 ·1 .) H 1 i 1 -t 11 H 6 2-t 2 8 ~;) 100 

1.,\ CRONI(',\ I 8 1 H - 1,) 2 ; 15 .) 1.5 -t 31 1 8 13 100 

CORREO 1 ;) 1 ;, 1 ;) 1 5 9 -t2 1 ;) 7 33 21 100 

O J () - 17 I H 1 ti .) 11 5 -t2 1 8 12 lOO 

1lI.Tl:>'IA HOIL\ .) 18 1 9 1 9 .) 18 f) -t5 11 lOO 

r:XTIL\ 2 67 1 33 3 lOO 

1..\ TEHCEH,\ '1 11 1 11 7 78 \-l lOO 

-:J 
¡.....¡. 

- --------- - -- --- ---------

T O T ,\ L E S 20 .-)'; 16 sn 1·\ 68 - 6 3 ti lO :~O .) 7 30 121 1 9 ,,1 320 6 16 20 121 13 -;-~ 
., I 200 

- ---- ---- - _.__ ._ .._--- -" ----- --------- ------_._-_._---- .---  ------------------- -~---------_._-------------

Promedios o 'o ., () .) 7 - 7 0.2 0.6 O.~) 1 1 3 0.2 1 :~ u 0.1 1 6 36 1 .) .) 1-! 1 H 0.2 O.-! 
-'-  _.__._--_._-



3.2. 3.4.- Categoría No . 4. - EDUCACION, CIENCIA Y CULTURA. 

72 

Se analizaron las siguientes sub-categorías : 

a) Enseñanza 
b) Literatura, Artes, Historia, Biografías, Críticas. 
e) Ciencia y tecnología 
d) Asuntos Estudiantiles 
e) Asuntos religiosos 
f) Reforma en los medios de comunicación 
g) Asuntos de comunicación colectiva. 

La Revolución peruana ha dado mucha importancia a la educa
ción. Una de las reformas más aplaudidas ha sido ésta. Se ba mo
dificado casi totalmente la estructura educacional, con nuevos 
programas y ciclos, siendo su finalidad la de la "educación per
manente",  no sólo formal sino informal; llevándose la educación 
a los trabajadores y campesinos y tratando de diversificar la 
clásica tendencia latinoamericana hacia los estudios universitarios. 

Dentro de este enfoque, la prensa socializada no ha cumplido la 
misión trascendente que podía e�perarse. Si bien es cierto que en 
1976 hay un aumento de un 4°/o sobre 1974 (7°/o - 1 1°/o) , los 
diarios no han colaborado en la política educacional, ya sea e
levando la calidad de los mensaj-es, formando un criterio valorati
vo sobre la problemática nacional y mundial o divulgando co
nocimientos de materias ajenas a la mentalidad popular. Ha falta
do una política comunicacional a la prensa socializada, y en mu
chos aspectos ha continuado dentro de los moldes previos a su 
socialización. 

Los diarios, en general, han destacado los temas sobre Enseñanza 
y Educación, Ciencia y Tecnología, y sobre Medios de Comunica 
ción. 



ANALISIS DEL 

CONTENIDO TEl\1ATIC0 

POR SUBCATEGORIAS 

DE LOS DIARIOS� ANTES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 7 de junio de 1974 

Tabla No. 29.- CATEGORIA No. 4. 

EDUCACION, CIENCIA Y CULTURA 

--------·-------- ----.----------�--·------ - - -----

2 ;, 6 
Enseñan- LiteraL Ciencia Problema 
za y ArtPs y Est ud. 
Educac. Hisl. Tecno l .  

-----

D I A R I O  No. o/o No. o/o No.  o/o No. u/o 

EL COM�;RCIO 20 J H  !i4 " ¡ .¡ 

LA l'Rb�NSA 4 28 3 22 ,¡ 28 2 ¡ .¡ 

EXPRESO 39 12 1 2  

LA CRONICA 34 33 

CORREO 1 0  8 3  

o J o  40 2 0  

ULTIMA HORA [>0 

EXTRA 1 100 

LA TERCERA 4 58 1 4  1 4  

T O T A L E  S 1 9  1 7 9  3 9  408 1 1  6 8  3 3 4  

Promedios 0 /u 2 2 0  4 47 7 0.3 9 

Ht>lil!iún Ref<•nn<l Com u n .  T O T A L  

No. 

1 -

2 

0/0 

3 

� 

1 2  

3 3  

1 7  

50 

1 23 

M ecUos t'olt>c. 
de Com. 

No. o/o 

25 

No. o/o N<�· u/o 

3 9 35 l OO 

2 40 

1 4  

1 4  1 0 0  

8 1 00 

3 1 00 

1 2  1 00 

5 1 00 

l O O  

100 

1 00 

2!i 6 63 87 

1 4  0 2  3 06 
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AN ALISIS DEL 

CONTENIDO TEMATICO 

POR SUBCATEGORIAS 

DE LOS DIARIOS, DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla No. 30.- CATEGORIA No. 4 

EDUCACION, CIENCIA Y CULTURA 

---- ------------------------------
1 2 3 4 5 6 

SUBCATEUO- Enseñan- Literal. 
RIAS '" y E- Artes 

�;¡_ COMJ::RCIO 

J,A P R �:NSA 

EX PR �;so 

LA CRONICA 

CORREO 

O J O  

ULTIMA HORA 

EXTRA 

LA TERCERA 

d ucaciún HisL 

1 0  2 r) 1 6  

6 3 5  1 1  

3 2 ó  

2 5 0  

" -16 

9 � 

" 7 2  

3 5 0  

4 BO 

4 1  

65 

4:! 

36 

1 6  

Ciencia Problem. Religión Reforma 

y Estu dian- Medios 
TecnolojZ. tiles. de Com. 

H 2 1  3 2 5 

1 7  8 8 

2 5  

4 36 

4 3 6  

1 4  1 4 

17 

20 

7 
Comun. 
Colee!. 

2 5 

2 5  

1 8  

2 1 9  

1 7  

T O T A L  

39 100 

17 1 00 

1 2  1 0 0  

4 100 

1 1  100 

1 1  100 

100 

6 100 

100 

- ------ - -----·-- ---- -- ------------�-------------------------
T O T A L E S  39 392 3'i 200 1 4 96 3 2 0  5 47 6 61 8 84 112 
--------------------------------------------------
Ptomedios 0 /o 4 43 42 2 1 1  0.3 2 0.5 5 0.6 9 
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3.2.3.5.- Categoría No. 5. - DEPORTES Y BSPECTACULOS 

En sus subcategorías "Asuntos Deportivos" y "Espectáculos en 
general", la prensa socializada ha dado menor importancia que 
en 1974, reduciendo en un 1 0°/o este rubro. Mientras que an
tes de la socialización, "El Comercio" y "Ojo" dieron mayor 
importancia a las informaciones sobre Deportes y Espectáculos, 
en 1976 fueron " La Prensa'� "La Tercera" y "Ultima Hora" 
en deportes y "Ojo" y "Expreso" eri espectáculos (ver tablas 
31 y 32).  

3.2.3.6.- C ategoría No. 6. - CONDUCTA ANTISOCIAL-

CATASTROFES 

En general, los diarios socializados dieron el mismo tratamiento a 
las subcategorías de este rubro : Delincuencia y Crónica Policial, 
Conducta

. 
antisocial, Alcoholismo y Drogas y Catástrofes, que en 

1974. El porcentaje de 5°/o y 6°/o, respectivamente, manifiesta 
el área de interés de los diarios de Lima dado a este rubro. 

"La Tercera" y "Extra", tabloides sensacionalistas dieron mayor 
énfasis a estas informaciones, en 1 976.- (ver tablas 33 y 34).  

3.2.3.7.- Categoría No. 7. - INFORMACION DIVERSA 

Los temas sobre el Hogar, Vida Social, Distracciones y Tiras Có
micas, tuvieron menor importancia después de la socialización de 
la prensa ( 1 0° /o en 197 4 y 8° /o en 1976). Bajaron sensible
mente las informaciones sobre " Vida Social", especialmente en 
"El Comercio",  el 50°/o menos que antes de ser socializado e 
igualmente las "Tiras Cómicas" desaparecieron de "El Comer
cio" , " La Prensa" y "Expreso".  

Ambas subcategorías fueron consideradas como impropias de un 
periodismo socializado por ser alienantes. (ver tablas 35 - 36). 
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ANALISIS DEL 

CONTENIDO TEMATICO 

PO R SUBCATEGORIAS 

DE LOS DIARIOS ANTES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 7 de junio de i97 4 

Tabla No . 31 CATEGORIA No . 5 - DEPORTES Y ESPECTACULOS 

1 2 
Asu n tos Espectác. T O T A L  
Deporti. 

D I A R I O  No. o/o. No. o lo No. 
o lo 

EL COMERCIO 29 50 29 50 58 100 

LA PRENSA 25 60 17 40 65 100 

EXPRESO 16 60 12 40 28 100 

LA CRONICA 2 5 93 2 7 27 lOO 

CORREO 15 63 9 37 24 100 

O J O  34 54 29 46 63 100 

ULTIMA HORA 17 44 22 56 39 100 

EXTRA 28 82 6 18 34 100 

TERCERA 12 38 20 62 32 100 

.T O T A L E S  199 544 146 356 345 

Promedios 0 /o 22 60 16 39 
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ANALISIS DEL 

CONTENIDO TEMATICO 

P OR SUBCATEGORIAS 

DE LOS DIARIOS, DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla Nq. 32 CATEGORIA No. 5 DEPORTES Y ESPECTACULOS 

1 
Asuntos 
Deport. 

D I A R I O  No. o lo 

EL COMERCIO 2 5  100 

LA PRENSA 37 84 

EXPRESO 2 2  7 1  

LA CRONICA 8 100 

CORREO 1 5  1 00 

o J o  1 5  60 

ULTIMA HORA 2 6  70 

EXTRA 

LA TERCERA 

T O T A L E S  

Promedios 0fo 

1 3  87 

19 95 

180 7 67 

2 0  8 5  

2 
Espectác. T O T A L  

No. o lo No. o lo 

2 5  100 

7 1 6  4 4  100 

9 2 9  3 1  100 

8 100 

15 100 

10 40 2 5  100 

1 1  30 37 100 

2 1 3  1 5  100 

1 5 2 0  100 

40 133 220 

4 15 
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ANALI SI S DEL 

CONT ENIDO T EMATI CO 

P OR S UB CATEG OR IAS 

DE LO S DI ARI O S  ANT E S DE LA SOCI AL IZ AC ION 

Vier nes 7 de j uni o de 197 4 

Tabl a No . 33.- CATEG ORI A No. 6. COND UCTA ANTI SOCI AL

CATASTRO F E S 

1 2 3 4 
Delincuen. Conducta Alcoholis- Catástro- T O T A L  
y Crón. P. Antisoc. mo, Drog. Accid. 

D I A R I O  No. o¡o No. o lo No. ojo No. o lo N o . ojo 

EL COMERCIO 12 7 0  1 6 4 24 1 7  100 

LA PRENSA 2 67 1 33 3 100 

EXPRESO 5 64 1 1 2  1 12 1 1 2  S 100 

LA CRONICA 5 100 5 100 

CORREO 7 64 4 3 6  1 1  l O O  

o J o  7 70 3 3 0  1 0  100 

ULTIMA HORA 2 6 6  1 3 4  3 100 

EXTRA 8 80 1 1 0  1 1 0  10 1 00 

TERCERA 1 100 1 100 

T O T A L E S  49 6 7 9  2 18 2 2 2  1 5  1 7 7  6 8  

Promedios 0/o 5 7 5  0.2 2 0.2 2 2 1 9  
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ANALISIS DEL 

CO NTENIDO TEMATICO 

PO R SUBCATEGO RIAS 

DE LOS DIARIOS, DESPUES DE LA SO CIALIZACIO N  

Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla No. 34.- CATEGO RIA No. 6 CO NDUCTA ANTISO CIAL-

CATASTRO FES 

1 2 3 4 
Delincuen. Conducta Alcoholis- Catástro. ? O T A L  

y Cr6n. P. Antisoc; mo, Drog. Accid. 

D I A R I O  No. oto No. 0to No. 0to No. oto No. oto 

EL COMERCIO 5 5 0  1 10 1 10 3 30 10 100 

LA PRENSA 2 28 1 1 4  4 58 7 100 

EXPRESO 1 100 1 100 

LA CRONICA 1 50 1 50 2 100 

CORREO 1 100 1 100 

o J o  2 40 1 2 0 2 40 5 100 

ULTIMA HORA 1 100 1 100 

EXTRA 5 72 1 1 4  1 1 4  7 100 

LA TERCERA 7 78 1 1 1  1 11 9 100 

T O T A L E S  22 31 8 5 155 4 64 12 363 43 

Promedios 0 /o 2 35 0.5 17 04 7 1 40 
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ANALISIS DEL 

CONTENIDO TEMATICO 

POR SUBCATEGOH.IAS 

DE LOS DIARIOS, ANTES DE LA SOCIALIZACION 

Vierries 7 de junio de 1974 

Tabla No. 35.- CATEGORIA No. 7 .- INFO RMACION DIVERSA , 
ASUNTOS SOCIALES; 
PERSONALES, etc. 

1 2 3 4 
H o gar Vída So- Distrae- Tiras T O T A L  

cial. ciones. Cómicas 

D 1 A R 1 .0 No . o/o No. o/o No. o lo No. o/o No. o/o 

EL COMERCIO 3 12 18 69 5 19 2 6  l O O  

LA PRENSA 8 39 9 42 4 19 21 lOO 

EXPRESO 1 1 2  2 24 5 64 8 1 00 

LA CRONICA 

CORREO 1 0  5 0  2 10 8 40 2 0  1 0 0  

O J O  2 2 2  2 22 5 56 9 lOO 

ULTIMA HORA 2 100 ! 34 2 1 00 

EXTRA 10 52 1 6 8 42 19 lOO 

LA TERCERA 1 100 1 lOO 

T O T A L E S  3 1 2  51 344 1 7  2 04 3 5  2 7 4  106 

Promedios 0 /o 0.3 1 6 38 2 23 4 30 
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AN ALISIS DEL 

CON TEN IDO TEMA TICO 

POR S UB CATEG ORIAS 

DE LO S DIARIO S, DE SP UE S DE LA SOCIAL IZ ACION 

V ierne s 27 de feb rer o de 1976 

T abl a No. 36.- CAT EG ORIA No. 7 INF ORMAqi ON DIV ER SA, 
AS UNT O S  � OCIAL E S, 
PER SONALE S, e tc .  

1 2 3 4 
Hogar Vida So- Distrae. Tiras T O T A L  

cial. ciones. Cóm icas 

D I A R I O  No. o lo No. o lo No. o lo No. o lo No.  o lo 

EL COMERCIO 9 1 00 9 100 

LA PRENSA 17 lOO 17 100 

EXPRESO 

LA CRONICA 

CORREO 1 1 1  2 22 5 56 1 1 1  9 l O O  

o J o  2 29 4 57 1 1 4  7 lOO 

ULTIMA HORA 2 33 1 17 2 33 1 1 7  6 100 

EXTRA 1 1 4  6 86 7 lOO 

LA TERCERA 1 1  l O O  1 1  l O O  

T O T A L E S  5 7 3  3 4  3 1 0  2 4  2 7 5  3 42 66 

Promedios 0 /o o. 5 8 4 34 3 30 03 5 
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3.3- P U B L 1 C 1 D A D 

( an tes d e  l a  Soc ial iz ac ión d e  l a  Pren sa) 
3.3.1.- MUE ST RA-

El un iverso esc ogid o  f ue l a  primera semana de junio de 197 4, 
es d ec ir, a esc asos d os m eses an tes d e  l a  soc ial iz ac ión d e  l a  pren
sa peruan a, resul tand o sortead o el dí a viernes 7 de junio. 

Los d iarios an al iz ad os f ueron:  

M atutinos :  

Vespertinos : 

" EL COM-ERCI O" 
" LA PRENSA" 
" EXPRE SO" 
" LA C RONIC A" , y 
" OJO" 

"ULT IMA HORA" 
" EXT RA" ,  y 
" LA T ERC ERA" 

El resul tad o  d el aná l isis f ue el siguien te: 

3.3.2.- ANALI SIS DE LA PUB LICIDAD, ANT E S  DE LA SOC IALIZ A
C ION DE LO S DIARIO S DE LIMA 

T ab l a  N o. 37.-- Juni o d e  197 4 

Espacio o/o o/o 
D I A R [ o 

Impreso Redacción PUBLICIDAD Red. PUB. 

I•: L COMERCIO 50.S44 1 � . 5 5 1  3 1 .9 9 3  3 6 . 7  6 3 . 3  

LA PRENSA 4 0 . 3 9 2  1 8 .083 2 2 . 3 09 44.8 5 S . 2  

ULTIMA HORA 1 9 . 3 2 0  9 . 2 42 1 0.07H 4 7 .9 S 2 . 1  

EXPRESO 2 3 .S20 1 5 . � 58 8.262 64.H 35.2 

O J O  2 1 .2 1 6  1 5 .666 5.550 7 3 .9 26.1 

LA CRONICA 20.592 1 5 .376 5 . 2 1 6  7 4 . 6  2 5 . 4  

CORREO 2 1 . 2 1 6  1 5 .998 5.2 1H 7 5 . 4  2 4 . 6  

EXTRA 1 3 .600 1 1 .298 2.302 � 3 . 1  1 6 .9 

TEHCEHA 1 7  .6HO 1 5 . 9 8 1  1 .699 B0.6 9 .4 

-�--------- - ---�---- --------------------- ------ --
Promedio Porcentual: 65.8 ° /o 34.2 ° /O· 
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Del análisis del cuadro se advierte: 

1 .- Los diarios "El Comercio",  "La Prensa" y "Ultima Hora", sobre

pasan el 50° jo de su espacio impreso, con un porcentaje prome

dio de publicidad de 56.8° jo. Conviene advertir que la muestra es

tudiada es del viernes 7 de junio de 1974, es decir 5 meses antes 

del D. S. que determinó un 50° jo tanto para informaciones como 

para publicidad, para controlar el exceso de este último rubro, ex

plicable por el carácter empresarial de los diarios estudiados. 

2 .- Diarios como "Expreso" y "La Nueva Crónica", el primero coope

rativizado y el segundo, en ese entonces, de gran afinidad gobiernis

ta, tenían un margen bastante fuerte de publicidad. Este porcen

taje publicitario bajó sensiblemente, después de la socialización. 

De 30. 3 por ciento se redujo a 14.2" promedio porcentual de am- 

bos periódicos. Es decir ambos perdieron un 50° jo de su publici

dad anterior a la socialización de la prensa peruana. 

3.3.3.-P U B L I C I D A D 
(Después de la Socialización) 

MUESTRA 
Para fines de representatividad en el sorteo aleatorio de los nueve 
diarios de Lima, se descartó el día domingo debido a que tanto 
"El Comercio" como "La Prensa" tienen una publicidad muy 
amplia en dicho día, sobre todo, en los rubros de publicidad de 
servicios (empleos) y de ofertas de casas y terrenos. 
Se escogió como universo la semana comprendida entre los días 
Lunes 23 al Domingo 28 de febrero de 1976, resultando sortea
do el día viernes 2'/ de feorero, procediéndose al análisis de los 
siguientes diarios : 

Matutinos : 

Vespertinos : 

"EL COMERCIO" 
"LA PRENSA" 
"EXPRESO " 
" LA CRONICA" 
"CORREO" y 
"OJO" 

"EXTRA" 
"ULTIMA HORA" y 
" LA TERCERA" 

El resultado del análisis lo observamos en el cuadro siguiente. 
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AN ALI SI S DE LA P UB LICIDAD, DE SP UE S DE LA SOCIALIZ ACION 

DE LO S DIARIO S DE LIMA 

Tab l a  No. 38.- F eb rero de 1976 

D I A R I O  
E sp a c i o  o/o o/o 
Impreso Redacción PUBLICIDAD Red. Pu b. 

EL COMERCIO 68.688 2 7 .952 40 .936 39.4 60.6 

LA PRENSA 38.500 2 6.366 12.134 65.9 34.1 

O J O 20.592 1 4 . 1 64 6 .428 68.8 3 1 . 2  

CORREO 20.59 2  16 .247 4.345 7 8 .9 2 1 . 1  

ULTIMA HORA 2 2.800 1 8 . 1 16 4.68 4 79.5  20.5  

LA TERCERA 17 .000 13 . 508 3 . 492 79.5  2 0. 5  

EXTRA 13.056 10.534 2 . 522 80.7 19.3 

EXPRESO 2 2 .848 18 .880 3 .968 8 2 . 6  1 7 . 4  

LA CRONICA 22 .032 1 9 . 5 7 2  2 .460 88.9 1 1 . 1  

TOTAL 

Promedio porcentual 7 3 .8° /o 26.2°/o 

El Es tatuto de Prens a ert s u  artíc ul o 22 s os tiene q ue " Los diar ios de 
dis trib ució n naci onal s e  organiz ará n y f unci onará n  c om o  ó rganos de s er
vic io s oc ial autof inanc iado" .  

La pub l ic idad, es el prim er m edio de autof inanc iac ió n  en l os m edios 
de com unic ac ió n  c ol ec tiva. Indudab l em ente q ue en el nu evo es tado pe
ruano, q ue ac entú a el c arác ter no c om erc ial de l a  prens a, l a  Pub l ic idad h a  

s ido ma teria de una l egis l ació n especi al, determ iná ndos e para l os diarios 
un lími te máxim o de 50° / o  del espaci o impres o. Igu alm ente, Radio, TV 

y Cine, h an s ido c ontrol ados é n  s us desb ordes pub lic itarios. 
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La Publicidad es un producto de la sociedad de consumo. Para la em
presa capitalista, guiada por el lucro, la publicidad es un estímulo indis
pensable para efectos de motivaciones promocionales. Dentro de un es
quema estructural capitalista, los diarios participan de este carácter em
presarial y se convierten en instrumentos de manipulación al servicio de 
la publicidad, vale decir de las grandes empresas, además de convertir en 
mercancía a la información. 

En esta etapa inicial de la socialización de la prensa peruana, los 7 dia
rios entregados a los sectores sociales organizados, precisan todavía de u
na infraestructura publicitaria, ya que por ley son autofinanciados. 

Si analizamos el cuadro precedente podemos advertir: 

1 .- El diario "El C omercio" tiene el mayor porcentaje de publicidad 
(60.6°/o) y "La C rónica" es el de menor puntaje ( 1 1 . 1 °/o). En con
secuencia, el primero sobrepasa el límite señalado por la legislación 
publicitaria y tiene una financiación firme, mientras que el ségundo, 
tiene un porcentaje muy débil de publicidad que indudablemente a
fectó su economía. 

2.- El porcentaje promedio de publicidad de los nueve diarios de Lima 
es de 26.2° jo y el de redacción de 73.8 ° jo. 

' 

3.- El porcentaje promedio de "El C omercio", "La Prensa" y "Ojo'' es 
de 40.9°/o. 

4.- El porcentaje promedio de ' 'C orreo", " lJltima Hora" y "La Terce . 
ra" de La Crónica es de 21 .0° jo. 

5.- El porcentaje promedio de "Extra", "Expreso" y "La C rónica" es 
de 1 5.6°/o. 

6.- El promedio porcentual de P ublicidad de los nueve diarios de Lima, 
antes de la socialización era de 34.2 ° /o y después de la misma es de 
26.1 ° jo (ver tablas Nos. 37 y 38).  El descenso de la publicidad afec
tó la econom ía de algunos diarios, sobre todo de "La C rónica" y 
"Ex preso".  
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LA PUBLICIDAD DE LOS DIARIOS DE LIMA ANTES Y DE SPUE S 
DE LA SOCIALIZACION 

Tab l a  N o. 39.- 1974 y 1976 

D IA R I O Antes Después Diferencia 

EL COMERCIO 63.3 60.6 - 2 . 7  o lo 

LA PRENSA 55.2 34.1 - 2 1. 1  o lo 

ULTIMA HORA 5 2 . 1  2 0 . 5  - 3 1 . 6  o l o  

EXPRESO 35.2 1 7 . 4  - 1 7 .8 o lo 

OJO 2 6 . 1  3 1 . 2  5 . 1  o l o  

L A  CRONICA 2 5 . 4  1 1 . 1  14.3 o l o  

CORREO 24.6 2 1 .1 3.5  o¡o 

EXTRA 16.9 1 9 . 3  2 . 4  o lo 

LA TERCERA 9.4 20.5 1 1 . 1  o l o  

Promedio 
34.2°/o Porcentual 26.2°/o 8 . 0°/o 

1° De l os nueve di ari os anal iz ad os, 6 b aj aron su p orc entaj e  publicit a
rio: EL COMERCIO, LA PRENSA, ULTIMA HORA, EXPRESO , 

LA CRONICA Y CORREO y só l o  tr es d iar ios tab l oíd es OJO, EX
TRA y LA TERCERA, sub ieron. 

2° Sin emb argo, el p romed io p orc entual entre amb as etap as estud ia
d as, añ os 1974 y 1976, no exp resa una b aj a  sensib l e  d e  l a  p ublc id ad. 
En general, sal vo 2 ó 3 d iarios, l a  may orí a c onser vó su status p ubl i

c itarl o, sob re tod o l os grand es rotativos l imeñ os "El C om ercio" y 
"La P ren sa",  que ú l timamente h a  tenid o un rep unte p ub l ic itar io 
notorio- tuvieron en l a  p ub l ic id ad p ro moc iona! y d e  ser vic ios un 

f uerte rub ro d e  ingresos. 

3° El promedio porcentual de publicidad de l os nu eve d iar ios d e  Li
ma, antes d e  l a  soc ial iz ac ió n  era d e  34.2° / o  y d esp ué s d e  l a  mis-
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ma es de 26.2° jo. El descenso de la publicidad afectó sobre todo 
a "La C rónica" (de 25.4°/o a 1 1 . 1  °/o) y a "Expreso" (de 35.2°/o 
a 17.4°/o). En cambio se notó un aumento de la Publicidad -des
pués de la socialización- en el diario "Ojo" (de 2 1 . 1 °  jo a 42.2° /o). 
"Extra" (de 1 6.9°/o a 19.3°jo) y " La Tercera"(de 9.4°/o a 20.5°/o) . 

4° El promedio porcentual de publicidad, bajó en las muestras estudia
das (años 1974 y 1 976) en 8.0°jo. Sinembargo creemos que no se 
puede atribuir a la socialización de la prensa este de�censo, pues en 
el lapso estudiado, existieron otras causas como serian los factores 
coyunturales al proceso de la revolución peruana y, sobre todo, a la 
crisis económica, acentuada en los últimos años en América y en el 
mundo. 

5° El diario "El C omercio" tiene un 60.3° jo de publicidad, sobrepa
sando el espacio de 50° jo determinado por el Decreto Supremo 003 
del 12  de noviembre de 1974, que en su artículo 30 sostiene que 
"P ara efectos de publicidad comercial, avisos informativos y econó
micos pagados, incluyendo las separatas o suplementos,los diarios y 
revistas de todo tipo de la República, deberán mantener como máxi
mo una relación promedia de igualdad, entre estos rubros y la infor
mación periodística general; 

6° Los diarios y revistas siguen siendo empresas de estructuras capita
listas, como se advierte en el uso amplio de la publicidad en los 
grandes periódicos de Lima, y sobre . todo, en las carátulas de las 
revistas limeñas que apelan a motivaciones típicamente capitalis
tas (erotismo en las portadas; sensacionalismo, etc.) para efectos 
de venta. 

Tal vez el carácter de autofinanciación que tiene todavía el perio 
dismo peruano, no le permita, por el momento prescindir de la pu
blicidad ni de las apelaciones antes mencionadas. 

87 



A N  ALlSI S DE REDA CCI ON Y DE PUB L IC IDAD A NT E S Y DEP SU E S 

DE LA SOC IA L IZA C ION 

Tab la No . 40 1 97 4  1 976 
Jun. Feb . 

n 1  A �. ! n Espacio o lo o lo 
Impreso Redacción Public. Red. Pub. 

" EL COMERCIO" Antes 50.544 18.5 5 1  31.993 :lfl. 7 63.3 
Des p. 68.688 2 7.952 40.936 39.4 60.6 

"LA PRENSA" Antes 40.392 18.083 2 2 .309 44.8 55.2 
Desp. 38.500 2 6.396 1 2 . 13 4  65.9 34.1 

" ULTIMA HORA" Antes 19 .320 9 .242 10.078 47 .9 52 . 1  
Desp. 2 2 .800 1 8 . 1 1 6  4 .684 7 9 .5 2 0 . 5  

" EXPRESO" Antes 2 3 . 5 2 0  1 5 .258 8.262 64.8 35.2  
Desp. 2 2 .848 18.880 3 .968 82 .6 1 7 . 4  

"O J O" Antes 2 1 . 2 1 6  1 5 .666 5.550 73.9 2 6 . 1  
Desp. 2 0.592 14.164 6.428 68 .8 3 1 . 2  

"LA CRONICA'' Antes 2 0 .592 1 5 .3 7 6  5 . 2 1 6  74.6 2 5 . 4  
Des p. 2 2 .032 19.572 2 . 460 88.9 1 1 . 1  

"CORREO" Antes 2 1 .2 16 1 5.998 5 . 2 18 7 5 .4 24.6 
Desp. 2 0 . 592 16.247 4 .345 7 8 .9 2 1 . 1  

"EXTRA" Antes 1�.600 1 1 . 2 9 8  2.302 83.1 16.9 
Desp. 1 3:056 1 0 . 534 2 .5 2 2  8 0 . 7  19 .3' 

" LA TERCERA" Antes 1 7 .680 1 5.98 1 1 .699 90.6 9.4 
Des p. 17 .000 13.508 3 .492, 7 9 . 5  2 0.5 

PROMED IO PORCENTUA L DE REDA CC ION. Y DE P UB L IC IDAD 
A NTE S Y DE SP UE S DE LA SOC IA L IZA C ION 
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Redacción 
Publicidad 

TOTAL 

1 9 7 4  1 9 7 6  

100.0° {o 100.0° {o 



3. 4 ANALISlS DE LOS PERSONAJES MAS ADECUADOS POR 
LOS DIARIOS DE LIMA, ANTES Y DESPUES DE LA SO

CIALIZACION. 

3.4.1 Análisis de los PERSONAJES, antes de la socialización. 

Antes y después de ser socializados, los diarios de Lima, 
han destacado ampliamente en 1974 en un porcentaje de 82°/o 
y en 1976 de 85°/o, a Personajes del mundo de la Política Na
cional, Política Internacional, Deportistas y artistas de cine y del 
teatro. 

Antes de la Socialización (Tabla N o. 42) el diario " La Cró
nica" dió mayor importancia a personajes de la política nacional, 
" Expreso" y "Correo" del mundo de la política internacional y cul
tural ; "Ultima Hora" a industriales, comerciantes, artistas de cine y 
de teatro; "Ojo" a deportistas; "Extra" del ambiente policial y "El 
Comercio" a líderes sindicales. 

3.4.2 Análisis de los P ERSONAJES, después de la socialización. 

Después de la socialización, ha aumentado el destaque de 
personajes del mundo político nacional e internacional, si en 197 4 
fue de 39.6°/o en 1976 fue de 51 .0° jo.  En cambio ha disminuído 
la importancia dada a hombres de la industria, del comercio, depor
tistas, crónica policial, cultural y artistas de cine y teatro . A d e m á s  
de personajes del ambiente político se h a  destacado, e n  esta etapa,a 
líderes sindicales y educacionales. 

En síntesis ha variado ligeramente la tónica del enfoque: de 
valores recreacionales a socio-económicos y culturales. 

Después de la socialización "El C omercio" destacó a perso
najes de la política nacional, internacional del mundo sindical y a e
ducadores; "La P rensa" a industriales y comerciantes, como tam
bién del ambiente policial ; "Ultima Hora" a deportistas y "Ojo" 
a artistas de cine y teatro, conforme se advierte en las tablas si
guientes. 
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CUAD RO COMPA RATI VO D E  PER SONAJE S  MA S D E STA CAD O S  

I' OR L OS DIA RIO S D E  L IMA , ANT E S  Y D E SPU E S  D E  LA SOCIALI-

ZACION D E  LA P REN SA. 

CUADRO COMPARAT IVO DE PER SONAJE S MA S D E STACAD O S 

P OR LOS DIARIO S DE LI MA, ANT E S  Y D E SPU E S  D E  L A  SOCIAL!-

T ab la N o. 4 1.-

PER SONAJE S  de l a  1 974 1976 

o ¡ o  o ¡ o  

l .  Po lític a Naci o nal 26. 7 2 8.6 

2. Po lític a Int ernaci o nal 12 . 9 22 .4 

3. Indust ri a  y Co merci o 3. 1 1. 9 

4 .  D eport es 26.2 22 .4 

5 .  Po lici al 9. 7 3. 8 

6 .  Cult ural 5 .2  0 . 9  

7. Si ndic al 0 . 3  5 . 7 

8. Ci ne- Teat ro 15 . 9  11. 9 

9. Educ ado res 2 .4  

100. 0 100 .0 
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REFERENCIA A 

P E R S O N A J E S  

DESTACADOS POR LOS D IARIOS, ANTES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 7 de junio de 1974 

Tabla No. 42. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 
Poli- Poli- In d .  Dep. Poli- Cul- Sin- Cine Educ. 
tic a tic a y cial tu - di- Tea- T O T A L  

na c. In t .  Com ral. cal. tro. 

D I A R I O  No. No. No. No. No. No. No. No.  No.  No. o¡o 

EL COMERCIO 6 2 1 1 1 1 3 15 7 . 7 

LA PRENSA 6 2 1 7 3 1 1 2 1  1 0 . 7 

EXPRESO 6 5 4 1 2 3 2 1  1 0. 7 

CORREO 6 5 3 1 2 3 2 0  1 0 .2 

O J O  5 3 1 9 1 7 2 6  13.4 

LA CRONICA 8 3 5 2 2 2 0  1 0 . 2  

ULTIMA HORA 4 2 8 4 1 10 29 14.8 

EXTRA 2 5 5 6 1 19 9.6 

TERCERA 9 1 9 1 4 2 4  1 2 . 7  

T o t a 1 :  5 2  2 5  6 5 1  1 9  1 0  1 31 195 100.0° /o 

Promedios 26.7 1 2 . 9  3 .1  26.2 9.7 5 .2 0 .3  15.9  - 100.0° /o 
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REFERENCIA A 

P E R S O N A J E S  

DESTACADOS POR LOS DIARIOS, DESPUES DE LA SOCIALIZACION 

Viernes 27 de febrero de 1976 

Tabla No. 43. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 
P o l i - Poli· In d. Dep. Poli· Cul· Sin· Cine Educ. 
tic a tic a y cial tu· di· Tea· T O T A L  
nac. In t. Com. ral. cal. tro. 

D I A R I O  No. No.  No.  No.  No. No. No. No. No. No. o lo 

EL COME RCIO 1 4  1 3  2 8 2 1 6 8 5 59 28.0 

LA PRENSA 8 1 2  2 7 3 1 4 3 40 1 9 .0 

EXPRESO 7 8 3 1 1 20 9.5 

CORREO 8 2 3 f- 1 3  6 .2  

LA CRONICA 8 3 3 1 4  6.6 

O J O  3 3 3 1 1 0  2 0  9 . 5  

ULTIMA HORA 7 2 1 1  1 2 1  1 0 . 0 

EXTRA 3 1 4 1 1 9 4 .2 

TERCERA 2 3 5 4 1 4  6.6 

T o t a 1 :  60 47 4 47 8 2 1 2  2 5  5 2 1 0  1 00 .0°/o 

Promedios 28.6 22.4 1 .9 2 2 . 4  3.8 0 .9 5 .7  1 1 .9 2 .4 1 00.0° /o 
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3° C ambios estructurales en _ la prensa. La prensa peruana socializada 
no refleja cambios estructurales en su ideología. Mayormente ha se
guido las pautas y estilo de la prensa capitalista, encontrándose en 
su contenido información trivial, ilustraci�nes y títulos sensaciona 
listas, artículos eruditos y profusión de imágenes eróticas. 

4° Transferencia de poder. Los diarios socializados no han pasado a po
der de los sectores sociales, agrario, industrial, educacional, etc. El 
valor de la expropiación de los diarios de circulación nacional, no se 
ha abonado hasta la fecha. El status de la prensa peruana socializa -
da en la actualidad no es privado ni estatal. Su economía es autofi -
nanciada. 

En la actualidad los diarios no reflejan íntegramente el pensamiento 
de sus respectivos sectores, pues sus directores son nombrados por 
el Estado. Cabe mencionar también dos factores negativos: 

a )  Burocracia excesiva, aumentada en los diarios socializados, desde 
la expedición de la ley respectiva, lo que ha atentádo contra la e
conomía de las empresas y ,  

b) La mayoría d e  los directores nombrados no son profesionales del 
periodismo, sino abogados, filósofos, educadores, historiadores , 
lingüistas, sociólogos, etc. 

5° La P ublicidad . El diario " El Comercio" tiene el mayor porcentaje 
de publicidad (60.6°/o) y " La Crónica" el menor ( 1 1 .1°/o) .  El pri
mero sobrepasa el límite señalado por la legislación publicitaria. 

� El porcentaje promedio de publicidad de los nueve diarios de Li
ma, es de 26.2°/o y el de redacción de 73 .8°/o. 

- El porcentaje promedio de "El  Comercio", " La Prensa" y "Ojo' :  
es de 40.9°/o. 

- El porcentaje promedio de " Correo", "Ultima Hora" y " La Ter
cera", es de 2 1 . 0°/o. 

- El porcentaje promedio de "Extra", "Expreso", y " La Crónica" , 
es de 5.6°/o. 
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6° Objetividad. Las informaciones de la prensa socializada, no han o
frecido versiones objetivas y críticas de los sucesos cotidianos, tal 
como se desprende del análisis de las unidades informativas. Mu
chas veces han magnificado, con carácter triunfalista las obras del 
gobierno, con ausencia de una crítica objetiva, vale decir, imparcial. 

7° P ersonajes. Los personajes destacados por, la prensa socializada han 
sido, mayormente, los mismos que en la etapa pre-socializada: per
sonajes mundiales de la política internacional, políticos nacionales , 
héroes deportivos, artistas del cine, del teatro, de radio y televisión. 
En porcentaje mínimo ha variado el enfoque de valores recreaciona
les a socio-económicos y culturales. 

8° C ontenido Temático. Ha variado muy poco después de la socializa 
ción de la prensa. Se destacan los mismos temas de 1974: deportes, 
asuntos sociales, económicos y política internacional. Temas intras
cendentes internacionales, han merecido excesivo destaque en detri
mento del análisis y reflexión sobre problemas nacionales. 

Este es, en síntesis, el panorama que ofrece la prensa peruana socia
lizada, hasta el mes de agosto de 1977.  

Lima, Agosto de 1977 

f)  Moisés Arroyo H. f) Manuel Olivari E. f) Javier Vela Jones. 

CONCLUSIONES 

1° Las bases de creación de la prensa socializada peruana constituyen 
un tipo original, cuyo modelo tiene trascendencia nacional y mun
dial. Es un intento para democratizar los medios de comunicación 
colectiva, entregando su propiedad a los sectores sociales y expro
piando los diarios de monopolios y grupos capitalistas, para poner
los al servicio de la colectividad. 
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Es un experimento singular porque busca la participación popular y 
la de sus propios trabajadores. La propiedad definitiva de los medioo 
aún es una incógnita: continúa el status administrativo en manos de 
directores nombrados por el gobierno o se profundiza el sistema en 
vía a su total socialización. 



2o Libertad de P rensa. La prensa peruana socializada en la actualidad , 
después de tres años de decretada, no es auténticamente libre. Si 
bien no pertenece a los grupos minoritarios y oligárquicos, tampo
co tiene plena libertad de expresión, al ser dirigida por personas 
nombradas por el Estado y al- no haber pasado a los sectores socia
les a los cuales estaba destinada. 

No es auténticamente libre porque desde su inicio, el artículo 24 del 
Estatuto de Prensa sostiene que "deberán tener cabida, en actitud 
pluralista y dialogante, los enfoques ideológicos que encuadran den
tro de los parámetros de la Revolución Peruana". Este marco, desde 
ya es una limitación a la libertad de prensa, como se ha confirmado 
en los tres años de expedido el decreto de la socialización de la pren
sa. 

* * * * 
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Contin uoción . . .  (CHASQUI N °  1 6) 

LA INFORMACION 

Y EL MENSAJE 

PERIODISTICO 

111 PARTE 

ELABORACION DEL \1 ENSAJE PERIODISTICO 

En el probl ema de l a  Est ruct uració n de la i nf o rmació n pe ri o dí stic a 
c o mo mens aje int ervi en en un c o njunt o  d e  fact o res en di stint o s  ni vel es,  
l o s  c ual es s e  h ac e  nec es ari o di sti ngui r y s eparar -e s deci r, anal iz ar- c on 
el ob jet o  de l o grar u na c o mprensió n l o  má s si st emática po s ibl e de e ste 

proc es o de elab o rac ió n de l o s  c o nt enido s perio dí stic o s. 

A est e respect o res ult a c oh erent e, y má s aú n, c o nvenient e d e  
c o ns iderar l a  f o rmul ació n h ech a po r Jo sé Luis Ma rtí nez Alb ert o s , 
en el s ent ido de q ue "el p rimer ac erc am ie nt o refl exi vo a lo s men 
s ajes perio dí stic o s  s e  h ac8 a part ir de una c o ns iderac ió n exc l usi va de 

l o s  t ext o s  l it erario s pres ent es en dich o s  mens ajes. Pero ' el c o rrect o pl an
t eami ent o de l o  q ue deb e  ent end ers e po r Redacció n P e ri odí stica ll eva 
c o ns ir: o l a  c o nt empl ació n de ot ro s el ement o s  no específ ic ament e li ngüí s
t ic o s  - enc ab ezamient o s, rec urs o s  t ipog ráf ic o s , el juego de mas as f ot o 
gráf ic as dent ro de l as pág inas, etc. etc.- q ue tie nen t ambié n una primo r
dial impo rt anc ia para un c ab al ent endimient o de e st os me nsa jes" .  

El enunc iado de M artí nez Alb ert o s  t iene l a  virtu d de o rienta r l a  re 
flex ió n  propuest a; pero se h ac e  nec es ario i r  má s alE, de l a  i dea de q ue l a  
R edacc ió n  Perio dí st ic a  -y en general l a  elab o rac ió n de l o s  c o nt enido s in
f o rmat ivo s- no es un probl ema excl usi vam ent e l in güí st ic o . T amp oc o  
b ast a c o n  enumerar s impl ement e l o s  f act o re s  ext ra l in güístic o s  q ue par
t ic ipan del prob l ema. D es de y a  s e  deb e preci s ar l a  di st inció n ent re l o s  
f act o res int rí ns ec o s  a la Redacc ió n  p ropiame nte t al ,  d e  aq uel ot ro c o n-



junto de factores colaterales -si bien, interactuales- a este proceso de 
elaboración de contenidos -en rigor, contenidos semánticos- . 

Los componentes externos a la Redacción, entre otros, pr�vienen del 
aspecto técnico-gráfico : el conjunto sistemático de signos lingüísticos,en 
esta óptica, es considerado específicamente como un conglomerado de 
estímulos visuales, y en cuanto tales, como un conjunto de manchas so
bre un plano -la página impresa- que están sometidas a los problemas 
de legibilidad, visualización, peso visual, coherencia fonnal, y en general 
todo el conjunto de conceptos que la disciplina de la gráfica se ha dado 
para explicar y controlar los problemas de percepción - percepción vi
sual- que tienen los signos gráficos (este tema es tratado en un trabajo 
titulado "Diagramación Científica de un Tabloide" .seminario de título 
dirigido pro el Profesor Luis Torres en la Escuela d� Periodismo de la 
Universidad Católica 197 4 ). 

Es evidente, también, que constituyen factores externos a la Redac
ción Periodística aquellos elementos que configuran el marco socio-cul
tural en donde se da la Comunicación periodística, en la práctica concre
ta. ( Esta ya fue señalada por Saussure a propósito del estudio del lengua
je). 

Sin embargo, lo que específicamente interesa en el estudio de la Re
dacción Periodística, es la determinación de los factores intrínsecos a 
ella: si éstos no se conocen no es posible evaluar la influencia de los fac
tores externos ya mencionados en este proceso de elaboración de la i:rr 
formación como mensaj e. En otras palabras, se admite que el problema 
de la Redacción Periodística no es una cuestión lingüística; pero también 
se hace necesario señalar que, para los efectos del estudio específico de la 
Redacción, se debe partir de una definición rigurosa de los aspectos pro
piamente lingüísticos para-a la luz de ellos-situarse en un contexto más 
amplio, en donde tengan tamoién cabida aquellos componentes externos 
al lenguaje, y que en conjunto con él generan este proceso de elabora
ción de contenidos periodísticos. 

Desde otra perspectiva, este planteamiento se refuerza aún más, si se 
piensa que · se trata de estudiar este problema no en una óptica socio 
lógica, sino en una perspectiva semiológica; más aún, no en un interés 
por explicarse lo que es la Redacción Periodística, tanto como desarro
llar un planteamiento generativo de este problema: al periodista -y al es
tudiante de periodismo- no le interesa explicarse teórica y sociológica
mente lo que es la Redacción Periodística, sino más bien -y ésta es una 
cuestión de énfasis importante- le importa conocer cómo redactar co-
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rrectamente los mensajes periodísticos: el periodista no es tanto un es� 
tudioso del periodismo como un profesional que sabe -y debe saber -
hacer periodismo . 

Factores propios del lenguaje . 

Si se considera la estructura del signo lingüístico como una dicotomía 
establecida sobre la base de una relación forma-contenido, y más parti
cularmente aún, como una relación significante-significado, se puede 
partir de la base de que los elementos propiamente lingüísticos se po
drán clasificar en factores sintácticos y factores semánticos. 

Esto querría decir que habría un conjunto de condicionantes lingüís
ticos provenientes de la relación de significación de los s.ignos, y o
tro, que derivaría de la relación de los significantes entre sí. 

Los factores semánticos en lo fundamental dicen relación con la je
rarquización de contenidos y los sintácticos, con el estilo periodístico: 

Un mínimo de orden supone estudiar cada uno de estos apectos por se
parado. 

J erarquización de contenidos 

En este problema habitualmente se emplean algunas técnicas ya cono
cidas y bastante discutidas como la llamada "Pirámide Invertida"; tam
bién se recurre a los denominados "elementos para la valorización de los 
contenidos de la noticia" tema tmtado en el capítulo l. 

En realidad esta es otra de las cuestiones más debatidas en los 
estudios y reflexiones sobre d Periodismo, precisamente debido a 
la falta de lo que Mitchel V. Charnley señala "la ciencia ' no ha 
creado aún una computadora capaz de determinar cuáles noticias se han 
de publicar y cuáles rechazar" . Cabría agregar a esto, que el problema no 
sólo consiste en la selección de las noticias, sino también en la determi
nación de los niveles de importancia que entre ellas existe: cuáles son 
más relevantes y cuáles corresponde tratar como informaciones secun
darias. 

En este sentido, y también respecto a la determinación de los datos 
más importantes al interior de una noticiaespecífica, la "pirámide inver
tida" tiene limitaciones objetivas: ella no permite jerarquizar los conte-
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nidos, en vigor; sólo y exclusivamente sirve para, una vez seleccionados y 
jerarquizados los datos, ordenarlos según sus niveles de importancia pina 
-posteriormente- redactarlos según el estilo periodístico 

Si recurrimos nuevamente a la ciencia es posible encontrar mecanis
mos más objetivos y operacionales para-los efectos de jerarquizar las in
formaciones, en términos -particularmente- de ordenar los datos que e
llas contienen. 

A propósito de lo expuesto en los capítulos precedentes, es posible je
rarquizar los contenidos utilizando las categorías de Esencia y Fenóme
no, o las de Causa-Efecto ; puesto que, como se ha demostrado, es po
sible encontrar en las informaciones aspectos esenciales y aspectos feno
ménicos, o sea, aspectos universales, necesarios,  constantes, estables, etc. 
y otros que son singulares, contingentes, variables, etc. ,  en todo hecho 
noticioso, en cuanto ese hecho noticioso. 

Algo similar ocurre con la Relación de Causalidad en una información: 
existen en ella, aspectos que son causales y otros que corresponden a 
efectos, estableciéndose entre ellos una estrechísima red de relaciones e 
interacciones. 

Sin embargo, dado que estos conceptos son difíciles de "manejar" de
bido a su extraordinaria profundidad y rigurosidad, por su carácter epis
temológico -en el sentido que Jean Piaget da a esta disciplina- es posible 
utilizar otro mecanismo sistemático más simple y fácil de aplicar. Se 
trata de una metódica empleada en la jerarquización de los aspectos de 
un problema-macroproblema para enfrentarlo con una mayor rigurosi
dad, utilizada por las disciplinas que constituyen 1el llamado "Cam 
po del Diseño".  Es lo que en estas teorías se denomina " Estructura
ción de un Problema" y que ha sido desarrollado por autores como 
C. Alexander, T. Maldonado, G. Bonsiept, etc., etc. 

La jerarquización consiste en determinar los niveles de importancia de 
ciertos contenidos, es decir, separar los aspectos fundamentales o básicos 
de los no-básicos. Los aspectos básicos son aquellos que determinan otros 
aspectos, porque sobre ellos se construye el resto. Desde este punto de 
vista, los aspectos básicos constituyen los puntos claves y la hase de 
los demás: son, pues, elementos capaces de determinar otros elementos ,  
y por lo mismo son factores genéticos, puesto que dan origen a los de
más. 
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La jerarquización de contenidos se puede realizar, empleando los si
guientes procedimientos secuenciales y sistemáticos: 

lo. Definición del Tema Informativo. 

Se debe partir definiendo primeramente el tema al cual se refiere la 
información. Esto supone responder a la siguiente interrogante: ¿D e qué 
se va a informar? o ¿de qué se trata la información, espec íficamente? 

Esto permite, desde el comienzo, cerrar las variables, es decir, precisar 
el tema o problema sobre el cual trata la información, cuestión que im
plica también señalar las restricciones, o sea, los aspectos que no parti
cipan de esa información: ¿ de dónde y hasta dónde se va a informar? 

2o. División del Tema en Sub-Temas 

Teniendo definido el tema, se trata de dividirlo en sub-temas para lo 
cual se busca identificar "paquetes" informativos que tengan cierta auto
nomía relativa: ¿ Qué aspectos abarca la información? ¿Qué niveles o 
planos tiene la información ya definida en la primera etapa? 

Por ejemplo, en el caso de un accidente, un aspecto lo constituye el 
estado de los heridos; otro, las causas que lo motivaron; otro, las conse
cuencias; otro, las características del medio ambiente donde ocurrió; etc. 
etc. 

3o. Jerarquización de los Sub-Temas 

Es la etapa fundamental, en la cual se trata de buscar las relaciones 
"claves" o "neurálgicas" existentes entre los sub-temas. 

Se puede constatar que algunos aspectos son más importantes que 
otros, que algunos datos espec íficos son más relevantes y significativos 
que otros. Esto se logra si se realiza un esquema en donde se señalen to
das las relaciones que existen entre los diferentes aspectos: aquellos que 
contienen la mayor cantidad de relaciones son los más importantes, los 
básicos, puesto que los demás dependen -de algún modo- de ellos. 

4o. Esquematización de Contenidos 

Como una manera de sintetizar y "graficar" la jerarquización es reco
mendable desarrollar un esquema que reproduzca las \'elaciones jerár-
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quicas constatadas en los pasos anteriores. 

A continuación se adjuntan 2 trabajos realizados por alumnos en los 
cuales se aplicó -de algún modo- un procedimiento sistemático similar al 
señalado para jerarquizar contenidos informativos dados. 

Cabe hacer notar -además- que, por razo nes muy obvias, _el procedi
miento propuesto es útil particularmente en la modalidad del reportaje, 
no así en el párrafo , en el cual lo s contenido s son menos en cantidad y el 
nivel informativo es eminentemente descriptivo. 

ESQUEMA D E  JERARQUIZACION DE CONTENIDOS SOBRE LA 
INAUGURACIO N DEL AÑO ACAD EMICD 1975 D E  LA ESCUELA 

DE PERIOD ISMO UC 

Alumna: Angélica Donoso 

l. ESQUEMA D E  OONFECCION D E  LA CRONICA 

ACTO INAUGURAL 
ESCUELA D E  PE-. . . . . . . . . . . . .  1)  
RIOD ISMO U NI VER- 2)  
SIDAD CATOLICA 3) 

CLASE MAGISTRAL 
EMB AJAD OR D E  
BOLIVIA EN CHILE 
SR. GUILLERI\U 
GUTIERR EZ VEA-

4) 
5) 

6) 

Miércoles 30 de Abril de 1975 
a las 11 horas 
Salón de Honor del Campus Oriente 
de la Universidad Católica 
contó con la presencia 
- Rector de la U.C. Alm. Jorge Sweet 
- Director de la Escuela de Periodismo, 

José Ortiz 
- Pdte. del Centro de Alumnos de esa 

Escuela, Alejandro González 
- Alumnos y profesores de periodismo 
Finalizó con la intervención del Coro 
de la Universidad Católica 
- Dirigido por W aldo Aránguiz. 

MURGUIA, . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  "EL RO L D E  LA PRENSA EN EL MUN
DO D E  HOY" 
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1) Brillante carrera como: 

- Parlamentario 
- Ministro 
- Periodista 

2) Ha hecho trascender su 
nombre más allá de su 
propio paí s. 

1) "Es difícil definir el rol de la prensa en el 
mundo de hoy" 
a) Periódicos comprometidos política

mente. 
b) Periódicos comprometidos en materia 

de religión: 
- dan a conocer la fe 

+ "Observatore Romano" 
Ateísta 
+ " L' Humanité" 

e) Periódicos pornográficos 
d) Periódicos publicitarios 

- New York Times - 80° jo publicidad 
e) Periódicos con comentarios escandalo· 

sos y carentes de veracidad: 
- Le Monde de Par ís. 

2) "La prensa en el mundo del 1900 guiaba 
a la opinión pública" . 

a) El Director estaba comprometido con 
algún grupo político. 

b) Periódicos destinados fundamental
mente a buscar la caída del Gobierno 
de turno. 

e) Periódicos manifestaban su desacuerdo 
en los negocios del Estado o de la Igle
sia. 

3) "El diario moderno es completamen
te distinto". 

a) Los lectores viven a un ritmo acelera
do; 

b) Existen más medios de comunicación 
de masas; 

e) El público está expuesto a cualquier ti
po de informaciones. 
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d) El público exige estar informado en el 
menor tiempo posible; 

e) El Director de un periódico actual de
be someterse exclusivamente al factor 
tiempo; 

- está muy preocupado de dirigir su 
diario 

- no puede dedicarse a someter a la o
pinión pública. 

4) " La Opinión Pública'' 

a) Elige al medio de comunicación que e& 
té de acuerdo con sus inquietudes; 

b) Preguntas como: 
- ¿ a quién están dirigidos> los medios 

de comunicación masiva? 
- ¿ a  quién se dirigen los hombres de e& 

tado , políticos y científicos? 

5) "La Etica Period ística" 

a) "El error de un ingeniero puede ser 
causa de un desastre de cierta magnitud. 
Un cirujano inexperto puede matar una 
o dos personas, pero un periodista so
berbio e inescrupuloso, puede asesinar 
a cientos y miles de espíritus". 

b) Cita frase de Williams: 
- "nadie debe escribir como periodista 
lo que no puede sostener como caba
llero" .  

e) La ética - patrimonio individual de los 
hombres de prensa que: 
- respetan el honor 
- la dignidad 
- y  los derechos del ser humano. 



d) Cada periodista debe establecerse nor
mas de ética: 
- no como cód igo arbitrario 
- pero que tenga relación con la con-

ducta moral y cristiana y con 
- cierta caballerosidad. 

6) Se refiere al respeto por la privacidad: 

a) En varias ocasiones el periodista satis
face la curiosidad morbosa de nuestros 
congéneres; 
- cita como ejemplo los documentos 

secretos de la política de USA en 
Vietnam. 
- El periodista no tiene derecho a 

sacar estos documentos. 
- La opinión púolica no tiene de

recho a reconocerlos. 
El baño de Jaqueline Kenned�, en 
Scorpios. 

7) El pensamiento del lector: 

a) Sí la prensa llega libre y objetiva 
- llega :rMs fácilmente a un mayor pú-

blico 
- se venden más ej�mplares 
No así los otros con un determinado 
matiz 
- político 
- o religioso 

b) Lo anterior se realiza más fácilmente 
con las personas de cierto nivel cultu -
ral. 

e) El público de bajo nivel cultural es 
guiado con escasa dificultad por un 
medio de información, sea éste escrito 
o audiovisual. 
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8) La Prensa "Guía del pensamiento de 
grandes mayorías� 

a) No puede limitar su misión a la infor
mación veraz y objetiva. 
- Debido a los acontecimientos que ac

tualmente vive el mundo entero, 
- Por la ma,;nitud de los hechos y_ue se 

han tratado de analizar. 

o) La prensa por estas razones ha adquiri
do la responsabilidad y la conducta de 
las mayorías. 

9) " La relación de la prensa en la inteJración 
de los países". 

a) A través de la cultura, la educación y la 
comunicación se pueden · lograr estos 
objetivos. 

b) El perfeccionamiento de la prensa es
crita y medios de comunicación au
diovisuales: 
- cine - radio - TV - satélites ( avan

ce tecnoló�ico) 
Serán herramientas de la inteJTación. 

11 . ANALISIS Y FUNDAMENTAC ION DEL ESQ UEMA 

El esquema refleja su esencialidad y universalidad en la clase ma
gistral dictada por el Embajador de Bolivia en Chile, Sr. Guillermo Gu
tiérrez Vea-Murguía, acerca del rol de la prensa en el mundo actual, y 
y_ue fue lo más importante del acto efectuado con motivo de la inaugu
ración del Año Académico de la Escuela de Periodismo. 

Del discurso del Embajador se pueden destacar algunos puntos que 
fueron esenciales: 

1) " Es difícil definir el rol de la prensa en el mundo de hoy" y sus carac
terísticas mencionadas en el punto 1 del esquema. 
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2) " El diario moderno es completamente distinto del 1900" (punto 3 del 
esquema). 

3) " La ética period ística" -parte importante del discurso- (punto 5 del 
esquema) 

4) ': Respeto por la privacidad" (punto 6 del esquema) 

5) " La prensa es �uía del pensamiento de las grandes mayorías" - otrc. 
factor importante del discurso- (punto 8 del esquema) 

6) " La relación de la prensa en la integl'ación de los países (punto 9 del 
es4uema) 

111 . LO DESCRIPTIVO DEL ESQUE.\1A 

Los elementos restantes del esquema reflejarían lo fenomenológico y 
lo singular de esta posible crónica, por lo tanto sería el nivel descripti 
tivo en la confección de un mensaje. Estos elementos pueden cambiar 
en relación a lo esencial que no cambia y que en este caso es la Clase Ma 
gistral del Embajador de Bolivia y son los siguientes : 

1)  Miércoles 30 de Abril 
2) a las 11 horas 
3) en el Salón de Honor 
4) del Campus Oriente 
5) deJa Universidad Católica 
6) el acto contó con la presencia de las sgtes. personas: 

- Rector de la Universidad Católica, alm. Jorge Sweet 
- Director de la Escuela de Periodismo, José Ortiz 
- Presidente del Centro de Alumnos de la Ese. de Periodismo, Ale-

jandro González 
- Alumnos y profesores de periodismo 

7) Término del acto con la intervención del Coro de la Universidad ca
tólica, dirigido por Waldo Aránguiz .  

8 )  Algunos adjetivos dirigidos al Embajador: 
- Ministro 
- Parlamentario 
- Periodista 

ESQUEMA PARA LA REDACCION DE UNA INFORMACION PE
RIODISTICA SOBRE LA INAUGURACION DEL AÑO ACADEMICO 
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19 75 DE L A  E SC UEL A DE PERIODI SMO UC . 

I. Def inic ió n del pr ob l em a  
de l a  i nf orm ac ió n. 

I I. T em as de l a  Inf orm ac ió n; 
or denac ió n s egú n  l a  r el a

c ió n  c aus a- ef ec to. 

III . J er arq uiz ac ión de l os te
m as de ac uer do a s u  im
por tanc ia notic ios a. 

Al um no: Mari ano de l a  Maz a  

l. DEF IN ICION DEL PROB L EMA DE L A  INFO RMA CION 

El h ech o c oncr eto a inf orm ar es l a  inaugur ac ió n del añ o ac adém ic o  
19 7 5 de l a  Esc uel a de Per iodism o de l a  Univers idad Cató l ic a. Se deb e 
ex am inar l os el em entos del m ism o q ue j us tif ic an s u  inf orm ac ió n en c uan

to impr evis ib il id ad s oc ial, par a  es tab l ec er c iert as r es tr icc iones y del im i  -
tar ex ac tam ente el nivel de l a  i nf orm ac ió n, q ue es l o  q ue, en def initiva, 

c ondic ionan tal es el em entos. 

Por l o  q ue r espec ta a l nivel de l a  inf orm ac ió n, és te s erí a an alí tic o. Es 
dec ir, s obr epas arí a  el m er o  nivel descr iptivo de s eñ al iz ac ió n  de c ar ac te

r es, b usc ando es tab l ec er l os el em entos es enc ial es del h ech o, par a  poder 
expr es ar l ueg o en l a  r ed acc ió n  una j er arq uiz ac ió n  de ac uer do a s u  gr ado 
de f undam ental idad. N o  s e  c onsi der ará n l os nivel es pr escr iptivo y pr e
dict ivo, porq ue el l os no c orr espond en par a  inf orm ar un h ech o y a  oc urr i
do, s ino q ue s on más b ien apl ic ab l es c om o  antic ipac ió n de h ech os f utu

r os, el 2o. ,  y el lo. dic e r el ac ió n  c on l a  f orm ul ac ió n  d e  norm as de c om
por tam iento. 

Ah or a b ien ¿s e j us tif ic a  l a  inf orm ac ión de l a  in aug ur ac ió n del añ o 
Ac adém ic o  19 75 de l a  Esc uel a de Per iodism o? Se j us tif ic a  c om o  notic ia, 

s obr e todo por s u  r el evanc ia s oc ial der iva da de l a  un ivers al idad d el ac
to. Es to es así porq ue atañ e dir ec tam ente a una c om unidad univers itar ia 

q ue r ec ié n  s e  integr a y tiene acc es o  a l a  ens eñ anz a super ior ( l os novatos) ;  
atañ e tamb ié n  a l a  ins tituc ió n de l a  Univers idad Cató l ic a, por c uant o  el 

f unc ion ami ento de c ada esc uel a s ignif ic a  el cumpl im iento de s u  m is ió n  
f orm ador a  de pr of es ional es. T amb ié n  inter es a al gr em io per iodís tic o, 
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p or l o  q ue repre se nta l a  f orm ació n de nue vos pr ofe si onale s bien c apa
ci tad os para el f utur o• de l gremi o mi sm o. Por ú l tim o, e s  todo e l  paí s  e l  
q ue i ndirec tame nte se ve be nefici ado c on l a  prepar ació n de nue vos pr o
fe si onale s de bue n ni vel, s ob re t od o  si se t rata de pe ri odi st as, por la s 
pr oyecci one s  s oci ale s de l ofici o. Posee tambié n e s te ac to un cie rto g r:¡ do 
de impre vi sibi li dad, c onferi da por la nove dad q ue c ons ti tuye e l  q ue, ob
viame nte y aunq ue parezc a per ogrul l o, se a l a  primer a vez -y l a  ú l tim a

q ue l a  Esc ue la de Peri odi sm o  i naug ur a  s u  añ o ac adémic o 1975. 

Aú n no hem os defi ni do s uficie nteme nte l a  c ue s tió n de l a  i nf orm ació n, 
pue s de ntro de l ac to de l a  i naugur ació n se pre se ntan i nnumer ab le s  as
pec tos, de l os c uale s e s  nece s ari o de s tac ar só l o  aq ue l l os c uy o  gr ado de 
e se nci alid ad o cuy as partic ul arid ade s  fe nomé nic as re s al te n  l a  impr ob abi 
liJ ad s oci al de l hech o o l o  h agan l oc aliz ab le e n  e l  e spaci o- tiemp�, re s
pec ti vame nte ; e s tos aspec tos e s tá n  s ub or di nados al ni ve l  y gé ner o  de i n
f orm ació n ...¡_ ue hem os de te rmi nado. 

En e l  punto 11 se c uantific ará n  tale s aspec tos -q ue pa s an a c ons ti tui r
se e n  " tem as" de i nf orm ació n- y se o rde nará n  e n  un e sq uema se gú n  s u  
rel ació n c ausa-efec to, si n en trar tod aví a e n  c onsi der aci one s  ace rc a  de s u  
importanci a e n  e l  c onte ni do de l hech o a i nf orm ar. Es to ú l tim o se trata
rá e n  e l  punto 111, c om o  pauta par a  l a  je rarq uiz ació n de l os tem as . 

Con si der ados así, l os puntos 11 y 111 s on un c ompleme nto nece s ari o 
de l punto l. 

11. TEMAS DE LA INFORMACION; ORDENACION SEGUN LA 
RELACION CAUSA-E FECTO. 

a) Tem as :  

l .  Inauguració n de l añ o ac adémic o de l a  e sc ue l a  de Pe ri odi sm o  
de l a  U. C. 

2. Dí a: mié rc ole s 30 de ab ril 
3. Hora: 11: 10 am . 

4. Lugar: Capi l l a- Audi tori o del Campus Orie nte UC. 
5 .  Asi s tier on: aut orid ade s UC. y repre se ntante s  de l pe ri odi sm o  

naci onal . 
6. Di sc urs o de l Di rec tor de l a  Esc ue l a  de Pe ri odi sm o  
'7. Obje ti vos de l a  Esc ue l a  de Pe ri odi sm o  ( tem a di sc urs o) 
8. Di sc ur s o  de l pre si den te de l ce ntr o de al um nos de l a  Esc ue l a  

de Peri odi sm o. 



9. Saludo a los alumnos novatos (tema del discurso) 
10 .  Clase magistral del Embajador de Bolivia en Chile 
11 .  Características ue l a  Prensa a través de l a  historia. 
12.  La cuestión de la Etica periodística 
13 .  La Prensa y los procesos integracionistas 
1 4. Ejecución del Himno nacional por el Coro de la UC. 

b) Esquema: 

De izquierda a derecha hay relación causa-efecto; en sentido vertical 
sólo se expresan condiciones o particularidades del tema que encabeza la 
fila. 

1 
2 
3 
4 
5 

6 
7 

8 
9 

10 
11 
12 
13 

14 

III. JE RARQUIZACION DE LOS TEMAS DE ACUERDO A SU 
IMPO RTANCIA NOTICIOSA 

El tema I es el más importante dentro de nuestro proyectado ar
tículo en la medida que lo hemos escogido como objeto de la informa
ción. Ya hemos justificado esta elección. Todos los demás temas son as
pectos, en el fondo subtemas en función del tema principal . Y estos te
mas o subtemas son susceptibles de jerarquizar de acuerdo a la importan
cia del rol que juegan en relación al tema central. Cuanto más esenciales 
sean al mismo, tanto mayor relevancia tendrán en el contexto de la noti
cia. Pero no siempre depende su importancia meramente de su relación 
con la información principal. Es muy factible que un subtema posea ele
mentos que constituyen noticia por sí solos y que, por consiguiente lo ha
gan ocupar una posición privilegiada dentro de la jerarquía de temas. En 
el caso que nos ocupa sucede esto con el tema 10.  La Clase Magistral es 
doblemente esencial, por constituir el núcleo central del programa de 
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la inaug urac ió n ac adé mic a  y por l a  c al idad de Emb aj ador de B ol ivia del 
c onf ere nc is ta. Es to ú l timo l e  c onf iere un a l to g rado de rel evanc ia s oc ial 
a l a  Cl as e Mag is tral. Es import ante para l a  Univers idad Cató l ic a, por s er 
l a  anf itriona en el primer ac to púb l ic o  del emb aj ador de un paí s c on el 
q ue s e  ac ab an de reanudar l as rel ac iones dipl omá tic as . Es to s upone l a  
import anc ia a nivel d e  g ob ierno ch il eno y g ob iern o b ol iviano por tratar
s e  de l os primeros tanteos amis tos os dentro del nuevo es tado de c os as 

( au emá s en el disc urs o s e  h ac e  espec ial h inc apié en l os proc es os integ ra
c ionis tas, c on l o  4 ue s e  ac entú a l a  rel evanc ia a nivel de nac iones y g o
b iem os) .  Es tamb ié n d e  interé s para l os periodis tas en g eneral por el 
c ont enido d el d isc urs o ( El rol de l a  Prens a en el mund o de h oy )  aval ado 
por l a  experienc ia periodí st ic a  de l a  pers ona del emb aj ad or. La Cl as e Ma
g ist ral es importante, por ú l timo para l os al umnos de l a  esc uel a de pe
riodis mo q ue as is tieron a l a  c eremon ia, pues rec ib en y as imil an es ta ex

perienc ia y pueden s entirs e es timul ados en s u  voc ac ió n po r l a  autoridad 
y l a  pers on al id ad del emb aj ador. 

D entro J e  l os temas c onten id os en l a  Cl as e Mag is tral tamb ié n s e  pue
J e  j erarq uiz ar. Las c ond ic ion es h i s tó ric o- s oc ial es del mundo h ac en qu e el 
tema ac erc a d e  l a  rel ac ión de l a  Prens a c on l os p roc es os in teg rac ionis tas 
pos ea una c iert a import anc ia may or q ue l os ot ros; inf l uy e  tamb ié n en 
es ta may or rel evanc ia el h ecl.t o y ue el c onf erenc is ta s ea emb aj ador j ust a
mente J e  un paí s c on el q ue Ch il e es tá ens ay and o fó rmul as de integ ra

c ió n. En s eg uida, y dada l a  g ran ac tual iu ad de l a  c ues tión de l a  é tic a  pe
riodí s tic a ( a  propó s ito de revel ac ion es de doc umentos s ec retos y de 
esc enas de intimiJ aJ de c on oc id as pers on al idade s)  s ig ue en rel evanc ia es
te tema d entro del disc urs o. Por ú l timo, es import ante indisc utib l emen
te dent ro del marc o de l a  inf ormac ió n q ue preparamos, l a  res eñ a  de l a s 

c arac terí s tic as del periodis mo a travé s de l a  h is toria; pero es tá en un pl a
no s ec undario en rel ac ió n  c on l os otros. 

A l a  Cl as e Mag is tral s ig ue en rel evanc ia l a  as is tenc ia de alg unas pers o
nal idades c uy a  f unc ió n  s oc ial l e  c onf iere una j erarq uí a s ing ul ar en el 

c ontex to del h ech o. Es el c as o  de alg unas autoridades de l a  Univers idad 
Cató l ic a, enc ab ez adas por s u  rec tor; tambié n s e  h ic ieron p res entes al tas 
autoridades del periodis mo nac ional, a la s c ual es hay q ue nomb rar en l a  

c ró nic a para dest ac ar l a  rel evanc ia del ac to. La pres enc ia de es tas pers o
nas c ons tituy e ademá s una novedad, porq ue no es f rec uen te s u  as is tenc ia 
a l a  Univers idad Cató l ic a, y específ ic amente a l os ac tos de inaug urac ió n 
del añ o de esc uel as partic ul ares . Natural mente l a  máx ima n ovedad es l a  

pres enc ia del emb aj ador b ol iviano, q ue es much o menos f rec uente aú n en 
es te tipo de ac tos . 
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En seguida corresponde colocar en el esquema los discursos del direc
tor de la escuela y del presidente del centro de alumnos (en ese orden, 
por la importancia del su función social) ,  que siendo importaates den
tro del acto, no son tan esenciales como la Clase Magistral, no poseen la 
universalidad de ésta; tampoco poseen un grado de novedad suficiente 
como para anteponerlos a los asistentes destacados, pues los discursos son 
comunes en este tipo de actos. Conviene, en todo caso mencionar, por 
lo menos ei contenido de los discursos para precisar y determinar mejor 
la información. 

Al final ponemos la ejecución del Himno Nacional por el Coro de la 
ve., acto que no posee una mayor imprevisibilidad social, pues es co
rriente en todo tipo de inauguraciones. 

Los aspectos que condicionan el acto en cuanto a su ubicación espa
cio-temporal no pueden ser jerarquizados entre sí, porque en el fondo 
sólo constituyen una especie de medida del mismo, pero no son realida
des sujetas a discriminación o juicio. 

1 

2 

3 

4 

El esquema queda, pues, como sigue : 

10 

13 12  

5 

11 

6 

7 

8 

9 

14 

Jerarquización de contenidos e improbabilidad social 

Vimos que el concepto de información periodística se puede definir, 
en rigor, como el grado de Improbabilidad Social (ver cap ítulo 1). Esta 
dicotomía, de una parte, el carácter de socialidad de la información; y 
de otra, su rasgo distintivo de improbabilidad o imprevisibilidad, permi
ten abordar el problema de la jerarquización de contenidos de un modo 
más sistemático, si bien, por lo mismo, demuestra que esta cuestión tie
ne carácter de mayor problematicidad del que habitualmente se le supo
ne: existen noticias cuyo rango de socialidad es más importante que el 
de improbaoiliJad; por ejemplo, hay hechos que son muy previsibles o 
pronosticables y que, por lo mismo, no constituyen novedad -léase no-
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ticia- desde este punto de vista; pero desde la perspectiva de la inciden
cia o relevancia social que ese hecho asume, si efectivamente es conside
rada como una noticia o una información. 

Por el contrario, existen hechos extraños, raros, paradojales, es decir , 
improbables, pero que sin embargo su carácter de socialidad resulta bas
tante discutible. 

¿Cómo sería posible, entonces, formularse un parámetro que tenga la 
virtud de, rigurosamente, señalar objetivamente, o sea, margen del suje
to-periodista que emplea ese parámetro ¿cuáles son los aspectos jerár 
quicamente importantes en una noticia? . 

Esta es una cuestión que aún no es posible resolver en el Periodismo. 
Se puede señalar, sin embargo, como un criterio general que el margen 
de jera_rquización que un conjunto de contenidos informativos requiera, 
está condicionado por el carácter de esos contenidos, y que la distinción 
jerárquica entre un aspecto y otro -entre lo improbable y lo social de 
esos contenidos informativos- no puede ser tal que uno vaya significati
vamente en desmedro del otro. Por el contrario, la diferencia sólo es de 
énfasis y, por lo mismo, relativamente pequeña. 

Existe finalmente, un trasfondo axiológico, expresado en las concep
ciones valórico-filosóficas que se tienen del Periodismo. En este sentido, 
es clásica la distinción entre periodismo "sensacionalista" y el periodis
mo llamado "serio" (sin entender en forma irónica esta formulación) .  Na
turalmente que entre ambas tendencias existe una gama o variedad nu
trida de manifestaciones, como tonalidades en el periodismo tanto llama
do "sensacionalista" como nominado y autonominado "serio" 

Este tema, más bien, este problema, sugiere un tratamiento investiga
tivo complejo pero muy importante para los efectos de una comprensión 
más acabada de esto que John Hohenberg designa como técnica social . 
Pero como una manera de introducirse al problema de la jerarquización 
de contenidos en relación con el nivel axiológico del periodismo, nos a
treveríamos a señalar que, como tendencia general, el periodismo "sen
sacionalista" enfatiza más -jerarquiza- preferentemente sobre la base de 
la improbabilidad de los acontecimientos, en oposición al periodismo 
"serio" que realza el carácter de socialidad de los acontecimientos : el 
primero, se basa en la capacidad de generar "sensaciones " -espectativas , 
emociones, temores, etc. para lo cual necesita explotar lo raro, lo trucu
lento, lo extraño, lo inverosímil, etc. etc . ;  elementos que en último tér-
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mino, ti en en co mo fac tor co mún el s er h echo s i mprobabl es, o al meno s 
en s er tra tado s co mo suc eso s i mprobabl es ; el s egun do es til dado de " s e

rio" en el s en ti do d e  q ue r ealza y jo in ten ta r ealzar é tica men te la f unción 
social del Perio di s mo ;  y des de es e pun to de vi s ta la s no ticia s no son tra
tada s -y por lo mi s mo, j erarq uiza do s- con el obj eto de pro vocar s en s a

cion es, tan to co m.o de mo ti var a la r efl exión ac erca d e  la r el evancia q ue 
para la col ec ti vidad ti en en lo s h echo s sobr e lo s c ual es infor man. 

A con tinuación s e  a dj un ta un trabajo -a tí tulo de ej emplo-, en el c ual 
se in ten ta imbricar la j erary_ uización de con teni do for mulada en un e s

q uema de dato s, con la r edacc ión de ello s .  Se tra ta a s í de con trolar la 
u eter minación de lo s ni vel es de i mpor tancia de lo s con teni do s  en el pro
c eso de la r edacción y ue s e  desarrolla con po s teriori da d: n o  ba s ta con 
esq uema tizar j erárq uica men te lo s con teni do s, sino ti ue a demá s s e  deb e 

íograr un men saj e elabora do coh er en temen te con es e esq uema . Ya s e  
vio la dificul tad q ue i mplica or denar lo s el emen to s  infor ma ti vo s  de un 

hecho, s egún s us gra do s  de i mpor tancia -para uno s  un ra sgo s erá má s r e
l evan te q ue para o tro s-; p ero c uan do es to ya es té r es uel to -o al meno s 
rela ti va men te defini do- lo q ue in ter esa es r edac tar lo s da to s s egún el es
q uema . Esto ya f ue vi s to en el análi si s y esq uema tización de una no ticia 
s egún la r elación de ca usa- ef ec to, y en gen eral en lo s demá s tema s r ef eri
do s al es tudio d e  con tenido s de un men saj e perio dí s tico ( es encia y f enó
meno, uni da des de infor mación, r etórica del men saj e, etc . ) . Ahora s e  

abor da es te mis mo probl ema con una ori en tación g en era ti va, o s ea, no 
tan to para explicar s e  lo s carac ter es de un men saj e  perio dí s tico sino para 

prod ucirlo . 

E SQ UEM ATIZ ACIO N Y REDACCIO N DE UNA INFO RM ACIO N DE 
ACU ERDO A L A  IM PROB AB IL IDAD SO CIAL 

Al umno : Mariano de la Maza 

Da to s 
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1 .  L ugar :  Ala meda con Brasil 
2. F echá: Do min go 30 d e  j unio 
3. Hora: 1 1 : 30 PM . 
4. Un ca mión acopla do con una ci tron eta 
5. Tr es h eri do s  gra ves : do s de la citron eta, un pea tón . 
6. Chof er del ca mión: Jo sé Pér ez; 

Chof er de la ci tron eta:  Jor ge Val enz uel a  
7. F uen te de la infor mación: Carabin ero s 



Esquema 

En sentido horizontal, de izquierda a derecha el orden es de mayor a me
rwr imprevisibilidad social ,  en sentido vertical,  hay un gra do equivalente 
de imprevisibilidad social. 

5 - 4 - 6 - 2 - 7 

3 

1 

J ustificación 

Se considera el punto 5 como el más importante desde el punto de v ista 
de la i mprobabilidad social,  puesto 'fue tanto la imprevisibilidad como la 
relevancia social -y soore todo esto últi mo- no se desprenden inm ediata
mente del choque mismo, 4ue puede ser ( en c uanto choque, no en cuan
to tal choque) un mero top oncito o una catástr o fe de pr op or cion es, sino 
de sus consecuenc ias. Choques se pr oducen incontables diar iamente, y 
de todo or den, per o  sólo se infor ma de aquellos cuyas consecuencias r eú
nen las suficientes condiciones de impr evisibilida d  social.  En este caso es 
princ ipalmente el resultado de tres heridas graves el 4ue justifica la i nfor
maci ón, en la medida ...¡ue es algo que no se esp era de todo cho q ue y tie
ne una cierta ingerencia en la socieda d ,  por v erse dir ectamenie a fectados 
en el accidente tres miembros de ella . 

En se�uida hay que c onsiderar el choque mismo con la citron eta y el ca
mión acoplado implica dos en él. Este hecho es sin duda más imprevisible 
y relevante 4ue el que los v eh ículos fueron c onducidos por José Pér ez y 
Jorge Valcnzuela , lo que es más bien acc idental en relación al cho que 
mismo. La cosa ser ía difer ente si alguno de los conductores f uera una 
persona de cierta relevancia social, lo cual ha br ía conferido ciertamente 
un grado mayor de imprevisibilidad al hecho (p or ser precisamente tal 

persona quien sufriera el a cc idente), a demás de la reper cusión mayor 
yue tendr ía en lo social. 

En todo caso, esta infor mación tien e más relevancia social que las infor
maciones 2, 3 y 1, puesto que ha y dos p ersonas involucradas, es muy di
fícil tratar de determinar c ual de estas unidades de información es la más 
improbable. Por lo que respecta al lugar , la hora y la fecha , es tan impro
bable 4ue el accidente ocurriera en Alameda con Brasil, como que o
c-urriera a las 1 1 . 30 PM y el 30 d e  j unio .  Esto es así, nótese, en el c ontex-
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t o  de e st a  notici a, p ue s  bie n p od ría oc urri r e n  ot ro á mbit o que l a  fech a, 
h ora o l u;; ar c oi ncidie se c on un hech o de g ran re le vanci a, l o  q ue auto má
tic ame nte le c onfe ri rí a t ambié n a e s a  fech a, h ora o l ugar una i mp rob abi
lid ad s oci al may or. 

Por ú ltim o, e n  e l  p l ano de l hech o mi sm o e s  C arabi ne ros, e s  deci r l a  f ue n
te, el d at o  de me nos i nte ré s  notici os o. Su g ran imp ort anci a e stá e n  e l  
pla no de l a  i nf ormació n e n  c uant o  i nf orm ació n, pe ro no se c o nstit uye 
un p rot ag oni st a  di rect o al hech o -e n e ste c as o  se e ntie nde; p uede s ucede r 
l o  c ont rari o  e n  un hech o dife re nte y j o  c on ot ra f ue nte- y p or l o  t ant o e s  

e l  ú ltim o e n  l a  c aden a je rá rq uic a de l a  i mp rob abi lid ad s oci al. 

Red acció n 

" U n pe ató n y d os oc up ante s de una cit ronet a grave me nte he rid os f ue e l  
sald o q ue dejó e l  ch oq ue e nt re e st a  últim a y un c amió n ac op l ad o, c ond u

cid os po r José Pé re z  y Jorge Vale nzuel a re specti vamente, oc urrid o e l  d o
mi ng o  30 de j uni o a l as 1 1 .30 h rs .  PM e n  Al amed a c on B rasil, se gú n  i n
f ormó C arabi ne ros" 

El C oncept o de Esti l o  

El p roce s o  de red acció n de l os c onte nid os i nf ormati vos p re vi ame nte je
rary uiz ad os, se p uede c omp re nde r - a  l a  l uz de l a  Te orí a de l a  Inf orma

ció n- c omo l a  c odific ació n de l Me ns aje . Est o q uie re deci r -de ac ue rd o 
c on l o  vi st o e n  e l  p ri me r  c apít ul o- q ue l a  red acció n de l a  notici a i mp lic a 
l a  i nte rp ret ació n y l a  e xp re sió n de e l l a: l o  p ri me ro, e n  l a  medid a e n  q ue 

e l  ac ontecimie nt o  notici os o  objeti vo e s  t rad ucid o al le ng uaje ve rb al; y 
l o  se gund o, e n  c uant o a 4 ue a t ravé s de e se le nguaje, se i nte nt a  c omuni

c ar -p one r e n  c omú n- l a  ve rsió n q ue del hech o tie ne e l  pe ri odi st a q ue h a  
re aliz ad o  l a  i nte rp ret ació n. N at uralme nte q ue l a  c omunic ació n e stá o
rie nt ad a  h aci a l o  q ue c omú nme nte se l l ama Opi nió n Públic a. 

Pe ro ta mbié n - sig uie nd o  c on l a  óptic a de l a  Te orí a de l a  I nf orm ació n- l a  
red acció n pe ri odí stic a imp lic a un orde namie nt o  de l os c onte nid os :  y a  vi

m os q ue el códiJ o se lecci ona y limit a l as p osibi lid ade s de c ombi nació n 
de l os eleme nt os y ue p articip an del Me ns aje, t ambié n vi mos q ue e st o  im
p lic a e n  defi niti va e l  orde namie nt o  de e s os e le me nt os .  Red act ar, p ue s, 
s up one orde nar pe ns amie nt os e ide as, artic ul arl os c om o  una unid ad, e s 

t ablecie nd o  ni vele s de imp ort anci a e nt re e ll os. Por e s o  e s  q ue e l  lect or al 
lee r se e nc ue nt ra c on un me ns aje notici os o orde nad o, artic ul ad o, q ue é l  

debe dec odific ar. 
En e st a  pe rspecti va, el e stil o ve nd rí a  a se r l a  m ane ra c omo se c ombi nan 
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y relacionan los elementos 4_ue participan de una redacción, o sea,  el mo
do como -entre otros- se emplean los signos lingüísticos para construir 
un mensaje : el estilo periodístico no es más que una forma com o se e m
plea el lenguaje en la construcción de noticias. Por eso es que éstas, en 
tér minos genéricos, constituyen modalidades específi cas de composición 
literaria -entendiendo lo literario en un sentido lato y no estético. 

Esta concepción es coherente con las formulaciones generales de Martí
nez Albertos, quien se apoya en un conjunto de estudiosos del problema 
para caracterizar y definir lo que es un estilo. Cita por ejemplo a Dovifat 
el cual sostiene que "el estilo es la suma de los medios de expresión regu
lados de modo unitario y adecua da por las fac ultades personale s" (O bra 
citada . l?á¡:?;. 11 ). También menciona y desar rolla la for mulación de L áza
ro Correter : para él el estilo constituye "e l conj unto de rasgos de idea
ción y de expresión pro pios de una época ,  un género o una persona". 

En todo caso, lo formulado brevemente respecto del estilo sólo sirve pa
ra internalizarse en el problema del estilo periodístico, q ue constituye la 
preocupación funda mental de esta par te del cap ítulo. Ta mbién es nece
sar io agregar que ,  cuma se planteó más arr iba , el estilo constituye un 
factor eminente mente sintáctico en el lenguaje. 

Caracteres del Estilo Per iodístico 

Desde ya se hace ne cesario clarificar que no existen varios esti los perio
dísti cos sino más bien una modalidad básica que tiene diversas tonalida
des debido, de una parte, a la diver sidad de contenidos informativos;  de 
otra, a la existencia de diferentes nivele s de tratamiento de la informa
ción -o sea, los géneros periodísticos estudiados en el cap ítulo respecti
vo-, de otra par te , también influye la intencionalidad dada a los mensa
jes -particular mente cuando se · hace uso y a buso de recursos per suasivos 
y constr ucci ones retór icas, ya sea para ironizar, cuestionar , re iterar, ar
,;umen tar , a menizar, etc. ,  etc. También inciden las cualidades personales 
de los per iodistas, en el uso del len¡6uaje , históricamente se ha constata 
d o  la influencia de genialida des -fUe han i mpuesto su estilo más allá in
cluso de su pr opia época. Estos factores y otros más, Jeneran y han �e
nerado la diver sifi cación en el uso del estilo periodístico, el cual ,  a pesar 
tle todo, si�ue siendo en lo fun damental una realidad identifica ble como 
una totalidad. Y esto por razones muy s imples. El o bjeto so bre el  cual 
"trabaja" es el mismo, pese a sus numerosísimas manifestacion es feno 
ménicas: l::1 noticia, los hechos <>ociales relevantes y contin�entes, la Im
pr oba oilidatl Social ,  y el objetivo también en esencia es el  mism o :  infor-
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mar o dar a conocer masivamente lo que ocurre. En al�unos casos esa in
formación se limita a describir o enunciar -el caso del párrafo- en o tros 
a explicar, o sea, a seiialar proposiciones que ten6an la virtud de deci; 
por yué ocurre lo ..fUe ocurre -es el caso del reportaje-, y finalmente en o
tros casos se trata de predecir yjo prescribir en torno de lo LiUe ocurre: 
esa es la función de los artículos de comentario u opinión y de los E di
toriales. 

Puesto entonces, que el estilo periodístico es en esencia una unidad o 
una totalidad, más que una diversidad, interesa señalar cuales,so n  preci
samente sus ras60S esenciales, universales, necesarios, constantes; es de
cir, aquellos caracteres que se manifiestan en cualquier tipo de mensaje 
periodístico. 

Sobre este tema existe uastante concenso , tanto entre los estudiosos co
mo entre los periodistas en ejercicio. Sin embar�o, la falta de sistemati
cidad y ri,.,.or conceptual ,.;enera dificultades de comprensión, formula
ción y asimilación en general, respecto del problema : no se trata ni basta 
con afirmar -1ue el estilo periodístico es simple o directo, sino, en qué 
sentido es simple y en qué sentido es directo , tampoco se debe emplear 
una terminolo,..;ía excesivamente simbólica -en especial metafórica- debi
do a '-lue el s ímbolo tiene como rasgo distintivo el ser semánticamente 
polisémico, y por lo mismo, con cierto mar,{en de ambigüedad. Martínez 
Aloertos cuestiona el intento por señalar una gran cantidad de caracteres 
como propios del estilo periodístico, puesto y_ue no basta con mencionar 
y aún describir los ras.;os, sino en definirlos y delimitarlos rigurosamen
te. 

En esta perspectiva, se pueden plantear los caracteres genéricos más rele
vantes del estilo periodístico , para luego especificar de una manera más 
concreta sus propiedades. 

El len,{uaje period ístico -se�ún una clásica versión aristotélica- tiene una 
función noética, en el sentido de que le importa más la comunicació n o 
representación de los hechos por sobre la expresión o manifestación de 
sentimientos, vivencias y emociones, yue serían funciones patéticas del 
len,{uaje. 

Desde otra perspectiva, muchos autores enfatizan en la idea de que el 
mensaje periodístico tiene y debe tener como característica esencial la 
comprensibiliJad, la cual es definida por José De Gre...;orio como " clari
dad de la exposición, lilJre de inútiles pompas de erudición o de precio-
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sismos en la el ecció n de la s palabra s y f unda da en fra s es y p erío do s  br e
ves y claro s'.' 

L a  f unció n noética y la co mpr en sibilida d s e  p ueden co mpl ementar en l a  
c aract erizació n del esti lo p erio dí stico c on s ei s  a sp ect os extr aí dos de la s 
for mulacio nes de disti nto s a utor es ,  p ero b usca ndo defi nir lo s de un mo
do más operacio na l : 

1) Si mp l<'za: p uesto ,1 ue d <>sti lo p erio dí stico está h ech o par a c omunicar 
más que para expresar, d<>b e por lo mi s mo, utilizar un l eng ua je c ol o
....¡uial ; esto es una ter mino logía ...JU e pert enezc a a l  "ca mp o  c omú n  de ex
peri encia " -conc epto de Schra mm- del púb lic o r ec ept or. N o  ol vi demos 
lo que Da vid Ikr lo sostie ne: el sig nifica do no está en las p al abr as si no en 
las per so nas . 

2) Directo : el mensaje pNio dístic o d<>b e  estar co nstr uí do en f or ma acti 
va, es p ecíficame ntP y como lo r ecalc a Martí nez Alb ert os, c on el verb o 
en forma acti va. 

:3) Co nci sión : esto apu nta a la br eveda d, al caráct er si ntétic o del esti l o  
period 1 stico. Lo op ue sto con sistiría en uti lizar el ement os r edundant es 
e n  la redacció n. 

4) Pr eci sió n :  se r efi ere a l  u so de c onc epto s ex acto s, n o  a mbigü os, n o  s u- .  
jeto s a eve nt uale s i nt erpr etacio n es .  La ambi gü ed ad de l os dat os obt eni 

do s ac erca de l acont eci mie nt o  notici os o  ju stific a s ola ment e  la ambigü e
da d de l a  notici a. 

5) Ob jeti vo: a l  maq en del pr ob l ema étic o .y axiológic o d e  l a  ob jeti vi dad 
p eri odístic a, el esti l o  en q ue es y deb e s er tr at ada l a  i nf or mació n s e  ca 
r act eriz a por tr asc ender lo s J usto s y ap et enci as del eventu al r edactor. Se 
tr at a  - al menos f or ma l ment e- de ab ord ar l os h ech os notici os os p or s obr e 
el p eri odi st a  q ue escrib e ac erca de es os h ech os . La fu nció n noética ya 
de scnt a sup one est e r asg o di sti nti vo del l eng uaje p eri odí stic o. 

6) Lógic o: des de el p unt o de vi st a del r el at o  de l os ac ont eci mi ent os, el 
esti lo i nt ent a un tr at ami ent o  orgá nic o, or denado y c oh er ent e de la noti 

ci a. Es just ament e  u no de lo s s upu est os de l a  ver osi mi litu d del r el at o  p e
ri odístic o, t ema ab or dado por l os aut or es Vi ol ett e Mori n, Ju l es Gri lti, 
etc. (" Lo Ver osí mi l" -r evi st::l de Comunic aci ones N ° 11, Edit . Ti emp o 
Co nt emp orá neo, 1972). 
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Es tos ras gos tamb ié n s on c oh erentes c on l a  id ea d e  c la rid ad, fact or b as
tante pond erad o  por Dovif at y M artí nez Alb ertos . De h ech o D ov if at 
s osti ene q ue l a  c l arid ad " nac e d e  l a  f ras e  c orta" . 

Desd e otra p erspec tiva, pero apuntand o al mis mo prob l ema d e  l os c arac
teres d el es til o periodí s tic o, s e  c otej an d os mod al id ad es al ter nativas : la 

construcción nomi nal y la verual . Sob re es to s e  s os tiene q ue el es til o no
minal tiene c omo ventaj as l a  b reved ad y co nc is ió n, el c arác ter má s obj e
tivo e imperso nal y l a  pos ib il id ad d e  esq uematizac ió n. T amb ié n  s e  af ir

ma q ue l os f ac tores d e  tipo téc nic o y ec onó mic o  s erí an l os q ue explic a
rí an l a  pref erenc ia por l a  c ons trucc ió n nominal . 

No es d ifíc il c ompar tir l a  arg umentac ió n d ad a; d e  h echo s e  c ons tata l a  
tend enc ia a c ons truir l as notic ias s ob re l a  b as e  d e  s us tantivos má s q ue d e  
verb os y tamb ié n, por s upues to, d e  c al if ic ativos : entre rec urri r  a l a  c arac
t eriz ac ió n  d e  un h ech o c on c ons trucc iones verb al es y adj etivos es tereo
tipad os y b urd os, y l imitars e a d esc rib ir nominal ment e  es os h ech os, l a  
opc ió n es marc ad amente c l ara. 

Por úl timo, y rec opil and o  l as f ormul ac iones d e  d i s tintos autores s e  enun
c ia a c ontinuac ió n un c onj unto d e  recomendaciones p rác ticas es tilí stica s 
q ue no s on má s q ue s ug erenc ias orientad oras y no impos ici ones es tric
tas , l imitativas q ue por l o  mis mo impid an l a  gé ne s is d e  un s ub- es til o per
s onal y pec ul iar d entr o d e  l o  q ue es el l enguaj e  periodí s tic o: 

1) Empl ear verb os en fo rma ac tiva, d e  pref erenc ia en fo rmas s impl es . E l  
verb o no es rec omend abl e  c omo rec urs o d esc riptivo. 

2) Util iz ar d e  pref erenc ia el s us tanti vo por s ob re el adj etivo y aú n el ver
b o, espec ial mente en l a  d esc ripc ió n. 

3) Control ar el us o d e  lo s J erund ios . De pref erenc ia el im inarlo s. 

4) Evitar voc ab l os prec onc eb id amente poé tic os .  L a  retó r ic a  mal empl ea
d a  c onl l eva l a  c urs i l erí a. 

5) Evita r  el exc es o d e  s ig no d e  puntu ac ió n, en espec ial l a  c oma. B as ta 
c on s eguir el o rd en ló gic o  gr am atic al .  

6) De pref er enc ia us ar l a  f ras e c orta. Ell o f ac il ita l a  c onc is ió n. 
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7) No escribir en primera persona. El periodista no debe participar en la 
información misma. 

8) Basarse en referencias directas : palabras personales, o sea, nombres 
propios, pronombres personales o nombres genéricos (niño, anciano) ;  
frases personales, particularmente las citas textuales. Con esto se logra 
una referencia precisa. 

9) No entrecomillar innecesariamente, ni tampoco exagerar en el uso de 
cursiva o versalita para segregar datos. 



Los pedidos deben hacerse a: 

CIESPAL 
Av. Amazonas 1615 
Apartado No. 584 
Quito - Ecuador. 

- * -

Los precios constantes en este catálogo 
no incluyen el valOI" del transporte. 

En cada pedido debe indicarse la vía por 
la que debe hacerse el despacho : correo 
aéreo, carga aérea o correo ordinario . A 
falta de indicación, el envío se hará por 
correo ordinario. 

Los cheques en dólares deben enviarse a 
órdenes de CIESP AL. 

(ldiCOn• M.II.G. A.oclad" Qa. Llda.) 
Q U I TO -ECUAOOR 






