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’ '-retos y esperanzas.

A NUESTROS LECTORES

“Tres cosas hay que me desbordan y cuatro que.

no conozco: el camino del dguila en el cielo, el cami-
no de la serpiente por ia roca, el camino del navm

_dice el libro biblico de los Proverbios. Podnamos'

afiadir-una qumta cosa; cuanto inﬂuyen los medios
en una campana electoral,

Para empezar a salir d \esta ignorancia précti-
ca decidimos ‘indagar: la relacion medios-campaiia
en Costa Rica, Republica Dominicana, Venezuela;
Colombia, Perti y Argentina, pafses con campafias
. relativamente  recientes. Nos fallé' la conttibucién
colombiana, pues mds pudo la falta de tiempo que
“labuena voluntad del autor invitado. El ensayo domi-

*_nicano nunca llegé por culpa de correos y por dis-

_ traccién del autor al no haber sacado una copia de su
. trabago iLastima: un_verdadero acto falhdo Xeros-
_copico! El mérito de los. ensayos que pubhcamas es

_haber tratado el tema en su contexto. Se ilumina asi

-y llena de sentido la relacién medios-campafia elec-
. toral. Por este motivo abrigamos Ia esperanza de que

. ‘este nimero de Chasqui sea ntil también a ‘politicos

oy ge:nte de campafias,

Los casos de la reeleccxén de Reagan el debate'

.sobre Waldheim, el triunfo en segunda vuelta de un
_perdedor en la primera ronda de las elecciones de pre-
__sidente ecuatoriano, —casos recogidos en la seccién
~ Experiencias— ilustran, el primero, la guerra no siem-
. pre leal de la publicidad politica y el impacto poco efi-
. caz de Jos medios en la decisién final de los electores
de los Estados Unidos; el segundo, como puede dis-

_ torsionarse un debate en el desigual suelo de las emo-.

-clones nacionalistas; el caso ecuatoriano ilustra la
“vigencia del dicho cldsico de .no dormirse en los

- laureles que aqui vienen a ser un s{mbolo delos peli-
- gros del lenguaje abstracto_ €n una comncreta, aspera v

- riscosa campana electoral, En fin, fa entrevista sobre
medios 'y canipafas politicas en los paises: escandi-
-'navos:es: ricamente - informativa sobre- el funciona-

. mlento de la pubhmdad polit:ca en-naciones de ant:- .

El mate.nal de resefias de libros Y revistas comple-,

»»menta la mtenclén de explorar desde varias perspecti-
. vas el fendbmeno medios, comunicacién y elecciones,

Con este nGmeroc damos comienzo. a una sec—»

~ cién de Cartas de los Lectores. Si bien una seccié
ﬁsemegante tiene mds sentido en revistas de apancién

. mucho més frecuente que la nuestra, con todo puede

. convertirse en un camino que traiga la opixuon sin-

_ cera Y. critica de quienes son la razén de ser dev

tifique o nombre de esta pubhcacién correo andmo :

Iatmoamencano portador de 1deas- vida cambios,

Jorge Mantﬂh : Simbn. Espi_nosa
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sino de un manual para quienes estén
dispuestos a encarnarse en la cultura
popular y a aprender practicando con
grupos populares. Su valia aparecer
en el ejercicio y en la accién. (Simén
Espinosa).
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LA COMUNICACION HUMANA

George Borden y John D. Stone (Hu-
man Communication. The Process of
Relating. Traducido por Eddy Montal-
do). Buenos Aires, 1982, El Ateneo. ——
274 pag.; 22 cm,

“El proceso de interrelacién’,
subtftulo de la obra, la define. En efec-
to, su hipbtesis central es que no se pue-
de crecer humanamente sin interrelacio-
narse, sin una auténtica comunicacién
entre el Yo y el Ta, entre el Ta y el
Yo como condicidén previa para la so-
cializaci6n del individuo cristalizada en
el compromiso.

Comienza, apropiadamente, con
una exposiciébn analitica y comparati-
va de los enfoques conductista, sico-
analftico y humanista, respecto de la
naturaleza humana. En la segunda par-
te, propone un modelo de comunicacién
humana a partir tanto de una analogia
con el modelo matemitico de comuni-
cacion de Warren Weaver, como del mo-
delo implicito en la definicién de Gail
y Michelle Myer: “proceso generalmente
predecible, a muchos niveles, continuo
y siempre presente, de compartir sig-
nificado por medio de interaccién sim-
bolica”. Un capitulo entero se dedica a
esto de “compartir significado”.

La tercera parte afronta el con-
texto de la comunicacién humanista
desde la perspectiva de la condicidén
humana en general y de la condicién
humana contemporénea definida y desa-
rrollada por Rollo May como un mundo

esquizoide; entra luego en la propuesta
de lo urgente de la tarea de rehumanizar
a la persona deshumanizada, sefialando
algunas vias de acceso a esta meta: el
proceso valorativo en la persona madu-
ra, por ejemplo. Puntualiza en la parte
cuarta las caracteristicas ideales del co-
municador humanista: interés por la
persona, crecimiento por medio del
compromiso, comprensién del si mismo
a través de las relaciones humanas.
En la dltima parte, discute cuestiones
més especificas (y circunstanciales) re-
lativas al desarrollo interpersonal del
comunicador humanista.

Aunque no trate ex profeso de la
comunicacién en los medios, Chasqui
incluye una reseiia de este libro, por
los siguientes motivos: — El comunica-
dor social debe él mismo saber comuni-
carse humanamente de modo adecuado,
de lo contrario, su inhabilidad en este
campo serd un ruido distorsionador en
su funcién _de comunicador social;
- por lo pedagbgico de la estructuracién
del libro, lleno de ejercicios y evalua-
ciones, lo que, a mds de cuadrar con la
naturaleza del tema, podria servir de
modelo a educadores en el arte de pro-
piciar la participacion, uno de los sig-
nos de la eficacia de cualquier sistema
de comunicacion; — por el valioso caréc-
ter de sus lecturas complementarias
tomadas de conferencias y libros de los
principales impulsores de la sicologia
humanista.

Algunos de los problemas tratados
especialmente en la quinta parte no son
problemas que puedan interesar a la
sociedad latinoamericana, sino solamen-
te a una élite herodiana que se gufa
por patrones de conducta y modas y
modelos propuestos por la avant-garde
norteamericana; pese a ello, su discu-
sién resulta fructuosa.

Ciertamente el libro seri util
{muchas de sus paginas son inspiradoras)
para quien se interese por la naturale-
za humana y los problemas del creci-
miento personal; serd util para maes-
tros y otros comunicadores que ficil-
mente caen en la trampa del autorita-
rismo y la manipulaciéon de sus percep-
tores; y util, académica y grupalmente,
por sus énfasis en la responsabilidad
cuando ahora los diversos determinis-
mos sicolégicos, técnicos, ideoldgicos y
politicos reducen al individuo a un me-
ro eslabén en una cadena productiva
que alo sumo tiene sentido como tota-
lidad. Hasta el caracter fuertemente
idealista de este libro lo vuelve atrac-
tivo y puede dar pie a un debate, so-
bre todo desde la éptica social latino-
americana. (Simén Espinosa).
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