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La teorra es una modesta auxiliar en la radiodifusion.
Ningun texto se compara al “sonido” de la practica.

Radio no se aprende en la pizarra;

se vive en el estudio, en la cabina, en la fuente de la noticia
... en el bien saber y en el buen decir.

Aqui, seiiores, pretendo ofrecer una breve

Introduccién a la Radio,

presentindola como un resumen de orientaciones basicas

y una conversacion escrita sobre vivencias profesionales.
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¢QUIEREN SER PERIODISTAS?:

iFelicitaciones!

Si algo le falta a la humanidad presente es una mejor comuni-
cacion, a pesar de los acelerados adelantos tecnolégicos.

Cada dfa se perfeccionan los equipos electronicos, pero el hom-
bre se siente mdas solo, menos comprendido y casi incomunicado.
Sin embargo, lucha por encontrar un canal de expresion, una oportu-
nidad para decir su idea y su sentimiento.

Esa pasion- —inmensa en la juventud— se la siente viva en los
centenares de estudiantes que anualmente se matriculan en las Es-
cuelas y Facultades de Comunicacion.

iQuieren ser periodistas!

Hablan siempre de la vocacion, de la revolucién y de la verdad,
para justificar su decisién. Lamentablemente, aunque no las digan,
hay respuestas complementarias y, a veces, motivaciones U(nicas
para su eleccién. Como estas:



14

— Porque es una carrera corta y asi puedo, en menor tiempo
que en otras, adquirir un titulo que me acredite una posicion social...

— Porque he visto en el cine y la TV que el periodista es un
héroe admirado al que se le abren todas las puertas...

— Porque quisiera ser estrella de la TV...; o,

— Porque eso me sugirié mi papd o me aconsejé6 mi amigo...

Y no me van a decir que cualquiera de estas razones no influyé
en alguna medida en la decisidn *patridtica’ de querer ser periodista.

iVanidad de vanidades...!

M4ds temprano que tarde, el aspirante con esas ideas se decep-
cionard frustrantemente de la realidad.

El periodista, sefiores, no debe buscar fucimiento personal.
L.a verdad, primero, con uno mismo.

Su misidn no es ser aplaudido sino ser entendido, su mérito no
seré ser respetado sino ser respetable.

Cuando esto logre deberd preocuparse de algo mas dificil toda-
via: sequir siendo entendido y respetable.

Por lo expuesto, mencionaré cinco aspectos que necesariamente
se tendrdn en cuenta antes de continuar la carrera periodistica:

1.— Es el hombre el que ennoblece al periodismo y no el periodis-
mo el que ofrece recompensas anticipadas;

2.— EI periodista no salva a un pafs. Educa, informa, orienta y orga-
niza sociedades para que ellas mismas autoprogramen su desti-
no histoérico. Para ello, desde luego, se requiere de sensibilidad
social, amplia capacidad, honestidad a toda prueba y un carac-
ter definido;

3.— Si bien sélo pocos afios dura la carrera universitaria, el perio-
dista es un aprendiz perpetuo, un estudiante de siempre. Unica-
mente su empefio por saber y ser entendido lo podran conver-
tir en maestro de conglomerados, sobre la base de la verdad, la
sinceridad y fa modestia;
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Los héroes del periodismo solamente son producto gracioso
de los guionistas cinematograficos. El periodista que busque el
estrellato ya estd “estrellado’ con la realidad. El verdadero
periodista, distinguidos amigos, es un instrumento pensante
de la verdad; un instrumento consciente de enlace entre los he-
chos y el publico. Ademas, aquellos que pretenden figurar
cansan pronto y se ‘queman’ ante el publico que no busca
caras, voces, ni nombres, sino... noticias. Los periodistas ‘es-
trellas’ se calcinan en su propia vanidad;y,

Solamente el cobarde se escudaria en el periodismo para satis-
facer propdsitos egoistas. El periodismo es sacrificio y requie-
re hombres de mucho valor, de amor por ‘el estudio y la inves-
tigacion, de profunda conviccion en la libertad y el honor, y
de un amplio humanismo.

El periodismo, sefiores, no es plataforma de riqueza o poder.

El que lo ejerza buscara su propia realizacion en el servicio a los
demas.
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UN MUNDO POR DESCUBRIR

—¢éPor qué no se especializa en Comunicacion Radiofénica?—
pregunté a un estudiante de periodismo.

—Entre otras razones —respondiéo— porque los sueldos son
bajisimos y, sobre todo, no hay campo ocupacional... no nos dan
cabida...

—éPor qué son bajos los sueldos y no dan cabida a los nuevos
profesionales? —pregunté a un propietario de radio. Respondio6:

—Porque salen sin preparacion practica y pretenden salarios de
‘maestros’; a pesar de que muchas veces vienen recién a conocer un
micréfono...

i{Por donde romper este circulo, sefiores?.

Todos tienen su razén; pero, desde luego, la solucién no sera
unilateral. Pues, de nada servirdn los nuevos profesionales capaces
—en verdad, raras excepciones— mientras la radiodifusidn siga siendo
exclusivamente una empresa comercial en donde el lucro sea el
unico objetivo, a cualquier costo social.
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Iguaimente, de nada servird una apertura de los radiodifusores
—raras excepciones, también— mientras los centros de formacidn de
comunicadores no sean serios, severos, y selectivos en la ensefianza,
calificacion y otorgamiento de titulos a los nuevos egresados.

Desespera la contradiccidn que he advertido en algunos estu-.
diantes: pretenden ubicarse y ganar como directores, pero no se es-
fuerzan ni para ser mensajeros.

A muchos estudiantes no les interesa cuantos conocimientos
adquieran sino cuantas notas obtengan. Lleaan a exigencias absur-
das: menos prdctica, menos trabajos y menos investigacion!.

iRazones?: ‘Porque trabajo’; ‘porque vivo muy lejos’; ‘porque
no tengo tiempo’; ‘porque estamos llenos de trabajo de otras ma-
terias'; etc.

ilncrerblel.

Parece que se creen merecedores a la maxima nota sin el mini-
mo esfuerzo.

Entonces, la vida profesional les sorprende con muchas califi-
caciones, pero sin experiencia practica suficiente.

Por todo ello, sefiores estudiantes, les debo recordar que exijan
y aprovechen al méaximo las oportunidades de practicar, sindnimo de
‘aprender’ conjugando la teoria con la realidad del medio.

Otra sugerencia: aungue tengan vocacion por alguna actividad
especifica procuren conocer detailes basicos del amplio campo de la
radiodifusion.

No pretendamos ser expertos en todo, pero esforcémosnos por
conocerlo.

Por ejemplo, muchos aspirardn a ser Directores de Noticias,
pero ¢como dirigir un personal especializado si no conocen todas y
cada una de las funciones de éste?.
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Por eso, sefiores, es bueno comenzar *desde abajo’ para conocer
la escalera del ascenso y dominar todos los peldafios.

Escichenme, por favor, especialmente quienes se inician en esta
carrera:

Comiencen a practicar en un medio de informacion desde el
primer afio de periodismo.

Al principio, sefiores, la remuneracién econdmica no importa...
estan capitalizando experiencia. Cualquier responsabilidad en un me-
dio, por modesta que parezca, es una invalorable ocasion de aprender,
especializarse y hacerse necesario.

Por ejemplo, el comunicador radial debe saber qué hacen y
cémo deben actuar los locutores, reporteros, redactores, libretistas,
radioactores, operadores, narradores, editores, directores, etc.

Asi tendra una idea general del mundo de la radio y podra,
posteriormente, canalizar sus aptitudes a una de esas actividades.

En resumen, el trabajo radiofdonico ofrece amplias posibilida-
des, pero demanda modestia, ‘constancia y estudio permanente para
abordarlo con altura profesional.

Es franco deseo de los profesores el de que ustedes, sefiores
estudiantes, nos superen, porque para eso estd liamada la nueva ge-
neracién y, ademds, ese sera el premio a nuestro esfuerzo. Los agri-
cultores siembran para los demads: ninguno.espera vivir mas que los
arboles que planta.

Para escribir estas Iineas o dictar una conferencia pongo mi
memoria en el tiempo en el que estuve sentado en ias mismas bancas,
de las mismas aulas universitarias.

Como ustedes, sefiores, deseaba conocer las técnicas radioféni-
cas. Querfa aplicarlas en mi trabajo, porque desde los 16 afios de
edad laboraba como locutor.

A la saz6n, apenas ganaba para el transporte y alguna golosi-
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na. El sueldo era de principiante, de aprendiz.

Sin embargo, otros rubros multiplicaban la escasa remunera-
cion; pues, tuve la oportunidad de:

~ Perder el miedo al micréfono;

— Alternar con destacados locutores, animadores, narradores y
operadores, quienes fueron muy generosos en el consejo oportuno
y sincero;y,

— Conocer una gran variedad de actividades radiofénicas como:
programas al aire libre,transmisiones deportivas, radioteatro, noticie-
ros, comerciales, animacion, presentacion de discos, etc.

En verdad, eso no me enseflaron en las aulas universitarias.
La pratica y solamente la practica es la que ofrece soltura, versatili-
dad y confianza con el medio radial.

He de insistir, entonces, en que ustedes, desde el inicio de su
carrera deben practicar (aunque sea gratuitamente) en cualquier
medio de informacién. Descubran sus propias capacidades con sere-
na audacia y prudente valentia. Ustedes pueden llegar a ser lo que
deseen si se proponen, actlan y perseveran. Adelante!.

Si, también en radio, todas las actividades son utiles cuando
existen objetivos definidos. Desde probar la conexiéon de un micré-
fono hasta conducir un programa en grandes escenarios, son valiosos
aprendizajes que descubren, cada vez, nuevos secretos.
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UN DEBUT

Quizas una de las lecciones mas duras y valiosos es la angustio-
sa espera de que nos den la oportunidad de hablar ante micréfonos.

Parece que nunca fuera a llegar el dia; y, cuando llega...

Por eso recuerdo con emocién mi debut como locutor, alld
por 1964. Permitanme contarles:

Solia repasar en la casa largas horas de narracidon imaginaria,
lectura y cufias comerciales. Saludaba al publico, animaba progra-
mas, presentaba artistas, etc. (todo imaginario). Improvisaba micro-
fonos con cualquier cosa: un vaso, un ldpiz o, sencillamente, el
pufio.

Cuando estuve ante el micréfono de verdad, todo fue diferente.

Era un estudio comln y corriente, pero muchos detalles me
ponian nervioso. Citaré algunos:
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1. EL AMBIENTE

En el estudio de locucion me sentia tremendamente solo vy
con una gran responsabilidad. Para qué negar que estaba asustado en
medio de un cuartito de paredes llenas de ‘huequitos (recubrimiento
actstico) s6lo con una ventana que me separaba del operador.

También estaban alii una mesita con papeles, cufias, partes
mortuorios, etc.; el micréfono que exigfa respetuoso silencio y, sobre
todo, la tensa espera... cronometrada por un reioj cuyo tic-tac
se ola claramente confundido con mi nerviosa respiracion.

No faltaba el foquito rojo que, al ser encendido por el operador,
me darfia la sefial de hablar... de poner mi voz en el aire.

Al otro lado del cristal estaba el sefior operador, todo serio,
rodeado de ‘platos’ (tocadiscos), consola y grabadora, cintas y dis-
cos.

2. EL OPERA

DOR

Aln no éramos amigos con el control de sonidos y eso hacia
ain mas tensa la situacidn, de fa cual é era el duefio. Pensaria-
“Este muchacho esta nervioso... creo es la primera vez... ojaia no se
equivoque... édejard ‘'bache’?... égritard mucho?... ¢fingira la voz?..
iVamos a ver qué pasal”’.

En cambio, yo pensaba: A lo mejor el jefe le encargd que me
escuche y me califique para ver si me quedo o ... éserd ‘buena gen-
te’?... éme dard la oportunidad?... ojald no se olvide que estoy
aquil™,

De veéz en cuando el operador o control me regresaba a ver.
Creo queria cerciorarse de que todavfa vivia.

Faltaban cuatro minutos para mi debut.
La serenidad me abandonaba... transpiracién en las manos...

garganta seca... traaaba saliva y continuaba repasando en voz baja
lo que tenfa que decir. Y todo lo que tenia que decir era: '‘son las
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siete de la noche”. Dominaba los nervios (a ratos), estaba listo (a-
ratos)...

Faltaban tres minutos para que se encienda el foquito rojo, lo
cual me anunciaria que iba a ser escuchado por las 149 personas a
las que habia anticipado mi estreno...

— iEscucharasme a las siete... soy locutor!
— iNo puede ser! iVos?... T, locut...?
— Si iOyeme a las siete y ‘verds’!

Faltaban tres minutos... solamente tres minutos. Cuando me
acomodaba mejor en la silla, media la distancia al micréfono (una
cuarta) y carraspeaba por ultima vez para salir con buena voz...

Faltaban dos minutos. No mas.

Cuando me imaginaba que mads de cien mil oyentes escucharian mi
debut y dirfan: iCarambal, qué buen locutor...

Ya faltaba s6lo un minuto, sesenta segundos.

Cuando suponia que todos los 149 familiares y amigos antici-
pados estarian pegados al receptor para oirme.

Cuando faltaban diez segundos para todo eso, sucedi6 algo
tan imprevisto que me dejé al borde del infarto. Peor que un te-
rremoto... El sefior operador se levant6 de su asiento, entrd al estu-
dio de locucion y me dijo: "'Se fue la luz... en los transmisores’’.

Qué frustracion, sefiores. éPor qué tenfa que callarse la emiso-
ra ‘justo’ cuando iba a probar a todos los incrédulos que si era lo-
cutor?, En fin...

Al novato le suceden muchas cosas. Inclusive recuerdo que una
vez y por primera ocasiéon me dejaron hablar 15 minutos conse-
cutivos!. ilmaginense!l. Quince minutos seguidos ininterrumpidos!.
Creo que fue un castigo para curar mi ‘microfonitis’ porque agoté
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todo mi repertorio y me di cuenta lo que eran 15 mintuos de hablar
y hablar hasta quedar extenuado por la tensién nerviosa. ¢Seria
que me daban tanta confianza?. —pensaba—. Pero... ioh desilusién!...
iDebt imaginarme!: el micréfono estaba ‘cerrado’ y nadie escuchd
mi cuarto de hora... de trabajo. Era otro ‘bautizo’ al novato. Ahora
continuemos.

3. LASOLEDAD

El silencio del estudio de locucion le hace mds pequefio a ese
cuartito huequeado simétrica y profusamente,

La propia respiracidn y un lejano sonido que se filtra de la cabi-
na de control ofrecen un ambiente especial al estudio locutorio.
La soledad tiene olor propio en ese estudio. Inclusive el locutor suele
entretenerse en otras cosas (escribe, lee, medita) y, a veces, el foco
rojo le sorprende distraido, Generalmente, la angustiosa mirada del
principiante se dirige al operador -preguntdndole “i{Qué va?"”, o
*Y, ahora iqué digo?’'!. Entonces el sefior Control le indica: ‘la
hora...’, ‘ldentifique...” o le dice el'titulo de una cancion o la cufia de
turno.

Pero, hay ocasiones en que el operador también tiene proble-
mas y, por algiun imprevisto o para rellenar (hasta buscar una cin-
ta o un disco) le dice al locutor: "'Diga... cualquier cosa...!.

El principiante sufre... no sabe qué decir... se confunde y fre-
cuentemente deja ‘bache’ (se queda en silencio unos angustiosos se-
gundos).

4, EL LOCUTOR ANTIGUO

Si, sefiores. Siempre hay una persona que estuvo antes... un
antiguo. El es, precisamente, quien le pone nervioso al novato.
Cuando se para delante de uno, parece un severo vigilante y el apren-
diz se siente presionado con la responsabilidad de no defraudar la
confianza en él depositada.
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— Tranquilo... sereno...— suele decirnos el antiguo para ani-
marnos.

Pero, en el fondo, parece un juez que va a informar al duefio:
‘‘este no vale’’, o “‘estd mas o menos'’.

Avido de superacién y estimulos, yo solia preguntar a los ami-
gos y compafieros: — ¢Qué tal estuve?.

Cada uno, en su momento y medida me entregd su consejo,
su critica y su voz de aliento.

Entonces, sefiores, ustedes mismos saquen conclusiones y regis-
tren la importancia de conocer esos detalles que no constan en los
libros; de aquellas vivencias que solamente se las consigue decidién-
dose a enfrentar esa primera vez.
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RADIO:

concepto,

funcionamiento
e historia
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EL CONCEPTO DE RADIO

{Qué quiere decir la palabra Radio?.

éSera un hueso del antebrazo?; o, ila mitad del diametro?; o,
quizas, un elemento quimico o un metal raro?; o, ital vez, serda un
aparato?, ¢qué mismo sera?.

Ciertamente, muchos estudiantes de '‘radio’” no saben con exac-
tiud el concepto de este término con referencia al periodismo radial.
Entonces, sefiores, ésta es una buena ocasién para recordarlo:

‘Radio’ es el apocope de ‘radiodifusion’; y, radiodifusiéon es
un sistema de informacién a distancia, exclusivamente sonora, desti-
nado a un publico heterogéneo, anénimo y disperso.

Si analizamos este concepto encontraremos elementos carac-
terfsticos que diferencian a la radio de otros medios o de otros sis-
temas de informacién como la prensa y la T.V. Pero, éde donde
viene la palabra ‘radiodifusion'?. Expliquémosnos:

Como ustedes saben, el aleman Henrik Hertz demostr6 en
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1887 que la energla eléctrica podia ser lanzada al espacio —y también
recogida— como sucede con la luz o el calor. Si, demostré que la
electricidad podia ser irradiada o radiada (emitida en todas direc-
ciones).

Hasta entonces las comunicaciones a distancia se hacian sélo
por medio de alambres, como los del sistema telefénico. Pero llegd
la noticia: se envian y reciben mensajes —sin cables— gracias a las
ondas que produce la electricidad al ser lanzada al espacio (como esas
ondas que vemos en el agua cuando botamos una piedra).

Como no podia ser de otra manera, a estas ondas eléctricas se
les puso el nombre de *hertzianas”, en honor a su descubridor; y,
al sistema de comunicacién sin hilos, sin cables y sin alambres, se lo
llamé “‘el inaldmbrico”. Mas, los inquietos estudiosos de la lengua
fueron precisando términos y pensaron que en vez de “el inalambri-
co' debia ilamarse:

RADIO: por las radiaciones eléctricas;

TELE: por las grandes distancias de alcance;y,

GRAFIA: por las sefiales y los signos.

(Notense las rafces griegas ‘‘tele’” que quiere decir lejos y
“‘graphe” - grafos - grafia, que se refiere a la escritura).

De esta manera nace la palabra *‘radiotelegrafia’. Sin embargo
se advirtié que en este sistema no se lee ninguna escritura, sino que
se escuchan sonidos. (Aqui anotamos que “phone” - fonos - fonra,
es la rafz griega que significa voz - sonido). Entonces, cambiando
la terminacion ‘grafia’ por ‘fonfa’ se logré identificar con mayor
precisién al sistema como ‘radio... tele... fonia".

Por dltimo diremos que, como los mensajes sonoros se ‘difun-
den’ multiplicados, a la radiotelefonia programada (que incluye el
periodismo radial) la conocemos hoy como ‘Radiodifusién’, cuyo
apécope es radio.

Eso, sefiores, quiere decir la palabra ‘radio’ ... y no lo olviden.

NOTA.- Cuando nos referimos a la radiodifusion, debemos de-
cir Yla’ radio; y, cuando aludimos al radiorreceptor, diremos ‘el’
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radio. De cualquier forma, cuando escriba, jamas se le ocurra poner
sazn

la tilde en la *i"”, porque la palabra ‘radio’ significa.. errante o
vagabundo.

Y, repito por Gltima vez:

RADIO (radiodifusion) es un sistema de informacién a distan-
cia, exclusivamente sonora, destinado a un pulblico heterogéneo,
andnimo y disperso.

FUNCIONAMIENTO DE LA RADIO

En una ocasion observé a un nifio tratando de destapar un
receptor transistor —seglin él— *'para verles a los sefiores que hablan
o cantan en la radio’'. .

Entonces decidf incluir en estas paginas, una brevisima y ele-
mental explicacion sobre el funcionamiento técnico de la radio, lo
cual (se supone) debe ser conocido por todos los periodistas que tra-
bajan en este medio.

Esto es més sencillo de lo-que parece. (Claro, en teorfa). .

Todo sonido (voz, musica, etc.) produce vibraciones que se
expanden como ondas circulares, similares a las que vemos en el agua
cuando alli botamos una piedra. (Circulos concéntricos cada vez mas
amplios y espaciados). Estas ondas sonoras se debilitan (pierden fuer-
za) conforme aumenta la distancia. Entonces, no son las ondas sono-
ras directas las que escuchamos en la radio, sino la reproduccién de
ellas.

Para esto, primero son transformadas por un transductor
(como el micréfono) en impulsos eléctricos. Cuando las vibraciones
sonoras se han transformado en impulsos eléctricos, éstos pasan por
un preamplificador a una consola en la que son controlados para que
tengan un nivel (volumen) regular, ajustado a normas técnicas inter-
nacionales. El control de sonidos aumenta o disminuye el volumen
segun la fuerza con la que lleguen los impulsos eléctricos. Por ejem-
plo, si un sefior grita ante el micréfono, rebajard el volumen; vy, si
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habla muy apagado, subira el volumen. (Algo parecido a lo que us-
ted hace en su casa con el radio o el televisor).

Esos impulsos eléctricos son enviados de los estudios de una
emisora a una estacién transmisora, en donde el equipo transmisor
los amplia millones de veces y los pasa a una torre-antena.

Desde esta torre-antena salen o se irradian las sefiales eléctri-
cas con gran potencia, a una velocidad de 300 mil kildbmetros por
segundo (igual a la de la iuz), y, siempre en Ifnea recta pero a todos
los lados.

Estas sefiales eléctricas pueden atravesar edificios y otros obs-
tdculos, pero sufren pérdidas de potencia o claridad por absorciones
o interferencias. Esto lo registramos cuando sintonizamos emisoras
de onda corta y falta claridad en la recepcion o a veces se aleja o se
pierde la sefial.

Los citados efectos molestosos, precisamente se deben a las
interferencias u obsticulos que encuentra ia sefial original. Inclusive
la atmosfera cargada de diversos elementos puede ser causa de inter-
ferencia (atmosférica). Pero, cuando no hay interferencias, la sefial
limpia puede ser captada por cualquier receptor.

Para captar esas sefales eléctricas que estan “EN EL AIRE",
los receptores tienen también una antena (todo aparato receptor tie-
ne antena, aunque no se la vea como una varilla o un alambre salido).

Esa antena capta todas las sefiales eléctricas; pero, si se oyeran
simultdneamente todas las emisoras (montadas o mezcladas) tendria-
mos un ruido del queno entenderiamos nada.

Entonces, entra en accién un dispositivo del receptor que se
llama ‘detector’ o ‘demodulador’, el mismo que tiene dos funcio-
nes importantisimas:

a) Selecciona (con ayuda del dial) sdlo una de las sefiales que
llegan a la antena receptora, desechando las demas. Cuando sintoni-
zamos en el dial una de estas emisoras, automaticamente se pierden
las otras, aunque estén vecinas. Esta seleccion de frecuencia se consi-
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gue gracias al detector, al que también se lo conoce como selector
o sintonizador integrado al equipo receptor de radio;y,

b) Transforma las sefiales eléctricas que recibe en ondas sonoras
iguales a las enviadas por la estacidon emisora. £n otras palabras, vuel-
ve a convertir en sonido a los impulsos electromagnéticos. Asi, si un
locutor dice “Buenos dias”, ese sonido se convierte en électricidad
(gracias al micréfono) y en su receptor, esa electricidad, otra vez se
hace el sonido “Buenos dras’ (gracias al demodulador).

Asi es, sefiores, como llega el sonido a nuestros receptores, a’
pesar de las distancias. Asi funciona la radio.

Como nos damos cuenta, no es un tubo o ningln alambre el
gue conduce el sonido original {ondas sonoras), sino todo un sistema
que, gracias a las ondas hertzianas, nos permite capturar las senales
electromagnetlcas que estan en el aire {éter).

Recuerden que es un sistema ‘inalambrico’; y, en esto se dife-
rencia de las lineas telefénicas que necesitan cables para transportar
los impulsos eléctricos de un aparato a la central y, de ésta, a otro
aparato.

En definitiva, si destapamos ¢ desarmamos un radiorreceptor
no encontraremos nada de sonido ni de locutores, sino solamente
piezas que, si no somos técnicos, no las podremos volver a armar.

HISTORIA DE LA RADIO

Si hablamos de Comunicacién Radiofénica, necesariamente
tenemos que referirnos a los orfgenes de la radiotelefonra, aunque
sea brevemente.

En la investigacion correspondiente he encontrado un elemen-
to curioso que deseo participarles: varios paises se disputan la pater-’
nidad de la radiotelefonia. Precisamente, aqui dispondremos de di-
versos elementos de juicio para que los sefiores estudiantes saquen
sus propias conclusiones. |



34

Naci6 la radio gracias a... 7

¢...ESTADOS UNIDOS?: al fin y al capbo alli se hicieron los
principales experimentos y la primera cadena regular la establecid
una empresa norteamericana: la National Broadcasting Corporation
(NBC), en 1927, Ademas, éacaso no fue norteamericano (al parecer
nacionalizado) el fisico Alexander Graham Bell? (1847-1922).

i...ALEMANIA?: en 1887, el fisico aleman Henrik Hertz
transmitié y recibid las primeras ondas de radio. éVerdad?. Fue él
quien descubrié las ondas llamadas “hertzianas” y el efecto foto-
eléctrico. / Hertz (1857-1894).

i ATALIA?: Guillermo Marconi (1874-1937) fue italiano.
Realiz6 las primeras pruebas de transmision inalambrica, por ondas
hertzianas. —Premio Nobel 1909—.

¢...ESCOCIA?: EI mismo Alexander Graham Bell (nacionaliza-
do norteamericano), nacié en Edimburgo, Escocia. Ademas, James
Clerk Maxwell, otro nombre ineludible en la historia de la radio,
también fue escocés (1831-1879). Maxwell ya predijo la existencia
de ondas de radio, lo cual fue demostrado posteriormente por
Hertz.

¢...RUSIA?: Los soviéticos se “‘enorguliecen’’, con razén,de que
la radio fue inventada por un compatriota: el cientifico ruso Ale-
xandr Popdv, que vivié en 1859 hasta 1906". (Fuente: Boletin de
Radio Moscu).

i...HOLANDA?: En 1927 *... se iniciaron en forma experimen-
tal en los laboratorios Philips, situados en la ciudad holandesa de
Eindhoven, transmisiones de radio en los campos de onda corta,
lo que le otorga a Holanda el derecho de considerarse pionera de este
medio de comunicacién”. (Fuente: Boletin de Radio Nederland).

Lo cierto, sefiores, es que no podemos hablar de la historia de la
radiotelefonia sin recordar que fue un equipo de cientificos que,
con tareas complementarias y descubrimientos particulares fueron
haciendo realidad el sonido radial. Edison, Morse, Farady, Maxwell,
Hertz, Bell, Marconi, Popov, —entre otros— son los principales nom-
bres que ha recogido la historia de la radiotelefonia.
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ESBOZO CRONOLOGICO

Intentamos un esbozo cronoldgico del descubrimiento de los
elementos, la invencién de los equipos y el desarrollo técnico de la
radio; proceso que comienza a finales del sigio XIX (Invento finise-
cular décimonono).

1860. James Clerk Maxwell, fisico escocés, predice la existencia
de ‘‘unas ondas que se encuentran en el aire y que pueden ser recogi-
das por un sistema apropiado’’ (Se referia a las ondas de radio).

1876. Alexander Graham Bell (fisico escocés-americano), pa-
tenta el primer instrumento telefonico, practicamente dando inicio
a la era de la telecomunicacidn sonora.

1887. Henrik Hertz, fisico aleman, logra transmitir y recibir las
primeras-ondas de radio {de un cuartd a otro), con equipo muy ele-
mental. Asi consigue demostrar que las variaciones de la corriente
eléctrica pueden ser enviadas y recibidas, en forma de ondas magné-
ticas. Es en homenaje a este descubridor practico que las ondas de
radio también son conocidas como ondas de Hertz, u ondas hertzia-
nas. Hertz inaugura la era de la radiotelefonia.

1895. Un afo después de la muerte de Hertz, el fisico italiano
Guillermo Marconi consigue desarrollar el sistema de transmision y
recepcion de las ondas radioeléctricas, tras una serie de nuevos expe-
rimentos e investigaciones, Basicamenie evoluciona la potencia de
transmision. Este mismo afo, el ruso Alexandr Popdv inventa un ra-
diorreceptor.

1896. Ei gobierno inglés otorga a Marconi patente de radiotele-
grafia y éste comienza a desarrollar su trabajo, recordandose que,
con un aparato de su invencion transmitié noticias acerca del estado
de salud de la Reina Victoria, desde ia isla de Wight a Londres.

1901. Marconi, con un transmisor mas potente envid las prime-
ras sefiales transatlanticas, de Poldhu (Inglaterra) a St. John {Terrano-
va). Este sistema de transmisién que asombré al mundo, fue conoci-
do como el inalambrico y, Guillermo Marconi quedd en la historia
como El padre de la Radio.
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1906. El fisico norteamericano Lee de Forest inventa el “au-
dién' o *“tubo al vacio”, lo cual permitié mejorar la radiotelefonia,
aclarando el sonido y aumentando el volumen de transmision-re-
cepcion,

1920. Desde un garaje, en Pittsburgh, Estados Unidos, el prime-
ro de noviembre comienza a transmitir la primera radioemisora.
Se trata de la estacién “K D K A", con indicativo “8XK"”, pertene-
ciente a la firma Westinghouse. Es una emisora de escasa potenciay
de cardcter comercial; pues, sus primeras emisiones son musicales
utilizando discos que recibfa a cambio de menciones especiales.
Desde el punto de vista del servicio informativo politico, las prime-
ras transmisiones se efectuaron en la campafia presidencial disputada
entre Harding y Cox, en la que triunfé el primero. Posteriormente
llega el deporte a la radiodifusién (o viceversa) con transmisiones de
boxeo (Ray-Dundee); tenis (Copa Davis) y Béisbol. Anotamos aquf
que antes de la primera guerra mundial, la radio era utilizada casi
exclusivamente en comunicaciones maritimas, oportunidad en la
que se registré la importancia y utilidad de este sistema, pues, sirvié
para salvar muchas vidas, como en los casos de auxilio a los barcos
Republic y Titanic. Precisamente, después del desastre del **Titanic",
Estados Unidos reglamenté la radiotelegrafia, puntualizando licen-
cias, frecuencias, concesiones y prohibiciones (1912). Inicialmente,
como en el caso del Republic se enviaba un*C.Q.D" (un comprendi-
do) que posteriormente se transformé en el “S.0.S" sefial de auxilio
que quiere decir *‘Salven nuestras almas"’.

Save Our Souls
Salven nuestras almas
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1921. La torre Eiffel es utilizada como antena de radio.

1922. Se funda el monopolio de la British Broadcasting Corpo-
ration con sede en Londres, Inglaterra. (BBC).

1923. ‘‘Atencidn, atencidn: transmitimos desde la casa Vox
de Berlin, en onda de 400 metros™. Asi se anuncid, el 29 de octu-
bre de este afio, a las 8 de la noche, el primer programa radial transmi-
tido en Alemania.

1924. Comienza sus operaciones la primera emisora espafiola,
en Barcelona, con un informativo (en castellano) denominado *‘Le
Palabra”. Recordamos que, posteriormente, el escritor Miguel An-
gel Asturias crea en una emisora centroamericana el esquema del
radic-periédico. Lo denomind “El Aire” y era, efectivamente, un
periddico oral, diario y con todos los temas que trae la prensa escri-
ta. Practicamente se da inicio a la lectura programada del periddico
en la radio.

1926. Comienza la radiodifusién ecuatoriana.

1927. Holanda inicia, en forma experimental, las transmisiones
en ‘“onda corta”. La (NBC) National Broadcasting Corporation,
inaugura la primera “red” o cadena regular, con 24 estaciones y, en
su primer enlace difunde un juego de futbol americano (béisbol).

1931. EI 25 de diciembre, inicia sus transmisiones la estacién
misionera H.C.J.B., en Quito, Ecuador. Esta emisora, actualmente,
es la de mayor potencia internacional, con sede ecuatoriana.

La segunda guerra mundial retarda un poco la expansién de la
industria de la radio; pero, a cambio, impulsa investigaciones y nue-
vas técnicas con extraordinario poder, como la television. Precisa-
mente la TV y la Frecuencia Modulada (FM) en radio, aparecen en su
fase experimental a fines de 1a || guerra mundial.
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CLASIFICACION DE LAS EMISORAS

Algunos autores han propuesto clasificaciones técnicas muy
amplias de las emisoras de radio: por su potencia, uso y tipo de onda.

Para nuestro estudio, solamente ejercitaremos una clasificacion
por el tipo de objetivo y, otra, por el tipo de propiedad.

a) PORELOBIET!VO

Cuando quieran clasificar a una emisora por su objetivo, sola-
mente debemos averiguar cudl fue el interés prioritario con el que se
fundé la misma.

Asi, encontraremos emisoras:

1.— Comerciales: Fueron creadas como medio de lucro (empre-
sas comerciales). Su principal y, a veces, unica fuente de ingresos es
la publicidad.

Aungque se refieren permanentemente al servicio social y muchas
se autocalifican de culturales, estas emisoras viven delascufias vy,
por tanto, su interés prioritario es el econdmico.

Abundan ejemplos, pues, la mayoria de las radios latinoameri-
canas es de cardcter comercial.

2.— Educativo-culturales: Son muy pocas. Pareceria que a na-
die le interesa crear una emisora con fines educativos, especiaimente
por la erronea creencia de que la cultura no es rentable.

En todo caso, hemos de advertir el clamor del pablico que de-
manda alternativas en la radiodifusion.

Ademas, pienso, sefiores estudiantes, que la radiodifusién edu-
cativa es muy exigente y no existen suficientes profesionales espe-
cializados para esta dura tarea de auténtico servicio popular.

3.— Propagandisticas:- Para explicarnos mejor, comenzaremos
por recordar la diferencia entre publicidad y propaganda.
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Esto fo haremos sélo con fines diddcticos, puesto que —como
ustedes saben— la publicidad tiene implicita una gran carga propa-
gandistica, y viceversa. Pero, distinguiremos que, mientras la publi-
cidad crea necesidades y anuncia productos y servicios (para ven-
derlos), la propaganda hace proselitismo difundiendo ideologias
o doctrinas —politicas o religiosas— (para ganar adeptos).

Desde este punto de vista, existen emisoras: propagandistico-
politicas y propagandistico-religiosas.

Como ejemplos de emisoras propagandistico-politicas tenemos
a las radios municipales y gubernamentales. Entre sus objetivos prio-
ritarios de creacion estad el de difundir la idea y la accidon de los go-
biernos de turno, para conseguir la comprensién y la colaboracion
ciudadanas respecto a sus planes y obras que, evidentemente, respon-
den (como los alcaldes y presidentes) a una idea o doctrina politica.

Ahora, como ejemplos de emisoras propagandistico-religiosas,
mencionaremos a las radios que, entre sus fines basicos, tienen el de
difundir la doctrina religiosa. Para probarlo, baste con escuchar de-
terminados programas y conocer los nombres de los concesionarios.
Notaremos, entonces, que el clero tiene una gran participacion en las
radioernisiones latinoamericanas.

i0jo!, sefiores estudiantes: nadie pretenderd cuestionar la ca-
lidad educativa de muchos programas que difunden las emisoras
proselitistas; mas no por ello podemos calificarlas de culturales,
pues la clasificacion planteada no admite engafios.

b) POR LA PROPIEDAD

Saber a quién pretenece una emisora,y los intereses que repre-
senta ese propietario, serd muy util para analizar la estructura de pro-
piedad de los medios de informacién radiofonica.

Por ello, ejercitamos aqui una clasificacion de las radiodifuso-
ras por su propiedad. Entonces, encontramos los siguientes tipos:

1.— Individual-privada: Son las radiodifusoras de propiedad
particular que pertenecen a una sola persona. Son empresas comer-
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ciales cuyo duefio, generalmente, no es periodista sino empresario.
En esta clasificacion se encuentra la mayoria de radios.

2.— Institucionales: Llamaremos asi a las que pertenecen a
-instituciones u organizaciones de cualquier naturaleza. Los fines
que persiguen estas emisoras son mas claros e identificables por re-
ferencia a la organizacién que representa cada una.

Aqui, sefiores, haremos una subdivisidon: existen emisoras ins-
titucionales particulares y estatales.

a) Particulares: Cuando la organizacién propietaria es particular.
b) Estatales: Cuando la propietaria es unainstitucion del Estado.

3.— Estatales: Denomino exclusivamente como estatales a las
emisoras administradas directamente por el gobierno central. Inclu-
sive podrfamos denominarlas gubernamentales, solamente.
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RESUMEN No. 1

CLASIFICACION DE LAS EMISORAS

Por su
OBIJETIVO

Por su
PROPIEDAD

<

Comerciales

Educativo -culturales

Propagandisticas - politicas
religiosas

articulares
Institucionales : P

Individual - privadas
estatales

Gubernamentales
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LIMITACIONES DE LA RADIO

E! conocimiento de las limitaciones del medio radiofonico es
fundamental para entender la importancia del trabajo profesional y
para terminar con la improvisacion.

Esos puntos débiles.o limitantes de la radio son los siguientes:

1.— LA UNISENSORIALIDAD;

El trabajo radiofonico exige mucha atencidn para vencer las li-
mitaciones del medio. Asi, jamas debemos olvidar que (a diferencia
de la television) el mensaje radial llega a un solo sentido: el oido.

Por eso hablamos de la uni-sensorialidad.

Esta limitacion implica especial atencion del comunicador para
lograr captar la atencidn del oyente.

Por el mismo hecho de que la radio liega a un solo sentido, te-
nemos el riesgo de que el receptor se distraiga con los otros sentidos.

Por ejemplo, no puede escribir algo o conversar y, a la vez,
entender las noticias que escucha, ni adn con lo que los sicélogos
llaman Atencidon Dispersa.

Desde luego, nos referimos a los programas que exigen atencion
especial para comprender el mensaje, porque hay otros mensajes que
no requieren de esa concentracion. Por ejemplo, la musica.

Desde esta consideracidn, algunos tratadistas piensan que la
unisensorialidad de la radio es, simuitdneamente, una limitacién y
una ventaja porque permite al oyente hacer otras actividades. Esto no
permite la prensa ni la TV, porque exigen el sentido de la vista.

Recuerden ustedes que la mayoria de estudiantes suelen hacer
sus tareas escolares escuchando musica, porque ésta solamente es un
mensaje de compafia. Pero hay mensajes que, para entenderlos, ne-
cesitan la atencién del oyente.
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Eso tendremos en cuenta al realizar nuestros programas y nos
esforzaremos para merecer y ganarnos esa atencion.

Poner un disco es ficil. Lograr que el radioyente atienda y
entienda una noticia o un mensaje educativo, eso es lo dificil.

De lo contrario, la radio pasaria a ser solamente un ruido
mas... y para eso no necesitarfamos estudiar periodismo radiofénico.

De otro lado, hemos de terer presente que para el radioescu-
cha es muy facil mover el dial y cambiar de estacion. :

2— LA UNIDIRECCIONALIDAD

En radic no existe un mensaje de retorno equivalente a la can-
tidad de influencia informativa que recibe ei oyente. Nosotros mis-
mos somos radioescuchas y sabemos que s6lo somos receptores vy,
cuando podemos, actuamos indirectamente {como cuando consumi-
mos productos o servicios anunciados).

Algunos tratadistas consideran que cuando ei publico compra
un producto o utiliza un servicio anunciado en la radio, estd respon-.
diendo con actitudes. Sin embargo, eso mismo evidencia que estéd
influenciado por un mensaje publicitario y que acttia indirectamente.

Pongan atencidn: Si el producto que adquiere (por recomenda-
cion de la radio) no satisface sus gustos y necesidades, el oyente no
lo volvera a comprar. iSera ésta una respuesta a la radio o al produc-
to?. Logicamente es al producto... y sin posibilidad alguna de tomar -
el micréfono y denunciar que son falsas las bondades del articulo’
anunciado en la emisora.

En otro caso se argumenta que las llamadas telefénicas son otra
forma de feed back o comunicacién de retorno. (?). ~

No hay tal comunicacién cuando el medio es utilizado uni-
direccionalmente.

Vale aqui recordarles que no puede existir comunicacion
sin mensaje de respuesta.
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La formula comunicador-mensaje-perceptor queda como una
linea que no cierra el circulo de la comunicacion.

Para cerrar este circulo, el perceptor debe convertirse en comu-
nicador y el comunicador en perceptor de esa respuesta. Entonces
comenzaria la corriente de la comunicacion.

La unidireccionalidad, sefiores estudiantes, es precisamente uno
de los principales argumentos por los que no suelo llamar a fa radio,
la prensa y la TV ‘medios de comunicacion’. Prefiero denominarlos:

Medios de informacion abierta o Sistemas de difusién pablica.

Evidentemente, con la unidireccionalidad existe un bloqueo de
distancia determinado por el mensaje.de un solo lado. Sin embargo,
para evitar confusiones es necesario aclarar que los medios de infor-
macidn, en el afan de aparentar apertura al publico, suelen dar cabi-
da a cartas, llamadas telefonicas y otros mecanismos de retorno, pe-
. 'ro que se caracterizan por lo siguiente:

‘a)  Su difusion es controlada (se emite luego de comprobacion y
calificacion);

b) EIl porcentaje de perceptores que tienen posibilidades, interés y
medios para hacer llegar su pensamiento es minimo frente al
gran publico que ha recibido el mensaje multiplicado del medio;
Y,

c) Si bien es cierto que existen respuestas con actitudes, debemos
recordar que el perceptor no devuelve su actitud en la misma
direccidn sino hacia otro lado, como en el caso de compra de
productos anunciados. Ahora, si hablamos de la actitud de des-
conectar el receptor o cambiar de emisora, esa misma reaccion
no es sino parte de la rebeldra selectiva que genera la unidirec-
cionalidad traducida en una imposicién de contenidos.

Sefiores estudiantes: tan cierta es la unidireccionalidad del men-
saje de los medios de informacién que la primera victima de este fe-
nomeno es el mismo redactor, quien debe ceiiirse estrictamente a la
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lfnea politica y a los intereses del propietario del medio para elabo-
rar su material informativo.

De alli que los profesionales periodistas de algunos paises lu-
chan porque se les permita una cldusula de conciencia que consistira
en la posibilidad de que el reportero o el redactor, identificado con
los verdaderos intereses sociales, pueda, al final de la noticia, expo-
ner su propio punto de vista —aunque sea en dos lineas— asf éste
contradijese al criterio o a los intereses del patrono.

Pero no queda alli la explicacion de la unidireccionalidad que
—de paso— refuerza el concepto de que los medios tradicionales no
son sistemas de comunicacion, en la forma que son utilizados.

Para los escépticos mds recalcitrantes tenemos que afadir una
pregunta: éCuando le tomaron o le toman en cuenta a usted para
elaborar los programas de una emisora?.

Recordemos, sefiores, que el Unico patrén para mantener o eli-
minar un programa es el rating (clasificacién) de incidencia comer-
cial. -

A la mayoria de los medios de informacién no le importa que
a usted (como asrduo lector, oyente o televidenie) le afecte o le sea
indiferente un programa. Piense que usted no tiene ni voz ni voto,
peor poder de decision sobre ello. Ordena s6lo el que paga, el que
financia, el que auspicia, el que pone el dinero; es decir, el que man-
tiene y da de comer al duefio del medio.

A quienes sigan creyendo que el sistema mal llamado de comu-
nicacién que sufrimos permite el mensaje de retorno... les felicito por
su optimismo. Pongo de testigo al puebio: el mensaje y la programa-
cion de los medios es unidireccional y la Unica direccion impuesta
es la que conviene a las ambiciones de poder de la clase dominante.

Me refiero exclusivamente a la forma de utilizacién del medio, no
a su potencialidad comunicadora.
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3.— LA AUSENCIA DEL PUBLICO

Es conocida la eficiencia de la comunicacion directa o cara a
cara. Con ella, usted puede advertir las reacciones de la o las perso-
nas a las que dirige su mensaje.

En la radio no tenemos esa posibilidad. Nuestro publico esta
ausente y, como no lo miramos, desconocemos si aprueba ¢ rechaza
fo que decimos. {Verdad?. Sin embargo, pocas veces pensamos
en él. Pocas veces nos preguniamos: éNos estara atendiendo?...
entenderd lo que decimaos?... querrd preguntarnos algo?... nos estara
felicitando, o insultando... todavia estard alli?... o apagd el recep-
tor?... cambio de estacion?.

Por lo expuesto, la ausencia del plblico (sin ser exclusiva de la
radio) es una limitacion qgue debemos tener en cuenta siempre para
mejorar la calidad de nuestro mensaje.

No es cuestién de ordenar al publico: Esclchenos... Continte
en nuestra sintonfal.

Lo importante es hacernos acreedores a esa sintonia y decir
las cosas de tal manera que MEREZCAMOS ser escuchados a pesar
del bioqueo de identidad enire el comunicador vy el oyente; vy,

4— LA FUGACIDAD DEL MENSAJE

El sonido es pasajero, no permanece. ¢Cudantas veces hemos
ofdo que a las palabras se las lleva el viento?. Y es verdad.

Lo escrito queda. Se lo puede mirar o leer una y mil veces; pue-
de mostrar a sus amigos, o guardarlo.

El sonido, en cambio, vino y se fue.

Esto es una grave limitacion en ia radio porque desconocemos
el efecto que causé ese efimero mensaje sonoro. No tenemos ocasion
de repetir diez veces una noticia, o de explicarle tantas veces cuantas
sean necesarias para que sea entendida.
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Ya ven, sefiores estudiantes, que en radio tenemos sélo una
oportunidad de ser entendidos.

Esto exige que el redactor radial y el locutor sean absolutamen-
te claros y sencillos, directos y concretos.

Los rodeos, generalmente confunden. El exceso de palabras
ahoga las ideas. Y, si recordamos siempre que nuestro mensaje es
oido una sola vez, debemos esforzarnos por aprovechar al maximo
esa Unica oportunidad.

Asi es, sefiores: no podemos exigirle demasiado al oyente.

No olvidemos que —por ejemplo— los impresos permiten que
el lector imponga su propio ritmo de lectura e informacién, mien-
tras que la radio impone su ritmo al oyente.

Evidentemente se trata de un trabajo bilateral.

Por un lado, el emisor debe poner todo su empefio en la clari-
dad conceptual y formal; por otro, el oyente debe poner toda su
atencién en la informacién que recibe. Pues, los dos (emisor y re-
ceptor) saben que el mensaje sera escuchado una sola vez!.

{MEDIOS DE COMUNICACION?

Al referirnos a la unidireccionalidad como una de las limita-
ciones de la radio, deciamos que, mientras el perceptor no se convier-
ta en emisor y viceversa, no se ha cerrado el circulo de la comuni-
cacion,

Si hemos advertido la unidireccionalidad del mensaje radiofé-
nico, mal podemos pensar que la radio sea un medio de comuni-
cacion.

Tampoco lo son la prensa y la televisidn, desde luego.
Lo explicaré mejor: a algun tratadista se le ocurrio —tal vez

por clasificacion diddctica— decir que existia la ““comunicaciéon uni-
lateral” (i} iNada mds absurdol.
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Decir comunicacién unilateral es como decir velocidad inmé-
vil, o circulo recto. Sencillamente no puede haber comunicacién
si el mensaje es de un so6lo lado. Lo que si puede ser unilateral es
el mensaje, pero no la comunicacion.

Apelo al valor semantico y al alcance connotativo de las ral-
ces latinas ‘‘communis’’ (que pertenecen a todos) y ‘‘communicare’
(tener correspondencia unas personas con otras).

La prensa, la radio y la televisién; al igual que un proyector
filmico, un tocadiscos o un toca-cassetes, solamente son “medios
técnicos de informacién abierta’ o multiplicadores de mensajes.

Informacion abierta es la entrega simultdnea de mensajes idén-
ticos a los miembros de un publico presente o disperso, a través de
los medios técnicos que apoyan este objetivo.

En el caso especifico de la radio, también debemos recordar
que.audiencia no es lo mismo que comunicacion.

Haber logrado audiencia (que el publico nos escuche) sélo es
un pequefio paso en el proceso de comunicacién. Desde luego que es
muy importantel, pero, el contenido del mensaje que se ofrece bien
puede ser rechazado parcial o totalmente por el radioescucha y, en
ese caso, el esfuerzo del comunicador ha sido vano.

Ha llegado el sonido, pero no lo que queria decir.

Entonces tendrfamos un emisor, un mensaje, un medio técnico
pero... no habria un receptor atento.

No olvidemos, sefiores, que el oyente también sintoniza su
atencién, su credibilidad y su confiabilidad en el contenido. Esto lo
hace de acuerdo a sus necesidades, grado de instruccion, medio en el
que se desenvuelve y a sus condicionamientos psiquicos.

Por todo lo expuesto, enviar mensajes radiofénicos no cons-
tituye ninguna garantia de ser sintonizado, ni entendido, peor aun
de establecer comunicacion.

Por ello, ratificamos: audiencia no es lo mismo que comu-
nicacion.
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CREDIBILIDAD Y CONFIABILIDAD

Creer y confiar en alguien o algo implica una serie de requisi-
tos que se los retine paulatinamente, a base de mucho trabajo y gran
responsabilidad. El respeto al oyente y el prestigio personal son de-
terminantes en el grado de credibilidad y confiabilidad que le ofrezca
el publico.

El prestigio personal de quienes trabajan en una emisora se re-
fleja en ésta. Lamentablemente, sefiores, este aspecto ha sido bastan-
te descuidado en la radiodifusién —con pocas excepciones— por lo
que el publico acude a los impresos como documento de compro-
bacién de lo que la radio ha dicho.

Recordemos que cuando una emisora ha logrado que el publi-
co le dé prestigio, tiene grandes posibilidades de persuasion porque
ese pubiico estd ya predispuesto a creer en el mensaje.

Sin embargo, hemos de advertir que cuesta mucho ganarse esa
confianza; pero, es muy facil perderla por un minimo error.

He aqui el compromiso de quien goza de la confianza del publi-
co: no defraudarlo jamas.

EL OYENTE NO CREE TODO...

Recordando que el grado de confiabilidad del oyente hacia
determinada emisora hace que ésta tenga mayor o menor infiuen-
cia en la opinion de sus oyentes, vale aqui comentar sobre la actitud
que tiene el oyente respecto a la informacion radial.

Evidentemente el éxito de la radio consiste en ganarse el dere-
cho a que su publico le crea, confie en su mensaje y la acomparie,
derecho que se lo gana con mucho esfuerzo, capacidad y experiencia.

El mensaje radiofénico debe considerar entre otros aspectos
que el publico tiene una actitud defensiva, un mecanismo de resis-
tencia a creer en todo lo que le dicen, especialmente cuando muchas
emisoras le han decepcionado o han traicionado su expectativa.
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Asi, por ejemplo, tenemos que si las noticias no son imparciar
les y —en lo posible— objetivas, el publico se da cuenia del ipteres
escondido que existe en el mensaje. Ante tanta proliferacién radial
ha desarrollado un instinto de seleccion de mensajes. Sin embargo,
los anunciantes y ias emisoras también desarrolian férmulas diferen-
tes para ‘“‘hacer ceer que es informacion algo que es propaganda’’.

La propaganda estd “hasta en la sopa’” y nos hemos acostum-
brado tanto a ese lavado de cerebro permanente que ya nos parece
natural.

De otro lado, la noticia comercial, el publi-reportaje, etc.,
son nuevas armas ante la desconfianza del pablico en los comer-
ciales. Asf, ain sabiendo que faltan a la ética y al respeto a sus oyen-
tes, muchos avisos comerciales y propagandisticos son pasados como
noticias.

Claro esta que el efecto de credibilidad de un anuncio comer-
cial o propagandistico pasado como noticia es superior al que ten-
drian si los pasaran en las “‘tandas’ publicitarias.

Pero, este truco nada ético es arma de doble filo porque cuando
el oyente descubra estas maniobras perdera toda su confianza en la
emisora.

Obsérvese, entonces, cémo el oyente aprende a conocer a la
fuente seria y a seleccionar su mensaje confiable.

Esta actitud del'pablico debe ser considerada con gran interés
por parte de los comunicadores radiales que quieran ganar o mante-
ner alto prestigio.

¢QUE “IMAGEN" TIENEN DE USTED?

Cuando alguien dicta una conferencia a un publico adulto em-
plea palabras, ejemplos y recursos diferentes a los que utilizaria pa-
ra decir lo mismo a un publico infantil. ¢Verdad?.

Noétese, entonces, la influencia determinante que tiene el per-
ceptor sobre el emisor.
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Al igual que con el medic, ustedes deben ser grandes conocedo-
res del publico al que se dirigen. Sciamente asi elaborardn v dirdn
mensajes inteligibles. Adn asf, dichos mensajes estardn condiciona-
dos a la relacidon de conocimiento, credibiiidad v confiabilidad entre
el emisor y el receptor.

Como sabemocs, ya suelen existir imagenes previas {lo que
piensan) de uno v de otro. La imagen que el emisor tenga de su phbli-
20 hace que elabore sus mensajes adaptados a sus percepiores. Si
la imagen que tiene de su publico es erronea, el mensaje también
sufrird una preparacion equivocada v no surtird el efecto deseado.

Si el comunicader es conocedor de sus perceptores v tiene una
acertada imagen de sstos, la adaptacién de los contenidos serd més
afectiva. Pero, el perceptor también es un elemento actuanie y se-
lectivo. También se hace una imagen del emisor. As{ como el emisor
se pregunta: {a quién digo?, el receptor se pregunta: équién me di-
ce?, (para aceptar o no lo que me dice). A pesar de que el primer con-
tacto del perceptor es con el “mensaje’ al que califica, reconocce-
remos que el comunicador {a veces confundidc con el medio) es
quien regula el grado de credibilidad -y confiabilidad para su mensaje.

Supongamos que en una emisora seria, identificada por el pi-
biico por la veracidad de sus informaciones, se escucha una noticia
extraordinaria, dicha por el locutor oficial. El oyente creera en la
noticia.

En cambio, si la misma informacion es difundida en una emisora
poco seria o con la voz de un nifio; o es dicha con duda y sin citar
fuentes, l6gicamente el pliblico dudard y buscara otras fuentes para
confirmar la verdad.

Observen, entonces, como el comunicador primero tiene que ga-
narse una respetuosa imagen en el oyente para ser aceptado con
5US mensajes.

. Pero, no debemos olvidar que una radio no es séio el locutor,
sino todo un equipo de comunicadores, en mayor o menor grado,
gue determina la “‘personalidad” de la emisora y su mensaje.
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E! equipo de comunicadores al que he hecho referencia, en nada
desmerece la gran importancia de! locutor quien es el contacto deci-
sivo y final con el oyente v de quien depende la cleridad v la forma
sonora del mensaje.

Destacaremos aqui que el mensaje sufre un proceso de varia-
cidn en sus formas. Asl tenemos la forma como se lo conciba, la for-
ma como se lo codifique, Ia forma como se lo redacte, la forma comeo
se lo diga vy, finalmente, la forma como se lo reciba.

La interrelacidon entre el emisor, el mensaje y el comunicador
presenta tantas variables gue, en el proceso de la comunicacion,
es impredecible el resultado final, sin que esto quiera decir que es
incontrolable.

Hasta e! componente emocional tiene su rol en la interrelacion
humana. Por eso se afirma que la auténtica objetividad no existe.

OYENTE—LOCUTOR

Aqui vienen bien aigunas ideas sobre la identificacion del oyen-
te con el locutor: el locutor, sefiores, sirve a su ptblico como compa-
fiero, amigo, encomio y guia. De allf la sugerencia de que los locuto-
res cuiden meticulosamente su lenguaje, su diccién y su estilo.

No es exirafio el hecho de que el oyente se identifigue con un
locutor o con un perscnaje de radioteatro.

Esta identificacion ha sido clasificada por C. Mussatti en tres
categorias: celosa, consoladora y simpatética.

— La identificacién celosa es aquella que se establece ‘“con una
persona cuyo lugar quisiéramos ocupar’’;

— La identificacién consoladora es la que se guarda *‘con el obje-
to amado que se ha perdido, que es prohibido o que se ha vuelto
inalcanzable'; y,

— La identificacién simpatética es aquella que se tiene “‘con una
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persona que siente igual que nosotros, que guarda simpatia con
nosotros en relacidon con la atraccion’’.

Estas identificaciones, amigos, tienen que ver mucho con la
empatra. El locutor también es motivo de esta identificacién cuando
sabe ganaria y, entonces, su dimension de informador es superada por
la de conductor y, por ende, es mas factible el mensaje de retorno del
oyente.

Es menester tener en cuenta que el receptor (en nuestro caso el
oyente) es muy celoso de su intimidad y, asi como selecciona a los
amigos que entran a su casa, asi también califica y selecciona las emi-
soras que escucha.

E! comunicador debe ganarse y mantener vigente la confianza
del perceptor. Hay errores que el mejor amigo y el mejor oyente
no perdonan.

Al publico no le gusta imposiciones de programas, y siente
cuando no se ganan su atencidn o no le ofrecen alternativas. De
alli que, curiosamente, los programas oficiales que se pasan en ca-
dena nacional tengan bajisima sintonfa y menor credibilidad.



RESUMEN No. 2

LIMITACIONES DE LA RADIO

UNISENSORIALIDAD: El mensaje llega solamente
al oido.

UNIDIRECCIONALIDAD: El oyente s6lo tiene
dos recursos de respuesta;
escucharle o cambiar de emisora.

AUSENCIA DE PUBLICO: ;Crée usted que le
estard escuchando slguien?.

FUGACIDAD DEL MENSAJE: - ;Qué dijo?
— No sé, yo tampoco
sicancé 2 ofr...
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LA RADIO FRENTE A OTROS MEDIOS

Con la unica intencién de ubicar al medic radiofénico con sus
ventajas y desventajas frente a los oiros medios de informacién so-
cial, me referiré a ciertas caracteristicas que debemos tomar en cuan-
ta para respetar las funciones que desempefian cada uno de éstos,
sin desestimar a ninguno y rescatando los sendos valores que fos
diferencian.

Para no abundar en detalles ya abordados por importantes trats-
distas, aqui solamente puntualizaremos dos ventajas y desventajas ds
la radio ante la prensa v ante [z televisidn.

DESVENTAJAS ANTE LA TELEVISION

i.- WNo tiene imagen. Resumimos en la palabra imagen el movimien-
to, el color y, en general, las caracteristicas visuaies de ia TV.
L ogicamente es una desventaja porgue esa atrayente imagen par-
mite graficar un mensaje con mejor posibilidad explicativa; v,
la radio no tiene ese recurso.

2.- |Improvisacién. Si bien no es fendmeno exclusive de la radig,
podemos afirmar que en los periddicos vy canales de television
existe un personal técnico-profesional més capacitado para sus
funciones. En el casc de la radio, ya hemos visto cémo se im-
provisan estrelias de! microfono, de la consoia o de iz noticia.
Esto, evidentemnente, resta posibilidades al medio radiofdnico
frente a la televisidn.

VENTAJAS ANTE LA TELEVISION

I.- Mayor participacicn del oyents. Sin duda la avalancha de imé
genes que nos trae la TV, determina una actitud pasiva de! es
pectador qgue se llega a sentir esclavo de los mensajes visuaies
gue ie imponen. En lz radio, el oyente tiene la posibilidad de
ser co-productor de los programas con su significative aporte de
interés y creacion de imagenes auditivas. La imaginacidn del
ovente juega un papel importante en el mensaje radial, lo cual
o convierte en mencs absorbente y mas participativo.




La unisensorialidad. Habiamos hablado de la unisensorialidad
como limitacién de la radio; pero, frente a la TV y a los impre-
sos, esta caracteristica constituye una ventaja porque permite
que el oyente realice diversas actividades mientras escucha la
radio. Los impresos y la TV exigen la visién; mientras que el
medio radial sélo exige el oido.

DESVENTAJAS ANTE LA PRENSA

1.

No hay graficos. A pesar de las imdgenes sonoras que ofrece la
radio con su gran poder sugestivo, no tiene ilustraciones gréafi-
cas que apoyen el mensaje. La prensa si trae impresos: fotogra-
fras, dibujos vy otras ilustraciones que refuerzan los contenidos;
pero, la radio no tiene esa posibilidad.

El mensaje efimero. ‘Lo escrito queda, lo hablado pasa’ di-
ce un antiguo proverbio. También solemos escuchar que *'las
palabras se las lleva el viento’’. Estas afirmaciones demuestran la
poca confianza que tiene la gente en las palabras y su mayor
credibilidad por lo escrito. Esto nos pone en desventaja ante los
medios impresos.

Recuérdese que a los impresos se los toma como prueba o tes-
timonio de una declaracion, mientras que el sonido no deja
huella... pasa.

El lector por otra parte, puede recortar, guardar y poner su
ritmo de lectura, su horario de atencion y releer cuantas veces
quiera hasta entender un contenido. Mientras tanto, la radio
no ofrece esa posibilidad y, muchas veces, el oyente se queda
con dudas porque la informacién ya pasé.

Asi entenderemos que el mensaje efimero, fugaz o pasajero de
la radio es una desventaja frente a la perennidad del mensaje
escrito.

VENTAJAS ANTE LA PRENSA

1.-

El sonido. El mensaje sonoro constituye una gran ventaja de-la
radio ante la prensa. Si recordamos el poder sugestivo que tie-
ne el sonido, la voz viva del protagonista de la noticia; la musi-



59

ca y los otros recursos del lenguaje radial, advertiremos que la
radio tiene mayores posibilidades de establecer empatia con el
publico.

El ienguaje afectivo de la radiodifusion supera la fria impresion
de signos y nos permite oir los hechos.

2.- Instantaneidad. Especialmente en el campo informativo
noticioso, fa radio se adelanta a 1a prensa gracias a la inmedia-
tez, a la instantaneidad o rapidez con que se pueden transmi-
tir las noticias. Se afirma y con razén que *‘lo que para la radio
es noticia, para la prensa es historia”. Con esto se quiere enfati-
zar en que, aunque los impresos nos traigan mayores detalles,
graficos y otras ampliaciones, jamds podran desmerecer la pri-
micia de la radio. Bastenos recordar que los grandes sucesos
ocurridos en el mundo, primero los conocimos por la radio...
por la instantaneidad de fa informacion radiofoénica.

En resumen, sefiores, esta apretada seleccién de las ventajas v
desventajas del medio radiofénico ante los otros medios, procura
solamente demostrar que cada uno de ellos tiene su propia importan-
cia, sus caracteristicas y su lenguaje particular. Cada medio es un
mundo que hay que conocerlo para sacar el mejor provecho de sus
ventajas y cuidarnos de compensar sus desventajas con calidad crea-
tiva.
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ORGANIZACION DE UNA RADIOEMISORA

La organizacion de una emisora de radio es fundamental para el
cumplimiento de sus propdsitos de servicio y trabajo profesional.
Esta organizacion estd sujeta a varios factores, entre los que podemos
citar: sistema de propiedad; propdsitos de produccién; objetivos de
servicio; variedad de programacién, etc. Cada uno de los trabajado-
res de una radio cumple (o deberia cumplir) tareas especificas de
mucha responsabilidad, considerando que es parte de un gran equipo
de trabajo en el que un error particular puede costar la imagen gene-
ral de la estacion,

Por lo expuesto, evidentemente no existe un esquema tipo
de organizacion radiofonica, sin que esto quiera decir que cualquiera
es buena. Por ejemplo, en la mayoria de estaciones se concentra en
poquisimas personas toda la responsabilidad. No solamente que el
locutor es operador y, a la vez, vendedor y cobrador, o comentaris-
ta y discotecario; sino que es frecuente encontrar al duerio de la ra-
dio con los *“titulos” simultdneos de Director, Gerente, Propietario
y hasta Jefe de Noticias.

Asf, muchas veces trabajando en familia, encontramos emisoras
2n las que el organigrama dice:

DIRECTCOR,GERENTE VY PROPIETARIO
LOCUTORA, SECRETARIA Y PERIODISTA
CONTROL, TELEFONISTA Y DISCOTECARIO
TECNICO, TRANSMISORISTA Y MENSAJERO

CONSERJE, COBRADOR Y BOLETINERO

Cinco personas para un complejo radiofonico familiar.

Esta multiplicidad de funciones constituye un monumento ala
improvisacion; v, asf no se hace radiol.
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En contraste, sefiores estudiantes, observen ustedes c6mo pro-
pone el autor Luka Brajnovic (Tecnologia de la Informacion) el
“esquema de organizacién tipo medio de emisoras”, (pag. 290).

L. BRAJNOVIC

El esgueme de la organizacién de tipc medio de emisoras es —en l{neas
generales— el siguients:

Director
Generai
Director Director de . Director de Director
Gerente F Programacién Produccién Técnico
. Orquesta Encargado Técnicos
Af:rrg‘l:?ésn a MD::":a L1 Discos ] produccién [ en elec-
Cintas tronica
Dto. Escritores
—| Teatro [—1 Actores Directores
Asaptacion de progra-
L] mas espe-
Publici. Dpto. Efectos so- ___QEJF_J
dad =T monta- -] _ noros
je progr Grabacion Encargados -
del control
i
L REDACCION de progra- E""afga,“’j“ ||
mas informativos de sonido
1
Redaccién Jefe
I L
I.nterna- Nacional | {Cultural Deporte: Local o
cional c
T z | 1 1 U
Corres- Corres- Crfticos Crfticos T
ponsales ponsales y y Repor- o
y y reporte- reporte- teros
Comenta-| [Comenta-{ | ros ros R
l | d | E
S

Redactores de mesa, correctores de estilo para
adaptario al lenguaje de radio
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Con una organizacion semejante a la propuesta por Brajnovié
ya estamos hablando de radiodifusién moderna.

¥ no se trata de excesivo personai, puesto que cada departa-
mento tiene sus funciones importantes en el quehacer conjunto de la
radiodifusion.

Como ejempios, citemos las responsabilidades de los principales:

EL DIRECTOR GENERAL: es el responsabie mayor de la or-
ganizacidon. Coordina a las otras cuatro direcciones, las mismas que
reciben sus 6rdenes directas.

EL DIRECTOR GERENTE: administra la estacion y se encarga
de fas finanzas. Mantiene permanente relacién con los directores de
Produccién y Programacion.

EL DIRECTOR DE PROGRAMACION: pianifica la programa-
cion de la emisora, determinando horarios y funciones especificas.

EL DIRECTOR DE PRODUCCION: es el responsable de ia
realizacién de los programas de la emisora, para lo cual cuenta con
fa colaboraciéon estrecha de ibcutores, operadores, actores, orques-
ta, discoteca, etc.

DIRECTOR TECNICO: es el responsable de las instaiaciones
de la emisora. Preferentemente serd un Ingeniero Electrénico, quien
tiene bajo sus ordenes a un equipo técnico de mantenimiento y con-
trol; vy,

JEFE DE INFORMACION: Esta al frente del departamento de
Redaccién. Por las funciones singulares de esta oficina, la misma tie-
ne cierta autonomia. Cuenta con Periodistas profesionales y una
planta de reporteros y redactores especializados en el lenguaje radio-
fénico.

Efectivamente, cada uno de los directores pone en marcha un
departamento especializado en una labor complementaria, interde-
pendiente, con una causa comun: la emisora de radio.
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MODELO APLICABLE

En verdad, dada ia estructura organizativa de la radiodifusién
latinoamericana, la propuesta de Brajnovic resulta muy ambiciosa.
Sin embargo, procurando el desarrollo de nuestra radiodifusion,
podemos pensar en un modelo aplicable y préctico (salvando el op-
timismo):

[ DIRECTOR |

!
| GERENTE [ | SECRETARIA |

{Probuccion  —]ProGRAmAcION—]  TECNICOS ]

i JEFE DE INFORMAC, |—=

& & & 0
@ Z o 8 w
2y 8 7] = o«
e & = = o
= w @« w a
oo } [rad @] (o) <
O P a . [
3 (@) o 5 g
54 & o
<
REDACTORES
SERVI - RELACIO-
clos NES DISCOTECA
GRABA - PUBLICAS
DOS
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‘... y nacio el periédico
rsin papel y sin distancia’.
(LENIN)

Periodisrmo
radiofonico
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EL PERIODISMO RADIAL

Asi como el medio radiofonico tiene sus propias caracteris-
ticas, el periodista radial debe reunir particularidades que le permitan
trabajar al ritmo de la evolucidn social y tecnoldgica.

Maury Green, en su obra Periodismo en TV, nos recuerda que:
“La responsabilidad que los azares del tiempo y las circunstancias
han colocado en sus manos es aterradora, y su ejercicio requiere un
cuidado de una magnitud nueva para el periodismo. En una sociedad
que se ahoga en la informacién, la obligacién de un periodista...
obligacion que él mismo ha elegido, es la de seleccionar la informa-
cién de la que ha de enterarse la mayoria del publico. En medio de
una confusion de imagenes, falsas y verdaderas, debe tratar de encon-
trar la verdad. A medida que la sociedad occidental paga en la mone-
da de la alienacion el precio cada vez mas eievado de la tecnologia,
el periodista... tiene una responsabilidad superior a la de los demas en
la tarea de discernir las causas y sefalar aquellas transformaciones
de esta sociedad que puede constituir la promesa de una superviven-
cia'". La acertada idea de Green se complementa con la realidad de
que asistimos a un desarrolio acelerado de la radio, en el cual la infor-
macién periodistica se ha convertido en el centro de la programacidn.
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Aqui juega su principal papel el periodista radial. Aquel que
conoce a su publico, su medio, y su trabajo. Me refiero a aquel que
—entre otras cosas— sabe que la noticia (como novedad) en la radio
vive muy poco y que, después de lanzada al aire, ya pertenece al
pasado.

Pero, lograr primicias no es tarea ficil. El periodismo radial
es muy exigente. Efectivamente, las distintas técnicas al servicio de
la informacién han dividido al periodismo moderno en impreso,
radial y audiovisual. Sin embargo, al margen de estas técnicas espe-
cificas, el periodismo es uno solo. Sélo se lo puede diferenciar entre
el periodismo responsable y profesional, y (lo que Luka Brajnovic
denomina) *'La charlataneria periodistica".

EL LENGUAJE RADIOFONICO

Todo medio de informacion tiene su propio lenguaje, sus pro-
pios recursos y caracteristicas.

La palabra, la mdsica, los efectos sonoros y los silencios son Ios*’
cuatro elementos basicos del lenguaje radiofonico. Detallémoslos:

1.- LA PALABRA. La voz humana es el mejor instrumento de
expresion, cuando se sabe utilizarla. Para nadie es desconocido el
poder sugestivo que tiene la palabra; no s6lo por lo que se dice sino
también por la forma y la oportunidad en que se dice algo.

La matizacion, la vocalizacion, la respiracion, la modulacién y
el ritmo son algunos de los elementos formales que determinan una
correcta expresion oral. Ahora, en cuanto a lo que se dice, es conve-
niente insistir en la fuerza y la claridad de ideas; y, en un cabal.cono-
cimiento y utilizacidén del idioma. Quien habla ante un micrdfono
debe ser un modelo y un maestro del buen decir. Si, sefiores; la pala-
bra es fondo y forma.

Jamds debemos separar el contenido que se quiere expresar,
de la manera con que se lo diga; pues, siempre se complementan el
qué se dice con el como se dice.
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2.- LA MUSICA. La musica, como elemento del lenguaje ra-
dial, tiene tres funcicnes bdsicas: puntuacion, ambientacion y recrea-
cién.

-a) Puntuacién

Comparo a la mdsica con los signos gramaticales de puntuacion:

Asi: Signo de admiracion ...... golpe musical
Coma .......coveinnnn rafaga
Puntosequido........... puente
Puntoaparte............ cortina
Subrayado ............. miusica de fondo.

Golpe / rafaga: es un fragmento musical dgil y breve. Duracién
aproximada:. 3 sequndos.

Puente: marca transicion de tiempo o lugar, su fuerza y dura-
cidn son menores que los de la cortina.

Cortina: separa las secciones o capitulos de un programa. Du-
racién aproximada: 15 segundos.

Fondo musical: constituye un elemento de unidad tematica;
pues, se utiliza como base sobre la cual se desarrolla un parlamento u
otra accion.

b) Ambientacién. La musica de ambientaciéon crea una imagen
auditiva de la atmdsfera, o de la circunstancia emocional o fisica en
las que se desarrolla una escena.

Esta musica puede ser alegre, funebre, marcial, etc. Por ejem-
plo, la musica “caracteristica” de un programa, ademas de identifi-
cacion, evidentemente es musica de ambientacién, porque prepara
el dnimo para “trangportarnos’ a un tema especifico.

c) Recreacion. Son las obras musicales populares o clasicas
que escuchamos comlnmente para compafiia o descanso.

Por lo general son elementos de lo que conocemos como ‘“‘en-
tretenimiento’’.
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3.- EFECTOS SONOROS. Se tratan de sonidos que comple-
mentan la ambientacion o la graficacion de imagenes auditivas.
Nos ayudan a llevar a los oyentes a un escenario determinado, 0 a
ubicarle en un momento emocional.

Por eso tenemos efectos sonoros: ambientales, emocionales e
ilustrativos.

Ejemplos:

a) Efectos de ambientacion: oleaje marino, revoloteo vy chilli-
dos de gaviotas. (Sugiere... ambiente de playa).

b) Efecto emocional: sollozos. (Sugiere... emocion de tristeza).

c) Efectos de ilustracién o graficacion: Tormenta, rayos, pasos
apresurados de mujer con zapatos ‘‘de taco’ sobre pavimento...,
disparo, se detienen los pasos, grito ahogado de mujer y cuerpo que
cae presadamente.

{({Verdad que estos efectos sugieren... un ambiente y una
accion?).

Notese el poder de las imagenes sonoras.

JUEGO DE PLANOS

Especialmente en la utilizacién de los efectos sonoros para
radioteatro, el juego de pianos es fundamental. El oyente se ubica
mentalmente junto al micréfono, como si se situara fisicamente.
Sin embargo, su imaginacion viaja, se moviliza con los personajes
y los sonidos del ambiente. Podemos afirmar que el oyente es como
un ciego, cuyas referencias de orientacion Unicamente le dan los
sonidos cercanos, lejanos o muy lejanos.

Ustedes mismos, sefiores estudiantes, han escuchado alguna
vez una novela radial. El radioescucha también tiene sus mismas
reacciones basadas en imagenes auditivas.

Si uno de ustedes escucha un pito de tren cercano (primer
plano) se imaginard que el personaje o la escena estd junto al tren.
Pero, si el pito del tren se oye lejano (segundo o tercer planos),
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podremos pensar —segun el desarrollo del argumento— varias posibi-
lidades: a) que corremos hacia el tren; b) que nos alejamos de él;
c) que nosotros quedamos pero el tren se va; o, d) que nosotros espe-
ramos y el tren se acerca.

Légicamente que eso hemos de precisar por los efectos com-
plementarios y el texto del libreto.

Sin embargo, destacamos la importante ayuda que ofrecen los
efectos sonoros, recordando que en radioteatro de suspenso suelen
utilizarse varios minutos solamente con efectos sonoros, logrando
mantener la tension vy la expectativa del oyente, insisto, sélo con
juego de efectos y planos sonoros.

4.- EL-SILENCIO. Conocemos, sefiores, que la musica se com-
pone de sonidos vy... silencios. El silencio es indispensable para que
existan palabras, musica, ritmo sonoro, compas, etc.

Es la significacion del silencio la que le da inmenso valor.
En el caso deradiodramas, por ejemplo, los silencios bien utilizados
son fundamentales. Pero, por favor, no debemos confundir al silen-
cio —como recurso del lenguaje radiofénico— con los desesperantes
baches.

MESURA Y OPORTUNIDAD. Para concluir este capitulo di-
remos que es malo abusar de los efectos de sonido. Su utilizacién
excesiva o incorrecta, en lugar de ayudar a las imagenes auditivas,
puede crear molestia y confusién en el oyente.

LA VOZ, LA MUSICA, LOS EFECTOS y LOS SILENCIOS
debemos usarlos en su justa medida y en el momento exacto; es de-
cir, con mesura y oportunidad. Esta, también, es una gran responsa-
bilidad del director de produccién.
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RESUMEN No. 4

ELEMENTOS DEL LENGUAJE RADIOFONICO

LA PALABRA: Céntenido, forma v oportunidad.

LA MUSICA: Parapuntuacién
Pars ambientacién
Para recrescion,

EFECTOS SONOROS: De ambientacién
Emocionales

De ilustracién o graficacién.

EL SILENCIO: El recurso mis diffcil de manejar.
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... COMO HABLA JOSE

En el trabajo radiofénico es indispensable la correcta utiliza-
cion del lenguaje. Los términos que se utilicen deberdn ser claros
y sencillos tanto para el comunicador como para el oyente.

Si el pueblo se llamara José, debemos aprender a expresarnos
en el lenguaje de José; pero, no Unicamente en el lenguaje oral, si-
no también en el afectivo, aquel que llega a los sentimientos, conflic-
tos, necesidades, esperanzas, etc. Conozcamos, comprendamos e
identifiquémosnos con José y, sélo entonces, pretendamos servir a
José.

De lo contrario, sefiores estudiantes, el rechazo es inmediato y
evidente. A esto se debe, entre otras razones, que el habitante del
sector rural escucha preferentemente su radio local, porque quienes
ponen la musica y envian los mensajes son gente del lugar y conocen
a su publico; conviven en el mismo ambiente socio-cultural y, por
tanto, coinciden en gustos, preferencias y lenguaje.

Asi como los impresos serfan inGtiles para un publico analfabe-
to, asi también, lo serd la radio cuyos mensajes informativos se basen
en el falso supuesto de que el publico ya conoce algo, por lecturas
anteriores.

Por ejemplo, si una emisora ‘habla’ sobre el problema de la infla-
cion “suponiendo” que el publico rural ya ha; lefdo algo sobre el te-
ma, lo mas probable es que nadie le entienda porque el supuesto
es falso.

En el campo informativo, si hay un grave error es el de preten-
der que el oyente acepte el mensaje que a nosotros nos parece
importante, cuando lo correcto es conocer qué es lo que a él le pa-
rece importante.

LA EMPATIA

El término empatia, utilizado inicialmente por sicélogos y so-
cidlogos, es un derivado de la palabra empate.
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Como ustedes saben, el verbo empatar viene del latin “impe-
tire / impedire’ y significa ‘“‘Obtener el mfsmo nimero de votos,
puntos, etc./Unir o empalmar dos cosas perfectamente’’.

Empatia, entonces, viene de empatar. Por ello la ciencia de la
comunicacién ha adoptado este término para definir ta esencia misma
de su proceso. ’

“Ponerse en el pellejo del otro” —como algunos interpretan la
empatia— es una condicién indispensable para establecer comuni-
cacién; pues, sélo conociendo al destinatario de nuestro mensaje
se puede hablar para él.

De manera especial, el Periodista necesita establecer empatra
con su publico para merecer ser escuchado, atendido, creido y res-
pondido. Cuando el comunicador establece empatia, el receptor
~ siente como suyo el mensaje y lo decodifica mas facilmente.

Incluso en la diaria conversacion solemos escuchar que se dice:
— *“Ponte en mi caso..."”
— *Si tu estuvieras en mi lugar...”.

iEso. es pedir empatial. Primero debemos ubicarnos mental y
afectivamente en las circunstancias de nuestro oyente para determi-
nar el lenguaje y la oportunidad con los que debemos cifrar los con-
tenidos.

Recuerdo que en uno de los cursos del Centro Internacional de
Estudios Superiores de Periodismo para América Latina (CIESPAL),
un maestro explicaba la empatia de la siguiente manera: (el ejemplo
mas 0 menos era éste):

“En un pueblo pequeno, los hogares se abastecian de agua en-
viando a los joévenes a un.rio que se encontraba a un kilometro
de distancia.

Para evitarles esas largas caminatas diarias con pesados recipien-
tes, una institucion sanitaria construyé una pileta con agua po-
table en la plaza central del poblado.

Tras la inauguracién —Oh sorpresa— esa pileta quedd abando-
nada y los jovenes seguian yendo al rio para tomar el agua...
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Luego de varias investigaciones se encontrd la explicacidn:
tradicionalmente, ese camino al rio era el lugar de encuentros
romdnticos entre los jévenes del pueblo, y el viaje era el pretex-
to para sus citas amorosas...

Esa fuerza incontenible de relacién afectiva no. podia suspen-
derse para tomar el agua de la pila.

(Falté ‘empatia’, éverdad?).

La solucién fue sencilla: instalaron la pileta junto al rio. Enton-
ces, si dio resultado"’.

Esto nos demuestra, sefiores, que de nada vale pretender ser util
cuando no se conocen las verdaderas necesidades y costumbres del pu-
blico al que se quiera servir. En el caso del comunicador, la omision de
la empatia es imperdonable, so pena de quedarse solo y que su men-
saje no sirva para nada ni para nadie.
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Notas necersarias
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HAY ALTERNATIVAS, PERO...

— *iSolo mausica, futbol, novelas... siempre lo mismo y lo
mismo!”. :

Esta queja de millares de radioescuchas necesita una explica-
cion. La pregunta concreta es: épor qué no hay alternativas en la
radiodifusion, con mensajes que ayuden a formar una nueva socie-
dad mas organizada, disciplinada, consciente de su identidad y de
su misién, responsable y justa?. En verdad, a pesar de ser la radio un
gran instrumento de educacién social, pocos, muy pocos son los
esfuerzos realizados en este campo.

Faltan sistemas de educacion colectiva y sobran entretenimien-
to y publicidad.

iPor qué?
Dos razones son claras y sencillas:

1.— ‘““Los gobiernos que descansan sobre una base politica dé-
bil y deben su sobrevivencia apenas a frdgiles alianzas de fuerzas
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interesadas y al apoyo del ejército, ven con temor toda utilizacion
de fuerzas (como la radio y la television) que introducen deseos
de cambio en la sociedad, sin proporcionar al mismo tiempo la forma
de controlar sus efectos y consecuencias. En otras palabras, los go-
biernos seudodemocraticos tienen miedo de ‘sacudir el avispero’...”
“(Ithiel de Sola Pool};y,

2.— La estructura de propiedad es determinante en iz falta de
emisoras educativas y culturales. Desgraciadamente, los intereses
particulares (comerciales, politicos o religiosos) son puestos sobre
los intereses sociales. De alli que las emisoras comerciales y las pro-
pagandisticas (politicas o religiosas) tengan el suficiente apoyo de
los sectores o de las personas interesadas en que se difunda positi-
vamente su imagen o sus ideas; mientras que casi a nadie le interesa
apoyar a las emisoras culturales y educativas porque no alaban
a nadie, ni hacen propaganda polftica,ni religiosa. Entonces nos en-
contramos con la imperiosa necesidad de que los gobiernos adopten
una politica educativa y cultural para el desarrollo, que tenga como
principales instrumentos de difusién a los medios de informacion
.social, de preferencia a las emisoras de radio, considerando su gran
alcance a sectores rurales marginados.

COMUNICACION
‘Y DEPENDENCIA CULTURAL-

Seriores, ustedes son testigos de que asistimos a una intensa
dependencia cultural. Ahora, solamente mencionaremos dos factores
basicos de este fendmeno:

a) Costumbres, ideologias, modas, planes de desarrollo y
modelos de comportamiento son copiados del exterior y los quere-
mos ajustar a nuestro medio. El costo, generalmente es en ddlares.

Sin embargo, en este afan de consumismo ajeno, nos olvidamos
que sélo nos dan lo que les conviene para un desarrollo controlado.

De alli nace el GAP, que no es sino la brecha tecnoldgica,
cientifica y econdmica que multiplica la dependencia. No nos han
permitido crear nuestros propios patrones de comportamiento en
defensa de la identidad cultural.
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Cémplices de este absurdo son los grupos criollos de presion
econdmica y politica. Y, es que son élites beneficiarias del sistema,
pues!.

Por eso estamos como estamos: desorientados en jeans, perdi-
dos en perfume francés y sedientos de coca-cola; y,

b} Los sistemas de educacion que aparentemente propician la
instruccién y la formacidn, lo que hacen es condicionarnos a un rol
social acorde con intereses ajenos a nuestra realidad. La educacién
misma adolece de programas caducos, de un falso humanismo anti-
cuado y de una ciencia de museo.

Estos métodos, sefiores estudiantes, son impuestos por el sis-
tema vigente, al que —como hemos visio— no le interesa la supera-
cién del campesino, sino sélo en la justa dosis para que el indigena
crea en sus ideas y compre sus productos; es decir, se asimile a sus
intereses como nuevo elemento de consumo.

En los factores anotados juegan un decisivo roi los medios de
informacién, algunos de los cuales estdn en manos de élites econémi-
cas que controlan los mensajes para servir a sus patrones... culturales.

La dependencia es uno de los principales obstaculos para el
desarrolio integral de nuestros pueblos. Cuando esa dependencia se
refleja en los medios de informacion social peligran seriamente el
rescate y la afirmacion de la identidad cultural de las naciones. Y,
lamentablemente, ese también es nuestro problema: la radiodifusion
del tercer mundo —en su mayorfa— fomenta la dependencia externa
en lo tecnoldgico, cultural e informativo. Detalles:

a) Los equipos de las estaciones transmisoras, generalmente son
de procedencia extranjera: dependencia tecnolégica;

b) La musica, asi como la publicidad de productos, servicios y
modas, fomentan estereotipos totalmente ajenos a nuestra reali-
dad, auspiciando la dependencia cultural;

c) La estructura de poder de los medios de informacion, la tami-
zacion de las noticias a través de agencias internacionales (en



82

su mayorfa norteamericanas y europeas) y el flujo .unilateral
de mensajes, fomentan la dependencia informativa.

El desarrollc de los medios técnicos de informacidn abierta ha
determinado un marcado desequilibrio en el flujo de los mensajes.
Generalmente son los pafses desarrollados los que cuentan con gran-
des cadenas de radio, television y agencias noticiosas que monopoli-
zan mercados o plazas de influencia, mientras que los paises pobres
solamente son receptores. Es menester que se propenda a!l equilibrio
en este flujo de informacidn entre los sectores...hasta que llegue el
dia de la igualdad!.

El extranjerismo es la plaga. Ustedes saben, por ejemplo, que las
radionovelas son extranjeras, los programas cémicos son extranjeros;
la mdsica, en su mayor porcentaje, es extranjera; y, por altimo,
hasta los directores, animadores y locutores de ciertas emisoras son
extranjeros. iAdonde vamos!

FALTA EQUILIBRIO

Como sabemos, las noticias y en general la informacién inter-
nacional no nos llega en forma directa sino a través de agencias inter-
nacionales que filtran y procesan esas noticias segiin su propio mar-
co conceptual.

En los ultimos afios, la Unesco y Ciespal han estudiado el pro-
blema, denunciando la necesidad de una circulacién equilibrada de
la informacién, con la que las naciones en desarrollo puedan ofrecer
sus propios puntos de vista sobre los distintos acontecimientos nacio-
nales e internacionales.

Hasta ahora, en la practica no se concreta el derecho a una in-
formacidn directa, libre y propia, debido a la falta de recursos técni-
co-econdmicos, y de un personal especializado.

Latinoamérica cuenta con mas de 1.200 diarios, casi 4.500
emisoras de radio y 70 canales de television. Sin embargo, el poder
de acceso a la informacién sigue siendo superior en los paises desa-
rrollados.
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Asi7 mientras en'los paises industrializados circulan 324 periodi-
cos por cada mil habitantes, en América Latina sélo circulan 95;mien-
tras en aquellos parses hay 817 receptores de radio y 393 de televi-
sidn —también cada mil habitantes— estas cifras s6lo alcanzan a 302
y 107, respectivamente, en Iberoamérica.

“Perspectivas’’ (publicacion de la Unesco y fuente de estos da-
tos) afirma que la Unesco, entre sus importantes proyectos tiene el
de la Agencia Latinoamericana de Servicios Especiales de Informa-
ciéon (ALASEI), con sede en México, que procesard la informacion
en centros subregionales para luego ser transmitida a todps los parses
de la region.

Los argumentos de ‘‘Perspectivas” (edicion N. 791, de 1983)

son muy claros: ‘
E! propdsito es posibilitar *la circulacién directa de la informa-
cién entre paises de similar desarrollo histérico y cultural, sin
que la noticia deba transitar, como paso intermedio, en el mun-
do industrializado. Pero no resuelve el problema de las comuni-
caciones internacionales directas entre las distintas regiones en
desarrollo. El flujo de la informacién ha sido hasta ahora mas
bien unilateral. El didlogo entre Asia, Africa, los Estados Ara-
bes y América Latina es casi inexistente y el Unico intercambio
de informacion entre estas regiones se realiza a través del mundo
industrializado. Se plantea, entonces, una situacion paraddji-
ca: al no tener las regiones en desarrollo un didlogo directo,
s6lo intercambian las noticias que también resultan de interés
para los paises desarrollados. ‘
Dada esta situacion, se estdn sentando las bases para fomentar
una circulacién equilibrada de la informacién en direccion
Sur-Sur’'.

Observen, sefiores estudiantes, que el alcance de la dependencia
llega hasta el campo informativo; pues, la pobreza de nuestros pue-
blos determina que el potencial técnico y los gigantes recursos eco-
némicos de los paises industrializados se refleje hasta en los sistemas
informativos. A esto se debe que las noticias de los sucesos ocurridos
en los pafses pobres, nos llegan luego del visto-bueno de los paises
industrializados, a través de las transnacionales de la informacion.
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RADIODIFUSION EDUCATIVA

Todo programa educativo es inutil si no genera una actitud ra-
cional. La radio como instrumento de desarrolio popular, Gnicamente
ha logrado resultados parciales en determinados sectores; y esto,
gracias a esfuerzos particulares.

Definitivamente ha faltado interés y decisién de ios gobiernos.
iNo creen?. Si existiera ese interés, los gobiernos comprenderian que
educar a un pueblo implica una tarea colectiva, una convergencia de
recursos y capacidades, asi como una infraestructura fisico-técnica
de gran envergadura.

Si en algo puede servir —alguna vez— intentaremos aqur esbozar
algunas recomendaciones que ustedes, sefiores estudiantes, pueden
irlas ampliando de acuerdo a las circunstancias y épocas.

Pienso que para una positiva tarea educativa a través de la radio
es necesario:

a.- Destinar un presupuesto consecuente con la importancia de la
educacion nacional;

b.- Una investigacién seria y profunda sobre los sectores en donde
hay analfabetismo, detectando causas, necesidades, posibilida-
des, costumbres, idioma, religion y demas variables fundamenta-
les que habrian de considerarse en el trabajo;

c.- Instalar redes nacionales de emisoras ad hoc con suficiente po-
tencia y calidad;

d.- (Luego del diagndstico del pablico) Una planificacién o progra-
maciéon de contenidos con el concurso de maestros, soci6lo-
gos, sicélogos, comunicadores, etc.; pero, basicamente de miem-
bros de las mismas comunidades a las que se pretende servir;

e.- Una campaiia nacional de difusion de los propositos y conteni-
dos de estos programas, para crear una conciencia solidaria de
apoyo al esfuerzo;
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Crear estimulos para que los publicos participen, acepten y co-
laboren con esta tarea;

Abaratar el costo de los receptores para los campesinos;

Seleccionar y distribuir lideres en las diversas poblaciones para
garantizar la recepcién organizada del mensaje y entrenarlos
para que moderen discusiones en grupos;

Elaborar y distribuir oportunamente suficiente material impre-
so complementario, para la participacion activa del oyente
en su propic cuaderno;

Elaborar un material radiofénico programado cuyo mérito prin-
cipal sea la empatra, tanto en el lenguaje, musica, etc. (forma)
como en el fondo {contenidos);

Motivar suficientemente al publico destinatario para la inicia-
cion y perseverancia en los programas radiales;

Supervigilar el desarrollo de los programas y sus efectos a base
de contactos periddicos con los centros en donde se rednen y
discuten los oyentes;

Comprobar y certificar al oyente que ha sido (por ejemplo)
alfabetizado o que haya superado su nivel de instruccidn, para

futuros planes educativos; y,

{Sobre todo)... ino temer que el pueblo despierte!.
VACIOS DE INFORMACION

Especialmente en los sectores rurales, los noticieros de radio

son la principal fuente de informacion.

En contraste con ello, esos noticieros dan muy poca atencnon

a las realidades de aquellos sectores marginados.

Las noticias, por lo comin son de aspectos generales, politi-

co, deportivos, econdmicos o policiales; pero, no profundizan en re-
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portajes sobre educacién, desarrollo,ciencia, problemas laborales, etc.

Citemos ejemplos:

— No importa tanto que una poblacién campesina sufra parasito-
sis, cuanto que ‘‘el Principe... casi se resbala"’;

— Antes que denunciar las violaciones a los derechos humanos en
los conflictos laborales, mas/importa avisar el mend que co-.
mio un magnate petrolero...;

— Mas interesa detaller la vida privada de tal o cual actor de cine,
que denunciar que de cada diez nifios ecuatorianos solo uno
toma agua potable;

— Més importa, sefiores, la llegada de un futbolista rubio que la
conferencia de un cientifico;

— A las estrellas del crimen se les dedica un gran despliegue in-
formativo; pero a los hombres de cultura no se les toma ni en
cuenta.

Y, todo esto, en el famoso aluvion informative, pensando que
el éxito estd en dar el mayor nimero de noticias en el menor tiempo
posible.

En definitiva, no existen suficientes noticieros radiales que in-
vestiguen, informen y propongan soluciones a los problemas de las
grandes mayorias.

- Me atrevo a pensar que ni la informacién cientifica se escapa
del sensacionalismo.

La prueba es que, solamente cuando se trata de un transplante
de corazén, de rifiones, del hombre en la luna, del bebé-probeta,
o del terror atdmico, el mundo esta informado del desarrollo tecno-
l6gico y cientifico.

Sin embargo, la incesante investigacion diaria y los descubri-
mientos que no son susceptibles de sensacionalismo no salen de los
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centros especializados ni tienen cabida en los informativos.

Raramente se conocen esas investigaciones, lo cual demuestra
que no hay antecedentes ni seguimiento del desarrollo cientifico
para una infermacion organizada. De otro lado, hemos de convenir
en la insuficiencia de periodistas especializados en informacién sobre
ciencia.

El Informador Cientifico es un periodista con caracteristicas es-
peciales: vocacidn, paciencia, curiosidad, perseverancia y, sobre todo,
debe ser un verdadero artista en la explicacién de la ciencia y la téc-
nica con términos comprensibles, basados en comparaciones que
entienda la mayor parte del publico.

INFORMACION: PODER Y PRESTIGIO

Una buena estacidon informativa es, sin duda, una “lider de
opinidn” y su influencia en los oyentes determina que sea respetada
y “buscada” por publico, anunciantes y autoridades protagonistas
de las noticias.

El rol educativo y orientador de la informacién radiofénica
tiene inagotables posibilidades en una sociedad que casi necesita
todo, como la nuestra.

La generalidad de los autores atribuyen a los medios impresos
la mayor credibilidad del publico. Sin embargo, debemos recordar
el extraordinario avance del periodismo radiofénico —en contadas
emisoras— fenémeno que se ha dado por la incursién de profesio-
nales de la comunicacion en este medio.

Claro que aqui nos referimos a muy pocas excepciones; pero,
‘podemos afirmar que hoy la radio tiene el mismo grado de confiabi-
lidad en su informacién que cualquier otro medio. El oyente siempre
retorna a la radio como fuente oportuna de informacién.

Cuando alin no se profesionalizaba la informacién radial, los
periddicos eran la fuente mas confiable; pero, eso pasé a la historia.

Hoy, el publico busca la noticia radial porque cree en ella y le
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llega antes que la escrita.

He aqui otro gran reto vy, a la vez, mérito para ustedes, sefiores
estudiantes y futuros periodistas: darle a la radio el prestigio que me-
rece,

La tarea no es facil ni inmediata. Recordemos, por ejemplo, que
aun no se reconoce plenamente el valor de redactor radiofénico.

En los noticieros suceden cosas increibles:

Se considera suficiente. recortar el comienzo de una noticia de
prensa para decir que se la ha radiopreparado.

Si son raras las emisoras que hacen un guién para sus informa-
tivos, son mas todavia las que cuentan con redactores especializados
en estilo y lenguaje para radio.

El afdn de mayor lucro con la minima inversion hace que mu-
chos propietarios quieran hacer a sus emisoras noticiosas... improvi-
sando todo.

— Al locutor comercial o al anunciador de discos le improvisan
como locutor de noticias;

— Al mensajero le improvisan como reportero (boletinero);

— A la secretaria le improvisan como editora (encargada de recor-
tar las noticias del periodico);y,

— EI Director -Gerente-Propietario se improvisa como Jefe de
noticias.

Lo dicho, sefiores, es una evidente falta de respeto al oyente,
a la radiodifusion y al periodismo.

Y, ipor favor!, que jamas se repita esa farsa de anunciar pompo-
samente *...con nuestros propios teletipos, redactores y reporteros
profesionales...” cuando inmediatamente se escucha el hojear de un
periédico.
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LA PUBLICIDAD RADIAL

De ella viven las emisoras comerciales. Con ella anuncian pro-
ductos y servicios que, muchas veces, no necesitamos. Su misién es
convencernos de que **si"’' necesitamos.

Parecen gritar: *No importa que sea desnutrido o analfabeto
si consume tal o cual marca de perfume”; o “‘sea libre... tome tal li-
cor"; “sea feliz, use...”. iComo se juega con valores!.

La belleza es sindnimo de un cosmético; al amor lo hacen
sindbnimo de tal o cual electrodoméstico; a la libertad se la confunde
con alguna prenda intima; a la virilidad con un cigarrillo; a la supera-
¢ién se la condiciona a una marca de carros; en fin, es el maquiave-
lismo publicitario.

La publicidad ha hecho de la mujer un instrumento para sus
fines; y, ese trastrueque de valores, esas promesas de paraiso, consti-
tuyen profundas y frustrantes contradicciones con la realidad de un
pueblo pobre como el nuestro.

En millares de hogares, donde no tienen para una medicina
ni para el pan diario, la radio esta gritando sus tandas publicitarias
anuncidndoles |a felicidad de tomar un whisky o la solucién de todos
los problemas con una compariia de seguros.

(Como no puedo poner sonido en estas pdginas, permitanme
un recorte de prensa del 30 de noviembre de 1981, como ejemplo)

SE SIENTE TRISTE

NO LE ALCANZA EL SUELDO

SE PELEO CON LOS VECINOS.

TOME . .. (*), OLVIDE LAS PENAS

Y RESUELVA SUS PROBLEMAS CON
INTELIGENCIA, BUEN GUSTO Y POCA PLATA.

{*) Una marca de licor.
FUENTE: un influyente matutino sudamericano.



S1 ACASO LE TOCA ANUNCIAR...

El publico prefiere los anuncios que ofrecen satisfacer sus ne-
cesidades inmediatas. Es mas dificil una camparna publicitaria que
comience creando una necesidad que una, de un producto o servicio
que venga a satisfacer una necesidad existente. Debemos evitar, a
toda costa, que el publico crea que le ofrecemos algo que no nece-
sita. Al contrario, es indispensable valernos de sus expectativas y ne-
cesidades para canalizar su interés hacia lo que le ofrecemos.

{E| cliente siempre tiene la razén?.

Si, es verdad. Inclusive como procedimiento de méjor efecto
vendedor. Supongamos que el vendedor estd en la calle y el poten-
cial cliente se encuentra en el décimo piso de un edificio. Sélo hay
dos maneras de dialogar cara a cara: o el cliente baja o el vendedor
sube... Lo légico serd que el vendedor suba a ofrecer su producto.

En otro ejemplo, pongamos el caso de un vendedor que no ha-
ble el idioma de sus potenciales clientes. Serfa absurdo que pretenda
que esos posibles clientes aprendan su idioma. Obvio es que el anun-
ciante deberd aprender el idioma de ellos. éNotan como el cliente
siempre tiene la razon?,

El vendedor debe ceder para ganarse su confianza. Si comienza
contradiciendo al cliente, éste, herido en su orgullo o vanidad, no
le creera jamas.

Nadie cambia algo por nada. Peor una actitud. Seguramente, pa-
ra esperar un cambio, de actitud del pidblico hay que decirle... a cam-
bio de qué.

Por tanto, para persuadir o convencer hay que apelar a la con-
veniencia de la recompensa que se ofrece al publico que crea y actue
segun los intereses del anunciante.

Si usted pretende vender algo que recién va a inventarse, por
maravilloso que parezca, el cliente esperard conocer el invento para
decir lo compro o no. En cambio, si usted lleva algo concreto,
real y presente, es mas factible hablarle de la conveniencia de su com-
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pra, porque lo estd viendo. Muchos vendedores ponen el producto
en las manos del posible comprador para que compruebe la tangibi-
lidad del producto, comience a sentirlo suyo y a pensar en la recom-
pensa de sus beneficios.

Asi mismo, en los anuncios radiales, es menester poner énfasis
en la recompensa mediata o inmediata que tendra el ciiente.

Desde luego que, tratandose de propaganda politica o religiosa,
o de servicios especiales, en vez de productos se ofrecen otro tipo de
recompensas. Entonces, generalmente se apela a otros valores y nor-
mas de comportamiento del ptibico al que se desea persuadir.

En cualquier caso, el cdmo se anuncia es muy importante.

En la radio existen voces muy sugestivas que pueden causar me-
jor efecto de persuasidon que otras.

Si a.esto afladimos que muchos oyentes tienen preferencia por
tal o cual estilo de locucién comercial, tenemos entonces ganado un
gran porcentaje en la “forma" de persuasion.

De alli que a un excelente locutor comercial suele denominar-
sele *la voz que vende’’.

Este tema se puede aplicar a muchos campos .

En la radiodifusién, solamente la calidad de sonido, las voces y
estilos de locucidn ya son parte de la recompensa inmediata que en-
cuentra el oyente al sintonizar tal o cual emisora.

Si a esto afiadimos credibilidad, confiabilidad en los conteni-
dos, buena musica y programacién en general, habremos persuadido

al pablico para que escuche esta emisora con recompensas inmedia-
tas —sonoras— a sus expectativas y a su buen gusto.

PROPAGANDA Y PERSUASION

Persuadir es convencer a alguien para que modifique criterios o



92

actitudes. Evidentemente, la propaganda tiene por esencia una inten-
cién persuasiva.

Ahora, pensemos en el sinniimero de fracasos que han registra-
do muchas campafias propagandisticas, precisamente por no haber
logrado ese efecto persuasivo en el publico.

De otro lado, también se han dado casos de publicidad y propa-
ganda que han logrado plenamente su propésito: modificar la opi-
nion del publico a favor de tal o cual firma, producto, servicio, per-
sona o idea.

La radio es uno de los medios mas persuasivos puesto que, a
falta de imagen, movimiento o color, tiene el gran poder sugestivo
del sonido, de la musica, de la palabra y del silencio...

Los recursos de la radiodifusiéon no han sido aprovechados en
todo su potencial ni han sido complementados con capacidad. Ha
faltado investigacion previa y sélo a fuerza de intuiciéon o corazona-
das se programan mensajes propagandisticos o comerciales que en
vez de lograr convencer al oyente, lo han vacunado contra ese tipo de
anuncios.

El fondo, la forma y la oportunidad del mensaje tienen que guar-
dar armonfa para lograr conformidad entre la exposicion y el resul-
tado.

De esto se desprende que no basta la extension del mensaje ni
su reiteracion para convencer, si, a la par, no existe investigacién
seria para saber a quién, por qué, como y cuando se envia el mensa-
je. La opotunidad de procedimientos es la mejor garantia del éxito.
Esto sucede en todo.

Inclusive en una simple conversaciéon, de nada vale redundar
con largas peroratas sino saber decir las cosas en el momento opor-
tuno, aunque sea con pocas palabras.

Asi mismo, en la propaganda y en la publicidad es necesario es-
tudiar la ocasién propicia para decirlas, sin necesidad de que el men-
saje sea extenso.
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De otro lado, diremos que con la propaganda no podemos
ambicionar un cambio radical de actitudes, porque el oyente no es
una maquina a la que se le puede cambiar de registro. No olvidemos
que el publico tiene procesos siquicos de resistencia para digerir
un mensaje propagandfstico.

Debemos partir de la intencion de modificar solamente un cri-
terio para que, en tareas sucesivas, oportunas y reiteradas, logre
un verdadero cambio de actitudes que no sean impresiones pasajeras.

Ademads, es necesario que se siga al mensaje radial buscando el
mensaje de retorno, para ver si aquel esta causando los efectos pre-
'vistos.

Podria ocurrir el efecto contrario al deseado y, entonces seria
necesario suspender esa propaganda para replantear su difusién.

Y no olviden, sefiores, que es mucho mas facil trabajar con pu-
blicidad y propaganda afines a una corriente de criterio pre-existen-
te, antes que hacerlo en contra de una opinidén popular. Busquemos
el enlace. Cada caso y cada circunstancia requiere de diferentes me-
canismos, especialmente para lograr que la persuasién sea duradera o
permanente.

EL CONSUMISMO

La radio en los paises dependientes, por desgracia, ha tomado
como grito de batalla el consumismo.

Si escuchamos cualquier emisora encontraremos el mensaje
disfrazado o directo: o

S

— iConsuma productos de tal marca...!
— iConsuma musica extranjera...!

— iConsuma la moda de alld...!

— iConsuma este lenguaje...!

— iConsuma estas ideas...!

— Consuma... iconstimase...!
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La misién de hacer comprar y consumir lo ajeno y hasta lo inne-
cesario es clara.

iPor qué?.

Podemos decir, con Roger Gaillard, socidlogo haitiano, que
‘... nuestro planeta se divide en economias que se enriquecen produ-
ciendo y en economias que se empobrecen consumiendoc. Se vera
también variar radicalmente el papel econédmico de la radio... al pa-
sar de un pars a otro”".

Lamentable es, sefiores, que en nuestros parses, en lugar de esti-
mular a producir lo nuestro, se pide, clama y exige consumir lo ajeno.

En resumen, la radiodifusién nacional —en su grado de estruc-
tura y dependencia— se ha convertido en un peligroso instrumento
del sistema imperante para difundir e implantar modos de produc-
cion, estilos de comprension del problema social y comportamiento,
refiidos con nuestra necesidad de desarrollo.

La preocupacion primera de los empresarios de la radio se basa
en la rentabilidad de la inversion y en el refuerzo de la ideologia
dominante.

Armand Mattelart ya lo dijo: es una *‘agresion en el espacio”.

LOS COMERCIALES:
¢IRRITANTES REITERADOS?

Por qué decimos que los anuncios comerciales son irritantes?.
Algunas razones, aquy:

a) El aviso comercial es basicamente un mensaje economico que
conlleva la sugerencia de gasto;

b) EIl aviso comercial interrumpe la distraccion o informacion que
interesa al oyente;

¢} E! aviso comercial es impuesto, sin consentimiento del oyente,
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lo que le hace sentir a éste obligado a escucharlo, come condi-
cidn para continuar con la musica, la novela, la noticia, etc.;

d) El aviso comercial rompe el encanto de la evasién que busca el
radioescucha y le recuerda sus necesidades y su pobreza;y,

e) El aviso comercial repetido excesivamente cansa.

Deliberadamente he mencionado al final el aspecto de la reite-
racion para puntualizar que la repeticidn de un mensaje no es, por
'si sola, una garantia de éxito en la comunicacién.

En determinados casos la reiteracion es necesaria, pero no en
todos.

En otros —la mayoria— Unicamente consigue el aburrimiento
del oyente y, por ende, un efecto contrario al buscado. En este caso
se ha ‘vacunado” al receptor contra esos mensajes.

A esto sumaremos gue un gran porcentaje de anuncios comer-
ciales son elaborados con mala calidad lo cual disgusta aun mas al
sufrido radioyente que tiene que soportar la repeticion antojadiza
e inconsulta de estos mensajes de cotorra.

Pocas son las firmas y emisoras que varian la presentacion o
forma del anuncio. Hasta en una conversaciéon, cuando ustedes quie-
ren insistir en algo, utilizan otra manera, otras palabras, otros ejem-
plos; pero, en radio, la mayoria de avisos se repiten sin ninguna
variacion.

Esto demuestra la necesidad de especial atencion a la difusién
de avisos comerciales poniendo en juego la creatividad para reforzar
un mensaje sin llegar a aburrir al destinatario.

Una excelente innovacion de estos mensajes fue el jingle (verso

.0 rima musicalizados) —la musicalizacién del anuncio comercial—.

Esto, ademas de demostrar creatividad e ingenio rompié el esquema

mondtono del aviso hablado, logrando ampliar sus posibilidades de
variacion, gracias al recurso musical.
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Sin embargo, esto sucedio en los afios cincuenta; y, desde enton-
ces, rara ha sido la innovacion significativa en los famosos comer-
ciales,

Espero que estemos de acuerdo en que toda buena emisora,
que se precie de pensar en el publico, debe tener una oficina especia-
lizada con creativos, es decir un equipo que cuide esmeradamente de
la forma como se presentan los comerciales y, sobre todo, de inves-
tigar su efecto para oportunas variaciones. Después de todo,la radio
comercial (como negocio) vive del anunciante, pero (como prestigio)
fundamentalmente vive de la sintenra del publico.

EL MENSAJE-DROGA

Si bien la distraccion o el entretenimiento es una de las tuncio-
nes de la radio, en muchos casos esta tarea es confundida con la
trivialidad y la mala utilizacién de ciertos mensajes.

Distraer no significa abstraer al hombre de la realidad ni sumirlo
en letdrgicas evasiones de la responsabilidad.

Para lamento, muchos programas llamados de entretenimiento,
en vez de entretener lo que hacen es fomentar situaciones y valores
negativos, .inclusive instintos bajos que, avivados con la difusién apo-
logica de los mismos, sumen al publico en un mundo conformista
sin incentivos de superacion.

Entretener no quiere decir ofrecer al oyente cualquier cosa que
le guste, sino entregarle alternativas a los complejos monétonos mo-
mentos del diario vivir, pero sin olvidar el permanente objetivo de
educacidn, respeto y superacién individual y colectiva.

La violencia, la crénica roja, la velada pornografica (pornofé-
nica), la musica —léase ruido— de mal gusto, la exagerada dimension
mercantilista de algunos deportes como el boxeo, etc., son caracte-
risticas de programas mal llamados recreativos que intoxican al publi-
co con lenguaje y valores que en nada aportan a su desarroilo y for-
macion.



97

Estos se constituyen més bien en mensajes-droga que tienen efec-
tos alienantes, de fuga pasajera de la realidad y de condicionamientos
siquicos de graves consecuencias.

Para citar ejemplos me referiré a ios anuncios que orgullosa-
mente hacen clertas emisoras sobre sus novelas, destacando que
son “impresionantes, tremendamente humanas, crudas, sangrientas,
llenas de sexo, violencia y pasion... como a usted le gusta”.

¢Serd esto distraccion?.

Otro ejemplo tenemos en el boxeo: el oyente o audiovidente
(seguin sea radio o TV) sigue y vive intensamente cada segundo de la
pelea con una sola expectativa morbosa y sadica: que se derrumbe
a un hombre inconsciente a la lona, con su cerebro convulso.

{Serd esto entretenimiento sano?. No, sefores.

La venganza, el odio, el machismo, la desviacidn sexual, etc.
estan entre los sentimientos, pasiones y actitudes negativas que cier-
tos mensajes alimentan en el plblico en vez de ayudar a desterrarlos.

Lo peor de todo es que estos mensajes alienantes se vuelven
condicionantes y crean la necesidad de mds o menos embruteci-
miento.

Por eso hablamos del mensaje-droga, cuyo efecto —especial-
mente en la nifiez— es criminal.






“Es preciso hacer que las cosas
que digamos sean inteligibles
con el menor esfuerzo posible,
de parte del lector, y ademas
que las lea con agrado”.
(MIGUEL DE UNAMUNO)
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la redaccion
para radio
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Los comentarios y sugerencias que encontraran en este capitu-
lo son solo pautas de orientacidn, ejemplos de aciertos y errores
que advertirdn al estudiante sobre la importancia de saber escribir
para contar y ser escuchados. Aqui, precisamente, esta la diferencia:
los redactores de prensa escriben para ser lefdos directamente por el
pablico, mientras los redactores de radio escriben para ser leidos por
el locutor y, luego, entendidos claramente por el publico oyente.

Este doble paso y, sobre todo, las caracteristicas del medio so-
noro (radio) obligan a utilizar lenguaje, forma y estilos diferentes
para expresar los mensajes. En radio, sefiores, una sola palabra (di-
ficil, desconocida, mal ubicada en el texto o mal dicha por el locu-
tor) puede echar a perder el contenido que se quiere transmitir.

Por esto es indispensable que el redactor (y también el locutor)
concentre su atencién en el oyente.

La redaccién radiofdnica es una especializacién muy exigente.
Nota importante: no escriba para quedar bien con el Jefe de Redac-

cién ni para lucirse; hagalo para ser entendido y ganarse la atencién
del publico radioescucha.
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LA PALABRA: LA HERRAMIENTA

La palabra es la herramienta del periodista.

En el caso del periodista radial su dominio en la redaccién y en
la expresion es fundamental. Sin embargo, frecuentemente escucha-
mos absurdos en el lenguaje periodistico;y, esto se debe a que no he-
mos aprendido a dominar nuestra herramienta de trabajo: el idioma.

¢{Como pretendemos que el publico entienda lo que nosotros
mismos no entendemos?.

La palabra es comparable a una moneda: se acufia, se hecha a
rodar, se guarda y se devalGa. Y, sefiores, las palabras mas ‘‘devalua-
das'' son los adjetivos, por su mala y excesiva utilizacién.

Especialmente en el campo publicitario, hasta a lo méds coman
y deficiente lo llaman extraordinario, maravilloso, fantastico, exce-
lente ... etc. Esto genera una vacuna informativa y el publico se re-
siste a creer en esos adjetivos.

Para no utilizar sin razén o arbitrariamente las palabras es con-
veniente revisar libros de Semantica que nos ilustran sobre el signifi-
cado de los términos.

Inclusive es amena esta lectura de obras sobre Semantica, pues-
to que se encuentran curiosidades interesantes. Permitanme recor-
dar unas pocas:

ESCRUPULOS: (Dudas y recelos que traen inquieto y desaso-
segado al animo). Esta palabra tiene su origen semantico en la antigua
Roma, cuando los filosofos de entonces asistian a sus reuniones en
una loma, debiendo pasar por un camino pedregoso, en el que sus
sandalias se llenaban de guijarros. Por ese motivo, unos llegaban a las
reuniones sin sandalias y, otros, las trafan puestas soportando las
piedrecillas.

A esos guijarros se los llamaba scrupulum.

En término figurado (connotacién actual) se Japlica ahora
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la palabra escripulos a esas dudas o remordimientos y recelos que
incomodan. Precisamente, la raiz etimolégica de “‘escripulos’ la
encontramos en la palabra latina scrupulum.

ALGIDO: frecuentemente escuchamos decir que ‘‘una discu-
sion a estado muy algida’ con lo que se pretende expresar que ha
sido muy acalorada.

Ese es un disparate, puesto que, al contrario, la palabra élgi-
do significa “muy frio".

UMBRAL.: de diversas personas suelo escuchar un consejo im-
posible: ‘‘cuando haya un temblor, es conveniente situarse debajo del
umbral de una puerta”.

Y eso dicen porque desconocen el significado de la palabra
“‘umbral”. Jamas o muy dificilmente podriamos ubicarnos debajo del
umbral, porque umbral es la *“parte inferior, en la puerta de una
casa’’.

Lo correcto seria decir que nos ponemos sobre el umbral, o de-
bajo del dintel.

EVENTO: diariamente, los medios de informacion nos hablan
de los *‘eventos deportivos”, de que ‘‘se ha programado este evento”
o de que ‘‘se esta planificando cuidadosamente un evento”.

Esto es una contradiccidn, sefiores; y, demuestra que quienes lo
dicen no conocen el significado de la palabra evento.

Evento quiere decir *‘acontecimiento imprevisto”. Entonces,
a un acto deportivo, artistico, politico, etc. que se ha planificado con
anterioridad, mal podemos llamarlo evento.

En resumen, sefiores estudiantes, si no somos muy amigos de
los libros de Semdntica, por lo menos no le tengamos miedo al
diccionario.
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¢VA A ESCRIBIR PARA RADIO?

Si va a hacer esto, pueden serle utiles las siguientes sugerencias:

1. ORGANICE LAS IDEAS. No pretenda decirlo todo en una
frase. Lo primero es lo primero: comience con lo mas importante.
Desarrolle su mensaje ordenadamente, poniendo una idea después
de otra.

2. AH!... EL LENGUAIJE. Numerosas informaciones nos lie-
gan a la mesa de redaccién con palabras técnicas, poco conocidas y
hasta de dificil pronunciacion. Aqui, tenemos el deber de sustituir
esos términos por palabras ficiles de comprender (el diccionario cas-
tellano es rico en sinénimos).

En los casos en los que sea imprescindible usar términos nuevos,
extranjeros o técnicos, lo adecuado sera explicar su significado y
poner entre paréntesis su correcta pronunciacion. De igual manera
procederemaos con las siglas.

3. AL GRANO. No abunde en detalles: puede cansar o con-
fundir al oyente. La concision constituye una de las mayores dificul-
tades del redactor radiofonico. Solamente la practica permanente
ofrece la capacidad necesaria para resumir, en pocas palabras, aquello
que es la esencia informativa. Requiere, sefiores, un gran dominio del
lenguaje y de las mecanicas de redaccién.

Es falsa la pretension de creer que la concisidn es facil.

Blas Pascal, filésofo francés, dirigiéndose epistolarmente a un
amigo, decia: ‘“perdéname por haberte escrito una carta tan larga,
pero no tuve tiempo para ser conciso...".

4. UTILICE FRASES CORTAS. No se desvie del camino
con incisos peligrosos. Es preferible que le entiendan una idea breve
a que no le entiendan ninguna. Considero que una frase corta no ex-
cedera de 24 palabras. No tenga miedo al punto, seguido o aparte.

5. SENCILLO, POR FAVOR. iPara qué forzar un lenguaje
literario, dificil o ampuloso?. Le pueden estar escuchando nifios o
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analfabetos. Escriba con la naturalidad del lenguaje cotidiano...
como habla todos los dias . No todos somos tan instruidos como
usted. Ah!, pero, no caiga en extremos de vulgaridad!.

6. CUIDADO CON LOS NUMEROS. Los numeros, en general,
son dificiles de comprender y retener en el lenguaje oral.

Pensemos tanto en el locutor cuanto en el oyente. Ninguno
tiene memoria de computadora. Las estadisticas o dimensiones de-
ben ser cambiadas por ejemplos comparativos vy, ciertos datos, requie-
ren una graficacién comprensible.

7. LOS LUGARES. Especialmente en la informacién interna-
cional, aparece una serie de paises, ciudades y otras poblaciones des-
conocidas que dejan un vacio de ubicacidn en el oyente. Es recomen-
dable citar esos lugares con algtin punto de referencia para que el
publico sepa donde quedan.

8. LOS NOMBRES. Es recomendable; en las noticias y repor-
.tajes, ser reiterativos en el sujeto. Si el oyente no escuchd la primera
parte de una noticia —y no repetimos el nombre del personaje—
no sabra de quién se habla. Sin embargo, hemos de cuidar la forma de
repeticion para no ser mondétonos o redundantes.

9. AYUDE AL LOCUTOR. De nada vale una buena redaccion
si el locutor no expresa claramente el sentir del mensaje. Esta duali-
dad redactor-locutor es inseparable para el éxito final en el trabajo
de radio. Sin embargo, estd en la responsabilidad de quien escribe
evitar al maximo cualquier confusién de quien habla.

Para ello es indispensable elaborar un libreto limpio, claro y
preciso, sin tachones ni enmendaduras; escrito a doble espacio y
con indicaciones oportunas.

10. LEA EN VOZ ALTA (OIGA) LO QUE HA ESCRITO. So-
lamente asi sabrd cdmo va a sonar su redaccién; y, Unicamente
asi podrd darse cuenta de cacofonias y cambiar palabras vacias,
innecesarias, sin fuerza o redundantes, por otras de mayor peso,
vida y expresion,
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ALGUNAS NORMAS ETICAS

SEA IMPARCIAL. En el caso de una controversia informe to-
das las opiniones y no se abanderice con ninguna de ellas.

NO COMENTE. No confunda la interpretaciéon con el comen-
tario. El periodismo interpretativo establece relaciones entre los
hechos y sus repercusiones, pero no editorializa.

El comentario déjeio al comentarista especializado. Usted haga
noticias claras. Déle todos los elementos de juicio al oyente para que
él opine o saque conclusiones.

CITE LA FUENTE. Es una buena norma ética. Saber quién lo
dijo o de donde proviene una noticia ofrece mayor sequridad al
oyente.

Sin embargo, cuando varias noticias provengan de la misma
fuente, basta con citarla sélo al principio. Ej.: *Las siguientes infor-
macijones nos envia la Agencia...”’. "Asi nos evitamos repeticiones
innecesarias. Citar la fuente significa respetar el trabajo ajeno, demos-
trando honestidad profesional. (Obviamente, si estamos autorizados
para ello).

LOS RUMORES SON SOLO RUMORES. Jamas base su traba-
jo en rumores ni los confunda como noticias. Los rumores se acaban
con la investigacién de la verdad.

LA FUERZA DE LO BREVE

Cuando ejercitamos la sintesis, 1o que es para la prensa el
lead o cabeza de la noticia, para la radio es casi toda la noticia; v,
lo que es para la prensa el titular, es la primera frase de la noti-
cia radial.

Con esta sugerencia pretendo explicar la importancia de comeén-
zar con gran contenido, con fuerza informativa, con una verdadera
noticia, sin predmbulos ni detalles de circunstancias secundarias.



107

Los detalles —insisto— dejémoslos para la prensa.

En radio, el oyente requiere lo sustancial, nada mas. Esta es
la regla, sefiores. La excepcion estda en los acontecimientos que exi-
gen otros datos que, por su importancia, ya son otras noticias com-
plementarias.

Entonces nos encontrariamos frente al Reportaje Radial.

Es bueno, para ejercitar la sintesis y la fuerza del contenido,
pensar que después de la primera frase de la noticia se va a callar
la radio. Si no alcanzamos a decir lo mas importante de la noticia,
en las dos primeras Ifneas... no hemos dicho nada.

La entrada de la noticia es la que gana o pierde la atencion del
oyente.

DIFERENCIAS ENTRE EL REDACTOR
DE PRENSA Y EL DE RADIO

EL REDACTOCR EL REDACTOR

PARA PRENSA: PARA RADIO:

— Escribe para ser lefdo solamente, — Escribe para ser oido.

— Esleido por el plblicoel me- — Es oido solamente la hora
mento que éste quiere o puede. en que transmiten su mensaje..

— En el caso de estar confusosu — Tiene sélo una oportunidad
escrito, el lector puede repetir de ser entendido.
o consultar.

— Tiene espacio para extenderse ~— Tiene tiempo limitado Unica-
en detalles. mente para decir lo mas im-

portante.
~ Puede redactar en tiempo — Debe redactar en tiempo pre- -

pasado. sente.
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— Puede ayudarse con graficosy — Solamente cuenta con la pala-
otros recursos visuales (diagra- bra para crear imagenes so-
macion, color, etc.). noras.

— Escribe sélo para los que saben — Escribe para todos.

leer.
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“La palabra que proteje a la
idea primero, la ahoga muchas
veces después... A menudo
se oye, sobre todo entre
periodistas, esta frase: lo primero
que hace falta para
escribir es gramdtica. Es la
alcahueteria de que se sirven
muchos para eximirse de pensar.
Con algo de filologia,
verdaderamente cientfica,
se les curarian esos prejuicios
gramaticistas”.

MIGUEL DE UNAMUNO

NORMAS DE ESTILO

Seror estudiante:

Escriba como usted guste. Basta con que logre ser atendido y
entendido, asi por el locutor como por el oyente.

Solo sugeriré aqui algunas normas practicas con las que es posi-
ble que le atiendan y le entiendan mejor:

1. ORGANIZACION. Ponga en orden sus ideas y escribalas
coherentemente. Evite amontonarse de conceptos y palabras. Cada
pensamiento tiene su lugar. Recuerde que las palabras no valen por
si solas. Su importancia esta en el lugar, la funcién y la oportunidad
con que sean utilizadas. Alli radica la fuerza del estilo. Por ejemplo:
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EVITE ESCRIBIR ASI:

El Ministro de Salud Publica, Doc-

tor (N. N.), se refiri6 a los traba-
jos realizados por ese portafolio,
los mismos que mafana darédn sus
frutos cuando, en todo el pafs, se

implementard un programa de pre-

vencidn sanitaria, con una vacuna-
cion masiva. Toda la ciudadania
debe colaborar y, solamente asf
se podra tener la seguridad de que

se cumplan los fines determinados,

dio a entender el mencionado Se-
cretario de Estado.

MEJOR, HAGALO ASI:

Mafiana se iniciard la vacuna-
cioén masiva en todo el pals.

Asi informé el Ministro de Sa-
lud Publica, doctor {N. N.),
quien afiadié que "'s6lo la colabo-
racién ciudadana garantizard el
éxito de esta campafia preven-
tiva''.

2. CONCISION, Escriba sin rodeos ni palabras vacias. Utilice
las palabras indispensables. No olvide que el exceso de palabras, en
vez de aclarar, puede confundir una idea. iAh! y siempre use frases
cortas. Asi evitard incisos que pueden confundir o desorientar al

oyente. Por ejemplo:

EVITE ESCRIBIR ASI:

A los 58 minutos del partido que-
dé definitivamente sellado el mar-
cador, en Santa Cruz, Bolivia, en
el partido jugado hoy entre Ecua-
dor y Colombia, dentro del marco
del Campeonato Sudamericano
juvenil de balon-pié, el mismo

gue se desarrolla con gran entusias-

mo y expectativa por parte de los
equipos participantes y sus segui-

dores. El colombiano Marco Arau-

jo metio el gol para su represen-
tacién a los 5 minutos de la etapa
complementaria. A los 22 minu-
tos de comenzado el partido, con-

quistd una anotacion Carlos Bravo

y, su compafiero ecuatoriang,
Humberto Garcia, solamente hizo
un gol.

MEJOR, HAGALQO ASI:
Ecuador gand hoy a Colombia,
por dos goles contra uno, en el
Campeonato Juvenil Sudamerica-
no de Fatbol que se realiza en
Santa Cruz, Bolivia.

Los goles ecuatorianos marcaron
Carlos Bravo, a los 22 minutos
de juego; y, Humberto Garcia,
a los 13, del segundo tiempo.

La anotacion colombiana logré
Marco Araujo, a los 5 minutos
de la etapa complemaentaria.
Ecuador gané a Colombia:

2 por 1. ’
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3. CLARIDAD. Procure que le entiendan todos. La claridad
radica en la disposicidn correcta de las ideas, en la utilizacidn de tér-
mines sencillos y en el respeto a la elemental estructura de la ora-
cidn: sujeto, verbc y complemento. Aqui, sefiores, recordaré que
muchisimos estudiantes hacen hasta lo imposible por ser ininteli-
gibles: rebuscan palabras, alteran el orden Iégico de su redaccién y
escriben sin pies ni cabeza. Al contrario, deben esforzarse y perse-
verar en ser claros y sencillos. Desde luego que no es fécil.

La sencillez es mérito de los grandes maestros, de los profesio-
nales mas capaces y de los redactores de amplia experiencia. Un
ejemplo:

“Escribir libros es un oticio suicida.

Ninguno exige tanto tiempo, tanto trabajo, tanta consagracion,
en relacién con sus beneficios inmediatos. No creo que sean muchos
los- lectores que, al terminar la lectura de un libro, se pregunten
cuantas noras de angustias y de calamidades domésticas le han cos-
tado al autor esas doscientas pdginas, y cuanto ha recibido por su
trabajo. Para terminar -pronto, conviene decir a quien no lo sepa,
que el escritor se gana solamente el diez por ciento de lo que el com-
prador paga por el libro en libreria. De modo que el lector que com-
pré un libro de veinte pesos, sélo contribuyd con dos pesos a la sub-
sistencia del escritor..."”

(Gabriel Garcia Médrquez, en “Desventuras de un escritor de libros™).

4., CONVERSACION. Cuando una persona conversa, en forma
sencilla, animada y coherente, todo el mundo le atiende y le entien-
de. De igual manera, cuando escribimos, debemos conversar con el
oyente,.

El redactor radiofénico, frente a su maquina, debe imaginarse
que esta hablando para una persona que esta junto a él. Después de
todo, escribe para que el locutor converse con una persona que estd
junto al receptor. Entreguemos la sinceridad de una confidencia,
de una confesion. Ejemplos:

.. Me disgustaria que mi libro fuese tomado a la ligera. Experi-
mento una pena muy honda al reunir estos recuerdos. Hace ya seis
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anios que mi amigo se fue con su cordero y si trato aqui de descri-
birlo es sélo con el fin de no olvidarlo. Es muy triste olvidar a un
amigo. Tener un amigo no es cosa de lo que puede ufanarse todo el
mundo..."”. .

(Antoine de Saint-Exupery, en “El Principito”)

5. GRAFICACION. Pinte, dibuje, muévase y déjese ver
con el sonido ae su palabra. Recuerde que, cuando conversa con un
amigo, pone énfasis con gestos del rostro, mueve sus manos y, prac-
ticamente, todo su cuerpo habla. El redactor debe, en cambio, utili-
zar la graficacién sonora basandose en las imagenes auditivas.

Debemos aprovechar la imaginacién del oyente para trasiadar-
lo a los lugares de los que hablamos, ubicdndolo con oportunas des-
cripciones y ejemplos, muchos ejemplos comparativos. Aqui, una
muestra:

“... Como el caddver no es _amortajado, sino colocado en 'una
caja hecha sobre medidas imprecisas, el cuerpo no ajusta siempre en
el atadd. Cuando el cortejo se echa a trotar en los terrenos secos de
La Guaripa, el cadaver desajustado golpea contra las tablas, al compas
del trotecitlo alegre de quienes lo conducen.

En determinadas circunstancias el cuerpo no da tumbos dentro
de la caja y sus conductores consideran su silencio como una confe-
sion de su incomodidad en la muerte. Pero, en la mayoria de los
casos, el cadaver golpea, adquiere y conserva el ritmo del trote. Esa
sefial precipita el regocijo de la comitiva y estimulala j juerga.

‘Va alegre el muerto. Va alegre el muerto’, gritan entonces los
sencillos habitantes de La Sierpe, que irrumpen jadeantes y dichosos
en la calle de La Guaripa, donde vienen a sepultar un cuerpo maltra-
tado y descompuesto. El cadaver de un hombre que fue justo, y
pregona, con fuertes y acompasados golpes de su cabeza contra las
tablas, que se siente feliz en el paraiso..."” _ )

(Gabriel Garcia Marquez, en ‘‘Crénicas y Reportajes’)

6. PERSONALIDAD. Por ultimo, sefiores, despojémosnosun
poco de la vanidad, del temor y de la impaciencia. Nunca escriba
pensando en lo que dird el Jefe de Informacién, el Director o el
Profesor. Su pensamiento central debe estar en el oyente. iTrabaje
para el publicol.
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RESUMEN No. 5

(VA A ESCRIBIR PARA RADIO?

Organice las ideas

;Ah! Lengusje claro

{Al grano!

Frases cortas

1Sencillo... sencillo, por faver!

jCuidado con los niimeros!

iDénde queda esa ciudad de la que me habla?
Insista en el sujeto

Ayude al locutor con un libreto limpio

Oiga lo que ha escrito. ;Le gusta?

ALGUNAS NORMAS ETICAS

Sea imparcial

- No comente

— Cite la fuente

- iDéjese de rumores!

CASI ... UN MANUAL DE ESTILC

ORGANIZACION: ;Un mont6én de ideas atropelladas o una secuencia
lé6gica de elementos?

CONCISION:E] exceso de palabras confunde las ideas.

CLARIDAD: Procure que le entiendan tedos...

CONVERSACION: Piense que habla frente a su oyente,

GRAFICACION: Pinte, dibuje, muévase y déjese ver con sus palabras.
PERSONALIDAD: Olvidese del Jefe de Redaccién; trabsje para su oyente
mds apreciado.
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COMO TRATAR LOS BOLETINES
“DE PRENSA"”

Cuando sean periodistas, mas de una vez llegardn a sus manos
boletines de prensa que les daran dolores de cabeza y hasta puede,
que terminen —los boletines, iclaro!l— en el cesto de basura.

El principal problema serd que esos boletines, literalmente,
serdn de prensa y usted tendra que radioprepararlos.

Para esto, primero deberd descubrir donde estédn los elementos
noticiosos, porque muchos boletines traen la noticia por el medio
o al final; y, otros ni siquiera traen noticia.

Para el efecto, sugiero como paso esencial la lectura critica
y selectiva del boletin, sefialando (subrayando) lo mas importante.

Recuerde que hay muchos boleti‘nes que, habilmente, traen pro-
paganda disfrazada de noticia. Cuidese de la trampa de los detalles
innecesarios y filtre lo sustancial.

Aclare todo lo oscuro o desconocido (palabras, cifras, siglas,
etc.).

La fuente es indispensable citarla sofamente en casos especiales,
comprometidos o que expresen adjetivos.

Sin embargo, sefiores, si un boletin estd bien redactado (util
para radiodifundirlo), respete su texto. No hay que cambiar por cam-
biar un texto.

Como ejercicio, me permito demostrar, con un boletin infor-

mativo verdadero, que si es posible alterar los elementos para dar mas
fuerza y claridad a la noticia radial:

LEAMOS EL BOLETIN

El Secretario General de la Superintendencia de Bancos, doctor
(N. N.) dio a conocer la lista completa de ios bancos estatales,
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privados y sucursales de bancos extranjeros, que operan en el
pafs legal y debidamente autorizados:

BANCOS ESTATALES: Banco Central del Ecuador, Banco
Nacional de Fomento, Banco Ecuatoriano de la Vivienda y
Banco de Desarrollo; BANCOS PRIVADOS: Amazonas, de los
Andes, del Ausiro, del Azuay, Bolivariano, Caja de Crédito
Agricola v Ganadero, Comercial de Manabi, de Cooperativas,
Continental, Créditoc e Hipotecario, de Descuento, Ecuatoria-
no - Venezolano, Filanbanco, De Guayaquil, Industrial y Comer-
cial, Internacional, de L.oja, de Machala, del Pacifico, del Pi-
chincha, Popular del Ecuador, de Préstamos, Previsora, del
Progreso, de la Produccidn, Sociedad General de Crédito, Te-
rritorial, del Tungurahua; SUCURSALES DE BANCOS EX-
TRANJEROS: de América, Citibank, Holandés Unido y Lon-
dres y América del Sud.

Esto lo ha hecho con el propésito de advertir al publico scbre
la verdad, en atencidn a que personas inescrupuiosas han puesto
en circulacién cheques falsos atribuidos a un “"BANCO DE
LA NACION" que no existe en el paris, pues la Superintenden-
cia jamas ha autorizado el funcionamiento de ninguna institu-
cioén con esa denominacidn.

Este boletin, radiopreparado, podrfa comenzar as{:

“*Circulan en el pais cheques falsos atribuidos a un ‘Banco de
la Nacién’. Al respecto, la Superintendencia de Bancos advierte
a la ciudadania que no existe en el pais ninguna institucién con
ese nombre; y, para mayor informacién emitié un boletin con
la lista completa de las entidades de crédito que operan legal-
mente en el pals,

Revisada esa ndmina, confirmamos, no existe ninguna institu-
cién denominada ‘Banco de la Nacion'.”

Pero, como todo tiene su razén de ser, quien trabaje en radio
deberd recordar que muchos relacionistas publicos o informadores
institucionales elaboran boletines extensos (inflados} con el pro-
pdsito de que esa noticia ocupe un espacio mayor en las paginas de
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los periédicos. También suelen calentar alguna informacién anterior
para reiterarla; y, para el efecto redundan en datos, se dan la vuelta
o ponen antecedentes y otros detalles poco Utiles para una noticia
radiofénica.

Aqui tendrd el trabajo de radiopreparar esos boletines.

No se trata de recortar el primer parrafo, sino de revisar todo
para extraer lo bdsico. Aqui me viene a la memoria que los boleti-
nes enviados por los partidos politicos son ejemplos de propaganda
que pretenden hacerla pasar como noticias de Gltima hora... (Hasta
para eso les falta iniciativa).

Cuidémonos también de hacer propaganda gratuita de ciertos
nombres de funcionarios que les encanta estar citados todos los dias..

Por altimo, sefiores estudiantes, recuerden todo esto, también,
cuando les corresponda HACER un “boletin de prensa”.

EL LIBRETO RADIOFONICO

Asi como los musicos se entienden universalmente y pueden
realizar conciertos con signos dispuestos de una manera especial en
el pentagrama (partitura); asi —salvando el idioma— los equipos de
produccion radiofénica se entienden y pueden realizar programas si-
milares con las indicaciones y el texto dispuesto de una manera cla-
ra (libreto).

El libreto radiofénico es el indicativo detallado de lo que le
corresponde hacer a cada miembro de un equipo de produccién.
Alli se explica claramente qué ha de decir cada locutor, actor, narra-
dor (segiin el caso); qué ha de hacer el control de sonido; y, en qué
momento exacto.

Practicamente es un registro impreso de los movimientos de
una produccion.

Podriamos explicarlo mejor si ponemos un ejemplo de libreto
y lo analizamos en todas sus partes.
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LIBRETO PARA RADIOTEATRO

Radioteatro "El velo pintado”
Autor: W, Somerset Maugham
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CARLOS:

ESTUDIO:

Ya sabes que siempre podrids contar conmigo. (SEGURO)
en adelante tendremos que ser més prudentes.
SUENAN COPAS

CARLOS:

KITTY:
CARLOS:

KITTY:
CONTROL:

Es mejor ir a la tienda de antigiiedades; ya sabes que el due-
fio es mi amigo y no va a ser tan necio como para ponerse
en contra mia.

(SUSPIRA) Bueno, ahora tengo que marcharme.

Parece que tienes mucha prisa por verte libre de mi.

Bien sabes que no. (PAUSA) No atormentes mds tu cabecita
con nuestro desconocido visitante. Estoy seguro de que fue
alglin criado; pero, si hubiera algin lio, te doy mi palabra
de sacarte de él.

(LENTO) No lo olvidaré, querido; no lo olvidaré.

CORTINA DRAMATICA - FADE OUT

NARRADOR:

CONTROL:

Kitty Garstin era una mujer joven y bella. Lo habfa sido des-
de nifia, con sus ojos negros, grandes, limpidos y llenos de
vida; su cabello castafio, unos dientes maravillosos y un cu-
tis exquisito. Su belleza dependia en gran parte de su juven-
tud. Pero, cuando atin vivia en Europa, antes de viajar a la
China, habfa cumplido los ventiocho afios y atin segufa sol-
tera. Eso lleg a inquietarla mucho y comenzd a desespe-
rarse pensando en que se quedarfa soltera por el resto de su
vida, a pesar de su belleza. Por eso se habia casado con Wal-
ter Fane, a quien no amaba. (PAUSITA) Después de que sa-
li6 Catlos, ella se puso a pensar un poco en su pasado y re-
cordé cémo habia conocido a Walter, en un baile... y cémo
se hab{a iniciado su primera conversaci6n...

ENTRA MUSICA DE SUGERENCIA DE TIEMPO, FUNDE

KITTY:

WALTER:
KITTY:

CON AMBIENTE DE SALON Y MUSICA DE BAILE (PAF)
(PP. SONRIENDO) Creo que después de haber bailado con
usted, lo menos unadocenade veces, tendrfa que decirme
cémo se llama.

¢Quiere decir que no lo sabe?. Nos han presentado y...
(INTERRUMPIENDO) Si, pero entonces la gente parece
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65
66
67

68 WALTER:

69 KITTY:

70 WALTER:

71
72 KITTY:
73
74

75 WALTER:

76
68 KITTY:

hablar entre dientes. No' me sorprenderia en lo mas minimo
que usted tampoco tuviese la menor idea de cual es mi
nombre.

Claro que sé el suyo.

(COQUETA) Bien, y cdmo se llama usted?.

Walter... Walter Fane. (CAMBIA) ;Vive usted en Bropten
Read todo el afio?

Oh, nosotros nos enterramos siempre en el campo. Papi
estd agotado por el trabajo y buscamos sitios més tranqui-
los para que descanse.

Lo entiendo. (PAUSA) (DIFICIL) Eee... quisiera decirle
algo!

Bien... Digamelo.

Analicemos esta pdagina de libreto y encontraremos algunas ca-
racteristicas cuya importancia 1a explicaremos:

1.—LAS LINEAS ESTAN NUMERADAS
¢Para qué?. Para evitar la pérdida de tiempo cuando, por cual-
quier motivo, se para una grabacién. Con la numeracién se ubi-
ca rdpidamente el texto o la parte desde donde debe reiniciar-
se el trabajo. Asf, en lugar de estar buscando el texto, el direc-
tor solamente tiene que ordenar (por Ej.): ““Repetimos desde
la Ifnea 39".

2.—HAY UN MARGEN |ZQUIERDO {aproximadamente de 10

espacios).

éPara qué?. Sencillamente, para poner alli (EN MAYUSCULAS)
los nombres de quienes intervienen en el trabajo: personajes,
relator, operador o control, etc.).

Asi ubican fécilmente el momento de su participacién y cono-
cen cuadl es su papel. En el ejemplo de libreto para radioteatro
que estamos analizando, en el mencionado margen izquierdo
encontramos: CARLOS, ESTUDIO, KITTY, CONTROL vy

WALTER.

3.—TODO ESTA ESCRITO A DOBLE ESPACIO y (DE PREFE-
RENCIA) CON LETRA GRANDE.
iPara qué?. Para claridad de lectura. Esto, ademds, permite
afiadir acotaciones o alglin texto, sin interferir las |ineas.
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4—TODO LO CORRESPONDIENTE A CONTROL Y ESTUDIO
CONSTA EN MAYUSCULAS Y SUBRAYADO.
iPara qué?. Para ayudar al operador de consola, quien tiene
atencién multiple a toda la produccién, debiendo tener listos
niveles de micréfonos, entradas, grabadoras, cintas, discos,
platos, mezclas, etc. También esto es Gtil para el encargado de
hacer efectos en estudio.

5.—EL TEXTO ESTA EN MINUSCULAS Y LAS ACOTACIONES
DE ACTUACION EN MAYUSCULAS .
iPara qué?, Para determinar los parlamentos y diferenciarlos
de otras acotaciones que se ponen en maylusculas y entre pa-
réntesis. Asli, encontramos las acotaciones: (SEGURO), (SUS-
PIRA), (PAUSA), (COQUETA),etc.

6.— ¢QUE QUIERE DECIR ESTUDIO?

Es la advertencia de que los efectos que se sefialan alli deben
hacerse en el estudio donde se graba el radioteatro. No todos
los efectos estdan previamente grabados y a disposicién del con-
trol de sonidos. Muchos de ellos se improvisan en el estudio de
locucidn (pasos, sonidos de vajilla, tos, puerta, timbre, teléfo-
no y otros).

Son producidos en ese momento con un equipo basico de mate-
riales hechos para ese fin. Esos efectos que no estdn grabados
se los realiza en el estudio; y, por eso, en vez de llamar la aten-
cién al CONTROL, se llama la atencién a las personas que
estdn en el ESTUDIO.

7~ i{QUE QUIERE DECIR “ENTRA"?
La palabra “entra’ explica que el sonido (musica o efectos)
va apareciendo desde otro plano. No asoma bruscamente, si-
no que, segundos antes, viene llegando a primer plano.

8.—{QUE QUIERE DECIR “FADE OUT"?
“Fade out’ quiere decir desvanece y pierde. Es mejor escribir
la palabra *‘desvanece'’, porque asi se entiende que el sonido
deberd ir bajando gradualmente hasta perderse.

9.—{QUE QUIERE DECIR “FUNDE"?
Quiere decir que el control deberd mezclar los sonidos o combi-
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narlos con cualquier parlamento.

10.—¢QUE QUIERE DECIR "PP""?
“Primer plano'’; es decir presencia directa del radicactor en el
micréfono, con el mejor nivel.

11.—¢éQUE QUIERE DECIR “PAF"?

“Pasa a Fondo". Indica que la musica o el efecto que estd en
primer plano baja su volumen pero NO desaparece, sino que
queda presente {de fondo) mientras hablan los radioactores o
el narrador.

Ahora, sefiores estudiantes, busquemos otro ejemplo: un cor-
to de libreto para noticiero que nos dara OTROS ELEMENTOS
de analisis:

Supuesto

LIBRETO PARA NOTICIERO

1986. Enero 28 (martes)

57 LOCUTOR 1: El transbordador espacial Challenger exploté 72 segundos

58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73

LOCUTOR 2:

después de su lanzamiento desde Cabo Cafiaveral. Murieron
sus siete tripulantes.

Eran las 11 y 38, hora del este, cuando el comandante de
la nave, Mike Smith, pronuncié su dltima frase: “Voy ace-
lerando”.

Profunda consternacién causé en el mundo el desastre dei
transbordador, caro precio de la carrera espacial iniciada ha-
ce un cuarto de siglo.

El cohete tripulado se desintegré. En su lugar aparecié una
impresionante bola de fuego.

¢Por qué estalld la nave?. Todavia no hay respuesta; pero
esta podrfa estar en los restos del Challenger que llovieron
durante una hora sobre el océano Atldntico, treinta kilome-
tros al este del Centro Espacial Kennedy.

Este instante estin alli varios equipos de rescate buscando
una pista que explique la explosién.
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74 LOCUTOR 1: Los comentarios locales los iniciamos con la opinién del

75

Gobierno Nacional:

76 CONTROL: GRABACION — VOCERO OFICIAL — (CASETE 36)

77
78

DESDE: “Si la profesora McAuliffe es un simbolo...”
HASTA.: ... siete héroes de la humanidad’ (01’12”)

79 LOCUTOR 2: Un nifio . ..

Como pueden observar, en el libreto para noticiero encontra-

mos otros elementos:

a)

b)

LOCUTOR 1... LOCUTOR 2.

Cuando hay mads de un locutor de noticias, (o lectores de repor-
tajes, etc.) es conveniente alternar adecuadamente para equili-
brar las voces, evitar la monotonia y lograr variedad. Entonces,
se asigna un nimero a cada voz para que conozca el locutor el
texto y el momento que le toca hablar. Para abreviar, suele
ponerse LOC. 1; LOC. 2;.LOC. 3; etc.

EXPLICACIONES AL CONTROL SOBRE INSERTOS PRE-
GRABADOS.

Generalmente, los reporteros y editores disponen de grabacio-
nes que deben intercalarse en el noticiero o en el reportaje.
Entonces, es necesario indicar cuidadosamente al operador la
cinta o el casete en el que estdn esas grabaciones, y hacer cons-
tar en el libreto (DESDE) la frase inicial; (HASTA) la frase
con la que termina dicho inserto. Asi el control sabrd exacta-
mente —con su libreto— donde debe ““mandar” una grabacién
y el momento en que lo debe cortar.

RECOMENDACIONES FINALES:

Ya que estamos hablando del libreto, conviene recordar algunos
detalles que, pareciendo obvios, muchas veces se olvidan:

— Sague siempre las suficientes copias del libreto para repar-
tir a todos los participantes en el trabajo, incluyendo, desde
luego, al director de produccidén, control de sonidos y auxi-
liares.

— No utilice papel -copia para las reproducciones. El papel-
copia, al manejarlo, suena mucho y mal ante el micréfono;y,
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— Cuando se grabe el programa, saque las grapas o los “‘clips”
porque al virar las hojas se producen ruidos indeseables. Las
hojas, ademds, no deben ser dobladas, sino que usted las debe
deslizar suavemente para evitar sonidos extranos.

EL GUION RADIOFONICO

Algunos autores tornar como sinénimos GUION y LIBRETO;
sin embargo, en el trabajo radial debemos diferenciar claramente
estos conceptos.

GUION: PAUTA GENERAL DE CONTENIDOS
LIBRETO:DETALLE PARA LA PRODUCCION DE CADA
UNOC DE LOS PROGRAMAS.

Como ya hemos visto ejemplos de “libretos’™, ahora, diferen-
ciémoslos con un ejempio de guion:
GUION DE PROGRAMAS
Radiodifusora de la Casa de la Cultura FEcuoatoriana ‘Benjamin

Carri6én”,
Dia: Martes 17 de julio de 1984.

12:00 SELECCIONES NACIONALES (Programa 15). Duracién:
27’15”
12:30 NOTAS DE ACTUALIDAD (36) 12’ 47

— La misica ruidosa, peligro para la salud.
— Que no se fume en las oficinas publicas.

12:45 RECORRIENDO AMERICA (52) 13'19”
— Costumbres y misica de Nicaragua.

13:00 ARTES Y LETRAS DEL ECUADOR (24) 58’
— ;Qué es la Academia Nacional de Historia?
— Escritores Ecuatorianos: Jorge Enrique Adoum.
— Mensaje universal de un pincel: Oswaldo Guayasamin.



13:30

14:30

Reiteramos:
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— La poesfa de Jorge Carrera Andrade.

CONCIERTO (18) 58’

— Orquesta Filarménica de Utrecht

Director: Paul Hupperts

1.— Wolfgang Amadeus Mozart: Serenata nocturna en Re
mayor Koechel 239.

2.— Ludwig van Beethoven: Concierto para violin y
orquesta en Re mayor.

Solista: Herman Krebbers.

LECTURAS SELECTAS (41) 12°40”
— “Vigencia del pensamiento de Simén Bolivar” (Ricardo
Descalzi)

GUION: es una pauta general de contenidos;
LIBRETO: es el detalle minucioso para la producciéon de cada
uno de esos programas.
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&€l micréfono
y la grabadora
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FUNCION DEL MICROFONO

El micréfono es una herramienta de trabajo con la que deben
familiarizarse locutores, periodistas y cantantes.

No hay que tener miedo al micréfono, sino tratarlo como a un
gran amigo: con ia mayor confianza pero con igual respeto.

La funcién baésica del micréfono es la de transformar las ondas
sonoras en impulsos electromagnéticos. Por los cables no viaja la
voz como sonido, sino que viajan los impulsos eléctricos que, desde
luego, después volverdan a transformarse en sonido en un radio
receptor.

Si usted grita fuerte en un campo abierto, la voz alcanzard una
limitada distancia (segun el viento y otras condiciones), pero se per-
derd, porque las ondas sonoras se esparcen en el aire y se las Heva el
viento.

Sin embargo, si su voz es transformada en impulsos radioeléc-
tricos, éstos son emitidos por la torre transmisora con gran poten-
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cia y viajan a la velocidad de la fuz (300.000 km/seg. apx.). Entonces,
dependiendo de la potencia con que salgan, no se pierden en el aire,
sino que pueden ser captadas en cualquier lugar de la tierra.

Pero, iqué transforma a las ondas sonoras en impulsos eléc-
tricos?. Ya lo dijimos: el micréfono.

USO DEL MICROFONO

La variedad de micr6fonos (forma y sensibilidad) y de voces
no permite el establecimiento de normas estrictas para e! uso del
micréfono; pero, existen cuidados generales que debemos tener pre-
sentes para no cometer los errores de un principiante.

Comencemos por recordar que el micréfono capta indiscrimi-
nadamente todos los sonidos que estan al alcance de su sensibilidad,
pues no tienen la capacidad selectiva del oido humano.

Explicamos con un ejemplo: cuando usted estd en una reunién
social o en ambiente con mucho ruido, sintoniza su atencién auditi-
va para concentrarse s6lo en la conversacién que le interesa. Hace
todo el esfuerzo por escuchar lo que le dicen, a pesar de los otros
ruidos que interfieren esa charla. inclusive se afirma que las personas
con deficiencias del oido leen en los labios lo que una persona ha-
bla. (desde luego, sera si ésta vocaliza bien]).

El micré6fono no puede hacer esto, no tiene esa capacidad selec-
tiva de atencidn particular y capta todo.

EN LUGARES RUIDOSOS. De lo expuesto anteriormente se des-
prende que no es conveniente hacer grabaciones en medio de ruidos
ambientales fuertes porque la voz se perderd entre las interferencias.
Por ejemplo, en un saldn en el que estd reunida mucha gente, lo
conveniente serd invitar al entrevistado a un aparie, a una esquina
del salén, indicdndole comedidamente el propésito de cuidar la cali-
dad sonora de esa grabacion.

En el caso de que sea imposible eliminar un fuerte ruido ambien-
tal (multitud, motores, maquinas, musica, etc.) lo mejor serad utili-
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zar microfonos duros o muy duros —de poco alcance— y acercar el
micréfono lo mas posible a la voz del entrevistado.

SOBRE LAS DISTANCIAS. Respecto a las distancias a las que ha
de hablar el locutor con respecto al micr6fono existen variados cri-
terios, los mismos que han ido cambiando por el avance tecnolégi-
co que ha producido nuevos tipos de micréfonos.

Hoy, inclusive hay micréfonos que se fabrican para usos espe-
cificos. De cualquier modo, la sensibilidad de estos aparatos, cual-
quiera que sea su tipo, demanda que el locutor que se enfrenta a un
micr6fono desconocido guarde una prudente distancia de diez cen-
timetros para evitar que su voz registre muy fuerte o muy débil.

Antes se sugeria una cuarta (20 cm) de distancia, lo cual, hoy,
serfa peligroso si el micréfono es de.poca sensibilidad (duro), pues
captaria una voz muy lejana.

Inclusive hoy existen micréfonos tan duros a los que hay que
acercarse a menos de una pulgada de distancia. Esto suele verse en
algunos escenarios en donde los cantantes se apegan tanto que pa-
rece que se *“‘comen’’ el micrdéfono.

Por eso, ahora sugerimos una prudente distancia de 10 centi-
metros, como prueba de sensibilidad.

En todo caso, lo mejor sera averiguar el tipo de micr6fono que
va a utilizar y, la respuesta, con mucho gusto ie daréd el operador de
sonido o el director de produccioén, segun el caso.

Cuando usted sea el entrevistado o tenga que alternar la locu-
cién con algdn otro profesional, observe la distancia que guarda
éste y usted también guarde la misma, haciendo honor a aquel di-
cho: “a donde fuéreis haced lo que viéreis".

HABLAR “DE FRENTE". El micréfono debe estar situado exacta-
mente a la altura de su boca y usted debe ubicarse frente al aparato;
pero, al hablar, girard ligeramente la cara con el propésito de evitar
queciertassilabas o letras produzcan golpes por ios soplidos en la
pronunciacion,
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Por ejemplo, las letras p, b, t, s, f y d producen pequefas expul-
siones de aire que, si llegan directamente al micréofono van a causar
ruidos parecidos a un golpe. Esto evitamos —insisto— moviendo un
poquito la cara hacia uno de los costados, pero sin alejarse del apa-
rato ni desviar mucho la direccién de su voz.

De esta manera las ondas sonoras llegaran directamente al mi-
crofono pero no los soplidos y se aprovechara toda la fuerza del so-
nido. A propésito, advertiremos dos defectos comunes en los princi-
piantes: unos mueven mucho la cabeza al hablar; y, otros, inclinan
la cabeza. Por ejemplo en un micr6fono uni-direccional es indebido
locutar girando la cabeza de un lado a otro o alejandose y acercan-
dose al micréfono porque esto determina una molestosa variacion
de la intensidad, de la claridad y de los planos sonoros.

De igual manera, al hablar con la cabeza inclinada la voz se diri-
ge al suelo v no al micr6fono. Por eso es bueno acostumbrarse a po-
ner el texto que se lee frente a la cara, detras del micréfono y un po-
quito de lado, con el fin de que usted tenga visibilidad, a la vez que
pueda hablar con la cabeza en alto. Mantenga la distancia.

PROBANDO... PROBANDO... Generalmente en espectaculos publi-
cos o en escenarios en donde hay parlantes, advertimos la presen-
cia del locutor-animador o del maestro de ceremonias (segun los
casos) quien se acerca recién a conocer el micréfono y dice “‘pro-
bando... probando... uno... dos... tres..."”’, o ““alé... al6..."".

Entonces se producen desagradables efectos cuando los parlan-
tes han estado mal ubicados o con excesivo volumen, causando rui-
dos de sobremudulacién (pitos) o distorsiones por exceso de volu-
men; y, ese momento el control de sonidos se ve en apuros.

Lo correcto es que ese tipo de pruebas se las haga antes de co-
menzar el acto, para que el locutor conozca a su micréfono y el con-
trol sepa la justa regulacién del nivel,

Si esto no hubiera sido posible, lo aconsejable es que el locutor
guarde la distancia recomendada (10 centimetros) para pronunciar
sus primeras frases, las mismas que deben ser de referencia al control
de sonidos o de saludo al publico. Aqui juega papel importante el
oido del mismo locutor, quien en su primera frase se darad cuenta del



131

tipo de micréfono y de la distancia que debe mantener o corregir.
El control de sonidos también estard atento a una inmediata regula-
cién.

De cualquier modo, jamas se debe sopiar el microfono para
probarle y, peor, golpeario; pues, eso causa ruidos muy molestosos,
afecta al micréfono y demuestra falta de cuidado profesional.

EL. MANEJO DEL PAPEL. Cuando el locutor tiene un libreto o
cualquier texto para leer en el micréfono, no debe ponerlo sobre un
escritorio comun ni tenerlo en la mano a la altura del pecho, porque
esto le obligaria a inclinar la cabeza para leer y entonces su voz se
dirigird hacia abajo y no hacia el micréfono.

Lo conveniente —ya dijimos— es que mantenga los papeles a la
altura de su cara y un poco hacia uno de los lados para que pueda
leer de frente, sin desviar su voz del micréfono.

En otras ocasiones se utilizan atriles especiales (altos e incli-
nados) en donde se ubican los papeles para que pueda leer sin agachar
ia cabeza.

Pero hay otro detalle que debemos cuidar en el manejo de los
papeles:

Algunas veces, cuando en la radio leen noticias de la prensa,
escuchamos claramente el sonido que produce el papel al cambiar la
pdagina o al virar la hoja. Esto, evidentemente, se debe al mal manejo
del periédico. lgual sucede con otros papeles, especialmente cuando
-estos estan unidos con clipes o grapas.

Para evitar los citados efectos extrafios, debemos siempre sepa-
rar las hojas (recortandolas si es necesario) y quitar los sujetadores,
clipes o grapas que las unan, Asf, no tendremos que doblar las hojas v,
podremos levantarlas y deslizarlas suavemente sin causar ruidos.

Todos estos cuidados, sefiores, hacen los pequefios-grandes
detalles que diferencian a los buenos locutores y a las buenas emisoras.
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BALANCE DE MICROFONOS

El equilibrio de los sonidos que capta el micréfono es lo que
conocemos como balance acustico.

Para lograr un buen balance es indispensable una correcta ubi-
cacién vy utilizacion de los micréfonos para que capten los sonidos
directos e indirectos.

Sonidos directos. Son los que recibe el micréfono sin interfe-
rencias, como cuando un jocutor habla frente o directamente ante el
micréfono.

Sonidos indirectos. Son los que llegan al micr6fono de rebote
o en segundo plano, después de chocar en las paredes u otras super-
ficies. No es lo mismo que el eco.

Generalmernte, los sonidos directos son opacos y secos.
El equilibrio de los micré6fonos radica en tres aspectos:

a) Fuente de sonido. Debe tener un nivel ;adecuado para evitar
distorsiones. Por ejemplo, el locutor no hablarda muy alejado ni
gritara cerca del micréfono.

b) Posicion de los microfonos. Deben recibir en primer plano
los sonidos directos, evitando rebotes molestosos; y,

c) Calidad de micréfonos. Segun el efecto deseado deben utilizar-
se los micr6fonos apropiados, sean estos uni, bi o multidireccio-
nales, sensibles o duros.

El equilibrio de las fuentes aclsticas es determinante en un
buen balance. Evidentemente, el director técnico o el control de so-
nido deberan cuidar del balance mas apropiado para las diferentes
transmisiones.

TIPOS DE MICROFONOS

Ahora, sefiores vamos a referirnos a los diversos tipos de micré-
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fonos que se utilizan en la radiodifusidn, sin que esto pretenda ser
un tratado de técnica electrénica, sino mas bien una guia basica para
que el locutor conozca las varias caracteristicas que pueden tener
los micr6fonos y, de esta manera, tenga los cuidados necesarios en
su utilizacion.

Asi, por ejemplo, muchos no saben qué hacer cuando les piden
que tomen un micréfono de bola, o que hable en un micréfono chan-
cleta, etc. Esto no debe preocuparnos, pues, Unicamente dichos nom-
bres se refieren a la forma que tienen los micréfonos. Estcs, como
todo producto vienen en diferentes tamarios y colores, y Unicamente
serd cuestion de identificarlos por sus caracterfsticas de forma.

Hay otra clasificacion relacionada con la manera de ubicar y
utilizar el micréfono. Tenemos aqui micréfonos de solapa, de pe-
destal, colgantes, jirafa, inalambrico, pechero, etc., cuyos nombres
se derivan del lugar donde estén colocados segun las necesidades del
trabajo.

Pero, hay otra clasificacion mucho mas importante que tiene
relacién con la sensibilidad y la forma de captacién de los micréfonos.

Por la sensibilidad. Entre el micréfono “muy duro” y el “hipersen-
sible’ existe una gama de estos aparatos con diversas cualidades de
sensibilidad y que son utilizados de acuerdo a los ambientes de pro-
duccion,

El autor de *La radio por dentro y por fuera”, Jimmy Garcia,
por ejemplo, encuentra micréfonos de carbdén (duros), de cristal,
dindmicos, de cinta y de condensador, estos Gltimos con sistemas
electroacusticos que reemplazan a los anteriores.

Sin embargo, aqui, basicamente diferenciaremos el micréfono
duro del sensible.

(Quien tenga mayor interés puede acudir al libro citado;a un
almacén donde vendan micréfonos, a un radiotécnico o a un estudio
de produccidn sonora, para conocer detalles especificos).

MICROFONOS SENSIBLES. Su fragil sistema de vibracién permite
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captar los sonidos, por débiles que parezcan, a considerables distan-
cias. Estos micr6fonos son a ios que denominamos sensibles y se utili-
zan para grabaciones que demandan extrema fidelidad. También
suelen ser utilizados como micréfonos ambientales, es decir aquellos
que se instalan al aire libre con la misién de captar los sonidos gene-
rales del ambiente que se quiera grabar (ruido de multitudes o efec-
tos especiales en escenarios deportivos, etc.).

Quienes utilicen un micréfono sensible han de advertir ciertos
cuidados especiales como por ejemplo: no grabar en lugares de reper-
cusién acGstica {porque el sonido saldria abombado como en un
cuarto vacio) ni gritar cerca del micr6fono porque afectaria ia mem-
brana del aparato.

En estos micréfonos es bueno utilizar un protector de espuma,
especialmente cuanto se trabaja en lugares donde sopla mucho el
viento.

MICROFONOS DUROS. Los microéfonos. duros, en cambio, son
aquellos que captan solamente los sonidos que se producen muy
cerca de ellos.

Asi, cuando un narrador automovilistico informa que ‘‘se en-
cendieron los motores y se va a dar la {argada...”’ si utiliza un micré-
fono sensible, ese ruido de motores le ‘tapard’ su voz; pero, si utili-
za un micr6fono duro (al que tendra que acercarse bastante) su voz
se escuchara en primer plano, claramente, y los ruidos de motores
se oirdn lejanos sin interferir su narracién. Obviamente, al hablar
en micréfonos duros hay que acercarse mas que cuando se lo hace
ante microfonos sensibles. Esto implica el riesgo de que la saliva
penetre a la membrana del aparato, lo cual evitaremos, también uti-
lizando un protector de micréfono.

Por la captacién. Para toda persona que trabaje con micr6fono se hace
indispensable el conocimiento de esta clasificacién por la manera
con que estos aparatos captan la voz o los sonidos diversos. Encontra-
mos, entonces, fundamentalmente micréfonos direccionales, bidi-
reccionales y multi-direccionales.

DIRECCIONALES. También Illamados uni-direccionales, estos
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aparatos captan los sonidos provenientes de una sola direccién. Es-
to quiere decir que el locutor debe hablar de frente al lado sensible
del micréfono. Este tipo suele utilizarse especialmente en lugares
donde es necesario evitar los ruidos que provienen de otras direc-
ciones.

Si un locutor no habla por €l lado sensible del micréfono,
su voz no se registrard en forma clara, pues serd captada con dis-
torsidn o lejanra, o no se la escuchara.

Generalmente estos micré6fonos unidireccionales se encuentran
en manos de cantantes, narradores, o en cabinas donde labora un so-
lo locutor. '

BI-DIRECCIONALES. Estos micr6fonos captan el sonido por dos
lados.

Por ejemplo, en un didlogo, los protagonistas pueden ubicarse
frente a frente, cada uno a un lado sensible del instrumento. Suele
utilizarse para grabaciones a dos voces.

MULTI-DIRECCIONALES. También llamados omni-direccionales,
estos. instrumentos (su nombre lo dice) reciben los sonidos de todas
la direcciones, de cualquier lado.

Omni es un prefijo que significa todo.

Estos micréfonos, por sus caracteristicas, permiten que frente
a ellos actden tres o mas personas, ldgicamente ubicadas en puntos
equidistantes en relacion al aparato, (por ejemplo, en una mesa re-
donda, el micr6fono multidireccional estara en el centro).

Son muy utilizados para grabar radionovelas, debates y desde
luego, para captar sonidos ambientales.

Para concluir el tema recordemos que existen aditamentos es-
peciales que permiten transformar un micréfono multidireccional en
unidireccional.

Sin considerarla una clasificacion adicional, mencionamos que
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también hay micréfonos incorporados, de extensiéon o inalambricos.
Esto lo explicaremos brevemente:

a) En muchos tipos de grabadoras viene incluido el micréfono,
formando parte de ella. A este microfono se lo llama incorporado.
Casi siempre es unidireccional y sensible.

b) A diferencia del anterior, otros micréfonos tienen un largo
cable, denominado extensién que permite un limitado campo de mo-
vilidad para quien lo utilice. Asf, por ejemplo, algunos cantantes
utilizan micré6fonos de extension y los vemos arrastrando el cable
por el escenario, cuidando de no tropezar con él y de no caminar mas
alld de lo que permite la extensién.

¢) La moderna actividad periodistica, las transmisiones en re-
moto y la estética en determinadas presentaciones han aconsejado la
utilizacién de microfonos sin cable (sin extensién), es decir, sin alam-
bre, caracteristica de la que toman su nombre: inalambrico.

L.os micréfonos inalambricos, ahora son muy usados en transmi-
siones deportivas, en paneles, etc.

Ademas de no tener alambre, se caracterizan porque el aparato

lleva un pequefio transmisor que envia las ondas electromagneticas
hacia un receptor que, desde luego, no estara muy distante.

Mas o menos (sin retorno) es el mismo principio que se utiliza
en los walkie-talkie para comunicarse a distancia,sin alambres.

Nos damos cuenta, entonces, que el micr6fono inaldmbrico
tiene una distancia limitada de operacién porque mientras mas lejos
se encuentra del receptor, aumentaran las interferencias y su sefial
se debilitard, perdiendo nitidez.
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RESUMEN No. 6

MICROFONOS
POR LA SENSIBILIDAD: ~— sensibles
— duros
POR LA CAPTACION: — direccionales (uni)
— bidireccionales
- omnidireccionales
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EL MANEJO DE LA GRABADORA

Entre las principales herramientas del periodista radial se en-
cuentra ese aparatito al que Gabriel Garcia Marquez califica de “'in-
vento luciferino'’, pero que ha prestado extraordinaria utilidad para
el registro de la noticia y, sobre todo en radio, de la voz viva de los
protagonistas, de los ambientes sonoros y otros efectos que permiten
trasladar las imdgenes auditivas a nuestro publico.

Pero, ese aparatito, llamado grabadora, precisamente por la
gran utilidad que presta, debe ser tratado con la mayor delicadeza
para garantizar su buen funcionamiento.

Por lo expuesto, aqui esbozamos algunas recomendaciones so-
bre la forma de tratar y manejar a las grabadoras, de manera especial
a esas reporteritas que nos acompanan a todas partes por su tamafo
comodo y funcional.

PROTEJALA. Las circunstancias tan variadas del trabajo periodisti-
co exigen que llevemos nuestra grabadora a muchos lugares en donde
la lluvia o el polvo pueden afectarla. Un poquito de tierra o polvo,
0 una gota de agua puede causar serios dafios al aparato. Inclusive
dafios que no se refieren al funcionamiento mismo sino a la calidad
de registro del sonido.

Por eso es conveniente recordar que la grabadora no es un ju-
guete que se lo puede andar golpeando o tratando como quiera.
Es un aparato muy delicado y complejo. De preferencia protéjalo
con algun recubrimiento especial o una funda apropiada que, sin obs-
taculizar su manejo, le cuide de golpes y suciedades.

Muchas grabadoras portatiles hoy vienen con sus respectivas
fundas protectoras, pero si la suya no tiene, proctirese una o trétele
con mucho cuidado al aparato.

LIMPIELA. Nos referimos a una limpieza general, porque una
limpieza técnica debe hacerla un especialista radiotécnico. No haga
experimentos de limpieza interna en un instrumento tan delicado ni
lo desarme irresponsablemente porque, al quererlo armar, nos pueden
sobrar piezas.
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Hablamos de una limpieza exterior para que su aparato no esté
seboso; y mdxifno deuna limpieza muy cuidadosa de las cabezas de
grabacion (aquella parte en donde hace contacto la cinta de su ca-
sete), lo cual debe realizarse con una cabecita de algodén remojada
brevemente en alcohol. De cualquier forma, si es conveniente que
cada seis meses lleve su grabadora a un radiotécnico para que la lim-
pie bien.

Recordando que mas sirve ia prevencidn que la curacidn, en
nuestro caso diremos que un buen mantenimiento prolonga la vida
y asegura la calidad de su grabadora.

UTILICELA CORRECTAMENTE. Ya hemos dicho que la grabado-
ra le sera muy util en la exacta medida en la que usted la utilice bien.
Por lo general echamos la culpa de una mala grabacion al aparato,
sin pensar que somos nosotros los culpables de su mal manejo.

Asi, si no guarda la correcta distancia del micréfono; si graba
en puntos acusticos inapropiados o si se descuida de los fuertes rui-
dos ambientales, obviamente registrard una grabacién inaudible, dis-
torsionada u oscura. La culpa no es de la grabadora.

Aqui ponemos sugerencias que le pueden ser de interés:

— Cuando se encuentren en un salén concurrido, o en un recin-
to muy amplio, debemos evitar el intenso murmullo de la gente y el
efecto de eco (resonancia) que producen los ambientes vacios.

En medio de una reunién, lo pertinente sera explicar al entrevis-
tado el deseo de una buena calidad de grabacién e invitarlo a un lu-
gar apartado de grupo o a una esquina del saldn. Usted se ubicard
como arrinconandole al entrevistado para que el micréfono de la
grabadora no capte directamente el ruido de los concurrentes sino la
voz que le interesa grabar.

Si la entrevista la hiciera en la mitad del salén concurrido, el
murmullo de los presentes taparria el didlogo.

Proceda de igual manera en lugares muy amplios en los que el
“rebote” del sonido puede dafiar la calidad de su entrevista. De pre-
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ferencia busque un iugar en donde haya materiaies que amortigien
el sonido.

Su grabadora debe estar en posicién fija (siempre que pueda},
pues la ubicacidn es decisiva en el equilibrio de regisiro.

No la utilice {segiin comparan algunos autores) como un “‘hela-
do al que le da una lamida el periodista y otra el entrevistado™.

Sugiero entonces que usted se ubique al lado de su personaje
{no frente a frente) y que a la grabadora la ponga en un lugar que
guarde equilibrio de registro entre la intensidad de voz del entrevis-
tado y del entrevistador, para que los dos sean escuchados con igual
claridad.

Si el entrevistado tiene una.voz débil o apagada el microfono
deberd estar mas cerca de él; pero, si tiene una voz potente o grita
mucho, guardaremos mas distancia.

Aqui, desde luego, interviene el criterio, la experiencia y la ini-
ciativa del periodista para una correcta ubicacion de la grabadora o
del micréfono.

Sélo si las circunstancias no permiten hacer lo indicado (am-
bientes ruidosos, micréfonos muy duros o emergencias) se justifica-
ria este juego ——casi agresivo— de acercar el micréfono alternada-
mente a los labios de uno v otro protagonista de la entrevista.

Las indicaciones sirven por igual para los micréfonos incorpora-
dos en la grabadora ¢ para los micréfonos de extensidn que suelen
ir conectados en el aparato.

REVISE PILAS Y CASETE. Un buen reportero no olvidaré los de-
talles indispensables para su trabajo. El estado de las baterias o de
las pilas es fundamental para el buen registro de grabacién. Hoy
tenemos aparatos que, ademas de cuentavueltas y otros auxiliares,
traen un foquito indicador de la carga de pilas.
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Dependiendo del tiempo que vaya a utilizar su grabadora y de
la prueba previa que siempre debe haceria, es recomendable cambiar
pilas para cada trabajo. Usted serd quien mejor juzgue el momento
de cambiar las pilas porque conoce su herramienta y sabe que unas
grabadoras consumen las pilas mds rapidamente que otras.

Respecto al casete, tendremos presente que el uso desgasta la
cinta magnetofdnica y que cada regrabacion significa un punto me-
nos en la calidad de registro. A esto se debe que [os casetes muy usa-
dos tienen sonido de lluvia producido por el desgaste de la capa
magnética.

De otro lado, el casete también se ensucia {y mas cuando no
lo manejamos limpiamente) vy, a su vez ensucia a la cabeza de Ia
grabadora. Por eso hemos de controlar frecuentemente las condicio-
nes del casete para reemplazarlo con opertunidad. Por més cuidados
que guarde en la entrevista, un casete dafiadeo, sucio ¢ muy usado
arruinara la calidad sonora de su grabacién.

NO ENTREGUE SUS “ARMAS’. &i, sefiores, La grabadora {con
micr6fono incorporado o de extensidon) constituye una noble arma
del periodista radial. Grabadora y micréfono son herramientas de
trabajo del reportero, quien las conoce y sabe manejarlas con crite-
ric para conducir las entrevistas; por tanto, ha de ser muy celoso en
su cuidado.

No debe entregar la grabadora ni el micrdéfono a cualquier per-
sona, ni aun al entrevistado, por dos razones:

1.— Si los manipula una persona que desconoce su manejo, l6gica-
mente, los tratard mal y se pueden dafiar; y,

2.— En el caso del entrevistado, si éste toma en sus manos la graba-
dora o el micréfono, automaticamente pasara a comandar el didlogo
y el reporiero quedara desarmado esperande la buena voluntad del
entrevistado para que le devuelva el micréfono.






143

*La palabra es mitad de quien
la pronuncia y mitad de quien
la escucha”.
(MONTAIGNE)

La locucion
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Uno de los aspectos mds interesantes y apasionantes de la radio
es la locucion. Ser locutor es ficil para ia persona que esté dispuesta
a serlo. Solamente necesita: voz, decision, disciplina, paciencia y
constancia.

El mayor problema esta en superar algunos defectos que hemos
adquirido al hablar; porque, sin duda, solemos hablar pero no todos
sabemos expresar elocuentemente nuestros pensamientos y senti-
mientos.

Una buena locucién puede resumirse en tres aspectos: conoci-
miento del tema, dominio del idioma, y expresion decidida.

La voz, con toda su fuerza sugestiva, como el mejor instrumen-
to natural, es el testimonio de la presencia humana en la radio.

Una emisora sin locutor sonaria vacia y fria. Para que el locutor
se esfuerce y supere en su trabajo, debe recordar siempre que tiene
un publico que confia en él y que cree lo que lg dice. Obviamente,
no se puede traicionar esa confianza.
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Por ejemplo, un locutor de noticias que sea sensacionalista
puede causar grandes males alarmando al publico; pues, el oyente
supone que el locutor no miente.

He aqui una de las razones por las que siempre debemos confir-.
mar la fuente y la veracidad de las noticias, ser prudentes y ponde-
rados en la informacién,

ES “ALGO MAS"...

Etimologicamente (del latin locus-locut) locutor quiere decir
“la persona que habla". Sin embargo, hoy no podemos entender
asi al locutor radial porque no basta con la voz y la palabra. El lo-
cutor es algo mds que ‘‘una persona que habla’": es un COMUNICA—
DOR claro, convincente, culto y creativo.

Jimmy Garcfa, en su obra “La radio por dentro y por fuera”,
nos recuerda que:

“No basta tener buena voz, saber leer, tener buena diccién vy
vocalizacion. EIl locutor debe ser una persona estructurada, de
gran sensibilidad humana, un artista de la palabra, un técnico
en la interpretacién, un experto vendedor de la idea, un gran
intérprete de los sentimientos, y un auténtico representante
y vocero de la cultura de su pueblo™.

En las précticas estudiantiles he registrado tres defectos co-
munes: a) inseguridad en la expresion; b) mala respiracion; y, c)
falta de naturalidad. '

De todo esto hablaremos en otras lineas. Ahora, no quiero
pasar por alto dos ideas breves sobre estilos y modestia.

De vez en cuando, suelen ponerse de moda ciertos estilos o for-
mas de locucidn, en la narracion deportiva, en la lectura de noticias,
en la animacion de programas, etc.

Cuando un estilo se pone en boga es porque toda moda, sea en
el vestido, la locucién o la misica, etc., obedece a una necesidad so-
cial preexistente , creada o accidental.
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Pero no debemos impresionarnos demasiado de las modas por-
que tienen un fin inevitable: pasar de moda.

AHORA... LA MODESTIA

Actualmente, por desgracia, la mayoria de locutores estd com-
puesta por personas improvisadas en el micréfono, con un poco de
audacia y voz mas o menos sonora (no educada) que grita el nombre
de un producto comercial o de un artista, o el titulo de una cancién
y... nada mas.

Hasta esto seria disculpable; pues, en verdad, en algunos paises
no existen ‘escuelas de locucién!

Lo imperdonable estd en que se creen locutores de primera
clase y 1Ay! del que se atreva a criticarlos. Son —segin ellos—
“maestros incuestionables’!

He ah{ una prueba fehaciente de su ignorancia y mediocridad.

Es necesario que el locutor se eduque permanentemente en la
modestia, en la sencillez y en el respeto. Al fin y al cabo, en el mi-
créfono o fuera de él debe dar ejemplo.

“ESTA ES UNA GRABACION...”

No siempre lo que escuchamos en la radio son palabras en vi-
vo y en directo. El locutor no habla ese momento, pues se tratan de
grabaciones hechas con anterioridad. Estas grabaciones son Utiles,
entre otras razones para tenerlas como reserva y garantizar la difu-
sibn de un mensaje sin equivocaciones. Asf, algunas importantes
emisoras emiten sus programas, en gran porcentaje, ‘previamente
grabados.

Un locutor que repita cien veces una cufia o una identificacion
se puede equivocar alguna vez; pero, el disco o la cinta grabada no
se equivoca y estd siempre lista, ain asegurada contra atrasos o
resfrios de la voz.

Inclusive hay mensajes (como la hora y hasta charlas telefo-
nicas) que previamente estdn grabados y el operador los difunde
con una exactitud tal que coincide lo grabado con la hora que us-
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ted escucha. Sin embargo, no siempre el locutor habla ese instante.
Alguna vez, usted puede escuchar en el teléfono: “esta es una graba-
cidon. El doctor no estd. Al escuchar la sefial diga su mensaje, por
favor. Gracias... BIHP...".

¢QUIERE SER LOCUTOR?

iAdelante! Usted puede.

En primer lugar conozca los requisitos bdsicos; grabe su lectu-
ra y detecte sus deficiencias; escuche criticamente buenas emisoras
(con buenos locutores); y practique. Siempre ejacitese. Nunca podra
estar mejor que mafana.

Estos requisitos que vamos a sefialar son, todos, complementa-
rios. De poco sirven en forma aislada. Ei lenguaje oral tiene sus ca-
racteristicas particulares. Si usted, verdaderamente, quiere ser locutor
le serd facil. Decidase y comience:

1.— DOMINE EL IDIOMA
El locutor debe ser un maestro del buen decir. Sus oyentes
lo tomaran como un ejemplo. No puede defraudarlos.

2.— CONOZCA EL TEMA

Lea o improvise, lo peor que le puede suceder a un locutor es
no saber de qué habla. Conocer el tema del que se esté tratando ayu-
dard mucho a cumplir otros requisitos.

3.— TENGA SEGURIDAD

El locutor que no estd sereno y no tiene confianza en si mismo
ni en su micréfono, mal puede tener seguridad en lo que dice. Por
ende, no puede esperar que le crea el oyente. La sequridad (dijimos
que son requisitos complementarios) nace del conocimiento del
tema y del dominio de la voz. Si usted no esta convencido de lo que
dice, nunca podrd convencer al oyente.

4— VOCALICE BIEN

Vocalizar significa hacer sonar con todo su valor a cada una
de las letras del aifabeto. No importa si es necesario esforzarse por
abrir bien la boca en las articulaciones de los sonidos y silencios.
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La buena articulacién (vocalizacion) es condicidn previa para
una buena diccién. La diccion, sefiores, es la correcta expresiéon del
lenguaje, en su conjunto, para darle al mensaje un sentido coherente.

Respetemos la pronunciacién de las silabas de manera clara,
inequivoca. Cuando necesite, por favor, abra bien la boca. No hable
entre dientes.

(vea: ejercicios para el locutor)

5— RESPIRE CORRECTAMENTE

Todos respiramos, pero pocos sabemos respirar en forma co-
rrecta. Para quienes trabajamos con la voz (locutores, cantantes,
conferencistas, etc.) ésta es una herramienta incomparable a la que
debemos educar, ayudar y mantener con una buena respiracion.
Esta respiracidon correcta se denomina diafragmatica o abdominal,
debido a los musculos que intervienen en ella.

Por la importancia que tiene este requisito, hemos dispuesto
un capitulo especial, incluido en Ejercicios para lecutor.

6.— “MODULE"” SU vOZ

Si, sefores: rompan la monotonfa. Modular (del latin modu-
lare) quiere decir. *‘variar de modos en el habla o en el canto; dando,
con afinacion, racilidad y suavidad, los tonos correspondientes’
(Dicc. Asuri).

Una expresion dura, monétona u horizontal se pareceri al soni-
do del vuelo de un moscardén. No existe lenguaje oral ni canto sin
melodia (entonacién, matizacion, variacién tonal). Muchos tenemos
la voz dura, parecida a una plastilina endurecida. Solamente el ejer-
cicio podrd calentar esa plastilina —voz— y hacerla moldeable, elas-
tica, ductil.

Estoy seguro que un buen locutor puede llegar a ser un buen
cantor y viceversa. Precisamente el canto es un gran ejercicio para la
modulacién de la voz.

La acertada entonacién de la voz le permitird al oyente verle al
locutor y sentir lo que dice.
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Desde luego que los mejores auxiliares para una diccién bien
modulada son los signos de puntuacion.

Permitanme insistir un poco:

Ustedes saben que cada lengua tiene su propia musicalidad. Asi,
los dejos o el canto de diversas lenguas y dialectos determinan sus
acentos melddicos caracteristicos.

Cuando un extranjero habla castellano se nota claramente el
acento melédico de su idioma y no del castellano.

Audn dentro de una misma lengua existen dialectos propios, co-
mo el argentino en Sudamérica; el mejicano, en centroamérica, etc.
En un mismo pais (entre sierra y costa) también se registran estas
variantes de musicalidad. Esta variedad se registra por las inflexio-
nes de voz que se imprimen al hablar,

Las inflexiones son las diversas entonaciones de las silabas den-
tro de la palabra. Solamente el dominio de esta musicalidad (sin
exageraciones) evita la monotonia y propicia la buena expresién de
las ideas.

La matizacidon de la voz viene a ser como la gama de colores
en la pintura. Hay colores que se destacan por su brillantez y otros
que, sin ser brillantes, también pueden destacarse colocados en ei
lugar correcto.

Asi también, los matices de la voz necesitan una distribucién
correcta para lograr el efecto deseado.

7~ SEA CLARO.

La mejor forma de ser claro es Organizar las ideas y decirlas
de tal manera que nos escuchen bien y nos entiendan. Entonces, la
claridad tiene varias connotaciones: en el concepto, en la organiza-
cion y en la expresién oral.

Aun prescindiendo del redactor {por ejemplo en una charla im-
provisada), la claridad debe estar presente, primero, dentro del lo-
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cutor: en sus ideas, en la diccidn estructurada y en la pronunciacién
bien articulada.

Hablar bien no es soltar palabras vacias, oscuras, incoherentes
e inintelegibles.

Debe ser claro en lo QUE dice y claro en el COMO lo dice.
Para el efecto, no “amontone’’ las ideas. Ubiquelas, ordénelas y ex-
pongalas una por una.

iPor qué atropellar las palabras?.

Esto tiene mucha relaciéon con la vocalizacion. No se coma
letras ni silabas,No precipite su expresion. Deténgase. Piense y luego
diga. Parece que muchos locutores se esfuerzan por hacer io contra-
rio: primero hablan, después piensan.

Ser claro es importantisimo para ser entendido. Tanto como
que los sordos leen en los labios las palabras; y, para eso se debe vo-
calizar muy bien. Por falta de cuidado y por escribir muy rdpido per-
demos claridad en la caligrafia, éverdad?.

Pues, asi también por hablar descuidadamente, hemos perdido
claridad en nuestra diccion. Entonces, es imperativo volver a apren-
der a hablar. Ahora, con mas claridad que nunca.

Esto merece cualquier esfuerzo, aunque tengamos que retornar
a la gramatica, esa gramatica tan olvidada en la escritura y en el
habla.

Allf estdn los signos que nos guiaran para el sentido de lo que
decimos. Los signos de puntuacién no estdn pintados en el papel
ni memorizados sin funcidn logica.

Solamente observando la puntuacién se lograra entonacidn,
ritmo y claridad. Recuerde que la musica también se hace de senidos
y silencios dispuestos con ldgica. El locutor, como el cantante, no
puede ser arbitrario en la expresién.

iAh!... Y, cuando no sepa la pronunciacién correcta de una
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palabra desconocida (nombres extranjeros, etc.) averiguelo, escuche
a locutores de otras radios, pero no invente: no se engafie ni preten-
da engadar al pablico.

8.— CONVERSE NATURALMENTE. La persona afectada, ama-
nerada o que finge su expresién, rompe el equilibrio estético de los
conceptos que emite y suena falso.

No pretenda ser otro. Su voz es SU voz y debe presentaria tal
como es: limpia, pura y clara.

El oyente no quiere voces maquiliadas, disfrazadas ni petulan-
tes. Si hablamos de senciliez y claridad, estamos hablando de conver-
sacion natural.

Como en una visita. Al fin y al cabo e} locutor es un visitante.
Es un amigo que admira el oyente que le invité a entrar a su hogar,
a su vehiculo o a su lugar de trabajo.

. Ese oyente desea una buena compafifa y espera encontrarla
en el locutor seguro, franco, sencillo, sincero y modesto {natural}.

Desea la compafiia de alguien que le converse las novedades;
no quiere un visitante falso, gritdn, vanidoso, engreido, fingido, oscu-
ro, inseguro, ignorante ni prepotente.

Lo dicho: al locutar, converse.

También, en esto debe pensar el redactor para radio, quien es-
cribird con sencillez {no vulgaridad) y facilitara el buen desempeno
del locutor.

Tenemos una sola oportunidad de merecer que nos atiendan.

Pero, icuidado! Muchos locutores creen que hablar en forma
de conversacion es hablar en voz baja o débilmente (piano). Esto

no es asl.

En realidad hay que elevar un poco el volumen de la voz, pero
sin perder ia naturalidad.
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Un cantante, por ejemplo, sin cambiar la tonalidad puede subir
o bajar el nivel de su voz; es decir, puede cantar fuerte o piano pero
sin cambiarse de tonalidad. Asi también el locutor no debe confun-
dir conversacién natural con susurro ni con grito. Solamente tiene
que hacer un poquito mdas de esfuerzo fisico de respiracién para
proyectar mejor su voz sin alterar la naturalidad.

Créalo: estd conversando simultdneamente con muchos ami-
gos... uno por uno. No se preocupe mucho por la intensidad final
de su voz; pues, el control de sonidos (operador de consola) gradua-
rd el volumen de salida “al aire™.

En altima instancia, si un oyente tiene fallas de audicion o quie-
re escucharlo mas fuerte, sencillamente elevara el volumen de su
radiorreceptor.

Utilice expresiones grandilocuentes, finja la voz, pierda el rit-
mo de conversacion o chille en el micr6fono y (con toda seguridad)
serd el fastidio y la burla de los pocos oyentes que le queden.

Piense siempre que esta conversando al ofdo de UNA persona.

9.— PONGALE “VIDA" A SU EXPRESION
El danimo con el que exprese sus conceptos es determinante en
el efecto que producen en los oyentes.

Trabajar sin gusto es un martirio. Locute con entusiasmo y
‘“‘despiértele’ al oyente poniendo vida en sus expresiones.

Con esto quiero decir que tenga presencia, elegancia, claridad
y conviccién en lo que afirma o niega ante el micréfono.

Desde luego, no habrd parsimonia en una animacién, ni entu-
siasmo en un parte mortuorio. Recuerde que *‘en el justo medio
estd la virtud”'.
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RESUMEN No. 7

,QUIERE SER LOCUTOR? ...

- Domine el idioma (por lo menos el que habla)
—  Conozca el tema del que va a tratar

—  Nervios... jfuera! (jdemuestre seguridad!)

—  Vocalice bien

- Respire correctamente

— Module su expresioén

—  Seaclaro

- Converse con naturalidad (no finja)

—  Pobngale vida a su expresién.




155

CARACTERISTICAS DEL LOCUTOR

Una pregunta frecuente:
— ¢Podré ser locutor con esta voz?
Mi respuesta, siempre, es ... Sl

El tipo de voz de un locutor sera secundario si éste es una per-
sona culta, conocedora del idioma, con pronunciacién clara y robus-
ta personalidad profesional.

Lo importante estd en QUE, COMO y CUANDO se diga o se
deje de decir. El contenido, la manera y la oportunidad de una pala-
bra son mas importantes que la tinta con la que se la escriba o la
voz con la que se la pronuncie. Ademas, existen valores fundamenta-
les a los que debemos dar prioridad. Por ejemplo: el respeto al oyen-
te. El locutor entra a todos los hogares, vehiculos, oficinas, etc.; vy,
como un buen visitante, serd respetuoso de su anfitrion.

Sin embargo, advertimos que a toda voz se la puede EDUCAR,
eliminando los defectos a los que la hemos habituado.

Muy pocas son las voces nasales o gangosas, chillonas u opacas
por problemas orgdnicos. Por lo general, estos son defectos adquiri-
dos por una mala practica de respiracién, colocacién o.vocalizacion.

Y, si me preguntasen cual es el defecto mas generalizado en los
principiantes, diria: 1a falta de naturalidad.

La expresion natural hace agradable a una voz; mientras que
no hay nada mas antipatico que una voz fingida.

Aunque en otro capitulo detallaremos mejor, anticiparé que
frecuentemente tengo que sugerir a los sefiores estudiantes lo si-
guiente:

“Sea natural: no finja la voz'".

““Respire correctamente (utilice el diafragma) para que proyec-
te mejor la voz y no se canse’’.
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“Reljjese. No se ponga tenso y no lea: converse'’.

“Péngale animo a su locucion. No se trague la voz: sdquela
seguro’’,

“Vocalice mejor. Articule bien los sonidos. No hable entre
dientes’’.

“No corra. Hable pausadamente, observando la puntuacion.
Déle sentido a lo que dice. Esto es fundamental especialmente en
las primeras practicas’.

“No se coma ni se aleja mucho del micréfono. Pdngase de fren-
te a éste y tomelo confianza’'.

APUNTES GENERALES

" Siempre hay una primera vez y siempre hay una mejor manera.
Todo radica en la actitud mental. Si usted quiere ser mejor locutor,
lo sera.

Trabajo y paciencia, lo que vale decir practica reflexiva y per-
severancia son los Gnicos requisitos para que su voz {cualquiera que
sea el tipo) se vaya puliendo hasta convertirse en excelente locutor.

Evidentemente, no todos podemos ser locutores de todo. No
podemos pretender que un Maestro de Ceremonias sea también Na-
rrador de Futbol; o que un Lector de Noticias sea, a la vez, Anima-
dor. Sin embargo, nada es imposible.

De cualquier forma hemos de insistir en tres pasos fundamenta-
les que deben observarse desde las primeras practicas: serenarse,
pensar y decir.

SERENARSE.— La tranquilidad es indispensable para un buen tra-
bajo ante el micréfono. Para ello, recomendamos por lo pronto
que el locutor se concentre en su tarea; conozca previamente lo que
va a decir; y, respire profundamente y exhale despacio. Todo esto
ayuda a la serenidad. :
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PENSAR.— Atienda al contenido; sepa bien 1o que desea informar;
esboce mentalmente lo que va a decir; y, pongase un publico imagi-
nario.

DECIR.— La expresiéon debe hacerla con seguridad, naturalidad,
sin precipitarse, sin fingir y sin turbarse.

Atencion, sefiores estudiantes:

Muchos de los grandes locutores han comenzado con un micrd-
fono imaginario (haciendo pufio una mano y acercdndola a la boca
como si fuera micr6fono, o tomando cualquier material parecido a
un micréfono y hablando delante de eso).

Recuerde que todos tenemos una primera vez.

“El locutor se hace” es una perogrullada, porque nadie nace
hablando. Lo que sucede es que muchos, en vez de mejorar o preocu-
parnos de superar defectos, nos acostumbramos a estos y después
nos es mds dificil quitdarnoslos. A los defectos hay que combatirios.
Esos defectos de pronunciacion pueden ser eliminados con practica
y atencidn constante.

¢QUIEN ES EL CULPABLE?
RELACION OPERADOR-LOCUTOR

—EI culpablie es usted, sefior operador, ‘por no cerrar el micré-
fono" — decfa un locutor enojado, luego que sali6 al aire una ob-
senidad.

-~ No busque culpables —replicd el operador — Usted deberia
saber las normas elementales de un buen locutor. Pienso que los dos
somos culpables.

Sin duda, los dos eran culpables; pero, diagnosticando la culpa
no se remedia el error. Todo el piblico que escuchd esa emisora,
entre las 14h00 y 14h15 de aquel miércoles, escuché (con
musica de fondo) una charla ilena de obsenidades que mantema
el locutor con un amigo. '
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El operador se habia olvidado de cerrar el micr6fono y salié
todo.

Consideramos que el olvido de cerrar el micréfono es imperdo-
nable; pero, si hemos dicho que la dualidad ‘locutor-operador’ es in-
separable, el locutor era el llamado a evitar que ese error se mul-
tipligue.

Sencillamente, en este caso, lo que hizo el locutor fue ‘difun-
dir un error miltiple’, explicado asi:

a) Si era respetuoso de su cabina, no habria invitado o acepta-
do amigos en ella, en horas de trabajo; v,

b} Si era respetuoso de si mismo y conocedor de los riesgos
de su profesidon, no debid hablar obsenidades delante del microfono
suponiéndolo cerrado.

Este caso, sefiores, nos ofrece una clara leccién de gue jamas
debemos arriesgarnos en el micréfono suponiendo las seguridades
técnicas.

ESTADOC DE ANIMO

Cuando un locutor estd afectado emocional o sentimentalmen-
te, es preferible que no entre a la cabina si no tiene la certeza de
superar ese estado animico.

Las emociones y los sentimientos deben quedar fuera del estu-
dio. Al pdblico no le interesa soportar el genio del locutor ni sus
problemas, sino su buen trabajo. Cuando estén frente a un micréfo-
no, no olviden que se requiere concentracién y que la palabra que sa-
1i5 es palabra que no vuelve.

¢QUE HACER DESPUES
DE UNA EQUIVOCACION?

Todo depende de la equivocacion.

Si se trata de un error que no compromete el contenido que
se quiere expresar o el respeto al oyente, es preferible ignorario y
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continuar adelante. Pretender aclarar o pedir disculpas por una lige-
ra equivocacion, generalmente atrae mas la atencién para que el

oyente advierta con claridad ese error que, de haberlo disimulado,
seguramente hubiera pasado desapercibido.

Insisto que este disimular atafie a faltas que no comprometen
el contenido ni el respeto al oyente.

De otra forma si el error compromete lo indicado, es notorio
o afecta la normal programacién, es un deber del locutor explicar a
los oyentes, con franqueza, las causas que lo motivaron o rectificar
lo dicho, solicitando comprensién o disculpas —segun el caso—.

El piblico suele perdonar a cambio de honestidad y franqueza.

Por ejemplo, cuando se interrumpe una programacién por
fuerza mayor, es necesario (si es posible) anticipar al oyente que
se va a suspender momentineamente la emisién, dandole una brevi-
sima explicacion del motivo.

Si no se le pudo anticipar, con mayor razéon el locutor debe
pedir disculpas en los primeros minutos en los que se vuelva al aire,
explicando la razén, agradeciendo la comprension e invitando a con-
tinuar en la sintonia.

Eso es sefial elemental de buena educacién.

Igual ha de procederse cuando se ha dejado un bache o se ha
estornudado o se ha pronunciado mal algun concepto.

Sin embargo, estas causas de disculpas deben evitarse en todo
lo posible para que la emisora no se convierta en un disco rayado
de “perdén... perdon... perdon™.

LA SERENIDAD.— La calma es una virtud muy importante, inclusi-
ve para superar las mayores dificultades. Muchos desastres en radio-
difusidon (baches, ruidos y errores diversos) pudieron haberse evita-
do con un poco de calma, especialmente por parte de los locutores.

Si suponemos que el operador perdid el guién o no tuvo lista
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alguna grabacién, o que al locutor se le cayd el libreto, frecuente-
mente nos encontramos con un bache largo y después... musica (del
primer disco que estuvo a la mano).

El oyente, ante estas fallas se angustia, se irrita o, por lo menos,
advierte claramente la equivocacion o que algo pasa en la radio.

Esto, sefiores, refleja una falta de profesionalismo manifestada
en 4 aspectos:

a) falta del operador que debia tener lista una grabacién para
relleno de emergencia;

b) falta del locutor que debia tener un texto de relleno para
salir de apuros;

c) falta del locutor que pudo improvisar serenamente hasta
superar el problema; pero fundamentalmente,

d) falta de calma del-sefior locutor.
Si el locutor hubiera sido sereno, con un poco de iniciativa ha-
bria salido del paso y la audiencia ni siquiera se hubiese percatado

del incidente de cabina.

Entonces, la previsién y la calma ayudan mucho en todo mo-
mento.

El locutor, el reportero, el entrevistador y el moderador deben
revestirse de tranquilidad, despojarse de tensiones y prejuicios ne-
gativos, y tener confianza en si mismos.

No se puede ni se debe trabajar sin calma.

Guarde armas de improvisacién y llévelas siempre. Recuerde
que justo cuando dejé el paraguas en casa, ese dia llueve.

Permitanme citar algunas de esas armas recomendadas:

1) Actualizarse siempre en sus conocimientos; *
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Pensar lo que va a hacer;

Asegurarse quesabe hacer lo gue debe hacer;

Comprobar que tiene los recursos necesarios, inclusive los que
necesitaria en alguna emergencia;

Pensar en varias alternativas para casos de apuro:

No dejar nada al azar. Prepararlo, programario todo;

Guardar siempre la serenidad. Nunca emocionarse con una no-
ticia ni hacer énfasis parcializado;

Ser prudente; y,

Poner toda su atencién en lo que estd haciendo y sdlo en lo
que estd haciendo.

Con esto ya tenemos bastante.

Para concluir con el capitulo de la calma, diremos que todo

problema se complica cuando nc le asiste su calma o cuando el lo-
cutor pierde el dominio de si mismo. Generalmente el reportero
o el locutor inexperto -—principiante— se sienie tenso o inseguro;
¥, eso nota el oyente.

Un direcior de noticias de television —recuerdo— accidental-

mente alteré el orden del libreto y, en principio, origind la confu-
sidn de otros dos {ocutores que lo acompafiaban. Bien pudo agran-
darse el problema de no mediar la experiencia v la serenidad del
director, quien, inmediatamente, explico a la teleaudiencia:

—"“Quizas ustedes deseen saber cémo ordenamos las péginas del
libreto™ v, mientras ordenaba el suyo, afiadié:

—"*Ponemos la pagina dos después de ia uno; luego la tres...
la cuatro...”” Hasta que enconird la nimerc cinco (que estaba
confundida) y dijo:

—*“Esta era la que buscaba. Ahora, continuamos con las noti-
cias'’.

Todo se habia arreglado.

Mas que lo que dijo, fue la forma original y amena con la que

lo explico y asf, el dificil momento quedd superado.

Fue cuestion de pocos segundos de serenidad.
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EN SU PUESTO.— A prop6sito de baches u otros imprevistos en ra-
dio, diremos que el locutor de turno siempre debe estar en su puesto
de trabajo, aunque se estén pasando grabaciones, porque puede ha-
ber un corte u otra emergencia y, entonces, el locutor atento auxi-
liard al operador.

Es cuestion de responsabilidad y comparierismo.

LA DISCIPLINA EN RADIO

No existiria trabajo organizado en radiodifusién, sin disci-
plina. :

Toda persona que trabaja en radic debe tener como norma
fundamental la disciplina: disciplina en la superacién permanente;
disciplina en la puntualidad; disciplina en el trabajo.

Todo tiene su razén de ser: (por ejemplo) la mavoria de errores
de lectura se debe a la falta de costumbre de leer antes todo tex-
to que se vaya o decir al aire.

Obviamente, por falta de-disciplina el locutor no estéd a tiempo
~en el estudio para leer, revisar, recortar, etc. el texto correspondiente.

No es un buen locutor el que lee a primera vista sino aquel que
siempre revisa, se empapa, conoce y siente lo que va a decir. En otras
palabras, esta sequro de lo que va a hablar delante del micr6fono.

Otra manifestacién de disciplina es la atencion a todas las indi-
caciones del director del programa, quien le advertirad sobre tal o cual
aspecto que se le escapa al locutor,

En un breve resumen, afiadimos:

— Respete el estudio. Sélo deben ingresar las personas autori-
zadas.

— No olvide que el Director del programa es el principal respon-
sable de la emisién. Colabore con él.
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— Jamas bromee ni diga groserias delante del micréfono por-
que el operador —por accidente— puede haberlo dejado abierto.
Y, aunque esté fuera del aire con seguridad, respete al micré6fono y
respétese. Es cuestion de costumbres que de no observarlas, pueden
ser fatales para su prestigio y el de la estacién.

— No tosa ni estornude delante del micréfono. Tampoco so-
ple ni carrespee. Si necesita hacerlo, anticipele al control y vire la
cara hacia un punto muerto {(que no capte el micréfono).

— Mientras hable no goipée la mesa, no haga sonar los pape-
les ni tope el micréfono.

— Respete el hogar de sus oyentes, as{ como desea que respe-
ten el suyo.

CULTURA NECESARIA.— Hemos dicho que el locutor debe ser
una persona instruida y culta. Basicamente debe conocer Gramiti-
ca, Literatura, Historia, Geografia, rudimientos de idiomas extran-
jeros, siglas de organizaciones, nombres de personajes y generalida-
des de artes y ciencias. Sin duda, el periodista, por especializado que
sea en un aspecto social, -debe estar bien informado; guardar nociones
generales de muchas disciplinas; ¥, desde luego, estar al dia en la
noticia.

Debe ademds, consultar frecuentemente el diccionario para
familiarizarse con palabras nuevas y su correcta utilizacién. El locu-
tor estd obligado a estudiar permanentemente.

IMPORTANCIA DEL LOCUTOR

La importancia del locutor resalta al respondernos a las siguien-
tes preguntas:

a) éQuién es el contacto entre una emisora y el publico?.

b) éQuién es el que marca el ritmo, el estilo y la personalidad de
una radio?.

¢) éQuién es el que puntualmente, introduce su voz amena, in-
formativa y orientadora en su hogar o en su vehiculo?.

d) Finalmente, iquién es la victima que recibe las criticas de los
oyentes cuando algo sali6 mal?



164
...el locutor.

Sin duda, el locutor tiene un papel preponderante en la imagen
de una estacién. El trabajador de radio, primero ante todo y sobre
todo tiene que ponerse en el lugar del oyente. Todos somos radioes-
cuchas en una u otra circustancia: sentimos la presencia del locutor,
no como un intruso sino como un compariero de vuaje de hogar, de
oficina, etc.

Cuando de noticias se trata o queremos conocer el titulo de
una melodia, su intérprete y su autor: o cuando queremos seguir las
acciones de una competencia deportiva, es el locutor quien nos guia
Y nos ensena.

Sin embargo, no -es tan grato este trabajo de locutor porque,
generalmente el pablico advierte solamente los errores del locutor.
Cuando el locutor se equivoca o deja un bache, etc., es criticado in-
mediatamente por el oyente; pero, cuando cumple a cabalidad con
su deber, pocos o nadie meditan en el esfuerzo profesional del se:
fior que habla para mantenerlo informado correctamente.

Nadie piensa en el estudio, el tiempo y el sacrificio que deman-
dé llegar a ser un buen locutor. Nadie sabe las intimidades diarias de
cabina; pero, quien trabaja en radio si sabe que el publico no perdo-
na, que el oyente es implacable y que su prestigio pende de un hilo
en cada frase, cada palabra, cada silaba y cada silencio.

Sin embargo, el publico va aprendiendo a diferenciar entre las
buenas emisoras: ya por la calidad sonora, ya por 1a potencia, ya por
la programacién, ya por su musica y ya por sus locutores.

De otro lado, el locutor se convierte en una especie de modelo
de pronunciacidn clara y elegante; y (deberia ser) un maestro en la
correcta utilizacion del idioma. He aqui otras razones para que el
locutor cuide celosamente su buena imagen profesional.

“NO FUMAR".— La observaciéon y el cumplimiento de los anuncios
de no fumar tienen que ver con la disciplina y el respeto, lo cual, en
cines, buses, etc., lamentablemente no se cumple a cabalidad.
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Pero, la cabina de locucion no es un cine ni un bus: es el lugar
de trabajo del locutor. Es el locutor el que debe respetarse a si mis-
mo. No olvidemos que el pcco espacio de la cabina se ilena de hu-
mo, ensuciando el ambiente, causando dafic a la salud del locutor y
dejando malos olores.

Es necesario acostumbrarse a no fumar en las cabinas de locu-
cidn y a no dejar fumar a nadie. Respétese y haga respetar su lugar
de trabajo.

“SILENCIO.. EN EL AIRE™.~— De igual manera, sefiores, si estd
encendido el anuncio Silencio... en el aire, esto quiere decir que en
la cabina se esta trabajando y nadie extrafio a esa labor debe ingresar
o interrumpir.

En algunas emisoras parece que no se respetan estas adverten-
cias y en los receptores se escuchan desde carcajadas y tos, hasta
ruidos de carpinteria y ladridos de perros. Imaginese el concepto que
se puede hacer el oyente de esta pobre emisora (si es que tiene oyen-
tes).

L.A POSICION DEL LOCUTOR.— Siquica y fisicamente es mejor
hablar de pie. Asf, su sistema respiratorio trabaja mejor.

En todo caso, lo importante es tener ievantada ia cabeza, ha-
blar de frente al micréfono y evitar tensiones musculares.

EL LOCUTOR Y EL MICROFONO

Aqui, sefiores estudiantes, estableceremos algunas normas ba-
sicas para el buen uso del micréfono, reglas que deben ser conocidas
y practicadas correctamente por los trabajadores de radio:

1. Guarde la distancia necesaria, recordando que el micréfono
es un instrumento muy sensible. Cuando desconozca el tipo de
micrdfono que va a utilizar, consuite con el control de sonidos.

2. No grite. A una persona no se le grita, se conversa con ella.
3. Sea sincero y sereno, evitando sensacionalismos, sentimenta-
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lismos y exageraciones. El micr6fono es un gran detector de
‘falsedades’.

4. Evite hacer ruidos extrafios cuando habla ante el micréfono.

5. No toque el micréfono, ni sople ante él cuando esté en el aire.
Pruébelo antes.

6. Consulte previamente con el operador para saber qué hacer en
caso de emergencia: tos, estornudo, despejar la garganta, etc.

7. Mantenga las hojas de su libreto bien ordenadas. Léaio antes y
saque clips, grapas, etc. Vaya depositando suavemente las hojas
en el escritorio, a medida que las va leyendo.

8. No mire hacia abajo, a un lado ni por sobre el micréfono.
Trate de que su voz liegue directa desde una posicidn natural y
cémoda.

8. No finja la voz. Sea natural en su conversacion con el publico.

10. Prepare su voz y su texto con la debida anticipacién.

POSICION ANTE EL MICROFONO.— Hablemos de frente al micré-
fono. La maéaxima licencia emergente que nos podemos permitir
{por incomodidad obligada) es la de girar ligeramente la cabeza,
pero procurando que la proyeccidén de ia voz no se desvie del campo
sensible del micréfono; porque, si es unidireccional, se perderia la
voz vy, si es multidireccional, causarria efecto de lejanra. Igual ocurri-
rd si hablamos con la cabeza agachada (defecto de algunos lectores
de noticias).

Se recomienda tener una mesa o un atril adecuado para ubicar
los textos y leerlos sin inclinar la cabeza. En el caso de que no haya
un atril conveniente, el papel no debe tapar el micréfono porque ha-
ce de muralla interferente entre la voz y el micréfono. Es preferi-
ble sostener los papeles atrds del micréfono y hacia un lado, para
poder leer con mejor proyeccion al micréfono.

RESPIRACION ANTE EL MICROFONO.— Jamas respire fuerte-
mente, ni sople ni tosa ante el micréfono: ademas de manifestar des-
conocimiento, produce un molestoso efecto de golpe.

Acostiumbrese a respirar por la nariz. La respiracién correcta
es determinante en la naturalidad de la voz y la pronunciacion.

La monotonia (frecuente defecto de locucién) se debe, muchas
veces a la mala respiracidn.
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El dominio de la respiracion es el dominio del aire. No debemos
respirar muv pocn ni profundamente; hay que tomar el aire nece-
sario para nc ahogarnos por falta ni por exceso.

Si respira mucho (demasiado) tendra variaciones de intensidad
en la voz; y, si respira poco, el aire insuficiente no le permitird con-
cluir una frase completa.

DISTANCIA ANTE EL MICROFONO.— La voz del locutor, el va-
lor acustico de la cabina; y, el tipo de micréfono utilizado, son los
factores que decidiran la distancia correcta que debe guardar la per-
sona que hable al micréfono. El director del programa o, a falta de
éste, el control debe ser quien indique al locutor la distancia mas
conveniente para su trabajo. Obviamente, a esa distancia se registra-
rd la calidad 6ptima de su voz. Tradicionalmente se sugeria ina dis-
tancia de 20 centimetros; pero, hoy con la gran variedad de microé-
fonos existentes, lo mas indicado es probar el micré6fono en consul-
ta con el operador de censola.

En la produccién de radioteatro, la diversidad de exigencias de
un libreto (“‘segundo plano™, *“acercdndose’, '‘alejandose’”, etc.)
deben ser cumplidas de acuerdo al tipo de micréfonos que se utili-
cen, lo cual requiere instrucciones precisas del director de produccion.

De cualquier forma (salvo excepciones de ambiente y dureza
del micré6fono) evite pegarse demasiado.

LA VvOZ

Las siguientes lineas estan muy lejos de pretender ser un mini-
tratado de foniatria (por ext. educacion de la voz) para curar o co-
rregir defectos de la voz. -

Al contrario, es necesario advertir a los lectores que para culti-
var la voz es conveniente trabajar directamente junto a un profesor
especializado; pues, una mala direccién puede causar efectos contra-
producentes en la fonacién.

Ademds, en el aprendizaje de la oratoria o el canto, un estudian-
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te no puede ser juez y parte.

De cualquier forma, considero interesante incluir en esta obra
algunos apuntes sobre la voz.

En los preliminares, sefiores, encontrardn algunos conceptos
reiterativos de los que hemos anotado en temas anteriores. Esto se
debe a que es bueno insistir para mantenerlos presentes y coordinar
ideas; y, por otra parte, si estudiamos por caprtulos separados, ten-
dremos elementos de juicio complementarios para una mejor com-
prension del tema propuesto.

Ustedes saben que la voz es parte de la personalidad del ser-
humano. Hay voces atractivas, profundas, convincentes, persuasi-
vas, calidas o agradables. También las hay de las otras.

En todo caso, toda persona, alin cuando no sea locutor ni can-
tante, nos deja siempre un mensaje especial y una impresién parti-
cular por la intensidad y calidad de su voz.

Respetando la escritura y fa mimica, la voz seguird siendo el
mejor instrumento de expresién humana.

¢TIENE UNA VOZ “RADIOFONICA"?

Hemos escuchado que una persona es mds o menos ‘fotogéni-
ca' que otra. Esto se aprecia frecuentemente en los concursos de
belleza, en donde una participante sale mejor en las fotos.

Ustedes mismos conocen si en las fotografias ganan o pierden
la apariencia real; es decir, si son o no fotogénicos.

Asi mismo, entre dos o mds personas que aparentemente pu-
dieran tener la misma voz, una tiene una voz mas radiofénica que
otra: esto quiere decir que a través de la radio se la escucha mejor.
También se la conoce como voz microfdnica, por la decisiva inter-
vencién de este instrumento (el microfono). Hasta entre los locuto-
res profesionales se registra esta diferencia.

Sin embargo, la voz radiofdnica no se la califica Unicamente por
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el timbre, la intensidad ni el tono de su voz, sino que también obe-
dece a otros factores entre los que se incluyen la respiracién, la ma-
tizacion, la vocalizacién y las inflexiones acertadas.

Asi, encontramos en la radio voces agradables que no son pre-
cisamente chorros potentes; y, viceversa, a menudo escuchamos
voces graves, fuertes, etc. pero de mal gusto y que son una “‘agre-
sion'’ al oido.

El secreto a voces estd en la educacién de {a voz. Esto quiere
decir que una buena voz radiofénica o microfénica solamente es una
voz bien educada y cultivada con mucho ejercicio, primero dentro
de uno mismo; vy, luego con el dominio del micréfono en las diver-
sas circunstancias.

¢QUE ES LA VO2Z?

La voz es el sonido que produce el aire expelido al pasar por la
laringe y hacer vibrar las cuerdas vocales.

Evidentemente, sin aire no hay voz.

FORMACION DE LA VOZ.— En la formacién de la voz intervienen
varios factores orgadnicos de los cuales queremos destacar ires:

1.~ SISTEMA RESPIRATORIO: La respiracidn debe hacerse por la
nariz. En la cavidad nasal se limpia y calienta el aire. Este aire pasa
por la trdquea y, a través de los bronquios llega a los pulmones.
Luego de utilizarlo para la oxigenacion, en los pulmones, lo expele-
mos por la nariz o por la boca. El diafragma es un musculo grande y
fuerte que esté debajo de ios pulmones y que nos ayuda a administrar
el aire, tanto en la recepcidn cuanto en la expulsion. El diafragma
separa el pecho del abdomen. Cuando aspiramos correctamente,
todo nuestro pecho (caja tordxica) se ensancha como un gran reser-
vorio de aire para diversas necesidades.

2.— EL ORGANO VIBRANTE: E! sonido no se produce en la bo-
ca. Fundamentalmente se forma en las cuerdas vocales' {cuando vi-
bran) y para ello intervienen la laringe con la glotis, y los ventri-
culos (dos cavidades gue hay entre las cuerdas vocales, a uno y otro
lado de ia glotis).
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La boca, mds bien es parte del aparato de resonancia que mol-
dea la voz.

3.— EL APARATO RESONADOR: Si usted se tapa los oidos,
sentira que la vibracién de sus palabras repercuten o resuenan deniro
de su cabeza. Si se aprieta el pecho, también sentird la vibracion del
aire que, transformado en sonido, resuena con diversa intensidad.
Con mayor razén, esto comprobard al tocarse la garganta.

Todos los miusculos y cavidades que intervienen en este feno-
meno, se llaman resonadores. El velo palatal (del paladar) juega pa-
pel preponderante en este aparato resonador, pues la colocacién de
la voz se produce con la resonancia y expulsion de los sonidos gue
chocan en el paladar.

Muchos afirman que todo el cuerpo es una caja de resonancia,
pero ponen especial énfasis en la caja toraxica y la cabeza. Cerran-
do la boca y pronunciando fuertemente la letra eme (mmmmmmm)}
usted sentird que las cavidades (senos) a la altura de su frente y de
sus pomulos participan. de la resonancia. En verdad, toda la cara,
le parecerd un altoparlante repercutiendo sus sonidos. Efectivamente,
las fosas nasales y paranasales dan mayor amplitud y sonoridad a
su voz. Siempre debemos tratar de utilizar al maximo nuestro orga-
nismo y, en este caso, el aparato resonador.

La relacion expuesta entre determinados érganos y la voz, ex-
plica que no todas las voces son iguales, porque no todas las perso-
nas son iguales. L.as caracteristicas de la voz estan dadas por la cons-
titucion anatémica de cada persona.

Por eso, en el canto se clasifica una voz por su tono o altura

como: tenores, baritonos y bajos (en los hombres); y, sopranos,
mezzosopranos y contraltos (en las mujeres).

CARACTERISTICAS DE LA vOz

Usted mismo puede comprobar en su voz las caracteristicas
basicas que citaremos:

a) TONO O ELEVACION: Podemos tener una voz aguda o una voz
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grave (mal llamadas aita o baja), y esto depende de su constitucion
orgdnica (cuerdas vocales). Ei tono o elevacion esta dadc por el na-
mero de vibraciones de las cuerdas vocales en un tiempo determina-
do. Podriamos comparar con una cuerda de guitarra: mientras mas
tensada esté, vibrard mas veces (mds rapidamente) y producird soni-
do mas agudos.

Logicamente, por su constitucion organica, las mujeres y los
nifios tienen un tono devoz mas agudo que el de los hombres adultos.

b) EL TIMBRE O SONORIDAD: iUsted tiene una voz brillante o
una voz apagada? Al margen de la respiracién adecuada, aqui tam-
bién interviene la estructura orgdnica o anatémica del sector com-
prendido entre la laringe y los labios: anterolaringe, faringe, nasofa-
ringe o cdvum, velo palatal, lengua, boveda palatal, dientes, encias
y labios.

¢) INTENSIDAD O VOLUMERN: Estd determinada por el mayor o
menor impulso con el que arrojemos el aire que hace vibrar las
cuerdas vocales; y Ila forma en que utilicemos el aparato resonador.

ALGUNOS DEFECTOS

Hemos de diferenciar los defectos de la voz debidos a failas
orgdnicas o siquicas de aquellos que obedecen a una mala educacion
fonética o a mala respiracion, o a factores suceptibles de superar con
ejercicios apropiados. Entre estos titimos defectos, citaremos:

LA VOZ TREMULA.— Se debe a la falta de seguridad, al nerviosis-
mo. Con una buena respiracion se puede ayudar mucho a la firmeza
de su voz. Desde luego, insisto, no confundiremos con la voz temblo-
rosa que obedece a otros factores, como en el caso de ios ancianos.

LA VOZ GUTURAL.— Obedecen a defectos de articulacion o a la
cotraccion de la faringe. Este error es generalizado en los principian-
tes que fingen una voz gruesa afectando los musculos de la gargan-
ta, lo cual no permite una salida limpia de sus sonidos.

LA VOZ NASAL.— Es esa voz gangosa que tenemos cuando estd
tapada la nariz por la gripa. Esta voz ahogada se debe a la falta de
fluido aéreo nasal.
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Asi lo confirma Jimmy Garcla, en su obra La Radio por dentro
y por fuera: *La mayoria de las personas la identifica — a la voz na-
sal— cuando parece que la persona habla por las narices; y es todo lo
contrario. La voz nasal sale cuando no se habla con la nariz, cuando
se contrae el velo del paladar hacia arriba, evitando el paso del aire
que es el que permite que resuenen las fosas nasales”.

EDUQUEMOS LA VOZ.— Si, sefiores: no hay voces malas. Lo que
sucede es que no nos preocupamos por educarlas. Recordemos que
grandes locutores y cantantes internacionales tienen una voz ronca o
apagada; pero, han sabido educarla de tal manera que precisamente
esas caracteristicas les han dado calidad interpretativa, ademds de
gue les han ofrecido una caracteristica inconfundible en su personali-
dad vocal.

Todos los locutores deben preocuparse por educar la voz, al
igual que actores, vendedores, ventrilocuos, maestros, cantantes y
conferenciantes y todos quienes trabajen con la voz.

Cuando no se educa la voz se corren riesgos de irritar la gargan-
ta o fas cuerdas vocales. Por ejemplo, aquellios locutores o cantantes
que chillan o fingen la voz, prontamente se cansan o se quedan aféni-
cos,/precfsamente/por mala utilizacién de los mecanismos que pro-
ducen la voz.

Con buena gimanasia respiratoria y adecuados ejercicios progra-
mados se evitara el atrofiamiento de los 6rganos que intervienen en
la expresion oral.

EL PAPEL DE LA VOZ.— Cuenta la leyenda que... un orador politi-
co ateniense (griego), llamado Demdstenes, tenia graves dificultades
para articular, vocalizar y hablar con fuerza. Era tartamudo y tenia
voz muy débil.

Un dra decidié superar sus problemas con sacrificados ejercicios,
los mismos que los realizaba a la orilla del mar. Su meta era hablar
con absoluta claridad y gran potencia.

_ Asi, comenz6 su obra: se ponia piedrecillas en la boca y se es-
forzaba por articular los sonidos cada vez mejor.
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Sangraba por las heridas que le producian los escripulos; pero,
nada lo detenia.

Al fin, sus voluntad y perseverancia lo convirtieron en uno de
los oradores mas claros que recuerda la humanidad.

En cuanto a la debilidad de su voz, ejercitaba respiracién y
fraseos tratando de gue su voz se escuche por sobre el intenso ruido
de las olas que chocaban en los acantilados. Lo consiguid, sefiores.
Lo consiguié. Domind su voz y su forma de hablar, a tal punto que
era escuchado con nitidez a grandes distancias. (320 afios A.C. ain
no habra parlantes).

Todo esto, sumado a su brillante talento y permanente estudio,
determind que Demdstenes quede registrado en las listas de los
maestros de la oratoria clasica como el Principe de la elocuencia.

... €l -orador no nace: se hace con esfuerzo sin Iimites en el es-
tudio y en la practica.

Igual sucede con el locutor.

Obviamente no recomendamos los ejercicios de Demostenes;
pero, el conformismo, el facilismo, la preponderancia y la vanidad
no ayudarén en nada a proyectar la voz con intensidad y claridad.

A esta proyeccion, en oratoria y canto suele llamarse ‘‘coloca-
cion” de la voz.

Este recurso técnico-vocal se destaca especialmente en lugares
eh los que no existe amplificacion de sonido. En cambio, donde hay
equipos radioeléctricos, éstos se encargan de amplificar la voz millo-
ne de veces. Desgraciadamente, muchos locutores parece que se ol-
vidan de esto y, ante el micréfono, contindan gritando como en cam-
po abierto.

Es necesario distinguir entre la emocién que se ponga a las fra-
ses y el grito destemplado que, ademds de demostrar falta de profe-
sionalismo, es de muy mal gusto.
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Todo locutor debe siempre recordar que nada gana gritando
ante el micréfono y que, ain en la emocion, la naturalidad es uno de
los mejores recursos para llegar al oyente con personalidad y estilo
agradables.

E! mensaje sonoro es sugestivo por excelencia. Podemos con-
vencer al oyente porque la radio permite hablar individusimente
~ a millones de personas, en forma simultanea.

Diriamos que hablamos al oido a todos los radioescuchas. Por
tanto, no hace falta gritar ni susurrar, sino conversar poniendo én-
fasis en los términos necesarios para lograr el interés del péblico y
una penetracién convincente en su pensamiento. He aqui el papel
de la voz.

PARA LOS FUMADORES

A menudo se consulta si el cigarrillo afecta a la voz. Como fu-
mador empedernido que fui no tenia autoridad para responder.
Tampoco lo voy a hacer ahora; pero, intentaré una explicacion:
depende del organismo, de la intensidad del vicio y del cuidado de
SuU vOZ.

El cigarrillo no afecta a todos de igual manera. He conocido vy
escuchado a excelentes cantantes, locutores, oradores y conferencis-
tas muy fumadores.

Pero, con sentido comdn, “la razén natural no pide fuerza”:
el humo, alquitran, nicotina, y otros gases nocivos ensucian tremen-
damente el sistema respiratorio.

Al fumar, sin duda, por donde pasa.el humo queda hollin.
Estd claro...

Sin embargo, si usted fuma dos o tres cigarrillos diarios, pero
tiene la sana costumbres de hacer ejercicios respiratorios en lugares
oxigenados (campo, parques, bosques, etc), supongo que contra-
rresta el tabaco con esa limpieza o purificacién permanente.

De cualquier forma, futuro locutor, celosamente... hay que
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cuidar las herramientas de trabajo.
ASEO, EJERCICIO Y OTROS CUIDADOS

Aun siendo- elemental este trabajo, estaria incompleto si no in-
cluyo algunas lineas de recuerdo, para usted, sobre la importancia
del aseo y otros cuidados indispensables para quien desee cuidar o
mejorar su voz.

a) Desde la garganta, toda su cabidad bucal se ensucia permanente-
mente con sustancias extrafias o impurezas producidas por restos
de alimentos, polvo, etc. Es ldgico afirmar que esas impurezas afec-
tardan a la funcion éptima de esos 6rganos. Entonces, quien aprecie
su salud y su trabajo procurara una constante limpieza bucal. No me
imagino un locutor con carraspera, con flema, con dolor de muelas
o sin dientes.

Entonces, no olvide el aseo bucal permanente. Y, a propésito,
evite errores imperdonables como el de locutor con goma de mascar
en la boca. Respétese, cuide su voz y ame su profesion.

b) Sin pretender abordar temas de Educacién Fisica, haré constar
aqui la conveniencia del ejercicio corporal *“aerdbico”. Si hemos di-
cho que al hablar o al cantar interviene todo nuestro cuerpo; si sa-
bemos que la materia prima de la voz es el aire; si conocemos que el
oxigeno es nuestro elemento vital; vy, si recordamos que una buena
circulacion despierta, anima y fortalece, es ldgico recomendar el
ejercicio.

Usted sabe que su estado animico y su condicion fisica se refle-
jardn inevitablemente en su voz.

c) Por dltimo, indicaremos unos tres cuidados basicos para su voz:
— Evite tomar bebidas heladas o helados, especialmente cuando
ha estado hablando mucho, salga de un lugar abrigado o el ambiente

esté calido.

— Evite salir briscamente de un ambiente calido a un ambiente
frio. Si debe hacerlo, tapese la nariz y la boca con un pafiuelo, y no
aspire por la boca sino con la nariz. El cambio de temperatura de
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golpe resiente su sistema respiratorio y puede causarle desde una
afonia o ronquera (problema grave para un locutor) hasta una pul-
monia. Asi mismo, evite el polvo.

— Administre su voz. No grite.

EJERCICIOS PARA EL LOCUTOR:

Luego de una instruccion permanente, una actualizacién noti-
ciosa y una fntima amistad con el diccionario, toda persona que
desee ser un buen locutor debera hacer ejercicios graduales pero
constantes.

Para el efecto, he reunido algunas recomendaciones que, espero,
le seran de gran utilidad para el dominio del lenguaje oral.

DESCUBRA SUS DEFECTOS.— La autocritica es el primer paso de
la superacion. El oido serd el mejor juez de su voz y de su diccién
Tome una grabadora y registre tres minutos de lectura de noticias;
tres minutos de lectura de un libro; tres minutos de charla improvi-
sada sobre cualquier tema; dos minutos de narracién imaginaria
(puede ser cualquier deporte); dos minutos de animacién de un
espectdculo artistico supuesto; un poema; y, una cancion.

Al grabar y al escucharse descubrira lo esencial: donde estan
sus mayores dificultades y dénde se oye mal.

iVamos a superar esas fallas! (Guarde esa grabacion como un
recuerdo). Pero, por favor, tenga mucha PACIENCIA. No se hace
locutor en un dia.

EJERCICIOS DE RESPIRACION.— Cambie la idea No tengo buena
voz por no sé respirar correctamente.

E! aire es la materia prima de la fonacidn.
{Se cansa al leer mucho en alta voz?

éSu voz es débil?
iLe sale temblorosa (falta firmeza)?
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¢Decae al final de una frase?
ile falta el aire?

Efectivamente, a lo mejor le falte el aire. La Unica solucién a
estas deficiencias estd en aprender a respirar correctamente.

La respiracion correcta se denomina DIAFRAGMATICA
porque, depositando el aire en el abdomen se logra que el masculo
diafragma sea el soporte y la catapulta del aire que hara vibrar sus
cuerdas vocales.

Aspire profundamente y mida el tiempo que puede leer hasta
necesitar aire nuevamente, O, también, prolongue una vocal (Ej.
aaaaaaaaaaaaaaaaaa...) y cronometre su duracion hasta que se quedé
sin aire.

Probablemente seran 10, 15 o 20 segundos los que duré su aire.

Esto quiere decir gue no entro suficiente aire porque no hemos
acostumbrado a nuestro reservorio {musculos abdominales y pul-
mones).

A esta falta de costumbre o ejercicic se debe que, cuando aspi-
ramos profundamente en un campo-abierto, tenemos una sensacion
de ahogo.

Entonces, entrenemos nuestro pecho a la respiracion abdo-
minal:

a) Por la nariz, aspire lentamente, cuidando que el aire que
toma empuje los musculos del abdomen. Sienta como su estémago
tiende a levantarse. Usted no solamente estd llenando sus pulmones,
sino también la cavidad abdominal.

Luego, también, lentamente, expela el aire como si estuviera
soplando suavemente.

Claro, cuando suelte el aire, su estdmago se ird desinflando.
Se recomienda hacer esta prictica (con toda seriedad) diez veces
en la mafana y diez veces en la noche, durante 7 dias.
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Poco a poco usted se darda cuenta que su caja tordxica pide o
esta dispuesta a recibir mas aire.

Estas respiraciones abdominales deben ser profundas y lentas.
Nada ganara con ejercicios bruscos.

Siempre practique en posicion de pie, levantando moderada-
mente la cabeza, soltando los brazos y sin tensiones musculares.

Para hacer las practicas de respiracion siéntase tranquilo vy rela-
jado. Cuidado especial: cuando respire, no levante el pecho ni los
hombros.

b} En la sequnda semana, aspire en la forma indicada {sintien-
do como se llena su cavidad abdominal) y, luego de la aspiracién pro-
funda, detenga el aire introducido (10 segundos) y luego suéltelo
soplando lentamente.

Esto realice diez veces en ia mafiana v diez, en ia noche, duran-
te una semana.

Al principio, le puede parecer un poco cansada esta préctica,
pero, pOCO a poco, su organismo se ird acostumbrando a respirar co-
rrectamente e ird descubriendo que,-efectivamente, s podia mas.

¢} Con estos simples ejercicios, usted ya va conociendo la téc-
nica de la respiracién abdominal o diafragmatica. En la tercera sema-
na ya vamos a aprovechar esa respiracién para administrar mejor el
aire y transformarlio en sonidos.

Para ello, al expeler el aire, en vez de soplar lentamente, emiti-
remos el sonido de la letra u, de manera continua, sin cortar la sali-
da del aire: uuuuUUUUULBUUUYUUULY,,,

La emisién del sonido debe ser suave, muy débii, para no gas-
tar aire. Se recomienda la letra u porque la posicidn de ios iabios pa-
ra pronunciarla evita que derrochemos aire.

Asi comenzamos a ejercitar ia mejor administracion del aire y
el control de los multiples masculos que intervienen en el lenguaje
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oral. No se preocupe si al principio le sale la letra uuuuuuuuuuu...
un poco temblorosa o con variaciones.

Precisamente eso le demostrard que atin no dominamos la
*“salida del aire", porque, con el ejercicio luego sonard uniforme y
firme. En realidad podriamos comparar nuestra expulsién de aire
a una llave de gas o de agua. Podemos regular la salida del agua,
abriendo Ia llave para que salga un chorro fuerte y grande, o cerrén-
dola para que salga un chorrito débil y delgado, pero uniforme.

Asi, nuestros sonidos pueden salir fuertes o débiles, depen-
diendo de la cantidad de aire que utilicemos en su emisién y de la
técnica que utilicemos para fortalecer los musculos correspondientes,

d} A partir de la cuarta semana, y con el mismo ritmo de
practica, realice aspiraciones profundas y emita sonidos, con dife-
rentes vocales, pero variando la intensidad; es decir, unas veces ha-
ciéndolas sonar fuerte y, otras, muy débiles. Obviamentie, cuando
produzca sonidos fuertes, el aire se le terminard mas rapido; pero,
asi aprenderd a dominar su salida y a conocer variaciones de modu-
lacidn.

e} En la quinta semana, entramos a la diferenciacién de so-
nidos nasales: con el mismo aire, en vez de vocales, pronuncie las
letras m v n. Para el efecto, aspire profundamente, haga sonar
mmmmmmmmmmmmm... Y DnRnRannnnaRnnonnn..., alternada-
mente en cada respiracion. Ponga especiai atencién a la repercusién
de esos sonidos en toda su cabeza. Sienta como vibra toda su cabeza.
Notard que el aire sale por la nariz cuando dice mmmmmm... o
nnpaRRN... y que resuenan en su cabeza.

Compruébele tapandose un segundito la nariz. Cada vez, trate
gue esos sonidos se escuchen mas fuerte.

Luego, mezcle esas censonantes con vocales. Por ejemplo:
RRARNNNNNNNNaaaaaaa...
pRARRNRNNNNNeeeeee...
{imite un mugido) MMmMMMMMMMMMmMMMUUUUUY..., etcétera.
A estas alturas de la prictica, ya no tiene que respirar diez veces
en la mafiana y diez en la noche, sino que usted mismo se ird impo-
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niendo exigente ritmo de practica, desde luego, que no lo lleve el
agotamiento pero que le ayude a dominar la emisién de sonidos
fuertes y débiles.

f) En este momento —por su seriedad, constancia y disciplina—
la calidad y fuerza de sus sonidos sera mucho mejor que hace un
mes. Sin embargo, estamos comenzando...

Ya puede tomar mds aire y se esta fortaleciendo esa membrana
tiamada diafragma.

Ahora usted, gracias a su respiracion, podra sentir la diferencia
entre lo que es gritar y lo que es hablar alto. Cuando grita, esta irri-
tando su garganta y forzando a sus cuerdas vocales. En cambio,
cuando habla en alta voz, solamente esta utilizando mejor su aire y
proyectando mas el sonido.

g) Para proyectar o colocar mejor su voz vienen estos ejerci-
cios: procure que el sonido (producido por el paso del aire por sus
cuerdas vocales que vibran) choque y resuene en su paladar y salga
fuerte, claro y sonoro hacia afuera.

Practique cantando alguna frase musical.

Levante su cabeza para que pueda salir entero el sonido. Ima-
ginese que estd enviando su voz a una cierta distancia (por ejemplo
a 5 metros) y que debe llegar alla con todo su fuerza y claridad.

lLuego, imaginese que su voz debe tlegar a 10 metros y procure
que llegue directa, nitida y fuerte.

También es bueno alternar variando el volumen; es decir, en
otro momento cante muy bajito (piano) como si cantase al oido
de una persona. Pero siga sacando su aire correctamente, continle
con la respiracion diafragmadtica y solamente reduzca la intensidad
de su expulsidn de aire.

Sé6lo debe variar el volumen. Pero, cante fuerte o piano, debe
escucharse igual muy cerca o a distancia.
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h) Finalmente, otro ejercicio para controlar o admifistrar la
salida de su aire:
Tome una vela encendida.

Acerque sus labios a unos cuatro o tres centimetros de la lla-
ma (sin quemarse, por favor) y pronuncie prolongadamente la letra
u. El sonido (aire) debe salir muy despacio. La préctica estd en no
apagar la llama. Desde luego esto conseguird si domina, regula o ad-
ministra su aire, porque si expele muy fuerte, apagara la llama.

Haga este ejercicio cuantas veces sean necesarias hasta que,
efectivamente, diciendo: uuuuuuuuruuuuuuuu... muy cerca de la
llama, no la apague.

Permitanme, otra vez, la comparacién: asi estd aprendiendo a
controlar 1a llave de aire.

Insista en todos los ejercicios que hemos visto y alterne pro-
nunciando frases, o cantando un poco, una vez suave y otra vez
fuerte.

Y si desea una autoevaluacion diaria, pruebe con este ejercicio:
respire y diga: *“Gracias a mi gallina ponedora, los huevitos no me
faltan. Diariamente tengo uno, tengo dos, tengo tres, tengo cuatro,
tengo (asi, contintie Jhasta que le alcance la respiracion).

El éxito estara en que cada dia tenga mds huevos...
Eso serd prueba de que esta respirando mas y mejor. Usted
puede, sefior.

EJERCICIOS DE VOCALIZACION
Comlun error en algunos locutores es la supresion o la altera-
cién de letras y silabas en las palabras. Esto obedece a una mala vo-

calizacion o articulacion de los sonidos.

Solemos justificarnos de mil maneras: lef muy rapido, esta
oscuro el texto o estoy nervioso, etc.
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iFaiso!

La dnica verdad es que sus musculos faciales no estin bien en-
trenados para articular correctamente los sonidos. Falté concentra-
cion.

Si. Porque hablar no solamente es emitir sonidos y mover la
iengua. Cuando habla o canta interviene todo su cuerpo. Su voz es el
final de un proceso en el que cuenta desde la manera de pararse o
sentarse, la posicion de su cabeza, etc. En la correcta emision sonora,
con sus cuerdas vocales vibra todo su cuerpo, se proyecta su perso-
nalidad. Sin embargo, de manera especial acttia su mecanismo de fo-
naion: sistema respiratorio, diafragma, cuerdas vocales, garganta,
lengua, maxilares superior e inferior; dentadura y labios.

Todos estos 6rganos juegan su rol. Por eso se altera nuestra pro-
nunciacién cuando nos lastimamos ia lengua, un labio, nos falta un
diente o estamos afdnicos. Su locucién debe guardar pureza en ca-
da una de las expresiones.

Debemos corregir esos errores de cambiar el sonido de las le-
tras o saltarnos su pronunciacion. Por ejemplo, solemos decir peliar
por pelear; genral por general; nunkintenteso por nunca-intenté
eso; cama, damichocolate por cama dama y chocolate; o, pase
diafio por pasé de afio.

Enseguida vienen los ejercicios para vocalizar mejor:

a) Abra la boca (todo lo que pueda), manténgala asf unos diez
segundos y vuélvala a cerrar. Estos bostezos repitalos cinco veces
en la mafiana y cinco en la noche, durante cinco dias. Sin exagerar...
sin exagerar. (Podria quedarse con la boca abierta).

Al principio puede doler un poco a los lados de la cara. No se
preocupe, solo es la falta de costumbre y entrenamiento muscular.

b) Luego, dediquese unos 30 dias a las vocales, los diptongos y
triptongos. Esfuércese por una pronunciacion clara, precisa y sonora.
Que cada letra suene limpia. Ejercite las veces que pueda. Primero las
vocales separadas: a - e - i - 0 - u. Luego cada vocal en forma prolon-
gada e intermitente (cortada): “aaaaaaaaaaaa a-a-a-a-aa-
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4d3d333aaaaa a-a-a-a-a-a-a-a  ‘'eccececeeccece-e-g-€-¢
e - e - € eeceeceeeee... etc'’.

Seguidamente, combine las vocales; ligindolas: “a - i - 0 aaaa
aaaaaaaaiiiiiiiiiliiaaaaaaaaaaaa a - i - a - " e - u-e ceececeeeceee

uuUUUUUUUUUUeeeeeeeeceee € - U - e,

Asf, combinando todas las vocales. Mas adelante, practique
diptongos cortados y ligados: *“ a - e - de de e aé a - e de de aé aé”
En unas ocasiones acentuamos la primera vocal, en otras, la sequn-
da: *‘a-idial... etc.”

Asi continuaremos con ae ai ao au, ea ei eo eu, ia ie io iu,
03 oe ¢i ou, ua ue uij uo.

Posteriormente, llegan los triptongos {tres vocales unidas).
También pronlincielas separadas vy ligadas; variando los acentos:
a-e-idei aéi ael (repita varias veces)

deeeceecceceeeeeceeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii; aaaaaaaaaaceeccececeecececeel
Prosiga: aea aei aeo aeu, aia aie aioc aiu, aoa aoe aci aou, aua aue
aui auo, eae eai eao eau, eia‘eie eio eiu, eoa eoe eoi eou, eua eue
eui euo, iae iai iao iau, iea iei ieo ieu, ioa ioe ioi iuo, iua iue iui iuo,
cae cai oac 0au, oea oei oeo oeu, ola ole oio oiu, oua oue oul ouo,
uae uai uao uau, uea uei ueo ueu, uia uie uio Uiy, uca uoe uoi uou.

Nota: No pretenda hacer todos los ejercicios en un dia. Dosifigue
su pratica. Nada adelante con precipitaciones. Esclchese, insista
disciplinadamente, sea constante y no se desanime. Recuerde que
“muchos son los ilamados y pocos los escogidos™. La diferencia es-
td en la paciencia perseverante. Otros estardn jugando o durmiendo;
usted, contintie su proposito mas firme que nunca. No pierda tiempo
pensando o dudando. Mas pronto de lo que se imagina... usted lle-
gara a donde quiera llegar.

Continuemos: ahora vienen las consonantes adelanite:
bée baé bai bar bdo bao bau bad...
CAE CAl CAO CAU, DAE DAl DAC DAU, FAE FAl FAO FAU,
GAE... etc. Por uitimo, ejercite combinaciones especiales con trip-
tongos y consonantes; por ejemplo: TRIAI FLUOU GLIA, NEOE,
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etc. Mueva bien sus mandibulas y sus labios para que no se le escape
el sonido fuerte y nitido de cada letra. Varie los acentos.

c¢) También hay que fortalecer la lengua. Para eso: saque la
legua (lo mas que pueda) y vuélivala a su posicién normal. Repita esto
en la mafana vy en la noche unas 5 veces.

d) Utilicemos la letra L. y cantemos s6io con esa letra:
it 0 T T O 0 Y

Una melodia en la mafiana y otra en la noche, sélo con la le-
tra ‘ele’.

e) Hoy, con la R. Repita lo que dicen los narradores de auto-
movilismo: “Carrrrrrrerreerrrecrerrerevererrro a la vista®™

La pronunciacion correcta de la letra r es muy importante pa-
ralalocucidnradiofénica. Desde luego, sin caer en exageraciones,
debemos hacer vibrar correctamente esta letra, especialmente cuando
es doble (rr}). La lengua vy el paladar tienen esa mision. Ayudelos
practicando esto: “R con R, cigaRRo; R con R, baRRIil. Rapido
coRRen los caRRos, cargados'de azticaR al feRRocaRRil”.

f) Otro ejercicio: silve. Si, silve bastante. Al finy al cabo estd
expulsando aire y estd dando una posicién a sus labios. Silvar ayuda
a aflojar los labios y a controlar la salida del aire.

g) Lea o improvise, hable muy pausadamente, lento... “masti-
cando" las palabras, las sflabas y cada letra. Exagere la articulacion,
la prO - nUn - clA - ciOn de cada silaba. Si encuentra una palabra
o una sfiaba dificil, con mayor razén, con mas capricho insista en su
correcta, clara y fuerte pro - nun - ¢ia - cion.

Aqui recuerdo que a los sefiores estudiantes solia pedirles que
graben 10 minutos silabeando. Usted también puede hacerlo. Léase
un pérrafo sélo en silabas. Por ejemplo, asi: “EL. MAS GLO - RIO -
SO HE—RO-—I1S—MOQO ES VEN- CER—SE A U—NO MIS-MO".

h) A estas alturas usted puede leer y memorizarse {es bueno
ejercitar la memoria) algunos trabalenguas populares. Esto ayuda mu-
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cho a la coordinacion mental y a la relacién cerebro-lenguaje.

Si no tiene a mano, aqui estan algunos trabalenguas con los que
puede practicar, inclusive ritmo. Al comienzo silabéelos. Luego
puede ir leyéndolos cada vez més rapido:

“Estando la garza grifa con sus cinco hijitos garzos grifos, vi-
no el garzo grifo a engarzogrifar a la garza grifa; y le dijo ella: quita
de aqui garzo grifo que bien engarzogrifada estoy con mis cinco
hijos garzos y grifos"’

kk%k

“Una gallinita pinta, pipiripinta, pipirigorda, rogonativa, ciega
y sorda tiene unos poliitos pintos, pipiripintos, pipirigordos, rogona-
tivos, ciegos y sordos™’,

* %%

“El Arzobispo de Constantinopla se quiere desarzobispocons-
tantinopolizar; el gue lo desarzobispoconstantinopolitarizare muy
buen desarzobispoconstantinopolitarizador serd”".

ok k

“‘Esta noche vendrd el murciélago y nos desnarizorejard; y el
gue lo desnarizorejare muy buen desnarizorejador serd".

* %k

“En esta villa tres Pedrc Pero Pérez Crespo habra:
Pedro Pero Pérez Crespo, el de arriba;
Pedro Pero Pérez Crespo, el de abajo; vy,

Pedro Pero Pérez Crespo Crispin,

que tiene una yegua y un potranquin.

Pero yo no busco a Pedro Pero Pérez Crespo, el de arriba;
ni a Pedro Pero Pérez Crespo, el de abajo; sino a Pedro Pero
Pérez Crespo Crispin, que tiene una yegua y un potranquin, crespa
1a cola, crepa la crin, crespa la yegua y el potranquin®.
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i) Y, un ultimo ejercicio para la vocalizacion que menciona-
mos aqui, es el siguiente: entre los dientes pongase un ldpiz en forma
horizontal; muérdalo levemente y lea asi unos cinco minutos diarios
{desde luego, sin soltar el lapiz). Insisto en que algunos ejercicios le
causaran mayor dificultad o dolor que otros; pero, digame: iqué
leccion no duele?.

iAdelante... adelante!
EJERCICIOS DE MODULACION

Bien realizados, pocos ejercicios pueden ayudar a darle color
y calor a su voz.

Pruebe con estos tres:

a) Lea un parrafo con voz natural (volumen regular); luego,
vuélvalo a leer muy quedo (casi susurrando); y, después, léalo con
toda intensidad de voz. Proceda igual con frases musicales o con
canciones.

b) Tome una poesia e interpretela: (digala con sentimiento).
Inspirese y recite un poema con las inflexiones de voz necesarias
para captar su mensaje. Seguidamente, vuélvala a leer; pero, esta
vez, alternando el volumen de su voz: un verso piano y un verso
fuerte. También hagalo con canciones.

c) Tome diversas frases interrogativas (?), admirativas (!)
y de suspenso (...). Léalas o digalas con el sentido que indican los
signos respectivos.

Por ejemplo:

iBasta. Detengamos la injusticial

La besé apasionadamente; y, entonces...

¢Cuanto tiempo hace que no besas a tu madre?

Esfuércese por repetir frases similares, pero cada vez de diversa
forma, con otra entonacién. Recuerde las connotaciones.

Como otro ejemplo diré que usted puede expresar muchas co-
sas con las mismas palabras: Vg. Qué profesional.
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iQué profesional! (Admiracién que aprueba la gran calidad)
iQué profesional! (Admiracién que critica la mala calidad)
iQué profesional...! (Frase burlona)

{Qué profesional? (Pregunta a qué profesional se refiere)
¢Qué ... profesional? (Doble pregunta que expresa duda)
iQué ... profesional! (Pregunta y afirmacién admirativa) etc.

Notese la variedad de connotaciones o sentidos que usted pue-
de dar a una palabra solamente con cambiar la entonacién o modula-
cidon de su voz. Manos a la obra!

EJERCICIOS DE DICCION

Mas alld de la vocaiizacidn (articulacién), la diccidn se refiere
a la forma global de expresién del idioma. En términos generales,
a su locucion.

A pesar de que con los ejercicios de respiracion, vocalizacion y
modulacion, usted ha superado mucho su expresidon, es necesario
puntualizar normas generales para mejorar la diccidn.

No importa que algunas recomendaciones sean reiterativas. En
el aprendizaje también: “lo que abunda no hace dafio”.

a) Lea diariamente, en voz alta, parrafos de articulos selectos,
poesias, fragmentos de narraciones, etc. Hagalo sin prisa. iOjo!
la prisa es mala consejera en la locucion.

Con la indicada prdctica usted se familiariza con diferentes
estilos de redaccion, y se familiarizard con términos nuevos. Ponga
especial énfasis en repetir las palabras que le resulten de dificil pro-
nunciacion.

b) Cuando lea, higalo de pie y levante el texto a la altura

de su cara {(no incline la cabeza): respirard mejor.

Atencién especial: seleccione temas bien redactados, con los
debidos signos de puntuacién y de preferencia, comience con frases
cortas.
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¢) Piense siempre que estd locutando ante un micréfono.
Convénzase que es un buen locutor.

d) Tome un péarrafo, de unas cuatro Iineas. Transcribalo eli-
minando todos los signos de puntuacién (comas, puntos, signos de
interrogacién, etc.). Lea el pérrafo sin los signos de puntuacién (16-
gicamente no encontrara sentido) y, luego, vuelva a decirlo pero po-
niéndole mentalmente los signos.

Esta puntuacién imaginaria le exigira que de€ sentido a lo que
esta leyendo.

e) Improvise una charla de dos minutos sobre cualquier tema,
y grabe esa improvisacion. Esclchese y analice en qué tropezé.
¢Argumento?, éEnfasis? éConocimientos?... équé falt6?

A lo mejor le parecieron muy largos los dos minutos; o no pu-
do coordinar bien sus ideas; o no se acordd mas... Ahora que ya re-
flexion6, tome un papel y escriba una sindpsis brevisima de lo que
dijo vy lo que pudo haber dicho en su improvisacion.

En esa sindpsis seleccione y ordene los cinco subtemas princi-
pales.

Ahora si, vamos nuevamente a improvisar la charla de dos mi-
nutos sobre el mismo tema. Se dara cuenta de la diferencia que exis-
te entre improvisar sin un esquema mental e improvisar con el cua-
dro de referencia.

Con esto demostramos la importancia de organizar las ideas
antes de exponerlas en una improvisacion.

f) Siempre que deba improvisar, trdice mentalmente un cua-
dro sindptico de los cinco puntos basicos, poniendo énfasis en el
primero y el ultimo. (Eso le daréd confianza en usted mismo). Expon-
ga sus ideas en orden y sin precipitacién. Si habla de prisa se le ago-
tard el tema pronto y puede tener tropiezos. Tampoco debe exage-
rar la lentitud de exposicion. Improvise con un ritmo natural y voz
convencida. (Eso demostrard conocimiento, serenidad y firmeza).
Recuerde que entre los oradores, los mejores improvisadores son los
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que jamas improvisan,

g) De vez en cuando, trate de imitar a buenos locutores. Esta
sugerencia no es para que plagie estilos, sino para que compare las
entonaciones, la velocidad o el ritmo, los énfasis; y, sobre todo, el
sentido que dan a sus lectura o didlogos.

Lea mucho (buenos textos); escuche mucho (buenas locucio-
nes); y, calle mucho (no presuma de aprendiz de locutor).

h) Entre sus lecturas se encontrard con nombres extranjeros
cuya pronunciacion le sea dificil o desconocida.

Los malos locutores acuden a un recurso detestable: omiten
esas palabras o las mascullan gangosamente, creyendo que engafian
a sus oyentes (? i)

Usted jamas harda lo mismo; pues, aqui estan algunos recursos
para las diversas circunstancias y posibilidades:

— Aunque es recomendable que el locutor conozca uno o dos
idiomas diferentes al suyo, esto no es frecuente. Por tanto sera con-
veniente que usted averigue siempre, antes de locutar, la pronuncia-
cidn correcta de las palabras desconocidas y las escriba (como sue-
nan) para que su expresion sea segura.

— Escuche emisoras internacionales y familiarice su oido a la
musicalidad de otros idiomas o a la pronunciacién de los nombres
de personajes que estan ‘“de moda’ en la noticia internacional.

— Por Gltimo, permitame recordar para usted algunas formas
elementales de pronunciacién extranjera que, para comenzar, pueden
serle utiles alguna vez:
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POCAS NOTAS FONETICAS REFERENCIALES PARA LA
PRONUNCIACION DE LOS IDIOMAS:

INGLES
PORTUGUES
ITALIANO
FRANCES
ALEMAN

INGLES

ESCRITURA EQUIVALENCIA

EN EL IDIOMA FONETICA EN EJEMPLOS PRONUNCIE
RESPECTIVO CASTELLANGC TIPOS ASI:
Y e airport ..... erport
€3 ..... PP | near ....... nir
€€ v v e i e v e i SE€ .. .- a.. si
h (inicial) ........ j hat........ jat
ie..... e i piece ...... pis
1 ful ....... ful
00 v ovinnnnnnecs u good ...... gud
OU v vt e envnnnns au out ....... aut
(terminaciones)
—iNe. .t —ain line ....... lain
—dle ... . .. —ail mile ....... mail
—Are v v e —air fire ....... fair
B oY R —shon revolution . .. revolushon

PORTUGUES



(Algunas traducciones)

a

—¢do:
—gOes:

dos:

o o

—eito:

nos:

os:
sua:

uma:

¥y (sh) veja . ... ..
i olhar .....
fi minha.....
la

las

—zdn, —cibén
zones, —ciones
dela

de las

del

de los

¥ (conjuncién)
es

—ecto

en

enla
no

en las
en el
en los
el

los
suya
un
una

ITALIANO

che cédola:
chi ciuco:
que amichevole:

qui chitarra:
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chedola (cédula)
chiuco (asno)
amiquevole
(amigable)
quitarra (guitarra)



- S y (sh) ingegnere: inyefiere
(ingeniero)

gue ..., giie guerra: giierra (guerra)

g ..., gii guida: giiida (gufa)

gh oot i bataglia: batalla (batalla)

-1 fi cognizicne: cofiisione
(conocimiento)

B....... feaeee 1-1(dos “eles”) illecito: il-lechito (ilicito)

que ............ cue queto: cueto (quieto)

qui............. cui quindicina: cuindichina
(quincena)

s (entre vocales) . ... z scusa: scuza (excusa)

SCE..iiiiinnnnans she scenario: shenario
(escenario)

s shi’ sciogliere: shiollere (soltar)

- ts idealizzare: idealitsare
(idealizar)

FRANCES
B i a (breve) /la patte (pata)
A . a (larga) / péte (pasta)

é, et (conjuncibn), les,

er,fer,ez.......... e (cerrada) / sévérité, et, les, parler, papier, vous parlez
e (seguida de consonan-

tedoble) .......... ¢ (abierta) / terre, messe, express

e (seguida de consonan-

te final pronunciada) . . e (abierta) / bec, sel, fer

é, et, ect, tues,il est .. e (abierta) / pére, fete, discret, respect, tu es, il est
el,ai..... e e (abierta larga) / capitaine, reine

e (final) —muda— . ... (no suena)/dame (dam..)

e (final, en monosilabos) “e” (cerrada) / le.., me.., de.., ne.., te.., se..

€U, 08U oo v v v v ewans e (cerrada, larga) / feu, vGeu, peureux
e i(breve) [ ami

i (larga) / épftre

eu, éeu (seguidas de

consonante final pro-



OU...coo 0

ch ... o .
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¢ (abierta, larga) / docteur, ceeur

o (breve) / poli
o (larga) / apbtre

o (abierta, larga) / taureau

ua / loi

. u (cortisima) Rouseau

6m | minimum
, .

uan / loin

uén [ marsouin

ay / travail

éy [ réveil

ey / fauteuil, recueil, oeil

uy / fenouil

sh / chuchoter

.. en/lin/imp6t, pain, faim, sein

. k fcaisse, chretien, kiosque

s / poisson, science, nation

f / philosophe
j / gymnastique
fi / espagnol
1/labelle

y [ travailler

. (no suena en terminaciones ‘“er”, ‘ler” / aimer,

remier. En general la ‘r” francesa tiene un sonido
g

gutural),

8 e e s z [poison
ALEMAN

AP a mark
- e midchen
T, i liebe
oo y jude
00 v o moor
1 iu fiirwort
L aieitungsschreiber

zeitungsschreiber

mark (médula)
médjen (muchacha)
libe (amor)

yude (judio)

mor (laguna)
fiurvort (pronombre)

tsaitungsaraiber (periodista)



au ... oi

€U ... oi

ch ... .. ... j
sch.......... sh
chs.......... x
Vo f

ph .......... f
Voot e e e £ woche
2 ts

sp (al comienzo) shp
st (al comienzo). sht

dussern
deutsch
richter
schuster
gleichseitig
vater

philosoph

voje (semana)

herz
spur
stets

Oisern (expresar)
doitsh (aleman)
rijter (juez)

shitster (zapatero)
glaixaitig (equildtero)
fater (padre)

filosof (filésofo)

jertz (corazdn)
shpur (huella)
shtets (siempre)

Cuando encuentre I, mm, nn, pp,bb, tt, dd ff, gg,rr, ss,ck, abrevie la vocal que

les preceda.

Luego de esta guia elemental, lo demas es interés, atencién, ejerci-
cio y oido a emisoras internacionales con buenos locutores.
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FORMAS DE LOCUCION

Ei acelerado desarrolio de los medios audiovisuales, en los ulti-
mos afos, ha determinado la simultanea superacién de muchos re-
cursos sonoros entre los que no podfa faltar la iocucion.

Antes que de la calidad misma, es notoria la ampliacion de la
variedad en la locucién.

Antes, una misma persona se multiplicaba como lector de noti-
cias, anunciante comercial, presentador artistico, etc. El avance del
periodismo y las caracteristicas especiales de sus diversas fuentes
{arte, ciencia, deportes, politica, etc.) han determinado que los locu-
tores se vayan especializando en el quehacer diario, considerando
gue en algunos paises no existen Escuelas de Locutores {que tan-
ta falta hacen).

Asf, cada area de locucién demanda ahora ciertas técnicas par-
ticulares que las queremaos esbozar en las siguientes Iineas. Dejamos
constancia, sin embargo, que en otros paises, como Colombia, en
donde la radiodifusion ha tenido un mejor desarrollo, si existen es-
tos centros de formacidn y calificacion de los profesionales del mi-
crdfono.

FORMAS GENERALES.— Los diversos programas de radio y TV
demandan también diversos formatos de locucidn, entre los que ci-
taremos {(como formas generales) la lectura, la descripcién, la narra-
cién y la animacién. Parte se hace con libreto y otra parte con im-
provisacion. Explicamos:

LA LECTURA.— Las noticias, los avances, los comerciales y otras
producciones tienen una pauta, un guidn o un libreto. Esta lectu-
ra, en cada caso pide cuidados especificos y, lo mas exigente —pien-
so— es la interpretacidon de personajes en el radioteatro. Pero, en tér-
minos generales, toda lectura demanda modulacidn de la voz; obser-
var estrictamente la puntuacidn; imprimir ritmo al lenguaje; respirar
correctamente y dar sentido y vida a lo escrito.

LA DESCRIPCION.— La descripcion es la referencia a algo o a al-
guien con sus caracteristicas y detalles fisicos, con la mayor objeti-
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vidad posible. Desde luego, la descripcidon exige una gran organiza-
cion de conceptos para un agil ordenamiento mental. Por ejemplo,
para describir un paisaje, el locutor debe seleccionar y ordenar las ca-
racteristicas del mismo, con tal claridad objetiva que el oyente pueda
ver ese paisaje con el realismo mas aproximado.

La descripcion no se refiere solamente a la representacidon de
aspectos fisicos. Ustedes pueden describir también a una persona,
tanto en su aspecto exterior, cuanto en el interior.

Vale aqui recordar que:

a) La descripcion fisica de una persona se llama prosopografia;

b} La descripciéon moral (del caracter) de una persona se llama

etopeya y,

c) La descripcion global de una persona se denomina retrato o
semblanza.

LA ANIMACION.— Esta forma de locucion, al igual que la narra-
cién, merecerd un capitulo especial; pero, aqui queremos mencio-
narla en sus caracteristicas basicas: exige un estado de dnimo espe-
cial y un desenvolvimiento corporal (en casos de escenario) y oral
que demuestre el dngel del locutor-animador. Se denomina angel al
don o carisma del animador que lo hace agradable al ptblico y que lo
transforma en duefio de las situaciones del programa. Exige, desde
luego, rico léxico, agilidad mental, gran sicologia de masas, dominio
del propio locutor-animador y una amplia cultura.

LA NARRACION.— Donde hay narracion es porque hay accién o
movimiento. Usted puede describir un cuadro (pintura), pero no pue-
de narrar esa pintura. En cambio, usted si puede narrar un partido
de futbol o una carrera ciclistica, porque aqui encuentra movimien-
to, accion. Precisamente por la rapidez de esas acciones deportivas,
el relato demanda especiales agilidades mental y oral, ademas de
una actitud mental dindmica.

Obvio: los narradores no tienen libreto. Esto nos recuerda que
debemos referirnos brevemente a la improvisacion.

LA IMPROVISACION.— El improvisador no se improvisa. Para lle-
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gar a dominar la improvisacidon oral se requieren muchos afios de
experiencia.

Recorddbamos que los mejores improvisadores, no improvisan.
Con esto explicamos que se puede improvisar en la forma, mas no
en el contenido. Asl, por ejemplo, un relator de fatbol (al revés de
lo que suponemos) improvisa muy poco: son las jugadas de los depor-
tistas las que le dan los elementos de juicio para su transmision.
Desde luego, previamente, conoce de memoria los nombres de los
jugadores; las jugadas de pizarron; las reglas del deporte; las carac-
teristicas del campo de juego, la tabla de posiciones; y las expecta-
tivas del ptblico. Como vemos: improvisa muy poco.

La improvisacion en radio es muy delicada. Demanda numerosas
condiciones, entre ellas: serenidad y dominio de si’ mismo, claridad
de ideas, organizacion de conceptos, sicologia de masas, agilidad
mental y oral; y, excelente conocimiento del tema y del lenguaje.
Dicen los tratadistas del idioma que los narradores deportivos son
los que mas atropellan el lenguaje. Respeto el criterio pero creo que
hay que comprender que el léxico de transmisidon de acciones y la
velocidad del juego exigen a los narradores una angustiosa blisqueda
y formacidon de recursos lingiifsticos no contempiados por la Real
Academia de la Lengua.

Pero eso corresponde a otro tema. Dejemos a los especialistas.
Lo indudable es que el narrador requiere buen conocimiento del
tema y del lenguaje.

Generalmente tienen licencia para improvisar los narradores,
los animadores, los maestros de ceremonias y, en casos especiales,
los reporteros.

Sin embargo, todos ellos improvisan sobre esquemas definidos,
sin dejarlo todo al azar, porque conocen el riesgo que constituye
la improvisacion.

Con mayor razén, los comentaristas y oradores mas solventes
—aunque no lo demuestren— siempre tienen organizada su partici-
pacién con apuntes breves de los puntos mas importantes de su in-
tervencién. En los casos de locutores de cabina, la improvisacion
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debe ser evitada a todo trance. Siempre deberan ajustarse al texto
del libreto correspondiente.

Ahora, cuando imponderables emergencias le exijan improvisar,
- acuérdese de lo siguiente:

— Guarde serenidad:

— Sea sencillo y amigable en su expresién; vy,

— Trate de hablar lo menos posible.

El éxito no estd tanto en lo que se dice, cuanto en lo que no
se dice.

Finalmente, diremos que a toda transmision en remoto es acon-
sejable llevar apuntes o recortes pertinentes al tema, para evitar im-
provisaciones de mal gusto y baches o repeticiones inoficiosas, muy
frecuentes cuando se agota el repertorio y es menester rellenar la
transmision,

SILENCIO OBLIGADO.— A propésito de transmisiones en remoto,
haré una breve referencia al silencio obligado.

Algunas ocasiones hemos escuchado, atin en emisoras de presti-
gio, a locutores que no respetan el Himno Nacional. Anuncian el
Himno vy, en vez de guardar respetuoso silencio, se dedican a descri-
bir escenarios o a hacer comentarios diversos. Inclusive, a veces, se
pretende entrevistar a alglin personaje quien, con toda razén, se excu-
sa ese momento por respeto al Himno que escucha.

Cuando se anuncia un Himno, lo correcto es que el locutor ubi-
que el micr6fono donde mejor capte la musica y guarde silencio.
Si es del caso y sabe el himno, lo puede cantar; pero no como estre-
lia en primer plano, sino alejado del micré6fono y uniendo su voz a
las de los demas.

En otra ocasion, un locutor anuncidé *“un minuto de silencio
por la muerte de NN...”" y... icomenzé a pasar comerciales.!

Esto no puede ser asi. Cuando en una transmision radial se
anuncia un minuto de silencio, el locutor estd obligado también a
guardar ese minuto de silencio. Después, para quienes no prestaron
atencion, insistira en el motivo de ese gesto.
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CLASES DE LOCUTORES

De entre las muchas clasificaciones que se podria hacer de los
profesionales del micréfono, hemos preferido aquella que alude a las
funciones especificas en los diferentes programas: noticias, anima-
cioén, comerciales, narracion, etc.

Pero, comencemos por dos aspectos generales:

EL LOCUTOR DE CABINA

Casi todos los locutores comienzan por alli, por la cabina.
El locutorio de una radio es el punto de partida més recomendable
para los locutores. Alli comienzan a saborear las varias alternativas
y responsabilidades de su turno. Allf comienzan a querer y respetar
su profesion. Alli se familiarizan con el micro6fono, con los instru-
mentos adicionales de cabina y, desde luego, con el operador. Alli
pierden el miedo al duefio de la emisora, al locutor antiguo y a los
imprevistos. Alli hacen sus primeros apuntes organizados como pri-
meros guiones de trabajo; y, allf, junto a su reloj, a sus cufias y a
sus identificaciones, principian a conocer que “radio’ es un mundo
particular en el que se comparten responsabilidades y se sirve a un
publico HHueva o haga sol.

Entre otros deberes, el locutor de cabina identifica la emisora,
ofrece avances especiales, anuncia discos, lee noticias urgentes,
eventualmente hace entrevistas, presenta artistas, coordina transmi-
siones en remoto; realiza didlogos telefénicos, hace de maestro de
ceremonias, da la hora, indica la temperatura, presenta los programas
y, eventualmente, hasta hace comentarios.

Esta es una verdadera escuela de locucién en donde el locutor
principiante descubre y fortalece sus inclinaciones para una futura
especializacion. De esta suerte de prueba vocacional —cabina— han
surgido casi todos los locutores.

Es mads, en muchas emisoras se aplica la modalidad locutor-
operador, en la que la misma persona hace de locutor y de control
de sonidos.
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En verdad esta es una gran experiencia, pero, en atencioén a las
caracteristicas y responsabilidades cada vez mayores del locutor y
de operador, es conveniente que exista una persona para cada fun-
cion,

Sin embargo, algunos programadores consideran que el locutor-
operador se desenvuelve de mejor manera, mas libremente para coor-
dinar los diversos recursos sonoros. Esto podriamos considerarlo
acertado en ciertos programas; pero no en todos. Ahora, sefiores,
pemitanme darle una idea del ambiente de trabajo del locutor de
cabina:

Generalmente esta solo, en un cuarto de pequefias dimensio-
nes (aproximadamente 3m por 3m). El operador estd en otro cuarto
(cabina de control) que puede ser de igual tamario que el estudio de
locucion, o mas grade, segin el nimero y tipo de materiales y equi-
pos con gque cuente.

Estos cuartos (estudio de locucién y cabina de control) estan
separados por una pared con una ventana de dable vidrio para evi-
tar que se “filtren” los sonidos.

El locutor y el operador suelen estar frente a frente; es decir
que se pueden mirar claramente por la ventana.

Asi como el operador tiene sus equipos, el locutor también
tiene sus materiales de trabajo en su estudio:

— uno o mdas micr6fonos (segin la funcion y el tamafio del lo-
cutorio;

— un par de audifonos;

— una mesa pequena;

— una silla cdbmoda y segura;

— un reloj;

— una o mas fuentes de luz (ldmparas de luz fria );

— un instrumento sonoro para identificaciones, decir la hora o
separar noticias (carrillones, campanitas o xilofones pequefios);

— una pauta de programacion (guiones);

— libretos correspondientes a los programas de su turno;

— una carpeta con los anuncios comerciales; y,
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— un teléfono con timbre sordo o una extensién para atender
Hamadas sin interrumpir la audicién.

Asi trabaja el locutor. Rodeado, ademds de periddicos, revistas
u otros documentos que pueden estar en un pequefio anaquel.
iAR! Y la sefial luminosa (foco o letrerc) que le anuncia cuando estd
en el aire.

Pero no siempre los locutores hablan sentados. Hay muchos
que prefieren hacerlo de pie, para lo cual el micréfono no se encuen-
tra en la mesa sino colgado del techo ¢ en un pedestal apropiado.

Hemos de insistir en que los materiales que acompafan al lo-
cutor en su estudio varfan seguin la emisora y los programas que
transmita. Asi, puede haber un programa en el que participen dos lo-
cutores o un invitado especial. En este caso enconiraremos dos mi-
crofonos, o dos silletas, seguin las conveniencias del caso. Pero, para
programas en {os que intervienen varias personas, {conjunio musi-
cal 0 mas de un invitado) la cabina de locucion resulta muy estre-
cha, incémoda y no aconsejable para trabajar. Se recurrird, entonces,
a cabinas mas grandes, a la sala de entrevistas o al salon auditorio.

De cualquier manera, es bueno gue siempre esté un locutor de
cabina en la emisora. Es el contactoe base para cualquier programa-
cidén o emergencia: una llamada del oyente, una noticia de urgencia,
o un imprevisto en la sala de control.

Ademas, para transmisiones en remoto, el ceniro-base hace de
coordinador general y da paso a las diversas fuentes de transmision;
muchas veces, recibiendo y enviando frases claves y dando instruc-
ciones.

EL LOCUTOR DE NOTICIAS.— Debe ser un magnifico lector, es-
tar actualizado en el acontecer nacional y mundial, dominar el idio-
ma y poseer conocimientos, por lo menas elementales, de otros idio-
mas para pronunciar correctamente los nombres extranjeros.

E! locutor de noticias debe ser experto en interpretar y contar
las informaciones. Para dar la sensacién de que conversa, tendrd
gran naturalidad expresiva. Su cultura estard demostrandose cada
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minuto, en la seguridad de lectura y en eventuales improvisaciones.
Debe ser un gran conocedor del ptblico que lo escucha (o que pre-
tende que lo escuche) para utilizar el lenguaje y la modulacion
adecuados.

Por lo general, recibe las noticias redactadas, pero, si es buen
locutor, revisard minuciosamente las informaciones que va a leer,
para entenderlas perfectamente. Cuando, por alguna emergencia,
deba improvisar, necesariamente hablard despacio, sin precipitacio-
nes y, asi, evitara errores,

Deciamos que el locutor de noticias debe ser un magnifico lec-
tor. Si, sefiores: saber leer es un arte. Leer no es solo silabear o repe-
tir sonidos. Leer es, sobre todo, interpretar y dar sentido a los con-
ceptos con la fuerza expresiva necesaria.

Para eso estan los signos ortograficos. Estos nos indican el rit-
mo, la entonacién, las pausas, las inflexiones, el valor y la fuerza
de cada concepto. No es necesario gritar, trastocar conceptos ni pre--
cipitarse en la lectura.

Ordénele a su voz la interpretacién correcta y serena. Por ejem-
plo, la lectura de citas de otros autores requieren de una entonacion
especial. No se trata de imitar la forma de hablar del autor, ni de re-
medar su voz, sino de modular la voz de tal manera que esa cita se
diferencia claramente del texto general.

EL LOCUTOR “COMERCIAL".— Hasta hace pocos afios, el anun-
ciador de comerciales, mas conocido como locutor comercial, se ca-
racterizaba por una expresidn viva, dinamica y, por lo general, con
voz grave y bien timbrada. Diriamos... casi griton.

Hoy nos encontramos con otras formulas de locucién comercial.
Aunque todavia se grita en ciertas emisoras, hemos de convenir en
que no es el grito la mejor manera de dar vida e interés, dinamismo y

emocién a los mensajes.

Ahora se estructura de mejor manera ese mensaje comercial y,
sobre todo se lo expresa en otro estilo: mas directo, sugerente y
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argumentado. Sin imprescindible necesidad de una excelente voz, ei
locutor comercial fundamentalmente debe conquistar dos metas:
credibilidad y persuasién.

De alif que a algunos locutores comerciales les anuncian como
*“la voz que vende". Dirfamos mejor: La voz que convence.

En si misma no es ia voz la que persuade, es la manera con la
que anuncia algan producto o servicio, es la claridad... es el argumen-
to sonoro. El anunciador de cufias comerciales debe expresarse con
claridad total, poniendo énfasis en las palabras o frases que sefalan
la cualidades o caracteristicas ventajosas del producto o del servicio
que anuncia.

Repito: no debemos confundir el énfasis con los gritos, sinc
con una entonacién animada y oportuna. Si un locutor comercial
es gritdn, todo cuanto diga se escuchard monétono y de mal gusto;
pero, si tiene estilo y modula su voz, se destacaran las palabras cla-
ves sobre aspectos importantes de lo que anuncia.

Aungue ya hemos recomendado a los redactores, recordamos
al locutor de noticias que:

— La lectura de cifras debe ser pausada, clara y, de preferencia,
redondeandolas para mejor comprensién y retentiva del oyente.

— Las siglas deben ser explicadas porque muchos desconoce-
mos su significado; y,

— Haga todo lo posible por sustituir los términos extranjeros
por palabras de nuestro idioma.

Por ultimo, el locutor de noticias, para cumplir su trabajo debe
exigir las condiciones necesarias, comenzando por una buena ilumi-
nacion en el estudio.

EL LOCUTOR “DISCJOCKEY” (MANIOBRADOR DE DISCQOS).—
Suele llamarse asi al anunciador de discos en la radio. Su tarea fun-
damental es la de conducir un programa musical informando a los
oyentes los detalles que rodean a las grabaciones difundidas.
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Podriamos decjr que su estilo estd de acuerdo al tipo de musica
que presenta. Pero, hay valores comunes que no pueden escapar a
los anunciandores, por ejemplo, la seguridad en sus expresiones y la
naturalidad que invita a escuchar la masica; la emocion de promocio-
nar a un cantante o la cordialidad para ilevar al oyente al mundo de
la musica grabada. Evidentemente, ei lanza-discos hace opinidn.
Por eso mismo, debe ser honesto en sus apreciaciones {si conoce
de la materia) porgue en sus criterios se juega su imagen de seriedad.

No debe venderse al interés de las fabricas de discos, sino ser un
comentarista sincero con su publico y con la mudsica. No puede ser
simplemente un muele-discos. Para eso debe tener una riqueza de
recursos que lo hagan veraz, ameno y sustancioso en su conduccién.

Y, para ello, es necesario que conozca de musica y de musicos,
de cantantes y de fardndula; de intérpretes y compositores; v, de la
industria fonografica y de ia del espectaculo. En suma, debe dominar
el conocimiento de ese singular mundo de la musica en acetato o
en lasser, para que pueda enriquecer su locuciéon siempre informan-
dole al oyente, déndole noticias de la musica, orientdndolo y educan-
dolo permanentemente.

EL LOCUTOR ANIMADOR.— Es el encargado de conducir un pro-
grama espectacuiar cuidando la organizacién, el desarrollo y el equi-
librio del mismo; viviéndolo intensamente de principio a fin. Si tiene
publico presente, su misién es doble: no cansar a los que le ven y no
cansar a los que le oyen,

El animador debe revestirse de un don, de un carisma especial
gue le permita contagiar su animo y estimular al publico y a los artis-
tas. Tiene que conquistar la simpatia del publico para no caer en el
ridiculo.

Un animador, ademas, requiere de un amplio conocimiento del
lenguaje para no caer en redundancias; de un amplio léxico y de una
agilidad mental extraordinaria para controlar las situacionss segundo
a segundo, inclusive logrando acertadas improvisaciones gn momen-
tos dificiles.
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Se le exige muchos recursos dramaticos, artisticos y hasta comi-
cos para cumplir su misién a cabalidad.

Tendrd una gran sicologia de masas para meterse ai bolsillo a su
publico, presente o radioescucha. El publico, sefiores es un gigante
muy doécii cuando le conduce una persona respetuosa y segura de
st misma.

Desde luego, no todos los publicos ni los programas de espec-
tacuto son iguales. Cada uno tiene caracteristicas singulares que el
animador debe olfatear instantaneamente.

Para el animador de espectédculos artisticos se recomienda co-
nocer detalles de la vida artistica de los participantes, y tener notas
prolijas sobre el orden de presentacion. Permanentemente debe es-
tar enterado de lo que sucede entre telones y debe advertir con sufi-
ciente anticipacion el turno de actuacion u otros pormenores.

Conociendo al publico utilizard el ienguaje apropiado para ca-
da ocasion. No exagerard elogios; los presentes y los oyentes son fos
jueces de uitima instancia. Tenga listo el material de relleno indis-
pensable y esté prevenido para cuaiquier emergencia.

Nunca contradiga al publico vy, si debe entrevistar, hdgalo bre-
vemente y con un cuestionario interesante para no caer en triviali-
dades repetidas. El animador sélo se hace animando programas.

Jamas trate de convertirse en la estrella del programa. Cumpla
su deber con entusiasmo y humildad. La sinceridad es lo que mas
aprecia el puablico. Recuerde que cada animacién es una oportunidad
para superarse y, a la vez, un riesgo de perder su prestigio. Prepare-
se bien para que improvise bien.

EL LOCUTOR “MAESTRO DE CEREMONIAS’.— Como su nom-
bre lo indica, es el encargado de presentar y conducir ceremonias o
actos serios de especial importancia, lo cual le diferencia esencial-
mente del locutor animador.

El maestro de ceremonias, por o general, debe cuidar en extre-
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mo el respeto al publico que asiste a estos actos, comenzando por su
correcta presentacion.

Igual hemos de decir sobre la diccidn.

Por lo general, el maestro de ceremonias actGa ante piblicos
cultos o selectos y esto hace mds exigente su trabajo, pues no se pue-
de permitir gestos o improvisaciones riesgosos.

Cuidara de la altura y elegancia del programa. Coordinara con
el organizador todos los detalles necesarios para lograr un nivel de
jerarquia en el escenario.

La personalidad del maestro de ceremonias es fundamental en
la conduccion de este tipo de certdamenes.

En el caso de ceremonias oficiales, debe conocer minuciosa-
mente el protocolo y debe siempre dirigirse con los vocativos acer-
tados. Creo firmemente que la sobriedad es el valor fundamental
de su funcién. Si, sobrio en sus expresiones y preciso en sus actua-
ciones.

Aqui, —una vez mds— la voz no esta en primer plano, sino la
inteligencia y la cultura del locutor Maestro de Ceremonias.

EL LOCUTOR ENTREVISTADOR.— Debe ser un Periodista muy
agil. La técnica de la entrevista la trataremos en un capitulo espe-
cial; pero, aqui esbozaremos unas cuantas recomendaciones elemen-
tales que son comunes en diversas circunstancias.

El entrevistador podrad especializarse, posteriormente, en una
de las areas econémica, social, politica, artistica, cientifica, deporti-
va, etc.

En cualquier caso, toda entrevista requiere de cuidados y con-
diciones que aqui apuntamos:

1.— Conozca lo mds que pueda sobre el entrevistado y el tema de
la entrevista;
2.— Jamas tenga recelo o temor del personaje entrevistado;
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3.— Déle confianza a la persona que entrevista (generalmente est3
nervioso);

4 — Elabore un cuestionario concreto y ordenado;

5.— Tenga listas posibles repreguntas;

6.— Sea claro y directo en las preguntas; y,

7.— Dele animacidn al didlogo, sin dejar que monopolicen la palabra.

Los cinco errores mas frecuentes de los entrevistadores son:
a) Asustarse ante la importancia del personaje entrevistado;
b) Preguntar trivialidades;
c) Contestar él mismo o hablar mas que el entrevistado;
d) Tratar de aparecer como sabio del tema; vy,
e) Elogiar o calificar las respuestas.

Con mucha préctica y autocritica reflexiva se va superando ca-
cada uno de los errores.

Nunca tenga miedo de comenzar y tropezar o equivocarse las
primeras veces. Las equivocaciones son los cimientos de la superacion.

EL LOCUTOR MODERADOR.— Debe ser un periodista quien ocu-
pe estas funciones puesto que la entrevista y, en especial la conduc-
cion de un programa de entrevistas (panel, mesa redonda, etc.) re-
quieren una capacidad de organizacién y coordinacién especial,
ademas de dominio del tema y los personajes, para enlazar los temas
y subtemas que se analizan, guardando el interés permanente del
panel.

MODERADOR

Moderar quiere decir impedir los excesos. El moderador cum-
ple, ademas de esa, otras funciones en un panel, recordando que ca-
si siempre el entrevistador hace de moderador en los paneles radiales.

Es quien coordina las ‘reglas de juego’.
{Qué excesos debe impedir el moderador?.

Para demostrar la importancia del moderador, resumiremos
algunas de sus responsabilidades:
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1.—Coordinar con el productor el tiempo del programa y —si hay—
sus secciones;

2.—Coordinar el momento de cada corte para insertos explicati-
vos (encuestas cortas, declaraciones de algin personaje, datos,

recordatorios, etc.) que deben estar listos para su emisién en
el momento exacto.

3.—Explicar a la audiencia cualquier corte adicional que puede ser
para comerciaies aunque en este tipo de programas es muy
deseable que no existan interrupciones publicitarias;

4.—Preocuparse por el movimientc del programa cuidando de que
no decaiga su interés y manteniendo un ritmo vivo, agil y de
expectativa; ’

5.—Cuidar que ninguno de los invitados ni entrevistadores monopo-
tice la palabra.

6.—Velar por una correcta y oportuna alternabilidad de las expo-
siciones.

7.—Observar que no se desvie el tema central y cortar a tiempec
cualquier peligro similar.

8.—SenRalar con buen criterio el momento en que se debe cambiar
de tema, siempre guardando la secuencia y la unidad del pro-
grama.

9.—Sugerir correcciones en planteamientos o preguntas para no
atentar contra el interés y el contenido del panel.

10.—Estar listo para intervenir en caso de duda o bache producido
por uno de los presentes.

11.—Velar porque no existan preguntas ni respuestas groseras u ofen-
sivas, recordando la altura y el objetivo del programa.

12.~Aclarar a la audiencia los términos de dificil comprension o
desconocidos, como son los términos cientificos o siglas.
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13.—Cuidar que todos los panelistas guarden especiales considera-
ciones a los invitados, tratandolos con distincion y cortesia.

14.—Organizar u orientar el final del panel, cuidando de que no ha-
yan interrupciones bruscas y, procurando que se complete un
tema y una intervencidn. Para el efecto se puede convenir con
los invitados sobre las intervenciones finales, para evitar desa-
gradables cortes por motivo de tiempo. Notese que siempre el
moderador tendra una coordinacién necesaria con el productor
o con el jefe de produccién y el control de sonido.

Si bien el panel es una produccién de bajo costo, en cuanto a
su realizaciéon, en cambio su preparacién y conduccién requieren mu-
cha solvencia profesional e intelectual, bisicamente por parte de los
entrevistadores y el moderador. )

EL LOCUTOR COMENTARISTA.— Ei comentarista radial es el
orientador del publico y cumple esta funcién sélo cuando el oyente
cree y confia en él.

Lbégicamente, para ser comentarista se necesita un profundo
conocimiento del tema que se comenta; una expresion clara, segura
y convincente; y, una sencillez profesional.

Los mejores comentarios no son los mds largos. La estructura
del comentario nos traerd una introduccién, basada en un hecho
concreto o expectativa real; un desarrollo que presentard diversos
argumentos; y una conclusién o sintesis de opinién. Abundan los
falsos comentaristas que pretenden hacer de la radio una tribuna
para el ataque o el elogio gratuito {?). De otro lado, quien comente
debe utilizar el lenguaje con propiedad y sustituir términos de di-
ficil comprensién por otros que entienda todo el publico. Ademas,
manejard con gran soivencia ejemplos y otros recursos didacticos
para su argumentacién. La personalidad, ponderacién e imparciali-
dad deben ser caracter(sticas permanentes del comentarista.

Por dltimo, debe tener un extraordinario poder de sintesis
para decir solamente lo preciso.. y con entereza.

EL LOCUTOR NARRADOR DE RADIOTEATRG.— En las produc-
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ciones de radioteatro, solemos escuchar una voz guia que nos va indi-
cando el desenvolvimiento de las diversas situaciones y las circuns-
tancias animicas en las que se desenvuelve el argumento. Ese es el
narrador. Es quien conduce el radiodrama y para ello, debe ser un
excelente locutor, capaz de dominar la lectura, la narracién vy la
descripcion. Siendo parte del personal de radioteatro (del elenco)
conoce muy bien la historia o el argumento de cada obra y estd en
la obligacion de hacer vivir al oyente todo cuanto relata con drama-
tismo.

Generalmente suelen preferirse voces graves y bien timbradas,
cuyo estilo se diferencia claramente de los actores de radioteatro.

En muchas ocasiones el narrador también interpreta (‘‘dobla”)
un personaje de la obra; o hace las veces de Personaje-narrador.

Como vemos, el narrador de radioteatro, a la vez, también es
un radio-actor. Las caracteristicas de su trabajo varfan segin la obra
que se esté montando.

EL LOCUTOR NARRADOR DEPORTIVO.— Es un locutor especia-
lizado. La narracidon tiene como fuente bdsica al movimiento. Los
deportes, por lo general, tienen acciones consecutivas que se desa-
rrollan con gran velocidad. Pero, el mejor narrador no es ei que mas
rapido habla ni el que mas grita, sino quel que {con lenguaje claro y
con pronunciacion agil y nitida) logra transportar al oyente al escenario
deportivo y hacerle perticipe del juego o de la competencia, sin exa-
geraciones subjetivas.

Si. El narrador deportivo es el que debe trasladar la imagen
del movimiento al oyente. Para ello necesita una observacién concen-
trada, atencion dispersa y un amplio Iéxico para no perder detalle
y no ser redundante en sus expresiones.

No olvidemos que no hay narrador sin un suficiente conoci-
miento del deporte que transmite, de sus leyes, reglamentos, cir-
cunstancias, historia, etc. S6lo asi acertara en sus interpretaciones.

Como se han dado cuenta, existen diversas clases de narracio-
nes: suelen narrarse desfiles civicos, procesiones religiosas, produccio-
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nes literarias y deportes. Sin embargo, ésta Gltima (narracion depor-
tiva) es la mds exigente por el lenguaje especializado que se requiere
para crear imdgenes auditivas de tal manera que el publico radioes-
cucha *‘vea” lo que su narrador estd viendo.

En el narrador también es indispensable la vida que debe poner
en sus transmisiones; es decir, el mensaje dindmico que refieje las
accicnes que relata.

Ademids del relato, tendrd una gran capacidad descriptiva. Su
memoria, su agilidad mental y oral y su sentido de las proporciones
deben ser complementados con estilo definido y ecuanimidad.

Pero, hay ciertos riesgos técnicos: por ejemplo, un narrador
{como también un reportero en remoto) puede perder el control del
volumen de su voz si estd entre ruidos ambientales fuertes (multitud,
motores, avion o viento). Siempre existe un sonidc-ambiente natural.

Entonces, el narrador tiende a gritar. Lo contrario sucede cuan-
do estd en un lugar cerrado, muy actstico (Ej. una iglesia), tiende
a hablar muy piano.

El error estd en que no considera la sensibilidad del micréfono
que tiene. En estas circunstancias, sefiores es conveniente utilizar

audifonos para controlar la salida de la voz.

En sitios venterreros, lo mejor serd tapar el micré6fono con un
protector o con un pafiuelo, para evitar ruidos molestosos.

A propdsito, cuando en una transmisién no pueda evitar que se

filtren sonidos extrafios, lo mejor serd explicarie al oyente la fuente
de ese ruido o el motivo.

LA “NARRACION"” EN LA TV

Una gran parte del pablico que mira los partidos de futbol por
television prefieren escuchar la narracién por radio.

Este fendmeno debe invitarnos a reflexionar sobre las caracte-
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risticas que motivan esa costumbre y las conclusiones pueden ser
valiosas para quienes hacen transmisiones deportivas en esos dos
medios.

Como sabemos, la transmisién televisada, eh cuanto al sonido
tiene elementos similares a los de la radio: narracién, comentario,
publicidad y sonido ambiente. Entonces, épor qué se prefiere al
audio radiofdnico?.

Intentemos algunos argumentos:

1.— ESTILOS.— Como primera gran diferencia encontramos que
los estilos de narracién en estos dos medios (radio y TV) difieren
notablemente debido a los recursos auxiliares que tiene la TV.

Pues, mientras en la radio el locutor participa de la emotividad
de una jugada, en la TV la imagen casi anula la necesidad de na-
rracion. Definitivamente, son las voces o mejor, los estilos de narra-
cion los que trasiadan al oyente ia emocién dei deporte. Dirfamos
gue se pone en juego una suerte de identificacion o delegacion emo-
tiva que ofrece el receptor a su locutor, Comparte su emocion con
el narrador, le encarga el grito de gol, le delega el relato de peligro
y, del comentarista, espera un empate de criterios.

2— DELEGACION EMOTIVA.— Este principio relacionado con la
sicologia determina que el oyente encargue al harrador que le traiga
el escenario y el ambiente a su receptor. De manera especial cuando
el oyente es partidario o hincha de un equipo, espera que el relator
marque la intensidad dramaética de la jugada o se esmere en desta-
car el valor emotivo de un momento del juego. Ese peligro constan-
te genera una tension que le traslada imaginariamente al oyente al
estadio, y que hasta le hace protagonista de las jugadas. Esta dele-
gacion emotiva del oyente es mas satisfecha en la medida del ritmo
y nivel emotivos del relator.

3.— COBERTURA.— Finalmente, considero gue otro motivo de
la preferencia por el audio de la radio (en lugar del de la TV) es la
mayor cobertura de este medio en cuanto a fuentes. Asi, la TV jue-
ga entre el escenario deportivo y el set donde se encuentran los co-
mentaristas; pero, la radio traslada sus micr6fonos al publico, a los
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jugadores, etc., ofreciendo al oyente un acercamiento a los puntos
que no puede ver en la TV.

Inclusive, antes y después de los partidos, las transmisiones ra-
diales mantienen expectativa, va con pronésticos o ya con repeticio-
nes de goles.:

Ahora, seria conveniente decir algo del épor qué el televidente
no ofrece preferencia al audio de la TV?

Brevemente sefialaremos algunas razones:

a) FALTA EMOCION.— Esto no quiere decir que sugerimos
gritos destemplados ni narraciéon radiofénica en la TV; pero, si ano-
tamos la frialdad de la transmision televisada. El locutor —guardan-
do mesura— debe entender la expectativa del publico y participar
de ella; debe vivir las jugadas importantes ofreciéndole agilidad y
brillo a un cotejo. ‘

El televidente, a pesar de estar viendo el campo de juego, sien-
te una frustracion cuando el locutor (off: fuera de la pantalla) si-
mula una tranquilidad que raya en abulia. E| oyente se siente aisla-
do, casi s6lo con sus emociones. Eso angustia.

b} MONOTONIA.— La faita de variedad en voces y momentos
del relato determina que la transmision de TV (audio) sea monéto-
na y canse al oyente. Hemos de anotar que a veces se abusa mucho
de la descripcién en vez de concentrarse en la narracién y el comen-
tario. Eso es peligroso en TV, porque la imagen ya explica, por si
sola, muchas cosas que el locutor repite como si el televidente
fuera ciego.

c) INSUFICIENTE INFORMACION.— E! relator de TV, a
pesar de no tener la exigencia de sus colegas de radio porque la ima-
gen habla por él, suele caer en la redundancia videosonora, repitien-
do lo que el espectador ya ve; mientras que soslaya otros datos in-
formativos que son de gran interés. Por ejemplo: deberia ser mas
frecuente el anuncio del tiempo de juego, del marcador, etc.

De otra parte, el relator de TV y los comentaristas deben ser
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asesores y maestros del telespectador. Lo ideal seria que lo poco que
hablen sea para instruir y orientar a la persona que esta mirando un
juego.

Soy de las personas que cree en el gran valor del sonido-ambien-
te. La euforia del publico que asiste al estadio —por ejemplo— por
si sola traslada o proyecta emocidn al que estd escuchando ese soni-
do ambiente. Reaimente hay momentos en los que los relatores de-
berfan callarse porque mucho mas de lo que pudieran decir, dice el
silencio o el grito de aplauso o protesta del publico.

Permitanme poner un ejemplo:

Me imagino positiva una transmisidn televisada en la que (ade-
mas de la muy buena utilizacién de dngulos, planos y ubicaciéon de
camaras) la pantalla registre permanentemente {en un adnguio de
ella) el tiempo de juego v el marcador. Por su parte, gue los locutores
solamente mencionen los nombres de los jugadores que intervienen
en su momento y que nos ayuden a explicar el por qué de una jugada.

No me parece adecuado que en TV se diga (v.g.):

—"“Toma la pelota tal jugador, se la lleva. Sigue con el esféri-
co tal jugador... ... corre... se detiene... contintGia en el dominio del
balén tal jugador... se acerca.. (etc.)”

Todo eso lo estamos viendo.

Mas importante seria que nos digan por qué se va por ese lado,
0 a quién deberfa pasar, o darnos un dato adicional del jugador,
etc., etc. Es decir, preferentemente deben informarnos de lo que ne
podemos ver. Aquelia justificara mucho mas la voz en la TV de-
portiva.

Otro significativo aporte de la TV seria el de afiadir a la trans-
misién entrevistas a los jugadores, dirigentes y publico entendido,
pasando simultdneamente las jugadas, las fallas y los aciertos del
deportista entrevistado.

Es probable, que muy en breve estas inquietudes estén supera-
das porque la TV se estd desarrollando aceleradamente.
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Camo sabemos, en algunas transmisiones la “instantaneidad”
ya no es privilegio ni cualidad privativa de la radio. L.a televisidn rea-
liza ahora muchas transmisiones en vivo superando a la radio por
aquello de la instantaneidad de imagen. Pero, por su parte, la radio-
difusiéon tendrd que superarse permanente para merecer una audien-
cia satisfecha. Por ejemplo, deberd pensar mas sobre Ia utilizacion
de los comerciales en las transmisiones deportivas y no abusar de los
anuncios como lo hacen cuando {ademas de los turnos delHocutor
comercial) el narrador dice comerciales y hasta llega a identificar
jugadas con un producto o servicio. Asi, hay tanta publicidad en la
narracion que hasta al tiro alto, al cesto (en el basquet) o al saque de
esquina les hacen sindnimos de cufas.

No olvidemos que el plblico estd comparando. Inclusive el na-
rrador debera cuidarse de la imparcialidad en su relato y esforzarse
por ser objetivo; pues, hay ocasiones en que miramos un partido por
television y el narrador de radio parece que transmite otro partido.
Alguna vez hemos visto que un baidn pasa muy lejos del arco, pero el
relator dice que pasa rozando el vertical (eso es sOlo para justificar
la cufia: “pasa sacandole pintura al vertical y hay que pintarle con...”).

Ante este abuso de la publicidad radial en las transmisiones de-
portivas, el plablico comienza a buscar una emisora que le ofrezca
mas informacién deportiva y menos cufias.

Ratificaré le dicho recordando que, a veces, por culpa de los
comerciales el narrador se atrasa a cantar un gol. Esto no estd bien.
¢0 si?,

iEl pliblico seguira siendo el juez de ultima instancial.

EL LOCUTOR -ACTOR.— Generaimente se cree que los actores
de teatro pueden ser también radio-actores, pero eso no es verdad.
El radio-actor se caracteriza por dominar su expresidon oral en el
micréfono; pues, no es io mismo elevar el nivel de voz para un esce-
nario de teatro que hacerlo para un micréfono de cabina.

Al contrario de lo que se piensa, es de la radio de donde han sa-
lido los grandes actores de teatro.
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Légicamente cada medio tiene sus propias herramientas y ca-
racteristicas; y, esto ratifica que para ser actor de radioteatro se ne-
cesita una identificacién absoluta con el micréfono.

L.a sensibilidad del micréfono requiere que el actor de radiotea-
tro matice su voz de tal manera que el oyente se sienta cerca del
personaje. Debe tener una gran capacidad de interpretacién de los
personajes (empatia teatral} y una naturalidad a toda pruebs.

El radioactor debe sentir su personaje con perfeccion, no sola-
mente en la voz sino en las demas caracteristicas de expresion y com-
portamiento, requiriendo para ello de profundo estudio, ductibili-
dad animica, extraordinaria sensibilidad y entrenamiento que le per-
mita variar su voz {educada) para las diversas caracierizaciones.

Lo obvio: serd experto en la utilizacién de micré6fonos.

EL LOCUTOR / OPERADOR.— Es un ahorro para el propietario
de la emisora, pues realiza dos funciones simultaneamente: es locu-
tor y es control de sonidos.

Ademas de las responsabilidades de locutor, maneja los toca-
discos ({tornamesas o platos); las grabadoras; mueve las perillas para'
abrir o cerrar canales, anuncia discos, atiende la consola, pasa comer-
ciales, estd atento para pasar las grabaciones o hacer girar otro dis-
co; informa la hora; responde las llamadas telefonicas; v, hasta selec-
ciona y maneja los discos. Cuando hay responsabilidad, este es un
trabajo agotador.

Esta modalidad podria ser utii solamente para determinados
programas, porque el complicado trabajo radiofonico exige funciones
determinadas para el locutor y para el control de sonidos.

EL LOCUTOR DE TELEVISION.— Vale la pena determinar algunas
diferencias notables entre el locutor de radio y el de televisidn.
Esta diferencia se debe fundamentalmente a las caracteristicas de
cada uno de los citados medios de informacion. Resumiria la diferen-
cia diciendo que el plblico no ve al locutor radial ni mira los sucesos
que comenta. En cambio, el televidente casi es testigo presencial de
lo que le cuenta el locutor,
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Sin embargo, y de manera especial en las transmisioneas en remo-

to, el locutor de television observara lo siguiente:

a)
b)

c)
d)

€)
f)

q)

h)

Preferentemente hablar con referencia a lo que el televidente
pueda ver en su pantalla;

Estar atento al monitor y no, directamente al hecho que estd
comentando.

No redundar en lo que claramente se desprende de la imagen;
No tener miedo al silencio, especialmente cuando el sonido
ambiental puede decir mads;

Identificar personajes, y hechos (importantes o nuevos) que
aparezcan en pantalla;

En las transmisiones deportivas, insistir en el marcador y el
tiempo de juego;

Promover el interés del telespectador; pero, siempre, permane-
ciendo imparcial y objetivo. Debe ser preciso en las descripcio-
nes, escueto y conciso.

De preferencia, hablar poco y sin montarse sobre los efectos
sonoros elocuentes; e,

En resumen, decir siempre y técnicamente algo interesante.
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La edicidon
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TECNICA DE LA EDICION

La edicion es un trabajo técnico complejo que logra la estruc-
turacién sonora de un programa. Esta tarea la realizan los operado-
res de consola para armar todos los elementos sonoros que intervie-
nen en una produccién, los mismos que pueden ser recortados o
ampliados segin las necesidadaes. Las ediciones deben hacerse basa-
das en un libreto de produccién y, de ser posible con la asistencia del
director responsable. Lo que el libretista hace en el papel, el editor
lo traslada fielmente a la cinta sonora.

El encargado de editar los programas debe ser una persona con
gran criterio, dgil y conocedora de todos los materiales de cabina.
Todas las ediciones son de mucha responsabilidad; sin embargo,
tratdndose de revistas informativas, reportajes y radioteatros (en su
orden) el trabajo es mas exigente debido a los recursos y ala celeridad
de reacciones. Pues, si bien es cierto que el libretista indicard las
partes de una entrevista que deben ser editadas, la musica y los
efectos que deberdn incluirse y los textos pertinentes; no es menos
cierto que el editor serd el encargado de un limpio empate de los.ele-
mentos sonoros en sus diferentes planos.
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. Generalmente el operador esta rodeado de equipos que debe
utilizarlos simultdneamente o en un estricto ordenamiento: plato 1
(con el corte de un disco); Plato 2 (con una cortina musical); graba-
dora 1 (con un efecto sonoro); grabadora 2 (con una cufia comer-
cial); casetera {con alguna entrevista); la consola (para controlar la
intensidad de registro sonoro de las diversas fuentes —micréfonos—
de estudio), y los receptores necesarios. Si a esto afiadimos uno o dos
teléfonos, nos daremos cuenta de la *‘tension’ nerviosa con la que
trabaja un control de sonidos.

Afirmo que en la edicion de programas siempre va la firma
del operador de consola; pues, éste constituye parte fundamental
de la produccién y su responsabilidad es tan grande que cualquier
error puede perder todo el trabajo previo de reporteros, libretistas,
locutores, etc.

LA “TORTA".— Para la edicion radiofdnica (especialmente de re-
portajes y radioteatros) se recomienda hacer la torta que consiste en
una cinta con todas las cortinas, puentes, entrevistas, efectos sonoros,
etc., cronolégicamenteﬁdispuestos para ser utilizados ordenadamente
en la produccién de cabina. La grabacion previa de la torta facilita
inmensamente la tarea y evita pérdida de tiempo.

¢PARA QUE “EDITAR’” UNA CINTA?

Entre otras razones, las cintas se editan para:

a) Hacer reajustes de duracion de un programa;

b) Corregir errores de locucién;

c) Eliminar ruidos, sonidos extrafios o frases no deseadas;

d) Anadir efectos o parlamentos; intercalar entrevistas o masica; y,

e) Estructurar un programa con otros segmentos o recursos
técnicos.

{COMO SE EDITA UNA CINTA MAGNETICA?
De dos maneras: manual y electrénicamente.

EDICION MANUAL.— Es la que implica cortes fisicos de la cinta,



223

en las segmentos deseados, para realizar uniones con otros pedazos
de cinta. Este trabajo se hace con un aparatito pequefo, llamado
editor que permite mayor exactitud en el empalme.

A falta de editor, suele cortarse sobre cualquier superficie pla-
na con una hoja de afeitar. El corte serd oblicuo. La unién debe ha-
cerse con una cinta adhesiva especial, mas delgada que la cinta adhe-
siva comun, y por la parte brillante de la cinta magnética. General-
mente, para el corte se superponen los extremos de las cintas y se
las seccionan simultdneamente (las dos a la vez) para que se facilite
el empalme o la unién exacta. Hay que trabajar con mucha proliji-
dad para que no se corte mas del pedazo que se quiere eliminar y
para que los montajes sean correctos. Insistimos que la pegada debe
hacerse con cinta adhesiva especial y en la superficie de las cintas
(brillante) que no estd grabada.

EDICION ELECTRONICA.— Es la que se hace en equipos de estu-
dio. Se requiere de una grabadora o dos (segun las necesidades de
edicion) para mezclar y hacer el llamado dubbing (borrar ciertas
partes y registrar en su lugar nuevos sonidos).

En muchos casos se extrae de una cinta (colocada en una gra-
badora) cierto material para transferirlo a otra (en otra grabadora).

En otros, se graba directamente del micréfono o de otras fuen-
tes sonoras. Estas ediciones se recomienda hacerlas en grabadoras
que tengan control de PAUSA (detiene la grabacion sin desconectar
el sistema) y, asi se evitan sonidos extrafios y golpes producidos por
las paradas en la grabacidn.

De otra parte, no olvidemos que la edicién debe hacerse con
CRONOMETRO (Reloj de precision) para no borrar por error lo que
no se quiere hacerlo y asi montar solamente los segundos exactos.

Finalmente, sugerimos usar un crayon amarillo para marcar
las cintas, siempre por la parte posterior, brillante, es decir en el lado
que no graba.
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EQUIPO PARA “EMPALMAR" CINTAS

Enumeremos los elementos necesarios:

1.— Empalmador.— En el mercado existe un pequefio y senci-
llo empalmador de cintas, conocido también como editor. Consis-
te en una planchita metélica con un canal para alojar la cinta y una
ranura o corte diagonal que sirve de guia para el corte exacto de la
cinta;

2.— Una hoja de afeitar.— De preferencia, esta hoja serd de un
solo filo, para evitar accidentes personales. Con esta hoja se corta-
rad prolijamente la cinta;

3.— Cinta adhesiva especial, que venden los distribuidores de
cintas magnéticas. Se diferencia de la cinta adhesiva normal por ser
mas delgada en su espesor. Generalmente es de un color blanco. No-
se debe utilizar cinta adhesiva normal porque es de capa muy gruesa
y, en climas cdlidos, puede diluirse y afectar las cabezas de la gra-
badora;

4.— Un l4piz de cera, de color claro o blanco, para marcar las
sefales de corte; y,

5.— Un carrete vacio y cinta leader para guia. Todo, segin las
necesidades.

{COMO “CORTAR” Y “EMPALMAR" ?

Primero, escuche la grabacién. Al llegar al punto exacto en don-
de quiere afadir algo o eliminar lo grabado, oprima el botén de
pausa que detiene instantdneamente los carretes. Marque ese punto
con el 1dpiz de cera. Ponga especial cuidado de no cortar los sonidos
finales de las palabras, como pueden ser las letras s, n o d, para que
no quede mocha la palabra.

Retire la cinta de la grabadora y pongala en el canal del empal-
mador con la cara brillante hacia arriba. Corte en la marca del lapiz.
Tome el extremo de la cinta que desea afiadir o unir y juntela en el
mimo canal del empalmador hasta que las puntas se rocen. Péguelas
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con dos centimetros de cinta adhesiva especial. (Esta cinta adhesiva
se pone a lo largo de las cintas magnéticas, uniendo los extremos).

Haga un poco de presidn en la cinta adhesiva para que fije me-
jor y saque la cinta (ya editada) del empalmador. Pruébela en la gra-
badora para asegurarse que unid correctamente lo que queria.

SONIDOS NATURALES EN LA EDICION

La presencia de sonidos naturales en un reportaje o entrevista
(una cascada, viento, multitud, ambiente exterior, trifico, etc.)
logra mejores efectos de realismo y veracidad, alcanzando un mejor
contacto con el oyente y su credibilidad. '

Inclusive los sonidos naturales pueden hacer las veces de cor-
tina o de fondo de una narraciéon o un didlogo. Entonces, siempre
que sea posible, es bueno ayudarle al editor grabando unos dos mi-
nutos de sonido ambiente o sonido natural.

No olvidemos que siempre hay un sonido ambiente. Esio es
muy Uutil para ediciones, especialmente cuando hay que montar
una pregunta o afiadir una frase a lo que ya se ha grabado.

Si se afiade esa pregunta sin fondo natural o sin el sonido am-
biente del lugar y el momento en los que se realizé la entrevista, se
notara claramente esa falta y se delatara el afiadido falso o postizo.
Ese cambio, crea desconfianza en el oyente que se da cuenta de que
se trata de una entrevista cortada, arreglada o editada.

REGISTRAR REACCIONES DE
LA MULTITUD

Podemos citar el caso de un conferencista o de un orador para
demostrar la importancia de registrar sonoramente las reacciones de
la multitud. Si un orador es aplaudido poco, mucho o nada, el publi-
co oyente jamds se dard cuenta de eso si no escucha.

Esto implica la utilizacién de un segundo micréfono, sensible,
para registrar esa reaccion de la multitud.
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El otro ejemplo podria ser el de un conferencista que incluya
en su intervencidon uno que otro chiste.

Si el micréfono no capta las carcajadas o risas del publico pre-
sente, los oyentes creerdn que ese publico no entendié el chiste del
conferencista y que éste se rié solo.

¢Verdad que es necesario, entonces, otro micréfono para captar
las reacciones de la multitud?.

Finalmente sobre el control de estos micréfonos segundos,
es necesario destacar el cuidado que debe tener el operador, tanto en
la ubicacién como en el registro.

De preferencia, el micréfono que registre las reacciones del
publico o el sonido ambiente, debe ser un boom multidireccional y
debe estar ubicado en un sitio alto, estratégico, para que no capte
sélo una parte del publico. Hasta se puede improvisar un boom
con una vara larga.

A veces ocurre que se pone un segundo micréfono, sin cuidado
entre el pablico y sale en primer plano la tos de algin presente o la
conversacion de alguin. Esto. debe evitarse, poniendo el boom en
un sitio adecuado.

El control (sea para grabar en directo o editar el sonido del
ambiente y las reacciones del publico) debe estar muy atento a lo
que sucede. Por ejemplo, si un puablico en un cotejo deportivo grita
malas palabras no serfa ético sacar al aire esa reaccion airada del
publico, habrd que suprimir el microfono de ambiente, hasta que
pasen esos gritos.

Se dio el caso, en un teatro, que el publico, al final de un con-
curso, inconforme con el fallo del jurado, gritaba *‘farsa’’, ‘“ladro-
nes'’, “amarre’’, ‘“fraude", etc. Todo se escuchaba en la radio.

Pero se notd el afidn de *“‘tapar’” esos gritos con miusica, mas
se cometié doble error, porque mientras el animador trataba de
aplacar el dnimo del publico, el control de sonido le cortaba su voz,
haciendo mas notoria la reaccion del publico y el afan de ocultarla.
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Sencillamente se olvidaron de poner el micréfono duro, uni-
direccional para el animador, y OTRO para el publico. Si hubieran
procedido asi, bastabale al control cortar el segundo micr6fono y
sblo se habria escuchado al animador.

Nétese aqui, también la importancia del entendimiento o com-
prension entre el locutor y el operador de sonido.

ENTRECORTADO O EDICION-AJEDREZ

He denominado edicién-ajedrez a un sistema de trabajo que
puede presentar recortes de diversos ambientes, diferentes voces
de entrevistados, diferentes efectos naturale, etc. con una yuxtapo-
sicion programada para tal o cual efecto.

Imaginemos una radionovela en donde se editan (una a con-
tinuacion de otra) grabaciones que ofrezcan escenarios diferentes.

Por ejemplo citaremos el caso de un nifio que llora, perdido en
la selva (un elemento) un padre desesperado que lo llama y camina
abriéndose paso en la jungla, jadeante y angustiado, (segundo ele-
mento) y un ledn que rugiendo por hambre se aproxima al sitio don-
de estd el nifio (tercer elemento). Inclusive, un (cuarto) elemento de
unidad podria ser una cortina de musica dramatica.

Si el narrador ya ha establecido claramente la circunstancia
dramatica y el oyente estd inmerso en la situacion, puede el editor
aplicar el sistema de edicién-ajedrez. Entonces, ya sin la intervencion
del narrador, jugando con planos sonoros, puede intercambiar los
efectos: unos segundos, con el nifio; bruscamente cambia el ledn,
lugo al padre, etc.

Con un juego inteligente de estos recursos en edicion-ajedrez,
el oyente vive el suspenso y su imaginacion trabaja mas. Luego el
editor se quedara (segtin el guién) con uno solo de estos elementos
para unirse a otro. Podria ser el padre que, jadeante, llamando al
nifio, llega al sitio donde esta su hijo, justo el momento que también
llega el ledn y etc., etc.

Otro ejemplo: dos entrevistas han sido grabadas en dos lugares
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distintos, o en dos épocas distintas. Bien recortindolas podemos in-
tercambiar segmentos para hacer una ediciéon en la que discutan o
conversen dos personalidades que nunca se han conocido.

Si dos candidatos ofrecen diferentes cosas sobre un mismo as-
pecto, pueden enfrentarse los dos conceptos, dandole mayor interés
y expectativa al oyente. Aqui también interviene la edicion -ajedrez.
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Lla programacion
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...“Bastaria que sintonizaran Radio Ha-

bana y aprendieran cémo se lleva la

cultura al pueblo, de manera amena,

facil y con gran sentido didactico

(...)"% “Exigimos buena programacion
en beneficio del pueblo”.

(P. Penacho)

Columna “Radiografia”,

Diario Expreso.

Guayaquil, Ecuador,

ANALISIS DE LA PROGRAMACION

Programar significa planificar el trabajo radiofénico.

Si hemos dicho que uno de los graves escollos de la radio es la
improvisacidén, resuita obvia la importancia de la programacion.
Algunas buenas emisoras han dado pasos gigantes en los Ultimos arios,
en este campo de fa programacién; sin embargo, la mayoria tiene las
caracteristicas generales de la programacién radial latinoamericana:
musica, noticias y publicidad.

— Ciertamente, cuando nos referimos al mensaje musical,
debemos decir mejor: el mensaje fonografico, porque mas del 99.90/0
de la musica que escuchamos en radio es grabada (discos, cassetes y
cintas).

-— En cuanto al mensaje noticioso, mejor estaria denominarlo
tiempo de lectura; pues, el mayor porcentaje de emisoras carece
de personal periodistico minimo para mantener un informativo ra-
dial. Esto determina que tenga lectores de prensa en vez de repor-
teros.
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— En cuanto a la publicidad, se deberia diferenciar entre los
anuncios bien realizados y expuestos con buen gusto y seriedad, y
los gritos destemplados para promocionar tal o cual articulo o ser-
vicio.

Para algunos autores, el tridngulo “discos-noticias-publicidad’ es
el esquema de una programacion de bajo costo, puesto que no de-
manda mayores gastos a los propietarios de radio. Poner discos,
leer el periddico y echar a andar una grabadora con cunas no requiere
de mucho personal especializado. Basta con un operador / locutor
dualidad cuya discutible eficiencia encubre otra forma de limitacion
de fuentes de trabajo para ahorro del duefio.

Si analizamos la programacion en su globalidad, encontraremos
que ese tridngulo de discos-noticias y publicidad esta encerrado en
un gran interés propagandistico. L.o explicamos:

a) La publicidad.- Ratifica el interés comercial de la empresa
privada en radio, fortaleciendo los fines de esta sociedad de consumo
a base de la libre oferta y demanda. De otro lado, las caracteristicas
de ese mensaje publicitario tienden a la imposicion de moldes fora-
neos de comportamiento, incluyendo alteracién de valores.

w7/ , \ Y
\NPLIB L ICIDAD/
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b) Las noticias.- La imparcialidad no existe en la informacion
radiofdnica, y las razones se derivan de la estructura de propiedad
de los medios. Los duefios pertenecen a una clase econémica que ne-
cesita del sistema vigente, que vive de él y, por tanto, lo tiene que
defender.

Inclusive, la noticia internacional proviene de agencias informa-
tivas de palses capitalistas y, dificilmente encontramos emisoras que
tengan servicios de agencias socialistas.

Sin embargo, este analisis no pretende exclusivizar el fenéme-
no de defensa del sistema en nuestros pafses; pues, igual sucede en
los pafses comunistas (por ejemplo) en donde se da preferencia al
contenido propagandistico que fortalezca sus sistemas politicos,
aunque —digo yo— con mucha mas consecuencia con los intereses
populares de identidad nacional.

¢) Los discos.- Constituye un lugar comin decir que estamos
“invadidos” de musica extranjera y asi lo demuestra el porcentaje
de canciones y ritmos fordneos que escuchamos. Las emisoras han si-
do complices de esta suerte de manifestacion neo-colonialista que ha
sumido al publico en un bruitismo ajeno, alocado ritmo que ha
suplantado el mensaje poético-musical de nuestras canciones. Y
son las emisoras las que ponen de moda aquellos ruidos y gritos en
otros idiomas.

Esos éxitos con cantantes y ritmos extranjeros lo6gicamente tie-
nen mensajes e intereses extranjeros.

Encontramos, entonces, que aquel triangulo de programacion
de bajo costo (discos-noticias-publicidad) esta encerrado en un de-
sesperado afédn propagandistico que cubre todos los dngulos.

{QUE HA HECHO LA RADIO POR LOS PUEBLOS?

Responder a esta pregunta implica un analisis de los diversos
campos de influencia que tiene la radiodifusidn, de acuerdo a los
intereses que representa (estructura de propiedad} y a los objetivos
que persigue.
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La radio, a pesar de sus caracteristicas singulares que la convier-
ten en el medio de informacion de mayor penetracion y alcance, es
evidente que en Latinoamérica no ha caminado con la historia y su
desarrollo ha sido notorio mas en el campo tecnologico que en el de
la programacion.

A pesar de aislados esfuerzos, casi siempre sin apoyo decidido,
la periodicidad, la extension y el niumero de programas educativos
no han sido incrementados en la medida de las necesidades de los
pueblos.

La vulgaridad, la violencia, la sensiblerfa, el extranjerismo, la
trivialidad y el sensacionalismo en ios mensajes no nos permiten ha-
blar de la funcién cultural y formativa de la radiodifusién.

La radio es un negocioc mas y, por tanto, su programacion res-
ponde a intereses comerciales antes gue a objetivos de servicio social.

Como si esto fuera poco, las Escuelas de Periodismo no han lo-
grado formar profesionales especializados que, en nimero suficiente,
suplan el empirismo y la improvisacion.

Por ultimo, la legistacidon pertinente no ha sido respetada como
tampoco los derechos del Periodista a un tratamiento digno de su
responsabilidad y de su preparacion.

Lo expuestc es, apenas, una pauta general con la que el mismo
lector podrd responder a una serie de preguntas como estas:

En la programacion actual:

— ¢Se destacan los valores nacionales y se difunde la cultura del
pais?.

— ¢Es el publico oyente actor o protagonista de los contenidos, o lo
han limitado a ser un receptor crédulo y pasivo?

— ¢Se seleccionan los programas de acuerdo a las necesidades del
publico, tratando de elevar su instruccién y su aprecio a los valo-
res espirituales con sentido social?

— ¢{Se ha tomado en cuenta a la radio en los planes educativos de
los gobiernos?



235

— ¢éSe ha preparado personal especializado para la investigacion y
ensefianza a través de la radio?

— ¢Existen programas educativos destinados al nifio?

— ¢Qué papel juega la radio en las campanias de alfabetizacién?

— ¢Hay divulgacién artistica calificada, literaria o cientifica?

— &Se cumple la Ley de Radiodifusion?

— ¢los estudiantes de Periodismo selen de las aulas con suficiente
entrenamiento?

— &Existen seminarios de actualizacién (suficientes y periddicos)
para los trabajadores de radio?

— ¢{Los propietarios de emisoras dan cabida a los profesionales con
adecuadas remuneraciones?

— EI periodista radial tiene independencia para cumplir su-responsa-
bilidad social?

— ¢tienen las emisoras una organizacion integral para sus funciones:
departamentos organizados y personal idéneo?

— ¢Cuanto saben de periodismo los duerios de radio?

— ¢Qué hace la radio por los pueblos de lenguas vernaculas: qui-
chua, guarani, etc.?

— ¢Se respeta el derecho de la sociedad a una informacion veraz,
imparcial, completa y oportuna?

— ¢La voz del pueblo tiene cabida en las emisoras?.

— ¢Se ha desterrado el sensacionalismo?

— ¢Se cuida la correcta utilizacion del lenguaje?

— (En las Escuelas de Periodismo se califica verdaderamente el co-
nocimiento del idioma?

— ({Secalifican los anuncios, la musica y demds mensajes emitidos?

— ¢Se piensa en el publico...?

Sus respuestas seran suficiente diagndstico de la realidad que vi-
ve la radiodifusion latinoamericana y de lo mucho que falta por
hacer.

Como se deduce, es una tarea conjunta de propietarios, institu-
ciones, gobiernos, profesionales, estudiantes, etc., la que permitira
pensar en un desarrollo de la radio, especialmente en lo que atafe a
la produccién y a los contenidos de los programas.
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{COMO “PROGRAMAR’?

Sin investigacién periédica sobre la aceptacién del publico, et
programador radial trabaja a ciegas. Su criterio y el de sus inmedia-
tos colaboradores no son suficientes para creer que las cosas se estan
haciendo bien.

Muchas estrellas de la radio se llevarian graves decepciones si
hubiese un aparato que les informe que su audiencia es minima o
que no le estd escuchando nadie..

Solo entonces, los programas serian revisados y replanteados
profesionalmente. Por fortuna, el oyente tiene en un botén la posibi-
lidad de escoger el mensaje radial.

En realidad, la heterogeneidad de gustos y preferencias de los
oyentes es lo que hace tan dificil un esquema Unico de programacion
que llegue a todos. Esto confirma que el programador radial jamas
debe pretender llegar, a la vez, a todos los publicos. El dicho popular
de que ‘‘quien mucho abarca poco aprieta” es aplicable a la inten-
cién del comunicador radiofénico.

Si una emisora mezcla .indiscriminada y andrquicamente sus
mensajes, pretendiendo que le escuchen todos, confundira tanto al
publico que no serd escuchada por nadie.

En el plan general de programacion, entre lo primero que debe
definirse estd el piblico al que requiere Jlegar, para identificarse con
gustos, horarios, necesidades e intereses de los oyentes.

Aun en el supuesto de este conocimiento, debe pensarse ademas
en el ‘estado de danimo’' que pueda tener la mayoria del publico en
tal o cual circunstancia. Por ejemplo, no serd el mismo estado de animo
en un dia laborable que en un dia de asueto; ni en un dfa festivo que en
un dia laborable que en un dia de asueto; ni en un dia festivo que en
un dia con tragedia nacional; una tarde con torrencial aguacero que
en una tarde plena de sol. Obsérvese, entonces, como las circuns-
tancias sociales, econdmicas, geograficas, etc., influyen mucho en el
estado de dnimo del oyente, lo cual determina su preferencia por tal
o cual mensaje. ‘
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La sicologia de masas tiene importante papel en el trabajo del
programador.

CLASES DE PUBLICOS

La atencién responde a un interés. De alli que sea muy difi-
cil en la audiencia radiofdnica, pretender hacer una clasificacion de
publicos en las diversas variables. Existen mensajes (noticias, musi-
ca, etc.) que pueden encontrar interés general en un publico hete-
rogéneo.

Por ejemplo, el deporte crea interés por igual en un analfabeto
o en un intelectual; cierta masica gusta por igual a un obrero modes-
to o a un cientifico.

La variedad ocupacional es tan amplia que cada oyente pon-
dra mayor atenciéon a las noticias de hechos o personajes que coin-
cidan con su marco de referencia o sus intereses. Pero, no podemos
hablar de un noticiero o un programa musical tipo para cada una de
las profesiones, oficios u ocupaciones.

Cada hombre es una necesidad diferente.

Algunos programas son elaborados para un publico especiali-
zado, como por ejemplo un informativo econémico, con Iéxico espe-
cializado que lo entiende sélo el que conoce de la materia. Pero eso
no implica que todos los que conocen de la materia escuchen ese
programa especifico. Ratificamos, entonces, la dificuitad de clasifi-
car a los oyentes porqgue hasta sus circunstancias momentaneas le
hacen cambiar repentinamente de preferencias radiofonicas.

La ocupacion del oyente, su profesion u oficio, guarda relacion
directa con la clase social a la que pertenece, es decir con su capaci-
dad econémica y grado de instruccién. Por tanto, la ocupacion y su
circulo social influyen determinantemente en la seleccion de mensa-
jes especificos pero, sobre todo, le permiten una mayor interpreta-
cion del fendmeno informativo y de todo mensaje, en general.

Ahora, aunque no siempre el grado cultural esta relacionado con
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el nivel econdmico, éstas son excepciones.

Como ejemplos sefialamos que: la clase econdmicamente ba-
ja gusta mas de la musica nacional popular, de las novelas y de las
noticias policiales. En cambio, el hombre de clase alta prefiere los
asuntos nacionales politico-econdmicos en los que guarda expec-
tativa para sus intereses.

En el caso de la misica citaremos como ejemplo que el analfa-
beto prefiere la musica popular nacional mientras el colegial tiende
a la musica fordnea, ex6tica o importada.

Es increible que el acceso a la instruccion y a los medios de in-
formacion sea un arma de doble filo: por un lado aumenta la educa-
cién; pero, por otro, aliena al publico de tal manera que ahora vivi-
mos una civilizacién importada, en la que para parecer inteligente,
hay que asimilar la musica, las costumbres y las modas que no son
propias de nuestra cultura ni responden a valores de nacionalidad.

LA PARTICIPACION,— La sensacion de participacién que tiene e!
oyente radial es un efecto aue le da mayor confiabilidad al men-
saje.

Por ejemplo, la transmision de una reunidon politica, de una
conferencia o de un acto deportivo logra que el oyente se sienta ‘den-
tro’ del escenario y, por tanto, identificado con el hecho, lo que no
ocurre con la lectura de los periddicos.

Este efecto, sin duda, es determinante en la gran influencia
que tiene la radio sobre muchas decisiones del publico oyente e in-
clusive en la forma como hacen suyos los comentarios radiales.

Con la transmisién de cualquier acto —a diferencia del lector—
el oyente participa de tal manera que su atencién es otra forma de
decir “‘yo estuve alli..."” y se siente tomado en cuenta.

El investigador Stouffer (citado por Joseph T. Klapper en su
trabajo *“Los efectos comparativos de los diversos medios de comu-
nicacion”) afirma que: *... De todos los hechos que hacen de la ra-
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dio una poderosa institucion social, probablemente el mas imponen-
te es que la radio es el medio preferido del hombre mas sugestiona-
ble". —Hasta aqur la cita—.

Al respecto debemos aclarar que si bien nadie duda del poder
persuasivo y de sugestion que tiene el mensaje sonoro, no podemos
aceptar que los hombres de escasa instruccion sean mas sugestiona-
bles que los otros. Los menos instruidos también tenemos valores
culturales que muchas veces se oponen mas duramente al esfuerzo
persuasivo._

ANALISIS POR EDADES

a.- Del a6 afios,

b.- De6 a 12 anos.

c.- De 12 a 25 anos.

d.- De 25 a 50 afios.

e.- De 50 arios en adelante.

a.- De uno a seis afos. En término medio, la poblacién infantil
no es radioescucha selectiva, ni tiene programas apropiados. Si en
edad tierna el nifio brinda su atencién y curiosidad al receptor de
radio, esto solo lo hace como parte de su proceso de aprendizaje
e identificacidon con el medio. Posteriormente, el infante se despreo-
cupard del sonido radial porque no satisface ninguna de sus necesi-
dades y, por ende, poco o nada le significa el mensaje radial sinto-
nizado por sus padres.

En contraste, el audio y la imagen (inclusive colorida) en movi-
miento atraen poderosamente la atencion del nifio que encuentra en
la “pantallla chica’ formas, cosas, seres, colores y movimientos si-
milares a los de la realidad, que lo entretienen como si estuviera en
una ventana.

A partir de los cuatro anos, Aproximadamente, es cuando el
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nifio torna su atencidn al receptor para escuchar programas infantiles
con participacion de personajes que coinciden con su fantasia. Mu-
cho mas interés existe cuando escuchan voces infantiles que estimu-
lan su sentido de identificacion.

Los cuentos en la radio tienen, entre otros, el mérito de avivar
la imaginacidon del infante transportandolo a paisajes y situaciones
que, sin este estimulo, no habrra sofiado.

Es cierto: el riesgo de desrealizacién es peligroso, segin quien
maneje los mensajes.

Lamentablemente esta imaginacion comienza a ser limitada
por las series infantiles de television en donde los personajes, com-
pletamente irreales, coinciden con la fantasfa del nifio pero lo en-
cadenan a una forma o a un molde prefabricado restando autonomia
a esa imaginacion.

En este publico, no cabe duda que la TV ha ganado una batalla
a la radio en el medio urbano. En cambio, en el sector rural poco o
nada existe en programacion radial dedicada a los nifios. Estos con-
tinhan —por fortuna— escuchando los cuentos y tradiciones de sus
abuelitos.

En todo caso, el nifio estd sujeto a participar de los programas
que escuchan sus padres o hermanos mayores, quienes sintonizan la
radio.

Precisamente por este motivo y dado el mensaje reiterativo,
algunos nifios memorizan canciones cuyo ritmo les agrada o cuya
letra les causa gracia (aunque no la entiendan) pero no porque las
han escogido sino porque oyen repetidas veces los temas de moda.

b.- De seis a doce afos. Con la edad —lamentablemente— aumentan
los intereses individuales. También se amplian el marco de referencia
y el campo de experiencia del ser humano. Por esto, el nifio mayor
de seis afos va descubriendo ciertos mensajes radiales que satisfacen
sus inquietudes y gustos. Sumado a esto el condicionamiento de al-
gunos mensajes reiterativos, comienza a preferir voces y programas.
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Asi también va formando su criterio selectivo en programas musi-
cales, noticiosos, deportivos, etc.

La escuela y, en general, el roce social acorde a su edad hace
que el nifo encuentre en la radio los elementos que ejercitan su cri-
terio comparativo y los escucha para confirmar sus dudas o aprender
lo que necesita. Dirlamos que en esta edad, el nifio ya busca su emi-
sora,.su musica y sus noticias.

En estas edades, es la musica el principal gancho de atencidn
y empatia. Los nifios tiernos, por ejemplo,. asocian elementos v,
cuando escuchan algun efecto musical o sonoro que les recuerda
una imagen especial en TV, vuelven sus caritas hacia el televisor. Los
nifios mas grandes tienen otras reacciones.

c.- De doce a veinticinco afios. Esta edad, por sus propias caracte-
risticas, es determinante en la selectividad de ios medios de informa-
cion social y las preferencias estaran ligadas a las grandes inquietudes
que se experimentan en la adolescencia y luego de ella.

Encontramos una transicidn: El adolescente suefia con el men-
saje musical romantico y se agita con el ritmo alegre moderno.

Esta musica moderna ha sido y es el resultado (comercial) de
las nuevas corrientes generacionales, expresadas musicalmente.

Por desgracia, en nuestros paises la influencia extranjera hace
que todas estas corrientes innovadoras sean sélo asimilacidn o imita-
cién de lo que estd de moda en los paises dominantes y no existe
un equilibrio de produccién propia. Casi siempre estd de moda lo
que los productores y comerciantes extranjeros quieren que esté
de moda.

l.a juventud, ldgicamente, es una fase vital de extraordinaria
importancia en el aspecto bioldgico y afectivo y también en el afan
de aprendizaje y madurez para enfrentar mayores responsabilidades.

Visto . asi, comprenderemos la importancia de la radio como
compafera musical y orientadora informativa de la juventud. Todos,
alguna vez, hicimos nuestras tareas o estudiamos con el receptor
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encendido. De igual forma, alguna vez nos interesamos por un pro-
grama especial de la radio y participamos directa o indirectamente
en él,

Inclusive cuestionamos la calidad de los programas vy, al haber
incursionado en la vida deportiva y ser protagonistas de una serie
de hechos sociales, nuestro campo de experiencia se amplia acele-
radamente, al igual que nuestro marco de referencia. Resultado:
nuestros intereses son mayores y mas definidos.

De all la seleccién critica de la programacidn radiofdnica.

El hecho de que a los 18 afios adquirimos la ciudadania (Ecua-
dor, 1986) implica una preparacién civico-espiritual que nos hace
interesar por el fendmeno politico y, entonces, la noticia cobra otra
dimension de interés para la juventud.

Asi mismo, la mayor instruccién (sobre Sociologra, Historia,
etc.) nos entrega armas de formacion de la personalidad y, por en-
de, se establece la relacion: **A mayor educacién, mayor seleccion".

L.a vida scocial supone una serie de posiciones cambiantes en las
esferas politica, deportiva, estudiantil, sentimental, etc.; ora como
actor, ora como critico o comentarista; ora como simple expecta-
dor pasivo.

d.- De veinticinco a cincuenta afios. Esta otra fase vital se caracte-
riza por suponerse de mayor madurez y personalidad formada. Sus
actitudes ante la vida y la sociedad son definidas y criticas. Las res-
ponsabilidades y los intereses son también definidos y, por esto, la
seleccion de programas radiales es mds exigente y determinada.
Las ocupaciones respectivas y el grado de educacion alcanzado tam-
bién influyen.

La musica estd presente como compariera de trabajo, de oficina,
de vehrculo, de taller, de fédbrica, de paseo, de descanso o de in-
somnio.

La prisa de la vida moderna hace que la radio sea uno de los
vehiculos informativos mas convenientes para el hombre ocupado.
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Deducimos aqui la importancia de los noticieros radiales bien estruc-
turados, los mismos que son ofdos por profesionales y ejecutivos.

En cuanto a la musica, a tal punto llega la seleccién del hombre
maduro que, de acuerdo a sus posibilidades, adquiere radiolas, dis-
cos, cintas casettes, etc. para tener su propia musica, lo cual deja de
lado la sintonia radial en casa. De alli que las estaciones que laboran
con frecuencia Modulada (FM), en el campo musical van desplazan-
do a las estaciones de Amplitud de Modulaciéon(AM), por la calidad
del sonido.

Este publico mayor de edad constituye un buen medidor de
sintonfa y un buen critico para la elaboracion de programas radiales
con mensajes informativos serios y musica de buena calidad. *

e.- De cincuenta anos en adelante. En esta edad, la noticia y la
musica del recuerdo son los mensajes favoritos. Pese al espiritu ju-
venil que anima también a los viejecitos, estd claro que sus vivencias
guardan relacion directa con su experiencia y, por tanto, la musica
de épocas pasadas trae especiales recuerdos que les ayudan a sentir-
se bien viviendo del pasado.

La musica nacional, tradicional y romantica, por ejemplo, es
mas escuchada por la gente adulta y senil que por la juventud. La
razén es sencilla: para aquellos tiene mas significacion.

Conforme avanza esta edad, las noticias del deporte van per-
diendo importancia; pero, las politicas, sociales y hasta policiales
cobran interés. Comienzan a comparar lo que es con lo que fue ,
son permanentes criticos y consejeros, afioran lo pasado y se vuelven
fildsofos de valores humanos; se aferran a la tradicion y terminan
naturistas.

A la mayoria del publico anciano, no solamente que no gusta
sino que le aburre la masica moderna, por la sencilla razon de que no
la entiende y para él no tiene ninguna significacion, pues no le dice
nada.

La serenidad de pasiones que trae la senectud hace que este pu-
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blico prefiera el mensaje significativo, profundo y no la prisa del rit-
mo vy la viclencia.

VARIEDAD DE CONTENIDOS

Si usted va a ser programador en radio, va a manejar contenij-
dos; por tanto, analizaremos algunos de ellos para no utilizarlos
“ingenuamente”’.

Como nos damos cuenta, la programacién radiofénica respon-
sable y seria no es tarea facil por los innumerables aspectos que debe
cuidar para lograr el proposito: merecer que lo escuchen vy lo en-
tiendan.

Entre los contenidos, mencionaremos cuatro basicos: de razona-
miento (informativo-educativo-orientadores); de evasién (de entre-
tenimiento); de alienacidn (desrealizadores); vy, de castigo (irritantes).

a) De razonamiento. Son aquellos que invitan a la reflexion.
Tal es el caso de lecturas educativas, de comentarios orientadores,
de cierto tipo de noticias v de todo aguello que aporta al conoci-
miento formativo nuevo y a enriquecer la educacion del oyente en
base de informacidn bien dirigida.

b) De evasion. Nadie ha discutido la importancia del entreteni-
miento. Todo el mundo requiere de algo que relaje sus tensiones y
ayude a retomar energia vital para renovar el trabajo cuotidiano.
A todos nos gusta una buena comparifa. Por eso la importancia de
la musica, de los programas humoristicos, etc. Sin embargo, no pode-
mos confundir el sano entretenimiento con la vulgaridad y el mali
gusto de los programas.

Entretener no significa alejarse del deber de ensefiar y, ante
todo, de respetar al oyente. Tampoco significa burlarse del buen
gusto y “embutir’ mensajes alienantes y sin contenido trascendente.

As{ como los programas educativos no significan, necesaria-
mente solemnidad, asi también los programas de entretenimiento
no significan trivialidad.
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La formula de la radiodifusién moderna es “educar entretenien-
do y entretener educando”.

¢} De alienacién. Este tipo de contenidos lo encontramos muy
cerca del malentendido entretenimiento. Generalmente estin en
programas musicales, deportivos y noticiosos mal conducidos.
Para citar ejemplos mencionaremos la difusion de ritmos y canciones
extranjeras, inclusive en otros idiomas, que rayan en el bruitismo.
Esto, junto a la saturacion del mensaje deportivo desequilibrado ha-
cia unas pocas manifestaciones de esta disciplina, (especialmente
futbol y boxeo} con una forma sensacionalista que desvirtiia la esen-
cia deportiva, conduce a las masas a una desorientacién de sus res-
ponsabilidades sociales, inclusive (box) estimulando morbosidad
sadica. En cuanto a las noticias, como ejemplo tipo encontramos a la
famosa crénica roja que aviva instintos negativos y fomenta, involun-
tariamente, la delincuencia. lgual comentario merecen las radiono-
velas que son apologrias de injusticias, arribismo, sensibleria, etc.,
jugando con valores que propician la desrealizacion.

d) De castigo. Para nadie es desconocido que el mensaje comercial
constituye una molestia premeditada. Son mensajes de *‘castigo’
porque interrumpen la noticia, la novela, la narracion, la musica y,
sobre todo, son impuestos al oyente. Y, a nadie gusta que le impon-
gan irritantes. Por otra parte, cierta publicidad propicia la deshuma-
nizacién porque confunden los productos y servicios con valores y
sentimientos.

QUIERE HACER UN PROGRAMA RADIAL

iSi?. Entonces, no deje a la suerte la calidad de su programa ni
la sintonia. Procure cuidar todos los detalles para garantizarse esa
sintonia; pues, no habré peor castigo o decepcidn que trabajar “para
nadie’’. Comience respondiéndose con franqueza y precision:

1) éCual es el OBJETIVO de su programa?

2} ¢A qué PUBLICO estd dirigido?

3) Conoce al publico al que pretende SERVIR?

4) iCree que ese publico NECESITA su programa?... éPor qué?
5) éCuél serda el CONTENIDO principal de su programa?



¢Qué FORMATO utilizara?. (Noticiero, reportaje, radioteatro,
etc.)... ¢éPor qué no aplica otro formato?

¢Es aislado su programa o corresponde a una SERIE?

{Qué TIEMPO durara su programa?... ¢Por qué?

¢Estd sequro de conseguir todos los ELEMENTOS necesarios?
¢Como buscara el mensaje de retorno de los oyentes, para saber
si fue escuchado y entendido?

Si usted responde con exactitud a este cuestionario, iadelante!
Ha planificado su trabajo y le auguramos éxito.
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RESUMEN No. 6

EVALUACION DE UN PROGRAMA DE RADIC

1.- ;Atrajo su atencidn desde el principio, o hizo esfuerzo para atenderlo?
2.- ;Tiene claridad de fondo y forma, o es confuso?
3.- Se registra una estructura o un esquema bien organizado, o se nota
anarquia en su realizacion?
4.- ;Utiliza un lenguaje comin y sencillo, o abunda en términos descono-
cidos o rebuscados?
5.- ¢Esinteresante el contenido, o le parece sin trascendencia?
6.- {Como escucha la locucién?
7.- ¢Las entrevistas (si utiliza) son bien logradas, editadas e incluidas,
o pudieron estar mejor?
8.- (El programa es 4gil y ameno, o le parece cansado?
9.- ,Utiliza oportunamente y con criterio la misica o los efectos; o no tie-
ne sentido la edici6én?
10.- Profundiza el tema (hay investigacién), o es muy superficial?
11.- Demuestra planificacién, o es notoria la improvisacion?
12.- Le gustaria volver a escucharlo, o...
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PROGRAMAS INFORMATIVOS

La informacion es una de las estructuras fundamentales de la
programacion radial. Su vasto campo exige determinar algunos tipos
de informaciéon que los explicaremos brevemente por tener caracte-
risticas propias y requerir tratamientos particulares. Estimo como
principales Maneras de Produccion Informativa a las siguientes:

— EI Noticiero

— La Radio-revista

— EI Micronoticiero.

— EIl Urgente (“Flash”)

— La Charla Radial

— El Reportaje

— La Entrevista

— La Mesa Redonda (panel)
— EI Radioteatro.
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EL NOTICIERO

El noticiero radial es un programa informativo que se caracteri-
za por la exclusiva difusidn de noticias escueta y concretamente.

Por su limitacionstemporal (recomendable 15 a 20 minutos)
el noticiero no debe preocuparse de la cantidad de informacion sino
de la calidad selectiva de ésta. Recuerden, seriores, que no es la ex-
tensién sino la importancia del contenido la que determina el éxito
de un noticiero.

SELECCION DE NOTICIAS. Deliberadamente reitero que la selec-
cién del contenido es indispensable en los noticieros radiales, espe-
cialmente por la expectativa del publico y por la limitacion de
tiempo.

El espacio con gue cuentan los diarios impresos permite una
gran cantidad de informacién; pero, en 30 minutos de radio no alcan-
zariamos a decir ni lo que dicen dos paginas de un periédico.

Esto obliga al Jefe de Noticias a una minuciosa calificacién y
estricta seleccidn de lo que va a ofrecer al oyente.

Como prueba de lo dicho recordaremos que, mientras en la
radio —a veces— preocupa que se queden noticias interesantes, en ia
prensa —también, a veces— preocupa la falta de noticias.

De allf que en radio es necesaria la concisién, es decir la presen-
tacién de lo sustancial.

Para ilustrar la comparacién, diré que un noticiero radial sélo
debe ofrecer noticias de primera plana.

LA COMPETENCIA. Segun el interés particular, toda acciéon humana
es noticia. Segiin el interés social, en cambio, hay noticias mas impor-
tantes que otras. Asl, lo que es importante para una comunidad u
organizacién no puede serlo para otras.

En el periodismo no debe asustarnos que otra emisora tenga una
primicia o exclusiva. A nosotros también nos tocara el turno. Lo re-
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comendable es que nuestra emisora tenga generalmente noticias im-
portantes.

Los otros noticieros tienen el mismo propoésitc. Por esc debe-
mos cuidar que todas las “fuentes” principales estén cubiertas vy
que haya uno o dos periodistas encargados de sucesos urgentes o
inesperados.

Lo grave seria que revelemos negligencia o incapacidad cuando,
teniendo un Periodista asignado a una fuente, sea de alli de donde
nos falte una informacién interesante que si consiguié el Periodista
de otra radio.

En resumen, no pretendamos coparlo todo sino mantener la
imagen de trabajo y responsabilidad, cuidando de que todas nuestras
noticias sean las principales del momento.

LA RADIOREVISTA

La radio-revista permite organizar la informacién con varie-
dad de temas y formas. Aqui pueden incluirse noticias, comentarios,
entrevistas, reporiajes, notas y musica.

Esta manera, sin embargo, tampoco es arbitraria en su estruc-
tura. Generalmente se ofrecen secciones determinadas, pero con un
tratamiento mdas ameno y amplio, utilizando los recursos radioféni-
cos de acuerdo ai contenido, al momento y al publico.

Radio-revista no es un informativo de altima hora, ni exige pri-
micias para su realizacidn. Puede ser, inclusive, un resumen semanal
en el que se traten temas especificos para un plblico especializado o
los aspectos mas sobresalientes de los ultimos dias con detalles y re-
cursos que no podrian ser oportunos ni recomendables en un no-
ticiero.

La radio-revista es una técnica apropiada para los dias o mo-
mentos en los que el oyente disponga de tiempo y animo para acep-
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tar una ampliacién informativa con aspectos nuevos y recreacion
temdtica.

Aqui juega un papel preponderante el sentido de organizacion
que tenga el Periodista para entregar la informacion con agilidad
amena y una estructura que mantenga vivo el interés de su publico.

Por lo expuesto, este programa puede durar una o mas horas,
dependiendo de la estructura, los temas y los recursos que se utilicen.

Se sugiere, sefiores, no acumularse de temas sino seleccionar
unos pocos pero de gran interés y agotarlos con buenos elementos
que vayan desde la noticia hasta el comentario breve y la participa-
cién de los oyentes.

La inclusidn de personajes invitados suele dar al programa una
caracteristica mas viva, auténtica y dinamica.

De cualquier forma, siempre debe darse la imagen de organiza-
cion, de planificacion de la revista informativa o radio-revista, para
que no aparezca como embutido de Gltima hora sino como un es-
pacio programado para servir al oyente y merecer su compafiia en
el receptor.

EL MICRONOTICIERO

Este tipo de informacién aprovecha en gran medida la instan-
taneidad de la radio, y tiene doble importancia de servicio: para el
oyente y para la sala de noticias.

2) Para el oyente.— El publico de una emisora se siente mejor aten-
dido cuando, sin esperar la hora del noticiero, puede conocer con
reqularidad (cada 30’ o cada hora) el desarrollo de los acontecimien-
tos ocurridos en los Gltimos minutos. Ademas, sabe que en esta
informacion breve {(maximo 5 minutos) oird noticias de gran valor
por ser sucesos frescos; pero que, por su menor trascendencia, pueden
ser excluidas del noticiero grande.
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Por ultimo, para el oyente, el micronoticiero —bien estructu-
rado— es una oportunidad para estar informado el momento que
puede oir radio sin ser esclavo de la hora del noticiero general.

b) Para la sala de noticias.— El departamento de noticias de una
emisora tiene un gran apoyo en el suministro peridédico y continuo
de informacién por parte de sus reporteros, porque no tiene que
esperar la Gltima media hora anterior al noticiero para alocarse orga-
nizéndolo, sino que (gracias a los micronoticieros) ya va seleccionan-
do, priorizandc informacidn y estructurando ese noticiero.

El Jefe de Redaccion, de acuerdo a las informaciones que ha
recibido en el dia, va pidiendo ampliaciones o buscando fuentes com-
plementarias para lograr un noticiero de gran contenido. Esta ayuda
permite que la sala de noticias adelante su trabajo redactando mejor,
revisando archivos, haciendo HHamadas telefonicas adicionales, adelan-
tado titulares para el sumario, etc.

En resumen, el micronoticiero es una fresca corriente informa-
tiva de la que se toman los mejores elementos para el gran noticie-
ro; pues demuestra que los periodistas viven a toda hora y que el
resumen final es el fruto de un trabajo a tiempo completo.

EL SEGUIMIENTO.— Aprovecharé este subtema para recordarles
que uno de los frecuentes vacios en la informacion radial se debe al
olvido o abandono de un tema. La informacién completa exige se-
guimiento. Por tanto, si se anuncia la inauguracién de un curso o de
cualquier suceso se debe acompafiar al hecho global para dar a co-
nocer su desarrolo, sus conclusiones y—de ser posible— sus efectos
O repercusiones.

La falta de continuidad deja trunca cualquier noticia. Hay que
agotar la fuente para un trabajo completo.
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EL “URGENTE" (Flash)

Unos le llaman flash (rayo), otros le dicen avance; pero, prefie-,
ro denominarle URGENTE a esa noticia —generalmente primicia
exclusiva— de gran importancia que tiene prioridad sobre cualquier
programa que se esté transmitiendo,

E! urgente se caracteriza por la importancia del suceso, ia inme-
diatez de su informacion y su corta duracion.

Es un gancho poderoso que, ademas de darnos la esencia del
acontecimiento, nos advierte que en unos minutos mas o en el proxi-
mo noticiero estaremos escuchando mas detalles del suceso.

Conocemos como exclusiva a la noticia que la hemos consegui-
do antes que otros medios; y, como primicia, a la informaciéon di-
fundida antes que otras emisoras. En el argot periodistico, a la pri-
micia o exclusiva se la denomina golpe (sera porque impactan en los
otros medios, demostrando mejor servicio al oyente). Estos golpes
generalmente se producen con noticias reservadas, de ultima hora o
conseguidas gracias a la inteligencia y acuciosidad de un periodista.

En verdad, no existen férmulas para consequir primicias; pero,
podemos afirmar gue no sélo es el azar el que ayuda a conseguir una
exclusiva. En algunos casos se contratan oportunos informantes de
hechos o proyectos que aun no son de conocimiento publico; en
otros, se destinan reporteros especiales que tienen la mision de inves-
tigar en determinadas fuentes y con sistemas no convencionales, en
procura de contactos y detalles que los Hevan al descubrimiento de
una primicia. Estos reportercs especiales son llamados en la jerga
periodistica sabuesos, término figurado que resume su capacidad
instintiva aguda vy suspicaz de olfatear el lugar, el momento, la per-
sona o el contacto para lograr una exclusiva. Las primicias no vienen
al escritorio del Periodista, hay que salir a buscarlas sin descanso y
sin tiempo. Por ello, sefiores estudiantes, suelo insistir en que la
noticia no tiene horario...!
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LA CHARLA RADIAL

Es una de las formas maés diddcticas para ofrecer contenidos
especificos en la radio.

Se trata de una breve exposicidon que debe elaborarse atendien-
do las siguientes caracteristicas generales:

1) ORGANIZACION DE CONCEPTOS.— Basados en un tema
central, las ideas deben plantearse coherentemente y con organiza-
cién. Hemos de buscar los subtemas pertinentes principales para
darle estructura a la exposicion. Desde la entrada, pondremos ele-
mentos sustanciales que iremos reforzando para hacer un todo que
satisfaga al oyente. En ia charla radial no es conveniente amontonar-
se de ideas y dispararlas como salgan. L.a secuencia de mensajes de-
terminara un in crescendo (ascenso) de la importancia de la charla
y, por ende, del interés del publico que la escucha.

2) LENGUAIJE CLARO Y EMPATICO.— Cuidemos la claridad en
fondo y forma. Los términos rebuscados y desconocidos son barre-
ras que nos distancian del oyente. Procuremos un lenguaje senciilo
y concreto que sienta suyo el radioescucha. Pongamos ejemplos co-
munes que nos entiendan. Ubiquémonos en el lugar del publico y
reflexionemos como él y para él. Esto hard “participativa’ su charla,
porque el oyente se sentira tomado en cuenta y se dara cuenta que
habla para él y pensando en él. Desde las primeras palabras hasta las
tltimas, debemos ganarnos el derecho a que nos atiendan. Eso sélo
lo conseguiremos si nos entienden, sin barreras o ruidos contraem-
paticos.

3) BREVEDAD.— Sea una charla informativa (esto ha sucedido);
vivencial (me sucedi6 esto). o testimonial (estuve en el suceso), la
brevedad serd condicidn fundamental para mantener el interés del
oyente y no cansarlo. La charla radiofénica es drida y riesgosa,
especialmente por la monotonia de la misma voz. Entonces, dibu-
jaremos, pintaremos y gesticularemos solamente con la palabra. Esa
misma exigencia es arma de doble filo; pues, mantener vivos esos re-
cursos demandan un gran esfuerzo del locutor y del redactor. Por lo
expuesto y si deseamos ser motivadores, recordaremos que *“lo bueno
si breve, es dos veces bueno”. Dependiendo del tema y los recursos
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conceptuales y formales, una charla puede variar entre los dos y
{(méximo) los diez minutos.

EL REPORTAJE RADIAL

Para radio, mas que para ningun otro medio, por la falta de ima-
genes y de tiempo,-debemos realizar reportajes llenos de interés,
sentido y fuerza expresiva. El reportero radial sabrd que su tra-
bajo debe ser clarisimo (con muchas imdagenes sonoras), muy revela-
dor y documentado, lo cual se consigue solo con una profunda in-
vestigacion del tema y una exposicion concreta. ’

En el fondo, sefiores, el reportaje es el desarrollo de una noticia,
cuya ampliacion empata con otras noticias complementarias relati-
vas al tema central. Por su fuerza diddctica el reportaje es uno de los
géneros mas importantes del periodismo moderno y uno de los mas
exigentes para el profesional de la comunicacion. :

Esta técnica implica un dominio de la narracion, de la descrip-
cion, de la entrevista y sobre todo, un alto sentido de organizacién
para desarrollar los elementos informativos.

El reportaje siempre se basa en sucesos reales y el periodista
debe trasladar al oyente los elementos o caracteristicas de lugares,
hechos, personajes, etc. con la mayor imparcialidad. Deje que el pi-
blico ponga los adjetivos.

Siempre, el mejor trabajo periodistico no es el que impone
conclusiones o califica los hechos, sino aquel que ofrece 1os mejores
elementos de juicio y motiva al oyente para que sea éste quien saque
sus propias conclusiones y ponga los adjetivos que considere per-
tinentes.

Para el caso (posible pero no recomendable) de reportajes im-
provisados, aqui van algunas recomendaciones:

1.— No sea “‘come-micréfono”.— La improvisacion deficiente abu-
rre al publico.
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2.— Organice sus ideas.— Tanto para la descripcion cuanto para la
narracién es indispensable que no se atropellen las ideas sino que se
las entregue una por una estructurando el contenido coherentemente.

3.— Seleccione los elementos.— No desperdicie tiempo en detailes
intrascendentes. Trate de captar los datos mas importantes y seieccio-
nelos para decirlos organizadamente. Proceda de igual manera con las
entrevistas u otros testimonios que deben enriguecer el contenido
que difunde.

4.— No sea ‘‘vacio’.— El abusc del micréfonoc tiene el riesgo de la
vacuidad de conceptos. A veces, sefiores, seria preferible un bache
antes que una palabreria sin sentido.

5.~ Ceda el microfono al “ambiente”.— Ei sonido ambiente cons-
tituye un elemento importantisimo para trasladar al oyente muchos
detalles cuya narracidon seria insuficiente. El murmulio del publico
presente, el efecto de Una sirena, o cualquier sonido que diga el am-
biente que se vive, serd muy utii para la ubicacién del oyente.

6.— Evite el sensacionalismo.— La serenidad dei reportero debe ha-
cerse presente en todo momento. De manera especial en los casos
de accidente o desastres, es inconveniente pretender ganar sintonia
con sensacionalismo. La ética del periodista exige ecuanimidad para
una informacion veraz y orientadora. En vez de echar lefia al fuego
es conveniente sugerir tranquilidad y —cuando sea del caso— cola-
borar con las autoridades pertinentes para moderar el comporta-
miento del publico.

Un reportero alocade solamente contribuird a crear pénico en
sus oyentes,

7.~ Utilice su memoria.— Acuda al archive de su memoria, hasta
tener apoyo de los estudios centrales. Un suceso siempre tiene ante-
cedentes y efectos que el buen reportero puede recordar parcialmen-
te (los antecedentes) y vislumbrar (los efectos) sin aparecer como un
sabelotodo ni un profeta. Con mesura y ponderacion, es bueno echar
mano de estos recursos que le ayudardn a su labor informativa.

8.— Pida ayuda a la emisora.— En los estudios centrales de su emiso-
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ra y, especialmente en la sala de redaccion, estaran atentos a su repor-
taje. Ellos conocen que usted estd improvisando el trabajo y habran
tomado providencias para ayudarle. Sin embargo, es recomendable’
que usted les oriente con sugerencias concretas sobre los materiales
que pueden buscar en archivo ¢ los contactos telefénicos que se de-
ban establecer; o si requiere de otro colega que llegue con mayores
datos, etc. Siempre advierta a la emisora cuando deba dar el cambio ¢
cuando requiera instrucciones especiales.

9.— Explique las circunstancias de su trabajo.— iCuidado! Estono
quiere decir que se queje ni se haga la victima o el héroe. Lo que
aqui sugerimos es que asf para sus colegas en el estudio central, co-
mo para el publico, usted indique las condiciones en las que estd
desarrollando su labor, con el proposito de que el oyente comprenda
y disculpe algunas deficiencias que pudieran haber. Esta explicacion
es necesaria para que el jefe de redaccion no le pida “imposibles™
y le ofrezca el apoyo mas conveniente desde la emisora.

10.—No sea *‘yoista’”.— Aunque no sea correcto el término (yors-
ta) suelen aplicarlo a las personas que, para todo, primero ponen
(implicita y explicita) la palabra yo. Esto suena mal y pedantesco.
El reportero no debe decir: “"yo estoy..."”, ‘yoveo..."”; ‘'yo pienso...” ;
“crec... desde mi punto de vista...”, etc. Quien asi hable se olvido
que él no es la estrella del reportaje, sino el acontecimiento y la opi-

«nidn de sus protagonistas directos e indirectos.

LA ENTREVISTA RADIOFONICA

i{Han pensado ustedes, sefiores estudiantes, en cudntas pregun-:
tas hacen diariamente? Si ponemos mas atencidon nos daremos cuan-
ta que la mayor parte de nuestro diario hablar estd llena de pregun-
tas, muchas de ellas sin sentido o alteradas. Por ejemplo, cuando ve-
mos entrar a un amigo o familiar, solemos preguntarle:

— ¢Ya llegaste?

Légico es que la respuesta sera “ya'', o “‘si”’, puesto que la per-
sona a la que hemos recibido ya esta presente.

Posiblemente lo que queremos preguntar es écomo llegaste? o
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écoOmo te ha ido?, pero la pregunta generalmente la formulamos mal.

Precisamente esto es lo que debemos evitar en nuestro trabajo
periodistico, porque la entrevista radiofonica no debe ser una cadena
de preguntas y preguntas sin sentido, sino un didlogo programado en
base de un cuestionario coherente que apunte a un objetivo deter-
minado.

Por eso, la entrevista periodistica tiene sus propias condiciones,
algunas de las cuales queremos recordar aqui:’

1.— Documentarse.— Si usted no conoce nada del personaje al que
va a entrevistar o no tiene nociones sobre el tema de la entrevista,

de seguro se entregard ai entrevistado y sus preguntas seran vacias
e indtiles. La seleccion del tema y del personaje presupone un conoci-

miento bdsico sobre ellos. De lo contrario, el pregunton —en este
caso— ira desarmado a hacer el ridiculo.

2.— Elaborar un cuestionario.— Un entrevistador sin cuestionario
es como un explorador sin brajula. Dependiendo del tiempo, de la
ocasion y de la necesidad, el cuestionario debe contener por lo menos
tres preguntas fundamentales en base de las cuales se desenvolvera
el didlogo. Es preciso sefialar aqui que el cuestionario no es una
camisa de fuerza. Es una guia que nos evita perdernos en preguntas
fuera del tema; pero que, a la vez, nos deja libertad para repreguntas
pertinentes y oportunas que exijan respuestas interesantes.

3.— Dar “confianza” al entrevistado.— Generalmente, el entrevista-
do esté a la defensiva. Es l6gico, pues,si desconoce el cuestionario y
no estd advertido, esta en desventaja ante el periodista. Por esto es
conveniente una breve charla previa con la persona a la que se le va
a preguntar, con el propésito de darle confianza y serenidad. Con es-
to no queremos afirmar que hay que avisarle todas las preguntas o

que hay que ensayar la entrevista, pues ésta perderia naturalidad y
autenticidad con peligrosos efectos en el oyente. Se trata Gnicamente
de establecer empatia con el entrevistado para que no confunda el
- didlogo con un duelo a muerte o un fusilamiento. Por otra parte,
* la ética exige absoluta buena fe del periodista, norma de respeto hacia
los demas.
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4. — Tome notas.— Para una correcta repregunta, para no redundar
‘en aspectos ya respondidos, para recordar una frase o un nombre o,
para reorientar la entrevista, no confia solamente de su memoria.
Tome notas.

Ademas de los beneficios citados, tomar notas puede ser una
medida ‘‘salvadora’” en el evento de que la grabadora se hubiera des-
compuesto —sin advertirio usted— o se agotaran las pilas, eic.

5.— No anticipar respuestas.— Ei que debe decir las cosas es el en-
trevistado. Hay casos en los que el Periodista anticipa respuestas y el
entrevistado sélo responde “‘si’’, o "asi es” o “estoy de acuerdo”
Esto demuestra que, en vez de preguntar algo para que el entrevista-
do responda, el periodista guiere *‘lucirse’” preguntando y respon-
diéndose a la vez. Recordemus siempre que al oyente no le interesa
lo que diga el entrevistador sino lo que piense el entrevistado; por
tanto, no anticipemos respuestas.

6.— Preguntar éPor qué?.— En muchas ocasiones, los periodistas,
por no revelar su ignorancia o por no quedar mal ante el entrevis-
tado o sus colegas, no piden aclaraciones a ciertas respuestas que no
entienden. Sencillamente preguntémonos: si el periodista no entien-
de una respuesta icomo pretende que el publico la entienda? Por
esto recomendamos que ante una respuesta oscura, incompleta o de
dificil comprensién, siempre preguntemos épor qué? o pidamos un
ejemplo explicativo, ampliacién o aclaracion. Esto nos permitira
conocer mejor, editar correctamente y transmitir con claridad los
conceptos vertidos por el entrevistado.

7.— No ser agresivo ni aduléon.— Por sobre todas las cosas esta el
respeto al periodismo, al publico, al entrevistado y a usted mismo.
El adulo y la rudeza salen de esas normas y reflejan una actitud pre-
meditada del periodista. Nadie creerd en la imparcialidad de un perio-
dista que sea agresivo o adulador con su entrevistado. Evitemos toda
expresion que impligue compromise y guardemos la respetuosa in-
dependencia que demanda la informacidon objetiva.

Pongo énfasis en este detalle porque hemos registrado un perio-
dismo grosero, insidioso y doloso (especialmente en algunos entre-
vistadores) que busca y propicia la contradiccién o el fracaso del en-
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trevistado. Eso no estd bien. El sensacionalismo o el corre, ve y dile
son armas innobles que debemos desterrar del periodismo serio. Tam-
bién nos debemos olvidar de asentir o aprobar las respuestas del en-
trevistado con frases como muy bien, excelente, de acuerdo, etc.
Dejemos que sea el oyente el que ponga esos calificativos. El perio-
dista debe limitarse a buscar y transmitir fielmente las ideas del en-
trevistado.

8.— No monopolizar ni dejar que el entrevistado monopolice la
palabra.— La agilidad de una entrevista radica en la brevedad y pre-
cision de preguntas y respuestas. Una respuesta muy larga cansa y
confunde al oyente; y, una pregunta muy extensa demuestra inexpe-
riencia vy variidad del brillante entrevistador. Procuremos utilizar
preguntas directas, cerradas o concretas, para lograr respuestas de
las mismas caracteristicas. Si al entrevistado le gusta “‘comerse” el mi-
‘créfono, el periodista debera ser io suficientemente habil v oportu-
no para cortarle la palabra sin ofender, esperando que concluya
una idea. Por ejemplo, puede decir: “‘a propésito...”’, o introducir
una acotacion pertinente que no caiga como interrupcion sino que
rompa la monotonia y “‘maneje’” la entrevista. Desde luego, es con-
veniente advertir al entrevistado que —en lo posible— sea breve y
concreto porque en radio disponemos de poco tiempo.

9.— Ne soltar el microfono.— Algunos entrevistados tienen la cos-
tumbre de quitar el micréfono al periodista para responder a sus pre-
guntas. Esto es peiigroso porque el micr6fono o la grabadora son
herramientas del entrevistador, sin las cuales gqueda desarmado.
Con esa grabadora o con ese micr6fono, el reportero maneja la entre-
vista, pues tiene control sobre su herramienta para una repregunta

o para interrumpir cortesmente al entrevistado cuando éste monopo-
liza la palabra. Si se deja quitar o entrega el micr6fono, serd el entre-
vistado el que pase a manejar la entrevista y el periodista se quedara
con las manos vacias esperando que le entreguen el micr6fono cuando
quieran. Por esto recomendamos que el entrevistador no suelte el
micr6fono.



LA MESA REDONDA (Panel)

Se denomina asi al sistema de entrevista en el que participan

dos o mds invitados para exponer sus puntos de vista o debatir sobre
un tema central, en torno a un cuestionario que maneja un periodista.

Este periodista cumple el rol de conductoer del programa o mo-

derador. En algunos casos pueden intervenir dos o tres entrevista-
dores. De cualquier manera, siempre existe un anfitrion o moderador
responsable del programa. Entre otras, las funciones del moderador
son las siguientes:

a)
b)

c)
d)
e)
f)
a)
h)
i)

)

Presentar a los participantes.

Plantear el tema y desarrollar el cuestionario previsto.

Cuidar celosamente del ritmo del programa (agilidad).

Evitar que los invitados monopolicen la palabra o se desvien
del tema.

Interrumpir oportuna y educadamente para plantear repregun-
tas o reorientar el tema.

Ceder, imparcial y equitativamente la palabra a los contertulios.
Cronometrar el programa para ajustario al tiempo previsto.
Hacer resiumenes concretos y objetivos de las principales po-
nencias.

Evitar a toda costa que el programa pierda interés o caiga en
enfrentamientos personales o discusiones fatiles.

Respetar y hacer respetar al publico y a los panelistas.

EL RADIOTEATRO

Es una de las técnicas mas sugestivas en la radiodifusién por su

gran efecto de empatia.

a)
b)

El radioteatro (radionovela o radiodrama) se caracteriza por:

Tener un argumento (historia, historieta o estructura narrati-
va de la que se compone la obra);

Emplear radioactores para interpretar los diversos personajes
que intervienen;y,



265

c) La variedad de recursos sonoros que utiliza para ambientar e
ilustrar los diversos momentos de la obra.

La Produccidn de Radioteatro requiere de:

1.  Un Director de Produccién.— Es el responsable final de todo el
proceso y sus resultados;

2. Libretistas.~ Son los encargados de crear, recrear o adaptar las
obras que se van a montar en radionovela;

3. Control de sonidos.— Tiene a su cargo la operacion de equipos
y la preparacion de todos los materiales técnicos complementarios
(efectos, ubicacion de micréfonos, musica, etc.) para facilitar el tra-
bajo del equipo.

El control u operador de consola que quiera producir radiotea-
tro deberd tener un excelente sentido de organizacidn, agilidad men-
tal y manual, y conocer como el que mas el libreto.

Obligatoriamente debe estar en los ensayos generales para co-
nocer mejor los detalles de la obra, ubicar microfonos, recibir instruc-
ciones y ofrecer sugerencias al Director de Producci6n; y, apuntar
o sefalar su libreto (cronometradamente} para tener todo listo y
actuar con rapidez y oportunidad;

4. Rincén de ‘“‘trucos’’ sonoros.— Ademadas del archivo sonoro,
es recomendable tener un rincon de trucos con diversos elementos
(timbres, tablones, gradas, ventanilla, sirenas, goznes, etc.) para uti-
lizarlos en la produccidn de radicdramas;

5. Narrador.— (Puede ser uno de los personajes) Es quien conduce
el argumento con relatos, descripciones, introducciones, finales vy
enlaces explicativos que ofrecen unidad a la produccion; y,

6. Radioactores.— Este personal especializado tiene a su cargo la
interpretacién de los diversos personajes que intervienen en la abra.

Los actores de radioteatro necesitan un gran sentido de expre-
sidn vivencial para sentir el papel que representan.
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Una cosa es entrenar la voz para lectura de noticias o para na-
rracion deportiva y, otra muy diferente, es entrenarla para imitar
otra personalidad.

Esto, sefiores, exige una voz ductil, una especial concentracion
y un vasto estudio del personaje que se interpreta.

RESUMEN No. 7

MANERAS DE PRODUCCION INFORMATIVA
(Formatps Radiofénicos)

EL NOTICIERO

LA RADIO-REVISTA

EL MICRO —NOTICIERO

EL URGENTE (FLASH)

LA CHARLA RADIOFONICA: — Organizacion de conceptos
— Lenguaje claro y empiético
— Brevedad
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EL REPORTAIJE: — No sea ‘“‘come-micr6fono”
— Seleccione los elementos
— No sea vacio
— Micréfono al ambiente
— Evite el sensacionalismo
— Utilice su memoria
— Pida ayuda a la emisora
— Explique circunstancias de trabajo
— No sea *“yoista’..

LA ENTREVISTA: — Documentarse
Elaborar un cuestionario base

— Dar confianza al entrevistado
— Tomar notas

— No anticipar respuestas

— Preguntar ;Por qué?

Ni agresivo, ni adulén

Ni monopolizar, ni dejar que monopolicen la palabra

No soltar el micréfono.

LA MESA REDONDA (Vea funciones del moderador)

EL RADIO-TEATRO.







€l noticiero radial

10
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¢CUANDO ES NOTICIA?

No toda informacion es noticia. Para calificarla como noticia,
una informacion debe tener las siguientes caracteristicas:

— NOVEDAD.— Que no- se sabia antes. (Encuentran documen-
tos secretos de la Primera Guerra Mundial).

— INTERES HUMANO.— Que concierne a la vida, la sequri-
dad y el bienestar de las personas. (l.as grandes potencias resuelven
desactivar todo su armamento nuclear}.

— IMPORTANCIA DEL PROTAGONISTA.— Una persona
destacada o una autoridad nace noticia por su influencia. (Fidel
Castro visitard sudameérica el préoximo afo).

— RAREZA DEL HECHO.— Aquello que no es comdn u ordi-
nario despierta mayor atraccién. (Niia de tres afios memorizé la
Biblia).

— CERCANIA DEL SUCESO.— Los sucesos que ocurren en
zonas de referencia mas proximas motivan mayor interés de iden-
tificacion,
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EL CAMINO LARGO DE LA NOTICIA

Cuando escuchamos la voz del locutor dandonos a conocer una
noticia, ésta va llegando al final d= un largo camino o proceso a tra-
vés del cual ha sufrido una serie de variables que la han ido formando
y deformando,

Para que recuerden este proceso, sefiores estudiantes, y para que
acepten una noticia con mejor criterio, revisaremos un caso general
en la informacidn internacional, numerando algunos de los multi-
ples accidentes potenciales. Cuando se produce un hecho, el PERIO-
DISTA que cubre la informacién se constituye en el primer filtro,
puesto que no podemos hablar de objetividad absoluta. Considere-
mos en primer lugar el grado cultural del periodista (1); luego, su
criterio politico {2), su religion (3), su madurez y experiencia (4),
su estado animico (5), su grado de impresionabilidad frente al he-
cho (6) y su documentacion previa para interpretar el suceso (7).

Seguidamente tenemos la orientacién poiritica de LA EMPRE-
SA para la que trabaja (8), la personalidad e influencia del jefe in-
mediato (9), los intereses y compromisos mediatos e inmediatos
de la empresa (10}, el momento politico que atraviesa el pais o el
mundo {11), la demanda del publico y el efecto que puede causar
la informacidn {12).

A esto sumaremos la oportunidad o el retraso con el que liegue
el reportero a la fuente (13), el acierto o desacierto para escoger sus
entrevistados {14), la ayuda del archivo de la emisora (15) y las con-
diciones generales en las que desarrolle su labor (16).

No podemos olvidar la influencia de la misma FUENTE: el lu-
gar donde se produce el caso {17), el momento social (18}, el presti-
gio o importancia de los protagonistas (19), la magnitud trascendente
del suceso {20) v sus posibles repercusiones {21}.

Todo esto permite al periodista vislumbrar el grado de efecto vy,
por tanto, REGULA su interés en la cobertura informativa. Reitera-
mos aqui que el Periodista que cubre un suceso es el primer filtro
de la informacion.
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Pero, sefiores, aqui no ha terminado la noticia; pues, apenas
comienza!. Pero, nétese ya la serie de circunstancias a las que esta
sometida antes de llegar al periodista.

Tendremos, luego, la accidn del Periodista (22), es decir la for-
ma como se desenvuelve profesionalmente para recoger los datos.

Esto —recoger datos— es de tanta importancia que podemos
comparar a un suceso con una mezcla de arena, oro y basura. El Pe-
riodista, de acuerdo a su capacidad profesional podra tomarlo todo o
seleccionar los datos mas importantes {23}.

En el caso de que grabe las entrevistas y todas sus impresiones
{24) llevara una carga (bastante pesada)} que debera procesarla luego
para seleccionar lo necesario y desechar lo innecesario.

En el caso de que tome apuntes {25} seleccionara lo que consi-
dere prioritaric y fundamental para redactario, luego, con mas
precisién.

Lo importante (grabe o escriba) es que jaméds se confie solo
de su memoria para redactar mds tarde, porque —para entonces—
los recuerdos serdn imprecisos. Sumaremos a esto LA URGENCIA
{26} con la que deba transmitirse ia noticia, fendmeno que presiona
el trabajo periodistico, produciendo angustia v tension.

Tomada la noticia, viene el viaje a la sala de redaccién. Aqui
tendremos que considerar las distancias (27} y las dificultades para
comunicarse con-el centro de redaccion (28).

Segun las circunstancias, el periodista pasa la noticia o llega con
ella a la sala de redaccién de la emisora.

Al transcribir sus grabaciones (entrevistas, etc.) el periodista
ya es OTRO; pues, otras son las circunstancias que le rodean. Proba-
blemente, en un ambiente de mas tranquilidad, advertira muchos
detalles innecesarios que recopild, u otros que, siendo importantes,
pasoé por alto.

Viene aqui un reajuste de datos para la elaboracién de la no-
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ticia en su maquina (29). En contraste con la tranquilidad del am-
biente (diferente al del lugar del suceso), el periodista se encuentra
ahora bajo la presién de la urgencia con la que debe elaborar la
noticia (30).

Pondra, entonces, en juego su habilidad, su agilidad mental y
su poder de organizacion y sintesis (31) para redactar.

Otra condicién que aqui entra en juego es el léxico del perio-
dista y su estilo de redaccién (32), su memoria, su archivo, su andli-
sis comparativo con la competencia, etc.

La noticia sigue su marcha:

Pasa al JEFE DE REDACCION. (33) quien la revisa, califica y
observa, pudiendo hacer cambios sustanciales, afadir adjetivos o
parrafos, tachar o cambiar otros, etc. lo cual podria cambiar signifi-
cativamente el mensaje {34).

Recuérdese que el Jefe de Redaccidon es una persona *‘de con-
fianza' de la Empresa. Esto se debe, entre otras cosas a que coinci-
de plenamente con la politica empresarial y sus acciones responden
a ese cOMpromiso.

¢Termind alli la noticia?. .. iNo!

Si suponemos que la noticia se produjo en un pafs africano,
todo este proceso se lo ha hecho en el idioma de aquel pais.

Viene aquf un paso importantisimo: el cambio de idioma(35).

Ya pueden imaginarse cuantas variaciones semanticas (de signi-
ficado) pueden ocurrir al TRADUCIR un texto de un idioma a otro.

Cada lengua tiene términos que, pareciendo sinénimos de otros,
tienen un significado diferente. Ademas, una coma o cualquier otro
signo ortogrdfico omitido o aumentado erréneamente, puede cambiar
el sentido de la noticia.

En nuestro supuesto de que la noticia original fue redactada en
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un idioma ajeno, ésta pasa por teletipo a una agencia continental
.de noticias que puede traducirla al idioma francés o inglés (36)
y, a su vez, esta agencia transmitird en espafiol para los suscriptores
de habla hispana (37).

Adviértase como en cada uno de estos pasos se pueden suceder
malas interpretaciones, recortes, errores de puntuacién, mala utili-
zacion de términos, alteraciones de adjetivos, distorsiones y mani-
pulaciones de la noticia, segiin los INTERESES de las respectivas
agencias internacionales. Son, efectivamente, filtros multiplicados
de la informacion original. Y el camino de la noticia no concluye...
El encargado del teletipo (38) toma la noticia y aclara aigunos sig-
nos, suprime otros, corrige algiin error mecanogréfico y pasa a la
sala de edicion (39) donde, segtn las necesidades (40), la importan-
cia local (41), el espacio disponible (42) y su publico oyente (43),
es editada, incluida o... rechazada.

En el supuesto de que es incluida en el noticiero, EL LOCU-
TOR (44) la dice en el micr6fono de acuerdo come la entiende.

Por dltimo, la condicidn socioecondmica y cultural del OYEN-
TE, su grado de atencién asi como sus preferencias y estado de
dnimo para captarla serdn e! filtro final (45) por el que liega la noti-
cia a su entendimiento.

Y... apenas hemos citado unas poquisimas variables que sufre
una noticia desde el momento del suceso hasta cuando llega al re-
ceptor.

Si ustedes escuchan hoy una noticia no se olviden, sefiores, del
largo camino que recorrié y de los intereses por los que tuvo que
atravesar.
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CAUSALIDAD DEL MENSAJE

—ALGUNAS VARIABLES-—

— QUIEN ENVIA: A quien quiere, puede o debe enviar.
— De quién debe, puede o espera recibir: QUIEN RECIBE

— QUE ENVIA: Qué quiere, puede o debe enviar
— Qué debe, puede o espera recibir: QUE RECIBE

— CUANTO ENVIA: Cudnto quiere, puede o debe enviar,
— Cuanto debe, puede o espera recibir: CUANTO RECIBE.

— A QUIEN ENVIA: A quién quiere, puede o debe enviar
— De quién debe, puede o espera recibir: DE QUIEN RECIBE.

— CON QUE INTENCION ENVIA: Con que intencién quiere, puede gnviar
— Con qué intencién puede o espera recibir: CON QUE INTENCION RECIBE

— POR QUE MEDIO ENVIA: Por qué medio quiere, puede o debe enviar
— Por qué medio debe, puede o espera recibir: POR QUE MEDIO RECIBE

— CUANDO ENVIA: Cuindo quiere, puede o debe enviar
— Cuéndo debe, puede o espera recibir: CUANDO RECIBE

— COMO ENVIA: Como quiere, puede o debe enviar
— Coémo debe, puede o espera recibir: COMO RECIBE

DESDE DONDE ENVIA: Desde donde quiere, puede o debe enviar
— Donde debe, puede o espera recibir: DONDE RECIBE
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— HACIA DONDE ENVIA: Hacia dénde quiere, puede ¢ debe enviar
— Desde dénde debe, puede o espera recibir: DESDE DONDE RECIBE

— EN QUE CIRCUNSTANCIAS ENVIA: En qué circunstancias quiere, puede

o debe enviar
— En qué circunstancias debe, puede o espera rectbir: EN QUE
CIRCUNSTANCIAS RECIBE

— CUANTO SABE DEL RECEPTOR; Cuinte quiere, puede o debe saber del
receptor.

— Cuinto debe, puede o espera saber del emisor: CUANTO

SABE DEL EMISOR

— CUANTA CREDIBILIDAD MERECE: Cuinta credibilidad quiere, puede
o debe merecer
— Cuianta credibilidad debe, puede o espera darle: CUANTA
CREDIBILIDAD LE DA

QUE INTERFIERE SU EMISION: Qué puede interferirla
— Qué puede interferirla: QUE INTERFIERE SU RECEPCION

]

CUANTO INTERFIERE... CUANTO...

— DONDE INTERFIERE... DONDE...
— COMO INTERFIERE... (etc.) COMO INTERFIERE... (etc.)
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LA NOTICIA SEGUN LA HORA

Considero que el esquema noticioso no puede ni debe ser el
mismo en las distintas emisiones del dra.

En una misma persona, sus actividades, intereses, estados de
animo, disponibilidad de tiempo y expectativas varian durante el
dia.

Por tanto, para las distintas emisiones noticiosas debemos
considerar esas variables.

Por ejemplo, en la mafiana, el padre de familia (especialmente
en la zona urbana), tiene interés por conocer rapidamente sélo las
noticias mas importantes mientras se bafa, afeita, viste o desayuna
de prisa. Si tiene los minutos contados para llegar a su trabajo, no
podemos pensar que le interese oir noticias en gran detalle, excep-
tuando un suceso extraordinario; pero, en general, solo quiere ti-
tulares o resimenes.

Por su parte, al ama de casa que prepara ropa, desayuno y atien-
de a sus nifios con gran prisa, ese momento no le interesa notas de
moda o sociales, sino que su atencion auditiva estéd centrada en...
la horal.

Generalmente, de 6:00 a.m. a 12:00Ja.m. (es decir durante
toda la mariana) las amas de casa tienen un particular interés en sa-
ber la hora y prefieren las emisoras que les ofrecen este servicio de
informacion.

Por todo lo expuesto, en la mafiana, es ideal un noticiero agil,
muy claro y conciso, y con informacion constante de la hora —puede
ser cada dos o tres minutos—. El noticiero del mediodia puede tener
otras caracterfsticas, puesto que el oyente dispone de unos minu-
tos mas (siempre el ejemplo con el publico urbano), a pesar de que
en muchos sectores laborales se ha implantado la jornada Unica y,
en esos casos, el poco tiempo permitido para un refrigerio ni el esta-
do de dnimo son los adecuados para ofr noticias.

Aun en los domicilios, suele alternarse escuchando musica o algin
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programa de distraccion, porque en la mesa se conversa y el animo
del oyente, al medio dia, no acepta largos y tupidos noticieros.

Por ello, a esas horas es recomendable otro estilo y otra estruc-
tura de los programas informativos. La diferencia esta en que mien-
tras en la mafiana se prefiere noticias con estilo agil, al mediodia
se prefiere una compania informativa.

Para la noche, la prisa no existe y, por tanto, es posible el pru-
dente detalle noticioso; pero ya no de lo que se dijo en la mafiana
(porque ya lo amplié la prensa vespertina) sino de lo que sucedio
durante el dia y los periédicos publicaran... mafana. En el caso de
noticieros especificos, de temas determinados cuya informacién se
dirige a las amas de casa, estudiantes, nifios, profesionales, etc.,
también es indispensable conocer al publico al que se quiere llegar
y, de acuerdo a sus caracteristicas, programar el informativo.

Entonces, hacen muy mal las estaciones que graban el noticie-
ro de la manana y lo repiten al mediodfa y hasta en la noche.

SELECCIONE Y UBIQUE LOS ELEMENTOS

Lo sabemos todos: una noticia debe responder entre otras a las
preguntas ¢Qué?, iQuién?, ¢Cémo?, ¢Cuando?, iDonde? y iPor
qué?,

Pero, el éxito de la redaccion consiste en el ordenamiento
de esas respuestas. Es como armar bien un rompecabezas. De la ubi-
‘cacién correcta de los datos dependerd la fuerza (contenido) y la
claridad (forma) de la noticia radial.

Frecuentemente, en radio, se desperdicia tiempo con datos
secundarios y se deja al final lo importante. En este caso, se atenta
hasta contra los nervios del publico.

Si decimos por ejemplo: ‘‘Mediante rueda de prensa realizada
a las 10:45 de esta mafana en el Saldn de la Presidencia de la Re-
publica, con la asistencia de numerosos representantes de los diver-
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sos medios de comunicacion social, el Primer Mandatario dio a co-
nocer un asunto de gran interés nacional, el mismo que...".

Estamos quemando tiempo. Nos olvidamos de ir al grano.

Lo correcto seria comenzar informando qué dijo el Presidente,
o el efecto sustancial de sus declaraciones. Las circunstancias forma-
les en las que haya dicho son secundarias. Entonces, bien viene aquf{
diferenciar los elementos de la noticia de otros menos importantes.

La noticia misma tiene elementos: a) sustanciales; b) comple-
mentarios; c) de antecedentes; e) de efecto y f) de fuente

No nos enredemos en pormenores. Son los elementos sustan-
ciales los que deben tener prioridad.

Recuerden que estamos hablando de la noticia para radio, no
del reportaje para prensa. La fuente (con la que generalmente co-
mienzan las noticias) debe ser citada, especialmente en declaraciones
o trabajos exclusivos; pero, eso no es 1o que mds le interesa al oyente,
sino el contenido principal que generd esa fuente.

Elementos | Sustanciales | Compiementarios ] De efecto | Antecedentes | De fuente

{Qué?

/Quién?

{Como?

(Cuéndo?

Donde?

¢Por qué?

(Advierta en este cuadro los diversos elemenhtos posibles para una
informacién).

Por ejemplo, no es lo mismo QUIEN ES LA NOTICIA que QUIEN
DIO LA NOTICIA. El primero es elemento SUSIANCIAL vy el
segundo es de la FUENTE.
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EL ORDEN DE LOS FACTORES

Mi profesor de mateméticas también me dijo que ‘‘ei orden
de los factores no altera el producto”. Sin embargo, en el caso de la
estructura noticiosa, el orden de los elementos constitutivos si
alteran sus efecto, fuerza y claridad.

Se me ocurre decirles que el éxito de la redaccién es como ar-
mar bien un rompecabezas triangular:

A Qulén? A A A A

La noticia no debe entrar respondiendo a todo. Las ideas no
se deben amontonar, sino ubicarlas l6gicamente.

El correcto ordenamiento de los datos constitutivos de un
lead, dependerad del redactor, quien atenderd a la importancia de
los datos —seguin los casos— y a la expectativa del publico oyente.

Unas veces sera importante comenzar respondiendo al iqué?;
otras veces, sera de mayor interés iniciar respondiendo al iQuién?;
otras, tal vez, al {Cuédndo?; etc.

Entonces, como ejemplos de armar este ‘“‘rompecabezas”, la
estructura del lead puede quedar asi:

... 0 puede ponerse asi:
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...0, asi:

oo amemm N - - = - e

£l sefor estudiante deberd practicar mucho con estas alternati-
vas de estructura noticiosa, buscando conjugar la claridad y la fuerza
informativa.

Desde luego, pueden estructurarse de otras formas, dependien-
do —insisto— de la importancia noticiosa de los elementos. Practi-
que, compariero... practique.

ESTRUCTURA DE UN NOTICIERO RADIAL

El Jefe de Redaccién en una emisora es quien determina el
orden en que irdn las noticias y el esquema o estructura misma del
noticiero.

El éxito de esta organizacion se vera en el interés, el agrado vy la
facilidad con que el oyente comprenda las noticias.
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Si hemos dicho que el esquema noticioso no puede ni debe ser
el mismo para las diferentes horas del dia, mal podemos ofrecer aquv
un modelo rigido para organizar la informacién.

Sin embargo, debemos sugerir... y lo vamos a hacer luego de
recordar algunas estructuras de los actuales noticieros de radio:

1. Segan los ‘“cortes’” comerciales.— Organizar asi un noticiero
es un absurdo. Es una clara muestra de que algunos no piensan en el
oyente ni en las noticias, sino —y Unicamente— en los avisos publi-
citarios.

2. Por zonas geogrificas.— Muchos noticieros comienzan con
informacién local, luego ponen la nacional y, al Gitimo,la internacio-
nal. Considero que puede ser un buen esquema para la prensa; pero,
para la radio constituye una imposicion al oyente quien, con interés
0 no, debe soportar esa segmentacion obligatoria para rescatar noti-
cias.

3. Por temas.— Algunas emisoras suelen ofrecer primero noticias
politicas, luego econdmicas, después deportivas; mas adelante policia-
tes; y, por ultimo culturales y sociales (?). Tampoco esta estructura
atiende las expectativas del publico oyente. La razén es sencilla:
no a todos gusta la noticia econémica, o la politica, o la policial,
etc.; entonces, es otra forma de imposicién que exige mucho esfuerzo
y paciencia del oyente.

De todos estos intentos, lo Unico destacable es el esfuerzo por
agrupar las noticias con aigun sentido, para no soltarlas como vengan.

Pero, entonces... iéqué estructura de noticiero seria recomen-
dable?

He dicho que voy a sugerir alguno, pero no serd sin antes de-
cirles —sefiores estudiantes— que cuando ustedes trabajen en una
emisora tienen la obligacion de no dormirse sobre ios laureles pensan-
do que *“lo hecho bien hecho estd”. Permanentemente deben auscul-
tar inquietudes y posibilidades de renovacion porque estdn Ilamados
a cambiar positivamente las formas establecidas para superar el ser-
vicio radiofénico.
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Hoy, por hoy, considero que podrian aplicarse dos modelos
(no rigidos) que los planteo considerando las caracteristicas del me-
dio radiof6nico y la urgencia con la que esta viviendo el mundo:

En orden de importancia: Venga de donde viniere y sea del tema
que fuere, la importancia de una noticia (medida —como ustedes
saben— por su interés humano, impacto social, rareza, expectativa del
publico, etc.) debe ser la que determine su prioridad en el noticiero.

Y cuidado con creer que esta es una forma andrquica o facil;
pues, serd una responsabilidad muy exigente seleccionar y ordenar
las noticias por su importancia. Para ello necesitaremos mucho cri-
terio basado en el olfato periodistico y el conocimiento del publico.
Ademas, demanda mucha agilidad mental puesto que —en no pocas
ocasiones— las noticias importantes liegan a Gltima hora y la urgen-
cia de organizar el noticiero demanda reajustes acelerados.

Pero, uno de los problemas con que se enfrenta el Jefe de Re-
daccidon estd en establecer prioridades cuando hay, aparentemente,
dos, cinco o mas noticias de igua! importancia. En este caso, deberd
tomar como referencia el efecto que puede causar cada noticia en
la mayoria de los oyentes, sin confundirse con el sensacionalismo.
Es pertinente serialar que una gran ayuda para mantener la atencién
de los oyentes es la utilizacién de ganchos-titulares o sumillas que,
en pocas palabras advierten al publico de la importancia de !as subsi-
guientes noticias. De igual forma, antes de cada corte comercial (en
el caso—no recomendable— de que hubieran) es conveniente dar los
titulares de las prdéximas informaciones. Finalmente, al terminar
el noticiero, hemos de incluir un resumen con los titulares de las prin-
cipales noticias difundidas en ese espacio informativo, lo cual es de
gran utilidad para las personas que sintonizaron tarde ese noticiero.

No quisiera olvidar la recomendacién de que el periodista en-
cargado de seleccionar las noticias acostumbre paulatinamente al
plblico a reconocer como importantes las informaciones de cultura
(ciencia, técnica, artes y letras) que generalmente son puestas en se-
gundo plano.

iAhl... y cuidado con mecanizarse. El mayor peligro del perio-
dista es el de cansarse de su trabajo y comenzar a hacer las cosas por
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obligaciéon rutinaria, facilismo que mata la iniciativa y alimenta la
monotonfa.

Cada noticiero trabdjelo como si fuera el primero que hace, o
como si fuera su trabajo de prueba, su primera oportunidad o su
ultimo trabajo.

Al fin y al cabo en cada noticia el periodista se juega su presti-
gio, se labra su futuro y se realiza como profesional.

Esto, sefiores, en cuanto al noticiero, puesto que en relacién
a otras maneras de Produccion Informativa ya iremos desarrollando
algunas ideas que en modo alguno serdn excluyentes de aplicabilidad
en otros esquemas.

- En casos extraordinarios, un reportaje bien documentado sobre
un tema puede abarcar todo el noticiero, en contraste con el conoci-
do aluvién de noticias que, por rellenar el espacio o segmentarlo
comercialmente, sélo entrega excesiva cantidad de notas secundarias
que cansan y confunden al oyente.

EL DIRECTOR DE NOTICIAS

El director de noticias debe tener un principio de accién deci-
dida, inclusive llegando a arriesgar muchas cosas... hasta su mismo
cargo, por guardar la independencia de su departamento y la efica-
cia de su produccion,

Esa decisién o valentia es tan importante como su ejecutividad.

No se entenderia a un director que no ordene cubrir una fuente
por vagancia o por temor al talvez no sucede. Tiene que arriesgar.

Si obtiene una primicia, probablemente nadie le felicitara; pe-
ro, si por falta de decisién no consigue una noticia importante, en-

tonces todo el mundo lo acusara.

Es el riesgo. Pero es preferible que digan ‘“intentd” (aunque fa-
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lle), a que digan ‘“le falté valor o decision” para arriesgarse a buscar
la noticia.

Jamas debe desestimar las posibilidades de conseguir las noti-
cias importantes. De esa decisidon nacen las primicias y las exclusivas.

Mucho guardan mi memoria y mi corazén de este trabajo de
Director de Noticias, pero no mencionaré mi experiencia para no pe-
car de subjetivo y parcial.

Sin embargo, he encontrado unas frases muy claras de MAURY
GREEN, que (por identificacion) me permito repetirlas parcial-
mente:

“La direcciéon de una organizacion informativa, cualquiera que
sea su tamano, es una tarea cruel e ingrata. El director de noticias
debe luchar con la administracion para mantener la libertad de
informacion...”

Debe ser diplomatico en su trato...

Debe preocuparse hasta de lo que hace la competencia.

Sera creativo por excelencia.

Debe mantener relaciones cordiales con los jefes de departa-
meto cuya cooperacion necesita y QUE NO TIENEN LA MENOR
IDEA DE LAS NOTICIAS.

Debe contratar con alegria y despedir con tristeza.

Debe asistir a una cantidad infinita de reuniones comerciales,
convenciones, cenas, entregas de premios, reuniones profesionales,
invitaciones, inauguraciones y comidas en las que obtiene mas indi-

gestion que informacion.

Sabe que puede recibir una llamada telefénica en su casa a la.
tres de la mafiana para solucionar problemas triviales.

Se le exige que proporcione las pruebas badsicas de que su esta-
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ciéon funciona de acuerdo con el interés, la conveniencia y la necesi-
da del publico.

Y para todo esto, se le paga menos que algunas personas que
trabajan bajo sus 6rdenes.

“Al entrar en una organizaciéon informativa... cualquiera puede
identificar instantdaneamente al director de noticias. Es el hombre
de mirada atormentada. Su empleo siempre esta en peligro y su mu-
jer siempre estd a punto de abandonarlo.

¢Por qué alguién quiere este trabajo?

Es un misterio™.






€l reportaje

11
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¢QUE ES EL REPORTAJE RADIAL?

El reportaje es el género periodistico mas completo, apasionan-
te y exigente.

Jamas debemos confundir al reportaje con la entrevista o la
noticia, sin que esto quiera decir que en un reportaje no se incluyan
noticias o entrevistas.

Un buen reportaje, precisamente se basa en la investigacion y
constituye un.conjunto de noticias ordenadas y coherentes.

Una frase tras otra; una idea tras otra; una noticia tras otra.
Tanto la investigacion cuanto la exposicion deben ser organizadas.
Allf tendremos una gran nota informativa, documentada y veraz,
basada en profunda investigacion.

Frecuentemente escuchamos programas radiales improvisados,
llenos de simpleza, a los que sus autores pomposa y fatuamente los
califican de “reportajes".
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El reportaje no puede ser superficial. Es el resumen de todas las
técnicas del periodismo, pues puede incluir crénica, opinién, entre-
vista, radiodrama, charla, descripcion, narracién, etc. Lo impor-
tante estd en la oportuna y correcta utilizaciéon de estas técnicas,
de acuerdo al publico, al tema, al medio, a la duracién y al objetivo
propuestos.

Etimolégicamente ‘“‘reportaje” se deriva de la palabra latina
reportare que significa traer, llevar; y, del francés comtte rendu,
que quiere decir: informacion realizada por un periodista.

En el siglo XIX, al reportaje se le consideraba como: una
noticia oportuna, detallada y atractiva.

Hoy, segin el Pequefio Larousse, reportaje quiere decir: *
ticulo periodistico escrito tras una encuesta personal del autor”.

ar-

Desde luego, el desarrollo de las técnicas de comunicacion van
cambiando los conceptos y abriendo nuevas posibilidades de realiza-
cién.

EL REPORTERO

No pido que el reportero sea un sociélogo, sicélogo o un pro-
fundo conocedor del hombre; pero, si hemos de esperar que, en esen-
cia, sea un humanista. ’

Debe conocer reacciones individuales y sociales, debe registrar
comportamientos- y analizarlos, debe ser intuitivo y sagaz; pero,
sobre todo, debe saber darse y tratar a la gente.

En resumen, debe ser un buen comunicador.

El mejor método para conseguir estas caracteristicas es la expe-
riencia en el trato con los tipos humanos mas heterogéneos para ir
moldeando su propio comportamiento segin las oportunidades.

El reportefo debe ser: investigador con la curiosidad de un
nifio, para descubrir permanentemente fuentes de saber en los libros
y en la vida misma; observador con ojo critico para todas las cosas.
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El detalle que se le escape puede haber sido la clave de un buen
reportaje; desapasionado y frio para analizar serenamente los su-
cesos y sus variables; audaz y resuelto; pues, nada debe impedir
su trabajc, peor aun limitaciones propias como la timidez; y, respe-
tuoso porque con respeto se abren todas las puertas. Debe respetar
a todo el mundo vy, sobre todo, respetarse a si mismo y a su trabajo
profesional. Con respeto se gana respeto, confianza y simpatia, ele-
mentos bdsicos para conquistar una fuente informativa.

¢QUIERE HACER UN REPORTAJE?

Bien. Pues, primero debemos advertir si su reportaje sera escrito
(con libreto), o improvisado. Porque también se suelen hacer repor-
tajes directamente en el aire. Para estos casos, toda la documentacion,
la planificacion y la realizacion misma dependen de la capacidad y
experiencia del reportero.

Alli, la agilidad mental para esquematizar sobre la marcha
la estructura reporteril, y para organizar los elementos informativos,
tendra que conjugarse con la precision expositiva, la agilidad y el
impacto de transmisién clara y profunda.

Pero daremos preferencia a las explicaciones sobre el reportaje
preparado, atendiendo a los elementos generales que seran comunes
para todo trabajo reporteril,

Desde luego, el reportero de radio trabaja para que escuchen
su obra. Entonces, debe garantizar su objetivo programando o pla-
nificando su labor,

Asi, precisamente comienza el trabajo con la planificacion.
Pero, antes de analizar los pasos pertinentes en un reportaje, transcri-
biré tres Iineas de la obra *‘El Reportaje”, original de Julio del Rio,
en donde se lee:

*...el reportero redactor debe conocer los suficientes artificios
literario-periodisticos para conseguir, desde un punto de vista for-
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mal del reportaje, amenidad, interés y claridad. El secreto para hacer
—oir—... a la gente se puede resumir en tres palabras: estructura,
estilo y lenguaje”.

Lo transcrito, sefiores, denuncia que la forma de presentar un
cotenido es tan importante como el contenido mismo. Analicemos:

a) La estructura formal se refiere a la organizacion y distribucién
correcta de los materiales que van a ser escuchados;

b) El estilo tiene que ver con la personalidad profesional del re-
portero. Sugerimos para radio un estilo agil, natural y ameno; vy,

¢) El lenguaje atiende al 1éxico que se utilice, el mismo que estard
en rigurosa correspondencia con el medio radiofénico, el publico al
que se dirije y el tema escogido.

Ahora, los pasos para la realizaciéon de un reportaje podriamos
resumirlos asf:

1. PLANIFICACION.— En primer lugar debemos elaborar un
proyecto en el que se definan los objetivos de informacion; estructu-
ra del trabajo; la utilidad del reportaje y las fuentes de investigacion.

2. CALIFICACION DEL CONTENIDO (TEMA).— a) Debe ser
actual o tener relacidon directa con el interés presente; b) Debe tener
interés humano. Sélo se atraera la atencién del oyente con temas
significativos que respondan a ia expectativa del pablico;¢) Tendra
trascedencia social. Esto quiere decir que los reportajes no seran me-
ros entretenimientos pasajeros, sino que su mensaje activara la con-
ciencia colectiva; d) Debe ser noticia. El reportaje gira en torno a una
noticia central y es un conjunto programado de noticias. En si mis-
mo, el reportaje es una gran noticia tratada desde diferentes angulos;
y, e} Debe servir. La utilidad del tema es importante para el oyente
guien espera recompensa o beneficio adiconal de su sintonra.

En lo posible, sefores, el tema tratara de integrar al publico des-
tacando los beneficios que recibira por su sintonia y haciéndolo
participe, protagonista del trabajo. Al fin y al cabo trabajamos para
él.
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3. RECOPILACION Y ORDENAMIENTO DE DATOS.— En esta
fase de investigacion procederemos a reunir todos los datcs posibles
con visitas y entrevistas a las fuentes necesarias. Estos datos seran
clasificados y ordenados de acuerdo al esquema previsto, cuidando
del interés en cada uno de los subtemas.

4. LA REALIZACION.— En base de un esquema que determine
prioridades en los elementos de su reportaje (introduccién, desa-
rrollo, argumentacién y conclusiones) procederemos a su realizacion.

Especialmente cuando se traten de reportajes improvisados,
el papel del locutor-narrador es decisivo en la calidad final. Para eso,
debe expresar frases o ideas completas, siempre cuidando de dar las
inflexiones de voz necesarias para el final. Porque el editor o el con-
trol de sonidos puede cortar un reportaje y no vale que el locutor que-
de con una idea inconclusa. Esto irritarfia al oyente que se dara cuen-
ta del corte imprevisto.

De igual forma, el reportero debe tratar de grabar todo en un
mismo ambiente o plano sonoro. Pues, si cambia de ambiente, ba-
ja o sube la voz, en la edicién puede haber un corte que denuncie
este cambio brusco o salto de plano.

Mucho cuidado tendremos al grabar con sonidos natural de fon-
do, ya que si se apaga la grabadora y se la vuelve a encender podra
continuar la voz pero se notara el corte del sonido ambiente. Recuer-
de que todo ambiente tiene un sonido particular.

Por todo esto se recomienda {cuando es posible) grabar con dos
microfonos: uno para el sonido ambiente (sensible); y, otro para las
voces (duro). Al grabar por separado estos elementos sonoros, des-
pués se los puede utilizar en la edicion de acuerdo a las necesidades,
evitando saltos, tropiezos o cortes del fondo ambiental.

Pero, para cualquier reportaje, su realizaciéon observara los si-
guientes detalles:

a. Debe ser audible.— Un reportaje para prensa no tendria buenos
resultados leido en radio. El reportaje radial debe estar elaborado
para oirse bien, crear imagenes auditivas, trasladar el escenario al
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oyente y mantener vivo su interés;

b. Debe estar bien estructurado.— El oyente no tiene la oportuni-
dad de saltarse parrafos; pues, decidird escucharlo todo o nada.
Esto implica que la estructuracién del trabajo entregard contenidos
interesantes de principio a fin, cuidando de no desmayar la expecta-
tiva del publico;

c. Utilizard los mejores recursos.— Las entrevistas, las voces de los
protagonistas de los sucesos, los sonidos ambientales (naturales),
la narracion, la descripcion, la musica y otros efectos deben tener un
tratamiento correcto, mesurado y oportuno. En la edicidon no se debe
abundar en efectos, mondlogos ni musica. Su reportaje debe tener
variedad y buen gusto;y,

d) Cuide el tiempo.— Un buen reportaje no tiene que ser, necesa-
riamente, de larga duracion. Algunos tienen la idea de que reportaje
significa un programa-morcilla de una hora o mas. iNo! Puede ha-
cerse un excelente reportaje de 10’ (por ejemplo) sin que este corto
lapso afecte su calidad. Generalmente los reportajes cortos son mas
interesantes y escuchados. El problema del principiante es que pre-
tende poner todo en un solo programa y, la radio, no permite eso.
Aqui viene la seleccién y la estructura. Aqui veremos al reportero, al
libretista y al editor.

5. LA REDACCION.— Y... nos sentamos a redactarlo (libretar)
teniendo en cuenta las grabaciones y demas recursos disponibles.
Esto de redactar un reportaje para radio, por la variedad de recursos,
se puede comparar a la correcta manera de armar un rompecabezas
en el que cada pieza ocupe su sitio acertado y cumpla una funcion.

Pregunto: ¢De qué sirve una idea brillante si no somos capaces
de exponerla con claridad?

lgualmente, de nada vale una excelente investigaciéon si no so-
mos capaces de traducir sus resultados en un reportaje claro, ameno
y dindmico

La exposicion de los datos, antecedentes, conclusiones, reco-
mendaciones, etc.; asi como la organizacién u ordenamiento de los
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mismaos, es tan importante como la investigacion.

La redaccién ordenada y clara ofrece extraordinarias posibiii-
dades a la creatividad de un buen reportero: su estilo se pule y per-
fecciona, su agilidad literaria aumenta y su expresion profesional
se caracteriza.

A veces redundamos, pero, en atencion a cada tema, es conve-
niente insistir en el valor de algunas caracteristicas de redaccién:

a) Sea sencillo.— Los escritores y periodistas noveles confunden
la sencillez con la simplicidad o vulgaridad. Piensan que hablar para
el pueblo es expresarse can vulgaridad y mal gusto. iGran error!

El pueblo si entiende lo que se le dice claramente y sin pala-
bras rebuscadas ni pomposas. Utilice lenguaje familiar.

Ernest Hemingway (citado por William L.. Rivers) dio esta regla:

“Lo primero y mas importante, al menos para los escritores
actuales, es emplear un lenguaje desnudo, quitdndole todo lo que no
sea esencial'’.

“Obsérvese —acota Rivers— que Hemingway habla de sencillez
del Lenguaje, no de la idea”.

b) Evite las frases en primera persona.— El periodista no es el pro-
tagonista de la noticia. Debe dar importancia a los sucesos pero sin
ponerse como parte de ellos. El oyente ya sabe de su presencia;
por tanto, no necesita el periodista hablar en primera persona como
por ejemplo: ‘‘Aqui estoy... yo investigo... pienso que... miro esto...
etc.”. A veces, solemos escuchar a reporteros que quieren lucirse
poniéndose antes que la noticia (!)

c¢) No caiga en redundancias.— La claridad de pensamiento y ex-
presidon, junto al dominio del lenguaje es fundamental. Las redun-
dancias, ademds de ser cacofénicas, dejan una triste imagen del pe-
riodista sin recursos.

d) Ubiquese en el tema.— No serd el mismo tono que se utiliza
para un reportaje sobre un hecho festivo, aquel que se utilice sobre
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un acto serio. ‘‘La razdn natural no pide fuerza’.

6. LA OPORTUNIDAD.— Magnificos trabajos se han perdido por
no ser realizados con oportunidad. Ei publico no espera cualquier
cosa, en cualquier momento. La expectativa popular y la importan-
cia del tema son los que determinan la oportunidad de realizacién y
difusién de un reportaje.

Por su parte, la capacidad y la experiencia del reportero, la
investigacion de fuentes, la presencia de personajes y la sagacidad pe-
riodistica para rescatar elementos accidentaies e incidentales, deter-
minardn el momento mas conveniente para hacer y transmitir los
reportajes.

7. EVALUACION.— Es bueno que el reportero lea y escuche su
trabajo concluido para una autocrftica que siempre serd positiva.
Estarevision del reportaje, previa a la grabacion o difusiéon, permitira
llenar vacios o eliminar excesos innecesarios pero, sobre todo, deja-
rd mas tranquilo y seguro al autor.

No sea presa del facilismo; sea exigente con usted mismo.

Antes (si va a improvisar) o después (si escribe y graba para
ediciéon posterior) piense en las caracteristicas que le daran valor a su
reportaje. Asi, puede plantearse inquietudes como estas:

a)  {Se advierte un plan de reportaje?

b) iConstan antecedentes y otros documentos que robustezcan el
contenido?

c¢) (Estdn organizados los conceptos, temas y subtemas?

d) ¢Hay una respuesta central? |

e) ¢Responde al interés de los oyentes?

f)  éEncuentra o identifica claramente los elementos noticiosos
(qué, quién, etc.)?

g) éDestaca los personajes y hechos mds significativos?

h) éUtiliza un lenguaje y un estilo claro, sincero y comprensible?

i) ¢Evita los excesos de opinidn personal?

8. CONCLUSIONES.— iDe qué sirve un reportaje sin conclusio-
nes?. Si hemos dicho que, ante todo, el reportaje es investigacion,
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es obvia la importancia de las conclusiones, las mismas que pueden
estar dosificadas a io largo del trabajo o sintetizadas al final. Asi:

— éQué reveld la investigacion?

— ¢&Cual es el aporte que brinda su reportaje?

— (&Ratificé o rectificd sus hipotesis?

— ¢&Qué recomendaciones se derivan de estas conclusiones?
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RESUMEN No. 8

HAGAMOS UN REPORTAIJE

Primero, PLANIFIQUEMOSLO, pues.;Hay hipotesis?
Segundo, DISCUT AMOS con franqueza y SELECCIONEMOS el tema.-
Después, analicemos FUENTES e INVESTIGUEMOS seriamente.
Luego, RECOPILEMOS pacientemente y ORDENEMOS con serenidad todos
los datos.
jAlto! Antes de continuar prometamosnos que nuestro reportaje:
SERA AUDIBLE, bien audible,
QUEDARA BIEN ESTRUCTURADO,
LLEVARA LOS MEJORES RECURSOS; vy,
NO SERA DEMASIADO LARGO.
¢(De acuerdo?

Ahora... LA REDACCION

No se olviden: tenemos que decir lo ESENCIAL

CON SENCILLEZ, ‘

sin frases en primera persona,

SIN REDUNDANCIAS

Y SIEMPRE REMITIENDONOS AL TEMA CENTRAL

Cuando cohcluyamos, los EVALUAMOS y sacamos CONCLUSIONES
Finalmente veamos:

¢ Estamos satisfechos con el trabajo?

{Si tuviéramos tiempo, lo harfamos mejor, otra vez?

¢ Ya es oportuno difundirio?

Segtn las respuestas... AL AIRE

jHICIMOS UN REPORTAIJE!
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ARCHIVO DE INFORMACION

Un auxiliar indispensable para uri buen servicio noticioso ra-
dial es el Archivo de Informacidn.

El noticiero radiofonico tiene que llevar informaciones preci-
sas que demuestren que no es solamente el locutor quien da la noti-
cia, sino que existe verdaderamente todo un equipo técnico-humanc
que lo respalda y responde por la veracidad de esa informacion.

* Hasta una persona particular impresiona y convence cuando ha-
bla con bases y pruebas, es decir documentadamente.
Asi también, una emisora que quiera ganar o guardar su presti-
gio debe cuidar celosamente de la veracidad y documentacion de
sus noticias.

{Como documentarse mejor para ampliar una noticia, rellenar
un espacio con datos importantes, hacer comentarios documentados
o andlisis comparativos que demuestren solvencia periodistica?

Unicamente con un buen Archivo de Informacidon (sonoro e
impreso).

La tarea no es facil, pues requiere de una meticulosa organiza-
cién para su funcionalidad. Este archivo no sera sélo de lo que suce-
di¢ ayer o en el mes pasado, sino que tendrd una seleccién de los
mas importantes datos de los afios pasados, segln su valor,

Hay grabaciones o noticias de prensa que hoy mismio pierden
actualidad; pero, hay otras que mientras mas antiguas son cobran
mayor valor histérico documental. Lo importante de un Archivo de
Informacién no radica en guardar o tenerlo, sino en saber en dénde
estd una noticia en el momento oportuno.

El Archivo de Informacién cobra importancia el momento que
es Gtil. Aunque pareceria ocioso poner ejemplos para insistir en la
importancia de un archivo de noticias, voy a citar uno para destacar
la oportunidad con la que debe ser utilizado:
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Citaremos el supuesto del fallecimiento de algin personaje
destacado. Alquien llama a la emisora y avisa que ha muerto tal per-
sonaje. Por confiable que parezca el informante, lo primero que
debe hacerse es confirmar la noticia. Luego, mientras un reportero
se dirige al sitio del suceso, otro va a recopilar entrevistas y material
complementario y otro se pone al teléfono para inquirir datos: el
archivo de informacién y la sala de redaccién deben ponerse en
movimiento.

Luego de dar el urgente (flash) noticioso no podemos dormir-
nos, porque el oyente buscard otra emisora que amplie la noticia.
Por ello, de un &gil y organizado archivo deben comenzar a salir
inmediatamente datos biograficos, hechos interesantes y mas obras
del personaje en mencién, fragmentos de sus declaraciones y discur-
sos mas importantes —grabados—, etc.

Todo este material, sin duda, sera de mucha utilidad hasta que
los reporteros comiencen a enviar sus datos actualizados.

Recuerden que por falta de archivos, muchas emisoras pierden
sintonia ya que caen en tres errores frecuentes:

a) Cortan el ritmo de la informacién. traicionando la expectativa
del oyente;

b) Quedan en silencio mucho tiempo, suficiente para que el oyen-
te cambie de emisora buscando mas noticias; y

¢) Redundan en la noticia, demostrando que no tienen nada mas
qué decir y ¢sto cansa al publico.

En el caso de transmisiones en remoto (fuera del estudio) el
reportero o narrador —segun el caso— necesariamente debe contar
con una carpeta con material de relleno con informacién importan-
te sobre el suceso que transmite, para dosificarla oportunamente.

La faita de ese material hace que muchos reporteros improvisen
barbaridades y redunden hasta el cansancio.

Otra manera de evitar {a monotonia es que en el estudio tengan
otro material de control para auxiliar al reportero en caso de nece-
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sidad, tomando la posta de la informacién con datos valiosos y com-
plementarios que mantengan el interés del radioescucha.

Personal necesario.— Un buen archivo de noticias no debe confundir-
se con una bodega de recortes amarillentos y cintas o casetes viejos.
El archivo necesita ordenamiento prolijo y mantenimiento. Para esto
debe estar al cuidado y manejo de dos o tres personas conocedoras
de las técnicas de archivo y del complejo mundo de la informacion.

Si bien se recomienda que quien recibe la informacion debe ser
quien la archive ordenadamente, debemos distinguir funciones de
recepcion (seleccién, recorte, edicién, marcado, etc.) y de clasifi-
cacion u ordenamiento (fichero, ubicacion, etc.).

Para el manejo mismo del archivo (ubicacién y entrega oportuna
de datos), cada uno de los encargados puede especializarse en dos o
tres temas; por ejemplo: 1) deportes, biografias e historia; 2) histo-
ria, pueblos, ciudades y paises; 3) econdmicas, judiciales y policia-
les; 4) educacion y cultura, institucionales y politicas; etc.

Ubicacidn del archivo.— El archivo de noticias constituye parte de la
oficina de redaccion y su utilidad primaria y directa es, precisamente
para los redactores, reporteros 'y editores.

De esto se deduce que debe estar ubicado en el sitio mas cer-
cano a la sala de redaccion para un acceso agil.

El archivo debe estar muy bien iluminado para ayudar al trabajo
de los encargados de leer, revisar, seleccionar, recortar, editar, orde-
nar, poner o sacar los datos impresos o grabados.

En beneficio del mantenimiento y conservacion de estos mate-
riales, es conveniente que el archivo tenga un local limpio y ventilado.

Impresos.— Cuando se trata de impresos es recomendable siempre
adquirir dos ejemplares para que los recortes puedan hacerse en las
dos caras de la hoja. Si hay un sélo ejemplar, por recortar una noticia
se destruyen las noticias del reverso.

Geoffrey Whatmore, en su obra: “La documentacion de la no-
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ticia”, recomienda como ‘““Cualidades necesarias para un esquema de
disposiciéon’ —de un archivo informativo— las siguientes:

— Que sea fécil de entender y recordar

— Sencillo de aplicar

— Que se pueda llegar a la informacidn rdpidamente

— Que se puedan afadir nuevos temas con total claridad, y,

— Que permita cambiar el encabezamiento o su importancia cuan-
do sed necesario.

**La mayoria de los archivos de prensa —afiade— ha llegado inde-
pendientemente a la conclusién de que el procedimiento que mejor
cumple estas condiciones es una simple serie alfabética de encabeza-
mientos principales, subdividida cada una alfabéticamente si es ne-
cesario’’.

Para desechar material.— Si bien advertimos la necesidad de una
estricta seleccion de la informacién que se guarda, es l6gico que un
momento serd tan abundante que hasta el local resultara estrecho.

De otro lado, también es l6gico pensar que muchos materiales
que se creyeron importantes guardarlos hayan perdido valor o actua-
lidad por la misma renovadora'corriente de la informacion. Entonces,
periédicamente es bueno desechar material obsoleto o inatil.

Pero, aqui viene el gran dilema del encargado del archivo de
informacién. Se preguntara: ¢Qué y con qué criterio boto recortes o
borro cintas?

El consejo es que estas revisiones para alivianar el archivo sean,
por lo menos anuales y que el encargado elimine material de acuerdo
a la utilidad que hayan demostrado y a las sustituciones que hayan
tenido esos datos.

Concluiremos recordando que cada emisora tiene en su servicio
informativo caracteristicas particulares y, por ende, sus mecanismos
de operacion tienen que ser reglamentados observando esas peculia-
ridades.
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LA ENTREVISTA

So6lo hay una manera de saber las cosas: investigandolas. Y, una
de las formas de investigacidn es la pregunta.

Sin embargo, el periodista no debe preguntar por preguntar.
La entrevista periodistica es el desarrollo de un cuestionario planifi-
cado, organizado, coherente y dirigido a satisfacer incégnitas con-
cretas y a descubrir soluciones.

Muchos principiantes se presentan al entrevistado sin saber qué
le van a preguntar concretamente, y sin haber previsto objetivos de la
entrevista. Logicamente, dicho encuentro no serd un éxito.

Seglin los casos, las entrevistas deben ser planificadas de tal ma-
nera que hasta el lugar (donde) y la hora (cuando) en que se las reali-
ce tengan su efecto positivo en el resultado. En esto es determinan-
te el conocimiento previo del tema y del entrevistado.

He visto a muchos periodistas que tienen terror a hacer una
pregunta en las ruedas de prensa, por temor a guedar en ridiculo.
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Este temor debe desecharse y preguntar las cosas con franqueza,
por simple e ingenua que parezca ia pregunta.

Para salir de la ignorancia hay que enfrentarla: investigando...,
preguntando.

“Preguntas. Respuestas. La vida, en cierta medida, es eso”.
Esta frase de Diego Oquendo, (periodista ecuatoriano, Premio In-
ternacional EFE) en la presentaciéon de su libro Frente a Frente, defi-
ne la importancia que tiene la entrevista como técnica de comuni-
cacion directa para conocer mejor al hombre en la sociedad. Todo
fue, es y sera una respuesta. El problema radica en por qué, qué,
cuiando, como, dénde vy a quién se pregunte.

Cada entrevistado en su estilo, constituye un reto de periodismo
4gil, maduro, audaz y profundo, traducido en cuestionarios diferen-
tes, planteamientos frontales y un exigente ZPor qué?. En los buenos
entrevistadores, cada una de sus preguntas parece ser un resorte que
activan la mente, la conciencia, el corazon y hasta la vanidad y los
temores del entrevistado.

El conocimiento del tema desde diversos dngulos; del persona-
je entrevistado (ideas, obra, reacciones y debilidades}; del momento
sicologico v de una identificacion cabal de lo que se quiere descubrir
no es suficiente para una buena entrevista. A todo ello debe afiadirse
un ambiente de confianza y seguridad; una atencidn concenirada
a las reacciones y respuestas, una gran agilidad mental para las re-
preguntas exactas; y, sobre todo un profundo respeto a la tarea y
al entrevistado.

Esto demuestra que ia técnica de la enirevista no existe sola
en la teor(a, sino gue se genera y fortalece en la practica.

*“iUna entrevista? No, gracias’’. Bajo este titulo, en el Diario
“Expreso’ de Guayaquil, Ecuador, se publicé un articulo de Gabriel
Garcia Marquez que sin duda, constituye una aleccionadora critica
a muchos entrevistadores y, a la vez, una confesion del tantas veces
entrevistado maestro de la literatura y Premio Nébel.

Por ello creo conveniente transcribir algunos parrafos de dicho
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articulo, cuyo contenido justifica el titular:
*“éUna entrevista? No, gracias"

...“La mayoria de los entrevistadores y muchos entrevistados—
no han aprendido aiin que las entrevistas son como el amor: se nece-
sitan por lo menor dos personas para hacerlas, y sélo salen bien si
esas dos personas se quieren. De lo contrario, el resultado serd un
sartal de preguntas y respuestas de las cuales puede salir un hijo en
el peor de los casos pero jamds saldrd un buen recuerdo”.

«“..En dos de cada tres casos, el resultado es el mismo: no resul-
ta una entrevista distinta, porque las preguntas son las de siempre,
incluso la tltima: ‘Quisiera decirme una pregunta que nunca le hayan
hecho y quisiera contestar?’ La respuesta es siempre la mds desola-
dora: ‘Ninguna’. Tal vez los entrevistadores no se den cuenta de hasta
que punto nos duele su fracaso a los entrevistados; pues, en la reali-
dad no es un fracaso de ellos solos, sino sobre todo un fracaso
nuestro”’,

“.. Hay entrevistadores de diversas clases, pero todos tienen dos
cosas en comun: piensan que aquella serd la entrevista de su vida, y
estén asustados. Lo que no saben —y es muy itil que lo sepan— es
que todos los entrevistados con sentido de la responsabilidad estdn
mas asustados que ellos. Como en el amor, por supuesto. Los que
creen que el susto sélo lo tienen ellos, incurren en uno de los dos
extremos: o se vuelven demasiado complacientes, o se vuelven de-
masiado agresivos. Los primeros no hardn nunca nada que en reali-
dad valga fa pena. Los segundos no consiguen nada mds que irritar al
entrevistado. “Eso es bueno”, me dijo un excelente entrevistador de
radio. “Si uno logra irritar al entrevistado, éste terminard por gritar
la verdad de pura rabia”. Otros emplean el método de los malos
maestros de escuela, tratando de que el entrevistado caiga en contra-
dicciones, tratando de que diga % ue no quiere decir y tratando,
en el peor de los casos, de que digan ?o que ni piensan. He tenido que
enfrentarme algunas veces a esta clase de entrevistadores y los resul-
* tados han sido siempre los mds deplorables. Debo reconocer, sin em-
bargo, que en otro género de entrevistas, el método puede conducir
a una explosién deslumbrante. Este fue el caso, hace dlgunos afios,
en una conferencia de prensa sobre temas econémicos que concedié
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el presidente de Francia, Valery Giscard D Estaing. Fue un espectd-
cu£ radiante, en el cual los periodistas disparaban con cargas de
rofundidad y el entrevistado respondia con una precisién, una inte-
igencia y conocimiento asombrosos. De pronto, una periodista pre-
gunté con el mayor respeto: ;Sabe usted, sefior presidente, cudnto
cuesta un tiquete de metro? El sefior presidente, por supuesto,
no lo sabia.
En esta clase de entrevista, que tal vez debia llamarse entrevista de
guerra, el nombre culminante es el de mi admirada Oriana Fallaci.
Otros periodistas que creen conocerla —pero que sin duda no la
quieren— tienen reservas en relacién con su método. Dicen que, en
efecto, no dltera ni una sola palabra de lo que dijo el entrevistado
frente al micréfono, pero, en cambio, acomoda a su antojo el orden
en que fue dicho y, sobre todo, cambia y retoca sus propias pregun-
tas como mejor le conviene. No me consta, y es muy probable que
quienes lo dicen no lo sepan tampoco de primera mano. A fin de
cuentas, no creo que ese método sea menos sospechoso que el em-
pleado en la actudlidad por las revistas norteamericanas Time y
Newsweek, que graban una conversacién de varias horas y luego no
utilizan sino el material de una pdgina, sin preguntarse si las omi-
siones no alteran de algiin modo efsentido del texto original”.

“.. Un buen entrevistador, a mi modo de ver, debe ser capaz
de sostener con su entrevistado una conversacién fluida, y de repro-
ducir luego la esencia de ella a partir de unas notas muy breves. El
resultado no serd literal, por supuesto, pero creo que serd mas fiel,
y sobre todo, mds humano, como lo fue durante tantos afios de buen
periodismo antes de ese invento luciferino que lleva el nombre abo-
minable de magnetofén. Ahora, en cambio, uno tiene la impresion
de que el entrevistador no estd oyendo lo que se dice, ni le importa,
porque cree que el magnetofén lo oye todo. Y se equivoca: no oye
los latidos del corazén, que es lo que mds vale en una entrevista. No
crea, sin embargo, que estas desdichas me alegran. Al contrario: al
cabo de tantos afios de frustraciones, uno sigue esperando en el fon-
do de su alma que llegue por fin al entrevistador de su vida. Siempre
como en el amor?...
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TECNICA DE LA ENTREVISTA
RADIOFONICA

La entrevista radiofénica tiene un conjunto de procedimientos
que debemos tenerlos presentes en cada ocasion; pues, esta técnica
no es inalterable sino que cada vez se va renovando con la practica.

El mismo periodista es el encargado de descubrir cada vez nue-
vas y mejores posibilidades para que la técnica de la entrevista coinci-
da con el momento del desarrollo que vive el periodismo.

Cada entrevista es una ocasion de aprender y descubrir posibili-
dades dentro del entrevistador, en su relacién con el entrevistado y
en la técnica del didlogo. Pero, también, cada entrevista es un riesgo
de equivocacion a las que, desde luego, no hay que temerlas porque
tropezando se aprende a caminar con mas cuidado y firmeza.

Entonces, comenzaremos por motivar al sefior estudiante invi-
tindole a lanzarse al ruedo decidido a hacer entrevistas sin temores,
basado en su propia capacidad.

Sefior estudiante: iUsted puede! ¢(Qué le detiene? ¢La timi-
dez?, o acaso no quiere ser periodista.

A propoésito de la timidez, dificilmente podemos admitir a un
periodista timido. El periodista debe ser resuelto, audaz y decidido
si quiere seguir la.ruta, a veces escabrosa de la noticia.

Si un reportero es timido, jamas se atrevera a entrevistar a una
personalidad ni a arriesgarse a hacer una pregunta que bien podria
ser la mejor (y esto sucede en las ruedas de prensa).

Quien se considere periodista entendera que su deber es buscar,
investigar, preguntar, intuir y decirle al mundo la verdad sin temores.

Sin embargo, esto no quiere decir que el respeto y la prudencia
deben olvidarse; pues, al contrario, sobre esas cualidades se basard
la osadia necesaria para ser periodista.
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Dicho esto vamos a analizar aquella mecanica, aquel procedi-
miento que nos permitird lograr una entrevista que satisfaga a pleni-
tud una necesidad informativa.

Previamente advertiremos que no todas las entrevistas ni las
circunstancias son similares. Usted mismo puede encontrarse en un
momento preparando un reportaje con un entrevistado que disponga
de tiempo, con un plazo que le permita investigar con profundidad
el tema y al entrevistado. Pero, habra otro momento en el cual usted
tenga que hacer una entrevista de urgencia, tal vez porque se encon-
tré casualmente con un personaje-noticia.

Precisamente en esta obra queremos aludir a esas diferentes
posibilidades, pero vamos a comenzar con normas generales qgue se-
ran Utiles en todo caso:

1. PLANIFIQUE SU ENTREVISTA.— Siempre que pueda, su en-
trevista debe ser programada para cuidar los diversos elementos que
intervienen y prepararse a enfrentarlos.

Nada peor que la inseqguridad de un periodista o la falta de de-
finicidn en los objetivos de su trabajo.

Usted mismo respdndase a las siguientes preguntas: éPara qué
hago esta entrevista? ¢éPara quien la realizo? {lLa persona que esco-
gf para entrevistar es la fuente correcta? (EIl tema que he seleccio-
nado es interesante y su andlisis va a satisfacer plenamente mi necesi-
dad informativa? iEstoy seguro y conozco el tema sobre el que voy
a hacer la entrevista?

2. ELABORE UN CUESTIONARIO.— Luego de que ha elegido
el tema, realice un cuestionario basico, solamente con las preguntas
fundamentales. De las muchas preguntas que se le vengan a la men-
te, seleccione tres o cuatro principales y con eso es suficiente.

Recuerde que no es mejor entrevista la més larga sino la que
rescata mayor contenido o mejor noticia; es decir la que satisface
concretamente aquella necesidad informativa.

Por eso decimos que tres o cuatro preguntas son suficientes;
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pero, esas pocas preguntas tienen que ser muy claras, concretas,
ordenadas, coherentes y directas.

Con dicho cuestionario ya tenemos la estructura misma de la
entrevista y estamos seguros del camino por donde podemos condu-
cir a nuestro entrevistado, sin que esto quiera decir que nos vamos a
esclavizar de ese cuestionario. No. Al contrario, la seguridad que nos
da conocer la estructura de la entrevista nos permitird poner nues-
tros cinco sentidos, es decir toda nuestra atencidn en cada una de las
respuestas del entrevistado y, eso mismo, nos dara Ia oportunidad
para pedir aclaraciones, ejemplos o hacer una repregunta oportuna.

Decimos esto porque uno de los frecuentes defectos de los prin-
cipiantes es el de preocuparse mas de la siguiente pregunta (que tiene
escrita) que de la respuesta que le estd dando al entrevistado.

Hay ocasiones en las que por su nerviosismo y por -estar pen-
diente de “memorizar’’ la siguiente pregunta, el periodista no se ha
dado cuenta que el entrevistado ya le respondié esa inquietud..

Preguntas ‘‘cerradas' y ‘'‘abiertas’’.— {Qué son las preguntas cerra-
das? son las que exigen respuestas concretas y directas. Abordan pun-
tos especificos. Probablemente los entrevistados se sienten mas exigi-
dos cuando se les plantea preguntas cefradas, pues no tienen posibi-
lidad de dar rodeos ni irse por las ramas, sino gue tienen que contes-
tar concretamente. (Ejemplo: ¢A cuanto asciende el nuevo presu-
puesto?)

En cambio, se denominan preguntas abiertas a las que tocan/te-
mas generales y permiten que el entrevistado desarrolle ampliamente
sus argumentos. Es dificil que a una pregunta abierta se le responda
con monosflabos o frases cortas. Cominmente demandan un razona-
miento una explicacion. (Ejemplo: écuales fueron las principales
impresiones de su viaje?).

Segun las necesidades del tema y las exigencias del tiempo se
pueden alternar las preguntas cerradas con las abiertas porque, en
verdad, la agilidad, la fuerza y el contenido de la entrevista se decide
el momento mismo de realizarla. Si bien es cierto que de las repre-
guntas surgen los mejores conceptos o las noticias mas importantes,
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no es menos cierto que la entrevista debe guardar una estructura ba-
sica que la da el cuestionario-guia sobre el cual se orientardn los
angulos de investigacién. -

El orden légico de las preguntas.— Es frecuente la mala distribucién
de las preguntas en los cuestionarios, por eso sugerimos que guarde-
mos un orden légico... Por ejemplo, una estructura de entrevista
puede comenzar con interrogaciones que aborden temas generales
para irlos desmenuzando con preguntas concretas sobre aspectos es-
pecificos. Asf, es erréneo preguntar primero: {Cémo solucionar el
problema econdémico del pafs: y luego preguntar: éicree usted que
nuestro pafls tiene problemas?

Es ldgico suponer que el orden de estas preguntas esta inverti-
do porque la segunda aborda un tema general ya parcialmente res-
pondido en la primera.

Es justamente la falta de orden ldgico en las preguntas la que ha-
ce caer en redundancias o propicia respuestas como: ‘““Ya le contes-
té, sefior periodista’’.

Por Gltimo sefialo que la documentacion previa del entrevista-
dor le dard solvencia y seguridad;y, sobre todo le ahorrard preguntas
elementales cuyas respuestas se supone que ya debia haberlas sabido.
Por ejemplo, serfa grave que un periodista pregunte el nombre, el
titulo o la ocupacién de su entrevistado, cuando eso ya debi6 haber-
lo averiguado antes. Se exceptuan, claro esta, ciertos casos especiales
como determinadas encuestas.

3.— CONTROLE SUS MATERIALES.— Usted sabe que la graba-
dora es un instrumento indispensable para el trabajo del periodista
radial y que, al hablar de este instrumento también nos estamos
refiriendo a un micr6fono (incorporado o de extension) y a los ca-
setes. Pareceria ocioso insistir en el cuidado de estos materiales,
pero no lo es,

Con mucha frecuencia los principales fracasos en las entrevis-
tas se deben al descuido o al exceso de confianza del periodista al
creer que sus instrumentos estdn en 6ptimas condiciones. Nada di-
ficil es que un dia su grabadora esté sin casete o su micréfono de
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extension esté mal conectado; que la grabadora esté sin pilas, que
éstas estén agotadas o, que usted esté hablando en otro lado del que
estd el micr6fono.

Por esto, mas adelante encontrardan unas lineas sobre el buen
manejo de la grabadora, pero aguf va un avance:

Antes de la entrevista.— Compruebe: éSu grabadora tiene pilas
buenas? ¢E| casete estda limpio, bien colocado y listo para grabar?
Haga una pequefia prueba de grabacion.

Durante la entrevista.— Mire de vez en cuando el casete para
comprobar si funciona bien su grabadora.

Después de la entrevista.— Regrese un poquito el casete y cer-
ciorese de que grabd correctamente.

Por favor, sefior estudiante, no se sume a la lista de novatos
que llegan a la emisora con cara larga y culpandole a la grabadora:
con una tonta explicacién: “No sé por qué no ha grabado...”.

4., TOME ALGUNAS NOTAS.— Algunos autores sostienen que es
muy conveniente tomar notas durante la entrevista, porque este
detalle puede ayudarnos a recordar citas, cifras, a reorientar la en-
trevista y a evitar repeticiones de preguntas.

Otros, en cambio, consideran gue no es conveniente tomar notas
durante el didlogo porque esto causa recelo o inhibe mas al entre-
vistado, quien perdera confianza y naturalidad poniéndose a la de-
fensiva.

Son vélidos estos argumentos, pero no en todos los casos.
Asi, serd el entrevistador quien decida la conveniencia o inconve-
niencia de tomar notas delante de su personaje. Si eso no altera el
normal desarrollo y la naturalidad de ia entrevista, no tendra incon-
veniente de ayudarse con lapiz y papel.

Pero, si se da cuenta que esa actitud podria molestar al entre-
vistado, lo mejor serd que no escriba nada y ponga los cinco sentidos
en lo que escucha.
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No se confie demasiado de su grabadora.

Jamds olvide que es el aparato el que registra los sonidos, pero
que es usted quien atiende y maneja la entrevista.

Entonces, cuando no ha podido tomar notas durante la entre-
vista es recomendable que lo haga en cuanto termine la misma, pues
aun tendra frescos los conceptos, podra escribir en orden las respues-
tas y subrayar algunas citas de interés. Todas estas anotaciones le
serdn muy Utiles para ganar tiempo en la seleccion del material gra-
bado y en la edicion correspondiente, ademds de que estos apuntes
pueden ser salvadores en el caso de que su aparato no hubiera graba-
do la entrevista ( o ia rueda de prensa} por cualquier motivo. A pro-
posito, diremos que en las ruedas de prensa si es indispensable que
ei periodista tome todas la notas importantes para la organizacion
de su reportaje.

5. EL TRATO AL ENTREVISTADO.— La relacidn que usted
guarde con su entrevistado el momento del didlogo es determinante
en el resuitado de la entrevista y en la imagen que ofrezca al publi-
co. Por eso tratamos a continuacion sobre algunas normas que de-
bemos observar en dicha relacion periodista-entrevistado:

Primero, confirme la cita.— Siempre es conveniente confirmar
un encuentro {personalmente o por teléfono) para evitarnos pérdi-
das de tiempo. En todo caso es bueno ser precavido porque el exceso
de confianza puede darnos desagradabies sorpresas. Asi, suele suceder
gue un personaje no pueda estar en la cita, lo que obliga a una sus-
titucidon de fuente o a una alteracion de nuestro plan de trabajo dia-
rio. Por eso insistimos en que hay que confirmar los encuentros para
asegurar la entrevista. Estd demds decir que el periodista debe demos-
trar su cultura con una gran puntualidad en los encuentros previstos.

La naturalidad y el respeto son elementos fundamentales en la
relacion periodista-entrevistado-oyente.

Desde su encuentro con el personaje, debe evitar todo tipo de
petulancia o ‘“‘poses’” y, con toda serenidad, se presentara con la
cordialidad respetuosa necesaria para evitar ambientes tensos en la
entrevista. No olvide que la persona a la que entrevista esta nerviosa,
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generalmente, pues no conoce el cuestionario, no le conoce al perio-
dista, y tiene un secreto afan de lucimiento porque a nadie le gusta
equivocarse publicamente.

Esa vanidad y ese desconocimiento determinan que el persona-
je tome una actitud defensiva ante el periodista, propiciando un
ambiente tenso, negativo para el didlogo.

De alli que el entrevistador debe actuar seguro de si mismo vy
con tranquilidad, respeto y naturalidad. Hasta la grabadora asusta a
un entrevistado que no estd familiarizado con estos instrumentos.
Por eso afiadimos que es bueno dialogar brevemente antes de la en-
trevista grabada, para presentarnos de la manera mas cordial y educa-
da, explicarle el motivo de nuestra presencia, el por qué de la ubica-
cién de la grabadora, etc. Asi, establecemos una primera identifica-
cion que serda muy Gtil para la continuacion de la tarea.

Rompa el “hielo”.— Con esto queremos decir que el periodista
tiene muchas armas para establecer un ambiente propicio de entre-
vista. Para esto, ademas de la sinceridad, el respeto y la conversa-
cion natural a las que aludiamos anteriormente, es conveniente ser
auténticos y no adoptar falsas poses de duefio de la entrevista.

Por ejemplo, si entrevista a un humorista gritén, no puede pre-
tender competir con el estilo, improvisdndose como mal humorista
gritén. El periodista debe guardar su estilo en toda ocasion, unica-
mente matizando su voz o reguldndola segun las circunstancias. La
narracién de un desfile festivo y la de un cortejo fiinebre, necesaria-
mente exigen diferentes matices y diversos tonos; pero esto no quiere
decir que el narrador deba gritar exageradamente en el primer caso,
ni llorar en el sequndo. En las entrevistas sucede igual; pues, el perio-
dista guardara un dominio de sus sentimientos y emociones para de-
mostrar imparcialidad y ser imparcial. De otro lado, una buena ma-
nera de romper la tension del personaje entrevistado es advertirle
para qué medio trabaja, cudl es el propésito de su entrevista; desde
luego, presentarse y explicarle el tema general y los tépicos funda-
mentales sobre los que se desarrollara la entrevista.

Esto demostrard al entrevistado que usted no tiene ningln
afdn de sorprenderle sino solo de obtener buena informacién para
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sus oyentes. Es necesario aclarar que la antedicha explicacién de
tépicos no significa denunciar textualmente su cuestionario, ni,
mucho peor, ensayar toda la entrevista, porque cuando se ensaya
el didlogo, el entrevistado adopta un esquema rigido de respuestas y
pierde naturalidad. Ademas, si ensaya previamente con las pregun-
tas, al grabar, el entrevistado puede decir: “Como ya le dije antes,
sefior periodista...”” Este desliz demostraria que ya es una entrevista
prefabricada y no un didlogo improvisado.

El publico se da cuenta de lo que es preparado porque la entre-
vista saldra sin el calor ni la naturalidad de la improvisacién.

Presente al entrevistado y al tema.— Cuando comience a grabar
la entrevista, seguro de los cuidados previos, es su deber preocupar-
se tanto del entrevistado cuanto del piblico. Por esto comenzara
presentando al entrevistado y anunciando el tema central o los tépi-
cos fundamentales sobre los que va a versar la entrevista. Desde luego
serad una presentacion muy breve para dar paso al didlogo.

Z¢Cémo hacer las preguntas?.— Sea concreto. Es frecuente y
molestoso oir a entrevistadores que, en vez de hacer preguntas con-
cretas, directas y claras, se dedican a lucirse con largas peroratas
introductorias (tal vez para demostrar sabidurfa). Esto se oye muy
mal.

Usted formule preguntas cortas y profundas. Unicamente en
casos indispensables haga una brevisima argumentacion de su pregun-
ta, pero jamas se olvide que lo que le interesa al publico es el pensa-
miento del entrevistado.

Por eso, precisamente el reportero no debe anticipar respuestas
por hacerse el sabio; y, ademas, porque el entrevistado se vera en el
caso de responderle con monosilabos o con frases como: *Asi es...",
o ““Como usted lo dice...”.

Las preguntas deben ser formuladas de tal manera que pueda
relucir el concepto y el argumento del personaje entrevistado, no del
entrevistador. Entonces, preoctpese del oyente.

El tono.— La forma tonal en la que formule sus preguntas
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también es importante detalle. No cante las interrogaciones ni
tampoco use un tono muy humilde ni preponderante.

De otro lado, ademas de la brevedad, la pregunta debe formu-
larse con absoluta claridad de fondo y forma (concepto y vocaliza-
cién); pues, algo anda mal cuando el entrevistado se confunde o
no entiende una pregunta y dice: {Podria repetir?...

El orden.— Desenvuelva su cuestionario ordenadamente, sol-
tando las preguntas una por una. Hay casos en los que los perio-
distas hacen dos y tres preguntas a la vez, poniendo en grave aprie-
to al entrevistado, quien se ve obligado a extenderse en sus respues-
tas y, muchas veces, por contestar una pregunta se olvida de res-
ponder la otra; o tiene que preguntar: *Y, cual era la otra pregun-
ta...?".

iAh!... Y, por favor! No deje baches entre la respuesta y la
siguiente pregunta. Eso demuestra que usted no esta preparado para
el didlogo o que ya no sabe qué preguntar. Si el personaje le sorpren-
de con una respuesta muy corta, usted puede pedir una argumenta-
cién con un ‘“*iPor qué? " o "ipuede explicarlo mejor?”; o “Un
ejemplo, por favor”'.

Concéntrese en las respuestas.— Es norma de buena educacién
prestar toda atencidon a quien le dirige la palabra. Y, si usted es quien
formula una interrogante, lo menos que puede esperar el entrevis-
tado es que usted se concentre en su respuesta. Serfa absurdo que
mientras le responde una persona usted se ponga a leer la proxima
respuesta, a mirar hacia otro lado o demuestre distraccién. Eso mo-
lesta e inquieta a su interiocutor. Estar atento a las respuestas tiene
ventajas adicionales. Por ejemplo: Le permitird captar mejor el cri-
terio expuesto; advertira términos o conceptos oscuros que deman-
den una explicacion o un ejemplo; y se dard cuenta de la extension
de las respuestas.

Cuando el personaje consultado se prolongue o no concrete sus
respuestas, a usted le corresponde una interrupciéon inteligente.
No seran cortés bruscos o inoportunos. Se buscard el pretexto de
una nueva inquietud para reforzar o ampliar el concepto, con la posi-
bilidad de reorientar la entrevista y darle mayor agilidad.
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Entonces, para interrumpir educadamente, viene bien una
frase que demuestre a la vez que no quiere interrumpirle y que s/
le ha estado escuchando atentamente. Por ejemplo: “'A propésito...”

Esta misma atencion le permitira advertir si el personaje se con-
tradice en algo, estar listo para una repregunta oportuna, o (excep-
cionalmente) responder a una pregunta del personaje entrevistado.

En este supuesto, usted debe responderle al entrevistado sola-
mente en los casos en los que su concepto no implique opinién y
s6lo sea de ilustracidn, complemento u orientacion. Ain aquf, la
respuesta sera muy breve y, cortésmente, dira al entrevistado que son
las respuesta de éste las que interesan al pablico y no las del perio-
dista.

En otro momento usted puede evadir hdbilmente esa pregun-
ta con un razonamiento boomerang que le devuelva la palabra a su
interlocutor. Por ejemplo: “Usted tiene el argumento...”.

Evite “mondlogos”.— Su entrevistado colaborard sin reservas
si usted, en su primera charla de identificacion le ha explicado el
propodsito de su irabajo, el medio en el que se difundird, o quizas,
le ha solicitado concretamente que sea breve en las respuestas.

Sin embargo existen personas a quienes les gusta extenderse
demasiado en sus explicaciones y (al igual que muchos periodistas
principiantes) que no tienen poder de sintesis. Les parece cosa de
otro mundo resumir una idea.

Es muy pesado y poco interesante un entrevistado que hable
mucho, porgue ya el sentido agil y vivo de la entrevista se pierde y
se convierte en un mondlogo.

Entonces, como el reportero piensa en su publico, en la calidad
de la entrevista y en la forma dindmica de lograrla, tendra que inte-
rrumpir esos largos mondlogos. Desde luego, esa interrupcidn serd
justificada y respetuosa, de tal forma que no ofenda al interlocutor.

Controle sus reacciones.— Este control debe reflejarse en varios
aspectos, algunos de los que citamos a continuacion:
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a) No sea adulador nj agresivo con el entrevistado. Cualquiera
de los dos extremos restara credibilidad y confiabilidad a su trabajo,
dejando una sensacidn de parcialidad. Asf, si usted se pone agresivo
con el personaje, el publico, ademas de calificarle al periodista de
grosero y mal entrevistador, se dard cuenta que tiene una intencion
dolosa, nada ética, contra la persona a quien estd preguntando.
En cambio, si exagera su elogio y comienza a adular, entonces; el
oyente dird: “*Claro, si es una entrevista amarrada, para hacerle lucir
al entrevistado''.

En los dos casos el periodista incumple su papel serio de comu-
nicador imparcial.

b) Mientras el entrevistado habla, el periodista no debe utilizar
frases aprobatorias o acotaciones breves, aunque crea que esto sirve
para estimular a su interlocutor. La atencién a lo que dice sera el
mejor estimulo para dar confianza al entrevistado; pero, no hara
falta que el entrevistador diga: “correcto”, *‘ajd'", ‘‘claro”, ‘‘cier-
to", etc. Peor aun si utiliza frases aprobatorias en las respuestas.
Muchas veces el nerviosismo del principiante le lleva a solidarizarse
con todos los conceptos del entrevistado, acotando, por ejemplo:
“muy bien”, “excelente”, “interesante", “correcto’”, *‘comprendo’’,
“magnifico”, ‘“‘perfecto”, “malo, malo’, etc. El publico es el que
debera calificar y juzgar las respuestas, no el reportero.

c) Pida explicacion de lo que no entienda.— El reportero estd

obligado a pedir determinadas explicaciones al personaje que entre=™

vista porque, en ocasiones, el mismo periodista desconoce términos
o conceptos especificos de caricter técnico o novedosos, o cual tor-
na en obligacién este requerimiento de explicacion.

Especialmente en las ruedas de prensa o en programas en vivo
muchos periodistas tienen recelo de descubrir su ignorancia y prefie-
ren callarse ante ideas o términos obscuros y dificiles vertidos por la
fuente respectiva.

Primero debemos ser sinceros con nosotros mismos y, es prefe-
rible denunciar nuestra ignorancia —que puede ser general {pero po-
cos tienen el valor de reconocerla)— antes que pecar de sabelotodo
y negamos a nosotros mismos el privilegio del conocimiento.
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d) Trate de “usted’” al entrevistado.— Por mas confianza que
tenga con la persona a la que entrevista, no se olvide que el periodis-
ta es un delegado del publico ante esa fuente informativa y, por en-
de, debe tratarle sin abuso de confianza. Ademds, cuando usted tutea
a un personaje, establece tal intimidad que el oyente se siente margi-
nado porgue usted entra en confianza con su interlocutor.

De otro lado —y lo comtin— es aquella sensacion de petulancia
que da el reportero confianzudo porque el oyente se da cuenta de
que el periodista quiere exhibir su amistad con el personaje que
entrevista.

6) Para concluir la entrevista, sea original.— Si el nuevo perio-
dista trae una generosa reserva de creatividad, de inquietudes, y de
ganas de cambiar ias cosas, lo menos que podemos esperar es que cai-
ga en situaciones trilladas, en frases hechas, en costumbres pasadas de
moda o en lo mismo de siempre. Por ejemplo, al concluir una entre-
vista ya se oye mal que el reportero diga: **éPodria enviar un mensa-
je final...?""; o '"¢Quiere agregar algo mas?'’; o, ‘*iAlguna pregunta
que le hubiera gustado que le haga?", o *iQuiere despedirse de los
oyentes?”, etc.

En el trabajo diario usted iré descubriendo posibilidades de
concluir una entrevista en el mejor momento vy sin dejar la sensacion
de interrupcidn brusca. Para ello, el poder de sintesis que usted apli-
gue en un resumen, le serd muy Gtil.

7) Después de la entrevista.— Al concluir una entrevista usted
debe comprobar si su aparato grabd bien. EI mismo entrevistado se
siente seguro al comprobar que la grabacion fue real y completa.

En el supuesto lamentable de que no se hubiera grabado un
didlogo, por cualquier motivo, se buscard alternativas de emergencia:
repetir la grabacién muy brevemente (para lo cual nos disculpare-
mos ante el entrevistado y apelaremos a su comprensién); solicitare-
mos una nueva cita para repetir la entrevista (si e! tiempo lo permite);
o, apelaremos a nuestra memoria y a los datos escasos pero precisos
que podamos registrar ese momento sobre los principales conceptos
vertidos por el personaje. Claro, todo depende de las circunstancias.
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Pero esto no sucede solamente después del didlogo; pues, son
multiples las sorpresas del trabajo reporteril.

Cuando ya estamos editando en la emisora, puede suceder que
no se entienda alglin concepto interesante de la grabacién, o que el
casete estaba dariado, se rompid, o que hay un dato dudoso en ex-
tremo. Entonces, nos comunicaremos telefénicamente con el entre-
vistado para confirmar aquellos datos; pues, €l comprendera que es
una resporisabilidad adicional del periodista que 1o quiere precipi-
tarse a una equivocacion.

Por ultimo, no se comprometa a publicar fntegramente una
entrevista, ni a recortarla. Recuerde que en la emisora hay un Editor-
Jefe de Noticias quien decide extensiones, respuestas, horas de difu-
sion y, en ultima instancia, si su entrevista se difunde o no.

El personaje entrevistado también tiene su vanidad y querra
olr en la radio c6mo sale ia entrevista, o invitara a sus allegados para
que lo escuchen. Por eso es que, generalmente pregunta: “Y, a qué
hora va a pasar...”” Usted déle a conocer el horario de los informativos
de la emisora y en cudl de ellos es posible que se transmita esa entre-
vista; pero, adiverta que es el editor-jefe de noticias quien decidirad
sobre el momento de la difusidn; y, que serd muy grato —si le es posi-
ble— informarle desde la emisora unos minutos antes de que se trans-
mita ese didlogo.

Esto lo recuerdo en atencidon a que hay periodistas que se com-
prometen u ofrecen la difusion exacta e integra de una entrevista,
lo cual es muy riesgoso,pues, no son pocas las oportunidades en las
que por diversos motivos {especialmente por falta de tiempo) el Di-
rector de Informacién tiene que eliminar una entrevista o cortarla
en su mayor parte. En otros casos se difiere su trasmision (si todavia
tiene actualidad).

Entonces, si usted comprometié esa difusion puede quedar
muy mal. Por eso: no se comprometa en extensién ni horario, pero
haga su trabajo de tal manera que sea interesante y casi no necesi-
te edicién.

8) “Ruedas” y Conferencias de Prensa.— Aungue tienen los
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mismos protagonistas (fuente y reporteros), la rueda de prensa se
diferencia de la conferencia de prensa en el procedimiento de reali-
zacion.

La rueda se caracteriza porque la fuente estd lista a responder
los cuestionarios presentados por los representantes de los medios de
informacién, en torno a diversos aspectos de actualidad.

En cambio, la conferencia (generalmente convocada con anti-
cipacién) determina que los periodistas asistentes escuchen una
exposicién informativa de quien ha citado a ese acto, sin excluir,
desde luego, la posibilidad de que.al concluir esa conferencia sean
invitados a formular preguntas para aclaraciones complementarias
en torno a los temas expuestos.

l.a conferencia de pransa, por lo general, organiza la fuente
interesada en dar informacién, mientras que la rueda de prensa puede
ser planificada o puede improvisarse en un lugar y en la hora en que
se produzca el encuentro entre los periodistas y un personaje-no-
ticia.

9) La entrevista improvisada.— Luego de que hemos analizado
algunos pormenores de la entrevista, sefialamos que no todos los
dialogos son programados. Muchos de ellos se realizan intempestiva-
mente con una oportunidad casual que no permite planificar cues-
tionarios ni circunstancias para la conversacion. En estos casos tene-
mos que recurrir a la condicion de periodista bien informado, actua-
lizado y previsor para enfrentar situaciones como la indicada.

Por le dicho resumiremos como el mejor argumento ante esta
eventualidad, la importancia de estar al dra.

En los casos de entrevistas urgentes o casuales en los que no hay
tiempo de planificar un cuestionario ni recabar datos preliminares,
es necesario trazarse mentalmente un plan de prioridades en los
aspectos que pueden ser noticia. Aqui cuenta sobremanera la agili-
dad mental del reportero.

Por ejemplo, si usted se encuentra sorpresivamente con el Pre-
sidente de la Republica, en situacion factible de ser entrevistado y
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conseguir una exclusiva, {Qué haria?... ¢Como se acercaria?... {Qué
le preguntaria? Son en estos casos en los que se destacan los recur-
sos del verdadero reportero.

Si una persona no esta al tanto de lo que pasa en el pals y en el
mundo; si no tiene nociones claras de lo que podria responder el
Presidente en ese momento, lo mejor serd que evite una entrevista,
porque, sencillamente, ino es reportero! Pero, si es un periodista
que sabe manejar su oficio y las circunstancias, alli tendrd la oportu-
nidad de llevar a su publico una buena primicia. Esto demuestra que
toda persona que pretende informar, primero, tiene la obligacién de
estar bien informado.

10) Entrevistas telefonicas.— Suelen hacerse entrevistas via
telefénica para cubrir una emergencia informativa, conseguir una
primicia o una noticia de ultima hora.

Si. El teléfono es un buen recurso para hacer entrevistas graba-
das o al aire. Pero, sélo la emergencia o la importancia del suceso lo
justificara.

Por excelentes aparatos auxiliares que existan en la actualidad,
siempre se registra el filtro del teléfono. No es bueno abusar de las
entrevistas telefénicas porque, ademds de una falta de cortesia se
demuestra vagancia o falta de personal en la sala de redaccidén de
una emisora. Sin embargo, cuando.las circunstancias lo exijan,
ivamosl... recuerde que el teléfono esta esperando. '

PANEL O MESA REDONDA

Se conoce como Panel o Mesa Redonda al esquema informati-
VO que reune a uno o varios invitados para tratar un tema determina-
do, y en el que obviamente interviene un entrevistador o mas y un
moderador que puede o no ser entrevistador.

En las pocas emisoras en las que se organizan estos programas,
por lo general actéa un solo entrevistador y, solo en excepciones se
invita a dos o tres periodistas para alternar cuestionarios y subtemas.
Esta caracteristica de compartimiento (accion de compartir) de cri-
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terios u opiniones es lo que ha determinado que a estos programas se
los conozcan como “paneles”, puesto que comparten ideas de diver-
sos personajes que, metaféricamente, viene a ser “casilleros’ de opi-
niones diversas.

Son muy importantes estos “paneles” o mesas redondas, porque
el publico tiene la oportunidad de conocer posiciones distintas sobre
un tema y de esta forma, enriquece su propio criterio.

Sin duda, el atractivo de este programa tiene mucho que ver
con la calidad de los invitados, de los periodistas y del moderador.

El panelista-entrevistador

El periodista que cumple estas funciones debe saber que tiene
como herramienta bdasica la pregunta.

Sus interrogantes deben ser claras y fundamentadas, de tal suer-
te que exijan respuestas concretas y también claras.

Debe ser un experto en las técnicas de entrevista y un hombre
de vasta cultura. Preparara méticulosamente su trabajo en base de
cinco aspectos:

a) Publico al que quiere llegar o llega su programa.

b) Medio por el que actta.

c) Tema del panel

d) Condiciones del o de los entrevistados vy,

e} Conclusiones que desea sacar.

Es decisivo acertar en la seleccién de los entrevistados, que de-
ben ser personas cuya conversacion aporte positivamente al conoci-
miento, esclarecimiento o solucién del tema propuesto.

Resulta obvio que el entrevistador debe Hevar un cuestionario
preparado, con unas siete inquietudes fundamentales.

Sin embargo, de su atencion a las respuestas saldran repregun-
tas que rescaten el contenido noticioso de primer orden. Evidente-
mente que para ello debe sumar el periodista, a su versacion, su agi-
lidad mental.
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Frecuentemente, se escucha a malos entrevistadores, hacer pre-
guntas vacias, y lo que es peor, otras ya contestadas por el entre-
vistado..

Es menester recordar que las preguntas debén ser cortas y di-
rectas, sin ambigliedades ni oscuridad.

También es frecuente escuchar a un invitado: “por favor me re-
pita la pregunta”. Eso demuestra que muchos no saben preguntar
con claridad y franqueza. Otro grave defecto, fruto de la vanidad del
entrevistador que quiere aparecer como una persona ilustrada, es que
se formulan largas, dobles y hasta triples preguntas en una sola.

No es conveniente hacer preguntas multiples, pues el entrevis-
tado por responder una puede olvidarse otra y hasta el oyente pier-
de la secuencia de esas respuestas o se confunde.

La mejor repregunta, siempre que se la haga oportunamente es:
i{Por qué?. Seamos cortos, claros y concretos en nuestras preguntas.
No debemos olvidar que es el invitado el que responde y no el entre-
vistador; por tanto no debe éste pretender lucirse con erudicion,
sino dar paso a que sea el invitado el que se destaque con sus cri-

.terios.

TIPOS DE ENTREVISTADOS

No todos los entrevistados son iguales; por tanto, no podemos
tratar a todos por igual. Serfa largo analizar las diferentes maneras
de entrevistar a los innumerables y heterogéneos tipos de personas.

Sin embargo, para evitar un vacio intentaremos una clasificacion
elemental de los tipos de entrevistados, con la correspondiente acti-
tud que hay que tomar frente a ellos:

1) FRENTE AL “ HABLADOR ".— El entrevistado habiador ge-
neralmente comienza a responder con una larga historia de antece-
dentes y rodeos, apartdndose del tema concreto. Es un divagador que
da vueltas y nunca responde con claridad.
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Ante este tipo es necesario exponer preguntas cortas y concre-
tas, cerradas y directas, a la vez que se le solicitara también respuestas
cortas y concretas.

2) FRENTE AL “APASIONADO".— Este, siempre es subjetivo y
parcial. Por lo comtin es extrovertido. Frecuenta el adjetivo, califi-
cando todo y sin tolerar ser calificado si no es con elogios. No le
gusta que le contradigan porque se irrita. Facilmente puede caer en
la agresividad verbal.

Ante este entrevistado (Gtil para el sensacionalismo) es necesa-
rio manejarlo sicologicamente con yariedad de preguntas que desace-
leren sus impetus. Con toda habilidad hay que interrumpirle cuando
se exagera para que no desborde su emotividad.

3) FRENTE AL “RENUENTE”.— Este personaje huye de las en-
trevistas y, si tiene una, evade sistematicamente las respuestas. A es-
te tipo de entrevistado es conveniente acorralarle (éticamente).
Prepare e improvise cuestionarios que obliguen a pronunciamientos
definidos. Gdnese su confianza buscéndole el lado flaco.

4) FRENTE AL “PARCO Y TIMIDO"”.— Este entrevistado res-
ponde con monosilabos o frases cortas. Por lo general espera repre-
guntas. Usted hdgale preguntas abiertas, ofrézcale temas o alternati-
vas para que desarrolle; y, tenga siempre listo el “‘ipor qué?”. Déle
confianza.

5) FRENTE AL “JOCOSO".— Unas veces por caracter; pero, las
mas por tdctica, este personaje recurre al humor para ganarse la sim-
patfa del periodista o disimular su desconocimiento, evadir respues-
tas o esconder su nerviosismo.

Aproveche ese talento para preguntar con toda confianza y
para canalizarlo a sus objetivos reporteriies.

6) FRENTE A TODOS.— Tal vez mas importante que particulari-
zar tipos de personajes, creo, es recordar que todos los entrevista-
dos: a) Rara vez saben las caracteristicas del reportaje radial y,
por ende, desconocen cémo actuar para colaborar con esa tarea del
periodista radiofénico; b) Todos los entrevistados se ponen nervio-
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s0s en mayor o menor grado. Piensan que se enfrentan a cada pregun
ta como una potencial trampa en la que pueden caer; y, ¢) Avivan
su vanidad. Carraspean, fingen la voz, cambian su manera habitual
de hablar, pierden su sencillez y mas se preocupan de su imagen audi-
tiva (tono de voz, forma de expresion, palabras rebuscadas, frases
dificiles, etc.) antes que de los conceptos que expresan y de la pro-
fundidad de los mismos.

Mas se preocupan de los comentarios que hardn sus amistades
sobre sus declaraciones que de la claridad, la franqueza y la sinceri-
dad para ser entendidos.

Ademds quieren oirse después. Por eso preguntan al reportero
éa qué hora va a pasar la entrevista?, para escucharse y avisar a sus
familiares y relacionados.

ACTITUD GENERAL.— Ante todos los entrevistados no olvide ser
respetuoso y cordial. Dirija, modere, oriente esa entrevista. No se
deje ganar el puesto de entrevistador.

LA ENTREVISTA IMPERSONAL
O IMAGINARIA

El objetivo fundamental de una entrevista es investigar datos,
elementos de juicio y argumentos que llenen una necesidad informa-
tiva o que sean noticia.

Para el efecto se requieren dos protagonistas: el reportero y la
fuente que pueda proporcionar esa informacion.

No siempre la fuente es una persona; pues, el hombre en su rela-
cién social a través de la historia deja testimonios de su pensamiento,
de su opinidn, no solamente en la palabra hablada sino en todo cuan-
to hace. Esa huella es su palabra.

Por eso, la historia misma es una respuesta de la humanidad a
las preguntas de la humanidad en los diversos tiempos.
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) Asl, nosotros conocemos el pensamiento de Aristételes, Cristo,
Marx, Rousseau, Bolivar. Cervantes, Montalvo, Benjamin Carrién.

Pero, también los objetos inanimados tienen mucho que decir
de su relacién con el ser humano. La misma naturaleza tiene su singu-
lar lenguaje de escenario vital. Esta relacién de los animales inferio-
res, vegetales y minerales con el hombre determina que el investiga-
dor encuentre valores testimoniales de la relacibn hombre-universo
en todas las cosas.

Por ejemplo, una piramide egipcia no habla pero es el relator
mudo y profundo de toda una civilizacion; un fésil prehistorico nos
traslada a un escenario-ambiente de una época; un balén lleva nues-
tra imaginacion hacia el deporte y sus actores; y, un objeto archivado
nos puede sugerir toda una etapa afectiva de nuestra juventud.

Y qué decir de los libros, en donde esta la palabra inmortal de
los autores perennizando sus respuestas concretas a las necesidades
informativas de todos los tiempos.

Entonces, también los signo$ y los simbolos son fuentes de in-
formacion. Desde este punto de vista, donde haya un periodista o un
investigador serio se podra rescatar el mensaje que estd {en todo lo
que existe en el universo) esperando a quien quiera escucharlo.

Solamente se requiere la inquietud de un reportero que quiera
mirar mas alld de lo que ven sus ojos y oir mas alla de lo que escu-
chan sus oidos. Si sefiores, podemos entrevistar a la historia, al aire,
a los libros, a las cosas de la naturaleza, o a la imaginacion.

Esto es lo que conocemos como la entrevista impersonal o ima-
ginaria.

Para realizar este trabajo, sin embargo, se necesita:

a) Una amplia investigacion de aquel vinculo entre los hechos,
los objetos y el hombre;

b) En el caso de entrevistas a libros, es indispensable conocer la
obra completa del autor, las circunstancias que rodearon su produc-
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¢ién, y leer varias veces el libro entrevistado para tener una idea ca-
bal de su verdadera respuesta sin pecar de omisiones;y,

¢) Una gran imaginacién creativa que de vida y sonido a las res-
puestas de ese entrevistado impersonal o imaginario.

Sefior estudiante: ejercitese entrevistando a un libro o a cual-
quier objeto con el que esté familiarizado. Ponga en juego, active su
imaginacion. iNo se olvide que el periodista también es un creador!

EVALUACION DE UNA ENTREVISTA
Preguintese:

éSe nota que se documentd sobre el tema?

¢El entrevistado era el adecuado para esa materia?
éUbicd bien el micréfono o la grabadora?

¢Evito ruido-ambiente?

¢Estuvo nervioso?

iPresent6 al entrevistado?

éInforma o advierte al oyente sobre lo que van a tratar?
i{Hay secuencia y coherencia en el cuestionario?

{Estan bien planteadas las preguntas: concretas y sin rodeos?
10. ¢Monopolizé o dejé monopolizar la palabra?

11. ¢Utiliza frases aprobatorias o acotaciones inoportunas?
12. ¢Hace alguna repregunta pertinente?

13. (éEsté larga y/o cansada la entrevista?

14, (Satisface la informacion o queda incompleta y vacia?

.
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EL RADIOTEATRO

Es una de las técnicas de produccién radial mas exigentes, en
atencién a que suma una serie de recursos creativos y utiliza todos
los elementos del lenguaje radiofénico para trasladar una secuencia
de historias, momentos, emociones y escenarios a la imaginacién
i del oyente.

Como en todo programa radial, la planificacion y la estructura
del radioteatro es determinante en su resultado final.

Aqui resalta como principal limitacién la falta de imagen, lo
cual demanda una fiel expresién de los personajes. Los sonidos su-

plirdn a las imdgenes. En el RADIOTEATRO, RADIODRAMA o
RADIONOVELA, intervienen cuatro elementos fundamentales:

LIBRETO

DIRECTOR

ELENCO CONTROL
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EL LIBRETO PARA RADIOTEATRO.— En el capitulo correspon-
diente a Redaccion para Radio nos referimos ya al Libreto de Radio-
teatro. En estas Ifneas lo haremos mds bien sobre las tareas adicio-
nales del libretista, quien tiene un papel fundamental en la produc-
cién.

El libretista de radioteatro no es solamente un excelente redac-
tor sino que es un creador, un escritor argumental que pone en esce-
na radial una obra, credndola o adaptandola al lenguaje radiofénico.

En estrecha colaboracion con el Director de Produccion, ef li-
bretista debe conocer a fondo la obra que se va a radioteatralizar, y
tener un esquema definido del argumento, desde la forma de comen-
zarlo, hasta la conclusion final, pasando por todo el desarrollo de la
historia.

Si la obra requiere de varios capftulos, o si solamente es de uno,
ajustara el argumento a los diversos requerimientos, cuidando siem-
pre de que exista coherencia en el desarrollo y enlace de los elemen-
tos dramaticos.

Los recursos creativos del libretista lograran salir de pautas
tradicionales y, por ejemplo, al finalizar una obra, no siempre sera el
de ... y vivieron muy felices, colorin, colorado’..

El mayor éxito de una obra de radioteatro radica en hacerle
al oyente co-productor, dejando que su capacidad imaginativa com-
plemente determinadas partes del drama e inclusive el final.

El libretista no le dird todo al oyente, pero si le sugerira los
elementos de esa co-produccion.

Asi, el pablico tendrd una participacidn directa en el radioteatro
y se convertira en el principal protagonista.

Como en todo argumento habrd elementos en controversia,
es muy importante lograr que el publico se sienta el Juez de altima
instancia.

Aqui volvemos a insistir en la necesidad de que un libretista
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programe su trabajo, recordando los pasos de Objetivo, Publico,
Contenido, etc. Con la definicién del contenido y la historia del
radioteatro, la creacion, ubicacion y participacion de los personajes
es determinante, en la produccion. Por eso el maestro Mario Kaplun
sefiala a los “‘contenido, historia y personajes” como los tres princi-
pales componentes de un radiodrama.

El principiante deberda comenzar ejercitando produccién de
cuentos cortos, con historias sencillas y pocos personajes, rescatan-
do siempre los segmentos argumentales de mayor fuerza.

También puede iniciar elaborando argumentos breves pero que
reinan los requisitos de un buen comienzo (interesante, motivador,
gancho), un sencillo pero coherente y &gil desarrollo (que mantenga
la expectativa y dinamice la participaciéon de los personajes o situa-
ciones en conflicto); y, un final concluyente que satisfaga esa expec-
tativa con orientaciones o elementos de juicio claros para que el pa-
blico saque sus propias conclusiones.

) En resumen, el libretista cuidard de que en todo momento,
;su trabajo no sea vacio ni de relleno, sino que cada didlogo, cada cor-
tina, cada efecto, y cada capitulo sea parte de un gran mensaje cen-
tral. Todo radiodrama tendrd, pues, una columna vertebral en torno a
la que se desenvuelve un argumento con diversas situaciones.

El principiante debe insistir en variar y mejorar la estructura
planteada. No se conformara con lo primero que le salga, sino que
volverd sobre el tema para ensayar diversas formas de inicio, desa-
rrolio y final, para seleccionar las mejores.

Ese ejercicio mejorard su agilidad creadora y le permitira descu-
brir, cada vez, nuevas maneras de utilizar los recursos argumentales
y las técnicas de radioteatro en el libreto.

Por ejemplo, en un cuento sencillo, plantéese la posibilidad de
comenzar por el final. {Cémo desarrollaria el argumento, si comienza
por el altimo? O, hégale personaje central a uno de los personajes
secundarios. Busque dngulos y mensajes diferentes. Exijale a su ima-
ginacién, poniéndola en funcién de objetivos diferentes.
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Obviamente, el libretista, para su trabajo, deberd tomar en cuen-
ta los recursos reales con los que cuenta, para incluir el nimero de
personajes, los efectos pertinentes, la duracién del programa, la
musica apropiada, el horario de difusidn, etc. Pero, fundamentalmen-
te el publico al que quiere llegar sera su norte.

EL ELENCO DE RADIOTEATRO

La obra misma o el libretista-adaptador indican el ndmero
de personajes que intervienen en una obra de radioteatro.

En base de ello viene el trabajo de los radioactores. El raditac-
tor, sefiores, no es simplemente un locutor; pues, es un verdadero ac-
tor que ha educado su voz para la demanda microfdnica o de estudio
radial. Requiere una gran ductibilidad de interpretacién sico-emoti-
va-oral para desempefar fielmente el papel del personaje que le co-
rresponda.

Muchos buenos radipactores manejan su voz de tal manera que
suelen ‘‘doblar” dos y hasta tres personajes diferentes en una misma
obra, ddndole a cada uno una caracterizacién definida, en voz, acen-
to y emotividad diferentes. Esto no es nada facil.

Un radioactor debe concentrarse seriamente antes de su actua-
cidn vy, para ello, necesita conocer a fondo a su personaje.

Seguird estrictamente las indicaciones del libretista y del direc-
tor de produccién, para recordar en cada palabra la edad, la persona-
lidad, las reacciones y, en suma, el papel de su personaje en la obra.

El principiante, generalmente tiende a olvidar esa caracteriza-
cién y comienza con una voz o cierto acento o inflexién, y termina
con otra.

Por ejemplo, si a usted le toca hacer de un anciano enfermo (y si
éste no sana en el transcurso del argumento) debe guardar fielmente
esa caracterizacidén hasta el final, Serfa extrafio que, por cansancio u
olvido del radioactor, en un momento cambie el tono, las mflexlo-
nes o la voz con la que comenzd una interpretacion.
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Ei radioactor, ademas de estudiar y conocer profundamente
a su(s) personaje (s), debe conocer toda la obra y hasta ia personali-
da de sus personajes comparieros.

Es ocioso insistir en que también debe ser un gran conocedor
de los microéfonos y los planos de actuacion. Desde luego, aqui
tendrd la gran ayuda del Director de produccién y del control de
sonidos.

Por todo lo expuesto es indispensable que se hagan pruebas
previas a la grabacion definitiva.

Al conjunto de radioactores que intervienen en una produccion
se lo conoce como elenco de radioteatro.

Sin duda es un equipo de trabajo que debe trabajar en identidad
de criterio y propdsito para lograr buenos resultados.

No es conveniente hacer radioteatro por partes, pues se pierde
el calor de la interpretacion y de la secuencia emotiva.

Digo esto porque, a veces, falta un radioactor y se corta una
produccién o se dejan baches para montarlos después con la voz del
radioactor faltante. Eso es un grave riesgo puesto que el ambiente
-y el momento del afadido seran diferentes y la participacion atra-
sada sonara postiza.

En el elenco de radioteatro, necesariamente incluiremos al na-
rrador, puesto que su labor de conductor relator, testigo o también
actor, forma parte necesaria de la explicacién argumental.

Sin embargo, existen radiodramas en los que no existe narra-
dor y éste es sustituido por fa misma accion de los diversos pasajes
.dela novela.

En cuanto a la designacidon de personajes, ésta deberd hacerse
tomando en cuenta varios factores, entre los que esté el tipo de voz
de cada radioactor. Por eso, aqui mencionaré algunos de los tipos de
voces que podemos escuchar:
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VOZ DE TRUENO: Fuerte, retumbante (de mando)
VOZ TIMBRADA: Clara, firme y decidida (‘‘galan” joven)
“mala’’)
VOZ METALICA: Un poco chillona, aguda (“‘de bru;a , cinico
“mala”’)
VOZ CASCADA: Temblorosa e insegura (ancianos)
VOZ AGUARDENTOSA: Bronca, ronca y sin mayor modulacnon
(hombre rudo)
VOZ DULCE: Suave, agradable, un poco opaca pero bien modulada
(el “bueno™)
VOZ BLANCA: Brillante, aguda, clara (nifios).

EL DIRECTOR DE PRODUCCION

El Director de Produccion es el responsable primero y final de
la calidad de un radioteatro.

Bajo sus 6rdenes estdn todos los participantes: libretista, elenco
y control. El Director de Produccion, entre otras, tiene las siguientes
tareas:

a). Supervigilar la realizacién del libreto, en funcién de los objeti-
" vos y demas requerimientos de la produccidn;
b) * Coordinar la realizacion del libreto con los diferentes recursos
existentes: elenco, musica, efectos, etc.;
c) Asegurarse de que todos los materiales exigidos por el libreto
-+ estén listos para el momento del trabajo, seleccionando mdsica,
efectos, voces, etc.
d) Seleccionar el elenco que debe participar en cada obra;
e) Determinar horarios o calendarios de produccién, asegurandose
de que todos los participantes conozcan de la hora en que de-
" ben reunirse;
f)  Dirigir los ensayos que sean necesarios hasta que logre un nivel
satisfactorio;
g) “Entrenar a todos y cada uno de los radioactores para conseguir
la mejor interpretacidn posible;
"h) -~ Lograr un trabajo de equipo, armonizando el ambiente de rea-
~ lizacién;
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i}  Asistir a la produccion del radiodrama para dar las instruccio-
nes necesarias y controlar la realizacion;

i) Explicar sobre las inquietudes que se produzcan en el trabajo;y

k) Exigir la mejor entrega de los participantes.

Se sobreentiende que el Director de Produccién de radioteatro
ha de ser una persona de amplia experiencia, gran conocimiento y
singular sensibilidad creativa para (con frialdad profesional) conju-
gar el control particular con la imagen global de la produccién.

Debera tener experiencia en interpretacion y dominar un len-
guaje técnico para dar las instrucciones precisas al elenco; a la vez
que conocera de musica y produccion de efectos para orientar al
control de sonidos.

Finalmente, sera el primer conocedor del libreto, en todos
sus detalles, para establecer empatia con el autor de la obra y lograr
una fiel interpretacion de elia.

Respecto a un lenguaje de sefiales con el que se entenderd con
los radioactores, incluimos aqui ‘algunos gestos que son utilizados
con frecuencia en las realizaciones radiofénicas:

SENAL SIGNIFICA

1. Poner la mano como guardia  **iLISTOS... ATENTOS!™
de transito indicando pare

2. Senalar (seguro) con el dedo “iLE TOCA A USTED... CO-
indice a un participante MIENCE A ACTUAR!"

3. Poner el dedo indice entre “JALERTA... PONGA MUCHO
la cien y el ojo CUIDADO!"

4, Hacer una “O" con los dedos  *jMUY BIEN! ... iESTA CO-
indice y pulgar RRECTO!"”

5. Hacer como si se cortara el “iQUE PASO, NO HAY AU-
cuello con el dedo fndice DIO... NO FUNCIONA EL Ml-

CROFONO!"’
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6. Unidos los dedos y abierta ia
mano, taparse la boca repeti-
damente

. Con la paima hacia afuera, ta-
parse la boca repetidamente

. A la altura del pecho, suba y
baje repetidamente fa mano
con la palma hacia arriba.

. A la altura del pecho, suba y
baje repetidamente la mano
con la palma hacia abajo

10. Con los dedos indice y puiga-

res, extienda varias veces un

hilo o elastico imaginario

11. Hacer circulos, rdpidamente,

con la mano, de adentro hacia

‘afuera

12. Con los dedos indice y corazén

simule el corte de tijeras

13. Mueva hacia afuera las manos,

una encima de otra

“ ACERQUESE AL MICROFO-
NO... ESTA MUY ALEJADO!"

“iALEJESE DEL MICROFO-
NO... ESTA MUY PEGADO!"”
*“iALCE LA VOZ... AUMENTE
EL VOLUMEN!"

“iBAJE LA VOZ.. DISMINUYA
EL VOLUMEN!"

“iMAS LENTO... REBAJE LA
VELOCIDAD!"”

“iMAS RAPIDO... DELE MAS
AGILIDAD!™

“iCORTE!"

“FINALIZA... SE ACABO"

EL CONTROL DE SONIDO

También es conocido como sonidista u operador de consola.
Su trabajo es fundamental en el montaje de un radiodrama.

Su iniciativa puede ser salvadora en un momento dado: un efec-

to oportuno... una mezcla exacta.

.. una graduaciéon de volumen co-

rrecta, etc. Sus éxitos serdn tomados como mérito de todo el grupo;
pero, cualquier error en el sonido, aparecerd como culpa exclusiva

del control.
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La funcién del operador de consola en la produccién radiotea-
tral es muy delicada y requiere dominio de todos los equipos, aten-
cidn concentrada, iniciativa, agilidad a toda prueba y sentido de
produccion,

El control debe conocer anticipadamente el libreto y tener lis-
tos todos los elementos requeridos, manteniendo siempre especial
comunicacidn con el Director de produccién.

Sin duda, puede sugerir muchas cosas referentes al sonido:
musica, tipos de cortinas, seleccidén de efectos, etc. Para esto es ne-
cesario que conozca mucho de la discoteca y de la musica, de los
archivos sonoros y de la técnica de realizaciéon de radio.

No cualquier operador puede ser control de sonidos para radio-
teatro. Precisamente esta es una de las limitaciones que tenemos
en nuestro medio para la produccién radioteatral. Entre otros recur-
sos, faltan suficientes operadores de consola que retinan los requisi-
tos minimos indispensables para hacer radiodrama.

Hay buenos operadores y locutores; pero, les falta ese aigo mas
indispensable para trabajar en radionovelas.

De otro lado, también faltan suficientes libretistas creativos; y
radioadaptadores. Son muy pocos.

Y qué decir de elencos estables en las radiodifusoras. Casi no
hay. Esto, sefiores, de ninguna manera quiere decir que no se han
producido excelentes radioteatros latinoamericanos. Lo que sucede
es que las posibilidades de mantenimiento o superacidon de esta téc-
nica estdn directamente relacionadas con los recursos técnicos y
humanos, que, desde luego, se traducen en econdmicos. Precisa-
mente, —para el trabajo profesional que desarrollan— los radioacto-
res y los sonidistas especializados no tienen una remuneracién ade-
cuada ni han side valorados en su verdadera dimension de producto-
res-creadores.

La mayoria de las obras —quizas las mejores— que se han pro-
ducido en radioteatro, han sido con remuneraciones simbdiicas o
sin ninguna remuneracidn; pues, los actores han trabajado por amor
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a la radio y con rudimentarios recursos: inventando efectos, improvi-
sando morcillas, doblando las voces, etc.

CON MUSICA CLASICA

Un dato que puede ser de utilidad para los sefiores operadores
o productores que no recuerden las claves de notacion de los discos
de musica c¢lasica, es el siguiente:

L.as notas musicales Do, Re, Mi, etc. suelen venir reemplazadas
por las letras del alfabeto.

~ Asfi, solemos encontrar en las referencias de piezas clasicas:
A" menor; o “C’ mayor.

Entonces, serd bueno quse el sefior operador recuerde estas re-
ferencias equivalentes:

CUANDO ENCUENTRE SIGNIFICA LA NOTA
LLALETRA ‘

A La
B Si

C Do
D Re
E Mi
F Fa
G Sol

NOTAS PARA OPERADORES DE CONSOLA

Es err6neo pensar que el trabajo de un operador de consola
es sencillo. Considero que es una de las tareas mas complejas dentro
del quehacer radiofénico. Demanda gran capacidad, iniciativa, agili-
dad mental y manual, ademas de delicadeza y precision en el manejo
de los diversos equipos.

Ser operador de consola es un cargo de mucha responsabilidad.
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‘Sus fupciones en la producci6n, edicién y emisién de programas lo
" atest}J:n.

Sin embargo, en la mayoria de emisoras del pais se improvisan
a los operadores, poniendo al frente de consolas, tornamesas y gra-
badoras a personas sin ninguna preparaciéon y que pomposamente
se hacen llamar: “el mago de las perillas”, *“el control maestro”,
0 “’el ingeniero de sonidos”’

Yo quisiera verlos a estos “ingenieros maestros” en la produc-
cion de un radioteatro o en la edicién urgente de un radioperiddico.

~ Es lo més ficil! —dicen— Sélo es cuestion de aplastar un botén
0 mover una perilla.

Muchos, ni siquiera eso pueden hacerlo bien. Las pruebas estan
en los baches, en los canales abiertos indebidamente, en el retraso
de programas, en los discos rayados {mientras parece que el operador.
se ha ido a regresar}, en los cortes bruscos y en la falta de audicio-
nes limpias y exactas.

Muchos operadores no saben manejar correctamente los discos,
las agujas ni las grabadoras.

— No se debe confundir la precision con la brusquedad.

— Los discos deben manejarse por sus filos, como las foto-
grahas, para no dejar huellas digitales mantecosas u otras manchas
que afectan a ias agujas y a los microsurcos.

— EI sefior operador debe tener todo previsto para sus proxi-
mos movimientos, pues los apuros son muy peligrosos.

— Debe asegurarse siempre que los canales estén cerrados cuan-
do no se los utiliza.

— Debe gutnrdar una intima coordinacion con el Director de
Produccion y con los locutores para evitar desentendimientos fatales.

— Debe cerciorarse de que cuenta con todos los materiales de
trabajo, antes de su turno.

— Debe poner permanente y concentrada atencién en el deci-
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belimetro (donde la aguja marca el volumen) para evitar distorsiones
del sonido.

— Siempre debe probar o comprobar lo que estd grabado en
una cinta, el nivel de la voz de los locutores, los contenidos de las
grabaciones, el funcionamiento de las grabadoras y los plates, etc.,
para dejarlos listos.

— Si debe poner discos, los limpiara previamente y, luego de
utilizarlos, los guardara cuidadosamente en sus fundas protectoras.

— Informard oportunamente de los arreglos que deben hacerse
o de la necesidad de comprar materiales o repuestos.

— Siempre anticipard al locutor cuando abra el canal de mi-
créfono.

— No hara variaciones bruscas de volumen.
— Observara estricta limpieza y orden en su cabina.
— Sera el principal guardian de la puntualidad.

—AIl entregar el turno, informara al compafiero sobre cuaiquier
novedad técnica o de programacion.

— Procurara estar unos minutos antes de su turno para conocer
novedades y evitar angustias o precipitaciones.

— Cumplir3 estrictamente el guidon de programas y anuncios.
— Debe sentirse orgulloso de su responsabilidad.

FUNCION DE LA MUSICA

(AYUDA PARA EL CONTROL)

Un buen sonidista conoce que la misica cumple dos funciones
béasicas en toda produccion radiofénica y especialmente en reporta-
jes y radioteatros. Esas funciones son: a) De Puntuacién y b) De
Ambientacion. Por eso la musica sirve para determinadas caracte-
risticas, separar*® escenas, variar ambientes y plantear situaciones
emotivas.

Sera logico, entonces, utilizar musica apropiada al momento o
al tema y al ambiente. Evitaremos musica cantada o bailable ( salvo
casos especiales sefialados en el libreto).
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La m&sjca orquestal cldsica es muy apropiada para las demandas
del radio-teatro, pero-también seran utiles melodfas instrumentales
o estilizaciones musicales —variaciones—.

No es bueno abusar de cortinas ni poner muchos cortes de dis-
cos diferentes. Preferible es usar solamente dos temas bdsicos, con di-
versas variaciones. Esto es fundamental para la unidad en la produc-
cion.

Una falla generalizada en las producciones es la mala utiliza-
cién de los segmentos musicales: se los corta sin ningan criterio.

El sonidista recordard que, como en las oraciones existen fra-
ses o0 ideas completas, asf también las frases musicales no deben ser
seccionadas arbitrariamente. La musica no se mide por segundos si-
no por compases,

LA TORTA

Es un excelente auxiliar en el trabajo de radioteatro: ahorra
tiempo y ayuda a la organizacién. Consiste en una cinta —inica—en
la cual estdn recopiladas, en orden cronoldgico, todas las variaciones
musicales y los efectos sonoros que seran utilizados a lo largo de la
obra.

Con la torta ya no hay que suspender el trabajo hasta buscar
una cortina o un efecto, sino que todo ello ya estard listo y evitara,
peligrosas improvisaciones.

“PLANOS”, INTENSIDAD O MATIZACION
DE LA MUSICA

El encanto expresivo de la musica tiene un excelente recurso
en la matizacion.

El aumento o disminucién de la intensidad o volumen de la
musica es una forma de romper la monotonia y jugar con los pla-
nos sonoros para conseguir diversos efectos.
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En las partituras, las indicaciones de esta “‘matizacién” suelen
venir debajo de la pauta para que se destaquen con claridad. Es
muy probable que un libretista también entregue instrucciones so-
bre la matizacién de la mdsica a utilizarse, por lo cual he creido
conveniente recordar la escritura de algunos matices para su mejor
conocimiento:

{(VOLUMEN)
o + T pianisimo ............... muy bajo
o piano ..........ci.iein... bajo
mp .......... ... Mmezzopiano ............. medio bajo
mf ..., mezzoforte ............. medio fuerte
L forte ... .. ............ fuerte
o tortisimo_ ............... muy fuerte
CresC . ovveneennn- crescendo ............. aumentando
dism ............ decrescendo ........... disminuyendo

CORTINAS — PUENTES — EFECTOS

" Incluyendo trabajadores de radio muchas personas confunden
los términos cortina, puente y-efecto.

Si bien la duracién, la intensidad y la calidad sonora de estos
reeursos pueden ser diversas, la cortina, el puente y el efecto se dife-
rencian fundamentalmente por la funcion que desempefian en una
produccién radial, televisiva o cinematografica.

Los sonidos y los silencios, incluyendo la musica, forman un
lenguaje especial que puede decir mucho mas que las palabras.

Las funciones bdsicas de los recursos mencionados son cuatro:
a) Guardar la unidad de una produccion o de un tema, como en el
caso de las dengminadas caracteristicas (identificaciones sonoras de
un programa) o en el de los temas musicales de un filme.

b) Ambientacién para los contenidos. Esta ambientacion pue-
de ser de caricter fisico o emocional, como en caso de un rio o de
un momento triste.
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¢} Creacidn de imigenes auditivas como en el caso de un trinar
de aves, de una tormenta o de la llegada de un tren; y,

d) Puntuacién como en los casos de los sonidos de suspenso,
que equivalen a los puntos suspensivos de la misica de cierre, que
equivale al punto final o a los fondos que hacen las veces del sub-
rayado.

CORTINA

A la cortina la podemos identificar como musica de transicién.
Se la utiliza generalmente para cambios de temas, para separar capi-
tulos y parrafos de diverso sentido, etc.

La cortina siempre tiene que ser afin del tema del que se trate.
Por ejemplo si tenemos un articulo que se refiera al siglo XV1, o si en
un radiograma existe una escena dedicada a esa época, lo ideal serd
poner cortinas con musica de aquella época.

Para explicar mejor diremos que en el caso de un programa que
se refiera a la Historia de América, seria un tremendo absurdo ponei
cortinas de musica china, pués obviamente, las cortinas deberan ser
afines al contenido y a los objetivos del programa.

Continuando con la comparacién del lenguaje escrito podria-
mos decir que la cortina deberfa coincidir con la funcidn de los titu-
los que anuncian diferente tematica.

Segun las necesidades de la produccién, la cortina también pue-
de mantenerse como fondo de un parlamento, pasindola a un segun-
do o tercer plano de un nivel sonoro (volumen).

No existen reglas para el lapso o duracién de una cortina, pero
es evidente que serd superior a los 5 sequndos, pero no excedera de
los 30 seqgundos, salvo el caso que pase a ser un fondo musical.

Lo que si hemos de recomendar es que jamas se abuse en la
utilizaciéon de cortinas, porque se desvirtuaria su funcién especifi-
ca y se perderia su importancia, pues, en lugar de un gran texto se-
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parado por una cortina, quedaria una gran cortina separada por un
texto.

Recordemos que en un departamento habitacional, la cortina
sirve para separar un ambiente de otro, pero seria antiestético poner
en un mismo cuarto numerosas cortinas de diferentes colores, tama-
fios y materiales.

PUENTE

Al puente lo podemos identificar como cortina pequefa. Co-
mo lo indica el nombre, el puente sirve para pasar de un lugar a otro.
En nuestro caso vale decir para un cambio de texto, de voz o de
ambiente, pero insistiremos en su corta duracidn.

Las funciones que desemperia dependen del contenido y la ex-
tension del programa, asi como del criterio del productor. Se lo cono-
ce también al puente como golpe musical.

El puente, por su brevedad y funcién, generalmente no debe
pasar a ser fondo.

Comparéndolo con la redaccién, le podemos asignar las funcio-
nes de los subtitulos e intertitulos.

EFECTO

Los efectos podemos identificarlos como sonidos especiales
que ayudan a la visualizacion sonora de diversos ambientes que pue-
den ser de la naturaleza (huracéan, rugidos, oleaje, etc.), del hombre
y de sus invenciones (motores, relojes, sirenas, llanto, etc.) o ambien-
tes artificiales (electrénicos), etc.

Légicamente, los efectos también pueden pasar a ser fondos
precisamente por su funcién de graficacion sonora, como en el caso
de los reportajes en vivo. (La narracion de una carrera de autos ten-
dri mas realismo cuando escuche los efectos de los motores parti-
cipantes).

Los efectos de ambiente natural (generalmente de fondo) son
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muy utiles en transmisiones en remoto. Sin embargo, es en las radio-
novelas, telenovelas y filmes, en donde mas se utilizan.

Para concluir insistiremos en que la importancia de todos y ca-
da uno de estos recursos radica en su justa y mesurada utilizacion,
responsabilidad que, por-lo general, recae sobre el libretista y el di-
rector de produccion.

SOBRE LAS NOVELAS RADIALES

La pregunta es: éPor qué y para qué escuchamos las radio-
novelas?.

Dadas las caracteristicas de la mayorfa de radioseries y del pu-
blico que gusta de las mismas, podemos afirmar que las novelas ra-
diales se escuchan por los siguientes motivos:

a) Necesidad de compafiia solidaria con sus problemas ,

b) Identificacion del conflicto entre el oyente y los personajes ,

c¢) Deseo de experimentar sorpresas y emociones que alteren la
rutina a pesar de saber que son situaciones nada realistas, es
decir como una fuga de 12 realidad,

d) Expectativa por conocer el desarrollo y las resoluciones de
problemas semejantes a los de la vida real,

e) Solidaridad por personajes afines y deseo de que triunfe el
bueno'y sea castigado el malo,

f) Buasqueda de dolor, alegria, accidn o violencia como un escape
de emociones e instintos, y

g) Esperanza de que el desenvolvimiento de los problemas en la
novela coincidan con las expectativas del oyente, satisfaciendo
su anhelo de justicia y sus otros valores.

De lo expuesto se desprende que en los oyentes de radio-nove-
las la esperanza de recompensa es muy alta, llegando inclusive a to-
mar ciertas historias como modelos de comportamiento en la vida
real. Desgraciadamente las situaciones ficticias no siempre coinci-
den con realidades del oyente en la situacion socioecondémica, cul-
tural o con su edad, y entonces vienen las frustraciones. Evidente-
mente este comentario se refiere a las series de caracter romantico y
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policial, las mismas que en su afdn comercial dirigen su argumento
a la sensibleria y a 1a violencia, sin importarles a sus productores los
efectos negativos en los oyentes.

EL SUSPENSO...

En las radionovelas, un mérito digno de mejores causas es el
suspenso. El suspenso se deriva del misteric que se crea en torno al
transcurso o final de un hecho. Entonces, cada oyente crea en su ima-
ginacién un mundo diferente en el que sus personajes viven y gene-
ralmente sufren. Existe aqui una creacién imaginaria de un mundo
reflejo o paralelo en donde es factible solucionar mas pronto los
problemas.

Como los nifios tratan de enconirar a los personajes de sus cuen-
tos tras del cuadrante del receptor, o dentro de él; de igual manera
el oyente adulio pierde 1a nocién de que es irreal la historia y se con-
vence de gue sus personajes existen, dandoles forma, pensamiento y
sentimientos. En esto radica el sufrimiento que experimenta el
oyente por su personaje favorito, o el odio que siente para el perso-
naje adverso.

- Asi las cosas, cuando se'interrumpe el desarrollo de una histo-
ria, queda pendiente la angustia del final y del deseniace y crea en el
oyente la necesidad de volver a la novela para satisfacer esa angustia.

&

LA EMPATIA...

Refiriéndose a la empatia, debemos mencionar que las radiono-
.velas utilizan o logran este efecto conquistando éxito de sintonia
porque se identifican con las necesidades conscientes ¢ subcons-
cientes del receptor y crean situaciones expectantes que determman
el suspenso y la continuidad de audiencia. De alli que este formato
radioteatralizado podria ser un excelente recurso educativo en la
radio.

LA FARSA RADIOFONICA

" La Farsa Radiofonica es una técnica de produccién radiotea-
tral que se caracteriza por su contenido de FICCION.,
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Tiene la forma de radiodrama, mas en su contenido encontra-
mos la ficcidn como recurso argumental de un mensaje de fondo.
L.a farsa radiofénica se utiliza para elaborar programas didacticos
o criticos de una realidad histérico-social. Cito como ejemplos las
farsas radiofdnicas:

“CONFERENCIA EN LA LUNAY, ganadora del Premio Ondas,
de Esparfia, (libreto de Humberto Pérez Estrella) obra en la que se
plantea la circunstancia ficticia de una conferencia cumbre en el sa-
télite Luna con la participacidon de representantes de los paises de
nuestro planeta, para lograr la paz mundial. iEn la luna! Obsérvese
como la ficcidn es el elemento curioso y atrayente que presenta es-
ta forma radioteatral. '

Lo mismo diremos de “EL FABULOSO RIO DE LAS AMAZO-
MNAS"”, del mismo autor, farsa radiofénica ganadora deil Premio Mo-
lino de Bronce (Holanda, 1969}, obra en la que se reproduce el heche
histérico perc con ambientacidn moderna, como si el descubrimiento
ocurriera en el siglo XX, He aqui el elemento ficticio, interesante y
didéctico. (Encuentre el libreto mds adelante).

Finalmente, no podemos olvidar: “LA GUERRA DE LOS
MUNDOS”, de G. H. Wells, farsa radiofénica que tantos efectos pro-
dujera en el publico que la escuché,ante la noticia de la invasién mar-
ciana, '

Como ilustracion adicional, pueden encontrar aqui el libreto
correspondiente a la obra “EL FABULOSO RIO DE LAS AMA-
ZONAS'"":
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“EL FABULOSO RIO DE LAS AMAZONAS”
(Farsa Radiofonica)

SI EL FAMOSO DESCUBRIMIENTO HUBIERA OCURRIDO EN LOS
TIEMPOS DE LA RADIO, LA TELEVISION, EL CINE,
LAS NACIONES UNIDAS Y LA OEA.

LIBRETO: H. PEREZ ESTRELLA

NOTA: Los locutores que intervienen en la lectura de boletines informativos
dg las supuestas emisoras deben ser diferentes. Como es natural, para cada una
de estas Emisoras debe buscarse una caracteristica o identificacién.
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TAMBORES INDIOS, 30” (PASA A FONDO)

El Fabuloso Rio de las Amazonas!

SUBE TAMBORES INDIOS Y DESVANECE, 30”
Magro, enjuto, con la barba crecida, entristecido y des-
falleciente, con la osamenta sondndole como oxidada
armadura, el sefior Capitin Gonzalo Pizarro, con sus
bravos lugartenientes y un centenar de indios famélicos,
retorna, después de cuatrocientos afios, en la memoria
de la historia, de su memorable expedicién al pais dela
canela, mientras su principal ayudante, el osado Capi-
tin Francisco de Orellana, ha descubierto el fabuloso
rfo de las Amazonas.

CORTINA DE MUSICA DRAMATICA QUE FUNDE
CON IDENTIFICACION DE EMISORA, 10”

Esta es “La Voz de Disneylandia” transmitiendo su prg
grama “Panorama” con los hechos mis salientes de la
semana desde la fuente misma de los acontecimientos...
REPITE IDENTIFICACION DE LA EMISORA

Nuestro Corresponsal Especial destacado en las miste-
riosas selvas del corazén de América del Sur, conjunta-
mente con la misién de rescate de la ONU, nos envia
su informe:

RUMOR DE SELVA, PREDOMINANDO RUIDO DE
TORRENTES, 10~

Me encuentro en la confluencia de los rios Curaray y
Coca, campamento de los expedicionarios gspafioles.
Esta mafiana fueron avistados por un helicéptero y pron-
tamente nos dirigimos al lugar. El descenso fue penoso
y arriesgado. Pero, el helicépterc se aposentd en el claro
de la selva, eludiendo las flechas que disparaban los
encajinados expedicionarios espafioles. Poco después

llegaron tres helicopeteros mas transportando a medio
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centenar de periodistas de la prensa, la radio y la tele-
visién, agentes de negocios, comerciantes y agregados
militares...

SUBE RUMOR DE SELVA, 10”

El encuentro resulté dramitico, desconcertante. De la
expedicidn al desconocido pafs de la canela, inicialmente
integrada por doscientos espafioles y mis de cuatro mil
aborigenes, solamente sobreviven el Capitin Gonzalo

Pizarro y 22 soldados espafioles. Todos se encuentran
en las mds deplorables condiciones, casi al borde de la

muerte. Gonzalo Pizarro ignora cuanto ha acontecido
en el mundo desde cuando comenzé su infortunada
expedicién. No sabe por lo mismo, que el Capitin
Francisco de Orellana ha descubierto el mas grande
rio del Universo, el lamado Rio de las Amazonas. La_

‘misién de rescate inicié esta mafiana su trabajo. Estd

transportando a los expedicionarios al lugar poblado
mds cercano, a unos 100 kilémetros de aqui. Pero, lo
que hay que destacar.una vez mis es la fabulosa regién
que acaba de ser descubierta. Es un continente, cruzado
de mil rios, cubierto de selvas milenarias, con materias
primas inagotables que serin la reserva del mundo. En
su subsuelo, segiin se cree, hay yacimientos de los mas
ricos minerales, especialmente elementos radiactivos.
RUMOR DE SELVA, 30” DA PASO A CARACTERIS-
TICA DE EMISORA

Esta es la C.C.C. de Londres. Escuchen de inmediato
“Al margen de las noticias”, un comentario escrito por
nuestro colaborador Norman Mayer, sobre el sensacio-
nal acontecimiento que en estos momentos acapara la
atencién universal: el descubrimiento de un continen-

te y un rfo tan grande como mar, en el corazén de
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América del Sur.

SUBE RUMOR DE SELVA, 10”

Para las Naciones Unidas ha surgido un nuevo problema
de insospechadas perspectivas. A las peligrosas disputas
espaciales, a la preservacién de la paz en el cercano orien-
te, a la admisién de China comunista en el organismo
internacional, ahora se agrega la enconada controversia
por el control de la vasta regién que acaba de ser descu-
bierta por los osados capitanes espafioles Gonzalo Piza-
rro y Francisco de Orellana. Como la region esta poblada
de tribus salvajes, canibales y reducidoras de cabezas,
rodeada de paises poco desarrollados y que no han mos-

trado mucho interés por el descubrimiento, las grandes

~ potencias ‘estin desplegando toda su iniciativa para lo-

grar el fideicomiso de la regién, considerada como una
inagotable reserva de materias primas.

De otro lado ha surgido una sorda lucha de competen-
cia entre las poderosas compafifas petroleras por el domi-
nio de la regién. Seglin noticias no confirmadas plena-
mente, innumerables agentes estarfan recorriendo el
vasto territorio, t=atando y buscando negociaciones con
los caciques de las tribus principales y ya se habria de-
satado una guerra, con armas modernas, entre las tribus
de los Omaguas y Encabellados.

Millares de aventureros, en todos los medios de transpor-
te, estdn llegando a las orillas de los rios para iniciar la
explotacién de las arenas auriferas. Hay panico en las
capitales financieras, pues, sin un control adecuado,
puede producirse un colapso en el mercado del oro...
MUSICA DE TAMBORES INDIOS, 10’ DA PASO A
NUEVA CARACTERISTICA DE EMISORA

Esta es “La Voz del Espacio” emitiendo su dltimo bo-
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97 letin de noticias para los pueblos situados al Norte del
98 {itio Amazonas.
99 LONTROL: SUBE CARACTERISTICA, 10”

100 LOCUTOR 4: La revista Tiempos Fantisticos ha adquirido los dere-

101 chos reservados del diario del Padre Carvajal, religioso
102 que acompafia al Capitin Francisco de Orellana en su
103 osada expedicién. Los derechos exclusivos han sido ad-
104 quiridos en la fabulosa suma de dos millones de délares.
105 Por un acuerdo de esta emisora con la revista Tiempos
106 Fantisticos, podemos ofrecer un avance del famoso
107 Diario del Pader Carvajal sobre el descubrimiento del
108 Amazonas.

109 CONTROL: MUSICA DE TAMBORES INDIOS, FUNDE CON RU-
110 MOR DE SELVA, 30”

111 VOZ: “De este modo y con este trabajo salimos de la provincia
112 y gran sefiorio de Machiparo y llegamos a otro no me-
113 nor, que era el comienzo de Oniguayal, y al principio y
114 entrada de su tierra estaba un pueblo a manera de guar-
115 nicién, no muy grande, en un alto sobre el rio, a donde
116 habfa mucha gente de guerra; y viendo el Capitin que
117 ni él ni sus compafieros podian soportar el mucho tra-
118 bajo, que no solamente era la guerra, mas juntamente
119 con ella, era el hambre...”

120 CONTROL: SUBE RUMOR DE SELVA QUE FUNDE CON MUSI-
121 CA DE TAMBORES.., 10”

122 LOCUTOR 4:  Por especial acuerdo con la revista Tiempos Fantisticos,
123 no podemos ofrecer sino breves apartes del Diario del
124 Padre Carvajal.

125 He aqui otro pasaje en el que se relata el fabuloso en-
126 cuentro con las bellas amazonas:

127 VOZ: “En este asiento el Capitdn Orellana tomé al indio que

128 se habfa tomado arriba, porque ya le entenderfa por un
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vocabulario que habia hecho, y Ie pregunté de dénde
era natural. El indio dijo que de aquel pueblo donde Ie
habian tomado. El Capitin le dijo que cémo se Hamaba
esta tierra y el indio respondi6 que se Hamaba Coynco,
Yy que era muy gran sefior y sefioreaba hasta donde
estibamos que, como dicho tengo, habia ciento cin-
cuenta leguas. El Capitin le pregunté qué mujeres eran
aquellas que habian venido a ayudarles y darnos guerra:
el indio dijo que eran unas mujeres que residian la tierra
adentro unas siete jornadas. El Capitin le preguntd si
estas mujeres parfan; el indio dijo que si. Bl Capitin le
dijo que cémo no siendo casadas ni residfa hombre en-
tre ellas, se emprefiaban. El indio dijo que esas mujeres
participan con indios en tiempos. Y cuando les viene
aquella gana juntan mucha copia de guerra y van a dar
guerra a un gran muy sefior que reside y tiene su tierra
junto a la de estas mujeres, y por fuerza los traen a sus
tierras y tienen consigo aquel tiempo que se les antoja...”
SUBE RUMOR DE SELVA Y FUNDE CON MUSICA
SUAVE QUE VA A FONDO PARA EL ANUNCIO
(LENTO Y PERSUASIVO)} En el fondo de las selvas
orientales, descubiertas por el Capitin Francisco de
Orellana, se han encontrado tribus indomables, reduci-
doras de cabezas. Esta ceremonia se efectiia al son de
danzas rituales y misica de tambores.

Mientras se efectia esta impresionante ceremonia, los
danzantes y sacerdotes calman su emocién con “Pola-
Pola”, deliciosa y refrescante...

MUSICA SUAVE QUE FUNDE CON MUSICA DE
TAMBORES INDIOS, 30”

Esta es “La Voz del Continente™, una Emisora al servi-
cio de la paz y la cultura y los altos propésitos humani-
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tarios del hombre...

CARACTERISTICA DE LA EMISORA: MUSICA DE
GUERRA

Nuestro corresponsal destacado en el seno de las Nacio-
nes Unidas nos envia su crénica semanal sobre la activi-

dad del organismo. Adelante, Naciones Unidas:

CORRESPONSAL: (VOZ TELEFONICA) He aqu{ un resumen de la acti-

vidad de la semana en las Naciones Unidas.

El asunto que ha ocupado la atencién de la Asamblea
ha sido el sensacional descubrimiento de una vasta re-
gidn selvitica en el corazdén de América del Sur y de un
fabuloso rfo al que se le ha bautizado con el nombre
de Amazonas.

Las grandes potencias, a medida que van llegando mis
informes sobre el inagotable potencial de materias pri-
mas de la regién, especialmente de minerales, materias
radiactivas y petréleo, aumentan sus presiones y llevan
adelante su complicada estrategia.

Se ha pedido que las Naciones Unidas se encargue de la
administracién del vasto territorio para que, con el con-
curso del potencial de las naciones industrializadas, le-
ve a cabo un programa planificado de desarrollo, al ser-
vicio de toda la humanidad.

Sin embargo, en guarda de la paz y para que la regién
no se convierta en semillero de nuevos conflictos, se
sugiere también la creacién de un Estado independiente
a donde podrfan ser trasladados los negros norteameri-
canos y todos aquellos que han sido aventados de sus
pafses por las dictaduras, debido a sus convicciones
democriticas.

Finalmente, un nuevo hecho ha complicado el debate:

Espafia reclama sus derechos sobre la regién por cuanto
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los capitanes Gonzalo Pizarro y Francisco de Orellana
son stbditos de su Majestad y la expedicién ha sido fi-
nanciada exclusivamente con fondos de los dos capi-
tanes.

La votacién se produciri en los primeros dias de la
préxima semana y serd una de las mas complicadas y
diffciles.

MUSICA DRAMATICA, 30” DA PASO A CARACTE-

RISTICA DE NUEVA EMISORA
Esta esla Radio HCX100, “La Voz del Dorado™, con sus

equipos méviles instalados al pie de la Cordillera Oriental
de los Andes, en el sitio denominado Guamani, a 2 mil
800 metros de altura sobre el nivel del mar, para transmi-
tir la llegada a este campamento-base del Capitin Gon-
zalo Pizatro y su gente, de retorno de su expedicién al
fabuloso Pais de la Canela.

MUSICA DE TAMBORES INDIOS, 10>

Este improvisado campamento se ha convertido en la
moderna Torre de Babel. Se hablan las lenguas mas di-
versas. Representantes y corresponsales de la prensa, la
radio, la televisién, noticiarios filmicos y los grandes
magazines se hallan congregados en este sitio para infor-
mar al mundo sobre la memorable expedicién. Entre los
miembros de los Medios de Informacién se han colado
también espias, agentes, saboteadores, segin rumor que
corre por el campamento.

RUMOR DE VOCES — RUIDO DE EQUIPOS DE
TRANSMISION RADIAL

Ofrecemos de inmediato un breve boletin informativo:
Esta mafiana ha sido rescatado el capitin Gonzalo Pi-
zarro y los 24 sobrevivientes de la expedicion, por la

escuadrilla aérea de rescate de las Naciones Unidas.
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Los helicopteros se dirigen a este campamento.

El Capitin Francisco de Orellana, mientras tanto, segfin
dltimos despachos, avanza por el rio de las Amazonasy
estd a punto de salir al Atlintico, bajo una cobertura de
aviones y nhelicdpteros. Un enjambre de barcos de toda
clase rodea el frigil bergantin de Orellana.

Al campamento-base siguen llegando mis corresponsa-
les y agentes de las grandes Compafifas cinematogrifi-
cas del mundo. Una empresa norteamericana habrfa
hecho contacto con el Capitin Pizarro, ofreciéndole la
la astrondémica cifra de tres millones de délares por
concepto de derechos exclusivos del diario escrito por el
expedicionario.

MUSICA SUAVE QUE SIRVE DE FONDO AL
ANUNCIO COMERCIAL, 10”

En las vastas selvas orientales, segin la leyenda, se en-
cuentra la fuente de la eterna juventud buscada con te-
sén por los audaces expedicionarios espafioles. No ha
podido ser localizada, infortunadamente.

Pero nosotros le invitamos a saborear la deliciosa “Yuca-
Cola” que le darj el secreto de la eterna juventud.
MUSICA SUAVE QUE FUNDE CON RUIDO DE
HELICOPTEROS, 10”

Los helicopteros t'ie rescate se ciernen sobre el limpido
horizonte. Transmontan las altas crestas de la cordille-
ra. Se dirigen al campamento. Hay confusidn indescrip-
ble.

(DRAMATIZANDO) En este momento toca tierra el
primer helicoptero. Desciende en primer término un
oficial con el distintivo de las Naciones Unidas. Se acer-
ca para dar informacién e instrucciones al grupo de

periodistas. Los otros helicopteros van posindose tam-
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bién sobre el accidentado verreno. Los expedicionarios
serdn presentados dentro de pocos momentos, en primer
término el osado Capitin Gonzalo Pizarro.

RUIDO DE HELICOPTEROS - FUNDE CON MUSICA
DE TAMBORES INDIOS

Aqui esti el Capitén Gonzalo Pizarro v los pocos expedi-
cionarios. Son puros espectros. Los huesos les brotan por
encima de la piel. Las cuencas de los ojos se les han hun-
dido nasta la nuca. Envejecidos, douentes, apenas pueden
tenerse en pie. Han perdido hasta la costumbre de ha-
blar. Pero, sobre todo, se muestran aterrorizados. No
comprenden lo que ocurre en su torno. Los médicos han
pedide que no se fatigue a los expedicionarios, debido
a su lamentable estado de salud. Apenas se les permitira
contestar brevemente ciertas preguntas.

RUMOR DE VOCES —~ RUMOR DE VARIAS
TRANSMISIONES. FONDO

Los expedicionarios parecen ausentes de este mundo.
Miran extra:ﬁarnente ala gente que les rodea, vestida de
extrafia manera, hablando idiomas'que nunca llegaron
a sus ofdos, apuntindoles con aparatos e instrumentos
que no conocieron. Estin encandilados por las camaras
de televisién, por los flashes de los fotdgrafos. No en-
tienden las extrafias preguntas.

MUSICA DRAMATICA, 10>

" Vencidos sus sorpresa y temor, el Capitén Gonzalo Pi-

zarro ha recobrado sus arrestos y osadfa. Mira desafian-
te a tanta gente impertinente. Masculla al socaire duras
interjecciones. Pero, ahora va a relatar su increfble aven-
tura, por lo menos hasta donde lo permitan su estado
fisico y su voz.

(ENTREVISTANDO A PIZARRQO) Bienvenido, sefior
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PIZARRO:

Capitdn Gonzalo Pizarro, de su memorable expedicién
al Pafs de la Canela.

— ¢A qué se debe su tardanza de mas de 400 afios?

— ¢Qué hacia con su gente perdido tanto tiempo en la
inextricable maraiia de la selva?

MUSICA DE SUSPENSO, 10”

(EXPLICATIVO) El esforzado Capitin estd visiblemen-
te impresionado. No acierta a coordinar sus ideas. Mira
a los periodistas como a gentes de otro mundo. No le
inspiran confianza.

(CON VOZ MUY DEBIL Y ACENTO ESPANOL) En
nombre de su Majestad el Rey de las Espafias, que Dios
guarde. Querrfa saber en primera instancia, quiénes
sois vosotros, en dénde me encuentro y qué significan
esas extrafias preguntas que me formuliis sin el menor.
comedimiento.

Sefior Capitin Gonzalo Pizarro, somos periodistas de la
prensa, la radio y la televisién que hemos llegado de to-
das partes del mundo ‘hasta este campamento para daros
la- bienvenida de vuestra memorable expedicién y pre-
guntaros a qué se debe vuestra tardanza de mis de cua-
trocientos afios, vuestro extravio centenario en las sel-
vas orientales. Porque, debéis saber que las tierras que
descubrfsteis para su Majestad el Rey de Espafia y los
rfos que ha surcado vuestro intrépido lugarteniente,
el Capitdn Francisco de Orellana, ahora son objeto de la
codicia mundial y ya estin siendo repartidos a las gran-
des potencias...

(MOTANDO EN COLERA) ;Eso nc puede ser! ;Val-
game Dios! Esas tierras son del Rey de Espafia y yo le
pedi?é, porque es de derecho, que las incorpore a mi Go-

bernacién... Y, en cuanto a ese bellaco de Orellana, no
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ha descubierto nada! Es un simple desertor. ;Y laselva
debe haberle devorado en castigo de sus culpas!

Pero, sefior Gonzalo Pizarro... Estdis confundido en el
tiempo. Vuestra expedicioén sali6 de la ciudad de Quito
en el afio de 1540... y hoy estamos en el afio de gracia
de 1969.

(CONFUSO) Pues no acabo de entender. Cada vez se me
complican las ideas. Pierdo la memoria. Pero ya va ha-
ciéndose luz en mi espiritu... Digo que cuando sali de
Quito, en ese afio del Sefior que acabéis de mentar, no
habfa nada de estas cosas. Y por eso quiero saber, a
ciencia cierta, quiénes sbis vosotros. Y con qué derecho
me interrogdis de’ esta guisa... ; Acaso sedis los intrusos y
codiciosos portugueses que andan a caza de nuestros
descubrimientos?

CORTINA DRAMATICA, 10” ’
No tengdis sombra de desconfianza. Lo que queremos
saber son los pormenores de vuestra expedicién para
que el mundo sepaa verdad de los hechos. Sobre todo,
del abandono de Orellana.

Pues la substancia de la verdad y del suceso de lo que en
la jornada pasé es que yo entré, en la fecha susodicha,
con mis de doscientos hombres de pie y de caballo,
dejando ante todas las cosas el recaudo y personas con-
venientes a la buena gobernacién de las ciudades y villas
al servicio de su Majestad el Rey; y apartdndonos de la
ciudad como siete leguas, dimos en montafias muy éspe-
ras y grandes sierras de donde nos fue forzado abrir
camino de nuevo, asf para la gente como para los caba-

llos, y fuimos siguiendo el viaje hasta llegar a la provin-
cia de Zumaco...
RUMOR DE SELVA, FUNDE CON RUMOR DE
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TORRENTES. VA A FONDO

—Y, luego, ;Qué sucedi6? ;A dénde os dirigisteis?

¢En qué punto os abandoné Francisco de Orellana?

— Como las aguas cargaban, procuré de informar a qué
parte era la tierra de la canela, de algunos indios que yo
habfa hecho tomar de los naturales, los cuales dijeron
que sabfan a dénde estaba la tierra de la canela, y como
fuese cosa de que tanta noticia se tenia y por tan rica
tierra era habida, terminé de ir en persona a la vez con
ochenta soldados a pié, sin llevar caballo alguno, porque
la disposicién y aspereza de la tierra no daba lugar a ello.
SUBE RUMOR DE SELVA PREDOMINANDO CANTO

LOCUTOR 6:

PIZARRO:

CONTROL:

DE PAJAROS

— ¢ Y encontristeis ese famoso pais de la Canela, Capi-
tan Gonzalo Pizarro?

— 8i,1o encontré y ese fue el origen de mis sufrimientos.
Porque andando en busca de los arboles de la canela y
provincia donde estaban bien mds de setenta dfas, enlo
cual pasamos grandes. trabajos y hambres por razén de
la aspereza de la tierra y variacién de los guias, del cual
trabajo murieron algunos espafioles, al cabo de este
tiempo hallamos los irboles que llevan la canela, que son
unos capullos y la hoja tiene el mismo gusto...

SUBE RUMOR DE SELVA, 10”

LOCUTOR 6:

PIZARRO:

— ;Y bien, Capitin Gonzalo Pizarro. Fue en este sitio
que os abandoné el Capitdn Francisco de Orellana?

(CON DESMEDIDA INDIGNACION) —Mas tarde vino
la desercién. Fue en una selva mds densa y mds horrible,
cuando no tenfamos ni un apice de vituallas, en que
nos abandond, desobedeciendo mis 6rdenes, para irse
a la bisqueda de nuevas aventuras por su cuenta. Pero

Ia selva le habra engullido, vilgame Dios...
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CORTINA DRAMATICA. DESVANECE. 10”

LOCUTOR 6:

PIZARRO:

CONTROL.:

—Os pido, Capitin Gonzalo Pizarro, que templéis vues-
tros arrestos y encono contra el Capitdn Orellana. No
regresd porque no le fue posible, pues también se extra-
vid6 en la selva. Gracias a ello han sido descubiertos
un continente y un rfo fabuloso. También a vos os
corresponde esa gloria.

(TAJANTE) — ;No deseo glorias compartidas! j Soy el
jefe de la expedicién! Fui yo el que inspird y concibib
la empresa. Soy yo con mi gente el que ha sufrido todas
las penalidades...

SUBE RUMOR DE SELVA, 10”

VOZ 2:

PIZARRO:

LOCUTOR 6:

PIZARRO:

El Capitin Gonzalo Pizarro esti relatando, con evidente
fatiga, partes de su increible aventura. Le falta el aliento.
No logra coordinar sus ideas. Solamente el nombre de
Orellana le saca de casillas. Ello se debe a que durante
cuatrocientos afios ha estado extraviado en la entrafia
de la selva...

(CON VOZ APAGADA Y DESFALLECIENTE) ;Cé-
mo! Que he estado extraviado cuatrocientos afios!
iEso es increible! Debe tratarse de otra fibula de mis
enemigos para quitarme el derecho de conquista de
estas tierras.

— No es fibula, osado Capitin. Lo que pasa es que,
a causa de lo fabuloso de vuestra hazafia, os hemos he-
cho venir por el camiro del tiempo, por el camino de
vuestras glorias y sufrimientos, para que nog concedais
una entrevista de prensa y dejéis en claro puntos obscu-
ros de la historia...

(REANIMANDOSE) — Parece que voy entendiendo al-
go de esta historia. Voy recobrando memoria de los

hechos... De todos modos, como me veo en cueros.
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hace tiempo que no he probado bastimento de cristia-
no ni olido el fresco perfume de una mujer... solamente
penurias y sufrimientos... ¥ esta pobre osamenta sonan-
do en mi cuerpo como vieja armadura... Sefiores: jten-

drfais unas ropas abrigadas y un peco de yantar? -

CONTROL: CORTINA DRAMATICA. DA PASO A
CARACTERISTICA DE EMISORA

LOCUTOR 4:  Esta es la Emisora “La Voz del Espacio”, en su emi-
si6n tltima de la noche, con su boletin informativo para
los pueblos de habla castellana. Escuchen las principales
noticias del Boletin:

CONTROL: SUBE CARACTERISTICA, 10”

VOZ:

La Asamblea General de las Naciones Unidas, luego de
intenso debate, resolvid entregar en fideicomiso, por el
tiempo de diez afios, la cuenca amazénica descubierta
por el Capitin Francisco de Orellana, a los Estados Uni-
dos. El resultado de la votacién fue: 70 votos a favor,
42 en contra y 10 abstenciones. Los paises sudamerica-
nos votaron a favor; en contra, el bloque soviético, al-
gunos pafses africanos y Cuba.

Un agente de K.K.K. ha adquirido la férmula de reduc-

ciébn de cabezas a uno de los jefes de las tribus amazé-

nicas. Se cree que esta férmula siniestra serd empleada
en la lucha contra los negros norteamericanos. Corren
rumores, sin mayor confirmacién, que otro agente de la
Legién Norteamericana habria hecho un fuerte pedido
del terrible veneno “curare” que abunda en la regitn
amazénica. No se sabe con qué fines se habria perfeccio-.
nado esta negociacién.

Mientras tanto, el Capitin Francisco de Orellana, des-
pués de un penoso periplo en su bergantin, ha llegado

hasta Nueva York para hacer valer sus derechos sobre el
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descubrimiento del Rio de las Amazonas, ante las Na-
ciones Unidas.

El Capitin Gonzalo Pizarro, quien encabezd la expedi-
cién al Pais de la Canela, ha sido declarado traidor a su
Majestad el Rey y posiblemente sea decapitado, después

de un juicio sumario.

CONTROL: CORTINA DRAMATICA. DA PASO A MUSICA DE
TAMBORES

ANUNCIADOR: Hemos presentado la farsa radiofénica “El Fabuloso
Rio de las Amazonas...”

CONTROL:  MUSICA _ DRAMATICA

ANUNCIADOR: Si este hecho extraordinario se hubiera realizado en los
modernos tiempos de la prensa, la radio, la televisién,
el cine, los poderosos consorcios petroleros, las Nacio-
nes unidas, etcétera... (REMARCANDO)... jetcéteral....

CONTROL: TAMBORES INDIOS, 10, DESVANECE

ANUNCIADOR:

Libreto radiofénico de Humberto Pérez Estrella.
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EL ARCHIVO SONORO Y
LOS EFECTOS DE ESTUDIO

- Los efectos sonoros son muy ilustrativos en el radioteatro.
No se debe abusar de su utilizacién, precisamente para que sean
efectos y causen la reaccidon deseada.

Asi como un fondo musical sirve para subrayar un parlamento,
y si se lo utiliza mucho pierde su efecto; los sonidos deben ser ubi-
cados con propiedad y utilizados sobriamente en el momento oportu-
no e indispensable.

Es mads: ciertos sonidos, con valor de simbolos (Latidos del co
razon o tic-tac de reloj) por si solos constituyen un lenguaje de gran
contenido, cuyo abuso anularia el mensaje buscado.

Estos efectos tienen dos fuentes: de archivo y de estudio.

LOS EFECTOS DE ARCHIVO.— Son aquellos que estdn pregraba-
dos y que se guardan en una emisora para las producciones (discos,
cintas, etc.). De estos efectos pregrabados, o de archivo, hay una
gran cantidad, calidad y variedad. Inclusive suelen encontrarse en el
mercado discos con efectos sorioros de diverso tipo.(sirenas, campa-
nas, multitud, vehiculos, marchas, gritos, etc.}; pero, hemos de te-
ner mucho cuidado con la utilizacion de voces, murmullos y publi-
cos extranjeros. Por ejemplo, si ponemos un disco de murmullos en
los que se registre un acento extranjero, estamos desubicandole al
oyente, el mismo que descubrird el efecto inapropiado y extrafio al
ambiente que se imagind. También hemos de cuidar mucho la rela-
ciéon temporal del argumento, ubicando los efectos en el tiempo o
época en que se desarrolla la obra. Si se trata de una obra que nos
traslada al siglo XV1, no hemos de utilizar sonidos de aviones, ni efec-
tos de computadoras, ni sirenas modernas. Seria una grave falta de
la que, por lo menos, se burlaria el oyente.

(Como otro ejemplo cdmico, diremos que seria absurdo escu-
char una radionovela en la que el fildsofo Aristoteles (384 -322
A.C.), escuchara en una emisora de radio una actuacion de Enrico
Caruso (1873-1921).

Necesariamente haremos la salvedad de la farsa radiofénica,
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LOS EFECTOS DE ESTUD!O.— Son aquellos que se realizan en el
estudio de grabacidon; y, generaimente, el momento de la produc-
cién de radioteatro.. Para realizarlos se requiere de un equipo basico
de materiales y herramientas dispuestos en el estudio, de tal forma
que puedan ser utilizados con toda oportunidad.

Baldosas,. tablas, cajas, timbres, sirena, teléfono, plasticos,
material de espuma, madquina, reloj, radio, vajilla, aldabas, piedras,
llaves, vidrios, papeles, arvejas, seda, cepillos, lija, cintas magnéti-
cas viejas, balde, botellas, agua, corcho, mueble viejo, campanilla,
libro, hojalata y hasta un pafio o papel celofan, nunca estaran demas
en un estudio de radioteatro, puesto que de estos materiales depen-
de la produccion de una serie de efectos de estudio.

E! Director de Produccion serda un experto en la realizacion de
trucos de sonido y, con la experiencia, los mismos radioactores,
pronto estardn aptos para ingeniarse la mejor manera de producir un
efecto, buscando siempre lograr el mayor realismo sonoro.

Aqufi dejamos una recopilacion de varias maneras de hacer efec-
tos sonoros de estudic o trucos de sonido que, alguna vez, les pueden
servir; especialmente para la sincronia de la produccién y la mejor
graficacion de planos y ritmos:

1. AVION A REACCION
Haga funcionar delante de! microfono un secador de cabello,
eléctrico, y para disminuir o aumentar el sonido tape o descu-
bra el tubo -con un pedazo de cartdén. Para motores de avion,
use una afeitadora eléctrica.

2. BARCO (SIRENA)
Para imitar la sirena de un barco, sople en el pico de una botella
con agua. Mientras menos agua tenga la botella, mas grave serd
el sonido.

3. CAMPANA
Golpée con un trozo de metal un tubo de hierro colgado. Se-
gun la necesidad, el tubo puede ser ancho o delgado y de mas
o menos 10 cm.
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10.

11,

12.

13.

13.

CABALLOS

(GALOPE) Golpee en una superficie lisa con dos cascaras de
nuez, o de coco. También puede golpearse el pecho con las
paimas de las manos..

CARRUAIJE
Golpee ritmicamente en una superficie lisa con dos cdscaras
de nuez, y ayudese de cascabeles.

CRISTALES ROTOS (O VAIJILLA)
Utilice vidrios o piezas pequefias de herreria fina.

CRUIJIR (DE BARCO O MUBLES)
Con una silla floja se logra un crujido muy real.

DISPARO
Golpee secamente con una regla sobre una mesa. (El golpe debe
darse con |a parte plana de la regla).

ESQUI
Se desliza una tablita por encima de una aifombra o de una
manta peluda, acercdndola y alejandola del micréfono.

FUEGO
Estruje cerca del microfono papel celofan, cinta magnética, pa-
pel manteca o bolsa de plastico.

FLECHA (SILBIDO)
Sople y pase-la mano abierta muy cerca de sus labios.

FRENOS (CHIRRIDO)
Raspe con un cuchillo sobre vidrio o porcelana.

LLUVIA
Haga correreun poco de arvejas en un colador. El micr6fono de-
be estar debajo del colador.

LOCOMOTORA
Friegue dos barritas cubiertas con lija.
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15,

17.

18.

19.

20.

21,
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MARCHA

Una varias cajitas de madera (pequefias) con una piola y, toman-
do los extremos de la piola, golpéelas acompasadamente sobre
una superficie lisa.

MURMULLOS
(PLAY BACK) Monte varias grabaciones de murmullos de los
mismos radioactores, hasta lograr el ambiente deseado.

NADO (DE UNA PERSONA)
Golpee con la mano el agua de un balde, o de una lavacara.

OLEAIJE

Mueva con la mano una fuente con agua, de tal manera que
ésta golpee los bordes del recipiente. De preferencia utilice
recipiente plastico.

PASOS

(EN EL BOSQUE) Estrujar al ritmo de los pasos un poco de
cintas magnéticas viejas.

(EN LA NIEVE) En vez de cintas, utilice bolsitas con harina.
(EN MALEZA) estruje unas ramitas o las varitas de una escoba.
(EN RIPIO) Pase el dedo acompasadamente en una hoja con
azucar.

(EN CHARCO) Chapotee con los dedos en el agua de un reci-
piente pequeio,

(OTROS) Segln las necesidades, utilice tablas, baldosa, plan-
chita de cartdn o de espuma.

PELEA (LUCHA)

Produzca ruidos diversos con muebles, vajilla, etc., mientras
los radioactores respiran agitadamente y hablan en tono de
gran agitacion. (Coincida los parlamentos y respiraciones agita-
das con los ruidos de materiales).

PAJAROS
Frote un corcho sobre un vidrio o una botella con agua. La
cantidad de agua dara diversos tonos de *“pios’'.

PUERTA



374

22.

23.

24,

25.

26,

27.

Utilice una puerta falsa que se puede hacer ficilmente para el
estudio. (CERRAR BRUSCAMENTE) Cierre un libro grueso
con violencia.

RASGON DE ROPA
Rompa un trapo cerca del micréfono.

REMO

Se simula remar en bote golpeando ritmicamente dos tablitas
contra el agua de un recipiente, mientras (con el mismo com-
pas se hace sonar un gozne de puerta.

RUGIDOS {(DE LLEON)
Carraspee ante el microfono. Grabe esto en una velocidad y
reproduzcala en velocidad menor (mas ienta).

TELEFONO (VOZ2)
Para simular una charla telefonica, hable dentro de un jarrito
de plastico, o de un jarrén de barro.

TRUENO

Sacuda una lata o un latén grande a una distancia adecuada del
micréfono; o, sople en el micréfono. (Esto ultimo no es reco-
mendable, por el peligro de dafar el micréfono; pero, puede
ensayarlo). También se puede golpear fuertemente un pedazo
grande de hojalata.

VIENTO
Deslice un pedazo de seda sobre dos tablas de madera blanda.
Tan fuerte rugira el viento cuan fuerte usted deslice la seda.

Investigue, observe, ensaye y descubra nuevas formas de trucaje
sonoro.
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Terminologia
bérica de la radio
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En el aprendizaje radiofénico, usted encontrard palabras técni-
cas con las que debe familiarizarse. Para ello, aqui colaboramos
con un pequefio glosario:

TERMINOLOGIA BASICA DE LA RADIO
- A —

ACOTACIONES: indicaciones que constan en un libreto para sefialar pausas
o formas de interpretacién. Son muy usadas en libretos de radicteatro. Deben
escribirse con mayusculas y entre paréntesis para diferenciarias dei parlamento.

ACUSTICA: Parte de la Fisica que trata sobre los sonidos, su propagacién vy
percepcion. Por ejemplo, la aclstica de un salon dependerd de su tamafic, de su
forma, de los matetiales de construccién y de las cualidades que tengan las pa-
redes y los muebles para absorber {amortiguar) o rechazar {reflejar} las ondas
sonoras,

AD LIBITUM: A discrecién / Libre / Improvisadamente, sin ajustarse a un fex-
10 0 a norma alguna. '
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ADAPTACION RADIOFONICA: Acomodo de cualquier obra literaria al len-

guaje radial. Preparacién radiofénica de un contenido para presentario con otro
formato.

AFONICO: Sin voz / sin sonido

AGUJA . — Dispositivo que se pone en contacto con el disco para recorrer los
microsurcos y las estrias, y reproducir el sonido. Se encuentra sujeta en la cipsu-
la {parte final del brazo del tocadiscos) y generalmente son de zafiro o de dia-
mante./ También se la conoce como cartucho para discos.

ALIMENTAR: Enviar sefiales (ondas eléctricas) a una estacidbn receptora, la
que, a su vez, puede enviar, transmitir o alimentar a otra.

A. 1. R.: Asociacion Interamericana de Radiodifusion

A. M..: Amplitud modulada, o amplitud de modulacion / Banda standard de
transmisién radial / Consiste en modular una corriente de frecuencia portadora
mediante la variacion de su amplitud por encima y por debajo del valor normal,
acorde con la audiofrecuencia que se transmite. / Método para afiadir una sefial
eléctrica en las frecuencias de audio a la frecuencia de radio de la.onda portadora.

AMPLIFICADOR: Equipo que amplifica los niveles de audio de la sefial elec-
troaclstica. ‘ :

ANTENA: Sistema de alambre o varilla que sirve para emitir o captar ondas
radioeléctricas. Basicamente es un conductor radioeléctrico con propiedades de
inductancia y capacitacion que, en el caso de antena de transmisién, generalmen-
te se halla calibrada a una frecuencia especifica de radio. DIPOLAR.- Tipo
especial de-antena utilizado para transmisiones en Onda Cortay V.H.F.

AUDICION: Acciénde oir o hacer ofr. / Transmisi6n radial.

AUDIO: Sonido / Que podemos escuchar / Parte del equipo eléctrico de
una emisora donde las ondas se convierten en audiofrecuencia. Aparte de! mi-
crofono, este sistenta lo constituyen los preamplificadores, los amplificadores y
la parte correspondiente al transmisor que forma el circuito de audiofrecuencia.

AURICULARES: “Altoparlantes” miniaturas que se colocan directamente en
o sobre los oidos mediante una banda de cabeza que los sujeta. / Audifonos /
Fonos.
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AUXILIAR DE ANTENA: Sistema utilizado para hacer la conexion a tierra
con el fin de aumentar la eficiencia de la antena de transmisién.

AVISO: Anuncio / Comercial / Cuiia.

BACHE: Silencio o pausa larga que interrumpe una transmisién / Pausa indebi--
da de apreciable duracién.

BAFFLE: Mueble que encierra el altopariante / Aditamento perforado que
proteje al micr6fono ddndole direccionalidad.

BALANCE: Equilibrio en los niveles de sonido / Forma de colocar los micré-
fonos para lograr maxima calidad sonora y minimos ruidos interferentes /
Proporcién entre los sonidos directos y los indirectos.

BANDA: Cote / Secciones o ‘piezas” grabadas en un disco. Un disco long-
play (LP), generalmente tiene varios cortes o bandas a cada lado. Se les identi-
fica como “primer corte’” o “banda uno’; “segundo corte’’ o ‘“Banda dos’’;
etc.

B.BfC: British Broadcasting Corporation / Emisora Londinense.

Bl DIRECCIONAL: Micréfono que recibe el sonido solamente por dos direc-
ciones / Diagrama polar de un micro6fono mediante el cual se registra Gnicamente
el sonido recibido por dos lados, de un patron en 8",/ Patron direccional de

una antena.

BOCADILLO: Frase corta con la que interviene un radioactor en una produc-
cion,

BOLETIN: Material informativo que llega a la emisora, procedente de diversas
instituciones.

BOLO: Participacién ocasional de un radioactor, en uno o varios capitulos de
una obra,

BRAZQ: Barra que sostiene una cabeza o cartucho donde va la aguja de un
tocadiscos.

BREAK: Espacio comercial entre programa y programa.
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CABEZA REPRODUCTORA: Unidad magnética o de cristal donde va 1a aguja
¢ se encuentra el punto sensible para la reproduccion del sonido/ — BORRA-
DORA: Parte magnética de una grabadora que se conecta automdticamente
cuando se realiza una grabacién y que borra todos los sonidos que existan en
la cinta si ésta ya ha sido usada,

CABINA: Lugar donde trabaja el operador de consola. / Lugar de conduccién
v control.

CADENA: Red que establecen las emisoras para transmitir simultdneamente
un misme mensaje.

CALENTAR: Rehacer una informacidn para darle actualidad.

CAMARA DE ECO: Disposicion electroacistica que altera las caracteristicas
naturales de un sonido y logra efecto de resonancia.

CAMBIADISCOS: Gramoéfono Fonédgrafo / Plato / Tocadiscos / Equipo que
reproduce el sonido de los discos.

CAMELO: Alteracion de! sonido de una palabra, debida a una mala vocaliza-
cién o articulacion de las letras o silabas.

CARACTERISTICA: Audiotipe Combinacion sonora que identifica una esta-
cién o un programa.

CARRETE: Dispositivo donde se envuelve o enrolla la cinta magnética.

CASETE: Cajita de-pléstico que contiene cinta magnética de 0.15 de pulgada,
ia misma que se enrolla en dos pequefiisimos carretes.

CARTUCHO: /PARA DISCOS: Aguja/ Cépsula / Dispositivo gue permite
transformar el sonido grabado en los surcos de un disco, en sefial eléctrica.
PARA CINTA: (Tipo casete) Cajita plistica que contiene dos pequefios carretes
y una cantidad determinada de cinta magnética que se utiliza para *‘cargar’”
una grabadora. Se parece a un casete pero tiene mayores dimensiones. Utiliza
cinta de 0.25 de pulgada.

CINTA MAGNETICA: Cinta de plastico, poliester o acetato preparada para
grabar sonido. Una de sus caras tiepe un recubrimiento magnético que permite el
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registro eléctrico de sefiales sonoras. Las cintas mas comunes son de 0.25 de pul-
gada para carrete; y, de 0.15 de pulgada para casete/ Cinta de plastico en uno de
cuyos lados tiene una pelicula con particulas ferrosomagnéticas que permiten
recibir, grabar, reproducir y borrar el sonido /

— EN BLANCO: Cinta magnética sin ningdn registro / Cinta virgen/

— GUIA: Cinta plastica que se empalma {(une) al comienzo y al final de una
cinta magnética para proteger los extremos de ésta. Viene en diversos colores
para ayudar a la identificacion pertinente. Se puede escribir sobre esta cinta
guia/

— ESPACIADORA: Similar a la cinta guia. Suele usarse, por ejemplo, ponién-
dola en la mitad de una cinta magnética para indicar que alli se termina el pro-
grama y gque comienza otro, Ayuda a encontrar ¢l segmento que se necesita, pues
también viene en colores /

— DE EMPALME: Cinta adhesiva especial que se usa para empaimar o unir
{pegar) cintas magnéticas. Son usadas con frecuencia cuando se rompe una cin-
ta o en ediciones manuales singulares. Esta cinta tiene un color blanquesino y
es sumamente delgada/

BORRADOQR DE —: Dispositivo eléctrico para borrar totalmente las cintas mag-
néticas, sin necesidad de pasarla de un carrete a otro.

COBERTURA: Area total de alcance de una emisora de radio. En el caso de es-
taciones de onda media, esta drea se divide en dos: la de servicio “‘primario”
es el drea cubierta por las ondas terrestres distritales durante el dia y la noche;
y, la de servicio “secundario’’ es el drea cubierta por las ondas aéreas indirectas
o refiejadas, introducidas especialmente en la noche.

COMENTARIO: Opinién personal o institucional.
COMERCIAL: Spot. / Cufia/Aviso o anuncio publicitario.

CONTINUIDAD: Libreto (script) con las presentaciones de ios distintos ntime-
ros que integran un programa.

CONTROL: Atril o mesa plana con la instalacion necesaria para regular la sefial
que sale de un estudio de locucién (locutorio) o de cualquier otra fuente de so-
nido / Persona que opera la mesa de control / Operador de audio / Cabina
donde trabaja el operador de audio.

— DE PAUSA: Tecla de una grabadora que permite detener momentaneamente
la circulacién de la cinta sin desconectar e} mecanismo transportador. Asi evita
el ruido de arranque o parada {clik) que suena mal e interfiere o “ensucia”
una grabacion.
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CONSOLA: Instrumento de radiodifusion que recibe y procesa las sefiales

electromagnéticas provenientes de diversas fuentes sonoras. Entre otras cosas

es utilizado para:

— Seleccionar la salida de una o més sefiales que entran por sus canales;

— Combinar o mezclar adecuadamente esas sefiales de acuerdo a las necesidades;

— Regular el volumen de salida de cada sefial;

— Ajustar volimenes finales de las mezclas;

— Medir intensidad y nivel mediante la “unidad de voiumen” {VU);

— Modificar el sonido con cdmaras especiales y efectos (eco, reverberancia,

resonancia, etc.}); e,

— Intercomunicarse con el estudio de locucidon u otros puestos de transmision.
Esta consola es s6lo una parte del equipo electrénico de cabina y en ella

opera un técnico de controf sonoro,

CORRIENTE / ALTERNA: Corriente eléctrica que fluye en direcciones alter-
nas dentro de un circuito. Puede presentarse en frecuencias de radio o de audio.
También esta en las redes eléctricas.

— DIRECTA O CONTINUA: Corriente eléctrica que fluye en una sola direc-
cion, en un circuito. Las baterias producen corriente directa y, por tanto, deben
ser acopladas a equipos en forma especial para que utilicen este suministro de
energia.

CORTE: Suspension repantina de un programa / Supresién de una parte de un
libreto / Sefial de conclusion de un programa / Banda o segmento de un disco.

CORTINA: Fragmento musical para separar escenas, capltulos, temas, progra-
mas, etc.

CREDITO: Mencion de una fuente informativa o de un autor.

CRISTAL DE CUARZQ: Dispositivo utilizado en los osciladores de radiofre —
cuencia para mantener una estricta estabilidad de la frecuencia de transmisidn

CROSS-FADE (CROS FEID}: Mezclar desvaneciendo / Disminucion gradual de
la intensidad de un sonido para dar paso a otro.

CUBRIR: Estar atento a una determinada fuente de informacién y asistir a eila.

locucion,
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CUERDAS VOCALES: Son dos ligamentos parecidos a ligas compuestas de un
tejido eldstico (como piel delgadita) situados en el interior de la laringe. Cuando
se aspira por la boca se separan formando un ‘‘tridngulo” {(glotis}. Al expulsar el
aire se cierran quedando casi unidas. Entonces vilran y, ayudadas por la laringe
convierten el aire en vibracién sonora para transformarse en patabra o canto.

CUNA: Anuncio comercial / Spot
- D -

DECIBEL: Décima parte de un Bel (Unidad de medida de la intensidad del
sonido).

DECIBELIMETRO: Instrumento que mide (en decibeles) la intensidad del
sonido. Generalmente viene incorporado a las consolas de audio.

DESMODULADOR: Dispositivo que transforma las ondas electromagnéticas en
el sonido original que las produjo. Existe en todo receptor.

DESMODULACION O DEMODULACION: Proceso mediante el cual la sefal
modulada, originalmente transmitida, es captada y reproducida por un radio-
receptor.

DIAFRAGMA: Membrana del micréfono que recibe las presiones de las ondas
sonoras y las transmite al elemento transductor el que, a su vez, las transforma
en sefiales eléctricas.

DICCION: Modo de hablar con claridad / Manera correcta de utilizar un lengua-
je.

DIRECCIONAL O UNIDIRECCIONAL: Micr6fonos que captan el sonido en
una sola direccién / Calidad de ser sensibie de un solo lado. Se usa en referencia a

microfonos y antenas.

DISCO / GRABAD®: También conocido como disco “graméfeno’ es un objeto
redondo y plano con estrias y microsurcos en donde estd registrado el sonido
que, a su vez, puede ser reproducido por un fondgrafo / Comunmente es de
material “acetato” y es el resultado de un proceso electromecénico de grabacién
y almacenamiento de sonido.

— DE LARGA DURACION (LONG PLAY): L.P./ Disco de microsurco de 10 y
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12 pulgadas de didmetro / Funciona (gira) a una velocidad de 33.5 revoluciones
por minuto (33 1/2 rpm.). Generalmente no dura més de treinta minutos por
lado.

DISCOTECA: Coleccion de discos / Lugar destinado para guardar el material
fonogréafico de una emisora, protegido y catalogado.

DISTORSION: Cambios, generalmente indeseables, en la calidad del sonido.
Alteracién desagradable de una sefial original.

- E —

ECO: Repeticion clara de un sonido. Se registra generalmente en ambientes
donde una pared o una superficie reflejan *‘devuelven’” las ondas sonoras. Este
efecto también puede ser reproducido con una cdmara de eco o de “‘reverberan-
cia”; o, mediante un equipo que disponga de recufsos para producir esa repeti-
cién inmediata de sefiales.

EDITAR: Cambiar, cortar, reducir o afiadir palabras, frases, efectos, musica, y
otros recursos para lograr una produccion radiofénica / Empalmes especiales en
una cinta magnética.

EFECTO: Sonido corto para “‘sugerir’ una imagen auditiva / Sonidos que dan
realismo a una transmisién y atraen [a atencidn dej oyente / Pueden ser produci-
dos en el instante {en el estudio o sitio de transmisién) y pueden tenerios pregra-
bados. Son muy utilizados en radioteatro y reportajes/

— DE CAPTACION; Es el que se presenta en radio en los sistemas de transmi-
si6n de Frecuencia Modulada (FM), mediante la cual el radiorreceptor capta
Gnicamente una sefial, no obstante el hecho de que dos transmisiones se hallan
muy juntas en la misma frecuencia, Capta la sefial mas fuerte.

ELOCUENCIA: Facultad de expresarse con l6gica y claridad.
ELOCUENTE: Que se expresa con elocuencia.
ELOCUCION: Seleccion y distribucién de 1os conceptos en un discurso / Utili-

zacion de los términos en la expresion oral / Parte de la retérica que contiene las
reglas del estilo.



EMISION: Salida o envio de sefiales / Transmisitn / Puests en circulecion.

ERMISORA: Estacién radiodifusora / Centro de difusidn de programas radiofs-
nicos o sudiovisuales / Su significado técnico determina un generador de oscile-
ciones eléctricas de alta frecuencia que emite las sefigles de audio v/o video.

EMPALMADORA: Dispositive utilizado para empalmar cintas magnétices. BS-
sicamente consta de una pieza metélica con renuras para alojar l2 cinta v una
ranura diagonal para el corie de la misma.

EMPALMAR: Unir ias secciones de una cinta magnética. Se uss, pera exlo, i
cinta de empalme,

EM EL AIRE: "En el aire” / Grase - sefial que indica que los menssies se estén
difundiendo {saliendo sl sire”} o transmitiendc ese momento. §Ogicements,
en estudio, es una advertencia de atencidn v silencio.

EN REMOTO: Transmisidn originada fuera de ios estudics. El control remoto se
efectlla con recursos especiales como €] teléfone o e “unidad movil™ de fa
emisora.

EN VIVO: Frase indicativa de que los mensajes se transmiten directamente, el
momento que se producen / Difusidn sin grabacion previa.

ENFASIS: Fuerza expresiva / Animo en la exposicidn.
ENTONAR: Modular correctamente ajustado al tono pertinente.

ENTREVISTA: Encuentro o dislogo en base de un cuestionario para Henar una
necesidad noticiosa.

ESTENTOREA: Voz muy fuerte v retumbante.

ESTEREO: Estereofonia / Sisiema electroaciistico para grabacion y reproduc-
cion. del sonido que ofrece mayor “realismo™ para e! oyente gue con ¢l sonido
monofénico. Requiere el uso simultdneo de dos o més canales. Achiia en una
forma similar a la manera en que una persona percibe los sonidos con sus dos
oidos / ESTEREOFONIA: Equilibrio acistico gue regisira un balance sonoro
preciso, tanto para la grabacidn cuanto para la recepcién. El efecto acistico
lo imaginamos ficilmente cuando tenemos dos © mas parlantes, graduadcs de
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tal manera que en el uno parecen estar ciertos instrumentos y, en el otro, otros.
El balance de equilibrio entre las dos, dan el efecto estereofénico.

ESTUDIO: Sala (generaimente pequeiia) equipada con micréfonos para produc-
ciones grabadas o transmisiones directas. Se caracteriza por sus cualidades acus-
ticas y el aislamiento de los sonidos del exterior. / Lugar especiaimente prepa-
rado para la produccién radiofonica, cinematogréifica o televisiva / Laboratorio
fotogréfico.

ESTRIA: Trazo profundo que hace la aguja grabadora en la superficie virgen de
un disco / Corte ¢ huella profunda que deja una aguja grabadora sobre un ace-
tato, o que marca el moide {stamper) sobre la pasta con la que se fabrican los
dicos.

EUFONIA: Sonoridad armoniosa de la palabra.

EXCLUSIVA: Noticia u otro mensaje transmitido solamente por una estacion
o red.

EXPLETIVO: Voces empleadas para hacer mas llena v armoniosa la locucion.

FADE: (FEID) Apagarse-desvanecerse. Cambio de intensidad sonora / Proceso
de aumento o disminucion gradual dei nivei o volumen de sefial. Se efectua en
una consola de control o en una unidad mezcladora de sonidos /

— IN (FEID IN): lnhtroduccién gradual y progresiva del sonido, hasta llegar a
primer plano /

— QUT (FEID AUT): lenta disminucion de volumen hasta desaparecer el so-
nido /

— DOWN (FEID DAUN): bajar el nivel de un sonido sin desvanecerlo, para que
quede de fondo en un segundo piano /

CROSS {CROS FEID): Mezcla gradual de sonidos. Mientras uno estd bajando
el nivel, ya aparece gradualmente el otro.

FANFARRIA: Efecto musical vibrante, marcial y agudo para llamar la atencion
sobre algo importante. Generalmente las fanfarrias se ejecutan con trompetas y
anteceden a alg(in anuncio.
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FARANDULA: Ambiente artistico

FEED BACK (FID BAK): “Alimentar atrds”. Retroalimentacién / Realimenta-
cién/ Comunicacion de retorno / Retroalimentacion del sonido, que produce
'un silbido o “tipo* que hiere los ofdos. Esto es causado por la mala ubicacién
de los parlantes o de los micréfonos; pues, cuando el pariante devuelve el

sonido al micréfono, se produce un circuito muitiplicador que produce ese
“pito”’.

FERIADO: Expresién sensacionalista en la que el locutor emplea una entona-
cién alta, prolongando algunas vocales con inflexiones de feria.

FF (FAST FORWARD): Adelanto veloz / Dispositivo de la grabadora que per-
mite adelantar rdpidamente la cinta hacia una nueva posicién.

FILTRO: Dispositivo actstico o eléctrico que se empiea para modificar el soni-
do natural, alterando su gama acustica. Asi, a una conversacion puede darsele
el efecto telef6nico (aparecer como que la persona estd hablando por teléfono) /
Componentes eléctricos, resistencias y capacitores que alteran la “respuesta de
frecuencia’ de un circuito eléctrico. Los filtros también pueden ser mecénicos,
como los utilizados en algunos micréforios.

FLASH: (Rayo) Ré4pido / Noticia de Gltima hora y muy breve. Urgente.

F.M.: Frecuencia Modulada / Sistema de emision radial que tiene varias ventajas
sobre el standar {AM). Por ejemplo: la calidad del sonido; las posibilidades es-
tereofénicas; la eliminacién de la eststica y el mantenimiento de la intensidad /
Modulacién de frecuencia / Método para modular una frecuencia portadora
haciéndola variar sobre y por debajo de la “modo-modulacién®”, de acuerdo con
el sonido que se transmite. Entre otras ventajas, afiadimos: libertad de interfe-
rencias atmosférica , artificial y entre estaciones,

FONACION: Emisién de la voz
FONDO MUSICAL: Masica que se escucha por debajo del nivel de voz dél ac-
tor o locutor. Siempre estard de acuerdo al texto que se interpreta /

DE FONDO: en segundo plano sonoro.

FONOGENICA: Se aplica a la buena voz que, al ser grabada, se la escucha sin
imperfecciones / “Microfénica”.
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FONOS: Apécope de “audffonos” / Auricuiares

FORMATO: Forma de presentacién de un contenido / Estructura o esbozo de
.un progratna. (Ejemplos: noticiero, entrevista, radioteatro, reportaje, etc.)

FRECUENCIA: Nimero de “ciclos” completos de cambio de una direccién a
otra, producidos por una onda sonora o una sefial eléctrica alterna, contados en
el periodo de un segundo. Un ciclo por segundo es igual a un “hertz” (Hz:
1 cps.) / Namero de vibraciones por segundo que determina el canal de transmi-
sién de cada emisora / Corriente eléctrica cuyo sentido cambia innumerables ve-
ces por segundo / Namero de ciclos por segundo, de una corriente aiterna /
Caracteristicas especfficas otorgadas a las diversas emisoras de radio por la auto-
ridad de radiofrecuencia de un pafs, con el prop6sito de reducir ai minimo la
interferencia entre las emisoras /

— MODULADA: F.M.

— DE TRANSMISION: Son las diversas frecuencia de onda o de banda dedica-
das a la radiodifusién. Las principales son: larga, media, corta y VHF.

FUENTE: Origen de ia noticia / Institucién o persona que ofrece informacién/
Escenario de [os acontecimientos gue se informan.

FUNDIDO: “Cross fade”

GANANCIA (GAIN} —guen—: Refuerzo de una sefial eléctrica mediante ampli-
ficacién / Intensidad de sonido adicional lograda con amplificador.

GANCHO: Contenido de interés que motiva la atencién del oyente. Se utili-
zan “‘ganchos’’ come avances de un programa; o al iniciarlos, para conquistar o
“detener’” a la audiencia.

GOLPE: Efecto musical corto e impactante que se utiliza para marcar una situa-
cién dramética / Sonido desagradable que se produce al ““sopiar’’ en el micréfo-
no por hablar muy cerca de él / En la jerga periodistica, “‘golpear’ significa ga-
nar una primicia a los otros medios o publicar una "“exclusiva’’,

GRABACION: Proceso técnico para registrar los sonidos en acetato, pasta o cin-
ta magnética/

— EN MEDIA PISTA {HALF TRACK): Sistema de registro en “media pista”
{en direcciones opuestas} sobre una cinta. Un juego de cabezas magnéticas se
coloca fuera del centro de la cinta, de forma que se grabe s6lo la mitad de la
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pista, quedando libre la otra mitad. Esta otra mitad se graba regresando o vol-
viendo a pasar la cinta en la otra direccion/

— EN PISTA LLENA {FULL TRACK): Sistema de registro en todo lo ancho de
la cinta. En grabaciones ““full track’’ la cinta se utiliza {para grabar y reproducir}
solo en una direccion. Si se vuelve a pasar la cinta en otra direccién se escuchara
lo grabado ““al revés™,

— MAGNETIZADA: Falla en la grabacion. Se produce cuando hay mucho vo-
lumen en una parte de la grabacidn y esa seccidn de la cinta se magnetiza “re-
gando’* lo grabado a sectores contiguus. Al reproducir la cinta se escucha como
eco de esa parte grabada.

GRABADORA: Equipo de registro de sonido. Hay de diversos tamafios y usos.
— DE CARRETE: Equipo en el que la cinta magnética pasa de un carrete a
otro, a través de los dispositivos de avance, grabacion y/o reproduccién/

— CASETERA: Equipo portatil manual, generalmente utilizado por periodis-
tas para hacer grabaciones en remoto/

— DE CUATRO PISTAS: Eaquipo que permite utilizar una cinta magnética en
cuatro pistas. Se pueden usar las cuatro pistas monofoénicas independientes, o
dos pistas esterecfénicas combinadas.

GUlA: Primera frase dicha por un anunciador o locutor para “entenderse’”
o dar indicaciones al equipo técnico o al encargado de controlar las emisionss
desde el estudio central o desde otro puesto de transmision.

GUION: Descripcion técnica general de uns produccion radial o audiovisual /
Escrito breve que sirve de pauts para un trabajo radicfénico / Argumentc ss-
cueto / Mencion de temas y subtemas de una transmision o de un programa.

—H -

HUM {jém): Zumbido / Ruido extrafio y molestoso que producen ios equipos
eléctricos reproductores de sonido cuando tienen algin desperfecto, alguna in-
teferencia, o les falta un polo a tierra.

IDENTIFICACION: Mensaje caracteristico de una estacién transmisora / Expli-
cacién del nombre, indicativo técnico, frecuencia, sede, razon social, etc. de una
emisora.
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IMAGEN (REFLEJADA): Sistema de antena vertical con conexién a tierra. La
tierra actla como un espejo para proporcionar una imagen refiejada de la antena.

IMPEDANCIA: Resistencia que presenta un circuito eléctrico a la corriente
alterna, establecida por los valores de los componentes (resistencia, capacitacion
e inductancia) y de la frecuencia / '

— CORRELACION DE: Condicién de igualdad que se requiere para transferir
la méxima energia {potencia) posible de un circuito a otro. La impedancia de am-
bos circuitos debe ser correlativa e igual. La impedancia de la etapa de salida Qe-
be guardar relacion con la impedancia de la etapa de entrada. Por ejemplo:
el microéfono debe guardar relaciéon con el amplificador; el amplificador con sus
parlantes o antena de salida. Se puede lograr esta correlacidn por medio de un
transformador que iguale las impedancias.

IMPROVISAR: Hacer o decir algo sin preparaciéon previa / Falta de planifica-
ci6én / Lo contrario de “programar”’.

INDICATIVO: Letras asignadas a una estacion transmisora para su identifica-
cion internacional. Generalmente las dos primeras corresponden a un codigo in-
ternacional y varfan para cada pafs. El codigo para el Ecuador es “"HC...”. A
estas letras se afiaden otras de identificacipn particular y un ndmero de clasifi-
cacion regional. Por ejemplo, encontramos: HC JB 1 (La voz de los andes);
HC NY 2 (Radio Cristal); HC FA 4 (La voz de Manaby), etc.

Las “letras de llamada’” para las emisoras de México son “XC’’; para las
de Nueva York, “WR"’; para Colombia ““HJ"".

INTERFERENCIA: Choque o sobreimposicién de ondas sonoras o sefiales ra-
dioeléctricas que reciprocamente se restan claridad y nitidez. / Ruido de baja
frecuencia que causda molestia en la recepcién. Generalmente proviene de la
red o de los circuitos eléctricos y es captada a través de los cables / Ruido ex-
trafio que se filtra en las transmisiones / ““Hum / Ruido imprevisto.

IONOSFERA: Capas ionizadas de gas, presentes en la atmdsfera, que reflejan las
ondas de radio. Hacen de espejo para que la onda portadora se refleje sobre la
tierra. Las principales capas ionizadas se conocen como “Capas D, E y F”. Su
altura varia entre l0os 85 y los 400 kilometros sobre ia superficie de la tierra.

- -

JACK (SHAK): Orificio donde se conecta el “plug’” en que termina un alambre
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de conexion de ios distintos equipos eléctricos.

JARDIN: Se llama as( al enredo que se hace un jocutor o animador tratando de
disimular o salir de una primera equivocacion.

JINGLE (Yinguel): Anuncio comercial, identificacion o presentacion de un
programa musicalizado y cantado / Cufia cantada.

— K -

KILOCICLO: Mil ciclos por segundo / Kilohertz / Kce/ Khz / Unidad de
frecuencia.

KILOVATIO: Kw / Medida de potencia equivalente a mil vatios.
- =

LETRAS: Las que identifican a una estacion. No se deben escribir entre puntos
porque no son siglas / Véase “‘indicativa”.

LIBRETO: E! detalle de un guién / Texto e indicaciones adicionales para una
produicion radiofonica.

LINEA: Extension de alambre que proionga las distancias de sefial (tetéfono,
consola, etc.) / Conexion telefénica desde los estudios o desde un control remo-
to hacia los equipos transmisores.

LOCUTOR: Persona encargada de leer, presentar o anunciar los programas de
una emisora,

- M-

MATRIZ: Original de una grabacion / Estacion en donde se origina un programa
retransmitido por otras.

MEDIDOR: Dispositivo para medir voltaje y corriente. También se utiliza para
medir potencia de sefial y volumen de sonido de un programa, como en el caso
del medidor VU o el medidor de registro maximo de sefial.

— DE SENAL MAXIMA {PEAK): pico / mdximo / PEAK PROGRAM METER
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— DE PROGRAMA (PROGRAM METER): Indica el maximo valor permitido
para la operacion de modulacidn de una sefial,

También se le conoce con el nombre de “medidor de distorsién”. Nor-
malmente incorpora un amplificador especial para obtener el registro de la
sefial,

— VYU (UNIDAD DE VOLUMEN): Se emplea para medir los niveles de la sefial,
en forma similar al “Peak Program Meter”, pero mas sencillo que éste y apropia-
do para el trabajo de monitoreo.

MEGACICLO: un millén de ciclos por segundo / Megahertz.
MENCION: Indicacion breve de un patrocinador comercial.

MEZCLA: Combinacion de sefiales provenientes de diversas fuentes {microfo-
nios, grabadoras, discos, etc.)

MEZCLADORA: Mesa de mando {contro!}) equipada para mezeclar o combinar
las audiosefiales.

MICROFONITIS: Defecto de una persona que le gusta “abusar’ del microfono
para hacer alarde de su condicién de “locutor”.

MICROONDA “Haz hertziano” o “haz radioeléctrico” / Sistema de transmision
utilizada entre el estudio y la estacidén transmisora; entre transmisores, recepto-
res o relevos de una cadena / Transmision de sefiales de TV por radio y no por
gable, de un punto a otro,

#MICROFONO: Instrumento que transforma las ondas sonoras en oscilaciones
eiéctricas / Transductor que cambia las vibraciones del sonide en impuisos elec-
tromagnéticos / Los principales tipos son: de bobina movil, capacitor, cristal y
carbono / Tienen diversos patrones de captacion, siendo los principales: omni-
direccional {multidireccional); bidireccional; vy, unidireccional {direccional
cardiodo)/

CANAL DE — : Canal de ampiificador {atenuador) asignado a un micréfono
en la consola de control/

— UNIDIRECCIONAL O CARDIODO: Responde solo a sonidos provenientes
de un costado (cara) con un patron de sensibilidad en forma de corazén o pa-
tron de “‘cardiodo”.

LADO VIVO DEL - : Cara o costado de un micréfono direccional que es sen-
sible al sonido/
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— MUERTO O FUERA DE SITIO: Micréfono que se halla en una posicion no
sensitiva, o el lado ‘‘muerto’” de un micr6fono direccional. También se refiere
al espacio que se halla fuera de la esfera de sensibilidad de un micréfono/

— DE REFLECTOR PARABOLICO: Tipo especial de micréfono direccional
adaptado. Consiste en un micr6fono omnidireccional colocado en el punto focal
del refiector, mediante el cual se pueden captar sonidos de gran distancia /

— OMNIDIRECCIONAL: EI qu capta sonidos provenientes de todas las direc-

ciones /

— VIVO: Posicién que normalmente se halla dentro del campo de sensibilidad
de un micr6fono. También se refiere al micr6fono que se halla conectado al equi-
po de amplificacién.

SOPORTE DE — : Dispositivo mediante el cual se sujeta a un micréfono en di-
versas posiciones. Los principales soportes son: de mesa, de piso y sobre-cabeza
0 aéreos.

MIXER: Mezcla de sonidos / Mezcladora.

MODULACION: /Modular/ Afiadir una sefial sonora a una onda transportado-
ra de alta frecuencia. Los principales métodos son dos:

— DE AMPLITUD: Amplitud modulada / AM / Método mediante el cual la
amplitud de la transportadora fluctGa de acuerdo con la sefial de modulacion/

— DE FRECUENCIA: Frecuencia modulada /FM/ Método mediante el cual se
varia la frecuencia de acuerdo a la sefial. También se refiere a la modulacién que
se prouuce en el surco de un disco fonogréfico por los movimientos laterales
que corresponden a la sefial grabada.

NIVEL DE - : Intensidad de modulacién de una onda transportadora. General-
mete expresada como un porcentaje registrado en un medidor en el que el 1000/0
representarfa una onda transportadora totalmente modulada. Para asegurar que
no se produzca una "‘sobremodulacién’’ que daria lugar a distorsiones, la modu-
lacién maxima debe mantenerse alrededor del 800/0.

MONITOR: Parlante para escuchar la calidad del sonido que estd grabandose o
difundiéndose.

MONITOREO: Corfiprobacién de la calidad de sonido de un programa que se
efectia escuchando diversas secciones del mismo a lo largo de las etapas de
grabacién o de transmisién. Para asegurar la calidad del monitoreo es necesario
que los equipos de altoparlantes y auriculares utilizados en esa funcién también
sean de buena calidad en la reprodﬁccién del sonido.
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MONO (SONIDO MONOFONICO): Sonido derivado de sefiales que se combi-
nan al final para reproducirse en un solo ¢anal, como en el caso de una emisora
normal de radio (AM).

MORCILLA: Palabras o frases que un intérprete agrega (de su cuenta) al libreto
{cuando estd “inspirado”), improvisando convenientemente ese texto el mismo
momento de la actuacién.

MULT! GRABACION (MULTIPLAY): Técnica de grabacion mediante la cual
se transfiere un programa ya grabado de un pista a otra (superimposicion de re-
gistros). De esta manera se pueden lograr programas muy complejos con un
solo artista o con un nimero reducido de artistas.

MUSICA AMBIENTAL: Musica de fondo creada o seleccionada para establecer
ambientes o ‘‘momentos’’ de un programa / Musica que se escucha en salones,
oficinas y pasillos en bajo volumen.

— N —

NARRADOR: Persona que relata, narra o cuenta / Locutor especialista en trans-
mitir acciones deportivas / Locutor o actor que presenta la escena y establece
el ambiente de un programa dramatico. También puede narrar parte del argu-
mento o unir las diversas secciones del programa mediante comentarios

NIVEL: Volumen / Mayor o menor intensidad del sonido / Presencia de una
sefial registrada por un micréfono o por equipos de grabacion y/o reproduccion,
como resultado de haber pasado la sefial a través de un amplificador o unidad
mezcladora con ganancia.

-0 -

OMNIDIRECCIONAL: Micréfono sensible al sonido por todas sus caras / Ante-
na que irradia sus sefales en todas direcciones,

ONDA: Movimienté de los impulsos eléctricos y su desplazamiento, cuya dura-
cion se llama ““ciclo’” /

- ONDAS (Clasificacion):

VLF (Very Low Frequency) - MUY BAJA FRECUENCIA - Ondas {miria-
métricas) de 30.000 a 10.000 m_, para larga distancia.
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LF (Low Frequency) - BAJA FRECUENCIA - Ondas largas (kilométricas) de
10.000 a 1.000 m., para larga distancia, ayuda a barcos y aviones.

MF (Medium Freguency) - Ondas medias (hectométricas) de 1.000 a 100 m.,
para media y largas distancias.

VHF (Very High Frequency} - MUY ALTA FRECUENCIA - Ondas muy corta:
{métricas) de 10a 1 m., para TV.

UHF (Ultra High Frequency) - Ondas ultra cortas {decimétricas) de Tm. a 10 cm.
para TV y radar, )

EHF (Extremely High Frequency) - EXTREMADA ALTA FRECUENCIA
Microondas (milimétricas) de 1 cm. a Tmm. para radar.

— AEREA: La que es reflejada hacia la tierra por la ionésfera/

— DE TIERRA: Ondas de radio que se transportan directamente sobre la su-
perficie de la tierra. Basicamente éstas corresponden a las ondas Larga y Media.
A medida que aumenta la frecuencia, ésta es mas facil de absosber; por lo tanto,
el ""alcance de tierra’ se limita a medida que aumenta la frecuencia/

— LARGA: Frecuencia de radio comprendida entre 1560 y los 300 kilohertz
qu corresponden a las ondas de una longitud que varia entre los 1000 y los 2000
metros/.

— MEDIA: Frecuencia de radio comprendida entre los 550 kilohertz y los 1.6
megahertz, que corresponden a las ondas de una longitud que varia entre los
188 y los 550 metros/

— RADIOELECTRICAS: Consisten en la transmision de sefiales electrénicas
utilizando las ondas hertzianas. Por los experimentos de Hertz, las ondas elec-
tromagnéticas utilizadas actualmente para radiocomunicacién se llaman también
*hertzianas’”’. lgualmente, el “hertz’’ se ha empleado como unidad de frecuencia,
aunque el mas comun es el “‘ciclo”/

— LARGA: Onda de radiodifusién normal para cortas distancias. Se propagan
por la superficie de la tierra, no choca con la iondsfera; y, por lo tanto no se
reflejan ni refractan permitiendo la buena recepcion./

— MEDIA: Son aquellas que trabajan de los 200 a 550 metros (525 a 1605Kcc).
Son audibles localmente. Tienen buena estabilidad de sintonizacién por su ampli-
tud, aungue recoge ruidos parésitos./

— CORTA: Se usa para las telecomunicaciones a gran distancia. Se extienden
bajo los 200 m. aproximadamente. Adquiere gran distancia debido a la reflexion
que experimenta al thocar con la iondsfera./

— ULTRACORTA: Es la empleada por la television. Su aicance es limitado
{100 a 150 kiibmetros comoe madximo). Se propaga como las ondas de luz, en
linea recta. No se refleja porque no choca con la ionésfera/

OPERADOR: Persona que opera o maneja la mesa de control en una cabina/
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Control de sonidos / Control / Profesional que controla los equipos de sonido.

OSCILADOR: — DE CRISTAL: Dispositivo utilizado en las transmisiones de
radio para controlar cuidadosamente la frecuencia de la onda portadora / Sis-
tema que se utiliza en los transmisores de radio para determinar la frecuencia
de una emisora /

— DE RADIOFRECUENCIA: Circuito dentro del radiotransmisor que inicial-
mente genera la onda portadora. Se presta mucha atencién en el disefio de este
circuito para asegurar su estabilidad y asi establecer una frecuencia que no ten-
ga variaciones,

- P —
PANTALLA: Panel portitil recubierto con material absorbente de sonido,

que puede ser colocado alrededor de un micr6fono para modificar la acUstica
de un estudio.

PANTALLAZO: Golpe musical iargo para subrayar un concepto.

PAQUETE: Conjunto de programas, emisiones o cufias / Programas que se ven-
den a un cliente englobando tiempo y talento, o cual resulta més econémico
para aquel.

PARLAMENTO: Texto de un libreto para intervencién de un intérprete sin
interrupcion por parte de otro.

PATINAZO: Error que se comete en la locucion. Por ejemplo, un ‘‘camelo’”
es un patinazo. :

PATROCINADOR: Firmas de personas, entidades o empresas que auspician la
realizacién y/o la difusién de un programa.

PEAK (pik): Pico / Punto méximo de volumen o nivel que sefiala la aguja del
decibelimetro.

PERDIDA (DE SENAL): Efecto que se presenta en ia recepcién de radio, espe-
cialmente en la noche, durante la cual las condiciones cambiantes de la ionésfe-
ra producen variaciones en la recepcién de las ondas reflejadas por dicha capa
atmosférica,
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PERIFONEAR: Difundir un discurso, una cufia o cualquier programa mediante
una estacién emisora o cualquier altoparlante (fijo o m6vil).

PIE: Ultima frase o palabra de un texto o parlamento.
PISTA: Track / Tramo de una cinta —franja— que se utiliza para grabar.

PLACA: Discos de acetato empleados para grabaciones instantdneas, de uso
inmediato y directo.

PLANGO: Distancia sonora / Diferentes distancias a las que se habla frente al mi-
créfono para dar la sensacién de acercamiento o lejania. Segin la distancia, se
los conoce como primer plano, segundo plano, tercer plano o plano infinito.

PLATO: Tornamesa / Circulo giratorio del tocadiscos, donde se colocan los
dicos para ser reproducidos.

PLAY BACK: Sonido previamente grabado en cinta magnetofénica / Pista so-
nora que utilizan los cantantes para ‘“‘montar’’ la voz.

PLUG: Macho / Terminal de metal en los alambres de conexién de los equipos
eléctricos. Por 1o regular son de forma cilindrica rematados por una pequeiia
esfera que se introduce en los “jacks’”

PODIUM: Pequefio estrado o tarima para direccion / Podio.

POTENCIA: Alcance de una emisora / Fuerza de transmisién de las sefiales
eléctricas o de las ondas sonoras / La potencia se mide en Watts {vatios) v,
mientras més potencia tiene una emisora, més lejos llegard la sefial de sus trans-
misiones.

POTENCIOMETRO: Control de una consola o unidad de mezcla que permite
establecer el nivel deseado de una sefial / “‘Pot”" / “’Fader”.

PREAMPLIFICADOR: Amplificador conectado entre la fuente de la selal
{micré6fono, grabadora o cambiadiscos) y el amplificador del canal de la consola
de control o consoleta,

PRODUCTOR: Responsable total de la realizacién de un programa / Persona que
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produce un programa, lo financia y tiene los derechos respectivos / Puede ser
el mismo libretista o director de un programa/

PROGRAMA: Realizacion sonora estructurada / Cada uno de los segmentos de
una audicion radiofonica / Todo el contenido que emite una estaciéon de ra-
dio / Organizacién de contenidos /

— PREGRADO: Cuando se graba un contenido para su posterior difusién.

— VIVO O “EN VIVO': Contenido que se lanza directamente “‘al aire”’ / Que
se transmite el momento de su realizacién.

PROGRAMAR: Planificar la realizacién de un programa / Estructurar debida-
mente los mensajes para organizar un espacio informativo.

PROSODIA: Parte de la gramdtica que ensefia la correcta pronunciacion y acen-
tuacioén de las letras, silabas y palabras.

PRUEBA: Ensayq o experiencia que se hace de un equipo o de una accion /
Comprobacién de las condiciones de un equipo, o de las cualidades de una
persona para determinada funcién.

PUENTE: Musica breve de transicién o efectos sonoros entre dos partes de un
texto, o entre dos secciones de un programa / Frase que une dos momentos de
una produccién / Musica corta que permite unir dos situaciones y concatenar la
accion / Cortina breve.

— DE PANTALLAS DE SONIDO: Pantallas aclsticas agrupadas o colocadas
alrededor de un sistema de micréfonos para alterar las caracteristicas actisticas
de un estudio.

PUNCH (DE VENTA): Fuerza de anuncio / Dicese del locutor “‘comercial”
o de la cufia que retine el mdximo de cualidades para lograr una reaccién favora-
bie dei oyente hacia el producto anunciado.

- R -

RADIO: Apé6cope de radiotelefonia, radiodifusién y radiorreceptor/

— DIFUSION: Sistema de emision radiotelefonica destinada a un publico he-
terogéneo v disperso / Medio electronico multiplicador de mensajes, de gran al-
cance y exclusivamente electromagnético-sonoro / Medio de “comunicacién
sonora a distancia / Conjunto de instalaciones y procedimientos técnicos para las
emisiones radioeléctricas /
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— TELEFONIA: Sistema de comunicacién telef6nica por medio de ondas
hertzianas / Telefonfa sin hilos.

— RECEPTOR: Aparato de radio que recibe las sefiales emitidas por un trans-
misor y las convierte en el sonido original.

— FONICA: Voz que resulta radialmente agradable, ganando en calidad y so-
noridad cuando pasa a través de un microfono / Microfénica / Eufonfa radial /
Fonogénica.

— ENLACE: Transmisi6n de radio altamente direccional que establece un enla-
ce entre dos emisoras o entre una unidad mévil y el estudio. Se utiliza en ciertos
Casos para sustituir la Ifnea de tierra (teléfono} / Formas de enlazar sistemas de
transmisién fijos o moviles.

RATING: Resultado de una encuesta sobre sintonia —survey— que investigue el
nimero de radioreceptores que en un mismo lapso estuvieron sintonizados en
tal o cual emisora. Por medio del “rating’’ que arroje un “survey’’ podremos sa-
ber qué programas o emisoras se escuchan mds,

R.C.A.: Radio Corporation of América.

REBOBINAR: Volver la cinta magnética a su carrete original, en una grabadora.
Por lo general, el carrete original se coloca en la parte izquierda de la grabadora,
mientras un carrete vacio “‘espera’’ en la parte derecha.

RECEPTOR: Quien recibe un mensaje / Aparato de radio o televisién que reci-
be y transforma en audio y/o video las sefiales enviadas por una estacién trans-
misora / Radiorreceptor.

RED: Cadena / Varias estaciones que conforman un circuito de radio y/o televi-
sién y que pueden transmitir simultineamente un mismo programa generado en
una estacién matriz / Cualquier enlace, incluso telefénido, de dos o més estacio-
nes para transmitir un mismo programa / Cadena de emisoras que forman una
gran organizacion radial o audiovisual,

REDACCION: Accién y efecto de redactar. / Conjunto de periodistas-redacto-
res de una organizaciéon informativa / Sala equipada para el trabajo de los redac-
tores.

REFLEXION: { DE ONDAS DE RADIO): Retorno de las ondas que chocan en
la ionésfera. Este efecto depende principalmente de la frecuencia de ia radio.
La ionésfera puede reflejar las ondas de radio de las frecuencias media vy ‘alita,
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y asi producir “ondas aéreas”’. Montes y edificios pueden reflejar ondas de fre-
cuencias mds altas. Las ondas correspondientes a las frecuencias bajas, raramente
tienen reflexion.

— DE ONDAS SONORAS: Las superficies ‘“‘duras’’ (paredes, techos y otros
objetos) reflejan las ondas sonoras para producir sonidos “indirectos’, similares
a un “rebote” o “eco’’.

REGISTRO: Grabacion. Libro diario donde se anotan las operaciones de radio.

RELLENO: Mensajes especiales, programa corto o musica insertada para ajus-
tar horarios de emisién.

REMATE: Conclusion o cierre de una transmision, discurso o redaccion.

REMOTO: En remoto / Transmisién originada fuera de los estudios centrales
de una emisora.

REPORTE: Aviso de sintonia de un programa o de una emisora.

REPRODUCCION: Repeticion / Multiplicacion de un mensaje / “’Play back” /
Hacer sonar una grabacién (en cinta o disco) para comprobacion o difusion.

RESONANCIA: Mayor vibracién o “presencia’’ sonora pero sin llegar a su re-
peticién (eco). En ciertos cuartos se produce esta forma de reflexién de ondas
sonoras que ‘‘abomban’’ las palabras. No es conveniente la resonancia para trans-
misiones porque resta nitidez auditiva.

RESPUESTA (DE FRECUENCIA): Variacion en la ganancia de potencia (gain)
que se puede presentar en un circuito, micréfono, altavoz o parlante a diversas
frecuencias.

RETRANSMISION: Repetir la transmisién de un programa / Recibir un mensa-
je y difundirfo a través de una segunda estaci6én. Puede ser simultanea o diferida.

RETROALIMENTACION: ‘“‘Feed Back’” / Respuesta de una audiencia por la
cual un emisor puede tener informes de la reaccién de su publico / Pito” de
alta intensidad que se produce cuando el sonido de un altoparlante es nueva-
mente recogido por el micr6fono que envi6 el sonido original. Esto causa una
ditorsién acuUstica de mal gusto e hiriente al ofdo.
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RUIDO: interferencia / Sonido extrafio que “‘ensucia’’ una emisi6n / Efecto que
resta nitidez a las transmisiones radioeléctricas / Estatica.

REVERBERACION: Rebote continuo de las ondas sonoras producido fisica o
electronicamente / Similar al eco o resonancia, aunque en la reverberacién no
hay discontinuidad apreciable por el oido entre el sonido original de la fuente
sonora y el que se produce por el rechazo en las paredes de un jocal cerrado /
Efecto muy cercano a la resonancia /

TIEMPO DE — : Lapso que un sonido necesita para desaparecer, desde el mo-
mento en que su fuente ha sido interrumpida hasta cuando ya no se lo escucha.

-8 -

SCRIPT: Conjunto de guidn, libreto y continuidad escritos para ser producidos
y transmitidos.

SENAL: Indicacién / Corriente o voltaje eléctrico variante que corresponde a
un sonido original / Fuerza portadora del sonido de una emisora y su alcance /
Radiofrecuencia entre los 10 y 150 metros, correspondientes a frecuencias entre
6 y 30 mhz.

SINTONIZAR: Ajustar o ubicar el indicador del dial a una frecuencia sefialada /
Recepcién de mensajes radiales / Manejar el receptor buscando una sefial de-
terminada.

SLOGAN: Lema o caracteristica de una firma o producto, manifestada en frase
corta / Frase breve que caracteriza la promocién de una firma comercial / Lema.

SOBRECARGAR: Sobremodular / Modular exageradamente una transmisién o
una grabacién, excediendo la maxima amplitud permisible, lo que normalmente
producird una distorsién en la sefial, L.a sobremodulacion excesiva causa dafios
en los equipos / Sobrecarga que se produce al conectar demasiados equipos en
consumo a una sola fuente eléctrica.

SONIDO: Efecto dque producen las ondas sonoras provenientes de un objeto
vibrante al llegar al ofdo o a un micr6fono. La fuente de sonido puede ser una
persona que habla, una campana, un instrumento musical, etc.

— DIRECTO: El que llega directamente al ofdo o al micréfono, sin interfe-
rencias ni reflexién.
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— INDIRECTO: Ondas que llegan después de haber rebotado sobre una super-
ficie dura o reflectante.

SOSTENIMIENTO: Programas que se mantienen sin anuncios comerciales, en
espera de un auspicio, o como aporte social de una estacion.

STAND-BY: (Estand bay) Material explicativo para diversas circunstancias.
Por ejemplo: ““Debido a dificultades técnicas tenemos que suspender nuestra
emis...”. / Atencion para salir “‘al aire”” inmediatamente.

SPOT: Aviso comercial de corta duracién . {Aproximadamente, un minuto) /
Cufia / Mencién breve.

SPONSOR: Anunciante o patrocinador de un programa.

SUPERIMPOSICION: Mezclar poniendo un sonido sobre otro / Transferir soni-
dos de una grabacién a otra / “‘Dubbing’’ / Técnica mediante la cual se aumenta
una o més grabaciones sobre una original, sin borar ésta / Combinacion fotogra-
fica que se hace en el cine o la television con més de una camara, superponien-
do {montando) imégenes.

SURCO: ““Cut” / Canal que se corta sobre un disco y que es el portador de la
sefial grabada de audio. En el disco de surco fino o “microsurco’’ existen apro-
ximadamente de 60 a 80 surcos por centimetro, dependiendo del nivel de mo-
dulacion / Seccién de una grabacién o el espacio de placa (acetato) grabada des-
de el momento que empieza una estria hasta que termina. Por lo general, una
placa de 12 pulgadas admite cinco surcos de 15 segundos de duracién cada
uno.

SURVEY: Encuesta que investiga la audiencia de un programa o la sintonia
de una emisora, También se utiliza para averiguar la simpatia de un candidato,

la aceptacion de un producto, etc. El resultado procesado del “‘survey” es el
“rating”’.

-T -

TALENTO: Personal creativo y productor de programas / Equipo encargado de
toda la realizacién de un programa. )

TALK-BACK: Sistema de comunicacién directa entre la consola de control y el
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tocutor, que utiliza un canal privado (que no interfiere con el programa) para
enviar informacién interna, en ambos sentidos / Intercomunicadores que se em-
plean en los estudios de radio y TV, para dar y recibir 6rdenes entre el personal
participante. Esta intercomunicacién no interfiere la produccién, pues se sirve
de audifonos especiales.

TASS: Agencia Internacional de Noticias Rusa.

TEATRO ESTUDIO:. Salon con escenario y butacas donde suele presentarse
a los artistas.

TELEFONIA: Sistema de transmisién sonora a distancia por medios electréni-
€os y mecénicos.

TELEGRAFIA: Transmisién a distancia por medio de signos especiales.
TELEVISION: Sistema de produccion y transmisién de imagenes y sonidos.

TELETIPO: Méquina para transmisién -recepcion de informaciones a través de
impulsos eléctricos que se traducen en caracteres escritos.

TEMA: Tépico / Contenido especifico / Caracterfstica musical o de cualquier
otra naturaleza y texto que presenta, despide e identifica siempre una produc-
cién radiofénica.

TOMA: Captacién de una imagen o grabacién de una muestra / Se utiliza en pro-
ducciones especiales, repitiendo un texto o una accion varias veces, para selec-
cionar la mejor. Para dicha seleccién, suelen numerarse las tomas: ‘“Toma uno”,
““toma dos”, etc. / Accién contfnua de una cdmara.

TORNAMESA: Tocadiscos con mueble especial para uso en cabina / Conjunto
de equipos e instalaciones (Preamplificadores, mueble, plato, motor, brazo,
cabeza o cartucho, aguja, etc.) que sirve para la reproduccién de discos.

TRACK: Pista / Tramo o "“franja’ de cinta magnética en que se graba.

TRANSDUCTOR: Dispositivo para convertir a la corriente de una forma en otra,
como en el caso del micréfono que transforma la energfa de las ondas sonoras
en energfa eléctrica; o, a la inversa, el altoparlante que transforma los impulsos
eléctricos en sonido. La aguja de un tocadiscos, asi como las cabezas magnéticas
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de una grabadora, también son “‘transductores”.

TRANSICION: Cambios de interpretacién / Cambio de tono de exposicion o de
tema / Trozo musical empleado para sugerir cambios de ambiente, de tema o de
situacion.

TRANSISTOR: Rectificador y ampiificador de impuisos eléctricos / Consiste
en un semiconductor provisto de tres 0 mas electrodos.

TRANSMISION: Accién de transmitir sefiales. Paso / Entrega-recepcion
TRANSMISORA: Emisora
-_U -

U.H.F.: (Ultra High Frecuence) Ultra alta frecuencia, entre los 30 mil y los
300 mil kilociclos - 300 megaciclos.

ULULACION: Fluctuaciones lentas en el diapasén de sonido producidas por
equipos reproductores mal calibrados.

UNIDAD: Uno / Equipo especialmente construido o adaptado para una fun-
cién especifica / Sistema portétil para transmisiones /

— DE ACOPLAMIENTO: Equipo que acopla la sefial de salida de un transmi-
sor con su antena. Normalmente se halla cerca de las instalaciones de la antena

— DE MEZCLA: Sistema de control para mezclar o combinar sefiales proce-
dentes de diversas fuentes / Consola de control / Mixer/

— MOVIL: Vehiculo equipado con un sistema de transmisién en remoto, desde
cualquier lugar, dependiendo de la potencia o alcance del equipo / Trans-mévil
{transmisor moévil).

UNDULACION: Fluctuaciones répidas en el tono de una grabacion. Se escucha
al reproducir una cinta o un disco en equipos defectuosos.

U.P.1.: United Press International {Agencia de noticias)

USSIS: Departamento de Informacién y Prensa de los Estados Unidos de Amé-
rica.
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VELOCIDAD (DE GRABACION): Relacién “tiempo-contenido” con la que se
hacen las grabaciones de cintas y discos /

— PARA CINTA: Las principales velocidades utilizadas son: 38, 19, 95, y
4.75 centimetros por segundo /

— PARA DISCOS: Las velocidades més utilizadas son: 33.5, 45 y 78 revolucio-
nes por minuto (rpm).

V.H.F.: (VERY HIGH FRECUENCE) ““Muy alta frecuencia” asignadas a las
transmisiones de Frecuencia Modulada (FM), entre los 38 y los 108 Mhz.

VIVO: Mensaje o programa transmitido el mismo momento de su realizacién /
Que se transmite sin previa grabacién.

VOLTIO: Unidad de potencial eléctrico / Unidad préactica de fuerza electro-
motriz.

VOLUMEN: Nivel / Mayor 0. menor intensidad del sonido / Intensidad registra-
da o sefialada por el decibelimetro.

VOZ (RADIOFONICA): Eufonfa radial / Expresién fonogénica.
- W -
WATT: Vatio / Unidad de potencia eléctrica.
NOTA: En este glosario encontrarén algunos términos extranjeros. Es necesa-
rio identificarlos porque asi{ vienen en textos, instrucciones y en los mismos

equipos. Sin embargo, sefior estudiante, en todo lo que pueda evitelos, susti-
tuyéndolos por palabras de nuestro idioma.
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