1er. Premio en el Concurso Latinoameri-
cano del Libro de Comunicacion Social,
organizado por CIESPAL con ocasion
de su XXVI aniversario.

Jose Luis Saez






ira. Edicién Julio de 1986

Este libro se publica con la colabo-
racibn de la Fundacién Friedrich
Eberi, de la Repiiblica Federal de
Alemania.

Portada: Rodrigo Aguirre.
Derechos reservados por CIESPAL. Impreso: Imprenta Marvin.

La reproduccién total o parcial '
no puede hacerse sin autorizacién. Quito - Ecuador






JOSE LUIS SAEZ

Nacié en 1937 en Valencia (Espaiia), pero
desde su adolescencia vive en Santo Domingo (Re-
plblica Dominicana), cuya nacionalidad adquirié
en 1967.

Estudi6 Humanidades en la Universidad de
Fordham (N. Y.) y posteriormente obtuvo el Mas-
ter en Teologia en Woodstock College (Maryland),
siendo ordenado sacerdote en 1970.

Desde 1963, se ha dedicado al estudio y la
préctica del cine y la televisién, después de estu-
diar en la Escuela de Artes de Columbia Univer-
sity (N. Y.). Ha ejercido la critica de cine.

Entre sus publicaciones se cuentan © i'eoria
del Cine: apuntes, sobre el arte de nuestro tiempo™
(Santo Domingo, 1974); “La Prensa de Celuloide:
lecciones de Periodismo Cinematogrifico™ (San-
to Domingo, 1983); “Historia de un suefio impor-
tado”, ensayos sobre el cine en Santo Domingo
(Santo Domingo, 1983); y dos trabajos de caric-
ter histérico: “Un martir broté en El Cabo”
(Santo Domingo, 1978), y “Testigos de la espe-
ranza”, historia de la vida religiosa en Santo
Domingo (Santo Domingo, 1979).



imorvlng cis. 1eaa. 269108

g QuiTo - ECUADOR



A la memoria de

Dario Solano Garcia,
maestro y hombre sin tacha,
amigo sin tregua,






INDICE

Indice . .. .ot e et e
Introduccion ... ..... ..t i e e
Estructura DidacticadelManual .. ......................
CAPITULO |

BREVE HISTORIA DEL PERIODISMO
TELEVISIVO.............. @ttt e e,
El antecesor de mas experiencia:

el noticierodecine .......... ... ...t
Desde el lugar del hecho: inmediatez y
espectdculodelosafiossesenta . ..... ... ... .. i,
Los grandes momentos de la historia

delatelevision .......... ittt

CAPITULO i (
ANALISISDE UN NOTICIERO .............coviennnn,

CAPITULO Il

LECTURA CRITICA DE UN NOTICIERO ........ e
Bases para una lecturaideoldgica .................... ...
Metodologia para decodificar contenidos . ............... .
Biografia técnicadel medio .............cviinunn... .



CAPITULO IV

ELGUIONDEUNNOTICIERO .........ccciiinnnnnsn 97
Diferentes modalidadesdelguidn . ...................... 102
CAPITULO V

EL “STORYBOARD" ...ttt it ittt iiieininnann 131
Una forma de simplificarelguién. . ..................... 133
El “storyboard’ en el cinede ficcién .................... 134
El “storyboard” enpublicidad ....................... . 139

CAPITULO VI
MODALIDAD DE PERIODISMO POR
TELEVISION .. .. e e 147

CAPITULO VI

ElL REPORTAJEDETELEVISION ........... .o L. 161
Caodigos del reportaje de television . ..................... 163
Técnica del reportaje de television . ..................... 166

CAPITULO VI
TIPOSDE REPORTAJE . ... ... i iiie i . 181

CAPITULO IX

MORFOLOG'ADEL REPORTAJE . ..........ovviieennn 191
CAPITULO X

LA ENTREVISTAEN TELEVISION ............... ..., 209
CAPITULO XI

EL REPORTAJEEXTRANJERO ..........cchivvivnn, 221
Usos de material no producidoenelpalis ........ ... ... 223
LavideoteCa y SUSUSOS . . .. vvn it e et e nnaranncoannnunns 225

Programas especiales . . ... ... ... . i i i i i 227



CAPITULO Xil

PRACTICADELREPORTAJE ...... ..ottt 245
Recapitulacion ........ ...ttt ieann. 249
APENDICES

Vocabulario técnicodetelevision . . .......... e i, 253
Suplemento del vocabulariotécnico ..................... 267
Indicaciones manuales para television ... ................. 277

BIBLIOGRAFIA .. .. i i 281



“Si en el mundo de las comunicaciones de ma-
sas hay una ley de la que pueda uno fiarse,
es la que dice que aquellos que tienen mds pro-
babilidades de buscar informacion, son los que

estdn ya mejor informados”’.
Angus Campbell
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Introduccién

Hace apenas tres afos, un cronista espafiol de televisién anuncia-
ba con satisfaccion gue acababa de nacer en su pafs el ‘“‘telediario”
verdaderamente televisivo. ‘‘Por fin, —decia Juan Cueto en las pagi-
nas del Suplemento de El Paf's de Madrid— han entendido los respon-
sables del invento el viejo truco del huevo de Colon para mantener
en pie la resbaladiza atencidn espectadora: un simple plano del esce-
nario de la noticia explica bastante mas que treinta o sesenta lineas
a doble espacio emitidas por un busto, ni siquiera parlante, recitan-
do, incluso aunque se trate de lfneas excelentes, redactadas por
grandes especialistas’’.

“Simplemente ocurre —continuaba el comentarista— que la
mayor parte de esas noticias que articulan la actualidad son, ante
todo, hechos visuales, acontecimientos de escaso soporte literario
en un principio, sucesos que entran por los ojos en el area de la in-
formacion: las acciones represivas del general Jaruzelski, la guerrilla
salvadorefia, las ruinas criminales de Beirut, la teologia-espectaculo
de Wojtyla, el fanatismo de Beguin o los ciclicos rumores golpistas
que apasionan desde hace un lustro a ciertos influyentes cenaculos
madrilefios”. ,

L.os sucesos que llenan el espacio de un noticiero nocturno de
television en la mayoria de nuestros paises son *‘fendmenos sin texto,
acontecimientos sin escritura, eventos analfabetos”. Las imagenes
deberian hablar por si solas, pero nuestra cultura, predominante-
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mente verbal, se ve en la obligacién de “ilustrarlas’” con un texto es-
crito, recitado por un locutor a una velocidad superior a nuestro
ritmo de captacion auditiva, para convertirlo en algo propio de una
cultura que no se ha desprendido aun de los moldes literarios, a pesar
de estar inmersa en una nueva forma de comunicacion desde hace
casi tres décadas.

La reflexién apresurada de Juan Cueto en su columna “*La Cue-
va del Dinosaurio”, abre una serie de interrogantes de importancia
capital para el periodista que se dedica a la television y que, de una
forma u otra, trabaja en la produccién de los noticieros de cualquiera
de nuestros canales. El periodismo televisivo tiene un lenguaje pro-
pio, obedece a un cddigo bien definido, y no tiene por qué pedir
prestados elementos significantes a otros medios de expresién en que
predomina la palabra en vez de la imagen.

Aunqgue la television sea un medio *‘mixto’ en que deban articu-
larse dos c6digos, el visual 'y el sonoro, no debe primar el uno sobre el
otro. Prueba de que no ha llegado a desarrollar aiin su verdadero len-
guaje es la atraccion que ejerce un subgénero hibrido como la teleno-
vela, en la que predomina lo verbal sobre lo visual. En ese, como en
muchos otros casos, a la television le cuadra perfectamente la descrip-
cién, un tanto despectiva, de Marshall McLuhan en la década de los
sesenta: la television no es mas que “una radio a la que le han sahdo

.0jos’. Y es, precisamente, en el periodismo televisivo, donde se ma-

nifiesta con toda claridad ese caracter incompleto de nuestra televi-
sién: los noticieros no son mas que recortes de periodico ilustrados
con imagenes en movimiento. Para comprobarlo bastaria con compa-
rar el texto escrito de una noticia cualquiera emitida por radio, trans-
mitida por television o impresa en uno de los diarios: la redaccién es
précticamente la misma, aunque esté hecha para medios diferentes,
con “sintaxis’’ diferente, y hasta para publicos diferentes.

Es verdad que un plblico, sobre todo tratdndose de un ambito
cultural auditivo, no se adapta ficilmente a un nuevo lenguaje. El
lector silencioso de la prensa plana, no se adaptara facilmente a ser
espectador pasivo de imdgenes o simplemente oyente de textos es-
critos, como si se tratase de un teatro casero en que los actores no
se han podido aprender el papel y se lo leen a desconocidos y leja-
nos espectadores, asomdndose a través de una ventanita iluminada.

También es verdad que no disponemos en todos los paises.de
escuelas especializadas en que se entrene al periodista en la redac-
cién, elaboracion y edicion final de reportajes para la televisién o
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cualquiera de las modalidades del periodismo televisado. L.a mayo-
ria de nuestras escuelas de Periodismo, se han reducido a preparar
escritores para la prensa plana, aunque gran parte de los egresados se
dedique luego al periodismo radial, y muchos encuentren mas facil
trabajar en un noticiero de television.

Unidas estas dos razones —la predisposicidn del televidente, y
la falta de preparacion profesional o técnica del periodista de televi-
sibn—, se comprenderda con mas facilidad que el periodismo televisa-
do sea deficiente en muchos de nuestros paises, y que en algunos es-
té aitn por empezar. Se entiende as{ mismo que algunas escuelas es-
pecializadas en comunicacién social, sobre todo a nivel universitario,
se hayan planteado hace ya tiempo, la necesidad de’incorporar a su
curriculum dos nuevas areas de especializaciéon o concentracién: pe-
riodismo radial y periodismo televisado.

Se ha hablado hasta la saciedad de que vivimos en una nueva
era marcada por la electronica, la inmediatez, el predominio de la
imagen sobre el lenguaje escrito, en fin, en un retorno inesperado
a cierto concepto de "‘aldea global”, tan del gusto de los *‘macluha-
nitas’ de la ultima hornada. Todos sabemos, sin embargo, que gran
parte de nuestros paises no disponen de luz eléctrica en amplias zo-
nas rurales, no tienen acceso al cine o la television, y por su alto
grado de analfabetismo, la prensa escrita les esta vedada.

Sin embargo, de una forma u otra, los medios de comunicacion
electrénica han variado el concepto de la noticia, y algunos investiga-
dores se plantean ahora, en la década de los ochenta, qué tipo de ver-
dad esta buscando el perceptor de la comunicacién masiva, y en pos
de qué verdad trabaja el profesional de la comunicacién.

Por eso, en un articulo reciente de Roger Rosenblatt, del equi-
po de la revista Time, se discutia el papel que desemperia el perio-
dismo en la sociedad actual, y cémo es posible que algunos tedricos
e incluso profesicnales de los medios exijan la busqueda de la verdad
completa. “'El periodismo, decfa el autor en su articulo, pocas veces
se lanza a la busqueda de la verdad completa, porque los reporteros
no hacen mas que salir a cazar pequefias piezas de informacion. Un
articulo, como una semilla, solamente nos deja ver su verdadero signi-
ficado por partes. El periodismo, ademas, reduce sus temas en térmi-
nos de politica: las cosas se definen segin donde esta el poder, quién
se opone a quién o a qué, dénde se esconden los intereses verdaderos.
Como consecuencia de todo esto, la verdad total, con frecuencia, se
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pierde o se ignora por completo. Por su naturaleza misma, el pensa-
miento o razonamiento politico limita el razonamiento especu-
lativo"1

El periodismo, y el periodismo televisado con mayor razén, tie-
nen entre manos cosas efimeras, desconocidas o simplemente inte-
rrumpidas después que pasan de moda en el mundo de la noticia.
Como dice Roger Rosenblatt, “nunca habiamos oido hablar de las
islas Falklands. Y, de pronto, las Falklands se convierten en el cen-
tro del mundo, y sabemos todo lo que hay que saber sobre los “Kel-
pers”, y Port Stanley, y hasta hacemos chistes de las ovejas. Pero,
cuaro todo pasd, igual que cuando comenzd, nadie sabe nada acer-
ca de las islas, excepto que una guerra las hizo célebres de la noche
a la manana. No sabemos nada acerca de la poblacién después de la
guerra, sus problemas, su abandono, o la verdadera relacion que
tienen con Argentina o la Gran Bretafa’'?

Es decir que, el periodismo a que estamos acostumbrados pone
de moda lugares, personas, hechos y hasta guerras, pero una vez que
ya no son noticia, nos quedamos tan ignorantes como antes, y, lo
que es peor tan alejados como estdbamos de otro mundo que se nos
abrié ante los ojos en las paginas de los periddicos o en la pantalla
de la television. )

Y el problema se agudiza, en el caso de la television, cuando el
telespectador queda abrumado con una cantidad de noticias de to-
dos los rincones de la tierra habitada, sin posibilidad de abarcarlo
todo, ni de tener una nocidn clara de qué estd pasando verdadera-
mente alrededor nuestro. Y, sin embargo, el periodismo existe para
informarnos de hechos, y ayudarnos a comprender mejor el retazo
de tierra en que nos ha tocado vivir, y en el momento en que nos ha
tocado vivirlo.

Estos y otros muchos problemas nos plantea la televisiéon, des-
de que el satélite, el cable y el videotape casero entraron a formar
parte del “equipaje’” de ciertos sectores de la poblaciéon de nuestros
paises. Por eso, precisamente por eso, el profesional de la informa-
cién, tiene que estar consciente, ahora mas que nunca, de los retos

NOTAS:
1  Roger Rosenblatt, “Journalism and the Larger Truth”, Time, vol. 124,
n. 1. (July 2, 1984), p. 48.
2 . Ibid., p. 48.
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que le presenta su oficio y el mundo en que nos ha tocado vivir,
cercanos va al siglo XXI.

Las paginas que siguen no tienen otra motivacion que servir de
manual para el estudiante de periodismo televisado, ya sea en un cur-
so especializado en la materia o como parte del pensum de cualquie-
ra Facultad o Escuela de Comunicacion Social.

Con la direccién imprescindible de un profesor ducho-en la ma-
teria, y el necesario complemento de horas'y mas horas delante de un
televisor en analisis y practica, el periodista se famijliarizara con la técni-
ca ‘del reportaje y otras formas de periodismo informativo por
television.

El manual y, por supuesto, el curso, recorre las fases de la elabo-
racion de un reportaje —planificacién e investigacién, disefio del
guién, grabacion, redaccion y edicidn final—, asf como la prepara-
cién de una entrevista, una mesa redonda, y un programa de anali-
sis noticioso o “‘revista de noticias".

Ademas de algunas notas historicas acerca del periodismo televi-
sado, el manual incluye un apéndice bibliografico, y una lista.de re-
cursos televisivos, sin olvidar un glosario de-términos técnicos propios
de la profesion.

Dado que en muchos programas de la carrera de Periodismo, se
hace énfasis en el andlisis ideoldgico de los: medios de comunicacién
masiva como parte imprescindible de la preparacién de un buen pro-
fesional de los medios, este:manual, y el curso a que sirva de apoyo,
-dedica también tiempo y espacio suficientes al estudio, lectura y dis-
cusién de la base ideoldgica y el fin propagandistico del periodismo
televisado. '
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Estructura Didéctica}
del Manual

Como deciamos en la introduccidn, este manual recorre las fa-
ses principales de la elaboracidon de reportajes para la television, sin
olvidar una so6lida fundamentacion tedrica e incluso una historia de
la evolucion del medio.

Sin embargo, la practica de la docencia nos ha convencido de que
las cosas se aprenden haciéndolas. Por esa razdn, después de repasar
la historia del periodismo televisado, y antes de adentrar al estudiante
en la teoria y la practica del reportaje y sus modalidades, conviene
dedicar varias horas al estudio detenido de modelos, buenos y malos,
de periodismo televisado. Asi, una vez sentadas las bases —modalida- -
des, técnica y morfologra del reportaje, etc.— el estudiante volvera
a repasar los ‘‘modelos’’, confrontar su apreciacion con la primera
‘“vision'', e incluso a modificar su patrén de analisis.

No creo que sea necesario aclarar que este manual persigue
preparar al periodista que ha de trabajar, o trabaja ya, en un noti-
ciero de television. Y la preparacién incluye, por supuesto, la prac-
tica, y no solo la teorfa o la reflexidon. Por eso, todas las leccio-
nes concluyen con un repaso de conceptos bdsicos y una serie de
ejercicios. Al terminar las lecciones, como es obvio, el grupo docen-
te debe emplear el resto del tiempo a la preparacién, elaboracion y
critica colectiva de reportajes u otro tipo de subgéneros del periodis-
mo televisado,
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Por dltimo, seria de suma utilidad, al concluir el curso, dedi-
car una o dos sesiones, a repasar los primeros modelos empleados
en clase y que aparecen bajo el titulo genérico de “*Andlisis de un
noticiero', que incluso podrian servir a modo de examen final o re-
capitulacion de todo lo visto durante las semanas que se emplearon
en el curso,

Si quisiéramos dividir el curso y el manual en unidades didacti-

" cas, podriamos esquematizar su contenido de la siguiente manera:

Primera Unidad: HISTORIA DEL MEDIO
Breve historia del periodismo televisado.
Los grandes momentos de la historia de |a
television.

Segunda Unidad: LECTURA Y ANALISIS
Revisidon y analisis-de modelos de noticieros
de television.
Lectura critica y analisis de contenido de un
noticiero de television.

Tercera Unidad: INSTRUMENTAL DEL MEDIO
El guion de un noticiero de televisidn: estructura
y formatos.
El “storyboard’: una forma de simplificar
el guion,
Cuarta Unidad: MODALIDADES DEL. PERIODISMO EN TV
El reportaje de television.
Tipos y estilos de reportaje en TV.
Morfologia del reportaje para TV.
La entrevita en Television.

Quinta Unidad: CONSERVACION Y RECURSOS
Usos de material no producido en el pafs.
La videoteca y sus usos.
Programas especiales.

Sexta Unidad: PRACTICA Y EVALUACION.



BREVE HISTORIA DEL PERIODISMO TELEVISIVO
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l.a historia del periodismo por televisién es relativamente recien-
te. Mientras sus parientes cercanos, el periodismo radiofénico y el ci-
nematografico, cuentan ya con sesenta y cinco y ochenta y cuatro
afios respectivamente, el periodismo por television no ha cumplido
alin sus cuarenta y cinco.

Si hemos de creer a la historia pintoresca del periodismo televi-
sivo en los Estados Unidos, el primer espacio que podria denominar-
se como ‘‘periodismo televisiva™ se transmitio el 7 de diciembre de
1941, a través de la estacion WCBW de New York, instalada tres
meses antes por la Columbia Broadcasting System en el enorme edi-
ficio de la Grand Central Station.

Aungue cinco meses antes, ya se habia intentado abrir un espa-
cio informativo por televisién, de apenas quince minutos, en dos
emisiones diarias, cinco dfas a la semana, la emision del 7 de diciem-
bre fue decisiva para el afianzamiento de esa nueva modalidad de
periodismo, que pretendia ““hacer visibles las noticias" y adelantarse,
sobre todo, a la prensa plana, que le llevaba ya cuatro siglos de ven-
taja ¢n la tarea de informar y cientos de miles de receptores, que
tardarian ain mucho tiempo en readaptarse a un nuevo estilo de
informacion.

La emision del 7 de diciembre de 1941 fue, en términos moder-
nos, un espacio noticioso especial, sobre todo por su duracién, La
CBS a sus periodistas Richard Hubbell y Gilbert Seldes frente a una
de sus enormes camaras, y, durante nueve horas ininterrumpidas,
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facilitd en otros términos lingiisticos y con la mayor inmediatez po-
sible, las noticias que llegaban a través del teletipo de United Press,
acerca del ataque sorpresive de los japoneses a la base de Peari Har-
bor. Con ayuda de mapas, y la intervencidon de un mayor del ejérci-
toc norteamericano y de dos analistas politicos, la transmisidn de la
CBS no solo informo inmediatamente de los hechos, sino que facili-
16 detalles de fondo (“‘background’), interpretacion politica y trans-
cendencia militar del suceso, y hasta posible Iineas futuras de accioén
por parte del Ejército Imperial y, por supuesto, por parte de los alia-
dos vy el gobierno mismo de los Estados Unidos ante ese acto de
agresion,

A pesar de la experiencia que habian acumulado durante los
meses precedentes con su ‘“‘periddico en el aire’ los periodistas Ri-
chard Hubbell y Robert Skedgell, sobre fodo en el uso de mapas,
planos y graficos —no habra otro recurso disponible, y el “*telecine’’
no se habfa incorporado aln a la televisién—, la transmisidn histori-
ca del 7 de diciembre de 1941 tuvo mucho de improvisacion vy,
por supuesto, una dosis muy alta de aventura. Ei mismo Hubbell
recuerda que el programa fue *“‘una cacerfa de noticias, junto con los
boletines de ultima hora y los antecedentes que les daban perspec-
tiva”. Y ahi precisamente estriba el valor indiscutible de esa emision
y del periodismo a que darfa origen con el paso del tiempo y forza-
do por las mismas circunstancias histéricas,

El experimento de traducir en imagenes los noticieros de ra-
dio y dotar de movimiento a la letra muerta del periddico, durd po-
co tiempo. El 1lro. de junio de 1942, la Comisién Federa! de Co-
municaciones de los Estados Unidos, redujo drdsticamente el tiempo
que se permitia a la television para la transmisidén de noticias de quin-
ce a cuatro horas semanales, con lo cual el noticiero de la CBS se
vio obligado a interrumpir sus emisiones temporalmente para reanu-
darlas cuatro afios después con un formato ligeramente distinto.

El presidente del Consejo de Direccién de la CBS, William S. Pa-
ley, auguraba lo que serfa el futuro del periodismo televisado, a pe-
sar de considerar la interrupcion de su noticiero como ‘‘una baja de
guerra'’ mas.

“El cuerpo de ingenieros de la CBS esta dedicado casi exclu-
sivamente a proyectos especiales de investigacion bélica...
Tanto la experiencia, la habilidad y las técnicas desarroiladas
en este terreno, como los ingenieros en electrénica que estdn
haciendo frente a los criticos problemas de la guerra moder-
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na, es sequro que desempefiardn un papel importantisimo en
el desarrollo que ha de tener la television en la posguerra’’

En 1945, una nueva empresa se incorporaba a la futura carrera
de la television en los Estados Unidos: la American Broadcasting
Corporation (ABC) abria su canal de televisién e iniciaba sus trans-
misiones en New York. Un afio después, a fines de 1946, ia Comision
de Comunicacion ampliaba el tiempo de transmisién de noticias a
diez horas semanales. Aunque no habia aiin noticieros regulares, tal
como los conocemos en la actualidad, gran parte del tiempo se dedi-
caba a eventos deportivos o a reportajes especiales, preferentemente
transmisiones en vivo. Destacaron ese mismo afio las transmisiones
de las pruebas atdmicas de Bikini, denominadas *'Operacidén Encru-
cijada", realizadas por la CBS en nueve emisiones.

En 1947 se inicia el despegue de la televisidn norteamericana
con la ampliacion de sus facilidades, el incremento en la produc-
cion de receptores y el inicio de las transmisiones a control remoto.
La misma CBS inicia la construccidén de un estudio de unos 20,000
metros cubicos de espacio en el mismo edificio de Grand Central
Station, en Manhattan, y allf acomodod el mayor estudio de televi-

sion del pafs. Mientras la producciéon de televisores en 1946 habia
sido de 6,475 unidades en tos Estados Unidos, al afio siguiente se
vendieron 178,571. Ese mismo afio de 1947, se transmitié por pri-
mera vez desde la Casa Blanca, a control remoto, una comparecencia
del presidente Harry Truman, vy, al afio siguientie, la television infor-
mativa se vistié de largo con la transmisién de las convenciones. po-
liticas de los partidos republicano y demdcrata.
“Las ricas ensefianzas de ias agitadas convencicnes; los gran-
des nombres que se barajan en ellas; el espectacuio en sf,
con todo su colorido y estrépito; la historia que se evoca, v
todo lo que la politica norteamericana tiene de bueno v su-
til, de audaz y de bronco, de noble y chispeante, todo ello
iba a conocerse no sélo a través de relatos o referencias;
aquel famoso verano, la televisidon llevd al pueblo norteameri-
cano las convenciones politicas. Las conferencias de los dele-
gados, el impetuoso surgir de una manifestacion, las salas
llenas de humo, los grandes hombres y los hombrecitos, todo
ello cobraba vida2
Es decir, la television habia dado el gran paso que la converti-
rfa en el medio de comunicacion de masas mds atractivo, si no el mas
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influyente, y el periodismo habia encontrado una nueva forma de
convertir la noticia en espectaculo.

A estas alturas, ya disponian de television Francia, la Gran Bre-
tafia, la Union Soviética y, por supuesto, estaban en operacion dos
de las principales redes de television de los Estados Unidos. Ademas
se habian hecho los primeros experimentos de televisién en color a
cargo del escocés John L. Baird en 1928, y la BBC habia iniciado las
transmisiones de! sistema Emitron.

Por fin, en 1949 se inician los primeros diarios televisados en
Estados Unidos y en Francia, casi simultaneamente, y de manera
estable. En la CBS de New York, el programa se transmitiria de lu-
nes a viernes, durante quince minutos y a partir de las siete y media
de la noche, con el titulo de ‘‘Douglas Edwards with the News",
mientras la RTF iniciaba un programa similar el 29 de junio de 1949.

El titulo del programa, aungue se ha vueito a utilizar en diferen-
tes ocasiones, sobre todo en la television local norteamericana, da
una idea del papel predominante que se otorgaba al periodista por
encima de la empresa productera. Es posible que la elecccién del
titulo también tenga que ver con la credibilidad que se adjudicaba
a un periodista conocido, quizas, a través de otro medio, y que re-
sultarfa un reclamo decisivo en la captacién de la teleaudiencia, tra-
tandose de un medio aln joven y, para muchos, un advenedizo en
el periodismo a pesar de su indudable atractivo espectacular.

l.a guerra de Corea, que se inicia con la invasidén del sur por
parte de los ejércitos del norte con apoyo soviético en junio de 1950,
fue la oportunidad de oro que esperaba la television norteamericana
para demostrar las potencialidades del periodismo televisual. Como
dicen los mismos técnicos de la CBS, los noticieros de television,

“...llevaron a los hogares de Norteamérica todos aquellos
factores que constituyen la guerra. Las calles de Seul se con-
viertieron en algo real. Los rostros de hombres, mujeres y
nifios a quienes la guerra habia dejado en [a miseria, pudie-
ron verse en toda su lacerante desesperanza. L.as camaras de
television fueron al frente y regresaron cargadas de pelicu-
las en las que se vera la violencia y la destruccién de los
combates. Los combatientes hablaban desde la Ifnea de ba-
talla en un lenguaje sincero y magnifico dentro de su senci-
llez, exponran sus deseos y sus sentimientos. En la lejana pa-
tria se escuchd el sonido de sus voces y se vio lo que les hacla
reir, sonrojarse y bromear; lo que les hacria llorar y lo que les
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llenaba sus pechos de enojo. Las camaras de la television esta-
ban alli para ver, oir y transmitir las noticias de una guerra en
un rincon de! mundo llamado Corea’™3

Como es de suponer, las camaras de televisién no fueron verda-
deramente al frente de batalla. Eran aun demasiado pesadas, y ade-
mas no existia aun el nuevo sistema de videotape portatil. Todo el
material de que se nutrieron los noticieros de television durante ese
targo periodo era directamente filmado en 16 mm. y transmitido lue-
go a través del telecine o film-chain. Como es natural, las dificuita-
des de transporte, revelado y edicidn, hacian perder actualidad, en
muchas ocasiones, al material suministrado por los reporteros y ca-
marografos destacados en los frentes de batalla. En resumen, la tele-
vision estuvo presente en una guerra por vez primera, pero lo hizo a
través del cine y siguiendo la leccidn que este medio habia acumula-
do desde 1914, cuando desemperi6 el mismo papel.

A partir de esa fecha, es decir, coincidiendo con la guerra de
Corea, se incorporaron a las ventajas de ia television pafises como Mé-
jico (1950}, Cuba (1951), Santo Domingo y Canada (1952), Espafia
y Japon (1953), y se realizan los primeros experimentos exitosos
de transmision en colores en Estados Unidos (1951), y poco después
de television por cable en el mismo pais. Tres afios después, la Gran
Bretafa establecia fa Independent Televisién Authority (ITA), y poco
después era una realidad Eurovision.

Dos transmisiones trasatldnticas dieron al periodismo televisado
una nueva conquista en su corta carrera. L.a primera, realizada en
1953, hizo llegar a millones de televidentes los actos de la coronacion
solemne de Isabel Il de Inglaterra. La segunda fue la comparecencia
del Papa Pio Xll, desde su despacho de! Vaticano, dirigiéndose a toda
Europa. Era la segunda vez que un Papa estrenaba un medio de co-
municacion nuevo La primera fue en 1898, cuando las cdmaras de
Biograph, probablemente operadas por W.K.L.. Dickson filmaron al
Papa Leon Xlll, trazando en el aire la sefial de la cruz. Pio Xl! se di-
rigio a todos los fieles de Europa el 6 de junio de 1954, fiesta de Pen-
tecostés. Era la segunda vez que la television transmitia una fiesta re-
ligiosa. La primera fue el 24 de diciembre de 1948, cuando las cama-
ras de la RTF se instalaron en la nave central de Notre Dame en Pa-
ris y transmitieron la misa de Navidad oficiada por el Cardenal Suhard.
Un sucesor de Pio Xl inauguraria el satélite de comunicaciones de-
nominado ‘‘Early Bird"" o Pajaro madrugador el 2 de mayo de 1965.
la figura de Pablo VI aparecio en las pantalias de todo el mundo en
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un corto mensaje inaugurando asf las transmisiones del sequndo saté-
lite de comunicaciones

A pesar de ser cada vez mas frecuentes las transmisiones a con-
trol remoto en la televisidn, tanto en Estados Unidos como en el res-
to del mundo, pasaron varios afios para que el periodismo televisa-
do se independizara de su predecesor inmediato, el periodismo cine-
matografico. Una muestra fehaciente de esa independencia plena fue
la transmisidn, casi ininterrumpida de los tres dias que siguieron al
asesinato del presidente norteamericano John F. Kennedy en noviem-
bre de 1963. Pero, antes de analizar con detenimiento ese importan-
te suceso de la television informativa, es preciso detenernos a hacer
una breve historia de la evolucién del periodismo cinematografico.

EL ANTECESOR DE MAS EXPERIENCIA:
EL NOTICIERO DE CINE

Antes de la aparicion del primer *‘peridédico en imagenes’’ en
1909, los operadores de la Casa Lumiére se habfian dedicado a fil-
mar sucesos de importancia historica, como la coronacion del Zar
Nicolds Il en el mes de mayo de 1896, ¢ simplemente escenas curio-
sas de todo el mundo en lo que luego (lamarian los ingleses “‘trave-
long”’. Por ese afan de conservar la historia en cortometrajes de en-
tretenimiento para el pUblico de principios de siglo, conservamos ain
en celuloide la boda del Rey Alfonso Xlii de Espafia en la iglesia
de San Jerdnimo el Real de Madrid, la inauguracion del canal Kiel,
la guerra anglo-boer, el entierro del presidente francés Félix Fauré,
fa campafa politica del presidente norteamericano William McKin-
ley y el terremoto de 1906 en la ciudad de San Francisco.

A pesar de la difusion que tenian ya las "“actualidades recons-
truidas’’, y hasta del desgaste gue sufrian esas ‘‘escenas naturales"
ante un publico que pedia algo mas del cinematdgrafo, el primer
periddico filmado tuvo tanta aceptacién que pronto se tradujo al
inglés, instald sucursales en Estados Unidos, v amplidé su cobertura
y frecuencia.

Ei Pathé Journal, producto del genio comercial de Charles
Pathé, aparecié en 1909, bajo la direccion de Armand Verhylle y
Lucien Doublon. Cada entrega del periddico cinematografico esta-
ba compuesta a base de fragmentos o reportajes incipientes, filma-



27

dos por los corresponsales de Pathé destacados en todo el mundo.
Dos afos después, el Pathé Journal inicid su version norteamericana,
que circulaba todos los martes y competia con los noticieros ingle-
ses {‘“Warwick Chronicle', “Topical Budget” y ‘‘“The Wiliiamson
News"), el francés, ‘‘Eclair Journal’’ y los norteamericanos “The
Vitagraph Monthly of Current Events”, “The Mutual Weekly' vy
“Kinograms'’, ademds de la version norteamericana del francés
“The Gaumont Animated Weekly'’, que en su edicién internacional
se editaba simuitaneamente en New York, Londres y Paris,

Con esa proliferaciéon de noticiarios cinematrogrédficos, apare-
cié también en escena la censura. Aungue ya se tenfa noticia de algu-
nos casos aislados de prohibicion de peliculas o de *‘pintar’” algunas
escenas para evitar la exhibicion en publico de algunas partes menos
honestas del cuerpo humano, la censura de prensa cinematografica
nc ocurre hasta el afio 1909. Se cuenta que los camardgrafos-repor-
teros del ‘‘Pathé Journal’ habvian filmado una ejecuciéon en la car-
cel, vy el ministro del Interior de Francia prohibié la pelicula. De
nuevo en 1914, y a consecuencia de ia guerra, tanto en Francia co-
mo en los Estados Unidos, se establecid 1a censura por razones de
seguridad, y, en muchos casos se prohibid a los reporteros el acceso
a! frente de batalla.

Aunqgue el formato y el estilo de esos primeros ‘‘periédicos
en movimiento' no difiere tanto de los que hemos conocido en los
anos cincuenta y sesenta en las salas de cines, e incluso la televi-
sion incluye con frecuencia en su programacion documentales ela-
borados a base de material entresacado del archivo de noticieros de
los afios diez y veinte, puede resuitar enriquecedor el estudio de la
estructura o ta ““formula’ periodistica de esos noticieros.

Cada productor de noticieros mantenia corresponsales en va-
rias ciudades de las mds importantes de Europa o las dos Américas.
El material recibido, tarto de los corresponsales fijos como de los
“flotantes”, pasaba al departamento de edicidn o montaje, estable-
cido en la casa central (Paris, Londres, New York, etc.}, y un direc-
tor decidia los temas y el orden en que aparecerran los reportajes en
cada entrega del noticiero. Asi, un sucesc de importancia exigia
destacar varios camardgrafos al lugar de! hecho, y estos debian ajus-
tarse al estilo de filmacion del noticiero, que se fijaba hasta en el
tipo de encuadres utilizados. Se encomendaba encarecidamente a
los corresponsales que debran tener sentido de lo sensacional, y
filmar sus reportajes sabiendo que su material iba a s. montado jun-
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to a otros temas en un noticiero que debia conservar un sentido
unitario.

Una vez montadas esas '‘actualidades’’, se sometian a la censu-
ra de los departamentos correspondientes. En Francia, por tomar un
ejemplo, el Ministerio del Interior y el de Informacién se encargaban
de revisar el noticiero antes de autorizar su exhibicion en las salas
de cine. En muchos casos, la misma casa productora se imponia
una especie de auto-censura, evitando rozar ciertos temas, revisando
el texto o los trtulos para que no resultaran ofensivos a este o aquel
sector social. De esa manera, evitaban que el Estado y sus organis-
mos censores le impusieran sus temas o sus ‘‘protagonistas’”, como su-
cederd en el caso del cine de propaganda en los regimenes totalita-
rios de Alemania y en general en Europa Occidental.

El director, que raras veces aparecfa en los créditos, debla
montar un noticiero que fuese, ante todo, ameno y 4&gil. Por eso,
debra incluir deportes, sucesos mundiales, catastrofes, amenidades,
“trivia” y, sobre todo, noticias acerca de las figuras politicas de
mayor realce en el momento. Los problemas sociales, como es de
suponer, eran cosa inusitada en los noticieros de principios de si-
glo, por lo menos hasta la aparicion de los reportajes monografi-
cos en los afos treinta bajo ia influencia de la Escuela Documenta-
lista Britanica, :

Unas semanas antes de la tragedia de Sarajevo, el 8 de junio de
1914, la Casa Pathé —convertida précticamente en una ‘‘multina-
clonal'’ del periodismo cinematografico— convirtié su noticiero se-
manal en diario, facilitando a los exhibidores material mads reciente
en carretes de unos cinco minutos de duracion. En realidad, la Casa
Pathé habia encontrado serias dificultades al aparecer otros compe-
tidores en el mercado y ampliar su circulacion y distribucidn. El
competidor mas cercano y peligroso era nada menos que el *'Hearst -
Selig News Pictorial™, que aparecia dos veces a la semana, para lue-
go convertirse en ‘“The Hearst-Vitagraph Weekly News'', y, cuatro
afios mads tarde en ‘‘Hearst-Pathé News", rompiendo la competen-
cia de una vez por todas.

En los afios que siguen a la primera guerra mundial, los noticie-
ros se habian convertido en un negocio préspero. En algunas salas
de Paris y New York, por citar sdlo dos ejemplos, la programacion
se elaboraba a base de noticieros exclusivamente. El hecho de que
apareciera un noticiero diario —si sacamos la cuenta de la frecuencia
y cantidad de noticieros que existian en esa primera década del si-
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glo~prueba suficientemente la aceptacion del pubiico y la prosperi-
dad de la industria. Pathé, Hearst, Universal, Fox son los nombres
que dominardn en la primera década del siglo. Una vez concluida
la primera guerra mundial, se unirdan Paramount y Metro-Goldwing-
Mayer, desplazando parte de su capital de cine de ficcidén a la produc-
¢ion de noticieros.

Es preciso destacar la aparicion de un nuevo tipo de noticiero
en 1922 en la Unidn Soviética, con fines distintos a los noticieros
franceses y norteamericanos, y, sobre todo, con una base estética e
informativa distinta. L.a labor dei documentalista y tedrico soviéti-
co Dziga Vertov (1896-1954), y sus noticieros ‘‘Kino-Nedelia"
(1918-1919), “Kino-Pravda’ (1922-1925), "Kino-Kalendar'' (1923-
1925), y “’Novosti Dnia’" (1944-1954), constituye uno de los ejes
principales en torno al cual gira {a historia del periodismo audiovi-
sual de este siglo. Su valor como instrumento de concientizacidn en
la propaganda politica, merece un estudio aparte, una vez que algu-
nos documentalistas modernos —Santiago Alvarez entre ellos— han
vuelto a rebuscar en los experimentos de Vertov para elaborar un
estilo y una modalidad novedosa de propaganda e informacién.

Aparte del trabajo de los documentalistas ingleses en los afios
veinte y treinta, y los “‘magazines” norteamericanos de ia época de la
segunda guerra mundial (“The March of Time" y ““This is America”),
conviene estudiar el impacto que supuso la aparicién de los noticieros
en Alemania, ltalia y Espafa, sobre todo, por su caracter propagan-
dfstico.

Aunque antes de 1939, Alemania ya producia noticieros regula-
res, fue el Ministerio de Propaganda del Tercer Reich el encargado
de incrementar el uso de los noticieros de propaganda, sobre todo, a
partir de septiembre de 1939. Traducidos a dieciséis idiomas, y dis-
tribuidos en todo el mundo, sobre todo en los parses que mostraban
cierta inclinacién a la causa nazi, el noticiero de la UFA (Universum
Film Aktiengesellschaft), y lo mismo el Tobis, se editaban diariamen-
te en los primeros afios, ateniéndose a tres principios fundamentales:

1. l.os noticieros debian ser fieles a la realidad. Es decir, en lu-
gar de recurrir a escenas reconstruidas, insistian en escenas tomadas
en el mismo campo de batalla y con el mayor verismo posible. Como
la mayor parte de los reporteros y camardgrafos eran soldados regu-
lares, el material tenia todo el color de la veracidad, y las estadfsti-
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cas de bajas, victorias militares, etc., era ampliamente difundido en
todos los medios de comunicacidn masiva con mayor prontitud.

2. Los noticieros debian ser de larga duracién. Mientras los no-
ticieros norteamericanos se referfan g muchos y variados sucesos —a
modo de postales turisticas baratas—, y no duraban mas de veinte
minutos, por regla general, los noticieros nazis tenfan una duracidn
aproximada de cuarenta minutos. El objetivo era el mismo de Hitler
con sl uso de repeticiones en sus discursos, extremadamente largos
y cargados de datos y cifras. Como dice el historiador alemén Sig-
fried Kracauer, esto no era mas que “uno de los muchos artificios
que sirvieron para transformar a los espectadores alemanes en grupos
encadenados de almas esclavas!™

3. Los noticieros debfan ser editados y distribuidos lo mas rapi-
damente posibie. Era preciso que los comunicados de guerra “no se
hubieran olvidade ya en el momento en que su contenido apareciera
en la pantaila”. Ademas, como decia el ministro de propaganda
Joseph Goebbels, la propaganda debe llegar al pueblo antes que la
competidora, vy aprovechar el momenio optimo de credibilidad. Pa-
ra consequir eso, se disponia de aviones gue transportaban los nega-
tivos filmados en ei campo de batalla, v el mismo dia podian ser
editados, copiados y enviados a las salas de cine de toda Alemania, y
reforzar as{ los informes radiofénicos del frente de batalla. Las ver-
siones en dieciséis idiomas eran exporiadas inmediatamente, aunque
se hiciesen reediciones especiales, con miras propagandisticas muy
particulares a los patses ocupados.

En cuanto a2 la estructura v el estilo, los noticieros alemanes,
se caracterizaban por el énfasis analitico de los hechos, el tono inte-
lectual de la narracion, el uso de “‘etiquetas” lingitisticas para califi-

.car los hechos y las personas, y sobre todo, el formate dramatico-
periodistico. Mientras el noticiero norteamericanc abria cada ntime-
ro con la noticia mas destacada de la semana o !a quincena, no impor-
ta de qué indole, dejando para mas adelante los temas vanales (depor-
tes, modas, curiosidades, etc.), uno de los noticieros nazis, como
“Die Deutsche Wochenschau' {El Noticiero Aleman), introdujo un
esquema periodistico distinto: con cierta dosis de *‘suspense’ habil-
mente manejada, comenzaba con los sucesos de menor importancia
ncticiosa, para concluir el nimero con una escena en el campo de ba-
taila, cuidadosamente montada y estratégicamente reservada para el
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cierre del noticiero con un tono patridtico excitante.

L os noticieros norteamericanos, sobre todo los “magazines’,
separaban un tema de otro a base de tftuios en negro, puntuados
por el tema o “puente’ musical propio de cada *'seccion’ (depories,
modas, etc.), mientras que los noticieros alemanes prescindian de
los trtulos y las secciones fijas, y, Unicamente dividian un tema de
otro a base de encadenados o disolvencias, gue el mismo narrador
enfatizaba o justificaba, apoyado en un sencilio corte musical a mo-
do de transicion.

Por supuesto, en todos los filmes de propaganda nazi e incluso
en los noticieros, las imdagenes eran cuidadosamente seleccionadas,
convencidos como estaban sus productores de su vaior como elemen-
to expresivo y los codigos que estructuraban su lenguaje. De ahi,
el énfasis en el uso de mapas con Iineas de movimiento y flechas,
que indicasen al publico la estrategia alemana y la situacidn real de
la guerra. Asi mismo el uso de ‘leit-motivs” para identificar al
enemigo y distinguiric claramente del compatriota. Mientras los
aliados se identificaban en primeros planos, y se destacaba scbre todo
su brutalidad, el soidado aleméan siempra muestra un rostro apacible,
que inspire confianza en el espectador. En resumen, los noticieros
nazis, ademds de informar de los hechos triunfales, dejando a un lado
las derrotas, son toda una obra maestra de orquestacion psicologica
propagandistica.

El caso de ltalia y Espaiia dista mucho de la perfeccion vy la ca-
lidad técnica nazi. Sin embargo, muchas de las lecciones aprendidas
en esa epoca contagiaron al periodismo cinematogrdfico y probable-
mente al televisivo mas adelante en esos paflses, y eso sélo merece
que los mencionemos, aunque sea brevemente.

Con el interés casi exclusivo de recuperar el mercado cinema-
tografico mundial, ltalia fundd en el afio 1922, por drdenes expre-
sas del Duce Mussolini y bajo la direccion de su hijo, ‘‘L’Instituto
Nar-ionale luce”, una institucién dedicada, ante todo a la edicidn
del noticiero titulado *‘Cinegiornale Luce”, cuya exhibicion era obli-
gatoria en todos los cines de ltalia desde 1930.

Sin artificio ni refinamientos estéticos, el ‘‘Cinegiornale’” des-
tacaba los aparatosos discursos operaticos de Mussolini o la recep-
cién de diganatarios nazis. Con encuadres sencilios, practicamente
en dngulo normal, prescindiendo de montaje o trucos opticos, la
camara del ""Cinegiornale’’ se limitaba a conservar en celuloide los

———_—
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hechos histéricos mads notables, en apenas ocho minutos de du-
racion.

Aunque el estilo del periodismo cinematografico espafiol de esa
época, no se diferencie tanto del italiano, sin embargo, las circuns-
tancias de la guerra civil espafola y, posteriormente, del afianzamien-
to de la dictadura del general Franco, imprimen cierta tonica al cine
documental espafiol, vy posteriormente, al pericdismo televisivo,
como deciamos mas arriba.

Entre 1936 y 1939, se editaron en Espafia mas de diez noti-
cieros semanales, tanto en la llamada "‘zona nacional’’ como por par-
te de los organismos de propaganda dei gobierno legrtimo o de los
grupos sindicales, como la Confederacion Nacional del Trabajo
{CNT) o el Consejo Obrero de ia Repuiblica Espafiola.

En ese periodo {1936-1939), aparecieron jos noticieros “Espa-
fia Grafica”, editado por el Comité Regional de Catalufia de ia CNT,
“Espafia al dia”, noticiero semanal de Film Popular {Barcelona),
“Por todo el mundo”, noticiario quincenal de la misma empresa,
pero centrandose en las noticias extranjeras, ademdas de ediciones en
francés e inglés de “Espaiia al dia’".

Por su parte, el gobierno provisional de Franco, establecido en
Burgos, lanza en abril de 1938 el “Noticiero Espafiol”, editado por
e! Departamento Nacional de Cinematografia. Este noticiero de
propaganda del recién establecido régimen militar, se procesaba y
montaba en los laboratorios Geyer {Berlin), por no disponer ain
de los laboratorios de Madrid o Barcelona, en manos del gobierno
en esa fecha.

El “Noticiero Espafiol”, que luego se convertiria en e} “NO-
DO™, tenia una duracidon de siete a diez minutos, y ceso de editar-
se al Hegar a su numero 19, pricticamente al terminar la guerra ci-
vil espafiola. Desde esa fecha y hasta 1943, el publico espafiol se
vio obligado a importar los noticieros de la UFA, que completa-
ban la programacion de las salas de cine.

El lro. de enero de 1943, aparece en las pantallas espafiolas
el primer nimero del noticiario "NO-DO” {Noticiarios y Documen-
tales Cinematograficos), que seguiria produciendo un nimero sema-
nal de actualidades hasta 1947, para aumentar su salida a dos nime-
ros por semana —al menos en las salas de estreno s con un pomposo
lema: “El mundo entero al alcance de los espafioles™.

Después de haber intentado en tres ocasiones abrir el mercado
latinoamericano y portugués con ediciones especiales, lanzd en los
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afios cincuenta un nuevo noticiero, el “NO-DO Color”, a base de
reportajes unicamente, alternando con un magazine mixto nacional-
internacional, que salia cada semana con el nombre de “*Imagenes’,
y que llenaba la primera media hora de la programacion de cual-
quier sala de cine espafiola.

Ademas de ser vocero de la “Espana oficial’”’, como decian los
criticos mas discretos de la época, el ““NG-DO” se centraba casi ex-
clusivamente, al menos en los primeros diez o quince afos del régi-
men, en la figura de Franco, alternandola con un partido de fitbol,
una corrida de toros o alguna catastrofe ocurrida, naturalmente, en
el extranjero.

El aparato de propaganda del régimen espafiol de posguerra,
utilizaba el “NO-DO" para matar dos pdjaros de un tiro, como vui-
garmente se dice: “'Se sustituyd a los noticiarios extranjeros que lie-
gaban a Espafia por aquel entonces inflados de propaganda, y queddé
garantizada una ‘informacidén’ destinada a perpetuar los logros del
régimen. Su estilo un tanto triunfalista, a veces con las mismas vo-
ces gue narraban los partidos de futbol, el “NO-DO™ nunca llego a
sugestionar ni a enfurecer a los espectadores’’®

Hasta su desaparicion definitiva el 10 de enero de 1980, se pro-
dujeron 3,994 noticiarios vy revistas o ‘‘magazines’’, y un tfotal de
9,689 edicicnes, si se incluyen las ediciones especiales y hasta las
“revistas’’ preparadas para la exhibicion en los vuelos de lIberia. La
televisién vy, sobre todo, la desaparicion del régimen de fuerza, ha-
cfan obvia la desaparicion misma del *NO-DO"” como arma de pro-
paganda. Sin embargo, todavia en 1961, los criticos espafioles se
quejaban de que los espacios noticiosos de la television espafiola
—establecida definitivamente en 1956, aunque las primeras transmi-
siones datan de 1953— no eran mas que la versidn televisada de los
“‘diarios hablados”, es decir, los noticieros radiales de Radio Nacio-
nal de Espafia, que, a su vez, eran la reminiscencia de los "‘partes”
de la época de guerra. De ahi que el habla popular designase con el
nombhre de ‘“‘parte’” al noticiero ‘Telediario” de Radio Television
Espafiola.

S6lo a partir de un cambio politico, los noticieros de television
se han desligado del estilo “‘canonizado’ por el noticiero cinema-
togréfico de los afios cuarenta, y han adoptado un formato mas pa-
recido al noticiario norteamericano en cuanto a ritmo, redaccion y
locucion, prescindiendo incluso de las interrupciones comerciales,
al estar en manos del Estado la television.
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DESDE EL. LUGAR DEL HECHO:
INMEDIATEZ Y ESPECTACULO EN LLOS ANCS SESENTA

La historia de la formacién o conformacion del lenguaje, es-
tructura y estilo propiamente televisivo, es también la historia de la
liberacidn del medio de otras modalidades de periodismo, y sobre to-
do del cinematografico, tanto en el estilo como en la técnica.

El punto culminante de esa liberacidn ocurre en los afios sesen-
ta, pero no se realiza plenamente hasta tanto no aparecen en el mer-
cado los aparatos portatiles de videotape, y concretamente el siste-
ma de videocassette, introducido definitivamente en 1969. Lo livia-
no de las camaras y grabadores, las facilidades de edicidén y hasta la
transmision via satélite, y, por supuesto, el bajo costo de operacion
y produccién, desterraron casi definitivamente al celuloide en la pro-
duccidn de los noticieros de television, y agilizaron su estructura y su
estilo.

A pesar de que el periodismo televisivo tenia ya acostumbrado
al publico norteamericano a la covertura de los eventos politicos
(Convenciones, vistas publicas del Caso McCarthy contra la industria
de Hollywood entre los meses de abril a junio de 1954, etfc.), artis-
ticos (entrega de premios de la Academia de Hollywood, por ejem-
plo) o deportivos de mayor importancia noticiosa, sin embargo, las
cincuenta y cinco horas que siguieron al asesinato del presidente
John F. Kennedy el 22 de noviembre de 1963, convirtieron a la tele-
visién en un medio de probada eficacia y eficiencia informativa.

Como decia el presidente de la CBS, Frank Stanton, endiciembre
del mismo afo, el asesinato del presidente norteamericanc ‘“‘planted
al periodismo electronico el reto mds exigente de su historia. Exigen-
te porque fue algo inesperado, y porque se trataba de un evento de
esa importancia e impacto mundial, y algo profundamente conmove-
dor, aun en el plano personal, para todos los norteamericanos’.

Todo comenzd con la interrupcion, a la 1:40 p.m. (EST), de
la t:lenovela o “soap-opera” titulada *‘As the World Turns”', trans-
mitida en vivo por CBS desde su estudio de New York. Un “flip-
card” negro anunciando un avance (“‘CBS News Bulletin’’), apare-
ci6 en la pantalla durante diez segundos, y Walter Cronkite, el prin-
cipal locutor de noticias de CBS, en mangas de camisa y desde la mis-
ma sala de redaccidn, anuncié: “En Dallas (Texas), la caravana del
presidente Kennedy recibié tres impactos de bala esta tarde. Los
primeros informes aseguran que el presidente fue herido de grave-
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dad, que se inclind sobre la Sefiora Kennedy, y dijo ‘iOh, no!’
mientras la caravana segufa su ruta. Las heridas, probablemente,
sean mortales...””’

La telenovela siguido inmediatamente después en la pantalla.
Los actores no se dieron cuenta de la interrupcién, hecha en otro
estudio v directamente desde el *‘control master”, v el publico em-
pezd a cambiar de canal para escuchar en la ABC y NBC un avance
noticioso similar al de la CBS. Asi comenzaba lalarga vigilia de un pue-
blo frente a sus televisores, sobre todo iratandose de una sociedad
gue no sospechaba que una tragedia semejante sucediera en su pro-
pio pais. La television norteamericana empezaba, a su modo, a escri-
bir una de sus mejores paginas.

“Lo gue siguidé durante esos cuatro dias —dice Frank Stanton—-
fue ciertamente la mas larga e ininterrumpida transmision en la his-
toria de la television, y probablemente de la radiodifusién en gene-
ral””® Cuando concluyeron la noche del lunes 25 de noviembre,los
tragicos sucesos, se habian cubierto cincuenta y cinco horas, de noti-
cias, avances, transmisiones en vivo desde lugares variados y distan-
tes, incluyendo comparecencias via satélite de algunos dignatarios
extranjeros, a un costo total de cuatro millones de ddlares, sin con-
tar lo que supusc el enlace con las cuatrocientas emisoras afiliadas
a la CBS. Participaron en las trasmisiones mas de seiscientas sesenta per-
sonas, entre periodistas, locutores, investigadores, camardgrafos, edi-
tores y técnicos. Ademads, la CBS hizo llegar por avidn mas de trece
horas de pelicula en color a unos treinta y ocho parses para distri-
buirla en todo el mundo.

A partir del primer *‘avance’ de la CBS a la 1:40 p.m. (EST),
el horario de la tragedia vivida por primera vez en television, es
aproximadamente el siguiente, en sus momentos principales:

VIERNES 22

2:01 p.m. Se anuncia por primera vez que un sospechoso, que
habia disparado contra un policia a {a salida de un cine, ha sido
capturado, junto con la que podria ser el arma asesina. El nombre
de Lee Harvey Oswall se menciona por primera vez en esa larga
vigilia.

2:32 p.m. En transmisién directa desde la entrada del Hospi-
tal Parkland (Dallas), dos sacerdotes aseguran que ei PreS|dente ha
fallecido en emergencia.



36

2:35 p.m. Ron Cochran, de la ABC, anuncia al pais la muerte
del Presidente Kennedy, ocurrida treinta y cinco minutos antes.

3:00 p.m. El ataud del Presidente es depositado en el avidon que
lo llevard a Washington. A bordo del avion presidencial, el vice-
presidente Lyndon B. Johnson es juramentado como 36to. Presi-
dente de los Estados Unidos. Contindan las transmisiones en vivo
desde Dallas, y, mas tarde, desde Washington.

6:00 p.m. El avidén presidencial llega a Washington. Breve dis-
curso de Lyndon Johnson en el aeropuerto Andrews, de fa Fuerza
Aérea.

7:30 p.m. Se transmite por primera vez la imagen del sospecho-
so Lee Harvey Oswall, capturado a primera hora de la tarde en un
cine de Dallas.

SABADO 23

4:30 a.m. (EST) EI ataud del Presidente es colocado en el Sa-
|6n Oriental de la Casa Blanca.

11:36 a.m. Transmision directa desde la estacion de policia
de Dallas. Entrevista al jefe de policia, Jesse Curry. El sospechoso
Lee Harvey Oswall grita a los periodistas que ha sido maltratado, y
pide un abogado.

DOMINGO 24

12:20 p.m. Transmisién directa desde la carcel de Dallas. Lee
Harvey Oswall es trasladado a otra prisidon, cuando un desconocido
sale de entre el publico, se avalanza a él, y le hace un disparo a
gquemarropa.

12:35 p.m. EI cortejo finebre empieza a salir de la Casa Blanca,
y, cinco minutos después, el féretro enfila la Avenida Pennsylvania
hacia el Capitolio, en cuya rotonda sera colocado hasta el lunes.

9:30 p.m. La Orquesta Filarménica de New York ofrece un con-
cierto funebre en honor al Presidente Kennedy. La transmision es
inte.-rumpida para captar la llegada al aeropuerto Dulles la llegada
del Principe Felipe y el primer ministro Alec Douglas Home, de la
Gran Bretada.

LUNES 25
9:00 a.m. Sigue la llegada de dignatarios al aeropuerto Dulles
(Washington).
10:15 a.m:La familia Kennedy llega al Capitolio.
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10:28 a.m. EI cortejo funebre sale del Capitolio, vy, siete minu-
tos mds tarde, enfila la ruta hacia la Casa Blanca, a donde llega cua-
renta y cinco minutos después.

11:43 a.m. La familia Kennedy, los diecisiete jefes de estado,
tres reyes, dignatarios extranjeros y el presidente L.B. Johnson y su
esposa, empiezan la caminata desde la Casa Blanca a la Catedral de
St. Matthew, donde se celebra la Misa Pontificial a cargo del Carde-
nal Richard Cushing.

La transmision ininterrumpida incluye la salida del cortejo ha-
cia el Cementerio Nacional de Arlington (Virginia), y la ceremonia de
despedida. Aproximadamente 41,553,000 receptores de television
estaban conectados durante el curso de esta ultima transmision.

2:00 p.m. La bandera a media asta, en el techo de la Casa Blan-
ca pone fin a la transmisién en vivo de los tres dias y medio.

Para la televisidn norteamericana, y, a su modo para la televi-
sion mundial, esos tres dias y medio significaron mucho, y fueron la
sefial de algo que comenzaba. Como decia un comentarista, ‘‘el me-
dio demostré de lo que era capaz bajo  presion’, y dio pruebas mas
que suficientes de que tenfan razén los que lo llamaban ‘‘la ventana
del mundo”, una ventana que sabta reflejar algo mas que las trivia-
lidades de la vida, y profundizar en lo mas hondo de la experiencia
humana!"?

Sobre todo, en términos ‘‘lingiiisticos™, la television norteame-
ricana nos facilité un nuevo concepto de la inmediatez, de lo inespe-
rado, de la noticia como espectaculo, y no s6lo como recuento del
pasado. En fin, en esos tres dras y medio, el periodismo electrénico
demostré con creces su capacidad e impacto. A partir de entonces, la
television no seria una advenediza del periodismo, sino que constitui-
ria, con pleno derecho, una forma nueva de periodismo. Lo que cua-
tro periodistas de radio habian improvisado una tarde de diciembre
de 1941, acababa de graduarse con honores en una crisis que reque-
rfa de pericia técnica, de creatividad aventurera y, sobre todo, de un
profundo sentido del papel que le tocaba desempefiar en esa coyun-
tura a la comunicacion masiva.

Muchos otros sucesos habian puesto a prueba a la televisiéon
informativa afios antes de la muerte del presidente Kennedy. El gol-
pe de estado contra el general Batista en la madrugada del primero de
enero de 1959 en La Habana, la crisis de los misiles en las Naciones
Unidas en octubre de 1962, el lanzamiento al espacio del *‘Sigma 7"’
el 3 de octubre de 1962, la primera caminata en la luna, el 20 de ju-
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lio de 1969, a cargo de los astronautas del Apolo 11, Neil Armstrong
y Edwin Aldrin; y un sin nimero de eventos mas que, antes y des-
pués de la histérica transmisién de noviembre de 1963, dotaron a la
television y al periodismo electréonico en general de un lenguaje pro-
pio y de un estilo informativo peculiar, cuyo conocimiento es basico
para la preparacion y formacidn del periodista que se dispone a traba-
jar en cualquiera de las fases de produccion de un noticiero de te-
fevision.

NOTAS:

1 CBS News. Técnica de las noticias en television. (México: Ed. Trillas,
1968), pp. 16-17. |

2 Ibid., pp. 18-19.

3 Ibid., pdg. 19.

4 Sigfried Kracauer, De Caligari a Hitler: Historia Psicoldgica del Cine Ale-
madn. Trad. esp. (Buenos Aires: Ed. Nueva Visién. 1961), pag. 329.

5 Carlos M. Tosantos, “Adids NO-DO, adids”, La Calle (Madrid). n. 173
(14-20 julio 1981), pig. 57.

6  CBS Newsletter (December 12, 1963). p. 3.
“America’s Long Vigil”, TV Guide (Philadelphia), vol. 12, n. 4 (January
25,1964), p. 23.

8  Frank Stanton, op. cit., p. 3.

9 TV Guide, p. 45.
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PREGUNTAS DE REPASO

iCual fue la primera transmision de lo que podria denominarse
“noticiero de televisién”? (En qué consistié?

¢{Qué recursos ‘‘lingliisticos’ utilizd esa primera transmision
noticiosa?

{Qué importancia tuvieron las convenciones politicas en el de-
sarrollo del periodismo televisado en los Estados Unidos?.

¢{Qué significd la guerra de Corea para el progreso y afianza-
miento de los noticieros de televisién como una forma de
periodismo?

iQué técnicas se usaron en la elaboracidon de fos reportajes de la
guerra de Corea?

¢Qué parses disponian ya de television en la época que rodea
a la guerra de Corea?

¢{Qué importancia tiene el noticiero cinematogrdfico en el desa-
rroflo del periodismo televisado?

¢En qué consistia un noticiero como el *‘Pathé Journal”'? i{Co-
mo era su formato y su produccion?

{Qué diferencia habfa entre los noticiarios tradicionales y el
nuevo formato de ‘‘revista’ del noticiero norteamericano
““The March of Time" o el soviético “‘Kino-Pravda''?

i{Cuédles son los tres principios fundamentales de los noticieros
alemanes de los afios treinta?

¢Qué estructura y recursos “linglifsticos™ utilizaban fos noticie-
ros alemanes de los afios treinta?

{Qué valor tienen esos noticieros como instrumento de propa-
ganda politica?

¢Qué caracteristicas tienen los noticieros y “revistas” del fascis-
mo italiano?

¢{Cuales son las caracteristicas principales de los noticieros apa-
recidos durante la época del ‘“franquismo’” en Espafia?



40

15,
16.
17.

18.

19.

20.

¢Qué huella dejaron los noticieros de propaganda en el perio-
dismo televisado espafiol?

{Qué factores determinan la ‘“‘liberacion’ del periodismo tele-
visado en la década de los sesenta?

¢En qué consiste la importancia del asesinato de John F, Kenne-
dy para el periodismo televisado?

{Qué significa fa afirmacion siguiente: ‘... la televisidn nortea-
mericana nos facilité un nuevo concepto de la inmediatez,
de lo inesperado, de la noticia como espectaculo, y no co-
mo recuento del pasado’’?

¢Qué otros sucesos fueron cubiertos por la television en la dé-
cada de los sesenta? {Qué sentido tuvieron para el desarro-
llo del periodismo televisado?

¢Por qué es preciso conocer vy estudiar estos “momentos’ en la
historia de la television informativa?



1.

2.
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EJERCICIOS

A la vista del modelo adjunto de historia de la television, dise-
fie en un cuadro sindptico los momentos mas destacados

de la televisidn en nuestro pars.
De un modo semejante, enumere los principales momentos del
periodismo televisado.
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LOS GRANDES MOMENTOS DE LA
HISTORIA DE LA TELEVISION

Para que sirva al estudioso del periodismo teievisado como refe-
rencia histérica o simple material de repaso, se resumen aqui, en for-
ma de cuadro sindptico, los momentos principales de la prehistoria
y el desarrollo de la televisién a partir de 1901, con la invencién de
un sistema de televisidon sin hilos por parte del fisico norteamericano
Reginal Aubrey Fessender {1866-1932), que por esa misma época
habra transmitido la palabra humana por medio de ielegrafia sin hi-
los, iniciando de esa manera la era de la radio.

Centn de Documentacidn
o - Fouador

e Nassstovust
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HISTORIA DE
LA TELEVISION

HISTORIA
UNIVERSAL

ARTES-CIENCIAS

1901

Reginal Aubrey Fe-
ssender {1866-1932)
inventa un sistema
de TV sin hilos, pe-
ro ng tiene éxito
practico.

1923
Viadimir Kosma
Zvorykin (1899) des-
cubre en USA el ico-
noscepio, con el que
se pueden reproducir
imagenes en movi-
miento.

1925-26

Primer sistema de te-
levision electrome-
canica practica, que
utiliza electrones en
amplificadores y os-
cita”ores.

Se instalan emisoras
en Inglaterra, Fran-
cia, Alemaniay la
URSS.

T. Roosevelt Presi-
Presidente USA.

Muere reina Victoria
de Inglaterra.

Empieza reinado de
Alfonso X1 (Espania).

Dictadura de Primo
de Rivera en Espana.

Muerte de Pancho Vi-
{ta (México).
Conferencia Paname-
ricana (Santiago de
Chile).

Ocupacion de Nicara-
gua por tropas USA.

Chiang Kai-Chek se

revela contra los mi-
litares en el poder.

Ei Reich aleman ad-
mitido en la Socie-
dad de Naciones.

ivan Paviov inicia ex-
perimentos scbre refle-
jos condicionados hu-
manos.

Muere G. Verdi “Epo-
ca Azul'’ de Pablo

Picasso.
Maxim Gorki estrena

“Los bajos fondos".

Se establecen las emi-
siones de onda corta
en inglaterra.
Transmisiones regula-
res de radio en USA,
URSS, Francia e Ingla-
ierra.

Muere arquitecto An-
tonio Gaudi.

Ernest Hemingway pu-
blica ““Fiesta’".
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HISTORIA DE
LA TELEVISION

HISTORIA
UNIVERSAL

ARTES-CIENCIAS

1926

El escocés John L.
Baird (1888-1946)
presenta un sistema
de television de pron-
ta utilizacion (27

de enero).

1928

John L. Baird realiza
el primer intento de
television en color, y
transmite por prime-
ra vez a través dei
Atlantico una imagen
de TV.

1929

l.a BBC (Londres) ini-
cia transmisiones re-
gulares con el siste-
ma Baird, aunque la
imagen no tiena atin
buena definicidn.

(30 de septiembre).

Unificacién de China
bajo Chiang Kai-Chek.
ler. Plan Quinquenal

en URSS.

Ledn Trotsky es ex-
pulsado de la URSS.

Derrumbe de la Bol-
sa de Valores (New
York).

Campanfa de la sal
en la India, encabe-
zada por Mahatma
Gandhi, contra el
gobiernc colonial
britdnico.

Wiltiam Faulkner pu-
blica *L.a paga de los
soldados"’.

Ricardo Gliraldes pu-
blica “Don Segundo
Sombra”’.

Alexander Fleming des-
cubre la penicilina.
Federico G. Lorca
publica ““Romancero
Gitano”,

Maurice Ravel compo-
ne su “‘Bolero”,

Ortega y Gasset publi-
ca ““L.a Rebelion de
las Masas''.

W. Faulkner pubiica
“El Ruido y la Furia™.

Rémulo Gallegos pu-
blica “Dofa Barbara"'.

Se descubre el proce-
dimiento para conge-
lar alimentos.
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HISTORIA DE HISTORIA
LA TELEVISION UNIVERSAL ARTES-CIENCIAS
1930

Se empieza a usar la
cédmara de television
de V.K. Zvorykin.

En Inglaterra se de-
sarrolia la camara
Emitron, seglin el apa-
rato de Zvorykin.

1931

Primera emisién de
TV en la URSS.

La CBS inaugura su
estacion en New York,
y mas adelante surge
la NBC.

René Barthélémy de-
muestra su camara en
ParTs (14 de abril).

1935

Pr.nera emision elec-
trénica purade TV
en los Estados Unidos.

Francia realiza por
esa época las primeras
transmisiones,

Dimite el gobierno de Juana de lbarbourou

Primo de Rivera (Es-
pafia).

Proclamacion de la
Republica en Espafa.
Abdicacion de Aifon-
so X1,

Pro XI| publica la en-

ciclica "“"Quadragesi-
mo Anno’’.

Leyes antisemitas en
Alemania.

publica ““L.a Rosa de
jos Vientos’'.

Se construye el edifi-
cio Empire State en
New York.

Walter Gropius reali-
za el proyecto para el
Palacio del Soviet
(Moscu).

F. Garcia Lorca publi-
ca ‘‘Poema del Cante
Jondo’'.

Nicolas Guillén publi-
blica *Séngoro Coson-

go".
Muere Thomas Edison.

RCA fanza al mercado
el disco de 33 1/3 rpm,
de quince minutos de
musica por cara.

Jorge Luis Borges pu-
blica “Historia Univer-
sal de la infamia”.

l_edn Felipe publica su
“Antologia”.
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HISTORIA DE
LA TELEVISION

HISTORIA
UNIVERSAL

ARTES-CIENCIAS

1936

Se construyen en la
URSS las estaciones
de TV de Leningra-
do y Mosct.

Se televisan los Jue-
gos Olimpicos (Ber-
tin).

La BBC (L.ondres)
inicia transmisiones
con el sisterna Emi-
tron.

1939

F. Fisher inventa la
primera pantalla gi-
gante de TV, llama-

Estallaguerracivil (Es-
pafia).

{talia se anexiona
Etiopia.

Roosevelt reelegido
presidente USA.

Muere Maxim Gorki.

Alemania e Italia re-
conocen gobierno re-
belde de Franco en
Espafa.

Gobierno del Frente
Popular de Ledn
Blum en Francia.

La Union Soviética
inicia las purgas con-
tra ex-dirigentes del
Partido Comunista.

Comienza el eje Ro-
ma-Berlin.

Pacto entre Alemania
vy Japdn.

Alemania ocupa Rena-
nia.

Termina la guerra ci-
vil en Espafia y se ini-
cia la dictadura de

Margaret Mitchell pu-
blica ** o que el vienio
se llevo™.

Miguel Herndndez pu-
blica “El rayo que no
cesa’’,

Asesinato de Federico
Garcia Lorca en Gra-
nada.

Muere el pensador vas-
co Miguel de Unamuno.

Georges Bernanos pu-
blica “Diario de un cu-
ra de aldea’.

Muere L. Pirandello.

Serge Prokofiev estre-
na “Romeo y Julieta”.

Jorge Luis Borges pu-
blica ““Historia de la
eternidad’’.

Se fabrican las mate-
rias sintéticas perion y
nylon.




HISTORIA DE
LA TELEVISION

HISTORIA
UNIVERSAL

ARTES-CIENCIAS

da sidéforo de mas
de 100 metros cua-
drados de superficie.
En Espatia {Burdos)
sa realizan los prime-
ros experimentos de
TV con el sistema
aleman,

i941

Primer espacio noti-
cioso a través de la
WCBW {New York).

Franco.

Pacto germano-so-
viético.

Se inicia ia Segunda
Guerra Mundial al
invadir los alemanes
Polonia.

Conferencia Paname-
ricana en Panama.
Cistein escribe a F,

D. Rooseveit sobre

la posibilidad de
construir una bom-
ba atomica.

Eugenio Pacelli elegi-
do Papa (Pio XIi).

Ataque japonés a la
base de Pearl Harbor.

Intervencién de los
EE.UU. en ia 2da.
Guerra Mundia!,

Alemania invade la
URSS.

La guerra se amp!ia
en Europa hasta Yu-
goslavia, Grecia y
Creta. También al nor-
te de Africay a iran

e lrak, en Asia.

James Joyce publica
“Finnegans Wake™".

John Steinbeck publi-
ca “lLasuvas de laira’.

Se hacen las primeras
pruebhas positivas con
DDT.

Muere Sigmund Freud.

Muere en el exilio An-
tonio Machado.

Joaquin Rodrigo com-
pone el “‘Concierto de
Aranjuez’.

J.C. Orozco decora el
Palacio de Justicia
(México).

Se estrena e} film de
Orson Welies “Citizen
Kane'',

J.C. Onetti publica
“Tierra de nadie"".

Bertolt Brecht estrena
“Madre Coraje vy sus

M 7y

hijos”.
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HISTORIA DE
LA TELEVISION

HISTORIA
UNIVERSAL

ARTES-CIENCIAS

1946

Se reanudan los noti-

cieros de TV en USA, cas populares de Hun-

después de una sus-
pensionen 1942, a
causa de la 2da. Gue-
rra Mundial.

1947

Auge de la TV en Es-
tados Unidos.

Primera transmision
a control remoto:

El presidente Truman
habla desde la Casa
Blanca (Washington).

Al afio siguiente, se
tr nsmiten las con-
venciones de los Par-
tidos Republicano y
Demdcrata en los
EE.UU.

Se crean las republi-

gria, Bulgaria y Al-
bania.

Perén sube ai poder
en Argentina.

ira. Asamblea Gene-
ral de ta ONU (Lon-
dres).

Se inician los proce-
sos de Niremberg.

Se lanza el Plan Mar-
shall para la recons-

truccién econdmica

europea.

India obtiene su in-
dependencia de Gran
Bretana.

Se descubren los ma-
nuscritos del Mar
Muerto.

Bertrand Rusel! publi-
ca ‘‘Historia de ia Filo-
sofia Occidental’’.

Miguel A. Asturias pu-
blica “El Sefor Presi-
dente”.

Muere Manuel de Falla.

Muere Gertrude Stein.

Albert Camus publica
“L.a Peste”’,

Thomas Mann publica
“Doctor Fausto’'.

Nicolas Guillén publi-
ca "'El son entero”, y

Leon Felipe su ““Anto-
logia rota”.

Serge Prokofiev estre-
na “‘Guerra y Paz’’.
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HISTORIA DE HISTORIA
LA TELEVISION UNIVERSAL ARTES-CIENCIAS
1949

Los noticieros de TV
tienen transmisiones
estahles. CBS lanza
su programa “Dou-
alas Edwards with
the News", de ju-
nes a viernes, a las
7:30 p.m.

Se inicia el primer
diario televisado en
Francia.

1950

Se inicia la TV en Mé-
Xico.

Los noticieros de ci-
ney TV envian co-

rresponsales al fren-
te de batalila en Asia.

1951

Se realizan en US.A,
los primeros experi-

mentos de television
en color. (NTSC).

Se inician las transmi-
siones de TV en Cu-
ba, y un afo después
en Santo Domingo.

Simone de Beauvoir
publica “Ei segundo
sexo"’,

Alemania queda divi-
da en dos paises,

Se inicia el primer ex-
perirnento atdmico
soviético.

Jorge luis Borges pu-
blica “EI Aleph”, y

Triunfo de Mao Tse- Ge0rges Orwell, “1984".

Tung en China.
Fundaciénde la OTANM,
Columbia y CBS co-
marcializan los discos
de farga duracién {L.P)
en 33 1/3 rpm.

Estalla la guerra de Pablo Neruda publica

Corea. su “Canto General”, y
El senador McCarthy Qctav%o Paz, “El labe-
inicia los procesos con. '1Nto de la soledad”.
tra los izquierdistas

en {os medios de comu-

nicacion en Estados

Unidos.

Se inicia la “era de la
computadora’ con el
lanzamiento de la
maquina Univac |,

Albert Camus publica
“El Rebelde”, y Al-
berto Moravia, “‘El
Conformista’.

Muere el mariscal Muere Arnold Schon-
Philippe Pétain (Fran- berq.

cia).
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HISTORIA
UNIVERSAL

ARTES-CIENCIAS

1953

Se iniciala TV en Ca-
nada y Japon, y se
hacen los primeros
experimentos en Es-
pafia, aungue no se
establece definitiva-
mente hasta 1956.

Se transmite, por
via transatldntica,

la coronacion de Isa-
bel 1l de Inglaterra.

1954

Desde Roma, Pio XIt
habla a toda Europa
por TV.

Se establece la ITA
(Independent TV
Authority) en Gran
Bretafa.

Se inicia la transmi-
sion por cable, sobre
todo en lugares con
obstaculos.

Se constituye en Eu-
ropa “‘Eurovisién”’,

Muere José Stalin.

Se ejecutan los su-
puestos espias nortea-
mericanos Julius y
Ethel Rosenberg en
USA.

Armisticia en la gue-
rra de Corea.

Nasser ocupa la presi-
dencia de Egipto.

El senado de USA
condena al senador
McCarthy, que ini-
ci6 la ‘‘caza de bru-
jas'" en 1950.

Se inicia la lucha por
la liberacidn de Arge-
lia. :
Derrota francesa en
la guerra de Indochi-
na, en la batalla de
Die Bien Fu.

Ampex lanza al merca-
do el modelo de video-
tape en color, pero no
se pone en uso hasta
mas de diez afios des-
pués.

Roland Barthes publi-

ca “El grado cero de la
escritura’.

Samuel Becket estrena
“Esperando a Godot"".

Muere Henri Matisse.

William Golding publi-
ca “E! sefior de las
moscas’’.

Comienza el uso de
anticonceptivos por via
oral.

Francois Sagan publi-
ca "“Buenos dias, Tris-
teza".

Primer Festival de Jazz
en Newport (Rhode Is-
land, USA).
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HISTORIA
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1962

Se establece la Tele-
visién en Argelia, Ni-
geria, Egipto, Irak y
otros diez pafses.

Se realiza la primera
transmisién intercon-
tinental de TV con el
satélite “Telstar”
(USA).

1965

Se pone en funciona-
miento ef sistema de
satélites ““Intelsat™.

El Papa Juan XXI!I
inaugura el Concilio
Vaticano |1,

Incidente entre la
URSS vy los EE.UU,
por la presencia de
cohetes soviéticos
en Cuba. (USA).

Conferencia del desar- Alejo Carpentier publi-
me en Ginebra. ca “'El siglo de las lu-

Se proclama la inde-  Co> 'Y Mario Vargas

pendencia de Argelia. '55?2'5»:_"8 ciudad y los

Marcha de los dere-  Surge la moda “‘Op
chos humanos, enca- Art".

bezada en Washington
por Martin Luther
King.

Lebn Felipe publica
**Oh, este viejo y roto
violin™,

Estalla la guerra civil

en Santo Domingo.

Intervencion de las

tropas de la OEA.

Escalada norteameri-
cana en la guerra de
Vietnam.

Muere Winston Chur-
chili.

Charles de Gaulle elegi-
do presidente de Fran-
cia.
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1967

La BBC (Londres)
inicia transmisiones
en color, con ia
trasmisién del
Campeonato de te-
nis de Wimbledon.

La RFA, Franciay
ta URSS, inician
transmisiones en
color.

1969

Se inventa el video-
cassette.

Golpe de estado mili-
tar en Grecia.

Guerra de los seis
dias entre arabes e is-
raelies,

Conferencia de Pun-
ta del Este (Uruguay)
para la integracidn
econdmica.

En Bolivia, las tro-
pas del gobierno ma-
tan al Che Guevara.

Aumenta la actividad
terrorista y la repre-
sién militar en Uru-
guay, Argentina, Bra-
sil, Colombia, Méxi-
co, el Congo, Ceylan
y Turquia.

Charies de Gaulle di-
mite comc presidente
de Francia. Le sucede
Georges Pompidou.

Primer ftransplante de
corazén en Africa, a
cargo del Dr. Barnard.

G. Garcfa Marquez pu-
blica ““Cien afios de so-
fedad"’.

Marshall MclLuan pu-
biica "“El medio es el
masaje”.

Muere André Bretdn.

Regis Debray publica
“Revolucion en la Re-
volucion''.

José Donoso publica
“El obsceno pajaro de
ta noche” y Mario
Vargas Llosa, ‘‘Conver-
sacion en la Catedral”.
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1973

Primer satélite geos-
tacional de comuni-
caciény TV,

Comienza en USA el
proceso ‘‘Watergate”,
gque desembocara con
la renuncia del presi-
dente Nixon.

Golpe de estado en
Chile. Asesinato de
Allende y estableci-
miento de la dictadu-
ra militar de Pino-
chet.

Tercer gobierno pero-
nista en Argentina.

Muere Pablo Picasso,
Pau Casals y Ben Webs-
ter.

Jorge Edwards publica
“Persona non grata’’.










ANALISIS DE UN NOTICIERO
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Antes de entrar en la fase de produccién de reportajes y, por
supuesto, antes de embarcarse en la planificacion y edicion de un
noticiero de television, los alumnos dedicaran, por lo menos, seis
horas al andlisis detallado de ejemplos tomados de la televisién lo-
cal y de la extranjera.

El primer paso debe ser el estudio pormenorizado de un noti-
ciero televisivo nacional, grabado en videotape (VHS o Betamax),
preferiblemente la noche anterior a la clase, a no ser que convenga
estudiar el tratamiento de un hecho concreto o la secuencia de una
serie de reportajes.

Los alumnos, junto con el profesor o animador, veran el noticie-
ro sin interrupcidn, como si se tratase de una transmisién en vivo.
Inmediatamente después, el grupo verbalizara en comin sus prime-
ras impresiones de conjunto, al tiempo que podra tomar notas escri-
tas para el analisis mas detallado que seguird unos minutos despues,

En esta segunda ‘‘vision” del noticiero, los alumnos deberdn
reconstruir el guion del mismo, es decir, un breve esquema que indi-
que las noticias emitidas en la transmisidn, aclarando su origen (na-
cional, regional o internacional), su tratamiento (lectura “a secas'’,
lectura con foto fija en el fondo, reportaje con sonido directo o
reportaje sin sonido), y enumerando las cufias comerciales que se
insertaron en cada pausa de la transmision, y el producto que anun-
ciaban. As/' mismo, es preciso que los estudiantes cronometren la
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duracidn exacta de la transmisidn, e incluso de cada noticia, para
determinar asi la “‘jerarquia de valores’’ que usa ese noticiero.

Una vez concluida esta segunda revision, los alumnos pondran
por escrito sus refiexiones, acompariadas del esquema que elaboraron
durante la transmision. Ante todo, es preciso que el alumno analice
el ritmo general del noticiero, una vez determinado el tipo de publi-
€0 a quien va dirigido, as como su estructura organica. De estas re-
flexiones, y para concluir la sesion, podran caer en la cuenta de la
variedad de cdédigos empleados en el ‘“‘lenguaje’” televisivo. Una
noticia enunciada en primer lugar en los *‘titulares” del inicio de al-
gunos noticieros de television, y a la que se le conceden maés de cin-
co minutos a través de la transmision, ilustrada con reportaje en vivo
y entrevistas, equivaldria al titular principal de la primera plana de
un periédico standard. Por el contrario, una noticia sin ilustracion
grafica, leida por uno de tos locutores de planta, con no mas de doce
Iineas de texto escrito, equivaldra a una columna de ocho a nueve
picas de ancho y tres parrafos de extensidn, en la pagina cinco del
tercer cuerpo de un diario standard, ahogada, por decirlo as{, entre
dos anuncios de licores, dos notas de divorcio y la foto de una boda.

En la segunda sesion de andlisis, los alumnos, vy en forma seme-
jante a la anterior, revisaran y analizaran, junto con el profesor o
instructor, un noticiero extranjero, grabado previamente la noche
anterior. Puede utilizarse el noticiero “24 Horas' de México o, si
los alumnos dominan et inglés, una de las versiones largas de la CNN
News (Atlanta, Georgia) que llega a varios paises a través del servicio
de Tele-Cable.

La primera *'visién", como sucedi6 en la clase anterior, termina-
rd con un recuento de primeras impresiones orales, y, sobre todo,
una visidon de conjunto del noticiero. ‘Durante la segunda revision,
los alumnos tomaran notas y reconstruirdn el guion o esquema del
noticiero, como se hizo en la sesion anterior con el noticiero local.
Si la grabacién incluye también los anuncios, —tratandose, por
supuesto, de una estacion comercial—, se estudiard brevemente el ti-
po de publico al que va dirigido el noticiero en cuestién, asi como
la proporcion de noticias por segmento, la cantidad y frecuencia de
las pausas comerciales, en comparacion con los resultados que se
obtuvieron del analisis del noticiero local en la primera sesiéon de
trabajo. En fin, con la direccion del profesor, los estudiantes pres-
taran especial atencion alai'itm@ general del noticiero, antes de en-
frascarse en otra sesion en el analisis de contenido e incluso en una
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lectura ideoldgica mas seria de la imagen televisada.

Un breve ejercicio escrito, a base de las notas recogidas duran-

e la revision del noticiero, completara esta segunda sesion de trabajo.
Para este trabajo escrito, asi como para cualquier otro andlisis pos-
terior, conviene sequir la siguiente ‘“‘plantilla’ de analisis:

1.

2.

3.

iocucién:

Vocalizacién (Clara / oscura)

Pronunciacién (Correcta / incorrecta)

Ritmo de lectura {Acelerado / normal / lento)

“Contacto’ con el publico televidente:
Apego excesivo al apuntador mecanico o
“teleprompter”
Apego visible al texto escrito en las cuartillas
Formalidad o frialdad excesiva en la expresidon y pre-
sencia fisica
Facilidad de improvisacion y solturaen las férmulas
de transicion, presentacion o despedida.

Redaccion:

Gramatica y Sintdxis

(Correcta / incorrecta)

Uso de tecnicismos o extranjerismos

(Indiscriminado / apropiado)

Adecuacion al medio televisivo
Reiterativa del mensaje visual
Simple complemento escrito de las imagenes
Armonia entre el mensaje visual y el auditivo.

Escenario o *“‘set’’:

Decorado de fondo (Distractivo, “‘barroco’’, discreto)
Ubicacion de los locutores
Escritorio, ‘mostrador’ o atril individual
Distancia: entre ellos mismos y con relaciéon al
“set”’
Angulo de toma de los iocutores
{Normal, picado, contrapicado)
Huminacion general (Excesiva, dispersa, centrada en los
locutores, adecuada).
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4, Estructura formal de la emision:

Presentacién y despedida
Cufa grabada (Larga, adecuada, dindmica)
T itulos sobreimpuestos en el set en vivo
Adecuacion al formato general de la emisién

Ritmo de fa emisién
Proporcion de los segmentos
(Reportajes, entrevistas, noticias leidas, publicidad)
Amenidad e interés: combinaciéon armoénica video-
audio

Direccidon y movimiento de camaras
Cortes directos a cada locutor en el mismo plano.
Uso de movimientos de camara
(Excesivo, apropiado, sbélo en presentacidén y des-
pedida).

5. Contenido noticioso del programa:
Cantidad total de noticias emitidas
Procedencia y porcentaje de noticias
(Nacionales, locales, regionales e internacionales)
Clasificacién de las noticias por rubros: politicas, econd-
micas, sociales, deportivas, artfsticas, triviales
Espacio dedicado al periodismo analitico
(Nacional / internacional).

6. Reportajes y entrevistas:
Aspecto Periodistico:
Presentacién o introduccion del reportero “in situ'’
(Larga, adecuada, innecesaria)
Participacion del reportiero
(Simple presencia, entrevista *“‘activa”, discreta, dis-
tractiva)

Armonia entre texto escrito y “‘declaraciones’
(Simple repeticidn, reiterativa, integrada)
Valor periodistico del reportaje o entrevista
¢Se justificaba su inclusion en el noticiero?
¢Qué valor concede el noticiero a esa no-
ticia?
¢Qué categorfa adquiere el reportaje en el
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conjunto del noticiero?
Si se trata de una “‘serie”’, équé valor tiene
esta ‘‘entrega’ dentro del conjunto de
reportajes?
iSe centrd el reportaje o la entrevista en
un solo tema?

Aspecto formal:

Angulacion de cdmara

(Normal, picado, contrapicado)

Variedad de planos y movimiento de camara

(Discreta, adecuada, innecesaria)

Intervencion del reportero

(Fuera de encuadre, demasiado patente, discreta)

Edicién o montaje
éSe alargan innecesariamente las ‘‘declara-
ciones’, sobrepasando el punto de efec-
tividad?
iSe prescinde del montaje, pretendiendo
poner al espectador frente a la realidad?
¢Se tergiversan las declaraciones a base de
un montaje dinamico?

Identificacién del entrevistado o “‘declarante”
Verbal (al inicio y al final por parte del
reportero)

Con subtitulos superimpuestos (al menos,
dos veces). :

En la tercera sesion de analisis de modelos de noticiero de tele-
vision, los estudiantes revisaran un ejemplo mas de noticiero locat,
si es posible, como en la primera sesion, grabado la noche antes,
aunque convendria que todos lo hubieran visto en su casa, para no
alargar esta clase innecesariamente, y para que se acostumbren a este
tipc de analisis aun fuera de las horas de clase o taller.

En realidad, si no se dispone de una nueva grabacién, podria
utilizarse fa misma de la primera sesion de trabajo. Sin embargo, es
conveniente que sea una ‘‘entrega’’ distinta para poder detectar cual-
quier cambio con respecto a la anterior, si se incurre en los mismos
errores e incluso si la posicion editorial del noticiero ha sufrido algun
viraje forzada por las circunstancias sociales.
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El método utilizado en esta tercera sesién de trabajo puede ser
practicamente e mismo. Si después de la primera revision y los co-
mentarios espontaneos, se ohserva que los alumnos ya dominan me-
jor el sentido de observacion y de critica, pueden suprimirse las
observaciones escritas, y simplemente hacer una ronda de preguntas
siguiendo ia plantilla de andlisis de la sesion anterior.

Antes de concluir la sesién, el profesor haréd un breve predmbu-
lo al tema de la sesidon siguiente: andlisis de contenido de un noticie-
ro. A manera de preleccidn, enunciara los puntos principales del
tema, elegird la bibliografia mas a propésito para el tema, v exi-
gird que los alumnos hayan dedicado varias horas a la preparacion
del tema, mediante la consulta de fuentes adicionales.

Ademds, sera conveniente que, antes de reunirse al dia siguien-
te, los alumnos hayan dedicado también algun tiempo a observar
con detenimiento alguno de los noticieros locales de television.
Estos serviran como ejercicios previo de ‘“calentamiento’ para la
sesidn siguiente.
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PREGUNTAS DE REPASO

{Qué elementos deben aparecer en fa “ficha de andlisis’ de un
noticiero para identificarios debidamente?

{En qué elementos hay que fijarse para hacer un analisis detalla-
do de la locucion de un noticiero de television?

{C6émo se detectan los defectos de redaccion de un noticiero de
televisiéon?

{Qué factores intervienen en la “‘estructura formal de la emi-
sién' de un noticiero de television?

{Qué elementos determinan el contenido noticioso de un pro-
grama informativo de television?

{En qué consiste la ““armonfa entre el texto escrito y las decla-
raciones’” en un reportaje preparado para un noticierc de
television?

¢Como se detecta el valor periodistico de un reportaje para un
noticiero de television? . ¢Qué factores hay que tomar en
cuenta?

{Qué elementos entran en el aspecto formal o propiamente te-
levisivo de un noticiero?

{Qué valor informativo e ideoldgico tiene el montaje en la reali-
zacion de un reportaje para un noticiero de televisién?
{Qué importancia tiene {a identificacién, con cualquiera de los
métodos, de un entrevistado o “‘declarante” en un noticie-

ro de television?
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EJERCICIOS

1. Revise la “plantilla’ de andlisis utilizada en esta leccion, después
de haberla usado en los dos o tres ejercicios propuestos, vy,
en caso de encontrarla incompleta o defectuosa, disefie una
nueva ‘‘plantilla’ adaptable a diferentes modelos de noti-
ciero de television.

2. Para la presentacidon de un trabajo de andlisis completo, disefie
un cuadro estadistico para computar los totales de una
transmision informativa de television. Recuerde, ante todo,
que es preciso computar la cantidad de noticias, segin su
procedencia, contenido, rubro, etc.

3. Repita el ejercicio de “lectura’’ de uno de los noticieros vistos
en clase, y sométalo al modelo de ‘“‘plantilla’ disefiado por
Ud. Recuerde que este ejercicio, asf como la leccién que
le precede, tienen como finalidad principal el agudizar el
sentido de observacién para que el alumno sea capaz, pos-
teriormente, de someter su trabajo a la autocritica re-
querida.
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Después de haber hecho varios gjercicios de lectura de noticie-
ros de television, tanto locales como extranjergs, fijandose ante todo
en la estructura v el aspecto formal de la transmisidn, conviene que
el alumno de comunicacion sociai analice también el contenido del
noticierc o de una serie de reportajes, e incluso haga una lectura
ideoidgica de los mismos. :

Sirviéndose de los conceptos adquiridos, y de los instrumentos
de andlisis empleados en materias como Introduccidn y Métodos de
investigacion Social, Publicidad e incluso Historia del Pensamiento
Polftico, tendremos una base, al menos elemental, para hacer unos
cuantos ejercicios de lectura ideoldgica, tanto en el drea iconogréfica
como en la literaria o textual.

Antes de adentrarnos en la misma lectura, conviene repasar una
serie de concepios claves. Para elio seria conveniente leer unos cuan-
tos textos bdsicos en el drea de ideclogia v, sobre todo, lectura de los
medios de comunicacidn.

La bibliografia basica en este area podria ser la siguiente:

Marx, Karl. La ldeologia Alemana (Barcelona: Ed. Grijalbo,
1970).

Silva, Ludovico, Teoria v Préctica de la ldeologia {México:
Ed. Nuestro Tiempo, 1971}.

Verén, Eliseo. Ei proceso idecldgico (Buenos Aires: Tiempo
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Contempordneo: 1971), pp. 251ss.
Conducta, estructura y comunicacion (Buenos
Aires: Ed. Jorge Alvarez, 1969).

Como resumen de las teorias de la ideologia y de las corrientes
de investigacion de los medios, puede consultarse también:

Aguirre, Jesis Maria y Marcelino Bisbal. La ideologia como
mensaje y masaje (Caracas: Monte Avila Editores, 1981), sobre todo
las pp. 159-188.

Para el estudio de la iconografra de la television, ademas de la
obra de Aguirre y Bisbal, puede consultarse también:

Martinez Alberto, José L. El Mensaje informative (Barcelona:
A.TE,, 1977), pp. 219-238.

Como también es preciso manejar el concepto de propaganda
politica, convendrra repasar alguna de las siguientes obras:

Domenach, Jean-Marie. La Propaganda politica (Buenos Aires:
Eudeba, 1962), pp. 47-89.

Sills, David L. {ed.) Enciclopedia de las Cienclas Sociales, vol. 8
{(Madrid: Aguilar, 1976), pp. 568-576.

Si se desea profundizar un poco mas en este tema de fa propa-
ganda y sus usos histaricos, véase también:

Doob, Leonard W. *‘Goebbels y sus principios propagandisti-
cos”, en Miquel de Moragas (ed.}. Sociologia de la Comunicacién de
Masas (Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 1979), pp. 381-404.

Lenin, V.l **{Qué hacer?” en Obras Escogidas en doce tomos,
tomo 1l (Moscu: Editorial Progreso, 1975), pp. 51-52, 63-64, 84-85.

McCombs, Maxwell E. *'La comunicacion de masas en las cam-
pafas politicas: informacién, gratificacion y persuasion’, en Miquel
de Moragas, op. cit., pp. 36-380.

Si el tiempo de que dispone el instructor o el alumno, no es su-
ficiente para dedicarse a la lectura de alguno de los textos indicados,
bastaria con el repaso del concepto de ideologia y la revision del mé-
todo para decodificar mensajes en los medios de comunicacién social.

BASES PARA UNA LECTURA IDEOLOGICA

Para el lector de cualquier medio de comunicacion, el signo po-
see dos planos de realidad:

1) lo que representa ensi, y

2) lo que significa.
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Es decir, que el signo es capaz de una lectura objetiva, y de otra
subjetiva, que depende de la situacion modificante en que aparezca
el signo.

Por esa misma razon, hay dos fases en la percepcion de un sig-
no. Percibir es tanto denotar como connotar el valor del signo. Y,
por eso, hablamos de que los signos explican e implican a la vez, y
hablamos de denotacién y connotacion o de lectura denotativa y
lectura connotativa. )

La denotacidn es la significacion que surge de la relacion entre
el signo y el objeto referente.

Si el signo es de fécil lectura por su similitud con el objeto refe-
rente, es decir con la realidad que representa, serfa facilmente reco-
nocibie por el lector, aunque se trate de un bosquejo, una caricatu-
ra o un detalle en un cuadro impresionista. Es decir, la denotacién
explica el signo o el sistema de signos.

Por otro lado, la connotacion es la significacion que resulta de
fa relacion que establecemos los lectores entre el signo, el objeto
representado y nosotros, es decir, el sujeto perceptor. Esta tripie
relacién, configurada por la cultura y el sistema social en.que estamos
inmersos, tiene una orientacidn subjetiva en alto grado. La connota-
cién o designacion relativa nos permite ver lo que implica el signo,
y no solo lo que explica.

En resumen, la lectura denotativa relaciona signos y objetos,
significantes y significados. Su realidad es objetiva, aunque no se
pueda independizar totalmente del sujeto lector, y su proposito es
informar. Por su parte, la lectura connotativa supone la anterior, y
afiade la posicidon personal o cultural. Establece la relacién que hay
entre signo-objeto y sujeto.

Cuando pretendemos dar un paso mas y hacer una lectura ideo-
l6gica, lo que pretendemos en realidad es descubrir la organizacién
implicita o no manifiesta de los mensajes.

La lectura ideoldgica no puede contentarse con la constatacién
de Harold Lasswell para la investigacion de la comunicacidn social, y
que los principiantes de las escuelas de periodismo memorizan con las
preguntas “quién dice’’, ““qué dice’’, ‘“donde se dice’, '‘a quién” vy
“para qué''l. Esas “‘etapas’’ del andlisis de un mensaje estan relativa-
mente definidas. Lo que_estd bien definido es como los aspectos
estructurales, posiciones e ideologia se imponen en el mensaje.

La ideologia, y por tanto la lectura ideoldgica, estd en el nivel
de lo que llamamos metacomunicacion. Es decir, el emisor tiene
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ante si cierto numero de opciones para construir su mensaje. Las for-
mulaciones que elija para hacérmelo llegar, denotan, connotan o co-
munican y metacomunican. Y, precisamente, en el nivel de la conno-
tacion se transmite la ideologra.

Por eso, decimos que los medios de comunicacién masiva me-
tacomunican —es decir, mas alld de la simple lectura denotativa o
connotativa— una imagen de la sociedad, basada en una cierta forma
de ver la reatidad para hablar de ella.

Metacomunicacion es un sistema de reglas semanticas o combi-
natorias, preexistentes al mensaje, que puede cristalizar en cualquier
mensaje, desde el articulo cientifico a la revista de modas?.

Cualquier lectura ideoldgica nos llevara a la misma conclusion:
en todo mensaje, ya sea iconico o cifrado, existe un sistema ideoldgi-
co que constituye la red de categorias de codificacion de lo real,
gque nos viene propuesta en cualquier medio de comunicacion.

l.a ideclogra estd presente en todos los actos del hombre, y ile-
ga a ser parte inseparable de su experiencia. Por eso, todo analisis de
fa experiencia humana estd marcado por la ideologia. En el nivel
idecldgico de la sociedad se incluyen las ideas o representaciones
sociales y las actitudes ¢ comportamientos sociales. Por eso, dicen
algunos autores que la ideologia es el conjunto de ideas, valores, con-
cepciones u opiniones que cada individuo se forma del mundo exis-
tente, y que varia segun el tipo de relaciones que tenga con los demas.
l.os mitos, las representaciones colectivas vy los estereotipos sociales
forman el entramado de que estd compuesta la ideologia, que Marx
prefiere definir como el pensamiento socialmente condicionado.

METODOLOGIA PARA DECODIFICAR CONTENIDOS

Cualquier método que se emplee para hacer una lectura ideolo-
gica o un analisis de contenido, tiene que cubrir dos pasos previos
imprescindibles: ‘

1) Denotacion de mensajes latentes, y
2) Connotacidén de mensajes implicitos.

Mediante estas dos operaciones que, a veces parecen insepara-
bles en nuestra lectura de los medios, y el manejo de los codigos y
subcodigos propios del medio en cuestion, estamos a mitad de cami-
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no, y empezamos a descubrir el transfondo ideoldgico o las intencio-
nes ocultas del mensaje.

Como ya hemos apuntado en otro capitulo, la television dispo-
ne de tres codigos basicos:3

1) Cédigo iconico,
2) Cédigo linguistico, y
3} Codigo sonoro.

Aunque el sequndo y el tercer cddigo podrian resumirse en uno
solo —el cdédigo sonoro—, sin embargo, el cédigo lingiistico, que al-
gunos preferirian llamar ‘“mensaje cifrado’, comprende tanto los
mensajes auditivos como los visuales, siempre que se trate de infor-
macién cifrada en la lengua en que se habla,

Dentro de cada uno de esos tres cddigos bdsicos, existen —segin
Umberto Eco— una serie de subcddigos dependientes, que forman el
segundo nivel de la connotacién, como diria Erwin Panofsky.

Dentro del cddigo iconico, se pueden aisiar los siguientes sub-
cbdigos:

1) Subcédigo iconolégico, es decir, el formado por imégenes
cuyas formas percibidas, ademas de denotar un determinado objeto,
connotan otras cosas, ya sea fruto especifico de fa tradicion o la
cuitura.

2) Subcédigo estético, basado en las convenciones o costum-
bres con respecto al ‘““buen gusto”, que consideran ciertas formas
como bellas. De ese modo, la sola aparicion de un objetivo o un
lugar, adquiere un significado adicional de belleza.

3) Subcédigo erético, es el fundado en ‘'proposiciones con-
vencionales', parte de la sociologia historica, acerca de la sexuali-
dad en la vida de relacion. Ei mismo Umberto Eco, cita el caso de
la jerarquia de valores que- poseen algunas sociedades de Occidente
con respecto a la mujer, sobre todo, en cuanto a su simple aparien-
cia fisica, esbeltez, color o volumen.

4) Subcodigo de montaje, que ofrece una serie de “‘sintagmas
prefijados’’, de un modo semejante al que se da en el cine. La combi-
nacion de encuadres, escenas 0 secuencias, e incluso las sobreimposi-
ciones u otros efectos especiales (pantalla mualtiple, por ejemplo),
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crean nuevas connotaciones, y pueden ser determinantes en la lectu-
ra ideologica.

El codigo lingiiistico presenta dos variantes, comao decfamos
mas arriba:

1) Variante visual, es decir, los signos lingiiisticos en el cua-
drante de la pantalla del televisor, como subtitulos, créditos, letre-
ros, siglas, cifras, etc. y

2) Variante auditiva o sonora, es decir, las palabras lefdas o
pronunciadas en la transmisidn, con sus variantes o ‘‘tonos” que al-
teran la significacion dentro de cada pars, sociedad, cultura, grupo
especializado, etc., de acuerdo a los marcos de referencia de cada
sociedad.

El cédigo sonoro, comprende lo que los semidlogos llaman
“serie paralinglistica’’, que esta integrada por los sonidos musicales
y “las reglas combinatorias de la gramatica tonal”. Lo mismo que
en el caso del cine con la banda sonora, el c6digo sonoro de la tele-
vision incluye tanto la musica de fondo o efectista, como los ruidos
realistas o dramaticos. Es decir, tanto los ruidos referibles a ruidos
icénicos reconocibles, como los efectos sonoros que no se refieren
a un ruido realista reconocible, o gue combinan un sonido con una
imagen ajena completamente al mismo o en contrapunto con ella.

El cédigo sonoro comprende los subcddigos siguientes:

1) Subcédigo emotive, que abarca una serie de sonidos, sobre
todo musicales, que identificamos por costumbre o por cualguier
determinante de indole cultural, con ciertos estados animicos. El
caso mas comln es el de la musica de misterio, que no existe en
realidad, puesto que ese tipo de musica la identificamos como ‘‘de
misterio” por pura convencion, y por la costumbre de oirla siempre
unida a escenas dramaticas que implican cierto misterio.

2) Sintagmas estilisticos: Se trata de un tipo de musica o una
clasificacion que sirve para identificar o catalogar cualquier melodia
como “clasica, “‘pop"”, ‘“moderna”, etc., e incluso “mdsica rural”
0 “musica urbana”. Como en el subcodigo anterior, se trata de
convenciones sociales o culturales. '

3) Sintagmas de valor convencional: Aunque puedan faciimente
confundirse con el subcodigo anterior, esta serie organizada de sig-
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nos auditivos tienen connotaciones o valores adquiridos que evocan
a veces conceptos abstractos. Asi, por ejemplo, un toque de trompe-
ta, unas campanadas o el mismo silencio, asumen un valor connotati-
vo especial que, muchas veces, se identifica con una clase social de-
terminada, o con conceptos abstractos como ‘‘patria’’, ‘“soledad”,
“‘querra’’, “‘heroismo"’, etc.

Una vez repasada esta lista de codigos y subcodigos del mensaje
televisivo, conviene notar que cada sintagma estd conformado por la
funcidn ideoldgica oportuna. Es decir, que tanto en el cine como en
la television, la ideologia no es algo superpuesto o ajeno al aspecto
formal. Una vez mas, se demuestra que el medio conforma de tal ma-
nera el contenido de la comunicacidén y su sentido, que se convierte
practicamente en mensaje. Y, por eso también, la operacion de deco-
dificaciéon de mensajes es mas complicada de lo que, a simple vista,
podria parecer. Porque, describir o explicar el sistema de codificacion
de la realidad empleado por el emisor, es describir las condiciones
que definen la relacidn del emisor con su mundo social.

Aungue solo sea con fines diddcticos, puede ser sumamente Util
dividir la lectura ideoldgica en dos fases:

1) Detectar con precision las ideas latentes en el mensaje, y

2) Ubicarlas en un sistema coherente politico, filosdfico, reli-
gioso, etc.

Es decir, tenemos que detectar las ideas que laten'en el contexto
del mensaje, fruto de simple exposicion linglifstica o a través de una
complicada red de sintagmas de valor convencional pre-establecido.
Pero, no basta con eso. Es preciso, descubrir a qué sistema de pensa-
miento, es decir, a qué ideologia pertenecen o en qué sistema se ubi-
can mas comodamente. Esta ultima operacion equivale a desenmas-
carar al emisor, descubriendo sus intenciones ocultas.

Por eso, come deciamos al principio del capitulo, conviene
que el alumno repase estos conceptos basicos, sobre todo, lo refe-
rente a la historia de las ideas politicas o filosdficas, una de las mate-
rias que forma parte del curriculum de Comunicacién Social en la
mayor parte de los paJses.

Por dltimo, quizas sea preciso refrescar las diferencias esencia-
les que hay entre el concepto de ideologia y el de publicidad politi-
ca o propaganda, puesto que pueden surgir dificultades en el manejo
indiscriminado de esos términos o de sus manifestaciones.
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Ante todo, hay que tener presente que la ideologia esta presen-
te en todos los actos humanos, y por eso, todo analisis de ta experien-
cia esta marcado por la ideologia, como deciamos antes. Por eso,
cualquier tipo de propaganda responde a una ideoiogia y esta orien-
tado a un fin ideotdgico definido. Pero, la propaganda en si no es
ideologia.

La propaganda es, segin la definicion de Bruce L. Smith, la
“manipulacion relativamente deliberada, por medio de simbolos
(palabras, ademanes, banderas, imagenes, monumentos, mausica,
etc.}, de los pensamientos y acciones de otras personas que se refie-
ran ‘a creencias, valores y comportamientos considerados por dichas
personas (‘‘reactores’’) como controvertibles!"

Mientras la ideologia es todo un sistema de codificacion de la
realidad, como dice Eliseo Verdn, lo esencial de la propaganda es
la intencion, el fondo. La propaganda, como sucede con la publici-
dad comercial, busca que los receptores acepten los deseos expuestos
por los agentes. En este sentido, como dice el investigador espafiol
Juan Beneyto3, la propaganda se ofrece como ‘‘especie convertida
en género’’, y pretende '‘hacer comprar cosas o servicios, difundir
ideas, lograr adhesiones’. Por eso, decimos que en una campana
politica se venden candidatos a la presidencia, y hasta se los envuel-
ve en papel de regalo para hacerlos atractivos. L.a propaganda se con-
vierte entonces en una forma de comunicacion incitativa, que preten-
de arrastrar a los receptores a la accion, mediante la inyeccidén de
determinada ideologra.

BIOGRAFIA TECNICA DEL MEDIO

A la hora de iniciar la lectura critica de un noticiero de televi-
sién, es preciso presentar primeramente lo que algunos llaman la
biografia técnica de! medio®. Esta biografia o ficha técnica, consta
de > siguiente:

Titulo de! programa.

Horario de emision,

Duracion total de la transmision,
Frecuencia.

Nombre y siglas que designan al canal.

o wWN e
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6. Sede de los estudios.

7. Cobertura del canal.

8. Potencia efectiva. ;

9. Localizacion de la antena emisora.

0. Cifras aproximadas (si existen estudios de audiencia) de la
teleaudiencia del canal a la hora del Noticiero.

11. Estructura financiera de la emisora: estatal, privada, mixta.

12. Linea o tendencia ideoldgica.

Cemo se comprenderd facilmente, este esquema propuesto por
J.M. Casasus con ciertas modificaciones, debe usarse unicamente
cuando se trata de una investigacion pormenorizada de un medio de
comunicacion, sobre todo, si la investigacion se hace con miras a la
publicacidn o si se trata de un diagnéstico detallado del medio o de
un programa en particular. Tratandose Unicamente de un ejercicio
didactico, bastara con encabezar el analisis con una breve indicacion
del canal, el titulo del noticiero, su horario de transmision y su du-
racién y frecuencia.

Para tabular los resultados u organizar el material recogido en la
observaciéon del programa, convendria elaborar un cuadro estadisti-
co, clasificando las noticias por rubros:

Econdmicas
Politicas
l.aborales
Sociales
“Crénica roja"”
Artisticas
Deportivas,
y por procedencia, es decir:
1. Nacionales
1.1, Locales
1.2. Regionales
2. Internacionales.

NoohrwNe=

Una vez computados los resultados y debidamente tabulados,
la tabla nos permitira enunciar cierta hipétesis de trabajo, sobre to-
do, si el noticiero en cuestion dedica un porcentaje mayor de su
tiempo de transmision a las noticias internacionales que a las nacio-
nales. Lo mismo sucederd si las noticias internacionales se concen-



92

tran casi exclusivamente en sucesos politicos referentes a la campafia
electorai norteamericana, desechando otros de mayor trascendencia
para el drea, como |os provenientes de Centroamérica.

La muestra recogida en la observacion nos permitira también
detectar las constantes formales en la estructura del noticiero. Es
decir, si el noticiero tiene un formato constante, hecho a base de
bloques alternados de noticias y comerciales, e incluso si los blo-
ques de noticias mantienen cierto ritmo, incluyendo el mismo name-
ro de informaciones nacionales e internacionales, en vez de variar
ese orden de acuerdo a los sucesos mas destacados del dia o la mis-
ma orientacién ideoldgica del noticiero.

Cada alumno puede preparar su plantilla o esquema de anali-
sis, sin tener que ajustarse obligatoriamente a la division de subeddi-
gos de Umberto Eco, Sin embargo, en algiin momento, cuando se
trata de un topico de complicado andlisis, serd preciso recorrer el
esquema anterior, sobre todo si se trata de algun elemento de la
imaginerfa politica o histérica, que requiera de un analisis mas
profundo y completo.

Si el noticiero incluye también un editorial iefdo o un comen-
tario al margen, conviene estudiar su tematica a través de la muestra
escogida, y ver su coincidencia con la Iinea informativa del noticie-
ro en su totalidad, asf como con la de los reportajes recibidos a través
de las agencias o via satélite. Si ademas, se compara todo esto con la
postura de la prensa escrita de una misma orientacién politica
o ideologica, podremos enriquecer el andlisis critico v con-
firmar por medio del estudio comparativo de los medios el conteni-
do y la orientacién de los mismos.
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PREGUNTAS DE REPASO

Establezca la diferencia entre lectura objetiva y lectura sub-
jetiva.

Explique bien qué se entiende por *‘organizacion implicita o no
manifiesta de los mensajes”’.

{Qué se entiende por metacomunicacién?,

Analice el sentido que tiene la afirmacidn siguiente: “la ideolo-
gia es un mensaje que, partiendo de una descripcion fac-
tual, interna su justificacion tedrica —con pretensién de ob-
jetividad cientifica—, y gradualmente se incorpora a la
sociedad como etemento del codigo™.

¢A qué llamaba Erwin Panofsky ‘‘segundo nivel de la conno-
tacion’'?

Enumera varios ejemplos del subcddigo iconolégico de la tele-
vision latinoamericana, sobre todo en el ambito de la ico-
nografia politica.

Explica bien las dos variantes del codigo lingiitstico de la
television.

¢{En qué se basa la clasificacion de fa misica (musica de mis-
terio, musica de accion) en el subcédigo emotivo sonoro
de la television o el cine? éExisten diferencias entre la
television latinoamericana y la norteamericana en este
aspecto?

¢En qué consisten los sintagmas de valor convencional en el
c6digo sonoro de la television?
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Explica bien la diferencia que hay entre propaganda e idec-
logra.

Enumera las reglas de la propaganda politica enunciadas por
Jean-Marie Domenach en su breve tratado La propa-
ganda politica.

Comenta la siguiente afirmacion de Eliseo Verdn:

““En un mensaje, el contenido no es lo Unico que signifi-
ca. Cuando digo algo, la manera de decirlo y lo que omi-
to y podria haber dicho, son aspectos inseparables de lo
que digo”.

{Qué diferencia encuentra entre propaganda y agitacion en la
concepcidn leninista?

Enumera los cuatro elementos que definen la propaganda, se-
gtin el concepto de Bruce Smith en la Enciclopedia de las
Ciencias Sociales.

t{Por qué resulta insuficiente el esquema de Harold Lasswell
para hacer un andlisis critico de los medios de comu-
nicacién?
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EJERCICIOS

1. Con los conceptos repasados en este capitulo, haga su propio
disefio de lectura de contenido de un programa de televi-
sidn, v en particular de un noticiero.

2. Escoja unc de los noticieros nacionales o extranjeros que ha
visto durante el curso, y esté disponible en videotape, vy
haga una lectura connotativa, haciendo hincapié en el
trasfondo ideoldgico del noticiero.
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EL GUION DE UN NOTICIEROD
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Cualquier diccionario de periodismo o de comunicacion masiva
en general, dird que un guion de television es ‘el texto de un progra-
ma informativo, con indicaciones sobre las imagenes que acomparan
a las palabras de los locutores y con los nombres propios de quienes
intervienen en el programa”1

Sin embargo, muchas veces se evidencia una brecha bastante
amplia entre la definicidn, siempre ideal, y la realidad de un guion
de television, sobre todo para un programa informativo. Cada noti-
ciero tiene su estilo peculiar de hacer las cosas, y, por supuesto, sus
limitaciones técnicas y de personal, y todo eso le impone un forma-
to de guién determinado. Por eso, aunque todos los guiones de no-
ticiero televisivo coincidan en lo mismo, cada uno tendra sus varian-
tes impuestas por la préctica, ias necesidades del medio y, como de-
ciamos antes, el estilo de periodismo televisado que caracteriza a
cada noticiero.

Segun los expertos de la Columbia Broadcasting System, un
buen guidn de noticiero debera:

1) Referirse individualmente a todos los hechos del video en
forma sencilla, y

2) Ser lo bastante uniforme para que el escritor pueda estimar
su duracién mientras transcurre, sin necesidad de leerlo en voz alta
cronémetro en mano?.



100

Hay que tener en cuenta que el guion de un noticiero de televi-
sién es el producto final de un proceso que se inicia con la redaccion
de las noticias y elaboracién de los reportajes que se incluirdn en una
emision determinada, a una hora precisa y en funcién de un publico
lo mas concreto posible. Es decir, el guion no es el primer paso, sino
précticamente el Gltimo, de la realizacion de una emision de naticias.

El guidon desempefia el papel de guia técnica para la salida al
aire del noticiero. Por eso, debe incluir todos los cambios técnicos, el
texto de las informaciones leidas en el estudio, los reportajes filma-
dos o grabados previamente, las pausas para comerciales, etc. En
realidad, el guidon no esta destinado al uso de los locutores, sino de
los técnicos. Los locutores que han de aparecer en camara, tienen es-
critas las noticias que han de leer en cuartillas mas sencillas, en tipo
de letra mas grande, con espacios mas anchos y sin indicacion alguna
que pueda ser distractiva. Naturalmente, cuando se usa el apuntador
mecanico o telepromter, no seria preciso que el locutor tuviera de-
lante de su vista las noticias escritas, pero se mantiene en muchos
noticieros el doble sistema, para dar mayor naturalidad a la lectura
'del telepromter, y para que el locutor tenga un punto de referencia
acerca de la marcha del programa, sobre todo, cuando estd fuera de
camara.

El formato mas generalizado de guidn, parecido al que se re-
produce a continuacion, incluye tres columnas, que, a veces, se des-
doblan en cuatro. La primera columna de la izquierda es la de tiem-
po, es decir, la Que controla el tiempo total de transmisién. Los se-
gundos y minutos van acumulandose en esta columna por segmen-
tos, para poder saber en cualquier momento cuanto tiempo de trans-
mision se ha consumido ya.

Junto a esa columna, aparece la de unidad, que no es mas que
un desdoblamiento de la anterior, e indica el tiempo de cada segmen-
to en particular. En algunos noticieros, ésta columna es la Unica que
se incluye en el guidn, una vez que tienen la practica suficiente para
no pasarse del tiempo Iimite del programa, y calcular sobre la

marcha el tiempo agotado ya, sobre todo con miras a cambios
de Gltimo minuto, tanto para afadir una noticia, como para excluir

un reportaje excesivamente largo.

La tercera columna es la de video, e incluye todas las indicacio-
nes de camara, empleo de recursos graficos y uso del videotape. En
muchos casos, usa las mismas abreviaturas y siglas que el guion de
cine.
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Por dltimo, la columna de fa derecha es la de audio, e incluye
todas las noticias -—a veces, en forma esquemditica—, asi como las
indicaciones que se refieren al sonido.

NOTAS:
1. Lépez de Zuazo, Antonio. Diccionario del Periodismo, 3ra. ed. (Madrid: Ediciones
Pirdmide, 1981), pdg. 100.
2. CBS News, Técnica de las noticias en televisidn. trad. esp. 2da. reimpresién (Mé-

xico: Editorial Trillas, 1981), pag. 153.

titulo del programa: ...........
Hora: .. ..o it it it ot vnaenn
Fecha de transmisién: . .. .......
TIEMPO UNIDAD VIDEO AUDIO
00:00 :30 Set Noticiero Tema musical
LOCUTORES
LUCES: DOWN
00:30 RUN Tfitulos
00:30 1:15 CU Locutor 1 Salutacién
VIDEOTAPE 1421 Presidente Senado
01:45 SOT
01:45 1:00 MS Locutor 2 Alza precios

02:45
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DIFERENTES MODALIDADES DEL GUION

Hay un resumen esquemdtico del guidn, y un guién técnico mas
detallado. E! primero contiene simplemente la lista de los elementos
que conforman el noticiero del dia. Es decir, enumera en orden los
cortes en videotape, las noticias lerdas en camara por los locutores, y
la duracién de cada segmento. Esta hoja-esquema esta destinada al
ingeniero de sonido y al departamento de videotape, aunque también
el director general puede tener un ejemplar para darse cuenta del
tiempo total de transmisidn, hacer cambios de dGltima hora si sobrepa-
sa una noticia el tiempo asignado, y tener una idea general de la es-
tructura del programa.

E! quidn técnico detallado se entrega al director general del no-
ticiero, y lo tiene encima de su mesa el director técnico, y en su
mano el coordinador general o floor manager, para poder dar las 6r-
denes pertinentes al control y al departamento de video-tape.

En el guién técnico se incluyen todas las noticias, tanto los
textos lefdos en cdmara como los de los reportajes grabados en video-
tape, para que los técnicos sepan bien cuando empieza y cudndo ter-
mina cada fragmento del programa.

En este sequndo tipo de guidn, sobre todo en la copia que va al
control master, se suelen dejar espacios en blanco en uno y otro
margen, para poder hacer acotaciones, enmiendas, etc., sin correr
el riesgo de obscurecer la lectura del texto de cada noticia o los man-
dos técnicos al escribir a mano nuevas indicaciones tanto en la colum-
na de video como en la de audio. Es preferible que el guion del no-
ticiero tenga veinte o veintitres paginas, escritas con claridad y con
espacios en blanco, que pretender reunir todas las indicaciones técni-
€as en una pagina, cuya lectura sea dificil, sobre todo en una cabina
de iluminacidon deficiente, y con la tensién propia de un programa
en vivo,

Naturalmente, cada canal y cada noticiero puede disefiar su pa-
trén de guidn, aunque todos se ajusten en lo basico al modelo que
presentamos mas arriba.

El guion técnico completo, a pesar de su formato y uso, se ird
simplificando a medida que todos los técnicos que trabajan en el no-
ticiero se compenetren mejor, y no sea preciso indicar los movimien-
tos de camara, los cortes o pasos de una cdmara a la otra, e incluso
las presentaciones de cada segmento y la despedida del programa.
Una simple indicacién al margen del guion bastard para que los cama-



103

rografos o el director técnico sepan lo que deben hacer. En la mayo-
ria de~ Ios noticieros, una transmisidon es practicamente igual a la an-
teno[ .y s6lo hay ligeras variaciones en cuanto al orden de los seg-
mentos o la duracién de los mismos, dependiendo de la importan-
cia de Ias noticias que se mduyen en cada entrega.

* Asi mismo, no es preciso indicar en el segundo guidn la sobreim-
posuc n de los nombres de los personajes que intervienen en los re-
portajes El encargado del departamento de videotape, hace sus pro-
plas anotacnones en su ejemplar del guién, cuenta los segundos esti-
¥ _s‘por el noticiero para identificar al personaje en cuestién, y
controla la maquina, una vez que reciba las ordenes del director
tecmco

A contmuaCIon presentamos un ejemplo. de los dos tipos de
gwon que acabamos de mencionar: el esquema general y el guion
técnico completo.

1 — presndente video 0:10
2. finanzas video 1:38
3,- senado video 1:12
4.~ galenos video 3:10
5.— COMERCIALES
6.~ profesores video 1:55
7 = construcc1on leida
8,— ferreterlas video 2:30
9. A”xg,umstro ST video 1:33
10.=ideportes video 2:15
115+ COMERCIALES
12.— Pérdidas leida

1 3.5 wﬁfdﬁi’esta video 1:50

hernandez4 5-1984
Telenqtlcms

~ -Guién esquematico de un noticiero de televisién. La transmi-
siéndurd en esa entrega un total de treinta y seis (36) minutos.




164

Las pdaginas que siguen constituyen el guion técnico completo
del mismo noticiero. Como podra apreciarse, se indica la duracion
de cada reportaje o segmento grabado en videotape en el centro de
la pégina. No se indica, sin embargo, Ia cantidad ni la duracién de
cada uno de los comerciales que se incluyen en las dos pausas. Ese
dato s6lo es de interés para el técnico encargado de las pausas comer-
ciales en el departamento de videotape. En su copia del quidn-es-
quema, el técnico en cuestién anotard los comerciales que se in-
cluyen en cada pausa, y los colocard en ese orden en el cassetie
destinado a ese fin.

Después de cada reportaje o segmento grabado, es cotumbre
de este noticiero poner la caracteristica del programa, a no ser que
siga una pausa comercial. Sin embargo, como eso es una de las tantas
rutinas técnicas del programa, no es preciso indicarlo en el guion
técnico. Ademas, los segmentos grabados tienen ya esa identifica-
cién o caracteristica incluida al final, para evitarle asi’ trabajo al téc-
nico y solucionar problemas por anticipado.

Como podra observarse, el texto que debe ser-efdo por los lo-
cutores estd escrito en una columna muy estrecha, y tratando de es-
cribir las lineas sin interrumpir las palabras con guiones al final de
cada rengldén, dentro de lo posible. De esa manera, el técnico y hasta
los mismos focutores, si tuviesen que echar mano del guidén en al-
gun momento fuera de cdmara, pueden leer el texto con mayor faci-
lidad, e incluso hacer sus propias acotaciones y correcciones al
margen.

Para evitar confusiones en la lectura, todas las cifras, se escri-
ben con ndmeros, excepto la palabra mil, que resulta mas facil en
letra que en numero, puesto que una cifra de tres o seis ceros, crearia
cierta confusién a los locutores a la hora de leerla en sus cuartilias
o en el telepromter. Por eso, encontraran con frecuencia en el guién
completo 120 millones de pesos’’, "“a las 10 ante meridiano”, “‘mas
de 20 mil pesos”, etc.



VIDEO

1.- Presidente
LOCUTOR EN VIVO

VIDEO CON SONIDO 0:10

2.- Finanzas
LOCUTOR EN VIVO

VIDEO CON SONIDO 1:38
LOCUTOR EN VIVO

3.- Senado
LOCUTOR EN VIVO

El Presidente de la Repiblica defen-
dié hoy el proyecto de aumento sala-
rial que envié al Congreso Nacional, y
asegurd que los técnicos del gobierno
tomaron las previsiones necesarias para
evitar que la medida trastorne la eco-
nomia del paifs, como sefialara el ex-
presidente Joaquin Balaguer.

El secretario de Finanzas, licenciado
José S. Taveras, rechazé hoy la afirma-
cién hecha por el ex-presidente J. Ba-
laguer en el sentido de que el gobier-
no ha emitido, en lo que va de afio,
més de 120 millones de pesos inor-
ganicos.

El funcionario, sin embargo, admitié
que las autoridades se han sobregira-
do temporalmente en la cuenta del
Banco de Reservas.

El presidente del Senado afirmé esta
tarde que mafiana podria ser aproba-
do el proyecto de ley de aumento de
salarios.

En rueda de prensa, el licenciado Maj-
luta anuncié la convocatoria del Se-
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VIDEO

VIDEO CON SONIDO
(2 CORTES)

VIDEO CON SONIDO

4.- Galenos
LOCUTOR EN VIVO

VIDEO CON SONIDO

5.-
COMERCIALES

6.- Profesores
LOCUTOR EN VIVO

1:12

3:10

nado para mafiana alas 10 ante meri-
diano.

Al mismo tiempo, el licenciado Majlu-
ta volvid a salir en defensa de los sec-
tores empobrecidos del pafis.

El presidente de la Asociacién Médica
Dominicana advirti6 hoy que el pro-
blema del alto costo de las medicinas
estd creando serios inconvenientes en
los hospitales del Estado, y quienes
lo sufren mds agudamente son las
personas de éscasos récursos.

La secretaria de Educacién solicité
hoy al Senado de la Repiblica que
los maestros también sean incluidos
en la ley de aumentos salariales,



VIDEO

VIDEO CON SONIDO

7.- Construccidn
LOCUTOR EN VIVO

8.- Ferreteros
LOCUTOR EN VIVO

VIDEO CON SONIDO

9.- Ministro ST
LOCUTOR EN VIVO

1:55

2:30

El director de control de precios anun-
cié esta mafiana que, a partir de esta
semana, aumentard once pesos a nivel
de fibrica, aunque se ha tratado de
que los comerciantes sean moderados
en los aumentos del precio de venta
del producto. El general Jaime Niifiez
indicé que el quintal de varilla a nivel
de fibrica costard 38 pesos.

Ayer los suplidores de este material
de construccién no despachaban el
producto, posiblemente en espera del
precio nuevo, a pesar de haber sido
discutido antes con los productores
y los mismos abastecedores.

Por su parte, directivos de la asocia-
cién de detallistas y del gremio de fe-
rreteros, se mostraron inconformes
con las medidas adoptadas por el Con-
trol de precios para mantener a un nivel
artificial el precio de los materiales
de construccién.

El secretario de estado de Trabajo,
doctor Pedro F. Badfa, se mostrd
opuesto a la actitud asumida por las
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Fecha: .......ccvovuunn .
Pigina: ............. e
VIDEO AUDIO
centrales sindicales al convocar a una
huelga general en los momentos que
vive el pafs.
VIDEO CON SONIDC 1:33

10.- Deportes
VIDEO CON SONIDO 2:15

11.-
COMERCIALES

12.- Pérdidas
LOCUTOR EN VIVO

13.- Foresta
LOCUTOR EN VIVO

El ayuntamiento de Moca estimé que

. las pérdidas ocasionadas por los recien-
- tes desérdenes que tuvieron como

t:enaho avaras ciudades del pafs,
g den a mds de 20 mil pesos.
cero autorizado del cabildo mo-

.cano, mamfesto que los dafios se ex-
_1t1enden a mas de diez sectores de la

ciudad -de Moca. En muchos de ellos
se reportaron rotura de vidrios, desapa-
ricién de los bombillos del alumbrado
publico, rotura de los cables del ten-
dido telefénico, y otros dafios, causa-
dos por turbas dirigidas por elementos
en estado de embriaguez,

. e

La secretarfa de Agricultura y la'di-
reccién general de foresta anunciaron



VIDEO AUDIO

hoy la realizacién de un plan conjun-
to para inventariar los recursos natura-
les del pafs para zonificar las dreas de
cultivo de los diferentes tipos de suelo.,

VIDEOTAPE CON SONIDO 1:50

LOCUTORES EN VIVO Despedida
RUN: TITULOS

AL CIERRE

i

CIESPAL
m e o s
Centro de Documentacion
Oyito - Bouador

i e SV

T,
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Otra modalidad de estilo de guidn técnico completo es la que
reproducimos a continuacién, correspondiente a la emisién de un
noticiero de television comercial de la Republica Dominicana, en su
edicion del dia 10 de mayo de 1984.

En este caso, el guién incluye practicamenete todos los detalles
de la transmision. El texto escrito corresponde tanto a la lectura en
camara de los locutores, como al contenido de los reportajes, incluso
la narracion fuera de camara (VO), de los reporteros.

En la columna de video, no se detallan las tomas de camara,
porque el noticiero mantiene la misma técnica dra tras dia, y los
movimientos y encuadres son siempre los mismos. Cuando la noticia
va a ser ilustrada con una fotografia alusiva al hecho y enmarcada
en el angulo superior derecho del encuadre, por el procedimiento de-
nominado Chroma-Key, en la columna de video se indica el nimero
de la diapositiva o del fragmento grabado en un cassette. As!, por
ejemplo, en fa fpagina 2 del guidn, después de la indicacidn locutor
en vivo, se afiade “n. 5161", y el nombre del personaje que aparece-
rd en el recuadro del fondo. De esa manera, entendemos que la noti-
cia serd lefda en vivo, frente a la camara, pero sera ilustrada con un
breve fragmento en videotape o una diapositiva.

En la columna de audio, aparece entre paréntesis la indicacion
“‘audio general y cues”. En esa columna como es sabido, se indican
todas las notas referentes al sonido, tanto verbales como musicales o
de efectos sonoros. La palabra ‘“Cues”, se refiere a los puntos de refe-
rencia que serviran al departamento técnico para hacer los cambios
precisos en el momento preciso. Asf, cuando en la pédgina 3, se in-
dica la entrada de un corte de videotape que contiene las declaracio-
nes de un empresario, se afiade entre paréntesis la frase final de ese
corte (“El empresario esta..."”), que sera la pauta para que el depar-
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tamento de videotape sepa cuando acaba ese corte y debe hacer el
cambio. Por eso, algunas veces (en la pagina , por ejemplo), se in-
dica también el cue de inicio y el de final, y de esa manera, el técni-
co puede tener una indicacion mas precisa para poder controlar efi-
cazmente su insercion en el programa. Como es evidente, las indica-
ciones de cue o puntos de referencia, son mas utiles y practicas que la
mera indicacidn del tiempo de duracidn del corte o del reportaje com-
pleto.

El! formato de este guion difiere ligeramente del anterior, en
cuanto a la anchura de las columnas, las indicaciones técnicas, etc.
Sin embargo, basicamente se ajustan al mismo modelo, y sélo se per-
miten ciertas adaptaciones al estilo del noticiero o a las costumbres
adquiridas por los locutores o el equipo técnico en general. Asi,
se- hacen correcciones con mas frecuencia, se cambian las palabras
hasta en el ultimo momento, haciendo anotaciones a mano, y se de-
termina cudl de los locutores se encargara de cada noticia, destacando
su nombre en el margen izquierdo del guidn.

Los espacios en blanco al final de algunas paginas estan destina-
dos a hacer anotaciones personales, o simplemente corresponden a
paginas que se incorporaron al guidén cuando éste ya estaba termina-
do. Muchos directores o jefes de redaccidon de noticieros de televi-
sion- prefieren dejar las pdginas parcialmente en blanco, en vez de
incluir en ese espacio otra noticia, que, ademas corresponderia a
otro locutor, y crearia cierta confusion a algunos técnicos.
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Fecha: 10/5/84

VIDEO
(tomas principales

Locutor en vivo

VIDEO CON SONIDO

Pagina 1

AUDIO
(audio general y cues)

La escasez de agua que afecta a la ciudad
Capital en las Gltimas tres semanas, conti-
niia hoy creando inconvenientes en las acti-
vidades comerciales y escolares, en los cen-
tros de salud y en los hogares.

La critica escasez de agua en la ciudad per-
sistié hoy, y decenas de hombres, mujeres
y nifios continuaban tratando de obtener
el liquido en largas filas y bajo el castigo
del ardiente sol.

La crisis en el suministro de agua se ha agu-
dizado a un nivel insoportable segiin comer-
ciantes, amas de casa, educadores y médi-
cos.

Las amas de casa indican que tienen que
caminar grandes distancias, y pagar a precios
excesivos el agua para consumir, y que para
lavar, los inconvenientes son mayocres.

CORTE: LIDIA MEJIA

Por su parte, el director del Hospital Infan-
til, doctor Hugo Mendoza, advirtié de la gra-
vedad del problema del agua.

CORTE: DR. MENDOZA

El ingeniero Octavio V. Maldonado, direc-
tor del Acueducto de Santo Domingo, ex-
presé que la crisis es cada vez mas grave, y
exhorté a los usuarios a racionar el consu-
mo, a la vez que insistié en que sdlo con la
construccién de la represa de Madrigal ha-
bria una solucién al problema.



Locutor en vivo
n, 5161
H.T. Dipp

VIDEO CON SONIDO

Locutor en vivo
N. 4584
H. Castro

VIDEO CON SONIDO
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CORTE: MALDONADO
DESPEDIDA REPORTAJE EN CAMARA.

El presidente de la Camara de Diputados. Dr.
H.T.Dipp, pidié a los sindicatos y partidos
politicos comedimiento y prudencia para
evitar trastornos a la democracia que actual-
mente disfruta el pais.

El doctor H. T. Dipp, presidente de la Cima-
ra de Diputados, pidié a los dirigentes sindi-
cales que hicieron un llamado a huelga por
24 horas, que guarden comedimiento y cor-
dura, Sefialé ademds que las demandas de
reivindicaciones deben canalizarse por me-

dio del dislogo.
CORTE: H. T. DIPP

El presidente de la Cimara decidié suspen-
der ayer los trabajos de ese organismo legis-
lativo, cuando alrededor de las once de la
r}naﬁana no habfa podido reunir el quorum
necesario para sesionar. La agenda colocada
en el orden del dfa contenfa doce proyectos
de ley, que debieron ser sancionados; entire
élios, un proyecto para congelar los precios
de los articulos de primera necesidad.

DESPEDIDA REPORTAJE OFF CAMARA.

él presidente de Ia Confederacién Patronal
de la Reptiblica Dominicana, ingeniero H. de
Castro, dijo esta noche que el empresario na-
cional estd decepcionado con la diffcil situa-
cjién que enfrenta actualmente.

El ingeniero H. de Castro, presidente de la
Confederacién Patronal, dijo que el empresa-
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Locutor en vivo

n. 1902
Zona Franca

rio estd desorientado y decepcionado por las
leyes y resoluciones emitidas recientemente,
y que agravan su situacién.

CORTE: H. CASTRO (“El empresario
estd...”).

El empresario indicé que los senadores y di-
putados deben analizar los pro y los contra
antes de legislar, porque, segin cité6 como
ejemplo, la ley que establece un aumento
de salario, en vez de beneficiar alos trabaja-
dores, perjudica a los mismos, pues, segin
dijo, esa ley obligard a las empresas a reducir
el personal.

As{ mismo, De Castro sefialé que, en caso de
que se traspasen las importaciones de petrd-
leo al mercado paralelo, se producirfan en el
pafs disturbios similares a los que ocurrieron
durante la dltima semana de abril.

CORTE: (“Lamentablemente...”)

De Castro hablé con reporteros de este no-
ticiero esta noche en el Club de Ejecutivos,
antes de inaugurar el seminario sobre la co-
yuntura obrero-patronal, que auspicia la
Confederacién Patronal.

FIN REPORTAJE: DESPEDIDA EN OFF.

El presidente de la Asociacién de Empresas
Industriales de Herrera, ingeniero Ernesto
Vilalta, dijo hoy que mds de 30 empresas
afiliadas a esa organizacién se verian obliga-
das a cerrar sus puertas, y unos 3.000 em-
pleados quedarfan sin trabajo por los proble-
mas econdmicos que provocaran las dltimas
resoluciones de la Junta Monetaria.
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El ingeniero Vilalta, presidente de la Asocia-
cién de Empresas Industriales de Herrera,
dijo que esa organizacién rechaza de plano
la decisién de la Junta Monetaria que devol-
vié cartas de crédito pagadas y depositadas
en el Banco Central.

Indicéd que la disposicién serd llevada ante
los tribunales la semana entrante, debido a
que los empresarios consideran que la Jun-
ta Monetaria viol6 la ley y la constitucién
de la Reptblica al adoptar la medida.

CORTE

Comienza: “No la vamos a aceptar...”
Termina: “...lo que pagamos ya”,

Vilalta dijo también que la dltima disposi-
cién que aumentd los salarios minimos pro-
vocard el despido de cuando menos el 10
por ciento de la empleomania de las em-
presas.

Indicé que ese aumento indica que las em-
presas en Herrera en conjunto, aumentardn
sus néminas en 500 mil pesos, pero debido a
que el gobierno cred mds impuestos para po-
der subir el salario de los empleados pabli-
cos, las industrias deberan desembolsar
otros 800 mil pesos.

Vilalta estimé que el gobierno debi repasr-
tir entre un mayor niimero de personas esos
ingresos del Estado en forma de ayuda, en
vez de incrementar los sueldos.

CORTE

Comienza: “Si lo que se pretende...”
Termina: “... aunque sea reparar calles”

Hoy varias empresas industriales de Herrera
dijeron estar paralizadas totalmente, en tan-
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Locutor en vivo

n. 587

MAPA:
IRAN-GOLFO P.

to que otras dijeron operar con 40 6 45 por
ciento de su capacidad. Los empresarios se
quejaron de los problemas creados por las
disposiciones de la Junta Monetaria que difi-
culta la adquisicién de materia prima, as{
como los altos impuestos internos y de adua-
na que le resta ganancia a los productos.
El administrador de la empresa Plastimold,
sefior Vinicio Mota, dijo que esa situacién lo
ha llevado a reducir su personal en una ter-
cera parte.

CORTE

Aviones iraqueses averiaron hoy dos barcos
identificados al sur de la isla iran{ de Kharg,

mientras que el régimen del Ayatollah
Ruhollah Khomeini declard que se prepara-
ba para la eventualidad de una intervencién
de las superpotencias en la regién del golfo
Pérsico.

En alusién a los recientes ataques aéreos
iranfes contra barcos petroleros irabes, el
vicepresidente estadounidense George Bush
dijo en Pakistdn que la situacién en la re-
gién del golfo era “muy mala y seria”.
Funcionarios norteamericanos dijeron en
Washington que el gobierno del presidente
Ronald Reagan ha comunicado a la Arabia
Saudita y otras naciones del golfo que consi-
derarid un ofrecimiento de proteccién aérea
a sus barcos si permiten el uso de sus aero-
dromos por los aviones de los Estados
Unidos.



Locutor en vivo
n. 3938
WALL ATREET
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BREAK

En Nueva York, la Bolsa de Valores sufrié
una apreciable baja en medio de preocupa-
cién por las tasas de interés, los problemas
financieros de un importante banco nortea-
mericano y las hostilidades en el golfo Pér-
sico.

Mientras, en Londres, los precios de las ac-
ciones bajaron hoy en la Bolsa de Valores,
en una sesién de transacciones escasas, en
la que el mercado estaba deprimido por las
bajas registradas ayer y hoy en el Mercado
de Nueva York.

Por otra parte, el délar estadounidense su-
bié en Europa impulsado por la preocupa-
cidén creada por loa ataques contra barcos

petroleros en el Golfo Pérsico. Entre tanto,
los precios del oro cerraron hoy mayormen-

te en baja en los principales mercados mun-
diales, con la tdnica excepcién de Nueva
York, donde el metal avanzd tres délares
con 30 centavos al finalizar la semana con
promedio de 378 ddlares con 30 centavos
la onza troy.

En tanto, el oro en lingotes perdié un ddlar
en los mercados de Londres y Zurich. En
el mercado londinense finalizé el dia a razén
de 376 dolares la onza, y en el mercado sui-
zo a 375 délares y medio la onza.
Previamente en Hong Kong, el oro registrd
una declinacién de un délar con 51 centavos
para ‘terminar también en baja en la marca
de los 376 déblares con 55 centavos la onza
troy. R

Sin embargo, el precio de la plata en el mer-
cado neoyorquino registré alzas de veinte
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Locutor en vivo
n. 8085
C. Chernenko

YVIDEO CON SONIDO

centavos para cerrar la sesién en el nivel de
los nueve dblares con doce centavos la
onza.

Mientras tanto, el azlcar para el mercado
mundial mantuvo hoy su cotizacién inalte-
rada, en Nueva York, de cinco ddlares con
71 centavos el quintal, al igual que su precio
de cierre de ayer., El precio del café, en el
mercado neoyorquino, avanzé hoy tres dé-
lares para terminar la semana en alza en el
nivel de los 155 délares las cien libras; y
el cacao, también terminé la jornada de hoy
en alza, en Nueva York, a razén de 135
déblares con 25 centavos el quintal, al regis-
trar ganancias de cuatro délares con 55
centavos con relacién a su precio de cierre

anterior.
* % &

BREAK

El martes, el presidente soviético Cons-
tantin Chernenko cumple sus primeros
cien dfas en el poder.

Dada la frecuencia reciente en los cambios
de mando de los maximos lideres soviéti-
cos, debido a decesos y enfermedades moti-
vadas en gran medida por la avanzada edad
de los gobernantes rusos, bien cabe la opor-
tunidad para echar una ojeada a los aconte-
cimientos més significativos y las tendencias
més relevantes de este primer perfodo de
Chernenko.

En los primeros cien dias de gobierno de
Constantin Chernenko, Mosct se retiré de
los juegos olimpicos, lanzé la principal ofen-
siva contra Afganistin de los dltimos cinco
afios, y silencié al dnico portavoz sobrevi-
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viente del movimiento en pro de los dere-
chos humanos en su pafs: Andrei Sakharov.
Los soviéticos ademds cancelaron una visita

‘de alto nivel a Pekin y prometieron no re-

gresar jamds a las conversaciones de control
armamentista de Ginebra, a menos que Occi-
dente otorgue concesiones poco probables.
Para los occidentales y los soviéticos por
igual, es evidente que el Kremlin ha adopta-
do una actitud de linea dura, intolerante
respecto a cambios en el interior del pafs
que lo ha aislado del Mundo Occidental.

Lo que es dificil de determinar es si esta
politica ha sido dictada por Chernenko, de
72 afios de edad, o si es el resultado de las
acciones de diferentes grupos, como los mi-
litares, los altos funcionarios de la cancille-
ria o los drganos de seguridad.

Observadores del Kremlin han expresado la
teorfa de que los tres grupos pueden actuar
a partir de su propia fuerza en sus esferas
respectivas, y que Chernenko carece de po-
der suficiente para ponerles freno.

En Alemania Occidental, millares de impre-
sores y obreros grificos en huelga, obliga-
ron hoy al cierre de las principales fibricas
de automéviles y de numerosos diarios en
una batalla a nivel nacional para lograr de
las empresas una semana laboral de 35 horas.
Mis de cien mil obreros estarin probable-
mente en huelga el lunes, seglin anuncios de
los sindicatos, en la peor disputa laboral de
ese pafs desde 1978. Los empresarios hicie-
ron una exhortacién de Gltimo momento al
gremio de metaldrgicos, para reanudar las
negociaciones y detener la oleada de huel-
gas, que ocasionarian graves dafios econdmi-
cos a ese pais.

El gremio, que tiene dos millones y medio de
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afiliados, dijo que responderd a la exhorta-
cién mafiana.

En Belfast, Irlanda del Norte, un automévil
cargado de explosivos estall6 hoy frente a un
centro deportivo y causb 2 muertos y once
heridos, después que dos policfas murieron
y otro resultd gravemente herido al estallar
una mina.

El atentado contra los policfas fue perpe-
trado esta madrugada en el Sur de una ciu-
dad sobre la frontera con la Repiblica de
Irlanda.

El ejército republicano irlandés se atribuyd
la responsabilidad del hecho y dijo que fue
una venganza por un miembro suyo muerto
en huelga de hambre hace 3 afios.

La otra explosién ocurrib en una playa de
estacionamiento de un centro deportivo.
Ningin grupo se atribuyé de inmediato la

responsabilidad.

En otro acto terrorista, éste en Santiago de
Chile, una mujer murié destrozada hoy
por una bomba que supuestamente se pro-
ponia colocar en una torre de alta ten-
sién, y en dos suburbios capitalinos se regis-
traron sendos atentados dinamiteros.

Estos hechos ocurrieron apenas 24 horas
después que el gobierno militar chileno pro-
mulgd una ley para combatir el terrorismo.

———DEPORTES———
BREAK
El ganador del Derby de Kentucky, Shale,

ird mafiana en pos de la segunda pata de la
triple corona hipica de los Estados Unidos
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en el clisico Preakness, de mil 700 metros,
en el hipédromo de Pimlico, en Baltimore
(Maryland).

Entre los nueve rivales de 3 afios que enfren-
tard, figuran 5 de sus escoltas en el Derby,
que se celebrd el 5 de este mes en Churchill
Downs. Estos son: Gate Dancer, Pine Circle,
Fight Over, Taylor’s Special y Raja’s Shark.
El total de las recompensas ascenderd a
399 mil dblares, de los cuales corresponde-
ran 243 mil 600 al ganador.

En Beisbol, el dominicano Joaquin Anddjar
saldrd mafiana a la lomita en busca de su vic-
toria nimero 7 de la campafia. Anddjar,
que juega para los Cardenales de San Luis, y
que tiene tres derrotas, enfrentard a los Ro-
jos de Cincinati.

El emergente Gary Woods recibié base por
bolas con las almohadillas congestionadas
con dos outs en el noveno acto, y forzé la
carrera que dio esta tarde la victoria a los
Cachorros de Chicago 7 - 6 sobre los As-
tros de Houston,

Tim Stoddard, que tiene tres y cero, gané el
partido.

Enos Cabell rompié un empate a 5 carreras
en la parte de arriba del noveno, con jonrén,
como emergente. Era éste su tercero en lo
que va del afio,

El Comité Olimpico Internacional, reunido
hoy en sesién de emergencia en Lausana,
Suiza, lanzé un llamamiento a los pafses
comunistas para que reconsideren su deci-
sién de boicotear los Juegos Olimpicos de
Los Angeles.

El presidente del Comité Olimpico de la
Unidén Soviética, Marat Gramov, expuso de
nuevo los motivos que han impulsado a su
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pafs a no acudir a Los Angeles, y Juan An-
tonio Samaranch, presidente del Comité
Olimpico Internacional, dijo que “los deba-
tes se iniciaron con pocas esperanzas, y ce-
rraron todavia con menos”,

Por otra parte, y tras repetidas negativas so-
viéticas a reconsiderar su decisidn, las autori-
dades olimpicas norteamericanas propusie-
ron un. acuerdo bilateral con la Unién Sovié-
tica para evitar intrusiones politicas en los
juegos.

El presidente del Comité Olimpico de los
Estados Unidos, William Simon, dijo que
propuso que el acuerdo fuera firmado por
las dos superpotencias, y posiblemente
respaldado por todos los miembros del Co-
mité Olimpico Internacional.

* % %k

BREAK

El Instituto Internacional de Estudios Es-
tratégicos, dijo en Londres, que Estados Uni-
dos, al contar con los regimenes derechistas
de Centro Ameérica, se ha puesto de espaldas
a la pared por sus politicas que “posible-
mente tengan los mismos resultados que
deben evitar”.

El organismo con base en Londres dijo que,
en medio de la situacién en deterioro en la
regién, Estados Unidos podria intensificar
su participacién militar y politica.

Agrega que hay pocas dudas de que el futuro
traerd s6lo una continua conmocién politi-
ca, una intensificada confrontacién militar y
un incremento en la participacién militar,
econdmica y politica norteamericana.

El Instituto en su estudio estratégico 1983-
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84, sefial6 que la oposicién de la rama legis-
lativa a las polfticas del presidente Ronald
Reagan, reflejando la opinién del pueblo
norteamericano, refuerza las dudas de que
su gobierno pueda ordenar cualquier inter-
vencién militar directa por fuerzas de com-
bate para luchar contra los movimientos
izquierdistas.

El presidente electo de El Salvador, José Na-
poleén Duarte, es esperado mafiana en
Washington en un aparente esfuerzo para
robustecer los pedidos de mayor asistencia
militar para su pafs, que han encontrado
una renovada resistencia en el Congreso
Norteamericano.

Los lideres demécratas de la Cidmara Baja
han expresado su ““total oposicién” al pedi-
do de fondos para mantener las operaciones
de los insurgentes nicaragiienses, y dijeron
que la asistencia para contener a la insurgen-

cia salvadorefia “no pasard sin mellas’.

Las Fuerzas Armadas de Uruguay reafirma-
ron hoy su decisién de avanzar gradualmen-
te en la redemocratizacién de ese pafs a tra-
vés de un acuerdo con las fuerzas politicas
habilitadas pero enfatizaron la necesidad de
establecer un marco legal transitorio para
tratar de evitar un colapso social al préximo
gobierno.

Reconocieron también la necesidad de que
los servicios armados deben estar subordina-
dos al poder civil, pero no sojuzgados o im-
popularmente empleados, y sostuvieron que
en su dmbito natural de accidn, que es el
cuartel, no deben ser ignorados o aislados
del resto de acontecer nacional.

Ambas afirmaciones fueron hechas por el
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director del Servicio de Informacién de De-
fensa del Uruguay.

El juez de la tercera cdmara penal del Distri-
to Nacional ordend hoy el mantenimiento
en prisién del Rector de la Universidad Cen-
tro de Estudios Técnicos (CETEC), por con-
siderar que existen indicios que le compro-
meten con la expedicién fraudulenta de
titulos universitarios.

En tanto, el juez de la cuarta cdmara penal
ordend la puesta en libertad del vicerector
académico de CETEC, mediante una senten-
cia de habeas corpus, por considerar que no
existian indicios que lo comprometieran
con la expedicién fraudulenta de esos
titulos.

Ambos funcionarios universitarios fueron
acusados por el Gobierno de participar en
la expedicién de titulos falsos hace apenas
cuatro dias, cuando la policfa y las fuerzas
armadas se incautaron del local y les obliga-
ron a suspender el funcionamiento normal
de la institucién académica privada.
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Fecha: 10/5/84 Pigina 14
VIDEO AUDIO
(Tomas principales) (audio general y cues)
Locutor en VIVO Y hasta aqui, las noticias de hoy, jueves 10
de mayo de 1984.
ZOOM OUT Rafael Pimenttel y Luis Estévez, les agrade-
DOS LOCUTORES cen la atencién que nos han dispensado una

vez mas, y les desean a todos ustedes, muy
buenas noches.

LUCES: Down
RUN: TITULOS (AMARILLO)

CIERRE
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Una vez terminado el guidn, y pocos minutos antes de salir
al aire el programa, el director decididé incluir una noticia mas. Co-
mo, después de calcular el tiempo, comprobd que podfa incluirla
sin aumentar considerablemente el tiempo establecido de transmi-
sién del noticiero, ordené escribirla en una pagina un poco diferen-
te a las del guidn completo —pueden ser de distinto color también—,
e incluso con una maquina de escribir de tipo diferente. Hizo las
correcciones necesarias, anotd el nombre del locutor que iba a leer
la noticia en camara, distribuyod las copias al floor manager, al direc-
tor y al director técnico, ademas de los operadores de videotape, vy
la colocd entre ias paginas 13 y 14.

Hizo que el locutor asignado leyese la noticia dos veces, se per-
catase del texto y anotase en su copia las dificultades previsibles
—palabras de dificil pronunciacién, pausas digestivas, etc.— sobre
todo si la noticia se iba a leer sin el auxilio del apuntador mecanico
o teleprompter. '



ET gobernador del
Banco Central, licenciade
Bernardo Vega, admitié
la existencia de
diferencias de puntos de
vista entre la posicidn
del Fondo Monetario
Internacional y el
gobierno dominicano,

Vega hablé
brevemente,al término de
una reunidn que sostuvo la
mision del Fondoycon 1la
comisidén negociadora
dominicana, en la que
participé el Presidente
Salvador Jorge Blanco, en
el Palacio Hacional,

Vega manifesid que
"son unas negociaciones
largas y complejas,donde
se discuten asuntos
de extrema importancia
para el pais)y es 1dgico
que existan diferencias de
puntos de vista,entre la
posicidn del Fondo
Monetario y ei gobierno
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dominicano".

E1 funcionario
gubernamental dijo que
"eso es natural que
surja, pero que eso no
significa que ni hay
rompimiento, ni que no se
vaya a llegar a un
acuerdo”

E1 gobernador del

"\ Banco Gentralyno precisd,
en qué consisten las
diferencias de posiciones,
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PREGUNTAS DE REPASO

Define lo que es un guion de noticiero de televisién.

{Qué condiciones debe reunir un buen guidn, segin los técni-
cos de la CBS?

Define el contenido de un guidn, especificando el de cada una
de sus columnas.

¢A quiénes esta destinado el resumen esquematico del guion de
un noticiero?

¢Por qué se hacen dos modalidades diferentes de guién para un
noticiero de televisién?

i{Por qué se abrevian algunas palabras en el texto de la columna
de audio, como sucede con las cifras numéricas?

{Qué se entiende por cue en el lenguaje técnico del periodismo
televisado?

i¢Por qué se recomienda dejar tantos espacios en blanco en el
guion técnico completo de un noticiero?

{Qué se entiende por la expresidn locutor en vivo?

¢Qué es el teleprompter y qué funcidon desempefia en un noti-
ciero de televisién?






EL *STORYBOARD "
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Una Forma de simplificar el guidn

En el cine de ficcidn, y sobre todo, en el cine documental y pu-
blicitario, muchos directores utilizan un recurso que proviene del ci-
ne de animacidn, y que se denomina storyboard. El procedimiento o
recurso consiste en un tablero con dibujos enmarcados en un rectan-
gulo de las mismas proporciones que la pantalla —tanto la de las salas
de cine, como la de la television—, que va detallando los planos o to-
mas que compondrdn una escena o secuencia. De ese modo, el equipo
de rodaje cuenta con una gura detallada de lo que debe filmar, y el
equipo de montaje o edicidn, tendrd mas tarde un esquema claro del
ordenamiento ldgico de las tomas filmadas. '

Aunqgue el procedimiento del storyboard es casi exclusivo del
cine publicitario o de los filmes documentales diddcticos —como ocu-
rrid en los filmes de entrenamiento de guerra en los Estados Unidos
en los afios cuarenta—, sin embargo, ya lo habia empleado el genial
realizador soviético Sergei M. Eisenstein en los preparativos de roda-
je de Alexander Nevski (1938), lo emplearia. ampliamente el direc-
tor francés Henri-Georges Clouzot en El salario del miedo (‘‘L.e salai-
re de la peur”, 1953), asi como el espafiol Carlos Saura en Los Gol-
fos (1960), y el norteamericano Orson Welles en partes de Campana-
das al amanecer (‘“'Faistaff’”, 1964), entre otros.

En algunos casos, como el de Clouzot en el mes de noviembre
de 1952, durante el rodaje de El salario del miedo, los dibujos del
storyboard son sumamente concretos y detallados, sobre todo si se
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trata de un buen dibujante y de un director exigente. En otros casos,
como el de Carlos Saura en Los Golfos, pueden ser simples indica-
ciones de rodaje que se trazan en una reunidén con todo el equipo
técnico, para determinar el movimiento concreto de los actores, los
movimientos de cdmara y demas detalles de direccidn.

En el caso del cine publicitario, el storyboard es una forma de
ahorrar tiempo, concretar las tomas y su duracion exacta, y obligar
al director o camarografo a sujetarse a la idea de la publicitaria o de
fos *‘creativos’ gue han disefiado el spot o cufia en cuestién.

Como este procedimiento puede ser de utilidad en la prepara-
cidon de un guién de reportaje, vamos a analizar brevemente el empleo
de! storyboard en el cine de ficcion y en el cine publicitario.

EL STORYBCARD
EN EL CINE DE FICCION

Quizés el caso mads conocido del uso del storyboard en el cine
de ficcion es el del director francés Henri-Georges Clouzot, cuando
hacfa los preparativos para la filmacion de El salario del miedo (*'Le
salaire de la peur”, 1953), segin ia novela homdnima de George
Arnaud. '

El filme cuenta la historia de un grupo de hombres, en un pafs
centroamericano cualquiera, que se ofrecen para llevar un camidn
cargado de nitroglicerina a través de una seiva de increibles vericue-
tos, para apagar el incendio de unos pozos de petrdleo que estan a
unos quinientos kilémetros de distancia. De los dos camiones que
emprenden la odisea, sdlo uno de ellos, consigue legar. Maric, un
joven corso, y Jo, su compafero, tienen gue hacer frente a serias
dificuliades para evitar cualquier vibracion que pueda hacer volar la
nitroglicerina. En un puente destruido, los dos ‘‘aventureros” se
las ingenian para hacer pasar el camion a través del cieno de un te-
rrenc pantanoso, perc Jo es aplastado por las ruedas traseras del
camion, y una gangrena gaseosa acabard con su vida, a pesar de
llegar al destino.

~ Serias dificultades surgieron durante el rodaje de esas escenas
en el mes de noviembre de 1952, que obligarian al director francés
¥y 2 su equipo de trabajo a apresurar los trabajos en exteriores para
no aumentar asi_ el presupuesto de produccion. Durante varias sema-
nas, v para adelantar el trabajo, Clouzot se dedico a dibujar, plano
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por plano, escenas enteras de su filme. De esa manera, su director
de fotografra —la persona responsable de la filmacién— que, en este
caso era Armand Thirard, sabria con toda precision qué queria el
director en cada toma.

Cuando regresaron todos los miembros del equipo de produc-
cién a Nimes, el “‘escenario” de rodaje, cada miembro del equipo
disponia de un ejemplar del storyboard disefiado por Clouzot, y
que reproducimos parcialmente a continuacién. Con este habil re-
curso de Clouzot, el equipo humano gand dos semanas de rodaje, vy
el productor ahorré veinte millones de francos.

Junto a los encuadres del storyboard de Henri-Georges Clouzot,
numerados desde el 4 al 8, con una secuencia de tomas previas, se
ven cinco fotogramas de la pelicula, tal como aparecen en la versidon
final del fiime. Las letras *M” y “J"", que aparecen junto a los perso-
najes, representan los nombres de Mario y Jo, protagonistas de esta
secuencia de El salario del miedo.

En marzo de 1959, tres joévenes egresados de la Escuela oficial
de cinematografia de Espafia —Instituto de Investigaciones y Expe-
riencias Cinematogréficas (I.1.E.C., disefiaron el guion de Los Gol-
fos, una historia social que recordaba a Los Olvidados del maestro
Luis Buriuel, que seguia haciendo cine en Méjico y era casi un desco-
nocido para las nuevas generaciones de cineastas espafioles.

Los autores del guidn eran Danie! Sueiro, Mario Camus y Car-
fos Saura, y la direccidn del filme recaeria sobre el Gltimo, que ya
habia hecho su primera pelicula el afio antes —La tarde del domin-
go, una especie de revalida del Instituto—, y un documentai titula-
do Cuenca.

A la hora de localizar los escenarios para el rodaje de los exterio-
res de la pelicula, Saura gasté muchas hojas de papel en disefar
con cuidado los movimientos de camara y actores, y muchas veces,
como vemos en los ejemplos que presentamos a continuacion, las
tomas encuadre por encuadre.

El storyboard de Carlos Saura corresponde a la secuencia nu-
mero 70 del guién original. El escenario es junto a la orilla del rio
Manzanares, en las afueras de Madrid, en los basureros que sirven
de albergue a pordioseros y delincuentes.

Las indicaciones escritas a mano por Carlos Saura corresponden
a las especificaciones del guién completo. TRAN y PAN, significa
Travelling y Paneo. Los nimeros que encabezan cada fotograma co-
rresponden a la numeracion de las tomas en el guidn,
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ELSTORYBOARD EN PUBLICIDAD

El modeio gue presentamos a continuacion fue elaborado en
un estudic de produccidn de Santo Domingo, R.D., para la empresa
Coigate Palmolive. Se irataba de promocionar un nuevo envase de su
productoe Fab Enzimax. El spot fue realizado en videotape, en color,
con una duracion de 15 segundos.

£1 guidn provisicnal de Video, del cual salid el Storybcard o
guidn del rodaje, fue el siguiente:

Toma 1.—  Cémara abre en una balanza de colmado.

Toma 2.—  Zoom-Back, hasta que se ve al actor hablando vivamente a2 cama-
ra, con sobre de Fab Enzimax en mano.

Toma 3.—  Zoom-In a BCU del scbre de Fab.

Toma 4.— Corte a actor enseflando a un pidblico sugerido un montoncito de
polvo sobre un papel que aparta, v pone en su lugar un sobre de
Fab-Enzimax.

Toma 5.— MS de mujeres que empiezan 3 coger sobres de Fab, mientras él
mira divertido.

Toma 6.— Clmara se acerca al actor que ensefia el sobre de Fab.

Toma 7.~  Accién continua de cidmara, que avanza hasta BCU del sobre y el

rostro del actor al lado.

Una vez discutido el esquerna anterior, el “‘director’ que se hizo
cargo de la cufa, elabord su Storyboard, tal como aparece a conti-
nuacion. Sin embargo, a la hora de iniciarse la filmacidn, y a la vista
del comportamiento del “talento”, es decir, de los actores escogidos,
fue preciso hacer algunas variaciones sobre la marcha. Por ejemplo,
la toma nim. 4 se sustituy6 por un PP de varios sobrecitos del pro-
ducto en lo que se denomina “‘muestrario” en el lenguaje publicita-
rio, y con el que generalmente concluyen algunas cufas de dificil
resolucion.

Las anotaciones hechas a mano al margen del storyboard, fue-
ron afadidas a la hora de editar el material filmado, y sincronizario
con la grabacién sonora y la banda de efectos.

Aungue en el caso del reportaje de urgencia, apenas es necesa-
ric anotar en una hoja las tomas gue se requieren, y en el orden en
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que aparece an en la versién final destinada a la inclusién en el noti-
cierc, podr; ; ser de utilidad dibujar en esa misma hoja un storyboard
dei reportaje en cuestion.

Cuatro o cinco tomas, enmarcadas en un recuadro o simple rec-
tangulo, de las mismas proporciones que la pantalla de televisidn,
con ur gje de coordenadas que sirva de referente para el encuadre
de los bjetos o personajes, bastard para dar las indicaciones praci-
sas al camardgrafo -que acompafiara ai reportero a cubrir la fuenie o
elaborar el reportale en cuestion.

Si se irata de un reporiaje acerca del inicio de las clases en iz
Universidad del Estado, podria prepararse el guidn de rodaje v, pos-
teriormente, elaborarse el storyboeard de la siguienie manera:

GUION LITERARIO

1. PM Reportero delante del edificic del Aula Magna. Zoom-In lento
hasta primer planc.

2.~ PG del campus universitario. Estudiantes entrando y saliendo de
edificios.

3.— PG pasilic interior de un edificic. Movimiento de estudiantes.

4.— PM Librerfa Universitaria, junto a la caja registradora. Estudiantes
pagando libros.

5.— PG Aula de Medicina. Desde la puerta, se ve al profesor explicando
Ia clase.

6.— PP Rector de la Universidad. Declaraciones sobre el inicic del semes-
tre académico.

7.— PG en picada (desde azotea edificio de aulas) y paneo lento sobre el
campus universitario .

8.— PM Reportero delante de la escultura del Alma Mater. Despedida,

Para evitar la repeticion de las tomas, eh casc de que ias decia-
raciones del Rector sean un pocc mas extensas de lo gue se pensd,
conviene hacer mas largas las tomas de relleno, es decir, las numera-
das con 3, 4 yv 5, o simplemente filmar material adicional antes de
abandonar el lugar, como serian PG de los edificios principales dei
campus universitario, o incluso una toma en movimienio desde el
vehiculo del canal, que permita recorrer fas instalaciones universita-
rias y dar una idea de la actividad que supone e inicio del semestre.

A la hora de elaborar el storyboard, si es que el reportero vy su
camardgrafo lo deciden asi, las ocho tomas anteriorments descritas
lucirian asi:
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PREGUNTAS DE REPASO

¢{En qué consiste el recurso del “storyboard™?

¢Qué ventajas tiene el “‘storyboard” en el cine publicitario?

{Qué utilidad puede tener el “storyboard” en la elaboracion
de un reportaje para la television?

{Qué diferencia encuentra Ud. entre el “guidn literario” vy el
recurso del “storyboard’?

¢En qué género cinematogréafico serd mas dtil la técnica del
“storyboard”? ¢En el cine de ficcion? (En el cine do-
cumental?
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Centre de Documentacidn
Cuito - Ecuador

EJERCICIOS

1. En el modelo propuesto en la pdgina 144 para un reportaje
sobre el inicio del semestre en la Universidad Estatal, mo-
difique el guion literario y disefie después el correspon-
diente ‘Storyboard”.

2. Disefie el guién literario y, posteriormente, el ‘‘Storyboard”
correspondiente para un reportaje acerca de los prepara-
tivos de las fiestas naviderias, destacando, ante todo, la
actividad comercial urbana.






Vi

MODALIDADES DE PERIODISMO POR TELEVISION
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Cualquier diccionario del periodismo dira que periodismo tele-
visado es cualquier actividad de informacidn repetida cada cierto es-
pacio de tiempo, tal como sucede con sus homénimos en radio o
prensa plana, y como sucedia en el caso del cine hasta hace unos
anos~ .

La definicion de los diccionarios nos da a entender que los dos
Unicos puntos de contacto del periodismo televisado y los de otros
medios es el contenido (informacién) y la periodicidad. Porque, en
realidad, ni el formato, ni el estilo, ni los recursos técnicos o lingliis-
ticos del periodismo televisado coinciden o equivalen a los que son
propios de otros medios de comunicacion,

Como ya sabemos, los factores propios de la television que
afectan a sus valores informativos, segin Maury Green, son?:

1. Limitaciones de tiempo
2. Hora de emisidon

3. Area de seial

4. Elementos visuales, y
5. Culto a la personalidad.

Aunque éstos son los principales factores que definen al perio-
dismo televisado, no cabe duda que el complejo audiovisual, que mas
adelante analizaremos en detalle, y la inmediatez, son los dos rasgos
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verdaderamente distintivos del lenguaje, la técnica y la modalidad
de periodismo televisado que todos conocemos.

Ese complejo audiovisual, en el que predomina, por supuesto, lo
visual en todas sus dimensiones (texto escrito, ilustraciones, filmacio-
nes, grabaciones en videotape, etc.), hace que el periodismo televi-
sado pueda visualizar la noticia, y hasta dramatizarla, con mayor fa-
cilidad, verismo e inmediatez que cualquiera de los medios masivos
de comunicacion que le precedieron en el tiempo y compiten ain
con él,

Como la televisién hace hincapié en todo lo visual, el periodis-
mo televisado tendra, obligatoriamente, mayor fuerza, dramatismo y
carga emocional que la prensa plana, la radio y hasta el mismo cine,
qgue nunca logré salvar el problema del tiempo, por mucho que acele-
rase el proceso de revelado y copiado. La noticia ilustrada con una
grabacion en videotape, la transmisidon en vivo de un evento, o sim-
plemente el hecho de ver y oir a un reportero o un locutor haciéndo-
nos llegar a través del televisor una noticia, tendrd mayor impacto
emocional que leer las apretadas columnas de una primera plana de
un matutino o escuchar en una sola dimensién (el sonido y los rui-
dos), las declaraciones de un politico o los efectos de un accidente
en un noticiero radial.

Por estas razones, algunos autores hacen énfasis en ese culto a
la personalidad, que constituye uno de los factores diferenciales del
periodismo televisado, ¥y que acentla la carga emotiva del mensaje
informativo.

**Las noticias en TV —dice el periodista espafiol J. L Marti-
nez Albertos— no se presentan con el mismo grado de distanciamien-
to respecto al periodista como ocurre en otros medios. En el caso
de la prensa escrita, la vinculacidon de dependencia entre el operador
semantico y el hecho notificable suele estar limitada a la simple fir-
ma del trabajo en cuestion. En algunos casos excepcionales, determi-
nados espacios fijos y constantes llevan —mas bien discretamente—
una reproduccion fotografica del autor del escrito. No obstante, la
regla mds generalizada en el periodismo escrito es la del anonimato
en lo que respecta a la paternidad de las noticias."?

Aungue en el caso de la radio, el anonimato no es tan completo,
y el oyente se acostumbra a las voces de los locuiores o comentaris-
tas y autores, la mayor parte de las veces, de los comentarios o re-
portajes que leen, sin embargo es la television el mas notable de los
medios masivos en este aspecto del culto a la personalidad. Las no-
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ticias transmitidas por television no son andnimas, sino que tienen
un rostro y un nombre. L.as noticias no llevan las firmas de los auto-
res, sino a los autores mismos asomandose a la pantalla del televisor.

Naturalmente que hay diferencia entre las declaraciones de un
politico, de un senador, del presidente de la republica o de un cam-
pedn de boxeo, y el texto que lee el locutor o el “anchorman’’ en
el teleprompter. Sin embargo, para muchos de los televidentes, es di-
ficil establecer la diferencia entre lo dicho por los “‘declarantes’ o
entrevistados y lo leido por el locutor, de tal manera que algunos lo-
cutores que han trabajado en radio durante un tiempo, sobre todo, si
ha coincidido con épocas de crisis politica, se niegan a ser locutores
de television, simplemente porque creen que los oyentes.les atribu-
yen la “paternidad’ completa de lo que dicen frente a la cdmara o el
micréfono, y temen una represalia o ser identificados luego en la
calle como los autores de tal o cual noticia.

Los locutores tienen, ademas de una voz, una expresion facial,
una compostura, y hasta unos ademanes en muchos casos, que “‘ilus-
tran” la noticia y le afaden vida, aun sin necesidad de acompafiaria
de un fragmento en movimiento. Sin esos elementos, como dice Mau-
ry Green, no hay espectaculo informativo. “E| caracter indispensable
del talento ejerce una atraccién constante sobre los noticiarios de
television empujdndolos hacia el sistema de estrellas, tan prevalecien-
te en el mundo de! espectaculo y el entretenimiento. El sistema de
estrellas se remonta a los primeros dias del medio. A diferencia de
los viejos noticiarios cinematograficos, que séio presentaban las noti-
cias que habran podido ser filmadas con comentarios de un narrador
invisible, la television intentd desde sus comienzos cubrir todas las
noticias importantes, se dispusiera o no de una pelicula sobre cada
acontecimiento. Para las noticias sobre las que se carecia de image-
nes, era necesario presentar al periodista ante las camaras a fin de
que hablara directamente a la audiencia. El simple hecho de esta pre-
sentacién visual tiende a convertir al periodista en una estrella o al
menos en una celebridad.”*

- Hay que reconocer que este alegado culto a la personalidad, pro-
pio de la televisién informativa y de otras modalidades de entreteni-
miento, convierte al noticiero de televisidn en un espectaculo. Por
mucho -que se ha tratado de eliminar el estrellato de la informacidn
televisada, siempre queda un remanente del culto a la personalidad.
Aunque los: locutores no sean mas que buenos lectores, de buena
presencia, ‘que se balanceen entre si —tratandose de dos o mds— en
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la pantalla, y las noticias sean redactadas por la sala y no por los lo-
cutores, el espectador siempre conectard ambas cosas, locutor y tex-
to de la noticia, y, como no tiene otro punto de referencia acerca de
la autoria o precedencia de la noticia, se la adjudicara al locutor. Al
menos, cuando le relate a otros lo que se dijo en el noticiero, no serd
extrafo que diga: “El locutor fulanito de tal, dijo que...”, aunque
sepa bien que fulanito de tal no hizo mas que *‘dar la noticia”.

La preponderancia de lo visual en el lenguaje de la television,
sobre todo en el periodismo televisado, el culto a la personalidad y el
caracter de espectaculo que colorea los hechos relatados o transmiti-
dos en cada entrega de un noticiero, se combinan en la estructura del
relato en television. Por eso, podemos decir, siguiendo al tedrico
espafiol J. L. Martinez Alberto, que “‘la noticia televisada no esta
sujeta a la ldogica de| lenguaje racional— la lengua hablada o escrita,
fundamentalmente—, sino a la l6gica de un lenguaje emocional.’’>

“E} producto final del trabajo del periodista televisado no pue-
de estar Ginicamente en funcion de determinados sonidos —termina
Martinez Albertos— y de una serie sucesiva de imagenes visuales mo-
viles que se rigen por la légica de lo emotivo. Palabras, sonidos e ima-
genes deben estar sabiamente entrelazadas para despertar en la au-
diencia una especifica respuesta afectiva.””® Por eso, el periodista
que trabaja en televisién sabe, o debe saber, que el programa que él
contribuye a producir no es solamente una coleccion de noticias en-
lazadas o pegadas unas a otras en una transmisién de media hora, si-
no *‘un espectaculo cuya finalidad primaria es la de transmitir no-
ticias"'.

GENEROS O MODALIDADES DEL PERIODISMO TELEVISADO

El periodismo televisado comprende tanto !a transmision de no-
ticias —en un espacio periddico o en avances especiales fuera de ho-
ra—, el comentario a modo de editorial, las revistas de prensa o pro-
gramas de panel, los “magazines’’ de actualidades o “revistas de no-
ticias'’ y, por supuesto, las transmisiones directas de acontecimientos
polfticos que entran en la categoria de noticias.

Es decir, que en el periodismo televisado hay géneros que perte-
necen a lo que llamarfamos periodismo informativo, y otros que en-
tran en la categoria de periodismo interpretativo, o de analisis. Asf,
los noticieros y ‘‘avances’ pertenecen a la primera categoria, mien-
tras que a la segunda pertenecen los programas de panel y las “‘revis-
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tas de noticias’'.

En una edicidon cualquiera de un noticiero de television, gue sin
duda entra en la categoria de periodismo informativo, a no ser que
contenga un espacio de comentarios o un editorial final, hay dos
modalidades o subgéneros de informacidn: la noticia simple (es de-
cir, la que ordinariamente se ve frente a la camara, con o sin ilustra-
cién grafica), y el reportaje. En la primera, el locutor resume el he-
cho y sus protagonistas, pudiendo afiadir algunos datos previos o
“background’’, mientras que en la segunda, sin necesidad de emitir
una opinidn sobre el hecho en cuestién, aporta mas datos, sobre to-
do graficos, acerca del hecho que es noticia, y permite al receptor
la entrada en contacto con el hecho y sus protagonistas principales.

Dentro del reportaje, como veremos mas adelante, hay otras
modalidades, como el reportaje habitual o de actualidad, el reportaje
de andlisis, la biografia o semblanza, la entrevista y la encuesta.

Como es obvio, cada una de las modalidades del periodismo te-
levisado tiene su formato externo y hasta su estilo y ritmo propios.
Mientras el programa informativo o noticiero normal debe poseer
un ritmo acomodado a la urgencia y novedad de las noticias transmi-
tidas, el programa de analisis, como ocurre con la “revista” o el “‘pa-
nel”, debe ser mas lento, de modo que el espectador o televidente
pueda adentrarse en el problema con calma, conocer mas de cerca a
los participantes o entrevistados o simplemente, captar en todos sus
detalles los antecedentes historicos, sociolégicos, econdmicos o poli-
ticos del problema en debate.

Como se comprenderd facilmente, el escenario o “‘set’” de un no-
ticiero no puede ser usado indistintamente para un programa de pa-
nel o una “‘revista’” semanal donde se analicen las noticias mas desta-
cadas de los ultimos siete dias. El **set’” de un noticierc debe pare-
cerse, lo mas posible, al escenario real de una sala de redaccion de un
‘periddico, al menos esqueméaticamente, mientras que en el programa
de panel, debe simularse un ambiente lo mds parecido al de una sala
de estar, donde se puede mantener una conversacidn calmada e in-
formal.

Mientras en el noticiero no es preciso movilizar la cdmara a
través del “set”, y bastan dos o tres tomas basicas, en el programa
de panel, la cdmara requiere de cierta movilidad para poder rodear a
los participantes, captarlos en primer plano en varios momentos del
desarrollo del programa vy, en fin, dar en todo momento la sensacion
de estar asistiendo al acto como un participante mas.
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Otras diferencias entre una y otra modalidad de periodismo tele-
visado, son las siguientes: en los subgéneros de periodismo interpre-
tativo, el moderador —a veces, se le llama “‘productor’ del progra-
ma—, debe adoptar un estilo diferente al de un animador de varie-
dades, pero también diferente al de un simple lector de noticias. De-
be tener facilidad de expresidon e improvisacion, ser habil entrevista-
dor vy, en todo momento, estar al tanto de la marcha de la entrevis-
ta o ‘“‘panel’’ para poderla controlar y encarrilarla por donde él de-
see, si los participantes divagan por otros temas o sencillamente se
detienen demasiado tiempo en un tema adyacenie. Ademas, el pro-
grama de panel debe ser una especie de documento que facilite la
formacion de un criterio mas s6lido acerca de los hechos noticiosos.
Por eso, aunque el moderador debe resumir o ‘‘cerrar’’ el programa
con una especie de conclusion breve y provisional, debe evitar el
editorializar sobre el asunto o darle al espectador el problema ya
digerido,

1. A. Lépez de Zuazo, Diccionario del Periodismo (Madrid: Ediciones Pirdmide, 1981),
pag. 148.

2, M. Green, Periodismo en Television (Buenos Aires, Ediciones Troquel, 1973},
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PREGUNTAS DE REPASO

¢Cudles son los dos puntos de contacto entre el periodismo tele-
visado vy el periodismo de radio o prensa plana?

¢Cudles son los cinco factores propios de fa television infor-
mativa, segun Maury Green?

{Qué significa dramatizacidn de la noticia en el periodismo
televisado? ‘

{Qué problemas plantea el culto a ia personalidad en el perio-
dismo televisado?

{Qué diferencias hay entre el periodismo escrito y el televisa-
do en cuanto al cuito a la personalidad?

{Qué significa la afirmacion siguiente de José L. Martinez
Albertos: “la noticia televisada no estd sujeta a la 16gi-
ca del lenguaje tradicional..."?

(En qué consiste el cardcter espectacuiar de un noticiero de
televisién?

Enumera las modalidades de periodismo por television en
cuanto al cardcter de la informacion.

{Qué espacios o programas entran en la categoria de periodis-
mo interpretativo?

{Qué modalidades entran en un noticiero simple de televi-
sién?

{Qué modalidades puede adoptar el reportaje de television?

{Qué diferencias en cuanto al formato externo hay entre un
noticiero de television y un programa del género inter-
pretativo?

iPor qué deben ser distintos los escenarios de un programa de
panel y el de un noticiero?

£Qué diferencias hay en cuanto a los encuadres y el movimien-
to de camara en ambas modalidades de periodismo te-
levisado?

iQué significa la afirmacién “‘el programa de panel debe ser
una especie de documento ..."”?
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EJERCICIOS

1. Clasifique los programas que se transmiten por los canales de
television de su pals en informativos e interpretativos.

2. Escoja un programa de cada modalidad vy enuncie las diferen-
cias y caracteristicas de cada uno, teniendo en cuenta los
datos estudiados en el presente capftulo.



Vi

EL REPORTAIE DE TELEVISION
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Ante todo, la palabra reportaje designa generalmente a cualquier
filme, de cuaiquier longitud, que presente en forma de noticiario o
de documental, algunos aspectos de la realidad cotidiana, filmados en
los mismos lugares en que se desarrollan los hechos! Hechas las
variantes de lugar, la definicidn podria ser valida para el caso del re-
pertaje televisivo, que algunos han dado en llamar “nota filmica™,
y que fue por mucho tiempo la forma mas comin de reportaje en el
medio, sobre todo antes de la introduccidn del videotape portétil,

El reportaje televisivo, por tanto, consiste en unos cuantos pies
de videotape, en blanco y negro o en color, grabados en el lugar de
los hechos, con 0 sin sonido directo, acompafados de un texto perio-
distico que es lefdo por el locutor noticioso al tiempo que pasan
fas imagenes por la pantalla.

Ordinariamente, para la elaboracion de un reportaje para un no-
ticiero de televisidn, se requiere el trabajo de un periodista o repor-
terc, un camardgrafo y su asistente (ordinariamente encargadc de
las luces y, a veces, también del sonido), y en la fase final, un editor,
que se encargard de compaginar el material grabado en el lugar de!
hecho y amoldario al texto escrito por el reportero o el redactor.
Para completar exitosamente el reportaje, el locutor de planta debe-
ria ensayar la lectura del texto al ritmo exacto de paso de fas image-
nes, cuando se trata de reportajes sin sonido directo, para poder
cronometrar la duracidon exacta en la noticia grabada que acompania-
ra a la noticia redactada.

Aunque la preparacidn de un reportaje es aparentemente sim-
ple, sin embargo, es preciso tener en cuenta una serie de factores
cuyo atinado empleo hara que la noticia grabada no sea una simple
ilustracion grafica de un texto escrito, sino que ambos componentes
{texto e imagen) se integren en un tado armodnico (informacién au-
diovisual), que cuenta con un cddige bien definido y una técnica
precisa. El estudio detenido de ambas cosas ~—el codigo vy la técnica—
es el verdadero cbjetivo de estas notas tedricas previas a la prepara-
cion de los “planes’ para la realizacidn de un reportaje.

CODIGOS DEL. REPORTAJE DE TELEVISION

Aunque el lenguaje, el tratamiento y hasta el pubiico de la tele-
vision difieren de los del cine, no cabe duda que ambos medios tie-
nen muchos elementos en comun, sobre todo en cuanto a los codi-
gos vy subcddigos empleados en su estructura sintdctica, por asf
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decirlo. Segin el anilisis del lingtista italiano Umberto Eco en su
magnifico ensayo sobre la semiologia del mensaje televisivo, ade-
mas del tomponente verbal, el mensaje de una emision de televi-
sion se compone de imdagenes, sonidos (musica y ruidos), que se
agrupan en tres cddigos bdsicos, sobre los cuales se establecen tos
subcddigos dependiente.2

He aqur el sistema de cddigos y subcodigos propios del mensa-
je televisivo, segiin Umberto Eco:
1. Cédigo iconico
subcddigo iconoldgico
subcodigo estético
subcdédigo erdtico

2. Codigo lingiiistico
jergas especializadas
sintagmas de valor estilistico adquirido

3. Cédigo sonoro

subcodigos emotivos
sintagmas de valor estilistico adquirido
sintagmas de valor convencional.

El codigo icénico o de las imagenes, permite al perceptor una
inmediata referencia al ‘‘referente’ ignoto, ya que las imagenes son
mds inmediatas y eficaces que la comunicacion verbal o escrita, y
ciertamente de mas facil identificacion, por la cantidad de informa-
cién que facilitan, que un icono, un dibujo realista o una caricatura.

Dentro de este cédigo, el subcodigo iconolégico abarca aque-
llas imagenes que por tradicion o convencién (es decir, por razones
culturales), connotan otra cosa: la superficie del agua tranquila con-
nota serenidad; el horizonte sin Iimites connota libertad. La carga
poética propia de cada dmbito cultural crea su iconologia propia.
Asi, se pueden apreciar, tanto en la literatura como en el cine, las
diferencias iconolégicas entre los productos de precedencia latina y
fos nérdicos o anglosajones.

£] subcddigo estético comprenderia las imagenes que cultural-
mente asociamos con lo bello, y que sufren variaciones de una cul-
tura a otra. Todas las imagenes conocidas por tradicion estan pre-
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sentes a la hora de ‘‘leer” las connotaciones de cualquier imagen
que guarde semejanza con ellas.

El subcddigo erdtico, que podria confundirse con el estético,
comprende todas las convenciones historicas y sociologicas asociadas
con el sexo.

Estos subcddigos, como es obvio, funcionan al nivel de la selec-
cién de las imdgenes y al nivel de su combinacién. Es decir, las iméa-
genes constituyen un cadigo por si mismas, pero a la hora de combi-
narlas por medio del montaje o edicion, se establecen nuevos nexos
entre ellas, como ya saben los que se han familiarizado con las tecrias
de la escuela soviética en el cine de los afios veinte.

El cadigo lingiiistico comprende todas las formulaciones verba-
les (didlogo, narraciéon) que intervienen en una transmision. Gene-
ralmente, es un cddigo conocido para la mayoria, pero pueden ocu-
rrir bloqueos en la comunicacion a causa de modismos o compleji-
dades combinatorias de los signos, que hagan dificil su comprension,
sin tomar en cuenta, por supuesto, las incorrecciones o uso inapro-
piado de! idioma. Dentro de este codigo, aparecen como subcdodigos
a) las jergas especializadas (cientificas, politicas, profesionales,
deportivas, etc.) y b) los sintagmas estilisticos, que connotan la
pertenencia a una clase social, a un grupo artistico, etc., y que com-
prenden figuras retdricas (ironfa, alarma, sospecha, etc.). Equivalen
estos sintagmas estillsticos a los subcddigos estéticos en la categoria
del cédigo icdnico.

Por ultimo, el codigo sonoro comprende los sonidos excepto
la palabra, es decir, musica, sonidos y ruidos, que pueden tener va-
lor denotativo o connotativo. Incluye este codigo sonoro los siguien-
tes subcodigos: a) los subcddigos emotivos, como sucede con lamu-
sica ‘‘de misterio”, que es una pura convencion; b) los sintagmas es-
tilisticos, es decir, la tipologia musical que hace que una pieza musi-
cal sea campestre o lirica o dramatica, ademas de los tipos de conno-
taciones de valor emotivo, ideoldgico, etc., y ¢) los sintagmas de va-
lor convencional, por ejemiplo, los toques militares de corneta, que
pueden asimilarse a una cierta idea de Patria, valor, revolucién,
duelo, etc.

Como podra apreciarse, el mensaje televisado, al igual que el
cinematografico, dispone de un complejo sistema de signos, que se
apoyan bdsicamente en la imagen, el sonido 'y la palabra como cédi-
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go basico. Pero, el mensaje no surge de la simple yuxtaposicion de los
elementos de uno u otro de estos cddigos. Es necesaria una adecuada
estructuraciéon y dosificacion de los mismos; y para ello, como di-
cen los expertos, hay que contar con el dominio de la técnica e inclu-
so del genio creador del hombre o del equipo encargado de la elabo-
racién de la noticia televisiva.* Como es natural, un reportaje en que
predominase la palabra, o las imagenes prescindiesen por completo
del apoyo verbal, obstaculizaria la comprension de la informacion
por parte del perceptor, y fracasarfa como vehiculo de comunica-
cidén audiovisual.

TECNICA DEL REPORTAJE DE TELEVISION

Como apuntdbamos al inicio de estas notas, el reportaje es un
género informativo ordinariamente destinado a los noticieros de tele-
vision, que tiene como finalidad el explicar cdmo han sucedido unos
hechos actuales o recientes. aunque estos hechos no sean nocticia en
el sentido riguroso del término.” Dentro de la categorfa de reportaje
caben las modalidades de reportaje habitual (los espacios que caben
normalmente en un programa de noticias por televisién), el gran
reportaje (espacio especial dedicado a un tema extenso de interés
general, con ocasidn de un suceso de cierta trascendencia), la entre-
vista, la encuesta periodistica (entrevistas recogidas en la calle de ma-
nera informal y editadas posteriormente), y la rueda de prensa. Es-
tas notas, sin embargo, se centran en la forma mas comun vy sencilla
del reportaje, es decir, la llamada por algunos ‘nota filmica'’, que
constituye el trabajo caracteristico del camarografo de television.b

Ante todo, es preciso recordar que la labor del camardgrafo y
su auxiliar, ast como la del reportero que ha de cubrir la noticia, se
encuentra con el inconveniente gue supone una situacién de urgen-
cia, que probablemente requiera de un amplio margen de improvi-
sacion. Lo inesperado y lo fortuito, que ordinariamente no tienen
cabida en la filmacién de un documental con un guién estricto,
forman parte de ia naturaleza misma del reportaje. El operador o
camardgrafo tienen que dominar la técnica para poder echar mano
dei recurso adecuado en el momento adecuado.

Aungue es preferible siempre el uso del tripode para poder dar
estabilidad a la camara, y, por lo tanto, a la toma, con frecuencia se
presentan ocasiones en que serd preciso filmar con la camara en la
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mano o apoyada en el hombro con su soporte. Naturalmente, una
escena captada de este modo no tendra la fijeza de encuadre que la
obtenida con la cdmara montada en un tripode. Eil equilibrio del
cuerpo humano depende de sus puntos de apoyo, de las extremida-
des, y hasta del normal funcionamiento de la respiracion, y esto
no asegura la misma estabilidad que un medio mecanico como el
tripode.

Basta conque el camarografo tenga que apresurarse para llegar
al fugar de la filmacién a tiempo, para que el corazén se acelere y el
pulso sea inestable. Si esto ocurriera, y tuviese que filmar cdmara en
mano, debe comenzar por hacer las primeras tomas con objetivo
gran angular, para compensar la inestabilidad del pulso, y luego cam-
biar a otros objetivos de mayor longitud focal.” Naturalmente, es-
tos cambios de objetivo o lente, deben hacerse a base d& cortesen la
grabacién. lLa inestabilidad de que hablamos impide también el que
se maneje con suavidad y precision en las tomas el zoom. Lo mas
recomendable en este tipo de filmaciéon con la cédmara en el hombro
es un lente de 50 mm, para las tomas de primer plano, siempre que
esas tomas sean breves, y naturalmente, esté grabandose el sonido
independientemente.

Al hablar de la sujeccion manual de la cdmara, conviene anotar
que los aparatos ligeros de 16mm. o de videotape —modelos Sony
DXC-1610 y 1640, por ejemplo— pueden adoptar tres posiciones
fundamentales:

1) Sujeccion a mano, por debajo de la camara.

2) Sujeccién a pulso, por la parte superior o por el costado de
la camara, valiéndose hasta del visor.

3) Apoyo de todo el peso en el hombro por medio de un so-
porte o aprovechando la base de la camara.

Como es fécil suponer, cuanto mas pequena vy ligera es la cdma-
ra, mas facil se hace la sujeccién manual. Por eso, las cdmaras de com-
bate —la Cunningham, por ejemplo—, son las mejores para lograr un
buen equilibrio, ya que el chasis descansa en la parte delantera del
hombro, que actia como soporte, aligerando asi el esfuerzo de las
mufiecas y antebrazos.

Por fin, y en cuanto a cine se refiere, las cdmaras cuyo peso des-
cansa totalmente en el hombro —por ejemplio las cdmaras Mitchell
Mark 1, Eclair 16, Panaflex y otras—, facilitan ain mas la estabilidad
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de la toma, asentdndose en la parte superior del hombro, y dejando
los brazos como un elemento complementario de estabilidad.

Es preciso aclarar que la estabilidad no..dgpende Unicamente
de la sujecién o del peso de la camara; Ef equilibtio del cuerpo del
camarodgrafo es otro elemento que hay 'qﬂe"it(ih%ar_ en cuenta para
evitar el agotamiento prematuro y prevenir-cortes bruscos o inte-
rrupciones innecesarias en ia filmacion o grabacion. Ei cuerpo del
camardgrafo, cualquiera que sea la camara que utilice, debe estar
en equilibrio con respecto a su eje, para evitar o reducir al minimo
la oscilacion del aparato. El equilibrio perfecto se logra con la postu-
ra siguiente: la pierna derecha adelantada unos veinticinco (25) cen-
timetros con respecto a la vertical del cuerpo, y la pierna izquierda
abierta y retirada diez (10) centimetros de la posicion de esa verti-
cal. El peso gel cuerpo debe estar repartido en ambos pies, pero li-
geramente cargado en el izquierdo. En esa posicidn, siempre que se
adopte facilmente al modo de proceder del operador, se pueden ha-
cer. panoramicas de 100 grados sin necesidad de cambiar de posicidon
los pies, y hacer movimientos en vertical (tilt up, titt down) que cu-
bran un campo de unos 90 grados.

Si el operador esta sentado, es recomendable tener un punto de
apoyo en la espalda o en los codos. Si esta tumbado boca abajo, de-
be apoyar la cdmara en el suelo. Si tiene que tumbarse boca arriba,
es preciso queé busque un buen punto de apoyo para repartir el peso
de la cdmara.

Una vez que el camarégrafo ha logrado adaptarse al formato y
al manejo de su camara en cada lugar y circunstancia, deberd tener en
cuenta qué tipo de planos o movimientos de camara son mds aptos
para captar el hecho que, después de editado, contard la noticia en
imagenes. La seleccidn de las tomas y los movimientos de camara,
como es de suponer, no deben ser cuestion de capricho estético, pe-
ro tampoco deben abandonarse por el hecho de ser una simple ‘‘nota
filmada' de apenas tres minutos de duracion. La acertada seleccion
de las tomas en planos generales, medios o primeros, asi como los
movimientos de cdmara (panoramica, acercamiento o zoom), dotaran
a la “historia’ de flexibilidad y agilidad periodisticas.

En el uso de la camara o de! acercamiento —prescindimos, por
supuesto, de cualquier tipo de dolly— es conveniente que el camaro-
grafc se tome unos minutos antes de grabar o filmar para poder en-
sayar “en seco’. De lo contrario, se arriesga a perder una buena to-
ma, y, probablemente, un elemento importante a la hora de hacer el
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montaje o edicion final de la noticia.

Defectos frecuentes en las tomas en panoramica son las sacudi-
das antes, durante o al final de la toma, encuadres desnivelados ai
final, mala terminacidn, perspectiva falseada por el uso de teleobje-
tivos, velocidad acelerada en el movimiento, sujetos que se escapan
del encuadre al concluir la panoréamica, imagenes fuera de foco en
medio de un primer plano, etc. Muchos de estos defectos tienen
facil remedio si el camarografo ensaya con la cdmara sola, antes
de filmar, toma la posicidn correcta o simplemente, limita el uso
de las panordmicas a lo estrictamente necesario con miras al monta-
je final del reportaje.

Algo semejante ocurre con el usoc del zoom o transfocador.
Como ese tipo de teleobjetivo combina en un solo lente todas las
gamas focales necesarias para realizar una toma, incluyendo los efec-
tos de acercamiento y alejamiento, constituye un medio sumamente
valioso para cubrir un hecho noticioso. Pero, al igual que ocurre con
fa panordmica, el camarografo debe cuidar de no abusar de sus ven-
tajas y, sobre todo, evitar el cambio brusco de foco accionando la
palanca o presionando la tecia a demasiada velocidad. En realidad,
en la maycria de los casos de reportaje para televisidn, se recomienda
no usar todo el recorrido del zoom en una toma, y hacerlo siempre
con lentitud.

Aungue en la mayorfa de los casos, el tiempo apremia, y es pre-
ciso cubrir el suceso con rapidez para poder editar lo grabado e in-
cluirlo en un noticiero —incluso, a veces, en forma de *'avance de no-
ticias” en medio de un programa—, el operador de reportajes y el
mismo reportero deben organizar la filmacion con la mayor exacti-
tud posible, lo que redundard en ahorro de tiempo, material y dinero.

La mejor manera de narrar un hecho noticioso, ordinariamente
destinado a un noticiero de televisidn, es la mas directa y efectiva.
Como en la vida cotidiana, la mejor manera de narrar los hechos es,
como solemos decir, ‘‘comenzar por el principio’: ubicar al especta-
dor en el lugar de los hechos, fijar su atencidon en los detalles mas
destacados, ayudarle a entenderlos y, en fin, completar la informa-
cion con detalles complementarios que le faciliten formarse una opi-
nién al respecto.

l.a labor del montador ¢ editor, precisamente por la premura
del trabajo, se basa en el material que le facilite el camarégrafo y el
reportero. Si lo filmado o grabado no tiene continuidad ni ritmo,
dificilmente podrd componer un reportaje que refleje verdaderamen-
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te el hecho. Por eso, es fundamental que el camardgrafo y, sobre to-
do, el reportero, preparen una especie de guion que facilite al monta-
dor su trabajo, y reduzca la operacion de montaje minimo.

No se piense, al hablar de guidon, que debe prepararse un plan
detallado de tomas, movimientos de camara y hasta duracién de ca-
da fragmento grabado. No se trata del guién de un documental, v,
mucho menos, del guidn de un filme de ficcion. Bastaria con unas
notas de trabajo donde se indiquen las tomas que es preciso obtener,
los detalles que realzardn el reportaje, v, si se trata de un reportaje
standard, es decir, con introduccion o ‘“‘cabezote” y despedida dei
reporiero en pantalla, donde y en qué tipo de toma se filmaran
ambos.

Un ejemplo de guion de un reportaje, podria ser el siguiente:

REPORTAJE SOBRE EL CONFLICTO ENTRE LA SECRETARIA
DE EDUCACION Y EL SINDICATO DE MAESTROS

Toma 1. Presentacién: Reportero (en cdmara) delante del edificio dela
Secretaria de Educacién. Al fondo, se observan los manifes-
tantes.

En este mismo lugar, y con un plano semejante, se graba la
despedida del reportaje.

Toma 2. Plano medio de los manifestantes frente a la Secretarfa con sus
pancartas, etc.

Toma 3. Primer Plano de uno de los dirigentes o voceros de los maes-
tros, haciendo declaraciones.

Toma 4. Primer Plano del Secretario de Educacién haciendo decla-
raciones. '

Toma 5. Plano medio de los manifestantes (desde un dngulo diferente a
la toma 2), con o sin movimiento de cimara.

Toma 6. Despedida (como la toma 1).

Como deciamos mas arriba, para narrar una historia es funda-
mental recorrer tres etapas:

1) Ladescripcion del escenario

2) La presentacion de los “actores” que intervienen en la his-
toria, vy

3) La explicacion del “conflicto’” que se convierte en eje de
la noticia.
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Cada una de esas etapas debe captarse en ese mismo orden, a fin
de concretar el desarrollo de los hechos. De donde se desprende que
el buen reportero de televisidon —asi sucedia también en el noticiero
fiimico—, no se puede contentar con llegar tarde a un acto, y fiimar
unas cuantas tomas, para desaparecer inmediatamente después, co-
mo sucederia en la puesta en circulacion de un libro de poemas o en
una boda cualquiera, a las que el reportero concede poca importan-
cia y despacha en tres o cuatro minutos de trabajo.

Las primeras tomas de un reportaje, es decir, aquellas gue sirven
para situarse en el lugar del hecho, deben ser filmadas en planos ge-
nerales o medios que incluyan lo mas importante del “escenario” y
sus ‘*‘actores’” o protagonistas. También podria hacerse con un obje-
tivo transfocador que captase un plano general de la escena y, muy
lentamente, fuese centrdndose luego en el personaje mas destacado.

Una vez introducido el tema del reportaje, pueden usarse pla-
nos medios o primeros planos, que destaquen los detalles del hecho.
Si la accion central es larga, convendrfa hacer una toma de conjunto
o plano general amplio, para volver a situar a los “personajes’’ en la
escena, y rolver después a los otros puntos de interés, como en el ca-
so del ejemplo propuesto mas arriba del conflicto entre los maestros
y la Secretaria de Educacion. Conviene ademas afladir tomas de con-
traste, que se intercalen adecuadamente después en la edicién para
dar variedad al reportaje y acentuar la verdadera importancia del
suceso. Si se trata de un acto protocolar, cualquier detalle de una
sonrisa o un simple “paso en falso', puede afadir una nota huma-
na que baje un poco la téonica demasiado seria y fria del suceso. Por
la- misma razon, un nifio que agita una banderita en medio de la ma-
rifestacion de los maestros ya mencionada, debe filmarse y usarse
después incluso como un plano de recurso, no sélo por la nota hu-
mana que representa, sino a la vista de las intenciones ideoldgicas
definidas que carguen el reportaje.

Ademas de la continuidad, el factor que controla la agilidad del
reportaje es el ritmo, que a su vez esta determinado por la duracion
de cada toma. Es decir, hay un minimo de tiempo para mostrar un
hecho, y eso depende del plano en que filme y de la duracidén que se
dé a ese plano o toma. En los primeros planos, la duracién de la toma
puede ser de dos segundos como minimo, si se trata, por supuesto,
de un simple planoc de montaje y no de un “’personaje’ haciendo de-
claraciones o respondiendo a preguntas, es decir, si no tiene sonido
directo y sincronizado. Los planos medios pueden ser de tres o cua-
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tro segundos, y los planos generales, de mayor duracién, puesto que
integran en el encuadre varios elementos, que requieren mas tiempo
para su lectura y comprension por parte de! espectador. Por eso, la
longitud o duracién de una toma varia con respecto a los elementos
que contenga en el encuadre y el tiempo que requiera captar una
accion.

Ademas, es preciso tener en cuenta otro factor del elemento
tiempo: el saber utilizar el climax de cada toma, es decir, ei movi-
miento util de un sujeto u objeto dentro del encuadre, tratandose
de tomas estaticas, por supuesto. Asi, si debemos filmar el despeque
de un avién, es preciso esperar el momento en gue verdaderamente
se separan las ruedas de la pista; lo anterior no es necesario, y lo si-
guiente serfa inutil, si no captamos e} verdadero despegue. Natural-
mente, para poder lograr el efecto descrito, y tratandose de operado-
res de poca experiencia, es mejor filmar la escena completa (despe-
gue y vuelo), para no quedarse cortos después a la hora de hacer la
edicidn final en el estudio.

Para que se justifigue una toma en el montaje, es preciso gue
contenga alguna accion interna, algin conflicto que atraiga la aten-
cion. Una toma con accion interna es mas efectiva como pieza de
montaje, tanto en el cine como en la televisién, que dos o tres tomas
pasivas.

Como norma general, el camardgrafo gue estd elaborando un
reportaje debe cambiar de plano y de anguio en cada nueva toma,
para darle fluidez a su narracion, a no ser que se trate de una rueda
de prensa con sonido directo. Con el cambio de campo y de perspec-
tiva, conseguird agilizar su narracion en imagenes, y se adaptara
mejor su ‘‘nota filmica” al ritmo que requiere un noticiero de te-
levision.

Para concluir estas notas, cabria recordar que la redaccién es-
crita que acompanara a la “nota filmica'’, no debe ser algo desvin-
culado de la narracion grafica que obtuvo el camaréarafo en el lugar
del hecho, y mont6 después el editor. Si el trabajo ha sido realizado
en equipo, es decir, entre el camardgrafo, el reportero y el editor, es
mas fécil el compaginar las dos narraciones, la filmica vy {a escrita, en
un todo armoénico. En todo caso, es preciso que el redactor del tex-
to que va a leer el locutor en la transmision, vea el producto termina-
do tai como saldra al aire, para asi poder adaptar su nota escrita a la
nota filmada .
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No es necesario que ia nota escrita reitere el mensaje informati-
vo de la nota filmada, sobre todo cuando esta ultima va acompafiada
de sonido, como sucedra con frecuencia en los noticieros cuando usa-
ban las camaras Auricon, y sucede ahora con el video-cassette? La
nota escrita puede iniciarse con una breve introduccién al suceso
reportado —una especie de *‘lead’’ del periodismo audiovisual—, para
dar paso enseguida a la nota filmica con sonido directo. Unos segun-
dos después, se reduce el volumen del sonido y prosigue la nota es-
crita que resume lo mds importante de la accidn o suceso, mientras
continta la nota filmada en pantalla. Imagen y sonido deben concluir
al mismo tiempo. En todo caso, es preferible que, después de termi-
nado el reportaje filmico, vuelva a aparecer en pantalla el locutor
para concluir la nota. De ah{ que, el cronometrar la imagen y el tex-
to sea tan importante. De la compaginacion correcta de ambos ele-
mentos depende ia eficacia informativa del reportaje.
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NOTAS:

Enciclopedia Ilustrada del Cine, vol. IV (Barcelona: Ed. Labor, 1970), pig. 294.
Umberto Eco, ‘“Para una indagacion semioldgica sobre el mensaje televisivo”en
Los efectos de las comunicaciones de masas (Buenos Aires: Ed, J. Alvarez, 1569),
pp. 133-138,

Un sintagma es la combinacidén de dos o mds elementos lingiiisticos. Colocado en
un sintagma, un término sblo adquiere valor expresivo porque se opone al que pre-
cede o al que le sigue o a ambos. Cfr. Fernando Lazaro, Diccionario de términos
filoidgicos, 3ra. ed, (Madrid: Gredos, 1971), pag. 374.

Cfr. José L. Martinez Albertos, El mensaje informativo: Periodismo en radio, televi-
sién y cine (Madrid: A.T.E., 1974), pig. 246.

José L. Martinez Albertos, Redaccidn Periodistica (Barcelona: AT.E., 1974},
pég. 102,

Las notas que siguen se basan principalmente en la obra del técnico uruguayo H. Ma-
rio Raimondo Souto, Técnica de la cdmara cinematogrdfica (Madrid: Taurus, 1969),
pp. 272-276.

El gran angular es un objetivo de pequefia distancia focal (25 mm o menos) que, por
su gran angulacién permite encuadrar un campo visual mas amplio que el objetivo
bédsico de una cdmara de cine, y crear al mismo tiempo, una gran sensacién de pro-
fundidad, debido al aparente empequefiecimiento de los primeros términos, que en-
grandece la perspectiva, Ctros objetivos que se usan en la cdmara de 16 mm. son:
el teleobjetivo (de gran distancia focal), el transfocador {que permite el cambio de
un plano a otro sin cambiar de objetivo), y otros.

Las cdmaras del tipo Auricon {Auricon Cine-Voice, Auricon Pro 600, Auricon Su-
per 1200, Mitchell SSR), tanto en 35 mm. como en 16 mm,, permitfan registrar la
imagen y el sonide simultdneamente en banda Optica o magnética. Sin embargo,
muchos noticieros de televisién han desechado ya esos equipos, para sustituirlos por
el liviano videocassette, mds econdémico y de mds ficil manejo.



178

~No

10.

11.

PREGUNTAS DE REPASO

Defina las caracterfsticas especificas del reportaje, tanto en cine
como en television,

¢De cudntas peronas se requiere para la elaboracion de un repor-
taje para un noticiero de teievision?

Segiin Umberto Eco, {Cudles son los cédigos propios del len-
guaje televisivo?

¢Qué diferencia hay entre el codigo lingliistico y el cédigo so-
noro, segun el esquema de Umberto Eco?

éQué diferencia hay entre sintagmas estilisticos y sintagmas de
valor convencional?

{Qué modalidades presenta el reportaje de television?

{Qué recomendaciones harfa Ud. a un camardgrafo para obte-
ner buenas tomas en una rueda de prensa sin necesidad
de tripode?

i{De qué modo se puede mantener en equilibrio la cdmara sin
necesidad de recurrir al tripode en una entrevista breve?

¢Cudles son los defectos mas frecuentes en las tomas en mo-
vimiento?

{Qué recomendaciones se harian al camardgrafo en cuanto al
uso del objetivo transfocador o **zoom™?

{Cémo debe planificarse la filmacidon de un reportaje para la
television?



12.
13.
14,
15.

16.
17.

18.
19.

20.
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{Qué elementos deben entrar en la planificacién de un reporta-
je v la preparacion de su guion?

iéCudl es el llamado ‘‘eje de la noticia” en un reportaje de
televisién?

¢Cuadles deben ser las primeras tomas de un reportaje para que
se tenga interés dramatico?

A qué se llama “toma de contraste’, y cuédl es su finalidad en
el reportaje?

¢{En qué consiste el ritmo de un reportaje?

iPor qué consideramos importante el movimiento iatil o climax
de una toma?

{Qué cualidades debe tener el trabajo en equipo de camardgra-
fo, reportero y editor?

iComo debe ser la nota escrita que acompafiara al reportaje
cuando éste no tiene sonido directo?

iDe qué modo debe '‘hilvanarse’ el inicio y el final del reporta-
je con el resto del noticiero? Es decir, équé recursos su-
giere Ud. para la presentacion y despedida del reportaje
en el noticiero?
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EJERCICIOS

1. Con la leccion aprendida del analisis de noticieros y reportajes,
tanto de la television local como de la extranjera, haga un
esquema de planificacion para la elaboracidn de un repor-
taje sobre el Dia Mundial del Ambiente.

2. Una vez preparado el plan de trabajo y discutido con su equipo
de colaboradores, elabore un guién mas detallado y una
agenda de trabajo.



Vill

TIPOS DE REPORTAJE
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El reportaje para la television puede adoptar, por lo menos,
cinco modalidades o formatos, segun su temética:

Reportaje de actualidad
Reportaje de analisis
Reportaje biogréfico
Reportaje historico, y

Reportaje antropoldgico o de interés humano?.

OrLONE

Algunos autores, atendiendo al formato informativo, clasifican
el reportaje de la siguiente manera:

Reportaje habitual

Gran reportaje
Entrevista

Encuesta

Programas coloquiales, e
Informativos especiales.

SO R WN e

Seguiin el conocido manual de periodismo audiovisual de José L.
Martinez Albertos, el reportaje habitual es el que ordinariamente fi-
gura como segmento ilustrado de un noticiero, y puede abarcar
cualquier tema, desde la alta polrtica hasta los deportes o los temas
maés triviales. Algunos autores prefieren abrir tres categorras de repor-
tajes habituales o normales:
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1. Las noticias o acontecimientos ya conocidos,
2. Los hechos o sucesos imprevisibles, y
3. Los reportajes fabricados expresamente.

Ei gran reportaje es, segin la definicion de Miguel Pérez Calde-
ron, “‘el andlisis y sintesis de un hecho o acontecimiento de interés
nacional o internacional y de sus circunstancias de todo orden, rea-
lizado con arreglo a la técnica especifica de Televisién por un equipo
humano compuesto, al menos, de un reportero, un filmador y un
ayudante de filmacion'"?

En realidad, el término gran reportaje no define ni el conteni-
do, ni el tratamiento, y, mucho menos, el formato del reportaje en
cuestidon. En cierto sentido, la definicidn de Pérez Calderdn podria
ser valida para un documental, tanto de cine —recuérdense los no-
ticieros monogréaficos de la Segunda Guerra Mundial—, como de tele-
vision. La Unica diferencia entre el documental y el *‘gran reportaje”
estd en el caracter noticioso del segundo. Se trata de un aconteci-
miento que aln es noticia, tratado con determinada profundidad y
extensidon, que facilita al telespectador un contacto mas completo
con los hechos que acaecen a su alrededor,

La entrevista, que equivale a lo que el periodismo de habla in-
glesa ilama ‘‘reportaje de citas”, no es Unicamente el didlogo entre
un reportero o periodista y un personaje de la politica o de las ar-
tes. Como se verd al tratar de la morfologia del reportaje, se trata
de hilvanar opiniones, reacciones, en fin, “‘citas’ acerca de un hecho,
ya sea por sus “‘protagonistas’” o simples observadores. Dentro de la
entrevista, pero independientemente del noticiero, estan los progra-
mas de panel, como ya hemos visto, compuestos principalmente a
base de entrevistas de mayor duracién,

La encuesta, casi se confunde con la modalidad anterior, Por
eso, algunos autores prefieren eliminarla como subgénero del repor-
taje. Equivaldria, seglin algunos, a los “surveys' realizados por socio-
logos mediante métodos estadisticos. Como apunta el mismo perio-
dista Miguel Pérez Calderdn, en la encuesta resulta necesario, y mas
que otro tipo de reportaje, “‘una rigurosa y dificil labor de montaje
gue elimine también las respuestas largas o improcedentes y, sobre
iodo, que altere o agrupe las semejantes o las desemejantes, y alter-
ne o no personas del mismo sexo o de parecido nivel cultural, etc.,
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en funcién de los criterios que se sigan."3 De donde se desprende
claramente, que en el reportaje encuesta, el periodista de television
tiene un arma sumamente Gtil de propaganda. Basta con un monta-
je bien estudiado, y una adecuada medida de segmentos que digan
lo que nosotros queremos que digan, o lo que nuestro publico espe-
ra gue digamos en el noticiero, para alterar la realidad y convertir
al reportaje en una forma mas de editorial.

Los programas cologuiales comprenden tres “‘fenémenos infor-
mativos'’ diferentes:

1. La conferencia de prensa, que es comun a cualquiera de los

medios,

2. Larueda de prensa, y

3. El coloquio.*

Naturalmente, ninguna de estas modalidades de! reportaje pa-
san de ser técnicas de trabajo, y de ningiin modo constituyen subgé-
neros del reportaje con caracteristicas y cddigo propios. A veces, las
ruedas de prensa e incluso los coloquios, son transmitidos en vivo
(o grabados (ntegramente para ser transmitidos en diferido), por
tratarse de eventos de cierta importancia politica o social. Muchas
veces, estas transmisiones integras son utilizadas por los noticieros
para copiar segmentos e incluirlos en sus emisiones.

Los programas coloquiales o coloquios son una variante de la
rueda de prensa, pero con la diferencia de que no hay una figura
central a la que interroga un grupo de periodistas, sino que varios
expertos dialogan, por turno, acerca de un tema. Este tipo de progra-
ma informativo suele ser *‘conducido’ por un moderador, bien in-
formado acerca del tema, que va encaminando la conversacion has-
ta ilegar, al final, a emitir una conclusion frente al publico. En esta
modalidad, figuran programas como ‘‘Face the Nation' de una de
las cadenas norteamericanas de televisiéon, o los famosos debates
“frente a frente” entre candidatos opuestos, como ocurrié con Ri-
chard Nixon y John Kennedy en 1961,

Por tltimo, los informativos especiales, no constituyen un sub-
género aparte. Lo Unico que los caracteriza es la oportunidad. Se tra-
ta de programas especiales de indole historica, o resimenes de hechos
acaecidos a través de un tiempo determinado, y que, a modo de
analisis e interpretacién, facilitan al televidente un conspecto general
del problema, sus ramificaciones y su trascendencia historica.
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Como es fécil de comprender, por la duracidon de este tipo de infor-
mativos especiales, no cabe incluirlos entre los reportajes normales
de una emisidn regular del noticiario de television.

Como dice José L. Martinez Albertos, ““dentro de estos infor-
mativos especiales se alteran unos y otros géneros periodisticos,
tanto noticiosos como interpretativos, en funcion del tema y del
fin persequido con la programacion del espacio: fines periodisti-
cos, fines de divulgacién, fines orientadores, fines educativos o,
incluso, fines propagandl'sticos"5

NOTAS:

J. L. Martinez Albertos, op. cit., pig. 246 ss.

M, Pérez Calderdn, La informacién Audiovisual (Madrid: A.T.E., 1970), pig. 174.
Ibid., pig. 164,

Ibid., pp. 164-165.

J. L. Martinez Albertos, op. cit., pig. 252,
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PREGUNTAS OE REPASO

Enumere las posibilidades que puede adoptar el reportaje para
television, segin su tematica.

Atendiendo al formato informativo, égué modalidades puede
tener el reportaie de television?

i{Qué temas o hechos trata el reportaje habitual? _

{Qué diferencia hav entre el llamado “'gran reportaje” y el do-
cumental para la televisién?

{Qué diferencia hay entre la entrevista y la encuesta, tanto en
la prensa escrita como en la televisada?

¢En qué consisten los programas cologuiales, v qué modalida-
des pueden adoptar?

éEn qué consisten los informativos especiales, y qué valor tie-
nen en la television?
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EIERCICIOS

Haga una lista de los programas coloquiales gque Ud. conozca
en ia televisidon local, v clasifiquelos segun su formato
o estilo.

Disefie un programa cologuial en el que participe un grupo de
literatos para discutir la actualidad o permanencia del
“boom™ en la narrativa latincamericana de los aflos se-
tenta y ochenta.

Disefie, incluso con un modelo de set, un programa coloquial
en el gue participen unicamente nifics, para tratar un tema
de programacion escolar (curriculum, métodos, etc.).



IX

MORFOLOGIA DEL REPORTAIE
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A través del estudio de cualquiera de los manuales de periodis-
mo, sabemos gue el reportaje reune o debe reunir las siguientes seis
caracteristicas:

El reportaje es informativo

Ei reportaje es ante todo una narracién

El reportaje trata sobre hechos sociales

El reportaje es una investigacion social

El reportaje es objetivo, vy

El reportaje contribuye al mejoramiento sociall.

SoORrLON-

En definitiva, a través de sus elementos constitutivos, podemos
definir el reportaje como el género periodistico "‘que consiste en na-
rrar la informacion sobre un hecho o una situacion gue han sido in-
vestigados objetivamente, y que tiene el propédsito de contribuir al
mejoramiento social. De donde se desprende que los “ingredientes’
o componentes de este género periodistico son:

Una informacidn periodistica,

narrada

acerca de un hecho social,

que ha sido investigado,

lo que permite una mayor objetividad,
y pretende el mejoramiento sociai?

I A
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En el caso de la television informativa cabe puntualizar algunos
elementos que le son propios, y que constituyen el lenguaje y la mor-
fologia de ese género o modalidad periodistica. Por eso, algunos dic-
cionarios describen al reportaje en los medios audiovisuales como un
“género del periodismo informativo, frecuentemente acompariado de
fotografias o ilustraciones, que relata una serie de hechos de interés
actual, en torno a un tema”3

Como en el reportaje para televisién entran en juego dos ele-
mentos —el visual y el auditivo—, la propiedad y calidad del mismo
dependerdn de la maestria con que el autor sepa conjugar esos dos
elementos.

Recuérdese que, seglin los hallazgos de la psicologia del aprendi-
zaje, mas del setenta (70) por ciento de nuestros conocimientos se
adquieren y retienen a través del sentido de la vids, v sélo un trece
(13) por ciento, a través del oido. De ahi que la television informati-
va debe hacer uso prioritario de lo visual sobre lo auditivo, sin pre-
tender por eso eliminar lo sequndo. El reportaje de television debe
ser un medio expedito para que el “’lector’’ se ponga en contacto con
la actualidad con la mayor rapidez y amplitud posibles.

Mientras el lector de {a prensa plana acostumbraba hasta hace
unas décadas ojear y hojear las pdginas de los periddicos matutinos
mientras desayunaba, para tener una ‘‘vision’’ panoramica de lo mas
notable de la actualidad —de ahi la importancia que aun le dan cier-
tos diarios a la primera y la ultima pagina—, el “lector’’ de television,
sobre todo de les prograimas que entran en la categoria de “‘resime-
nes”’ ¢ Headlines News, busca mas informacion en menos tiempo.
E! reportaje breve de televisién, sin tener la profundidad analitica
del documental, debe facilitar material de base suficiente para cu-
brir mas alla del lead de la prensa plana, sobre todo en lo visual.

El teievidente podré separarse del receptor de television con la
impresidn —no serfa exacto decir que también con la conviccion— de
que sabe qué paso, en qué lugar y por qué, simplemente porque lo
vio y lo oy6 hace unos minutos en un reportaje via satélite, aunque
busque, unas horas mas tarde, mayor amplitud o detalle en la créni-
ca del diario impreso.

Como ya hemos expuesto en capitulos anteriores las caracteris-
ticas principales del reportaje en su aspecto visual, y hemos hecho
hincapié en los cédigos y subcodigos que le son propios, es preciso
dedicar atencion ahora al sonido, y sobre todo, a la redaccién.

Ante todo, hay que tener en cuenta que la capacidad de capta-
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cion del iector, en el caso de la prensa plana, y la del televidente, en
el caso de la prensa televisada, no son iguales. Como deciamos antes,
mientras lo visual se capta y se retiene con mayor facilidad, lo sonc-
ro, y sobre todo lo lefdo por un locutor, es de dificil captacion y re-
tencion. De ahi que la redaccion de las noticias para television deba
ser una operacion cuidadosa, y de ninguna manera se pueda abandonar
a cualquier redactor improvisado o recién trasplantado de un perid-
dico.

La redaccion periodistica, como saben los estudiosos de la co-
municacion social, ha sido objeto de multiples estudios e investiga-
ciones. Los estudios convencionales se han orientado fundamental-
mente a la redaccion en si, a sus aspectos linglisticos, es decir, la
sintaxis, la ortografia, la semantica, etc.

Los estudios mas recientes se dirigen, sobre todo, al grado de
comprension que la redaccidon ofrece a los lectores o destinatarios.
Con ese fin, los investigadores Robert Gunning y Rudolph Flesh
han llegado a formular un método, mediante el cual podemos calcu-
far la cualidad que exige la redaccion de cada tipo de informacion,
para que su comprension resulte lo mas eficaz posible.

Las férmulas de Gunning y de Flesh, expresadas con férmulas
matematicas, se refieren fundamentalmentie a la cantidad de pala-
bras de cada frase, a la cantidad de palabras de tres silabas y, en gene-
ral, a la cantidad de silabas en las frases.

Después de aplicar las formulas de estos investigadores a diver-
sos géneros de informacion, se llega a la conclusién de que el indi-
ce de comprensibilidad ideal es patente en los siguientes tipos de re-
dacciéon cuando la frase observa las condiciones que se sefialan a
continuacion:

Tipo de redaccion o Namero de palabras
informacion por frase

Fiesh Gunning cfo
En mufequitos 8 8
En revistas sentimentales 11 13 12
En revistas femeninas 14 15 145
En la revista Selecciones [ 17 15 16
En la prensa diaria 21 16 185
En revistas especializadas 25 20 225
En obras cientificas 29 29
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Si observamos con detenimiento las conclusiones de Gunning y
Flesh para la prensa plana, tendremos una idea aproximada del pro-
biema que plantea el captar y mantener la atencién del televidente
cuando se trata de una noticia lefda a una velocidad dada —hasta el
uso del teleprompter influye en esto—, y empleando términos y vo-
cablos que no son necesariamente del dominio del usuario promedio.

Quizas el indice que propone Robert Gunning para las revistas
femeninas, sea el que mas se acerque a la realidad, aunque es posible
que muchos televidentes de pafses con alto indice de analfabetis-
mo, no lieguen a mas de un 10 por ciento, es decir, un indice de com-
prensién menor que el de las revistas sentimentales y ligeramente
mayor que el de las tiras coOmicas o historietas.

Por esa razon, el estilo de redaccion, la estructura de la oracion
Yy, mas aun, el numero de palabras por oracién en el texto que han
de leer los locutores de un noticiero de televisién o que ha de acom-
pafiar a un reportaje, deberia ser cuidadosamente estudiado, una
vez que se dispusiera de un indice aproximado de la aceptacion del
publico que, asiduamente, sigue la programacion del canal en cues-
tién, y mas concretamente, de sus espacios noticiosos.

A falta de un estudio de esa envergadura, el jefe de redaccion
de un noticiero de television, vy sus reporteros, deben ajustarse, por
lo menos, a las normas ‘‘clasicas’ establecidas por el periodismo nor-
teamericano, de la pirdmide del interés decreciente (climax, interés
secundario y detalles), en cuanto a la estructura del relato infor-
mativo?

Para los alumnos que han avanzado ya en sus cursos de redac-
cién periodistica, no sera necesario insistir en el papel que juega el
lead en la estructura informativa® Sobre todo, hay que recordar que,
en la prensa plana, un péarrafo inicial de mas de treinta (30) pala-
bras, es de dificil comprensiéon para el lector, por el exceso de ora-
ciones subordinadas que enmarafan la claridad y la estructura de
la principal. Si esto es asi en un medio visual como el periddico im-
preso, el esmero en la claridad y brevedad de redaccion de la noticia
para television, es alin mas necesario.

E! primer pédrrafo de la noticia que lee el locutor de planta o el
“anchorman”, o el que sirve de introduccién a un reportaje en vi-
deotape, v el de! mismo reportaje, cuando no cuenta con una “‘in-
troduccién’™ o pase, deben ser aliin mas breves y explicitos que el
del lead de la prensa escrita. Unas veinte palabras, y no mas de tres
renglones o Iineas a méguina, son mas que suficiente para el parra-
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fo inicial de una noticia para television.

Un parrafo como el que sigue, serfa largo, recargado vy, en fin,
antitelevisivo por las razones ya expuestas:

“El sefior Luis Ayala, de Chile, leyd ayer ante la prensa extran-
jera, una declaracion del comité de la Internacional Socialista para
América Latina y El Caribe, rechazando la politica del Fondo Mone-
tario Internacional (FMI), por haber agudizado la dramatica crisis
regional cuyas consecuencias sufren las clases trabajadoras y secto-
res desposeidos del continente’”.

Si esa noticia tuviera que ser redactada para television, y debiera
ser leida sin ilustracidon en videotape, deberia adoptar una forma se-
mejante a la que sigue:

“El Comité latinoamericano de la Internacional Socialista emi-
ti6é ayer una declaracién rechazando la politica del Fondo Monetario
Internacional por haber agudizado la crisis econdmica de la region,
que afecta, ante todo, a las clases desposeidas’’.

Naturalmente que el lead no debe reducirse Unicamente a ser
sumario de la noticia. Como saben los alumnos ya avanzados en Ia
practica periodistica, también se puede invertir ia piramide de Wa-
rren, y convertirse en lead-impacto, lead-retrato, lead-interrogante,
lead-cita y hasta lead-extravagancia® Sin embargo, estos tipos son
aplicables tinicamente cuando forman parte de un reportaje grabadoe,
al que se ha dado pase con un lead como el ejemplo citado, y depen-
diendo, sobre todo, de la naturaleza de la noticia, el tratamiento que
se le quiera dar, y el lugar que vaya a ocupar ese reportaje en el no-
ticiero.

Si el reportaje es pintoresco —desfile de carrozas en carnaval,
fiestas patronales, juegos o concursos—, y el lugar que se le asigho
al reportaje es el cierre de la transmision, se comprendera que el esti-
lo y el tratamiento pueden ser informales, y el lead-extravagante o
el lead-ambiente de Warren estardn mas que justificados. De lo con-
trario, lo mas seguro en television es el lead-sumario, vy, tratandose
de '‘tragedias’’, sobre todo de “‘crénica roja’’, o crisis que ya han
sido resueitas, el lead-impacto, puesto que facilita una especie de
relajacion de las tensiones, al tiempo que provee ai televidente de
informacion adicional.

Cuando el contenido de la noticia no es un acontecimiento,
sino una accién o una serie de opiniones o declaraciones, la estruc-
tura y la redaccion adoptardn formas diferentes. Siguiendo el “‘gra-
fismo” de Warren, la pirdmide invertida de la informacién de una
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accion adoptara la forma siguiente:

Lead: Narracién del incidente.
Segunda narracion: Mas detallies.
Tercera narracidn: Mas detalles.
Cuarta narracion: Mas detalles,
Biografia.’

CPREWN

En la noticia de aceidon, y mas alin, en el reportaje de accion
para televisién, no sélo se incluyen los hechos, ‘'sino también los
incidentes dramaticos, descripciones de personas, tal vez el testimo-
nio de algtin testigo, mas los necesarios datos explicativos'®, es decir,
un complejo de elementos informativos que le den al televidente una
nocion general del hecho en cuestion,

Estructura de la

INFORMACION DE ACCION

Lead
Narracién
de!
incidente

Segunda
Narracién
mas
detalles

Tercera
Narracion
mas
detalles

Cuarta
Narracion
mas
detalles

Biografia

Diagrama de Carl N. Warren para la elaboracién de un articule o informa-
cién de accién, que puede ser valido también para la estructura de un re-
portaje de television.
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Un ejemplo de reportaje de accién para la television, podria
ser el siguiente:

LOCUTOR (EN VIVO): Después de dieciséis afios de régimen
militar, los panamerios elegirdan hoy un nuevo presidente.

REPORTERO (Videotape): Cerca de un millén de panamenos
eligen hoy, por voto directo, un nuevo presidente de la Republicay
los miembros del poder legislativo, en unas elecciones sin un claro
favorito, que pondréan fin al gobierno militar iniciado por el general
Omar Torrijos hace ya dieciseis afos.

REPORTERQO (VO): Los ultimos dias de la campara electoral
han estado caldeados e incluso tensos. La noche del jueves pasado,
en su Ultimo mitin, el principal candidato de la oposicién derechis-
ta, el octogenario Arnulfo Arias, puso practicamente a sus pies a la
ciudad de Panami. Los candidatos que le acompafian en su boleta
no se quedaron atrds, y acusaron por anticipado al Tribuna! Electo-
ral de pretender arrebatarles el triunfo.

VIDEO (SONIDO DIRECTO): “E! triunfo es nuestro, y eso no
nos lo quita nadie. Y, recuerden bien esto, panamefios: Aqui tendran
que contar votos o tendran que contar muertos’’.

REPORTERO (VO): Por su parte, los dirigentes de la Alianza
Democritica de Oposicion, la coalicién que lleva como candidato
a Avrias, alertaron a sus seguidores a defender el triunfo de su presi-
dente, al que ven ya revestido con la banda presidencial.

Como es natural, ante este clima tan tenso y el temor natural
de que la Guardia Nacional no respete los resultados de las eleccio-
nes, Arnulfo Arias ha hecho un llamado al Didlogo al comandante
en jefe de las Fuerzas de Defensa, general Manuel Antonio Noriega,
pero éste ha rechazado el didlogo.

VIDEO (SONIDO DIRECTO): “Nosotros no estamos dispues-
to a sentarnos a la mesa para dialogar con el sefior Arias, como si
se tratase de un acuerdo y no de unas elecciones, donde el pueblo
es el que decide. Ademds, los temas de los que quiere conversar
Arias son competencia exclusiva del estado mayor de las Fuerzas
Armadas’'.

REPORTERO (VO): El candidato de la coalicion, que cuenta



200

con el apoyo de todo el aparato del Estado, es Nicky Barletta, que
tiene en su contra el ser simbolo del continuismo del régimen de los
dieciseis afios de Torrijos.

VIDEO (SONIDO DIRECTO): “No es posible que Panama
quiera volver la vista atrds, v repetir la misma experiencia de fra-
casos y mas fracasos. Aqui todo el mundo sabe qué pasa cuando se
pretende ir contra las tradiciones y el querer del pueblio panamefio.
Aqui hacen falta caras nuevas; hace falta una politica sélida; aqui lo
que estd en juego es Panam4, y eso no es cosa de juego’’.

REPORTERO: A partir de las siete de la mafiana de hoy, se
enfrentan un hombre de cuarenta y cinco afios, moderado, con una
carrera polftica ligada al Fondo Monetario Internacional vy al Banco
Mundial, de indudables simpatias hacia los Estados Unidos, el sefior
Nicolds Ardito Barletta, y un anciano de ochenta y tres, que aspira
a la presidencia por cuarta vez, después de haber sido derrocado una
y otra vez por los militares, y que —segtn dicen los analistas— no
cuenta ni ofrece otra cosa que su carisma personal. FINAL

El caso de la informacién de citas, que es posible como com-
plemento a otro tipo de informacion aparecida en la misma pagina,
tratdndose de la prensa plana, sélo seria aplicable en el periodismo
televisado cuando se incluye una serie de opiniones o declaraciones,
incluso tomadas al azar en la calle, como complemento a un repor-
taje mas amplio sobre un problema de actualidad, como un discurso
reciente del presidente de la Replblica, un artfculo polémico o el
anuncio sorpresivo del alza de los precios de un articulo de primera
necesidad. En ese caso, el diagrama de Warren no se aplicaria a un
reportaje o una noticia completa, sino a un segmento del total o un
reportaje adyacente al reportaje principal.
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Estructura de la

INFORMACION DE CITAS

Lead
Sumario

Cita

Sumario

Cita

Sumario

Cita

Sumario

L.as citas, opiniones o declaraciones pueden enlazarse para estructurar un
relato o un reportaje. La modalidad “‘sumario-didlogo®’, diseftada por Carl
Warren, puede ser Gtil para la preparacion de un reportaje adyacente a uno
principal, recogiendo ‘“‘reacciones’” espontdneas a proposito de un inciden-
te cualquiera.
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Cuando se trata de la continuacidon y replanteamiento de una
informacion, el reportaje de television tiene que seguir las mismas
normas que Warren sugiere para el reportaje escrito?

Como sucederia en la prensa plana, la continuacion o secuencia
es una noticia donde ‘'se comunican novedades dentro de una serie
de informaciones’’, que ademds, ‘“‘puede pronosticar determinados
acontecimientos convirtiéndose en un anticipo!’'Y Por otro lado,
en la informacién de replanteamiento, el grueso informativo es
viejo, y solamente es novedoso el enfoque o el tono levemente anali-
tico del reportaje.

En el reportaje para la television de una secuencia o informacién
de continuacion, se requiere de un parrafo inicial o lead que incluya
los elementos nuevos de la noticia transmitida ya en emisiones an-
teriores del noticiero. Frases como ‘“‘segtin se ha sabido hoy' o ‘“de
fuentes ligadas a los damnificados™ (tratandose de un accidente, por
supuesto), sirven para dar al nuevo lead un caracter de enlace con la
noticia anterior.

Ese enlace, como afirma el mismo Warren en su texto ya clasi-
co entre los estudiantes de periodismo, no debe incluir demasiado
material informativo, para no entorpece: la narracidon. “"Para que la
créonica ponga al dia al lector con respecto a los hechos anteriores
—dice el autor—, es suficiente con resumir los elementos concretos
y esenciales, eliminando toco detalle secundario y prescindiendo de
palabras inatiles. Procure hacerlo con unas frases cortas y directas,
y luego aborde las novedades sin pérdida de tiempo. Un enlace largo
y pesado demora el reiato y aburre al lector que busca pan recién

horneado y no viejos mendrugos’!!

Por Gitimo, se deben enumerar con claridad los detalles de los
nuevos acontecimientos gue constituyen la verdadera secuencia del
hecho ya conocido, pero una vez que se ha establecido claramente el
antecedente principal.

Por supuesto, el acierto del reportero esta en facilitar los nuevos
datos y “‘repasar’’ los antiguos con un equilibrio adecuado, sin repe-
tir hechos superfluos ni omitir el enlace imprescindible para mostrar
el hecho en su dimensién historica. Nunca debe darse por supuesto
que el espectador o lector saben ya lo que pasé ayer, por el hecho de
que lo sepa un profesional del periodismo, que esta en antecedentes.
Muchos televidentes —lo mismo sucede con muchos lectores—, no
habran ojeado un periddico desde el dia antes, ni han dado oidos a
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ESTRUCTURA DE LA
INFORMACION DE CONTINUACION

Nuevo Lead

Enlace

Detalles de
los Nuevos
Acontecimientos

Cuando se trata de dar continuidad o seguimiento a una noticia, se puede
adoptar el diagrama de Warren, a base de un nuevo fead, un enlace suficien-
temente ciaro con el antecedente, y los detalles nuevos que aclaran o rec-
tifican la noticia precedente. La estructura es valida también para un repor-
taje de television.
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rumores, y es precisc que el reportaje-secuencia les ponga al dia
de lo que se ha desarrcllado en las Gltimas veinticuatro horas.

En general, el reportero de television, al igual que todo redac-
tor de noticias para este medio, debe tener en cuenta que !a estruc-
tura de sus oraciones debe ser simple. Eso no quita que las oraciones
sean quasi telegrdficas, que no se emplee la subordinacién o que se
imite el estilo sibilino de los titulares de algunos periddicos. No se
trata de imitar a Azorin, sino de hacer un periodismo directo y cla-
ro, y, sobre todo, de faci! comprension para los oyentes.

La subordinacidn'es un recursd de la lengua para aclarar y am-
pliar el sentido de la oracién principal, como lo hace el complemento
circunstancial, por ejemplo, y por eso no se puede prescindir total-
mente de ella. Pero, una cosa es la subordinacién sustantiva —una
clausula que hace las veces de sujeto—, y otra muy distinta, es un
parrafo inicial de mas de cuarenta palabras; sin mas signo de puntua-
cién que tres o cuatro comas.

En cuanto a la “fraseologia” y los términos técnicos, hay que
recordar que la precisiéon v el rebuscamiento no hacen buena pareja
en la literatura periodistica. Y, sobre todo en el caso de la televi-
sién, no hay lugar para un pretendido *‘nuevo periodismo’’.

Si lo que gueremos que llegue al televidente es que el Presiden-
te de la Republica recibio esta tarde al Gobernador del Banco Cen-
tral, no hariamos mds que enmarafar la informacién si dijéramos que
“el primer magistrado de la nacién abrid las puertas de Palacio
esta tarde al incumbente del principal organismo crediticio del Pais".
La segunda oracion es vaga y literariamente pobre, mientras la pri-
mera es precisa y concreta, porque las palabras que emplea son del
dominio de la mayoria de los receptores.

Solamente se permite el uso de sinénimos técnicos del argot
periodistico, cuando la noticia tiene varios parrafos, y hay que refe-
rirse a las mismas personas o hechos mas de una vez. Pero, alin en
ese caso, hay que ser comedidos y precisos, y no perderse en flori-
turas innecesarias y vagas. Recuérdese que el tercer adjetivo puede
desviar la noticia hacia la propaganda, lo mismo que lo harfa un
lead innecesariamente impactante. Mas que nunca, los diccionarios
vy ios manuales de estilo, deben ser instrumentos de trabajo en la sala
de redaccion de un noticiero, sobre todo, cuando el periodista no
estd atin acostumbrado al estilo de redaccién del medio.
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Ibid., pig. 100ss.
Ibid., pag. 118-119, Hay que tener en cuenta gue un lead-impactante en el caso de

noticias politicas, podria convertirlas en propaganda, y darles un tono editorial im-
propic de un noticiero. Si la noticia relata (inicamente que un miembro de la Junta
nicaragiiense sigue manteniendo conversaciones con miembros del gobierno sovié-
tico, un lead como el siguiente convierte Ia noticia, no sélo en algo grotesco, sino que
evidencia una clara inclinacion ideoldgica: “Siguen viento en popa las amistades
Managua-Mosct. Daniel Ortega, coordinador de la Junta de Gobierno, fue recibido
hoy...” (20 junio 1984).

Ibid., pag. 137.

1bid., pp. 136-138.

Ibid., pag. 190 ss.

Tbid., pp. 191-192.

Ivid., pg. 197.
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10.
11.

PREGUNTAS DE REPASO

Enumere fas seis caracteristicas del reportaje, sequn el manual
de Julio del Rio,

i{Por gué dice ese autor que el “reportaje coniribuye al mejora-
miento social? ¢(En qué forma puede contribuir? iNo
serd eso algo ajeno al periodismo informativo?

Enumere los ingredientes del reportaje segin el esquema de
Julio del Rio.

¢Qué problemas se le presentan al reportero y, en general, al
periodista de televisidn para combinar los elementos visua-
les y auditivos de su trabajo?

¢Cuédles fueron los hallazgos de Gunning y Flesch con respecto
a la comprensibilidad de la informacién por parte del
lector?

¢Qué valor tienen esos hallazgos para el periodismo de tele-
vision?

{Qué es la pirdmide del interés decreciente descrita por Carl
Warren?

¢Qué papel debe desempenar el lead en la estructura informa-
tiva?

{Qué diferencias hay entre un lead para la prensa plana y otro
para la prensa televisada?

éCuantas clases de leads propone Carl N. Warren en su obra?

iéPor qué el lead-sumario es el mas apto para la noticia televi-
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13.
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15.
16.
17.

18.

19.

20.
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sada? ¢{Qué ventajas tiene en este medio?.

¢Qué forma adopta la piramide de Warren en el caso de la in-
formacién de una accién? iPor qué?

¢{Qué cosas, ademds de los hechos, se incluyen en un reportaje
de accién?

i{Qué aplicacién tienen en un noticiero de television la informa-
cion de citas y la de opiniones?

{Qué normas deben sequirse para la elaboracién de un reporta-
je-secuencia o una informacidn continuada?

¢Cudtes son las normas principales para la redaccion en el caso
de la informacién televisada?

{Qué empleo se debe hacer de las oraciones subordinadas, y
de qué tipo, en la redaccion de una noticia para television?

{Qué recomendaciones daria Ud. acerca del uso de tecnicismos
o fraseologia periodistica en la redaccién de un reportaje
para la televisidon?

¢En gué tipo de reportaje o informacion para television, cabria
el uso de ciertas licencias, como lenguaje rebuscado o un
lead-ambiente?

¢Por qué decimos que en la television “no hay lugar para un
pretendido nuevo periodismo™?
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5.

EJERCICIOS

Elabore un reportaje sobre un concurso de bailes regionales
para incluirloc como pieza de cierre del noticiero.

Prepare un reportaje de accidon sobre {a discusion de un proyec-
to de ley en el Congresc Nacional, con el enfrentamiento
de los representantes de partidos y tendencias, segun el
esquema de Warren para la noticia de accion.

inmediatamente después, inciuya un reportaje adyacente a
base de opiniones, recogidas en la calle, con las reacciones
del pueblo ante los debates del Congresc Nacional.

Elabore una lista de sindnimos clares v precisos de los siguien-
tes términos:

Presidente de la Reptbiica
Arzobispo

Noticiero de radio

Nuncio Apostélico

Papa

Ray

Constitucion

Novelista

Profesor de Universidad
Abogado

Después de iaborada la lista, elimine Ud. mismo todas las
palabras o sindnimos que no se adapten al tipo de redac-
cidn televisiva. Sea lo mas preciso y exigente posible.
Repase el guién de noticiero que aparece en el capitulo 4, co-
rrija el texto de las noticias, y adapte el estilo a lo que Ud.
considere mas cercano a la redaccion regular de television.,



LA ENTREVISTA EN TELEVISION
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Ademas de ios reportajes, v con mayor frecuencia, los noticie-
ros de televisién se nutren de entrevistas, més o menos breves, a
personajes de actualidad, tanto en el campo politico como artisti-
co, social, deportivo o simpiemente abordan al transeunte comin,
gue opina sobre el fema del momento.

Existen ademas las entrevistas comunes que constituyen el cen-
iro de un programa de los ilamados ““de panel”” o simplemente “de
entrevistas’, que cubren la programacion de fin de semana en buena
parte de los canales. Y, aunque difiera el formato de la entrevisia
para un noticiero de televisioén, v la enirevista de un programa de
panel, hay ciertos elementos comunes a ambas, que presentamos en
estas notas, antes de pasar a la practica en un talier de entrevistas.

Para hacer una buena entrevista de televisién, tanto en el estu-
dio y en programas de panel, como en la oficina de un funcionario
publico o en plena calle, es preciso tener en cuenta, ante todo, lo
siguiente:

1. Laoportunidad de la entrevista,

2. Elinterés del tema a iratar.

3 La seleccion adecuada del cuestionaric a que se someterd el
entrevistado.

4. Conoccimiento previo, por parte del reporiero o entrevistador,
de! tema a tratar.
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5. Seleccion del medio ambiente en que se llevaré a cabo la entre-
vista, v

6. Mantener un didlogo previo con el entrevistado para conocer
sus puntos de vista, descubrir sus “peculiaridades’” o rasgos
personales, y estudiar la posibilidad de hacer interrupciones
durante el cuestionario.

Estos seis pasos previos constituyen la condicion “sine qua

non" del buen éxito de una entrevista televisada. Del cumplimiento
fiel de estos requisitos depende, como es obvio, la calidad de la in-
formacién ofrecida por el entrevistado, e incluso, la efectividad de
la comunicacion a través del noticiero en su totalidad.
' Un buen periodista de television —y esto es valido asimismo
para el gue trabaja en otros medios de comunicacion masiva— debe
tener tacto suficiente para detectar cuando es el preciso momento
en que se puede abordar a un funcionario piblico o a una figura po-
Iftica determinada, asi como el momento oportuno en que esa figu-
ra puede o debe opinar sobre el tema que se espera tratar en el en-
cueniro o entrevista.

Abordar a un funcionario publico simplemente para que opine,
de manera improvisada sobre el tema del momento, es bordear el
fracaso. Unicamente se debe intentar algo semejante, y tendra valor
periodistico, en el caso de un momento de crisis, de indecision, El
reflejo de esa crisis politica o el consabido ‘‘'no tengo nada que decir
al respecto’’, puede tener valor informativo pleno para el televiden-
te. No hablar o decir que ““me enteré esta mafnana por la prensa”,
es mas elocuente que la mera resefia de que los periodistas no pudie-
ron obtener ‘“‘reaccion alguna’ al intentar entrevistar al Presidente
de la Republica. En términos visuales, y teniendo en consideracion
el tipo de audiencia a quien va dirigido el noticiero, esa negativa o
simple evasiva del funcionario, tiene un valor informativo de suma
importancia.

Cuando no se trata de una rueda de prensa convocada por la
figura politica en cuestién, el reportero o entrevistador debe prepa-
rar con tiempo y cuidado el cuestionario a que someterd al entrevis-
tado. Parte importante e imprescindible de esa preparacion es la lec-
iura de las noticias mas recientes, escritos polémicos, comunicados,
etc., que se relacionen con el entrevistado y con el tema a tratar.
Un entrevistador que conoce el tema y la **historia"’ reciente, no per-
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derd tiempo, dirijird la entrevista por donde &l quiere, y obtendra
mejores resultados,

Debe evitarse, sobre todo, el hacer largas introducciones a las
preguntas, obligando asi al entrevistado a responder con un lacéni-
co “si"". Recuérdese que el punto de atencion del espectador —tanto
en lo visual como en lo auditivo— es el entrevistado, y el reportero
no puede “robarle el estrellato’, por asi decirlo. Del mismo modo,
deben evitarse preguntas de formulacién abstracta, como “iQué tie-
ne Ud que comentar al respecto?”’, o ""Quisiéramos saber su reaccién
en torno a este punto’. Como sucede con el reportaje o la entrevis-
ta de prensa, el reportero o entrevistador recibird de su entrevistado
o que él pida. Si sus férmulas son buenas y atinadas, el entrevistado
responderd lo que el entrevistador necesita saber.

L.a seleccién del medio ambiente apropiado, tanto interior como
exterior, y el mantener una especie de pre-entrevista, para familiari-
zarse con el entrevistado, facilitaran el desarrolio del *‘encuentro”
frente a la cdmara con naturalidad, para poder refleiar al televidente
algo mas acerca del personaje en cuestion y su forma de ver las cosas.

En cuanto a la elaboracidén del cuestionario —a pesar de las al-
teraciones que pueda sufrir en la pre-entrevista—, es preciso tener en
cuenta lo siguiente:

“Debe estar compuesto por preguntas breves y precisas. Se de-
ben evadir las divagaciones y expresiones retoricas. Evitar en todo
momento que el periodista hable mas que el entrevistado™.

Como norma, la entrevista puede llevar una introduccion, que
puede adoptar dos formas:

1) El propio periodista la hace frente ala cémara, antes de en-
trar en campo el entrevistador, y

2) El locutor de estudio presenta el material ‘‘a base de un tex-
to elaborado por el periodista que realizé la entrevista previamente”.

Aunque la primera de las formas es la mas socorrida en nues-
tros noticieros de television, no es la deseable. Aungue el periodista
tenga facilidad de expresion y sea ducho en el dificil arte de improvi-
sar frente a la cdmara —y aun en caso de que prepare con cuidado su
introduccion—, la tentacion de alargarse excesivamente o convertir
en exordio retdérico lo que no debe pasar de una entrada, pueden
echar a perder el impacto dramético de la entrevista y su valor
informativo.
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Un ejemplio de esa clase de introducciones, que deben evitarse
a cualquier costo, es la siguiente, transmitida hace apenas un afio,
con ocasion del alza desmedida de los precios de los articulos de pri-
mera necesidad:

“Sefior Secretario: como Ud. seguramente recordard, hace
tres dfas, el director de Control de Precios, en unas declaraciones a
la prensa escrita, radial y televisada, manifest6 la firme decision dei
gobierno de establecer un mecanismo efectivo de control, para evi-
tar asi las fluctuaciones constantes y, sobre todo, la curva alcista a
que han estado sometidos los articulos que caen en el rubro de “'pri-
mera necesidad’’. Por otra parte, el asesor econdmico de la Camara de
Diputados, ha dicho esta mafiana que el gobierno debe abocarse irre-
mediablemente a encarar un alza en el precio de la leche y sus deri-
vados. Como la Secretaria que Ud. dirije, en reiteradas oportunida-
des ha hecho saber que estd en disposicion de mejorar la situacion
de las clases de menores recursos econdmicos, por no decir escasos,
como ocurre en la mayor parte de nuestra poblacién, si hemos de
dar fe al estudio, recientemente publicado por el Instituto de Merca-
deo Industrial, quisiéramos saber su reaccidn ante estas declaraciones
del director de Control de Precios y del asesor econdmico de la Ca-
mara de Diputados, vista demas la disposicion de algunas centrales
sindicales y del Comité de Lucha por el Alto Costo de la Vida, de
organizar una campafia nacional en contra de las medidas econdémicas
del gobierno del que Ud. forma parte’’.

Para evitar la ocurrencia de casos como éste, es preferible que la
entrada de la entrevista o declaraciones, sea leida por el locutor
en el estudio, y el corte se haga directamente a la primera respuesta
del entrevistado en videotape. Una vez concluida la entrevista o el
segmento que utilizard en la transmisidn, con o sin las preguntas del
entrevistador, lo mas comin y recomnedable es que el locutor de
estudio despida el espacio diciendo: ‘“‘Hasta aquf, han sido las decla-
raciones de...” o una frase semejante que sirva para identificar
brevemente al entrevistado, teniendo en cuenta, sobre todo, que mu-
chos televidentes pueden haber encendido el televisor en ese preciso
momento. Por supuesto, unos cuatro segundos, a lo sumo, después
de haber comenzado las declaraciones el entrevistado, es preciso
que se vea al pie de la imagen el nombre y cargo del personaje, cuyo
plano medio vemos en la pantalla. Basta que el subtitulo permanez-
ca en la pantalla unos ocho segundos, antes de la disolvencia, a no
ser que la entrevista sea de mayor duracién, y se requiera identifi-
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car de nuevo al entrevistado.

Como es obvio, la entrevista de television se diferencia de la
entrevista radiofénica y, por supuesto, de la entrevista de la prensa
plana. En la televisidon, la imagen y la palabra actian de tal modo
unidas, que ese complejo audio-visual es lo que da fuerza e interés
al trabajo periodistico. De ahf, el cuidado que debe ponerse, como
decifamos al principio, en la eleccién del escenario adecuado y del
momento oportuno. Como sucede con el noticiero en su totalidad
o sucedia con el cine documental propagandistico, una simple entre-
vista de television puede realzar o echar por tierra la imagen ptblica
de un funcionario o de un artista, si se descuida la eleccidén del esce-
nario y hasta del tipo de plano o angulaciéon empleados.

Aunque el centro y peso de la entrevista debe ser el tema tra-
tado, la imagen del entrevistado es la que verdaderamente sirve de
vehiculo a sus ideas y opiniones. El porcentaje de asimilacién del es-
pectador, decfamos en otro capitulo, es mayor cuando se trata de
informacion visual, y menor cuando se trata de informacién auditiva.
Por eso, es preciso cuidar mas lo que se ve en la pantalla. En defini-
tiva, en un medio frio como la televisidn, la imagen se convierte en
el verdadero mensaje, usando las categorias ya clasicas de Marshall
Mcluhan. ‘

Ademas de los preparativos ya mencionados, y dada la impor-
tancia de lo visual en la entrevista televisada, es preciso también
“preparar adecuadamente los equipos técnicos a utilizar, previendo
fos dngulos de la camara. Asi mismo, deberia elaborarse un pequefio
guién de filmacién —no se trata, ni mucho menos, de un estricto
guién técnico—, que prevea ‘‘los cortes y las tomas necesarias para
darle movilidad a la entrevista sin afectar su contenido, lo que, indu-
dablemente es o mas.importante’.

Tratandose de entrevistas individuales —el caso mas comuin en
los noticieros de television—, el camardgrafo y el periodista deben
decidir de antemano qué tipo de filmacién o grabacidn es la mas
adecuada a la persona y al momento. Asi, se puede hacer la entre-
vista en un plano fijo o por cortes.

En el primer caso, la cdmara se ubica frente al entrevistado y
por encima del hombro (derecho o izquierdo, segun el plano resul-
tante y la composicion de su encuadre) del periodista o entrevista-
dor. Durante la entrevista, la cdmara permanece estatica, sin movi-
miento, para lo cual serfa mas conveniente utilizar un tripode, a no
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ser que el camarografo pueda asegurar la estabilidad del aparato y de
la toma. Solamente se utiliza el lente zoom para hacer acercamientos
al entrevistado por encima del hombro del entrevistador, pero nun-
ca llegando a un primer plano apretado y, mucho menos, a un pri-
merisimo plano. Por supuesto, nunca deberia colocarse el entrevista-
dor junto al entrevistado, en la misma linea, sinc que debe, en todo
momento, dar la impresion clara de estar atendiendo a las respues-
tas del entrevistado. El televidente, es preciso recordario, quiere ver
y oir al personaje, no a! periodista, que es un mero intermediario
para gue se produzcan las declaraciones del primero.

Si ia cdmara va a tener movilidad, es necesario determinar pre-
viamente la linea de movimiento del camarégrafo, manteniendo
siempre al entrevistado frente a la camara, y al periodista de espal-
das, segin los grédficos adjuntos. No puede dejarse esta decision al
momentoc mismo de ia entrevista. Pudiera suceder que parte del
didlogo se perdiera, mientras el camardgrafo improvisa una toma o
decide experimentar con otra angulacion.

En algunos casos, y como parte del movimiento de la cdmara en
torno al entrevistado, podria encuadrarse a ambos (entrevistador y
entrevistado) en la misma toma y de perfil, pero s6lo brevemente,
acabando en un primer plano del entrevistado, usando discretamente
un movimiento de zoom-in.

En las entrevistas por cortes, cada pregunta puede hacerse en
un plano diferente, e incluso podria incluirse un primer plano del
periodista formulando una de las preguntas sobre el hombro del
entrevistado. Alternando los primeros planos de ambos con algun
plano medio de los dos juntos, la entrevista ganaria en dinamismo e
incluso en intimidad, tanto si se realiza en un local cerrado, como si
se tiene como escenario un patio o la calle misma.

Cuando se trata de una rueda de prensa, a la que ordinariamen-
te acude un buen nuimero de periodistas de todos los medios que en-
torpecen con frecuencia la ubicacion de la camara o cierran el paso al
camardgrafo, es preciso colocarse de antemano en un lugar elevado
—bastaria usar un tripode, y poner sobre las cabezas de los presen-
tes la camara—, para no perder nada de la accidn. Bastaria filmar o
grabar la entrevista o rueda de prensa en un plano fijo, utilizando el
movimiento de zoom-in cuando responde el entrevistado o decla-
rante, y el de zoom-out 0 zomm-bak cuando alguno de los presen-
tes hace una nueva pregunta. Si la ubicacion del camardgrafo lo per-
mite, cabria hacer también algln ligero paneo horizontal, incluso
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Fig. 1. La entrevista en un plano fijo puede hacerse encuadrando al entre-
vistador a la derecha o a la izquierda del entrevistado. Si se hace por cortes,
pueden usarse contraplanos, por encima del hombro, seglin el disefio.

Fig. 2. La entrevista por cortes permite una serie de variantes que le impri-
men movimiento. Es preciso prever de antemano las tomas y la ifnea de
movilidad de la cdmara.

unido al zoom, para encuadrar a los periodistas asistentes, siempre
que no se abuse de este recurso o pueda crear en el televidente ia
sensacidon de moverse continuamente en lineas curvas.

Por Gltimo, cuando se trata de una entrevista breve, hecha a un
personaje en movimiento, el periodista puede colocarse en la misma
linea que el entrevistado, y caminar juntoc a él. El camardgrafo, su-
puesta la suficiente pericia en e} manejo y estabilidad de fa cdmara,
deberia caminar de espaldas y un poco adelantado con respecto al
entrevistado para mantenerlo siempre en encuadre y, a ser posible,
en el mismo extremo con respecto a los ejes de composicién. Es po-
sible también que el camardgrafo camine de costado, encuadrando
asf en el visor de la camara al entrevistado en un primer plano, y
dejando fuera del encuadre al periodista. L.a urgencia del momento,
que no permite demasiado tiempo para la planificacién, dictara el
estilo y la técnica mas apropiada para no perder el eje del didlogo.
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iCual es el elemento mas importante a tu parecer en una entre-
vista hecha para la televisiéon?

¢{Qué ventaja tiene la preparacion de un *‘guidn de filmacién®
para una entrevista?

Si el reportero decide hacer la entrevista en un plano fijo,
éicomo debe colocarse la cdmara para obtener los mejores
resultados y evitar errores?

iQué utilidad tiene el determinar la *‘linea de movimiento”
del camaragrafo?

{Qué precauciones se deben tomar en la filmacion de una rue-
da de prensa para evitar los defectos comunes?

Cuando se estd entrevistando a un personaje en movimiento,
iqué procedimiento es el mas seguro para evitar defec-
tos como el del movimiento de la camara o el desenfoque
continuo?
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EJERCICIOS

1. Prepara el guidn provisional de una entrevista al Secretario de
Estado de Finanzas.

2. Prepara el cuestionario para una entrevista al Director de Me-
teorologria acerca del inicio de la temporada cicldnica.

3. Disefia a tu modo la entrevista, el guién provisional y preveé
las tomas y/o movimiento de cdmara para una entrevista
al Secretario de Estado de Agricultura.



XI

EL REPORTAJE EXTRANIJERD
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Usos de material no producido en el pais

Cuando los noticieros de television se nutrian de filmes a tra-
vés de agencias e incluso de servicios informativos de algunas emba-
jadas, como la de EE.UU. y la Britdnica, solian incluirse noticias ex-
iranjeras, aunque fuera dias después de haber acaecido los hechos,
con O sin apego estricto al texto escrito gque acomparfaba a los frag-
mentos en celuloide de 16mm.

L.a mayor parte de las veces, uno de los locutores del noticiero
lefa el texto de la noticia, mientras desfilaba el filme por la pantalla
sin sonido, aunque a veces se le afiadiese un leve fondo musical.
Por el contrario, si el film-clip era sonoro, el locutor **abria’ ia noti-
cia, e inmediatamente se pasaba al telecine con sonido directo, para
escuchar las declaraciones de un diplomatico en la ONU o la voz de
un reportero extranjero relatando los hechos filmados.

Sin embargo, aun en el caso de venir acompariado el film-clip
de un texto escrito o dotado de sonido 6ptico o magnético directos,
ja estacion y el noticiero tenfan la libertad de adaptar el material a su
Iinea editorial y a su estilo periodistico, para que el film-clip no des-
dijera del formato del noticiero en general. De un modo semejante
a la eleccién de los titulares para los cables de las agencias extranje-
ras, el jefe de redaccién o el mismo encargado de informacién inter-
naciona! del noticiero de television, determinaban el texto escrito
gque acompafaria a la proyeccion del material recibido de una agen-
cia o una embajada, sin desvirtuar su contenido verdadero, ni arries-
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gar asl la continuacidon del servicio , gratuito, en la mayor parte de
los casos.

Como, en la mayor parte de los casos, no habla que devolver
el material facilitado por e! servicic de informacion de las embaja-
das, 'a redaccidn del noticiero y la misma estacion de televisién dis-
ponian en poco tiempo de un archivo de film-clips extranjeros,
que serfan de incalcuiable valor en cualguier momento. En caso de
ocurrir un hecho en que se viera envuelto un personaje internacional
de nombradia, bastaba con acudir al archivo ffimico, v, en poco
tiempo, se podia improvisar un breve reportaje o, por lo menos,
una noticia ilustrada con un recorte filmico, identificandolo, natu-
ralmente, como material de archivo. Es decir, mientras pasa por la
pantalia el film-clip, se sobreimpone un subtitulo en blanco, preferi-
biemente en el angulo superior izquierdo de! encuadre, con ias pala-
bras filme de archiva, o simplemente archivo.

Para esto, es preciso que ia redaccion del noticiero disponga de
un sistema de catalogacion de! material filmico que atn se conserva,
y debe conservarse, a pesar de haber prescindide de los filmes de
16 mm. en casi todos los paises, hace unos afios. De esa manera,
si llega un cable dandonos cuenta del fallecimiento de una figura
de cierta relevancia internacional, el noticiero podria incluir, aun
antes de recibir otro tipo de material grafice, una breve nota ilustra-
da, que no reguerirfa de trabajo especial, ni de investigacion porme-
norizada.

Otros casos en que la pequefia filmoteca resuita ser de suma
utilidad, es en los aniversarios de fechas histéricas —inicio de la se-
gunda guerra mundial, lanzamiento de ia bomba atdmica, derroca-
miento vy muerte del presidente Allende, etc.— puesto que, con
un simple film-clip, el noticiero se enriquece y el publico aprecia
el valor de esa nota histérica, que puede incluso servir de referencia
o de “teldn de fondo™ para la comprensién de algunos sucesos de
actuzlidad. Ademas, es preciso recordar que los noticieros no deben

centrarse exclusivamente en material de candente actualidad, ni mu-
cho menos en sucescs propics de la crénica roja. El material de in-
terés humano en general, y, mucho mejor, el material de andlisis
acerca de los hechos importantes del momento, es decir, interpreta-
cion, “background”, sucesos adyacentes, etc., son tan importantes
como los hechos que trascurren en el momento mismo de transmi-
tirse el noticiero. El derecho a la informacidn no implica solamente el
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tener libre acceso a las noticias, sino el ser informado con precisidn,
claridad y verdad.

LA VIDEOTECA Y SUS USOS

La mayor parte de los noticieros, por muy estrechas que sean las
condiciones ‘econdmicas bajo las que operen, pueden disponer de
una pequefia coleccidn de videotapes con ‘‘recortes’” de noticias in-
ternacionales, recibidas a través de agencias de distribucidn o copia-
das de otros noticieros extranjeros a través de cualquier servicioc de
television por cable,

Ese pequefio archivo de cortes funcionard como la filmoteca
antes descrita. Es decir, si se dispone de un sistema de catalogacion
y archivo suficientemente sencillo y practico, cualquiera de esos
cortes puede ser utilizado en su oportunidad, sobre todo, cuando la
noticia haya sido recibida por teletipo, pero atn no se disponga, a la
hora de salir al aire el noticiero, de un envio de ultima hora del
servicio de noticias por television gue recibe ese canal. Basta con
ubicar el material de archivo, ponerlo en cue en el departamento de
video, hacer una acotacion en el guién general de transmisidn para
incluirlo en el momento elegido, dar instrucciones precisas al locutor,
y preparar el subtitulo “archivo’ para lanzarlo al aire en el momento
de transmitir el corte de video.

Si a la hora de salir al aire una sequnda o tercera edicién del
noticiero, ya se ha recibido algiin material gréfico acerca de! suceso,
podra sustituirse el elaborado en casa, pero solamente si el envio
de la television extranjera es de mejor calidad o tiene mejor informa-
cidén que el anterior. De lo contrario, siempre seréd preferible el mate-
rial original que, a pesar de suponer un trabajo adicional, ird dando
poco a poco a la television local y a sus noticieros, un sabor nacional,
gue naturaimente ha ido desplazando el uso de los satélites de co-
municaciones y, en algunos circulos sociales, la preferencia por las
noticias recibidas en los servicios de telecable.

En cuanto a los servicios normales diarios de las agencias, es
preciso anotar que la Iinea editorial del noticiero debe prevalecer
potencima de tas de cualquier servicio extranjero. Es decir, si el re-
portaje o la serie de reportajes que envia una cadena de noticias por
television via satélite, evidencia una linea editorial e incluso una ideo-
logfa distinta a la que prevalece en el noticiero, deben tomarse las
debidas precauciones antes de lanzar ese material al aire. Es decir,
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una vez analizado el reportaje en cuestion, el jefe de redaccién vy el
director del noticiero deben decidirse por una de las siguientes op-
ciones: )

1)} Se desecha el material en su totalidad, por considerarlo
refiido con la lfnea editorial del noticiero, o

2) Se transmite tal como se recibié en la redaccion, pero redac-
tando un parrafo inicial y, si se estima necesario, una despedida, ha-
ciendo énfasis en que se trata de un servicio extranjero, y que la vi-
sion o enfoque del problema en cuestidén, no responde a la realidad
ni al *tono’ de la empresa.

Para ser mds concreto, pongamos el caso de una serie de repor-
tajes transmitidos por una cadena de noticias de los Estados Unidos,
con ocasién de la visita a Washington de un presidente latincameri-
cano —asi sucedié hace apenas unos meses con ocasion de la visita
del presidente de la Replblica Dominicana, y habia sucedido antes
con la del presidente de Costa Rica—, haciendo énfasis en los proble-
mas que confronta ese pafs, la opinion de sus ciudadanos acerca del
régimen politico imperante, etc,sin olvidar, por supuesto, las bellezas
naturales y las facilidades que se le brindan al turista y al potencial
inversionista.

Ocurre con frecuencia que los reportajes en cuestion hacen én-
fasis en el régimen politico, e incluso hacen pasar por democracia lo
que no lo es, o convierten en socialismo lo que no pasa de ser social-
democracia nominal. En esos casos, no solo se trata de una postura
editorial diferente a la del noticiero, sino una vision distorsionada de
la realidad social nacional. Y es precisamente entonces cuando se
requiere acotar el reportaje extranjero en la redaccidn, segin apun-
taba mas arriba, sin necesidad de tener que re-editar el material reci-
bido, como se hacfa con frecuencia en algunas televisoras con el caso
de los Film-clips de 16mm.

Por altimo, habrd muchos cortes de los recibidos via satélite,
que resulten demasiado breves, improcedentes o simplemente intti-
les para los fines del noticiero. En ese caso, sin dudarlo un sequndo
mas, se eliminan de la transmision. En definitiva, es preferible escu-
char al locutor en plano medio frente a los televidentes, mientras en
el fondo se proyecta una transparencia del personaje de la noticia o
del fugar en que sucedi6 el hecho, que incluir un corte, por muy
dindmico que resulte, dandole asi al sucesc en cuestidn mas impor-
tancia de la que tiene o de la que nuestra I’nea editorial le concede.
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La televisién es un medio gréfico ante todo, pero eso no quiere
decir que se desvincule totalmente del uso de la palabra como medio
de expresidn, tanto oral como cifrada. Todos sabemos la primacia
que tiene la vista sobre los demas sentidos en el proceso del conoci-
miento y, por supuesto, del aprendizaje. Por lo menos, un setenta
(70} por ciento de nuestros conocimientos han sido adquiridos a
través del sentido de la vista, mientras que solo un trece por ciento
(130/0) son captados y retenidos por el sentido del ofdo.

En términos televisivos, y sobre todo en el caso de los noticie-
ros, esto quiere decir que cualquier informaciéon que enfatice los
elementos visuales, en cualquier forma —es decir, texto escrito, gra-
ficos, mapas, fotografias—, tendrd mas probabilidades de llegar com-
pieta al televidente y ser retenida y recordada por él durante mas
tiempo. Por esa razén, los noticieros que ofrecen diariamente las co-
tizaciones de la Boisa de Valores o la cotizacion del délar con respec-
to a las monedas extranjeras mas destacadas, asi como los datos del
pronostico del tiempo, utilizan gréficos vy escriben en la pantalla las
cifras principales, mientras el locutor lee esos mismos datos.

Por eso, un noticiero no debe abusar del material filmado o
grabado en videotape, porgue muchas veces sera de mala calidad o
totalmente innecesario. Pero, no renunciara a ilustrar de algiin modo
u otro las noticias dignas de destacarse. Si no queremos utilizar un
corte en videotape, bastara con proyectar en el fondo una diapositiva
del personaje protagonista de la noticia, como deciamos antes, o su-
perimponer una breve leyenda o unas cifras, para que la noticia reci-
ba mayor atencién por parte de los televidentes y sea retenida con
mas facilidad.

PROGRAMAS ESPECIALES

Con ocasion de algin aniversario o el fallecimiento de algin
personaje de valfa, como deciamos mas arriba, la redaccion del noti-
ciero podra elaborar un reportaje mas amplio a base de material de
archivo. El programa podra ser incluido dentro del espacio del noti-
ciero, si no sobrepasa el Iimite tolerable. De lo contrario, puede ser
inciuido en la programacidn regular del canal, o simplemente, reser-
varse para cualquier ‘‘vacio' en los espacios del dia. Mas efectivo
seria, después de haber hecho promocidn adecuada del espacio, in-
cluirlo inmediatamente después del noticiero, como un apéndice no-
ticioso, y aprovechando que la audiencia esta ah{ y podra ser reteni-
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da durante unos minutos mas.

Este tipo de programas especiales aprovechan, ante todo, el
material de conserva. Fotografias de prensa, incluso recortes de re-
vistas de suficiente tamano, filmes de archivo y, sobre todo, testimo-
nios actuales grabados ex profeso para el espacio, seran el material
bésico para la preparacion del mismo. ‘

Supongamos que se quiere hacer una semblanza acerca del sena-
dor Robert Kennedy con ocasion de su asesinato, o en la fecha de su
aniversario. Si se trata de un programa en tono biogradfico, bastara
~ con recoger los datos biogrédficos basicos, aparecidos en la prensa o
las revistas en esos dias, recortar las fotografias de mayor valor
dramatico, y montarlas en cartones negros —como se hacia con los
fiip-cards—, vy disefiar brevemente el uso que se quiere hacer de ellas
ante la camara, es decir, con qué tipo de movimiento (paneo hori-
zontal o vertical, zoom-in o zoom-back, u otros efectos, podrd
resaltar mds esa fotografia en el conjunto del reportaje especial,
una vez determinado el fin que se pretende con ese programa especial
y el enfoque que se le quiere dar al tema.

Si disponemos en la filmoteca o videoteca de material —por
muy breve que sea— acerca del protagonista, una vez revisado y selec-
cionado, se afiadird al resto del material. Seria conveniente hacer
contacto con otras estaciones de television, servicios de informacion
de las embajadas e incluso los archivos de las cinematecas, para ver
si hay otro tipo de material filmado que pueda sernos de utilidad,
aungue luego decidamos usar un simple clip de ocho segundos de
duracion.

Supongamos que nuestro trabajo de investigacion nos ha Hevado
a reunir ya el material grafico descrito, que contamos con unas vein-
te fotografias, tanto en blanco y negro como en color, y unos cinco
filmelips que, en total, podrian sumar no mas de cuatro minutos
de duracion.

Supongamos también que, en la pequefia biblioteca del depar-
tamento de prensa o en alguna otra a la que hemos acudido, han
aparecido las siguientes obras:

Ei enemigo en casa (Barcelona: Ed. Plaza Janés, 1968).

Hacia un mundo nuevo (Barcelona: Ayma, S.A., 1968).
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Trece dras: La crisis de Cuba (Barcelona: Ed. Plaza y Janés,
1972).

Estas tres obras del difunto senador Robert F. Kennedy pue-
den servirnos para entresacar algunos de sus pensamientos, conseguir
algunas notas biograficas de interés, juicios acerca de su historial
politico o como simple referencia a su produccién bibliografica.
En alglin caso, hasta podriamos incluir una breve toma en camara
de sus obras, mezclandolas con recortes de periédicos o primeras
planas completas en que destaquen los titulares de la noticia de su
muerte en junio de 1968.

Una vez reunido todo ese material, podriamos decidir el trata-
miento que pensamos darle al tema vy al personaje. Es decir, si vamos
a hacer una apologra del asesinado candidato presidencial demécra-
ta, o simplemente vamos a ilustrar ese hecho o ahondar en sus
ralces politicas o historicas, sin mostrar a las claras una posicion
ideoldgica determinada. En uno u otro caso, y con ese objetivo a la
vista, planificaremos una serie de entrevistas espontaneas, con un
formularie muy definido, eligiendo bien a los entrevistados, tanto si
se trata de figuras politicas connotadas —politicos de la oposicion,
diplométicos, literatos, lideres estudiantiles, sindicalistas, simple
gente de la calle—, como si recogemos opiniones del pueblo acerca
del asesinato de Kennedy en tono sentimental.

Aun antes de salir a la calle a grabar este segmento, podemos
tener un primer bosquejo o esquema de! guidn, con indicacion, lo
mas precisa posible, de su duracion. Una vez obtenidas las reacciones
de los entrevistados en videotape —con sonido, claro estd—, reele-
boraremos el guion, sobre todo los pdrrafos que leerd el locutor y
los que servirdn de enlace entre las entrevistas y el material recogido
anteriormente.

Supongamos que, en algunos de los segmentos grabados en la
calle, uno o dos de los entrevistados han hecho hincapié en el mito de
los Kennedy o en el hecho de que el partido-a que pertenecian ambos
ha sido el que mas intervenciones militares en Latincamérica tiene
en su haber histérico. La posicién editorial del noticiero, que va a
patrocinar el programa, tendra que decidir si se incluyen esos segmen-
tos como critica valida de una politica conocida o se destacan
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como punto de apoyo para enfatizar nuestra semblanza de Kennedy
como una figura mas de esa misma politica. Téngase en cuenta que,
tratdndose de un espacio que se transmitird a los pocos dias del ase-
sinato, hay que observar cierta discrecidén en las criticas, por muy
validas que sean. Si se trata, por el contrario, de un nuevo aniversa-
rio —no importa cual—, la libertad de enjuiciamiento no tendra ya ese
tipo de trabas, v el reportaje podra, y hasta debera, ser mas critico,
precisamente por analizar el hecho en perspectiva.

Por Gltimo, el estilo mismo del reportaje podréd enfatizar ese o
aquel aspecto del biografiado. Por eso, antes de grabarlo definitiva-
mente, convendria hacer un ensayo en seco o ‘‘dry run’’, para poder
detectar el efecto final, y asf, hacer las modificaciones de Gitimo mi-
nuto, antes de lanzario al aire.

A continuacion, inciuimos un ejemplo del tipo de programa
que hemos descrito hasta aqui, que podra servir para ilustrar el uso
de material de archivo, y puede ser el punto de apoyo para el trabajo
de taller de los alumnos,
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REPORTAJE SOBRE LA VIDA DE
ROBERT F. KENNEDY

VIDEO TIEMPO

FILM (1) 00:00
00:18

SUPER 00:48

TITULOS

FOTO 1 02:00

FOTO 2

FOTO 3

PAN (IZQ-DER)

AUDIO

MUSICA; Clarines (Primer Plano)

LOCUTOR (OFF): Seis de junio de
1968. Robert Kennedy, el candidato
presidencial de la esperanza, agoniza
en un hospital de Los Angeles, al
tiempo que toda una nacién -y
hasta un continente entero— ve apagar-
se la llama que encendiera otro Kenne-
dy en 1961 al pasar la antorcha a una

nueva generacién.

MUSICA: (Primer Plano)
(“Abraham, John, Martin and Bob”)

BAJA Y QUEDA

LOCUTOR (OFF): “El futuro, —hab{a
dicho Robert Kennedy en una oca-
sibn— no pertenece a los que se mues-
tran conformes con el presente, apéti-
cos con respecto a los problemas co-
munes y hacia sus semejantes, timi-
dos y miedosos ante las nuevas ideas
y los proyectos audaces. El futuro per-
tenece mis bien a los que pueden
reunir visién, razdn y valor en un com-
promiso personal con los ideales y
aspiraciones de la sociedad”.
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FADE-IN
FOTO 4

DESENFOQUE
DISOLVENCIA A
FOTO 5
ZOOM-IN LENTO

FILM (2) SOF

FOTO 6
DISOLVENCIA
FOTO 7

PAN LENTO

FOTO 8
FOTO 9
FOTO 10
FOTO 11
FOTO 12

'FOTO 13 (ZOOM-IN)

FILM (3) SOF

03:10

05:10

Los hombres no estdn hechos para go-
zar de la seguridad. Hace falta cotrer
el riesgo, si queremos alcanzar ese
futuro mejor que, quizds, esté mas
alld del horizonte, pero nunca com-
pletamente fuera de nuestro control.
Y Robert Kennedy quiso conven-
cernos, con la magia de su optimismo
contagioso, que todavia hay esperanza.

SONIDO DIRECTO FILM

MUSICA: SE MEZCLA LENTAMEN-
TE, Y QUEDA.

LOCUTOR (OFF): Robert Kennedy
entrd en la lucha electoral en 1968,
empujado quizds por ese algo mitico,
que alguien ha llamado el ‘“Kennedis-
mo”, a pesar de correr en paralela con
el arrastre de un McCarthy. La juven-
tud norteamericana estaba llena de un
ansia incontenible de revisién, de cri-
tica de la sociedad establecida, hastia-
da ya de una guerra injusta e innece-
saria, a la que no se le veia salida.

Y Robert Kennedy era el hombre que
venfa a ofrecer algo nuevo: el lide-
razgo que hambreaba la juventud y el
pueblo todo de Norteamérica. Robert
Kennedy no era sélo una cara nueva,
sino un estilo nuevo de hacer politica.

SONIDO DIRECTO FILM

BAJA Y QUEDA

LOCUTOR (OFF): Habia que tomar
el pulso a los signos de los tiempos,



FOTO 14 (PP)
ZOOM-OUT a PG

FOTO 15
FOTO 16
ZOOM-IN a PP

CORTE VIDEOTAPE 1
(287)

CORTE VIDEOTAPE 2
(207)

FOTO 17
FOTO 18
ZOOM-OUT a PG

DISOLVENCIA
FOTGO 19

FOTO 20
FOTO 21
DESENFOQUE a
FOTO 22
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“estudiar el mayor ndimero posible

de hechos, intentar no sdlo conocer

el mundo, sino también transformar-
lo, cambiarlo, trazar planes, si, bien
pensados y calculados, pero realizarlos
con rapidez, antes que sea tarde”.
Robert Kennedy tenfa ya una larga
carrera polftica. Era senador de los
Estados Unidos, habia sido procura-
dor general en el gobierno de su her-
mano John, y tenfa pericia y habili-
dad. Pero, ante todo habia nacido
politico. Hab{ia nacido en una familia
que no sabfa otra cosa que hacer
politica.

SOT: Entrevista a un profesor de
Ciencias Politicas.

SOT: Entrevista ex-Presidente de la
Republica.

LOCUTOR (OFF): El momento poli-
tico se prestaba para explotar la figu-
ra joven de Bob Kennedy. La pobla-
cién joven de Norteamérica queria
acabar de un plumazo con las caras
viejas y con el viejo estilo de hacer
politica.

Pero, no sabemos bien atn si no ha-
bia més que esto detrds de la propa-
ganda que rodeaba a la figuray ala
manera de ser del candidato ase-
sinado.
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CORTE VIDEOTAPE 3

(3 entrevistas de
18” c/u)

CORTE VIDEOTAPE 4

CORTE (30”)

SIGUE VIDEOTAPE

FOTO 23
Z0OOM-in LENTO

FOTO 24
FOTO 25
FOTO 26
PAN LENTO
(1ZQ-DER)

SOT: Entrevistas a dos lideres estu-
diantiles y una joven de la calle.

MUSICA: PRIMER PLANO
BAJA Y QUEDA

LOCUTOR (OFF): “Desde cierto pun-
to de vista —habfa dicho Bob Kenne-

. dy—, este es uno de los peores tiempos

para vivir, porque es una época de
ansiedad, de duda y de peligro. Pero,
desde otro punto de vista, esta época
ofrece, como ninguna, ilimitados esti-
mulos desafiantes. Se trata de una épo-
ca dindmica en que la sociedad rompe
sus amarras con el pasado y entra en
una nueva era histérica”.

SOT: Declaraciones de un politico de
izquierda.
Declaraciones de un periodista.

LOCUTOR (OFF): En varias ocasio-
nes, Bob Kennedy habia reconocido
los errores de su pais en politica exte-
rior. “Hemos cometido errores, ade-
mas, tenemos faltas. Tenemos la ver-
dad de nuestra parte. Pero esto no
es suficiente. Debemos mostrar esa
verdad y buscar la manera de que los
demas la comprendan. Debemos escla-
recer con mucha claridad la distincién
bisica entre el comunismo y el mundo
libre. Somos los herederos de la ver-
dadera revolucién: la que reconoce
que el Estado existe para el individuo
y que el individuo no es sirviente del
Estado; que vivimos bajo un orden le-



DISOLVENCIA a
FOTO 27
ZOOM - IN a PP

FILM (4)

DISOLVENCIA a
FOTO 28

PP VARIOS ANGULOS,
CON LEVE ZOOM-In,
Y DISOLVENCIA A
SIGUIENTE, HASTA 33

FOTO 29

FOTO 30
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gal con todas sus garantfas fundamen-
tales de que se dard a conocer la ver-
dad y se protegerd a los ciudadanos
de la injusticia y la tirania”.

MUSICA: “Battle Hymn of the Repu-
blic” BAJA Y QUEDA.

LOCUTOR (OFF): La lucha sera lar-
ga y costosa —habia dicho Robert
Kennedy. “Ha costado muchas vidas y
costard mds, y puede ser ganada, pe-
ro también puede ser perdida. La de-
cisién es nuestra”.

Parecia haber predicho, con esa fra-
se suya, el sacrificio en que iba a cul-
minar su vida de entrega a una causa.
Robert Kennedy ha muerto, y con él
ha desaparecido, o mejor, se ha nubla-
do el horizonte claro de nuestras espe-
ranzas en un mundo mejor. Pero tam-
bién han cobrado nueva vida los idea-
les de esa juventud que vio en su son-
risa y en su incansable optimismo al
hombre que estaba dispuesto a luchar
por la libertad y la justicia, el hombre
que estaba del lado de los pueblos
desvalidos, el que vibraba con los
jovenes, los amos del futuro. *“La
juventud —decia Kennedy— tiene
hoy una fuerza de huracdn, y el
mundo del mafiana llevard la im-
pronta de sus ideales y de sus pro-
pbsitos”.

“Nuestra respuesta estd en la confian-
za en la juventud, no como una época
de la vida, sino como un estado del
espiritu, una disposicién de la volun-
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FOTO 31

FOTO 32

FOTO 33
FUNDIDO
ENCADENADO a
FILM (5)

DISOLVENCIA a
FOTO 13

SUPER
TITULOS (ROLL-UP)

tad, una cualidad de la imaginacién, un
predominio del valor sobre la timidez,
del ansia de aventuras sobre el amor a
la comodidad. El mundo que nos ha
tecado vivir es un mundo en revo-
fuciébn., Y esta generacién ha reci-
bido sobre sus hombros una carga de
responsabilidad mayor que cualquier
otra generacién que haya existido
jamaés”,

MUSICA (PRIMER PLANO),
MEZCLA CON CLARINES
LOCUTOR (OFF): Robert Kennedy
ha muerto. Quizis se ha tronchado
una esperanza. Su pafs y su historia
hablardn de él por mucho tiempo.
Fue una figura interesante. Quizis
un dia sea también una figura polémi-
ca. La Historia tendrd entonces la
palabra.

MUSICA SUBE A PRIMER PLANO

AL CIERRE
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El guién que reprodujimos, con ligeras variantes fue elaborado
por el Departamento de Prensa de la estacién HIN-TV (Canal 7), de
Santo Domingo (Repubiica Dominicana), y transmitido el difa 14
de junioc de 1969.

En la primera columna de la izquierda, identificada con la pala-
bra VIDEO, estan las indicaciones relacionadas con lo referente a la
imagen, movimientos de cdmara, efectos visuales o uso de film o
videotape. Los términos técnicos que se usan son practicamente
los mismos del cine, es decir, DISOL.VENCIiA, FADE-IN, ZOOM-
IN o ZOOM-OUT, PAN o PANEO, PP (Primer Plano), PG (Plano
General) y FUNDIDO ENCADENADO.

En la seqgunda columna, identificada con la palabra TIEMPOQ, se
indica el tiempo acumulado al iniciarse o concluir cada segmento del
programa, en minutos y segundos. En algunos casos, y tratandose
de programas de inicio y duracion muy precisos, se afiade también
una columna de tiempo acumulado, pero a partir de la hora exacta
de inicio de la transmision.

Por altimo, en la columna de AUDIO se incluyen todas las indi-
caciones de sonido, sobre todo, precisando la fuente de donde se
originan, es decir, MUSICA, LOCUTOR o SONIDO DIRECTO.
Cuando aparecen las letras OFF después de LOCUTOR, indica que
no sale en pantalla el locutor, sino que solamente se escucha el texto
de la narracién. También se puede indicar con las siglas VO, que co-
rresponden a las paiabras inglesas Voice Off o como ya suele decir
en castellano Voz en off.

Las indicaciones ““Primer plano”, ‘‘Baja y queda’’, etc.,se refie-
ren al volumen del sonido, sohre todo en el caso de la musica. Ordi-
nariamente, cuando entra el locutor después de iniciada una pieza
musical, se indica, BAJA y QUEDA, para que la voz del locutor do-
mine sobre la pieza que le sirve de fondo.

Cuando el sonido que se escucha proviene de la pelicula o el
videotape, se indica claramente en la columna de audio, diciendo
SONIDO DIRECTO FILM, o simplemente SOF, es decir, las iniciales
de “Sound on Film”. De igual manera, en el caso del uso del video-
tape, se indica SOT, si se susa el sonido directo del videotape, corres-
pondiendo a las palabras inglesas *‘Sound on Tape”.
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Los film-clips facilitados por los servicios extranjeros de noti-
cias, venian acompafiados de un guion detallado, tanto si estaban en
versién muda como en versién sonora. Ademas de las indicaciones
de contenido de cada toma o plano, el guidén detallaba el metraje, es
decir, ia duracién exacta de cada unidad.

Ei siguiente es un guidn correspondiente a un film-clip nortea-
mericanc de! servicio de prensa de la U.S.L.S. {actualmente U.S.i.C.A)),
acerca de los usos de los rayos X para detectar la autenticidad de los
cuadros.
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TITULO: LA RADIOGRAFIA PARA COMPROBAR LA AUTENTICIDAD

Metros

0.61

2.13

2,74

3.05
3.96

4.88

5.79\-

6.10

6.71
7.32

7.92

8.84
10.06

12.19

12.80

DE LOS CUADROS SP.
(Art, Detection)

Vision

Plano general. Exterior del Institu-
to Courtauld de Bellas Artes.
Primerfsimo plano. Cuadro vista
mévil a estudiante,

Primerisimo plano. Limpiando
cuadro.

Plano general. Estudiantes.
Primerisimo plano. Muchacha
retocando cuadro.

Plano medio. Muchacha estudian-
do superficie del cuadro.
Primer{simo plano. Tamafio del
cuadro aumentado.

Plano general. Estudiante con mi-
croscopio.

Primerfsimo plano. Estudiante,
Primerisimo plano. Secci6n trans-
versal del cuadro.

Plano general. Estudiantes con
equipo de radiograffa.
Primer{simo plano. Cuadro.
Primerisimo plano. Equipo de
Rayos X.

Primerisimo plano. Cuadro

de ““San Pablo” en la Galeria Ag-
new Panordmica a radiografia.
Primerisimo plano. Radiografia
(2 vistas).

Comentario

Estudiantes ““detectives” en el Ins-
tituto Courtauld de Bellas Artes
aprenden a cuadros
auténticos, procedentes de la “ga-
lerfa de los falsificadores”, y prac-
tican su restauracién a su estado
original.

Una solucién de acetona disuelve
la mugre acumulada por los afios,
y el retoque es expertamente ar-
monizado con el pigmento origi-
nal del perfodo.

La superficie agrietada de un
cuadro antiguo es dificil de falsi-
ficar, y una seccién transversal
debajo del microscopio muestra
la genuina técnica del antiguo
maestro al depositar la pintura
capa por capa.

reconocer

Los estudiantes “detectives” co-
mienzan con radiografiar el cua-
dro que se halla en duda.

El enfoque de los Rayos X se con-
centra sobre la pincelada debajo
de la superficie y puede usarse
para detectar desde lo que es una
indudable falsificacién a un ligero
retoque o las caracteristicas de la
técnica del pintor.

El teatro de “San Pablo” se expo-
ne ahora en la Galeria Agnew y
la radiograffa que le acompafia
revela dos composiciones mds de-
bajo: un retrato de Maria Magda-
lena y otro de un artista.
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OCtra fuente de material de archivo para ia preparacién de reportaje
“‘de urgencia’’, son los magazines distribuidos a las estaciones de televi-
sion por los servicios de informacidon de algunas embajadas. Por ejemplo,
la embajada francesa distribuia no hace mucho tiempo dos magazines
que se¢ usaban con frecuencia en algunos canales como ‘“relleno’ de la
programacién, sobre todo, cuando una transmision a control remoto tar-
daba en iniciarse. Esos ““documentales” o revistas de noticias, de una du-
racién aproximada de veintiséis minutos, pueden servir de base para una
interesante filmoteca, puesto que venian acompafados de un guidn gens-
ral y de otro mas detallado, en que figura la narracidén que acompaidia a
cada una de las noticias de la revista.

He aqui un ejemplo de! magazine niim. 128 de Chroniques de France,
en versién espafiola. Después del contenido del magazine y la duracién de
cada segmento, aparece el contenido detallado del tercer segmento, segin
figuraba en esa entrega,



CRONICAS DE FRANCIA
Magazine No. 128

ARMAN —Jacques SCANDELARI—
Retrato de un pintor francés que vive en Nueva York: Arman.

EL OBSERVATORIO DE ALTA PROVENZA

DEL CENTRO NACICNAL DE

INVESTIGACIONES CIENTIFICAS (Francia) —~Max GERARD—
No lejos del Mediterrineo, en las montafias de Alea Provenza,
en St. Michel-de-Provence, uno de los cielos mas limpidos de
Francia, se decidié construir un Observatorio, cuyas ciipulas
surgen hoy en medio de un robledal.

EL “ARBOL DE VIDA”

Autdmata de Jacques MONESTIER —Clovis PREVOST —
Jacques MONESTIER ha creado el “Arbol de Vida”, un auté-
mata monumental de 2,70m de alto.

JEANNE MOREAU —Renaud de DANCOURT—
Retrato de la actriz Jeanne MOREAU, que acaba de realizar
como directora su primer filme de largo metraje: “LUMIERES”
Duracién total de 1a emisién, incluidos los titulos: 26 minutos.
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CRONICAS DE FRANCIA
EL ARBOL DE VIDA

En 1975, Jacques MONESTIER, a peticién de un aficionado residente en
Africa, crea el “Arbol de Vida”, autémata monumental de 2 m, 70 de alto.

La imaginacién creadora de Jacques Monestier nace del ensuefio. . . Quiere
hacernos sofiar, . . . quiere hacernos penetrar en su mundo irreal y fantastico.

Por la habilidad con que adapta la electrénica, los gatos neumiticos, los
programadores, a las extrafias creaciones que nacen de su imaginacién, Mones-
tier aporta una dimensién nueva: Con él, la técnica se hace poesia... Y sofiamos...

Pero atin mucho més, en lo mis hondo de nosotros se conmuéve algo de
universal: el recuerdo que él despierta de los grandes mitos de la Humanidad...
Los simbolos suben de las profundidades de su subconsciente, toman forma, se
hacen... Ledn, Manta Religiosa, Ave: la Potencia, la Muerte, el Resurgimiento...

El Arbol de Vida nos habla,... y con el mismo lenguaje simbélico que los
grandes mitos del Hombre... Mirémoslo... Escuchémosle...
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PREGUNTAS DE REPASO

iComo se identificaban los fragmentos en filme de 16 milime-
tros o “film clips™ al incorporarlos en un noticiero cuando
ya no eran noticias recientes?

¢En qué casos especificos puede ser aun de utilidad la filmote-
ca en un noticiero de television?

¢Qué usos puede tener una ‘‘videoteca” en la redaccién de un
noticiero de television?

¢{En qué casos especificos serd preciso echar mano del material
de archivo en videotape?

i{Debe prevalecer ia *‘Iinea editorial” del noticiero por encima
de la que reflejan los materiales recibidos de las agencias o
servicios de telecable?

{Qué opciones tienen el jefe de redaccidon y/o el director del
noticiero ante un reportaje extranjero que no se enmarca
facilmente dentro de la “linea editorial’” del noticiero
local?

{Qué diferencia hay entre *‘re-editar’’ un reportajey *‘acotarlo’’?

i{Por qué es tan importante que prevalezca el elemento visual
sobre el elemento auditivo en un noticiero de televisién?

¢Qué importancia noticiosa tienen un reportaje extenso a pro-
posito de una fecha historica, transmitido inmediatamente
después de un noticiero?

iCabria un reportaje de ese formato dentro de la transmision
del noticiero? (En qué casos?



244

EJERCICIOS

Disefie una produccion de no mas de seis minutos sobre el ani-
versario de la muerte de Adolfo Hitler. Haga un breve es-
quema, a manera de guién literario del reportaje.

Sabiendo que el noticiero para el que Ud. trabaja no tiene mas
que un archivo fotogrifico, y una coleccién de revistas
“Life” y ““Time’" desde el afio 1945, disefie la produccidén
de un reportaje de unos seis minutos acerca del estallido
de la bomba atémica en Hiroshima.

Prepare un reportaje especial, para transmitirse a continuacién
del noticiero, sobre la marcha de las elecciones presiden-
ciales. SR
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Una vez concluidas las lecciones tedrico-practicas, los alumnos
y el profesor dedicaran, por lo menos dos semanas, a la elaboracion
de trabajos concretos en el drea del reportaje y en cualquiera de sus
modalidades.

Lo ideal serfa poder contar con los recursos de una planta de
television o un estudio de grabacion. Incluso, el curso entero debe-
ria ofrecerse en un estudio de televisién, tanto a periodistas en ejer-
cicio como a estudiantes de la carrera que atin no han tenido expe-
riencia de trabajo en el drea de la televisidén. De ese modo, el manual
no tendria necesidad de ilustraciones de ninguin tipo, puesto que el
estudio, sus facilidades, el equipo técnico y humano, serian la mejor
ilustracion viva.

En estas dos semanas Gltimas del curso, el alumno elaborara
dos reportajes, al menos, sobre los temas que sugiera el profesor, y
que deben ser lo mds actualizados posible, y dentro de las posibili-
dades, tanto técnicas como humanas, con que cuenta el curso vy el
estudio que utilizan como base de operaciones. Los reportajes, que
pueden servir como trabajo final de curso, pueden referirse tanto a
temas politicos de actualidad, como a temas triviales, como los que
ocupan algunas veces el espacio final de un noticiero. Asi mismo
el alumno podria elaborar un reportaje especial o un informativo
especial acerca de las elecciones municipales, congresionales o presi-
denciales, 0 un reportaje historico a propésito de una figura literaria
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de renombre que haya fallecido en esos dias o haya recibidc un
galardén especial.

Por Gltimo, el trabajo o los trabajos elaborados por los alumnos
en esta Gltima fase del curso, serviran de base para el examen final,
que deberd consistir en una reunion de trabajo con todos los partici-
pantes, en la que se analicen con detenimiento ios trabajos elabora-
dos por individuos o equipos, al tiempo que se repasa lo mas impor-
tante dei curso, tanto en el aspecto tedrico como en el practico.

Por ultimo, cada alumno o grupo de alumnos —si es que se es-
cogid ese procedimiento de trabajo a través del curso—, deberd pre-
sentar un informe de lectura, de no menos de cinco libros, escogidos
- de entre los cien titulos de la bibliografia que aparece al final del
manual.
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RECAPITULACION

Nos acercamos al cierre de este curso tedrico-préctice sobre pe-
riodismo televisado, y especialmente sobre reportajes para noticieros
de television. ,

Hemos analizado modelos de diversa procedencia, calidad, for-
mato y estilo. Sobre ellos, hemos tratado de asentar las bases para la
elaboracion de un *‘género” de periodismo informativo mas acorde
con nuestras necesidades, idiosincracias y el momento historico que
nos ha tocado vivir,

A base de prdctica, lo mas concreta posible y con modelos rea-
fes, el alumno habra llegado, por lo menos, a sospechar que el perio-
dismo televisado requiere de preparacion seria, y, gque en manos de-
saprensivas puede convertirse en un arma mas de dominacién cultural.

Después de haber repasado el panorama de la television en el
mundo vy, sobre todo, en nuestro medio no podemos ser tan ilusos
como para creer que la mayoria de nuestra poblacidén ha traspasado
ya las barreras de la radio o la prensa escrita, y ha entrado en la
“era de la imagen'.

Tampoco nos vamos a dejar deslumbrar por las ‘‘profecias’
de Alvin Toffler, que aseguraba hace unos afios, que ‘‘a medida que
desaparece la presencia de los seres humanos, unos frente a otros en
comunion personal, va surgiendo la telepresencia.”’

Sin embargo, no podemos vivir de espaldas a la realidad de
nuestras zonas urbanas, donde cada vez mas se difumina la diferencia
entre la clase media nacional y fa homodnima de otro pais, de los que
consideramos como altamente industrializados.

Frente a las dos realidades, la creciente desnacionalizacién de
una clase media urbana, y el estancamiento cultural y econémico de



250

una gran masa de la clase baja, el periodismo de cualquier modali-
dad —en este caso, el televisado— tendra siempre un reto al que ha-
cer frente: como y de qué informar para ser verdadero eco de la his-
toria en marcha.

Maés alin, cdmo acercar a los usuarios del medio a la realidad so-
cial en que estdn inmersos y no alcanzan a comprender en toda su
verdad y dimension histérica. Y, mejor aiin, como hacerles compren-
der el papel que les ha tocado desempefiar en esa coyuntura, a pesar
de estar sometidos al bombardeo continuo de los medios de comu-
nicacion.

“Si en el mundo de las comunicaciones de masas —decia Angus
Campbell hace unos afios— hay una ley de la que pueda uno fiarse,
es la que dice que aquellos que tienen mas probabilidades de buscar
informacion, son los que estdn ya mejor informados’. Cuanta ver-
dad encierra esa afirmacidn, s6lo lo sabremos después de estudiar
con detenimiento el papel que juegan los medios de masas en una
sociedad de clases. SOlo esta bien informado el que tiene acceso a los
medios, el que cuenta con poder adquisitivo suficiente para poder
comprar un periddico matutino y uno vespertino, tener un televisor
encolor, subscribirse a un servicio de television por cable, y tener dis-
tribuidos por la casa varios aparatos de radio.

Y ese es el gran reto que se presenta al profesional de la prensa,
sobre todo, el que se siente con vocacién suficiente para trabajar
en un noticiero de televisién. {A quién va a informar, de qué, y co-
mo? ¢Quiénes van a ser —o deben ser— los protagonistas de las no-
ticias y de los reportajes que se incluiran en ese noticiero noche tras
nohe? ¢Valdra la pena poner su capacidad profesional y su talento
al servicio de una clase social, de un partido politico, de unos intere-
ses economicos determinados, en perjuicio del derecho comuin a la
informacion?

Si el periodismo, como sucede con la novela, la poesfa, la his-
toria, y las artes todas, no busca otra cosa que componer pequefios
retazos de’la verdad, por muy inalcanzable y oscura que parezca,
iqué misidn le espera al profesional del periodismo televi-
sado, sobre todo, en un pais que sale apenas del coloniaje, y pugna
aun por alcanzar su independencia plena?

Que el dominio y la posesion de estos instrumentos de informa-
cidn, nos comprometan a todos aln mas con la bisqueda de la Li-
bertad. El escalon mas inmediato es, sin duda alguna, la fidelidad a
la verdad. Y eso, y solamente eso, debe ser el periodismo.



bl S

APENDICES

Vocabulario Técnico de la Television
Suplemento al Vocabulario Técnico
Indicaciones Manuales para Television
Bibliografia.






bl oA S

APENDICES

Vocabulario Técnico de la Television
Suplemento al Vocabulario Técnico
Indicaciones Manuales para Television
Bibliografia.






253

VOCABULARIO TECNICO
DE LA TELEVISION

ANGULACION .

Posicion de la camara con relacion al objeto o persona filmado. En
realidad, dngulo es la inclinacién del eje 6ptico respecto al plano ho-
rizontal. La angulacion es normal cuando la camara se situa en la
mima linea imaginaria del horizonte. Es alta cuando la camara se
sitia por encima de esa Iinea. En ese caso, a la angulacion se la deno-
mina descendente, y al angulo de toma picado. La angulacion es
baja cuando la camara se situa por debajo de la Iinea del horizonte,
En este caso, se llama ascendente, y el dngulo de toma contrapicado.

ARCHIVO

Coleccién de fotografias filmes o videotapes, que se conservan en
los canales de televisién o en ias redacciones de los noticieros, y que
se utilizan como documentacién o *“background’ en la elaboracién
de algunas noticias que requieren de una visidn retrospectiva. Se de-
nomina material de archivo a cualquiera de los arriba mencionados.

ASINCRONISMO

Falta de coincidencia entre ia imgen y el sonido —ya sea en el cine o
en la television—, ya sea producto de la capacidad expresiva del me-
dio o simplemente, consecuencia de defectos técnicos. La mdsica,
el comentario hablado, los ruidos o voces, cuya fuente u origen no
se ven simultdneamente en el cuadrante de la pantalla, son casos de
asincronismo,
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BARRIDO

(En inglés: wipe) Un procedimiento éptico de transicidn que sustitu-
ye en el cine o la television a la disolvencia, para resciver el problema
del cambio de tiempo o espacio. Ordinariamente, una imagen que
aparece en la pantalla va barriendo longitudinalmente o en diagonal
a la imagen anterior,

CAMARA

Aparato electronico gue traduce a sefiales eleéctricas la imagen reci-
bida por el objetivo. Se compone de un tubo tomavistas y su pre-
amplificador, un visor y un objetivo parecido a los usados por las
camaras de cine. E! objetivo forma una imagen invertida de la escena
sobre una placa metalica rectangular, llamada placa sefial, que tiene
una conexién al exterior. Sobre esa placa se extiende una hoja fi-
nisima de mica, revestida de un mosaico de células fotoeléctricas
aistadas unas de otras. Bajo la accion de la luz, cada célula emite un
nimero de electrones proporcional a la intensidad luminosa.

Una rayo catédico, salido del cafidn electrénico, barre la super-
ficie de la placa sensible, Iinea tras Iinea y de arriba abajo. Es lo que
se Hama analisis de la imagen. E| rayo, que es conductor, cae sobre
una de las células del mosaico y crea una corriente proporcional a
la claridad del punto. Esta corriente produce, en una resistencia,
una diferencia de potencial, natualmente muy débil, que es amplifi-
cada y constituye la sefial visién que se transmite. Esta sefal, pro-
porcional a la claridad, constituye la informaciéon luminosa.

CAMAROGRAFO
Persona que opera la camara, tanto en el estudio y en la transmisién
en vivo, como en la grabacidn de reportajes fuera del estudio.

CATV (COMMUNITY ANTENNA TELEVISION)

Nombre que se le da a cualquier sistema de televisidn por cable o
teledistribucion, establecida en EE.UU. a finales de la década de los
aflos cuarenta, con el fin de hacer llegar, con nitidez y potencia, las
sefiales de estaciones de televisidn establecidas a grandes distancias
del lugar de recepcién.

COMERCIAL
Cualquiera de las cufas o film-lets de anuncio, que se intercala en



255

cualquier transmision de televisién, para anunciar un producto o
promover un programa.

CONTROL REMOTO

Transmision realizada fuera del estudio de televisién, mediante el
uso de una unidad movil. Las sefales captadas por la cdmara, son
transmitidas al estudio central mediante una repetidora o relé hert-
ziano.

CORTE

(En inglés: cut) Paso de una escena a otra o de un plano a otro, sin
ningtin efecto dptico especial. La transicién eléctrica de una camara
a otra, mediante la manipulacién del panel de control, es un ejemplo
comin de corte, semejante al que se hace en el cine, mediante el
empate de dos tomas.

CREDITS (Ver TITULOS)

DIRECTOR

Técnico que dirije la transmision de un programa de television o la
grabacién del mismo. A veces, esta acompanado de un director téc-
nico que manipula el panel de control y pone en practica las indica-
ciones técnicas del director.

DISOLVENCIA
(En inglés: Dissolve) Ei proceso de fundir un plano o toma, en su
gradual desaparicion o en su mezcla, con el siguiente. Si las dos
tomas permanecen un tiempo juntas, el procedimiento se denomina
superimposicion,

EDITOR

El técnico responsable del montaje o edicion de cualquier material
grabado en videotape. También se denomina con ese término al apa-
rato electronico que realiza la operacién de edicion de los segmentos
grabados en videotape.

ENCUADRE

Porcidn de la escena o de la realidad, incluida en los Iimites de la
pantalla o del visor de la camara. El encuadre depende esencialmente
de la angulacion y el tipo de plano empleado.
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ENTREVISTA .
Como en el caso del periodismo escrito, una de las formas de infor-
acion que recoge un dialogo del periodista con un personaje. Ordi-
araamente, la entrevista forma parie de una transmisién mis exten-
sa de informacién que se denomina noticiero, aunque también son
entrevistas tas gque constituyen el punto central de los programas de
panel.

ESCENARIO

Conjunio de elementes gue componen el decorado del estudio de
television para la realizacion de un programa cualquiera. Por analo-
gia, se denomina escenario al lugar en donde se realiza una graba-
cion destinada a incorporarse en la +ransmisacn de un programd de
televisicon.

FiLMOTECA

Colaccion de peliculas o segmentos de eilas, principalmente de ca-
racter informativo, que constituyen el material de archive de un
canal o noticiero de telavisidn.

FUNDIDO

Ernnegrecimiento gradual de ia imagen en la pantaila en la transicion
de una escena a otra. Se denomina fundido inicial {en inglés: fade in),
cuando la escena pasa de la oscuridad a la luz, y fundido final {en
inglés: fade out), cuando la pantaila pasa de la luz a ia oscuridad.
En el caso de la televisidn en color, el fundido puede hacerse también
mediante un cambio en el color.

GUICN

Manuscrito que contiene las indicaciones técnicas para la fransmisién
o filmacién de un programa de television. Cuando se trata de un pro-
grama informativo, el guidn incluye tanto el texto teido por los locu-
tores, como las entrevistas grabadas en videotape y los cambios de
una escena a otra o de un procedimiento técnico a otro.

ICONOSCOPIC

(En inglés: iconoscope} Tubo electronico que constituye el elemento
esencial de una cédmara de television. Tiene una célula fotoelécirica
compuesta en un elevado numero de pequefios elementos, sobre
la cual se proyecta la imagen Optica, y cada uno de los microelec-
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trodos es explorado, en cuanto a su carga eléctrica, por un delgado
haz electrénico en el orden de las Iineas sucesivas al ritmo dei barrido
o exploracion,

INSTANT REPLAY

Procedimiento técnico que permite la repeticién de una imagen o
accion unos segundos después de haberla visto en la pantalla, ya sea
a la velocidad normal o fragmentandola, mediante el paso de la cin-
ta grabada a menor velocidad.

LOCUTOR

Como en la radio, persona que lee o presenta las noticias o cualguier
programa de television. Aunque en la mayor parte de los casos, no
es un periodista profesional, para los efectos legales, algunos paises
lo incluyen dentro de esa categoria profesional.

MAGAZINE

Chasis para cinta de grabacion de television, denominado también
video-casette, en cualquiera de los formatos comerciales que se fa-
brican en la actualidad: Betamax (1/2 " de ancho), VHS (1/2 "' de
ancho) y U-Matic (3/4 " de ancho). También se denomina magazine
a un programa noticioso en forma de revista, ya sea en el estilo del
periodismo analitico o como simples variedades.

MAGNETOSCOPIO (Véase VIDEOTAPE)

MONTAJE

(En inglés: editing o cutting) Operacion de reunir las tomas realiza-
das en exteriores o en el estudio, mediante el proceso de grabacién,
sicronizarlas con la banda sonora, y ordenarlas en la correlacion y
metraje previstos por el guidon, de una manera similar a la del montaje
cinematografico. A esta operacion, realizada mediante ia ayuda de
un editor electronico, se la denomina también edicidn.

NOTICIERO

Liamado también noticiario. Es una transmisidn que, con caracter
informativo, no necesariamente analitico, presenta periédicamente
fas noticias y acontecimientos filmados de la actualidad. También
se denomina noticiero a un conjunto de noticias de actualidad orde-
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nadas por secciones o rubros {nacional, internacional, deportes, etc.},
gue se repite una o dos veces al dfa.

PANORAMICA

Movimiento de la cdmara consistente en el giro del aparato sobre su
eje. Seglin sea la direccion del movimiento, se le llamard panoramica
horizontal o panordmica vertical, aungue aigunos llaman a esta ulti-
ma tilt. Fl término se abrevia en e! argot técnico con la palabra Pan,
y se castellaniza en Paneo:

PLANGS

Distintos tipos de fotogramas con arreglo a los distintos emplaza-
mientos de la cdmara ¢ el lente empieado. Los tipos méas comunes
de planos son los siguientes:

Piano de conjunto: {En inglés: iong shot) Abarca la vision completa
de un lugar o decorado. Si inicia una escena, dejando establecida la
relacién que existe entre los detalles que después intervendran en la
accién, o entre los personajes protagonistas de la misma, se llama pla-
no de situacion {en inglés: stablishing shot).

Plano medio: (En inglés: medium shot} Abarca el medio cuerpo supe-
rior de los actores. Sirve de union o transicion Iégica entre el plano
de conjunto y el primer plano.

Primer Planc: {En inglés: Close-Up) Tiene un significado relativo, y
su cometido es acentuar la expresidon o el detalle a expensas de la
accién total. Cuando se refiere a un soio personaje, suele mostrar
cabeza y parte de los hombros. En un grupo, el primer plano abarca
la méaxima cercania que permita la inclusion en campo o encuadre
de todas las cabezas.

Ptano Americanc: Término con que designaban los cinematografis-
tas franceses al planc medio utilizado por los cinematografistas nor-
teamericanos, v que comprendra mas del medio cuerpo superior de
los actores, es decir, desde un poco mas arriba de la rodilla.

Algunos autores incluyen también el Primerisimo Plano, cuando se
trata de un primer plano més cercano, y el Plano general, que es el
mismo Plano de conjunto va descrito.
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PRODUCTOR

Lo mismo que en el caso del cine, la persona responsable de la inver-
sién econdmica necesaria para la produccion de un programa de tele-
vision. Por analogla, se denomina productor, sobre todo en progra-
mas de menor cuantia —tanto en radio como en television—, al locu-
tor o presentador del mismo. En el caso de los noticieros, el produc-
tor es el representante de la empresa que financia y produce el pro-
grama.

REPORTAJE

Espacio documental, que forma parte de una transmisidn noticiosa
0 noticiero, y que presenta algun aspecto de la realidad, filmado en
el mismo lugar en que se desarrollan los hechos. Aunque suele decir-
se que es de corta duracidn, eso depende del material base de la noti-
cia y la importancia que se le quiera dar a la misma en el conjunto
del noticiero.

SET
Una construccién artificial o decorado que se emplea en la transmi-
sién o la grabacién de un programa de television.

SISTEMAS DE TELEVISION

Ademas de los procedimientos de transmisidn de televisién via saté-
lite y por cable, existen tres sistemas de televisién en color en la ac-
tualidad, que se conocen por las siglas PAL, SECAM y NTSC.

El sistema PAL (Phase Alternate Line), fue desarrollado por Walter
Bruch para la empresa alemana Telefunken. Permite el paso de 25
cuadros por segundo en una pantalla que tiene una resolucién de ima-
gen de 625 Iineas. Ha sido adoptado por Espafia, Gran Bretafa,
Italia, Australia, Brasil y otros paises.

El sistema SECAM (Séquential couleur 8 mémoire) fue inventado por
el técnico francés Henri de France, y tiene también una resolucion
de 625 Iineas, enviando una sefal de color a continuacién de otra.
Ha sido adoptado, por supuesto, en Francia, y ademas lo usan los
paises de la Europa del Este y la Unidn Soviética.

Por altimo, el sistema NTSC (National Television System Commi-
ttee), es de fabricacion norteamericana, que tiene una resolucién de
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NTSC -
system

PAL e SECAM
system e system

Distribucién de los tres sistemas de televisién en todo el mundo.
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525 Iineas solamente, vy treinta imagenes por segundo. Es uno de los
sistemas que sufre mas distorsiones en la transmision, y obliga al
receptor a ajustar con frecuencia los controles de color. Es el sistema
usado en los Estados Unidos y en la mayoria de los palses que utili-
zan equipo norteamericano.

SPOT

Pelicula publicitaria para cine o television, que no rebase los quince
segundos de duracién. Tanto si es hecha en celuloide como en video-
tape, se denomina, ademas Filmlet o simplemente comercial.

SUPERIMPOSICION

La transmisidén simuitdnea de dos o mas tomas, captadas por otras
tantas camaras. Pueden combinarse, a veces, un plano medio y un
primer plano de una cantante en un programa musical, aunque du-
rante breve tiempo. El caso mas comun de superimposicidon o ‘‘sobre-
impresion’ es la adicidén de subtitulos que identifican a una persona
en la parte inferior del fotograma o pantalla.

SVR
Super Video Recorder. Un nuevo sistema de grabador de cassette
patentizado por la casa Grundig.

TELECINE (En inglés, "FilmChain’’)

Aparato disefiado para transmitir peliculas por televisién, compuesto
de un proyector de cine y una cémara de television acoplada al pro-
yector con un sistema de espejos. Ha cardo en desuso, una vez intro-
ducido ampliamente el sistema de videotape portatil.

TELEDIARIO

Programa de informacion general, transmitido por television cada
cierto tiempo, e incluso varias veces al dfa. Consta de secciones fijas
(nacional, internacional, economia, deportes, sucesos, etc.).

TELEDISTRIBUCION

Transmisién de television mediante un cable a numerosos receptores
o aparatos de televisidn, evitando la antena receptora y, por tanto,
las interferencias. Se utiliza, sobre todo, en ciudades populosas y de
edificaciones muy altas, por los constantes obstéculos que encuentra
la sefial de television en su camino.,
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TELEPROMTER

Un aparato, también denominado “apuntador mecéanico o electré-
nico'’, que se sittia junto o sobre las camaras de televisidn, para ayu-
darle al locutor de noticias o animador de programas de variedades,
en la iectura de un texto predeterminado. Es empleado con profusion
en los noticieros modernos de television .

TELELVISION

Transmisién y recepcidon a distancia y por via eléctrica de imagenes.
Se basa en la conversion de informaciones dpticas en sefales eléc-
tricas, descubierta por G. R. Carey en 1873, entre otros. La televi-
sidn se inicié en 1934, simultaneamente en la Gran Bretafia y Estados
Unidos, aunque el verdadero impulso lo recibioé en 1923 con el in-
vento del iconoscopio por parte del fisico soviético Vladimir K.
Zvorykin, trabajando entonces en los Estados Unidos.

TELEOPTICAN
Procedimiento para incorporar iiustraciones, transparencias, diapo-
sitivas, fotograffas, etc., en el fondo del decorado de un noticiero,

d‘e’trés del locutor, para ilustrar la noticia correspondiente. La proyec-
cion se hace por detrds de una pantalla transltcida. Aunque el ojo hu-

mano no ve la imagen proyectada por detrds de la pantalla, colocada
detrds del locutor, la cdmara de television, mas sensible a la luz que
llega en [inea recta, capta en toda su intensidad la proyeccion.
Actualmente ha caido en desuso este procedimiento, y se ha sustitui-
do por el método Chroma-key, que consiste en incorporar al encua-
dre, aprovechando un espacio lateral, a la derecha o la izquierda del
locutor, la imagen captada por-otra camara o transmitida por otra
“fuente” (videotape o telecine), aprovechando la ‘‘trasparencia’
del color azul o sus compuestos y derivados.

TOMA
Cada una de las imagenes captadas por la camara ininterrumpida-
mente, no importa que sea en movimiento o estatica.

TRANSPARENCIA

La imagen proyectada por medio del procedimiento denominado
“Teleoptican’’ o similar, utilizando un proyector de diapositivas
conectado al ‘“‘telecine”. Se denomina también en inglés “Back
projection’ o ‘‘Rear projection”,
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TRAVELLING

Movimiento de la camara, junto con el soporte a que esta unida,
paralelamente al objeto o persona en movimiento. El movimiento de
“travelling” se logra valiéndose de una plataforma montada sobre
rieles, en el caso del cine, o con un “dolly” que se desliza sobre un
piso suficientemente sélido y liano.

TRIPODE

Mecanismo auxiliar de la cdmara, que sirve para su sustentacion y
equilibrio. Tiene tres brazos extensibles, ordinariamente, que pueden
ser graduados hasta conseguir la altura que se desee.

UHF (*‘Ultra High Frequency"’)

Frecuencia de radiodifusion y televisién, entre los 300 y los 3.000
megahertzios, empleada para las transmisiones de televisién de los
canales comprendidos entre el 14 y el 83.

UNIDAD MOVIL

Vehiculo y equipo portatil de una estacion de television que se des-
plaza con las camaras para la transmision en vivo de un evento. Las
camaras enlazan con el vehiculo por medio de un cable, y por medio
de microondas se envia la imagen al control central de la emisora,
desde donde se difunde al aire,

VCR

Video Cassette Recorder. Abreviatura que se usa para designar a
cualquier tipo de grabador de video en cassette. También se emplea
para referirse concretamente a los equipos lanzados al mercado por
las casas Philips y Grundig, que funcionan tanto en el sistema normal
como en el denominado VCR-longplay. Las iniciales VCR se em-
plean, sobre todo, en los guiones de noticiero para indicar el momen-
to en que entra en funcionamiento esa unidad con un reportaje gra-
bado.

VHF (““Very High Frequency")
Frecuencia muy elevada, de 30 a 300 megahertzios, empleada en las

transmisiones de television, que comprende los canales entre el 2
y el 13,
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VHS (“Video Home System’’)

Un sistema de videocassette empleado por las firmas japonesas
Matsushita, JVC, Akai, Hitachi, Mitsubichi y Sharp. E! cassette de
este sistema, incompatible con el normal y el denominado ''Beta-
max"’, tiene una longitud de 128 metros ¢ 420 pies, y puede funcio-
na en tres velocidades.

VIDEO 2000

Un nuevo sistema de grabacidn lanzado al mercado por las firmas ale-
manas Grunding y Philips, que usa solamente la mitad de la cinta en
una direccién, y la otra mitad al poner la cinta en sentido contrario,
de un modo semejante al empleado por las cintas de audio.

VIDEOTAPE (“Magnetoscopio”)

Aparato grabador de imagen vy sonido en una cinta magnética de ma-
terial plastico, que antiguamente tenia unos cinco centimetros de
ancho, y comenz6 a fabricarse en 1956 por la empresa norteamerica-
na Ampex Corporation. Actualmente, a nivel profesional, se emplea
un cassette de un maximec de una hora de duracion, que se denomina
“U-Matic"”, y tiene un anchode 3/4 de pulgada. También se denomi-
na ‘‘videotape’ a la cinta que emplean el ‘“‘magnetoscopio’’.

VIDEOTECA

Archivo de cintas de videotape en el departamento de documenta-
¢ién de un noticiero de television, La calidad de la grabacion se de-
teriora al paso del tiempo, sobre todo si las condiciones ambientales
no son favorables (calor, humedad, etc.), v si se trata de grabaciones
en color, el deterioro es mas notorio que en blanco y negro.

VISOR

Dispositivo colocado en la parte superior o lateral de la cdmara, que
se usa para determinar la posicién de la misma y los encuadres. L.a
imagen se logra gracias a un pequefio televisor en blanco y negro que
se proyecta mediante un espejo fijo que permite ver la imagen lo
mas cercana posible a ojo del camarégrafo. Con ese sistema, el enfo-
que puede ser o mas exacto posible y permite graduar el diafragma y
la distancia exacta, a fin de obtener la adecuada profundidad de cam-
po, es decir, el margen dentro del cual los objetos aparecen con niti-
dez en ia pantalla.



266

VOZ EN OFF

También se denomina en inglés, “Voice Over" o simplemente “Voice
Off", cuando la voz que se escucha en la banda sonora, tratdndose
del cine, o a través del altoparlante, si se trata de la television, no co-
rresponde a la imagen que se ve en la pantalla. Asi sucede con la voz
de} narrador o locutor en un reportaje grabado. Tratdndose del cine,
la “voz en off"" es uno de los casos de asincronismo.

VTR {*“Video Tape Recorder”)

Término genérico que designa a todo tipo de grabador de video,
tanto de cassette como de cinta grande, es decir, la denominada
“open-reel”, En Japdn, sin embargo, el término VTR se usa exclusi-
vamente para referirse a los grabadores de cassette en cualquiera de
sus formatos.

WHITE BALANCE

Se denomina asi a la operacidn, previa a la grabacion en videotape,
aue consiste en “*balancear’’ los colores azul y rojo, mediante la mani-
pulacién de los controles correspondientes en la cimara de television,
frente a una pared o cualquier objeto blanco iluminado. Si no se
hace esta operacion del “balance blanco”, no es posible captar las
imagenes con colores lo mas fieles al original.

WIPE (Véase BARRIDO)

ZOOM

Un lente denominado también “Transfocador” o ‘‘Pancinor’’, que
consiste en un objetivo de foco variable que permite realizar un
travelling 6ptico de un plano mas cercano a otro mas alejado o vice-
versa, sin discontinuidad y sin cambiar de cbjetivo. Se puede usar
también como teieobjetivo por su gran distancia focal. Se denomina
“zoom”, asimismo, al movimiento de acercamiento (“Zoom-in"")

o de alejamiento (“Zoom-out" o ““Zoom-back™) respecto al objeto
captado por la cadmara.
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SUPLEMENTO AL
VOCABULARIO TECNICO

ANCHORMAN

Término inglés, que designa en radio y television al editor responsa-
ble de un programa informativo que presenta las noticias en pantalla,
y tiene plenos poderes y responsabilidad para dirigir la labor de re-
dactores y reporteros. Se le llama también en inglés ‘“‘managing
editor"”. En otros paises, hace sus veces el director del noticiero,
que nunca aparece en pantalia leyendo las noticias.

ANUNCIADOR (Véase "‘locutor™)
Si se trata de un programa de variedades, se le denomina también
“animador’’ o “‘presentador’’.

AUDIO
Tanto en television como en radio, todo lo relativo al sonido. En el
guidn de television, columna de la derecha en que se especifica el
didlogo, el texto de una noticia, los sonidos y las ilustraciones mu-
sicales.

AUTO-CUE (Véase “Teleprompter’)
Dispositivo mecédnico que ofrece al locutor de noticias o al animador
de un programa el texto que debe leer o recitar ante las cdmaras.

BALOP
Forma apocopada de ‘‘Balopticon’’, de Bausch y Lomb. Es un apa-
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rato que sirve para proyeciar en pantalla transparente o traslicida
diapositivas de cuatro por cinco pulgadas. Se denomina también as/
a la diapositiva que se proyecta. Véase también *Telop” o “‘Telop-
ticon™.

BETA

Un sistema de video cassette de tamafioc reducido y dos horas de du-
racién, usado por las firmas japonesas Sony, Toshiba, Sanyo, Nippon
Electric y otras. Se conoce mas comiinmente por ‘“Betamax”’,

BOOM

Brazo telescopico montado sobre una plataforma rodante, que lleva
en su extremo un microéfono polidireccional que se usa en los estudios
de televisién, y se coloca por encima de la cabeza del locutor, de tal
manera que no se vea en el encuadre.

CANS

Se dencmina en inglés a los auriculares que se usan en televisién para
comunicarse las sefales y érdenes los técnicos del estudio con los que
estan en el control. También se llaman “intercomunicadores™.

CHROMA KEY

Técnica de incrustacion de imdagenes en una pantalla de color azul o
uno de sus derivados, colocada detras de los locutores en el estudio
de televisidon. Desde el control se puede proyectar en ella una diaposi-
tiva o foto fija, una pelfcula o un segmento de videotape, mediante
una sobreimpresidn de la imagen. Véase también *Telops” o “‘Teleop-
ticdn”,

CICLORAMA

El telén o ef muro vertical que rodea la mitad del estudio de televi-
sidn, con el angulo de unién al suelo redondeado, para as{ borrar el
horizonte en una toma en la que se desee dar la impresion de mas
profundidad.

CONTROL ROOM

Sala donde se reciben las imagenes captadas por las camaras de tele-
vision y los sonidos captados por los micréfonos, y donde se mazclan
las sefiales y se vigila la calidad audiovisual del programa que se graba
o transmite. Consta de una consola o mesa de onctrol y tantos moni-
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tores como camaras o “fuentes’” de video (tele-cine, videotape)
existan en la emisora, mas uno, donde se controla la calidad de la
imagen transmitida al aire, ademds de los controles de sonido.

CRONOMETRAJE

Medida del tiempo de las noticias, tanto lefdas como grabadas, para
que guepan holgadamente todas en e! espacio del noticiero, segun
lo previsto en el guidén. Se denomina a esta operacion también ‘‘mi-
nutado” o simplemente ‘‘control de tiempo™.

CRT (“Cathode Ray Tube")
En el contexto de la television, y mas concretamente del video, se
refiere a la imagen o al tubo de television.

CUE

Término inglés, pero usado ampliamente en muchos paises, que de-
signa a una sefial actstica o visual (gesto con las manos, etc.) que in-
dica el momento en que debe comenzar la accién o la locucion para
grabar o para salir al aire.

CUNA

Tanto en radio como en televisién, breve espacio publicitario o de
promociéon que se inserta dentro de un programa. Suele tener una
duracidn de unos quince a ireinta segundos. Se le denomina tambiéen
“cufia comercial’’ o simplemente *‘comercial”.

DECALAJE

Tiempo transcurrido entre la toma en directo v la emisién de la
imagen vy el sonido por la antena. En television, el decalaje o demora
suele ser de varios segundos, segln la longitud del “bucle’ de la cin-
ta del videotape donde se graba el programa para controlar un soni-
do o una imagen inconveniente.

DOLLY

En inglés, una pequefia gria o tripode con ruedas, que puede elevar
una camara de television a determinada algura para conseguir deter-
minados encuadres o sequir a una persona en sus desplazamientos a
través de estudio.
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EMISION

Tiempo en que un canal o emisora de television o de radio estd en
funcionamiento al dia. También se denomina asi al envio de un
programa determinado al aire, o al espacio de un noticiero que tiene
varias ediciones al dia. Asi, se puede hablar de “emisién matutina’’ vy
“emisidon verpertina’ o nocturna del mismo noticiero.

FLIP CARD

Carton de las mismas proporciones de la pantalla de televisién que
contiene un anuncio, la identificacion de la estacion o cualquier
aviso, y que se coloca frente a una de las camaras en el estudio, co-
locado sobre un atril vertical. Al flip-card que identificaba la esta-
cidn antes de salir al aire, se le denominaba *‘carta de ajuste”.

HALO

Fuerte contraste entre una figura y su entorno, que crea una aureola
o halo negro en torno a una imagen clara o viceversa, sobre todo, en
la television en blanco y negro.

IDENTIFICACION

Nombre, letras, nimeros o siglas que sirven de identificacion a una
emisora o canal de televisidn, que se usan al final o al inicio de un
programa o en cualquier otro momente de la transmision. En inglés
se conoce como “‘Station Call Letters’.

INCRUSTACION (Véase “Chroma Key"’)

INLAY

Término que, en inglés, designa al trucaje electrénico de television
por medio del cual se inserta una imagen pequena, captada por una
camara, dentro de la imagen captada por otra. Véase también “Over-
lay™.

LAVALIER

Micréfono pequefio, que se cuelga al cuelio del locutor o se prende
en la solapa de su chaqueta. También se denomina a veces “Chest
Mike" o micréfono de pecho.

MONITOR
Tubo receptor en el estudio o en el control de televisién, para com-
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probar la calidad de la imagen que se esta transmitiendo. También
se denomina asi al aparato que se emplea para controlar la calidad de
la imagen en una grabacidn fuera del estudio, y que se conecta direc-
tamente con el grabador.

ORTICON

En una camara de television, el tubo que capta y amplifica la sefial de
video, vy que se mueve hacia atras y hacia adelante para captar y enfo-
car la imagen. Se denomina también “Orthinoscope’ u *‘ortinosco-
pio”, y fue inventado en 1939 por Jams y Rose.

SATELITE :

Dispositivo de transmisién que gravita en torno a la Tierra y sirve de
enlace para captar o transmitir imagenes y sonidos. Puede ser sincré-
nico, si estd fijo sobre un punto de la Tierra, a 36.000 km. de altura,
o asincrénico, si tiene una 6rbita elfptica, entre 500 y 40.000 km. de
altura, sobrevolando cada cierto tiempo sobre el mismo punto. El
primer satélite para las comunicaciones mundiales fue el Eco |,
lanzado por los Estados Unidos en 1960, seguido por las series
Telstar y Relay, en 1962 y 1963. El primer satélite sincrénico fue
el Syncom |, lanzado a 6rbita en 1963. E! consorcio Comsat-In-
telsat puso en Orbita sobre el Atlantico el satélifo Early Bird o Pa-
jaro Madrugador en abril de 1965, con 240 Iineas telefénicas. La
Unién Soviética lanzé el mismo mes de abril de 1965 su satélite
Molniya |, seguide de Molni Il y Molni il en 1966. Por fin, el
Intelsat 1V, lanzado en 1971, enlaza 6.000 lineas telefonicas y 12
canales de televisién.

SENAL
Tanto en television como en radio. la onda que transmite una infor-
macidén cuaiquiera. Asf, se habla de “sefial de audio” o “‘sefial de
video™'.

SOF (*“Sound on Film'")

Iniciales que se usan para indicar en el guidn de televisidn que la peli-
cula tiene sonido y se va a transmitir asi en television. Desde que se
usa el videotape, las iniciales se han cambiado por SOT (“Sound
on Tape").
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TELEPRINTER

Un aparato que tiene un teclado semejante al de una maquina de es-
cribir electrdnica, que se utiliza para escribir en la pantalla, sobre la
imagen que va al aire la identificacién del personaje entrevistado,
asi como los numeros que indican precios, resultados de un juego,
la hora o los minutos restantes, etc., asi como los “créditos’ al final
de! programa.

VIDICON

Tubo de televisidon que ordinariamente se empleaba en las camaras de
television en blanco y negro, usaba lentes semejantes a los de cama-
ras de cine de 16 mm. y requeria de mayor iluminacién para poder
reproducir con fidelidad la imagen, de la requerida por las camaras
con tubo Orticédn.
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INDICACIONES MANUALES
PARA TELEVISION

Tanto en las transmisiones en vivo, dentro o fuera del estudic de

television, como en las sesiones de grabacidn, el encargado del estu-
dio, llamado comunmente floor manager, tiene que indicar a los
actores, locutores o animadores el tiempo que les resta, los movi-
mientos que deban ejecutar e incluso la exactitud de su actuacion.
Para ello, dispone de una serie de indicaciones o sefiales de mano
(“Television Hand Signals”), que resultan de gran utilidad por su
cardcter “mudo”, su discrecion y su sencillez. Con algunas variantes,
estas “indicaciones’ se usan también en radio.

1.

STAND BY (“Preparados’’)

E! encargado del estudio (Floor Manager) levanta su mano de-
recha en al aire, con la palma hacia el frente y los dedos apun-
tando hacia arriba.

ADELANTE

El encargado del estudio baja la mano y la adelanta hacia la
persona que debe empezar a actuar, con el dedo indice apuntén-
dole de frente,

SUBA EL VOLUMEN o HABLE MAS ALTO

La mano derecha, con la palma hacia arriba, se mueve hacia
arriba. Si la sefial no es suficientemente clara, se repite combi-
nandola con una leve indicacion del indice a la boca. -

BAJE EL VOLUMEN o HABLE MAS BAJO
La misma sefial que la anterior, pero con la palma de la mano
hacia abajo.
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10.

11.

12.

MAS RAPIDO
El encargado mueve el dedo Indice de la mano derecha en cir-
culos indicando velocidad.

MAS LENTO o ALARGUE MAS EL ASUNTO

Con las dos manos al mismo tiempo, el encargado del estudio
imita al que juega con una banda de goma invisible, repitiendo
el movimiento varias veces. (En inglés se denomina, por esa
misma razén, “Stretch it out”).

TODO A TIEMPO o CORRECTO
La mano derecha forma un circulo con los dedos pulgar e {ndi-
ce, mirando de frente al locutor. En jos canales norteamerica-
nos, también se hace esta indicacion sefialandose la nariz con el
dedo indice, porque en inglés la expresion “On the nose”,
significa que todo esta en su fugar.

O.K. TODO CORRECTO
La misma sefial que en el nimero 7, pero con los tres dedos res-
tantes levantados.

FALTAN DOS MINUTOS

Se levantan dos dedos (indice y anular) de la mano derecha o se
usa un cartén de buen tamafio con el nimero dos escrito en
trazos visibles desde cualquier dngulo del estudio.

FALTA UN MINUTO
Lo mismo que el anterior, pero cambiando la cantidad de dedos
o el nimero de la tarjeta.

FALTA MEDIO MINUTO

Se levanta la mano derecha, dejando asomar unicamente el dedo
fndice. Con el indice de la izquierda, se corta el indice de la
derecha, y se repite dos veces la sefal, hasta estar seguro que el
focutor la recibid y la obedece.

RESUMA o VAYA DESPIDIENDOSE
Se levanta el pufio de la mano derecha o también se colocan las
dos manos delante del pecho, una frente a la otra, vy se hacen
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girar en el mismo sentido, como dando vueltas a un imagina-
rio cilindro.

CORTE!
Con el dedo indice de la mano derecha, el encargado del estudio
mueve su manc cortando imaginariamente su garganta.

JUNTENSE MAS

Tratandose de un locutor que presenta a un personaje o un en-
trevistador que aborda a su entrevistado, aun en la calie y en
una grabacién en videotape, el director mueve ambas manos co-
mo si tocase un acordeodn invisible, acercando las palmas de sus
manos una y otra vez, hasta que reciba respuesta positiva.

SEPARENSE MAS

De un modo similar a la sefial 14, pero con las palmas de las ma-
nos hacia afuera, y repitiendo el movimiento una y otra vez,
hasta que tenga respuesta.

ACERQUENSE A LA CAMARA

Si se trata de una emisidn en el estudio, el director o manager
se acerca a la cdmara en cuestién y se coloca junio a ella o deba-
jo de ella, levanta su mano derecha con ia palma hacia s mismo,
y la mueve varias veces acercandola y retirdndola, mientras
mira de frente al animador o al personaje en cuestién. Si se tra-
ta de una entrevista en exteriores, no serd necesario utilizar
esta sefial, a no ser durante los minutos gue preceden a la gra-
bacidén, mientras se prepara ia toma. Unicamente se utilizaria
si se estd filmando una entrevista en marcha, es decir, mientras
entrevistado y entrevistador van caminando hacia la camara, v
el camardégrafo se ve obligado a caminar hacia atras.

RETIRESE DE LA CAMARA

La sefal es la opuesta de la anterior. El “Director’, levanta la
mano derecha con la palma ai frente, v empuja a! animador o
locutor hacia el fondo.

STOP! DETENGANSE!
Con la mano derecha fevantada y la palma al frente, semejante
a la empleada por fa policia de iréfico. La sefial se usa tanto al
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terminar un segmento del programa para incluir una ‘“‘tanda”
de anuncios, como para interrumpir una grabacién por cualquier
defecto de actuacidon o desperfecto técnico.

MIRE A ESTA CAMARA

Tratdndose de una emision en el estudio, donde se emplea mas
de una camara, si el animador del programa no se ha fijade en
la luz roja que indica el cambio de una cdmara a otra, el ‘mana-
ger’’ sefiala a la camara en cuestion, describiendo un arco ima-
ginario con la mano derecha, de una camara a la otra.

FIJESE BIEN u OBEDEZCA ORDENES

El ““manager’ sefiala sus ojos con el Indice de la mano derecha,
alternando el movimiento del locutor a sus ojos. Cuando ve
que el locutor o animador da sefiales de haber entendido la se-
fia, le hace la sefial 8, o simplemente mueve su cabeza afirma-
tivamente.
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