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Introduccion

A diario, los medios de comunicacién difunden una parte de la
multiplicidad de préacticas, experiencias y expresiones artisticas,
urbanas, populares, rurales y masivas de la sociedad. De esa manera,
se reafirman como una “institucion paradigmatica” (Thompson, 1998),
con poder para construir una realidad y producir sentidos, a base de
las versiones o representaciones que dan sobre los acontecimientos
y que se muestran como noticias.

Entre el acontecimiento y la noticia hay un fino intersticio: mientras el
acontecimiento es un fendmeno de percepcién del sistema -mundo-,
la noticia es uno de generacion de sentidos, que esta inserto en la
practica productiva y en las rutinas organizativas de la profesién
periodistica (Alsina, 2005: 49).

Esta investigacidon, que nace como un aporte entre el CIESPAL
(Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacion para
América Latina) y el Ministerio Coordinador de Patrimonio, analiza
la construccién de la noticia cultural para, a partir de ella, entender
como los medios de comunicacioén del pais producen determinadas
representaciones sobre cultura. Especificamente, este trabajo centra
su exploraciéon en una muestra de periddicos y de telediarios, de Quito
y Guayaquil, que esta difundiendo informacion cultural cotidiana.
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Se considera al periodismo cultural como un subcampo o campo
especializado del campo periodistico, nocién que se aborda desde
las propuestas tedricas que sobre esto ha desarrollado el autor
Pierre Bourdieu, asumiéndolo como estructura que condiciona
ciertas formas de funcionamiento interno. De este mismo autor, se
desprende el concepto de habitus periodistico, segunda nocién que
conceptualmente conduce este trabajo, que permite analizar la forma
como este se constituye y se despliega en las dindmicas internas de
la produccién periodistica, asi como en la consecuente construccion
de representaciones sobre cultura.

Luego de un breve recorrido que ancla en las caracteristicas que
regionalmente y en la actualidad definen al periodismo cultural como
especialidad periodistica, se explica como ciertas representaciones
sobre cultura son dispuestas en el proceso de construccién de las
noticias culturales. En este segmento aportan los conceptos que ha
desarrollado Stuart Hall y apoyan los que, mas acotadamente, sobre
construcciones de la realidad informativa han propuesto los autores
Miguel Rodrigo Alsina, Patrick Charaudeau, Mar de Fontcuberta y
Héctor Borrat.

Con apoyo en un formato de andlisis de contenido, creado
expresamente para este trabajo, se explora la produccién cultural
de seis periddicos y cuatro telediarios durante dos semanas, y se
enfatiza en la informacion alrededor de tres casos periodisticos
de cobertura de temas referentes al patrimonio cultural y a
politica editorial. Por medio de una etnografia participante, que
se desarrollé durante mes y medio en la sala de redaccién de la
seccion Cultural de EI Comercio, se analiza, en cambio, el proceso
de produccion de las noticias culturales. Entre las nociones clave
analizadas figuran las de coyuntura, relacionamiento con las
fuentes, jerarquizacion de la informacion y niveles de analisis,
reflexiéon y seguimiento de los hechos y temas visibilizados y no
visibilizados en las noticias.
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Introduccion

Como cierre se ofrecen conclusiones que muestran la forma en la cual
las noticias culturales son construidas, las relaciones a las cuales se
debe el proceso de su produccién y los lazos que estas mantienen
con las consecuentes representaciones sobre cultura que se generan
y se reproducen. Ademas, se plantea un modelo de construccion
de la noticia cultural que considera, como corpus indispensable de
su contenido, la vinculacién del acontecimiento con cuatro ambitos
correspondientes a su naturaleza y fenomenologia: la politica (poder),
la economia (mercado), la cultura (representaciones) y la historia
(historicidad particular): una propuesta que, como condicién de
potencial cualitativo de la noticia cultural, sugiere su desarrollo con
fijacidn en esos cuatro universos de representacion.

En la parte final de esta investigacion, se incluye la Guia metodolégica
que se elabord para €l analisis de la noticia cultural, con €l fin de
entender cémo, a partir de ella, los medios de informacién terminan
produciendo determinadas representaciones sobre cultura. Este
documento, redactado para este y futuros trabajos de investigacion,
plantea un formato de analisis de los contenidos de las secciones
culturales de los periddicos, los telediarios y las telerrevistas.

Resumen ejecutivo

La investigaciéon El periodismo cultural en los media ecuatorianos
es un aporte del CIESPAL y el Ministerio Coordinador de Patrimonio
a la investigacion comunicacional del pais y, especificamente, al
periodismo especializado en cultura y patrimonio.

Con el apoyo de ambas instituciones, se analiza una muestra de
periddicos y telediarios, publicos y privados de Quito y Guayaquil,
en periodos distintos de 2009 y 2010, para ofrecer una perspectiva
de andlisis de contenido y otra etnografica sobre la construccion
mediatica de las representaciones de la cultura en los medios
nacionales de comunicacion.
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@ Objetivos

- Conocer las caracteristicas del tratamiento periodistico que una
muestra de medios escritos y audiovisuales da a los asuntos
culturales y, en consecuencia, establecer una aproximacion a
las imagenes y representaciones simbolicas que producen sobre
este acontecimiento y sus actores.

- Establecer las caracteristicas de la cobertura del tema cultural:
manejo, pluralidad y contrastacién de fuentes; presencia/
ausencia de temas; rigurosidad periodistica; fortalezas y
debilidades en la cobertura; etcétera.

- Disenar y afinar una metodologia para el monitoreo permanente,
confiable y sistematico del tratamiento periodistico de temas
culturales, que se incorporara al quehacer cotidiano del
Observatorio de Medios que el Ministerio de Patrimonio Cultural
esta creando.

® Metodologia

En esta investigacion se plantean dos ejercicios metodoldgicos:
uno de andlisis de contenido y otro etnografico. En el caso del
primero, por medio de un formato base de analisis creado para
este trabajo, se exploraron las caracteristicas de la informacién
cultural de seis periddicos (E/ Comercio, Hoy, La Hora, Expreso,
El Universo y El Telégrafo) y de cuatro telediarios (Televistazo,
Gama Noticias, ECTV noticias y 24 Horas), para evaluar cémo
en estos se despliegan las nociones de: coyuntura, cultura,
patrimonio, relacionamiento y manejo de las fuentes, jerarquizacion
de la informacion y niveles de analisis, reflexiéon y seguimiento/
silenciamiento de los acontecimientos que han provocado las
noticias. Tanto los diarios como los noticieros de televisién tienen
circulacion y alcance nacional.

Del 27 de septiembre al 10 de octubre de 2010, que comprende
una semana tipica de publicaciones (del 10 al 16 de octubre),
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Introduccion

periodo de dinamicas corrientes en el acontecer cultural local,
y una semana atipica de publicaciones (del 4 al 10 de octubre),
porque se lanzé la campana nacional contra el trafico ilegal de
bienes patrimoniales, se analizaron seis periddicos de cobertura
nacional, cinco privados y uno publico, y cuatro telediarios, dos de
canales privados, uno de canal publico y uno de un canal a cargo
del Estado, para conocer el tratamiento periodistico dado a dicha
campana nacional. En total, se analizaron 1.448 notas informativas
de prensa- incluidas 14 columnas de opinién y dos analisis-, y 90
notas informativas de television.

Lo anterior se complementé con tres estudios de caso, uno sobre
la produccién cultural en el medio publico, uno sobre patrimonio y
uno sobre la linea editorial en prensa. Se estudiaron 13 notas sobre
el robo de piezas patrimoniales difundidas por la seccién Cultura
de diario EI Comercio, entre el 25 de mayo y el 10 de diciembre
de 2008, que fueron seleccionadas porque dicho acontecimiento y
sus consecuencias fueron abordados con enfoque de investigaciéon
periodistica en un tema de cultura, y mas precisamente para un
caso de patrimonio cultural. A decir de los periodistas a cargo,
entrevistados durante el ejercicio etnografico, ese esfuerzo no se
habia realizado antes en esa sala de redaccion.

En tres periodos, del 19 de abril al 2 de mayo, del 10 de mayo al 23
de mayo y del 16 de agosto al 29 de agosto de 2010, se estudiaron
619 notas periodisticas producidas por la seccién Cultura de E/
Comercio que, entre abril y agosto estuvo dirigida por tres editores,
para analizar los cambios en la linea de trabajo y su relaciéon con
las distintas reproducciones de cultura, que se evidencia en la
produccién noticiosa.

En el analisis de contenido y los tres casos de estudio, la
unidad de analisis fue los distintos textos periodisticos impresos
(incluidas fotos e infografias) individualizados y enmarcados por
un titulo publicados en la portada y contraportada, las secciones
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y suplementos culturales, de espectaculos y cine de diarios, y las
notas televisivas difundidas en los bloques televisivos en todos los
geéneros informativos e interpretativos: noticia, nota breve, foto y
texto, entrevista, cronica, reportaje, solo infografia/dibujos, etcétera.
Se consideraron, ademas, piezas periodisticas de opinién.

Para el registro de datos, un grupo de investigadores, con
formacioén en comunicaciéon social, revisé diariamente la muestra
de prensa y de televisién para seleccionar las unidades de analisis
sobre cultura. Por medio de tablas en Excel, se registraron los
datos por nota periodistica, segun los valores dados en guias de
codificacion.

El otro segmento de acercamiento metodoldgico fue una etnografia
que se desarrollé durante mes y medio, entre 2008 y 2009, en la
sala de redaccioén de la seccién Cultural del periédico EI Comercio,
y por medio del cual se exploré el proceso de produccion de las
noticias culturales que cotidianamente se generan.’

Se considerd a esta seccién como objeto de estudio pues, antes de
cualquier apreciacion acerca de la calidad de sus contenidos, es la
que acepto ser observada en el marco de esta investigacién. Este
acercamiento permitio la realizaciéon de una descripcion del proceso
de construccién de la noticia cultural, y planted en su recorrido
lineas de andlisis que se sustenten con el apoyo del marco teérico
propuesto.

® Principales resultados y conclusiones
Andlisis de contenido

- El ejercicio metodolégico realizado a seis periédicos y cuatro
telediarios ecuatorianos, durante 14 dias, revelé que la

1 Esta etnografia fue parte de una tesis de maestria para Flacso, sede Ecuador, realizada por
uno de los investigadores, Santiago Rosero, y que por su pertinencia se ha reutilizado en
esta investigacion.

14



Introduccion

produccion de notas culturales en prensa escrita (1.448 notas)
supera ampliamente a la produccién cultural de los medios
audiovisuales (90 notas).

Solo una (0,06 por ciento) de las notas de prensa traté la entrada
en vigencia del formulario de declaratoria de no transportar
bienes patrimoniales fuera del Ecuador. Pero ninguna unidad
de analisis impresa y audiovisual abordé la campafia en contra
del trafico ilicito de bienes patrimoniales; lo que demuestra un
total desinterés sobre el tema de patrimonio, entendido por
Calvo Hernandez (1998) como una nueva forma de periodismo
cultural.

De acuerdo con la muestra y el periodo analizado, la
produccion cultural es permanente en los diarios, mientras que
depende de la coyuntura en los telediarios. El viernes 1 de
octubre y el lunes 4 de octubre, por ejemplo, se dio prioridad a
la informacion politica alrededor de la sublevacion policial en
los noticieros matutinos y vespertinos de ECTV, Teleamazonas,
Ecuavisa 'y Gama TV; no hubo informacién cultural en esos
dias.

En prensa, los diarios privados son los de mayor produccién
cultural, por su numero frente a E/ Telégrafo, el primer diario
publico del pais desde 2008. Sin embargo, en television, los
canales privados (Ecuavisa y Teleamazonas) y los publicos o
administrados por el Estado (Ecuador TV'y Gama TV) estan
produciendo notas culturales de forma equitativa, aunque eso
no signifique necesariamente que lo cultural tenga la misma
dimension y jerarquia en los telediarios analizados.

En términos generales, se evidencié que los temas culturales
forman parte de la agenda informativa de prensa y television
que, no obstante, tienen un diferente grado de interés sobre esa
tematica. Si bien lo cultural tiene poca presencia en el bloque
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inicial de los telediarios y una presencia poco destacada en
las portadas impresas, que son los espacios donde se ubica
la informacién mas importante del dia, se podria decir que lo
cultural convoca mas a la prensa porque ha institucionalizado
secciones y suplementos culturales.

- De forma excepcional, la designacién de Mario Vargas Llosa
como Nobel de Literatura o las fiestas de independencia de
Guayaquil tuvieron un lugar prominente en las “primeras
planas” de la prensa y la televisién. EI hecho de que ambos
acontecimientos, considerados como grandes sucesos
culturales (Rodriguez Pastoriza, 2006), hayan ocupado los
espacios principales de los diarios y los noticieros develd las
semejanzas existentes entre las agendas informativas de la
prensa y la television.

- Casi la mitad de las notas culturales impresas (44 por ciento)
fue clasificada como “otras”, segun la variable de jerarquia
de la unidad de analisis en la seccidn. Esto evidencia que lo
cultural es una informacién ornamental en la prensa frente a
notas de apertura, secundaria o terciaria sobre otras tematicas.
En cuanto a los telediarios, lo cultural es una informacion
interna del programa. El analisis evidencié que los temas
culturales no fueron presentados en el primer bloque, sino que
fueron transmitidos en los bloques intermedios o en el bloque
final.

- Segun la muestra, el formato que mas se utiliza para las notas
culturales en prensa es el mas pequefo, 1/32 de pagina. De
hecho, una de cada cuatro notas culturales es un “corto”. En
el caso de la televisién, la situacién de la dimensién mejora
porque el mayor nimero de notas culturales se difunde entre
61 y 120 segundos, no obstante, ese resultado no implica
necesariamente mayor nimero de fuentes y mayor informacién
para contextualizar un hecho cultural.

16
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En cuanto a caracteristicas de la informacion cultural, el 58 por
ciento de quienes participan en la cobertura periodistica no es
identificado en los diarios, a diferencia de los telediarios en
los cuales el 61 por ciento de las notas incluye el nombre del
reportero o realizador.

En televisién la realidad es diferente, pues el 61 por ciento de
la produccién audiovisual cuenta con el nombre de la persona
encargada de realizar la nota. Cabe mencionar que el Unico
diario que no mostré un porcentaje superior a la mitad de notas
anonimas (43,2 por ciento) fue El Telégrafo.

Respecto a telediarios, ECTV (45 por ciento) y Teleamazonas
(44 por ciento) fueron los que menor porcentaje de notas
firmadas reportaron. En Gama TV (76 por ciento) y Ecuavisa
(70 por ciento), la mayor cantidad de las notas culturales tuvo
una autoria claramente definida.

En la prensa se visibilizé que el 57 por ciento de notas
referentes a cultura fue de origen nacional. La tendencia se
repitid en television, pues el 63 por ciento de notas se clasificd
como nacionales. De las notas internacionales, la mayoria
correspondi6 a las agencias AFP, EFE y AP.

En los medios audiovosuales, Ecuador TV fue el unico medio
que no presentod notas internacionales. En Ecuavisa se evidencio
un equilibrio entre lo nacional e internacional. Por otra parte,
Teleamazonas dio mayor cabida a lo internacional. Gama TV
mostré resultados similares a los de ECTV.

Los temas que mas publicaciones presentaron fueron Cine,
Chévere y la agenda de actividades culturales diaria. Estos
representaron el 32 por ciento. Luego se ubicaron “otros” (22 por
ciento), “espectaculos” (10 por ciento), “televisién” (nueve por
ciento), “artes plasticas y visuales” (8,6 por ciento), “literatura”

17



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

(ocho por ciento), “artes escénicas” (cinco por ciento), “musica”
(4,9 por ciento), “patrimonio” (0,4 por ciento) y “trafico ilicito de
bienes patrimoniales” (0,6 por ciento). La poca cobertura a los
temas patrimoniales fue similar en los telediarios.

- En la prensa, las notas culturales mas frecuentes
correspondieron al género informativo (85 por ciento). De estas,
el 36 por ciento fue noticias; el 34 por ciento, cortos; el 26 por
ciento, notas breves; el tres por ciento, perfiles; el uno por ciento,
fotonoticias; el 0,1 por ciento, informes; y, el 0,1 por ciento,
infografias. A los géneros interpretativos les correspondié el
8,3 por ciento y el 1,1 por ciento de las unidades de andlisis se
clasific6 como opinién.

- El género informativo, en los telediarios, fue también el méas
recurrente (65 por ciento). En orden descendente, siguieron
notas del género interpretativo (20 por ciento), notas de opinién
(dos por ciento) y clasificadas como “otras” (13 por ciento).

- Con respecto a la coherencia entre titular y contenido de las
notas publicadas por los medios impresos analizados, el 58,4
por ciento fue calificado como “coherentes”; el 35,8 por ciento,
como “mas o menos coherentes”; y, el 2,7 por ciento, como
notas “no coherentes”.

- En prensa, casi la mitad de las notas culturales (47 por ciento)
no cuenta con fuentes de informacién claramente identificadas.
El 44 por ciento dispone de al menos una fuente, el cinco por
ciento presenta dos fuentes, el 2,4 por ciento tiene tres fuentes,
el 0,5 por ciento situa cuatro fuentes y el 1,5 por ciento cuenta
con cinco o mas fuentes. En television, el 40 por ciento de las
unidades de anadlisis cité por lo menos una fuente. Las fuentes
secundarias y los artistas fueron las voces mas consultadas por
diarios y telediarios.

18
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En relacion al tratamiento de la informacién como producto o
como proceso, la prensa mostré datos de que un 89 por ciento
de las unidades analizadas fue un producto, lo que significa
informacién mas coyuntural e inmediatista que explicativa,
contra un 7,4 por ciento de informacién como proceso. En los
telediarios, la tendencia ocupd un 86,6 por ciento de notas
como producto y apenas un 3,3 por ciento de informacién como
proceso.

En relacion con las representaciones de cultura en la prensa
y la television, se registré que en los diarios el 53 por ciento
de las notas correspondié a actividades culturales mediadas
por la tecnologia, un 29 por ciento fue respecto de las “bellas
artes” o “la cultura de élite” y apenas un 0,69 por ciento estuvo
relacionado con lo cotidiano. Por su parte, en la televisién,
el 41 por ciento de las informaciones estuvo relacionado con
la “cultura masiva”®, un 28,8 por ciento transmitié una idea
de “cultura popular” y un 21,1 por ciento de “cultura culta”,
respecto de lo patrimonial, un 5,5 por ciento; por lo que se
puede interpretar que la informacion cultural esta asentada en
la television y prensa del pais, sobre lo cual se potencia una
representacion de cultura masiva mas que las nociones de
cultura de élite o cultura popular.

En lo referente a la seccion bitacora, se analizé el manejo
informativo en lo referente a la conmemoracién del Dia nacional
del pasillo ecuatoriano, en honor a la fecha de nacimiento de
Julio Jaramillo. Sin embargo, la celebracién de esta fecha, el 1
de octubre de 2010, pasé desapercibida en los informativos de
la television privada y publica, debido a factores coyunturales
que hicieron que los telediarios retiren “temas no prioritarios”
de sus agendas informativas. Solamente Ecuador TV dedicé
un segmento a la musica nacional en la mafana del 30 de
septiembre de 2010.
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Estudio de caso 1: El tratamiento informativo en E/
Telégrafo

Las noticias culturales fueron analizadas en el periodo
comprendido entre el 27 de septiembre y el 10 de octubre de
2010. Se eligieron dos semanas en secuencia, que son las
mismas del ejercicio de analisis de contenido, para observar
concordancias o discrepancias en cuanto a composicion,
estructura e integracion de contenidos que presenta la pagina
en su configuracién semanal.

En esas semanas, que fueron consideradas una tipica y otra
atipica por el inicio de la campafa contra el trafico ilegal de
bienes patrimoniales, se observé que no hubo acontecimiento
alguno en particular que tuviera una cobertura o seguimiento
especiales. Por lo tanto, no se hizo periodismo cultural como
proceso sino como producto.

En cuanto a composicion de la seccién Cultura de E/ Telégrafo
(numero de paginas, segmentos o subsecciones y tematicas),
esta se desplegé entre una y tres paginas diarias en las cuales
se incluyeron los segmentos siguientes: de lunes a jueves
se mantuvo “Intersecciones” como segmento principal y mas
amplio, que funciona como una suerte de bitacora de contenidos
miscelaneos y una plataforma versatil, en la cual caben noticias
de los ambitos de las artes plasticas y artes escénicas, del arte
contemporaneo y la musica académica, del cine, la fotografia
y la literatura, y de conferencias y charlas relacionadas con
las ciencias sociales; sin embargo, ninguna de esas tematicas
reflejo tener mas peso o importancia que otra dentro del
segmento. Los segmentos “Escenarios” y “Cine y television”
fueron también considerados, porque incluyeron informacién
relacionada con la que se publica en la seccién Cultura.

Al considerar los contenidos por segmentos, se ubicd que
el jueves se publica el segmento “Visualidad” y el viernes, el
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segmento “Tablado”, que no contienen ninguna caracteristica de
identidad editorial particular, ya que recogen informacién similar
a la publicada en el segmento “Intersecciones”.

El segmento “Demo”, que aparece indistintamente los viernes
o los sabados, se ocupd del tratamiento relativo al ambito local
de la musica alternativa y el rock. Informacién semejante se
present6 en el segmento “Escenarios”, con la diferencia que,
cuando este ultimo abordd acontecimientos musicales, puso
énfasis en la musica pop local, creandose asi una hiper-
especializacion entre los dos segmentos que los dejé con una
identidad editorial indefinida debido a la separacién meticulosa
que se plantea entre esos dos ambitos musicales.

Los acontecimientos relacionados con la musica académica se
trataron Unicamente en el segmento “Intersecciones”, lo que
demuestra la diferenciacién y jerarquizacion existente entre los
acontecimientos de la cultura de elite y los de la cultura popular,
y los privilegios que se le otorga, en cuanto a extension de
espacio y a ubicacion en la seccién, a determinada informacion
en perjuicio de otra.

En las notas sobre cine o television difundidas en los segmentos
“Intersecciones”, “Cine y television” y “Escenarios”, fue posible
distinguir un enfoque “espectacularizante” y “farandulezco”, pero
no se logré saber como diferencian o jerarquizan la informacion
para pautarla en uno u otro segmento.

En cuanto a los segmentos identificables y abordajes profundos,
se evidencid que existen algunos espacios que son claramente
identificables, en los cuales el tratamiento de la informacion
revela que hay intenciones de darle profundidad al abordaje de
las noticias culturales. Uno de ellos es el segmento llamado “Fin
de semana”, que se publica cada viernes y contiene la agenda
de actividades culturales para el fin de semana.
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Entre sdbado y domingo, la seccién Cultura se complementé
con segmentos amplios, en extension de espacios, y profundos,
analiticos y criticos respecto de la informacién que contienen.
“Arcadia” abordé acontecimientos de la literatura con amplitud;
mostré los contextos, incluyé diversas voces y ofrecio
panoramicas sustanciales del tema que se traté. Generalmente,
presenté un importante despliegue grafico y la firma de la nota
fue a cargo de la seccién Cultura. El segmento “Textualidad”
traté en forma mas critica y analitica temas de la literatura, no
se apoyo en elementos graficos y su extensién y profundidad
representaron, en si mismos, el sustento del texto.

El segmento que se presenta como especializado, y que los
domingos hace parte de “Espectaculos”, profundizé y analizé
sucesos, personajes o0 eventos relacionados con las culturas
populares. Se presenté bajo el subtitulo “Analisis” o como
“Leyendas de la musica”. De esta forma, “Escenarios” mantuvo
su aproximacion a este tipo de temas, pero se extendié en
espacio y ahondé en analisis y contextos informativos.

La seccién Cultura de El Telégrafo no mostré una composicion
diaria facilmente distinguible en cuanto a subsecciones o
segmentos que la conforman, lo que puede provocar una débil
identificacion de los lectores respecto de la seccidn, ya que no
existe una clasificacion tematica fija que permita saber qué se
espera en cuanto a informacién para cada dia de la semana.

En cuanto a la composicién de la seccién Cultura de El Telégrafo,
por origen de la informacién que se publica, las notas revisadas
durante las dos semanas sumaron 125; de las cuales, 62 (49,6
por ciento) contuvieron informacién del contexto local y 63
(50,4 por ciento), del internacional. No se distinguio favoritismo
hacia el origen de determinada informacién, y mas bien llamé
la atencién el balance conseguido que parece responder a una
definida linea editorial.
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Las noticias de origen local aparecieron firmadas por periodistas
identificados como parte del diario, por el genérico de la seccién
o por colaboradores especialistas que pueden o no trabajar
dentro de la redaccién; mientras que las notas de origen
internacional aparecieron con la firma, en su gran mayoria, de
las agencias internacionales EFE o AFP.

En cuanto al tratamiento dado a la informacién, segun las
nociones de coyuntura que se amplian en el capitulo 1,
las noticias publicadas en la mayoria de segmentos que
componen la seccion cultural del diario, dificiimente ofrecieron
un panorama de analisis, reflexion o critica sobre el acontecer
de la produccidn, la practica, la difusion y el debate cultural.
Se limitaron a presentar datos precisos acerca de eventos que
estan por darse o a resenar algunos de los realizados.

La variedad de segmentos que se distinguieron en la seccion
Cultura permitio la cabida de espacios para el desarrollo de un
periodismo cultural profundo y analitico que, en secciones de
otros periédicos, como la de El Comercio, no existen.

Las secciones “Arcadia”, “Visualidad”, “Textualidad”, la de
“Analisis” adscrita al segmento “Espectaculos” e, incluso,
“‘Demo” se identificaron como espacios de critica y reflexion
en torno a temas de la actualidad cultural mas visible. Esta
orientacion se distinguié tanto por la extensién de los textos, que
ocuparon al menos una y hasta dos paginas enteras con apoyo
en una buena dotacién de imagenes, como por el tratamiento
profundo que se dio a los temas escogidos. La nocion de
coyuntura que se imprimié en las notas periodisticas incluidas
en estos segmentos permitié plantear contextos y proponer
perspectivas, que se distancian de la concepcion inmediatista,
factual y tendiente, a reflejar la tendencia a construir una agenda
regular del acontecer cultural. Al abarcar todos estos segmentos,
casi la totalidad de los ambitos culturales o las actividades
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artisticas que son abordadas por la seccién, el resultado es
que se distinguid, de nuevo, una suerte de balance entre un
grupo de subsecciones dedicadas a darle un tratamiento ligero y
efimero a la informacién cultural, y uno que opté por plantear un
abordaje cualitativo y denso de dicha informacion. Igualmente,
es posible pensar también que tal equilibrio ocurre como parte
de la politica editorial de la seccion.

Quedaron fuera de los ambitos y actividades del arte y la cultura
a los que atiende esta seccién temas relacionados con las
culturas populares, que constituyen debilidad también en otras
secciones culturales analizadas en este trabajo, y que a manera
de sintesis podriamos mencionarlos como deudas pendientes.

Estudio de caso 2: Lo patrimonial

Fueron analizadas un total de 13 notas periodisticas publicadas
entre el 25 de mayo y el 10 de diciembre de 2008.

En cuanto a la jerarquia (variable 7), el analisis muestra que el
valor maximo obtenido en la tabulacién de analisis corresponde
a notas que estan en la clasificaciéon “otras”, es decir que no
se ubican en posiciones primaria, secundaria o terciaria en la
pagina cultural y puede considerarse que responden a una
jerarquia tematica de segundo orden. Esta variable buscé
determinar la importancia otorgada a las notas de Patrimonio
segun la ubicacién en la diagramacion de la pagina y, como se
observa, han sido relegadas a espacios minimos.

El resultado anterior relacionado con el que arroja el género
periodistico (variable 10) indica que la mayoria de las notas
publicadas son noticias comunes, también llamadas notas
periodisticas, que contienen los datos elementales de la
informacion, limitado espacio y nulo enfoque de profundidad.
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El resultado de dimensién (variable 11) muestra que la mayoria
de notas publicadas ocupa un espacio de 1/8 de la pagina. Entre
las notas analizadas solamente se encontré una en forma de
reportaje, lo que significa que estos temas son resefiados como
noticias breves.

Se evidencia que el seguimiento del caso, en términos
de abordaje periodistico, se bas6 en la reutilizaciéon de la
informacion de contexto mas la inclusion de algun dato nuevo,
relacionado, sobre todo, al avance de las investigaciones sobre
las piezas robadas y los contingentes humanos y econémicos
dispuestos para ello. No se logré ampliar la informacién mas alla
del nuevo dato puntual y menos se ahonda algun debate o se
profundiza en las dimensiones simbdlicas de lo ocurrido.

El numero de fuentes reconocidas en las noticias (variable 12)
demuestra que en la mayoria de informaciones se incluyeron
entre dos y tres fuentes y que la minoria de notas se construyeron
con la participacién de una sola fuente. Esto indica el interés de
la seccidn por evitar el denominado “unifuentismo” como método
de produccion informativa, lo cual, aparentemente, expresaria la
pluralidad de las voces involucradas. Sin embargo, el origen de
las fuentes consultadas (variable 13) refleja que la totalidad de
esas dos o tres fuentes utilizadas son institucionales, y si se la
relaciona con la valoracion de las fuentes en la escena cultural
(variable 14), es posible advertir que tales fuentes institucionales
son, ademas, legitimadas en su campo de accién. Frente a esto,
los resultados menores ensenan que las fuentes de una posible
agenda propia y de caracter emergente en el campo relacionado
con este caso tiene poco o nula visibilidad.

El resultado alrededor del enfoque de profundidad (variable
16) corrobora que las noticias presentan y mencionan los
datos estrictamente informativos de los acontecimientos, y no
plantean ningun analisis o reflexion sobre los hechos y los temas
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tratados. El dato mayor indica que ese enfoque se encuentra
en la evaluacion, que se refiere a la forma en que se propone el
seguimiento de las noticias; lo que quiere decir que se evalla de
nuevo el escenario contextual y apenas se le afiade un nuevo
dato particular, en caso de que hubiera uno.

- Alrededor de la vinculacion del tema (variable 17) se evidencio
que la mayoria de notas periodisticas no se relaciona ni explicita
ni tacitamente con ninguno de los ambitos de comprension de
lo social.

- Un enfoque de profundidad que problematice los hechos
culturales abordados es casi inexistente, puesto que la Cultura
es el ambito con el que menos vinculacién establecen las notas
periodisticas.

- El valor maximo obtenido en la tabulacién de la nocién
de coyuntura (variable 19) muestra que esa nocién esta
mayormente presente en las noticias analizadas y se la entiende
como el evento particular, descontextualizado de un proceso
en desarrollo y mostrado como caso de novedad., mientras
que en el otro extremo, con valor cero en la tabulacion, esta
la aproximacion que mostraria a la coyuntura como sustento
de una informacién contextualizada en relacién a un proceso
sostenido en el tiempo.

- En el total de las notas, el énfasis se ha puesto en el aspecto
legal o judicial (variable 21) involucrado en los acontecimientos
reportados, es decir que, como elemento central de la
informacion, resalta el estado del proceso judicial por el que
atraviesa el intento de recuperacion de las piezas patrimoniales
robadas.

- Es evidente que las noticias abordadas desde una perspectiva
judicial y legalista no profundizan en la importancia y significado
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de la dimension simbdlica y en las representaciones culturales,
que a nivel de identidad nacional y como objetos de patrimonio
tangible tendrian las piezas patrimoniales robadas.

- El pretendido acercamiento de investigacién periodistica que
emprendié diario El Comercio para este caso queda lejos
de plantear algun debate importante o de revelar nociones y
problematizar circunstancias que, al parecer, son de especial
importancia para algunas instituciones rectoras de las politicas
culturales del Ecuador.

Ejercicio etnografico en El Comercio

- El estudio de caso en la seccidén Cultura de diario E/ Comercio
se realiz6 en dos momentos claramente definidos. El primero,
durante 15 dias de junio de 2008; y el segundo, durante un mes
entre enero y febrero de 2009.

- Partiendo de una guia de preguntas previamente disefiada y
agrupada en secciones tematicas, se ejecutaron entrevistas a
profundidad a todos los integrantes de la seccién Cultura de
diario EI Comercio. En total se entrevisté a ocho personas (BR,
SD, MV, AC, PF, EA, FP, FM — identificados por sus iniciales).

- El hecho de que cada dia de la semana esté destinado a un
tema especifico de portada de la seccién Cultura condiciona, en
cierta manera, la importancia que se le da al resto de temas. Es
decir, desde esta légica se elimina la jerarquizacién de temas
por calidad periodistica o trascendencia, debido a que se debe
respetar un orden establecido.

- El proceso que debe pasar un tema, desde que es propuesto
por el periodista en la reunién semanal de la seccién Cultura
hasta que se aprueba por el editor de la seccién, y mas tarde,
en reunién de editores, por el editor general, es claramente
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horizontal-ascendente. En €l transcurso, las directrices del tema,
al igual que los espacios, varian de acuerdo con las perspectivas
que los editores acuerdan. En ultima instancia, depende de la
reunion general el tratamiento que se le dé a determinado tema,
al igual que su publicacion.

- Aligual que los periodistas defienden sus propuestas en las
reuniones internas de Cultura, el editor de la seccion protege
los temas en la reunién general que se realiza todos los dias
con la presencia del editor general, el editor de informacién,
el de fotografia, el de disefo, el de infografia, el de Internet,
y en ocasiones también el subdirector o la directora del
periédico.

- El espacio (numero de paginas) designado para la seccion
Cultura, mas alla de la trascendencia y la jerarquizacion
de contenidos, depende de dos variables: los espacios de
publicidad comercializados y lo ocurrido en el acontecer
deportivo, pues la secciéon Deportes comparte con Cultura el
mismo cuadernillo y es una seccién “mas popular y comercial”,
segun expresé uno de los entrevistados (PF, entrevista, 2009).

- Las noticias que ocupan la portada del diario son escogidas
segun las coyunturas y el “impacto y la calidad que tengan las
fotos que las van a acompanar” (PF, entrevista, 2009). Con
respecto a Cultura, es frecuente que se escoja algun espectaculo
gue ya se ha presentado o que se lo esta anunciando, como la
noticia destacada. Dicha noticia, por lo general, ocupa el espacio
mas pequeno disponible en la esquina superior izquierda de la
primera pagina.

- En el tercer filtro, cuando las notas estan impresas a color y
siendo revisadas por el editor general o de informacion, las
noticias pueden ser desaprobadas dependiendo de alguna
caracteristica restrictiva que tiene que ver con la forma en la
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que El Comercio concibe la cultura y las nociones asociadas a
la misma.

El criterio de coyuntura puede ser un factor clave con respecto al
rechazo o aprobacién de un determinado tema en las reuniones
de planificaciéon que se realizan una vez por semana. Por este
motivo, reporteros y editores de la seccién Cultura se inclinan
con mayor frecuencia hacia temas de la agenda diaria y dejan
de lado temas que no dispongan de este criterio o caen en la
autocensura.

Los integrantes de la seccidn analizada entienden por cultura
a las formas de vida, costumbres y comportamientos que se
comparten dentro de un determinado grupo social. Sin embargo,
asumen, desde el cargo que ocupan (periodistas), a la cultura
como el conjunto de expresiones artisticas que van de acuerdo
con la categorizacion de cultura que ha realizado el periddico
previamente.

Con respecto a las expresiones artisticas que los periodistas
de Cultura consideraban para su seccion, se visualizé un
debate que se centra entre las manifestaciones de la alta
cultura y las culturas populares. Luego de un proceso en el
que han participado varios editores, hoy, el editor hasta abril
de 2010, BR, promueve que se trate a la cultura popular como
un tema importante en la seccién. No obstante, los testimonios
de algunos periodistas de la misma seccién advierten que la
cultura popular ocupa espacios reducidos frente a las bellas
artes, que se llevan espacios privilegiados. Esto se evidencia
en el hecho de que de las siete portadas de la seccién solo
dos estén relacionadas con la cultura popular (Patrimonio y
Espectaculos).

Los periodistas de Cultura concuerdan en que El Comercio esta
dirigido a un publico de nivel socioeconémico medio — alto. Por
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ello, el tratamiento de la informacion cultural tiene la forma, por
un lado, de una seccién clasificada por disciplinas artisticas para
cada dia de la semana, donde privilegia la alta cultura y, por
otro, la de una agenda actualizada que reune la oferta local.

- Se evidencia que existe cierta divergencia entre los integrantes
de la seccion con respecto a la consideracion de un publico lector
en la propuesta de temas. Por una parte, hay la percepcion de
que el periddico esta dirigido a una clase media- alta educada,
que demanda saber sobre acontecimientos culturales, y, por
otro, hay periodistas que no estan de acuerdo con que existe
un solo tipo de publico y mas bien tratan de proponer temas que
aporten al debate.

- Los espacios son destinados por el editor BR, de acuerdo con
una légica que responde a la trayectoria del artista. Segun
esta légica, si es un artista conocido que ya ha hecho varios
trabajos merece mas espacio que un artista joven que empieza
su produccion.

- Entre los integrantes de Cultura no existe consenso acerca de la
linea editorial que maneja la seccién. El editor BR habla de una
linea claramente definida que intenta abordar la mayor cantidad
de temas para enriquecer el debate, mientras por otro lado hay
periodistas que expresan que no hay una sola linea editorial,
sino varias.

- El enfoque de coyuntura de la secciéon Cultura no es el
mismo que el de otras secciones, como Judicial, Economia,
Editorial, etcétera. Por ello, es dificil que una noticia cambie la
planificacion previamente disefiada.

- Las fuentes de informacién de las que se nutren los periodistas
de la seccion Cultura son practicamente dos: los boletines de
prensa, que llegan desde diferentes instituciones, y las que el
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periodista crea mediante su interaccién con la escena artistica.
Segun un periodista de Cultura, por lo menos el 60 por ciento
de las fuentes utilizadas son institucionales.

La posibilidad de los periodistas de armar una agenda de
contenidos alejada de las convocatorias institucionales se basa
en el “olfato periodistico” y en el interés que pongan en lo menos
visible del acontecer cultural, para a esto extraerle el potencial
informativo y noticiable.

Estudio de caso 3: La linea editorial en Ef Comercio

Mediante la aplicacién de un andlisis de contenido con 12
variables, se visualizé que la produccién y cobertura de la
tematica cultural cambiaron con la rotacion de editores en la
seccion Cultura. Cuando la seccion estuvo al mando de BR, la
informacion se centrd en literatura y la agenda cultural, mientras
que con la division de la seccién en Cultura y en Espectaculos,
la informacién se centré en espectaculos.

En ese sentido, la rotacion de editores en Cultura y la
creacion de Espectaculos ha significado la potenciacién de
una representacion de “cultura masiva” en las paginas de
El Comercio. La divisidon de secciones, al mismo tiempo, ha
contribuido a la marcacién de los limites de una cultura de las
“bellas artes”, de la vida diaria y de la cultura de masas, en un
mismo medio de comunicacion.

Ninguno de los cambios de editores, entre abril y agosto de
2010, ha logrado colocar a la informacién cultural en notas
primarias, es decir que lo cultural continda teniendo un lugar
poco destacado en ese medio capitalino, lo que es una situacién
similar a la de otros periddicos y telediarios. Ademas, lo cultural
esta marcado por la coyuntura.
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Capitulo 1
El discurso mediatico se construye

El oficio consciente

A medida que el trabajo de los medios de informaciéon masiva se
vuelve motivo de mayor analisis en las dinamicas de comprension
de lo social, y en tanto estos continuan significando un importante
espacio de ingerencia en la construccién de saberes sobre los
acontecimientos del mundo, se hace necesario plantear una reflexion
profunda sobre su funcionamiento, en el afan de comprender a qué
responden las construcciones de sentidos que desde su oficio son
presentadas a manera de noticias. La noticia, en su concepcién
tradicional, se entiende como lo opuesto a la nocién histérica o
cientifica del hecho significativo, que es repetitivo y constante, de ahi
que se asuma al acontecimiento que produce la noticia como un hecho
fenomenoldgico parcial y particular, concertando aquello en lo que
llama una “sociologia del presente”, que quiza podria denominarse
también “sociologia de la noticia™ (Alsina, 2005: 49).

2 En términos periodisticos estrictos, el autor Juan Gargurevich, en el manual Géneros
Periodisticos (2000: 39) afirma que “la nota informativa comun es el género periodistico
mas utilizado en el periodismo de diario, y consiste simplemente en la presentacion de
hechos acaecidos recientemente, redactandolos de acuerdo a normas técnicas desarrolladas
por la experiencia. La nota informativa es, entonces, eminentemente factual, solo persigue
presentar hechos que fueron percibidos previamente como dignos de ser ‘noticia’, es decir,
con valores periodisticos precisos”.

33



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

Al ser asi, el acontecimiento se enmarca necesariamente en un
sistema que, para el caso que ocupa a esta investigacion, se refiere
al sistema de los medios de informaciéon masiva. Alsina advierte un
fino intersticio en el paso del acontecimiento a la noticia: mientras
el acontecimiento, dice, es un fendmeno de percepcién del sistema,
la noticia es uno de generacion o produccion del sistema (Idem), y
resuelve ese proceso de conversién del acontecimiento en noticia
como una forma de construccion de la realidad y de produccién de
sentido, inserta en la practica productiva y en las rutinas organizativas
de la profesién periodistica. Bourdieu (2001) afirma que las funciones
de los medios de informacion masiva y el trabajo de los periodistas
apuntan a crear discursos en tanto esquemas informacionales
resultantes de las practicas socio-institucionales.

Si entendemos que la nocién de discurso se refiere a sistemas de
valor de uso de los signos que hacen parte de los lenguajes de las
sociedades, y que dan cuenta de la manera como se organiza la
circulacién de la palabra en una comunidad social para producir
sentido, se puede decir que las instituciones productoras de
informacion lo que operan y reproducen son cuestiones de discurso
(Charaudeau, 1997:38). Por lo tanto, es importante entender que
los productos periodisticos transmitidos a través de los medios de
informaciéon surgen a partir de una serie de condicionamientos,
valoraciones, relaciones de poder, lineamientos editoriales y otras
consideraciones, como la de la objetividad -valor blandido como
maxima norma del trabajo periodistico en referencia a sus anhelos
de equilibrio e imparcialidad-, que no se trata sino de otra de las
variables que también responde a las determinaciones particulares
que mantienen en funcionamiento o que se “ponen en juego”
(Bourdieu, 2001) dentro del campo y que no son resultado del mero
reflejo de la realidad, como suele enarbolarse al respecto casi como
eslogan del oficio. El concepto de campo es pilar fundamental en la
obra de Bourdieu y de la misma forma, como eje teérico transversal,
es utilizado en este trabajo y sus alcances seran desarrollados mas
adelante.
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El problema de la objetividad periodistica no esta en que los medios
dan una versioén subjetiva de la realidad, sino que es el propio modelo
liberal de la prensa el que limita la objetividad (Bechelloni, 1982: 37-38
en Alsina, 2005: 267).

En consecuencia, se considera el problema de la falta de objetividad,
no tanto a causa del modelo general del sistema informativo, sino de
la construccion especifica de la noticia y del trabajo concreto de los
periodistas (Alsina, 2005: 267).

Para que la objetividad resulte nhada mas que un “querer ser” en
la practica periodistica, Kline (1982, en Alsina, 2005: 267), en un
analisis que realiza de algunos medios britanicos, canadienses y
norteamericanos, establece la presencia continua de cuatro tipos de
sesgos en la construccion de la noticia:

1. El de contenido: en el que se viene a reflejar la orientacion general
de un medio de comunicacion.

2. El de las fuentes: que se da al elegir una fuente especifica que
habla de determinado acontecimiento.

3. El tematico: cuando el periodista adopta un modelo narrativo,
un angulo para explicar el acontecimiento en los términos de un
modelo cultural institucionalizado socialmente.

4. El retdrico: que se da en la utilizacion de la opinién, el contexto
emocional, la atribucién de causas, el tono apreciativo, la
coordinacién de imagen-comentario.

Con esto se intenta explicar que el trabajo del periodismo se
desenvuelve respondiendo a una ldgica cuyas caracteristicas lo
configuran como un microcosmos particular -un campo- dentro de
un cosmos social (Bourdieu y Wacquant , 2005: 150). En el caso de
este estudio, la trama, el microcosmos dentro del cosmos social, es
el campo periodistico. En términos analiticos,
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Un campo puede ser definido como una red o una configuracién
de relaciones objetivas entre posiciones. Estas posiciones estan
objetivamente definidas en su existencia y en las determinaciones
que imponen sobre sus ocupantes, agentes o instituciones por su
situacion presente y potencial en la estructura de distribucién de
especies del poder (o capitales) cuya posesién ordena el acceso a
ventajas especificas que estan en juego en el campo, asi como por
su relacién objetiva con otras posiciones (dominacion, subordinacion,
homologia, etc.) (Bourdieu y Wacquant, 2005: 150).

Las formas bajo las cuales se presentan los capitales en posesion de
los agentes dentro de los campos son el capital econémico, el cultural,
el social y el simbdlico, mismos que se despliegan en combinacion,
en oposicidon y con mayor 0 menor expresion de cada uno de ellos
dentro de un campo para reforzar o alterar las légicas que guian su
funcionamiento. Para los intereses de este trabajo, es necesario
profundizar en tres de los capitales citados, sin hacer hincapié en lo
que corresponde al capital econémico. Bourdieu (2005: 162) senala
que el capital social es la suma de los recursos, reales o virtuales, de
la que se hace acreedor un individuo, o un grupo, en virtud de poseer
una red perdurable de relaciones, mas o menos institucionalizadas,
de mutua familiaridad y reconocimiento. El capital cultural se da en
tres formas: encarnado, objetivado o institucionalizado; mientras
que el capital simbdlico se refiere a la forma que una u otra de las
otras especies de capital adopta cuando se lo entiende a través de
categorias de percepcién que reconocen su loégica especifica, o,
dicho de otra forma, desconocen la arbitrariedad de su posesion y
acumulacioén.

En el campo periodistico los discursos aparecen como el resultado
del funcionamiento de los capitales con que cuentan los agentes que
actian dentro de él, asi como por las relaciones que se establecen
con todas las posiciones de poder relacionadas al ejercicio
periodistico, mismas que atraviesan lo ideolégico, religioso, cultural,
moral y comercial. Al respecto, dice Bourdieu (1996: 106): “Al igual
que el politico y el econdmico, y mucho mas que el cientifico, el
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artistico, el literario o incluso el juridico, el campo periodistico esta
permanentemente sometido a la prueba de los veredictos del mercado,
a través de la sancién, directa o indirecta, de los indices de audiencia”.
El autor utiliza la figura del juego como un elemento constitutivo de la
dinamica de los campos. Lo que esta en juego, dice,

Es en su mayor parte el producto de la competencia entre los
jugadores... Los jugadores son admitidos en el juego, se oponen
unos a otros, algunas veces con ferocidad, solo en la medida en que
coinciden en su creencia (doxa) en el juego y en lo que sejuega, a lo
que atribuyen un reconocimiento fuera de todo cuestionamiento (...)

Tenemos también cartas de triunfo, esto es, cartas maestras cuya
fuerza varia segun el juego: asi como el valor relativo de las cartas
cambia para cada juego, la jerarquia de las diferentes especies de
capital (econémico, social, cultural, simbdlico) varian en los distintos
campos. En otras palabras, hay cartas que son validas, eficaces
en un campo -estas son la especie fundamental de capital- pero su
valor relativo como cartas de triunfo es determinado por cada campo
e incluso por los sucesivos estados del mismo campo (Bourdieu y
Wacquant, 2005: 150).

El conjunto de capitales, cartas de juego y demas determinantes
inherentes al campo, en este caso periodistico, construyen o
desarrollan en el agente (periodista) un habitus que encarna un
acumulado de nociones dispuestas para la practica y que |le otorgan
sentido al “juego”. Esta nocion sera explicada a profundidad en el
apartado correspondiente, pero es necesario adelantar aqui que
el habitus apunta a explicar que los objetos de conocimiento son
construidos, y no pasivamente registrados, y a que “el principio de esta
construccién se encuentra en el sistema socialmente constituido de
disposiciones estructuradas y estructurantes adquirido en la practica y
constantemente dirigido a funciones practicas” (Bourdieu y Wacquant,
2005: 180).

Este primer recorrido sobre algunos de los conceptos a desarrollarse
en adelante nos permite en este punto plantear las preguntas rectora

37



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

y operativas que guian esta investigacién. La pregunta rectora
apunta a entender cdmo y a qué condicionantes estructurales y de
ejercicio profesional responden la construccion de la noticia cultural
en la prensa y television nacionales, y las representaciones sobre
cultura que de ese proceso se derivan. Las preguntas operativas
derivadas de la central se centran en algunas de las nociones
que, a juicio de esta investigacion, operan con mayor fuerza en la
produccion noticiosa del campo periodistico: ; qué determina y como
se construye el habitus periodistico que los reporteros culturales
ponen en practica en sus dinamicas diarias? ¢ Cual es el proceso de
construccion de la noticia cultural y cédmo se conciben las nociones
de cultura, coyuntura, linea editorial, relacionamiento con las fuentes
y establecimiento de agendas al interior de la redaccién para que las
noticias culturales se construyan de la forma en que se construyen
en El Comercio. y para que de ellas se deriven unas particulares
representaciones sobre cultura? ;Cémo se expresan dichas
nociones en las noticias publicadas que se ponen en circulacion?
¢ Cual es el enfoque contextual que se le imprime a las noticias
culturales y qué consideraciones priman durante su proceso de
construccién?

Para indagar en esto, este trabajo, al analizar el proceso de
construccién de la noticia cultural, intenta develar en qué medida esta
se reduce a la exposicién periodica y puntual de los eventos culturales
a manera de agenda, y cuanto se implica en una recuperacion
cualitativa de las coyunturas culturales como espacio susceptible
de ser analizado en relacién a contextos mas amplios, inscritos en
periodos de historicidad pertinente (lo cual implicaria la indagacién en
el ayer de las coyunturas, asi como en el seguimiento del manana), y
a partir de lo cual se pueda practicar una cobertura reflexiva, analitica
y critica de los acontecimientos culturales. Este primer capitulo
plantea las directrices tedricas a través de las cuales se realiz6 esta
indagacion.
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Coyuntura: una camisa de fuerza

Como se demostrara en el capitulo tres, existe una nocién que, a
manera de contenedora de varias otras variables de evaluacion de
los hechos noticiables, resulta ineludible al momento de determinar el
curso que toman los productos periodisticos. Se trata de la coyuntura,
nocién que, adaptada a la dptica del periodismo cultural, tiende a
privilegiar su efecto inmediatista, es decir, el seguimiento puramente
factico de los acontecimientos culturales para producir un despliegue
breve y una enunciacién parcializada de los eventos, a manera de
agenda actualizada, en detrimento de un acercamiento profundo de
los temas que rondan el ambito cultural y que permanecen en él como
potenciales disparadores de debate y reflexion.

De acuerdo con la aproximacién metodolégica a la nocién de
coyuntura que plantea Hugo Zemelman (1992) en referencia a la
construcciéon del conocimiento que se apoya en los dinamismos
constitutivos de la realidad (tarea que define en su naturaleza a la
practica del periodismo), la nocién de coyuntura se concibe asi:

a. la coyuntura representando un momento del proceso en el cual
el acontecimiento es la concreciéon de un proceso mas general,
y donde se muestra la relacion entre el “estadio” alcanzado y las
“potencialidades” de desarrollo del fenémeno; vy,

b. la coyuntura privilegiando la “tendencia” que se cierra en su
‘regularidad numeérica”, en su periodicidad constante, dejando
al acontecimiento sin ser “absorbido por la historia” (Zemelman,
1992: 149).

Una concepcién inmediatista de coyuntura, por lo tanto, acercara
al trabajo periodistico a la segunda perspectiva citada, y tendera a
preocuparse de la noticia cultural mas como un producto que como
un proceso de produccién (Roseberry, 1998), ya que “dejara de
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lado sus dinamismos estructuradores y no considerara la dimensién
producente del mismo, una dimension susceptible de ser activada
por la practica social” (Zemelman, 1992: 148). De esta forma, el
acontecimiento sera procesado como noticia en tanto dato parcial,
factico y pasajero, sin que implique en €l la profundizacién del debate
ni el seguimiento de la reflexion, es decir, sin que se desarrolle un
abordaje cualitativo.

Para entender a lo que se refiere un abordaje cualitativo se toma en
consideracion lo siguiente:

lo cualitativo es la forma que asume la articulacién que se plantea
como exigencia epistemoldgica anterior a la explicacion, la cual, por
lo tanto, se subordina a la complejidad del campo que se busca
analizar, lo que implica considerar las dificultades que se presenten
cuando no se quiere perder su articulacién con otros fendmenos.
Asi, la coyuntura, en una perspectiva cualitativa, cumple la funcion
de articulacién en el andlisis de procesos macrosociales y de larga
duracion por cuanto obliga a delimitar un campo de observacién
que permita representarlo con toda su complejidad () Desde esta
perspectiva lo cualitativo es la ubicacion de cualquier relacion en el
marco de la articulacién compleja que la incluye (Zemelman, 1992:
149-150).

Estas dos perspectivas planteadas por Zemelman y ofrecidas por la
teoria social resultan pertinentes para relacionarlas con la practica
del periodismo, en razén de que la coyuntura se constituye en una
nocién motora de sus dinamicas. La una presenta los procesos o
los acontecimientos por medio de simples recortes cronoldgicos,
mientras que la otra se muestra ofreciendo las potencialidades de
desarrollo de los fendmenos y explicando la dinamica estructuradora
de los acontecimientos. Mas adelante se explicara cual de los dos
tratamientos de la nocién de coyuntura es el que privilegia el trabajo
del periodismo cultural.
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Campo, capitales y habitus periodistico
El sentido del juego

Las nociones de campo, capital y habitus conforman el concepto
organizador fundamental en la obra de Pierre Bourdieu, y es de donde
parte la aproximacidén conceptual que atraviesa esta investigacion.

Se enuncié que el trabajo periodistico, como actividad desarrollada
en un campo especifico, visto desde la 6ptica de ese concepto
bourdieuano responde a una serie de condicionamientos y
relaciones en permanente tension, que son manifestaciones de los
capitales puestos en juego cuando se lo lleva a cabo. Bourdieu,
en su explicacién sobre los distintos espacios sociales que por su
estructura de relaciones se conciben como campos, se ha referido,
entre otros, al artistico, al religioso, al politico, al econémico y al
periodistico, por mantener todos estos “relaciones objetivas que son
el sitio de una légica y una necesidad especificas e irreductibles”
(Bourdieu y Wacquant, 2005: 150). Esta aseveracion sirve, para los
intereses de esta investigacion, como punto de partida para ubicar el
universo amplio, “el microcosmos social”, dentro del que se encuentra
el espacio preciso que es enfoque de este analisis, lo que el autor
reconoce, desde el punto de vista socioldégico, como un “subsector
particular del campo” (Bourdieu y Wacquant, 2005: 154). Se trata del
subsector o subcampo del periodismo cultural, el mismo que, visto
desde otra perspectiva, la de la categorizacién periodistica, seria
asumido como una especializacion de la disciplina. El investigador y
periodista cultural Anibal Ford, compendiando en una amplia definicién
aquello a lo que por muchos afnos se dedic6, apunta:

Diria que para mi el periodismo cultural no se define por el campo?®
-como lo puede ser el periodismo especializado en la literatura, la
plastica o el cine, aunque los incluya-, sino por una especial manera
de ver -que en cierta medida no es ni la especifica de la sociologia,

3 Se refiere al area o disciplina de especializacion, no al concepto bourdieuano.
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ni de la antropologia, ni de las otras ciencias sociales, ni tampoco la
de la estética- cualquier practica social. Esa manera de ver que nos
lleva a reparar en las estrategias comunicacionales, en las retdricas,
en los sistemas de conocimiento -como construccion de sentido,
percepcion, memoria, anclaje, conjetura-, tanto en una obra de
vanguardia cinematografica o literaria como en una charla cotidiana,
en la invencién tecnoldgica, en los subsuelos epistemoldgicos de lo
politico, en la historia de un rio, en el humor, en las invenciones para
sobrevivir 0 en cualquiera otra costumbre, mentalidad o como quiera
llamarsele, referente a cdmo razonamos y le damos sentido a la vida
y a la muerte (en Rivera, 1985: 178).

Volviendo sobre la subdivisién analitica entre el campo del periodismo
y el subcampo del periodismo cultural, Bourdieu explica que “un
campo no tiene partes, componentes. Cada subcampo tiene su
propia logica, reglas y regularidades, y cada estadio de la divisién
de un campo (digamos el campo de la produccion literaria) implica
un auténtico salto cualitativo (por ejemplo, cuando nos movemos
desde el nivel del campo literario al del subcampo de la novela o el
teatro)” (Bourdieu y Wacquant, 2005: 159). De forma que, haciendo
un parangén con este postulado del autor, se propone aqui pasar
del campo de la produccién periodistica al subcampo del periodismo
cultural, para en él, a partir de los conceptos de capital y habitus,
realizar un analisis de la manera en que se construyen las noticias
culturales y, en consecuencia, determinadas representaciones sobre
cultura como formas de construccion social de la realidad vertidas
desde los medios (Alsina, 2005).

“El principio de la dindmica de un campo yace en la forma de su
estructura y, en particular, en la distancia, las brechas, las asimetrias
entre las diversas fuerzas especificas que se confrontan entre si”
(Bourdieu y Wacquant, 2005: 155). A partir de este enunciado se
estudia el subcampo del periodismo cultural para comprender como
las diversas fuerzas que se confrontan en él, en el ejercicio del oficio,
actuan para producir una gama de sentidos en torno a la cultura. En
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relacion a las fuerzas puestas en juego dentro del campo periodistico,
Bourdieu identifica

El reconocimiento por los colegas, otorgado a aquellos que acatan
mas los “valores” o los principios internos, y el reconocimiento por
el mayor nimero posible de gente, materializado en el numero de
entradas, de lectores, de oyentes, de espectadores, y, por lo tanto,
en la cifra de ventas y el beneficio en dinero contante y sonante,
pues en este caso la sancién del plebiscito constituye forzosamente
un veredicto del mercado (Bourdieu, 1995: 106).

En esa misma linea, el autor reconoce dos criterios segun los cuales,
en el oficio periodistico, se establece la jerarquia de la informacion
que se procesa. Dice:

Como en el campo literario, en el periodistico la jerarquia segun el
criterio externo, el éxito de ventas, es practicamente la inversa de
la jerarquia segun el criterio interno, la “seriedad” periodistica. Y la
complejidad de esta distribucién segun una estructura de enlaces
multiples (que también es la de los campos literario, artistico o
juridico), se ve incrementada por el hecho de que nos volvemos
a encontrar en el seno de cada medio de comunicacién con la
oposicién entre un polo “cultural” y un polo “comercial” que organiza
el conjunto del campo, de modo que nos hallamos ante una serie de
estructuras imbricadas (Idem).

Si se sigue lo que sugiere al autor, o sea, que las fuerzas puestas
en juego en el campo del periodismo tienden a ajustarse a los
veredictos del mercado y en el seno de la produccion de las noticias
se establece la disyuntiva entre un polo cultural y uno comercial,
podria establecerse que las construcciones de sentido que sobre
cultura produce el periodismo cultural estan también atravesadas por
una motivacion de caracter mercantil.

Al analizar el campo periodistico -para enseguida hacer el salto
cualitativo hacia el subcampo del periodismo cultural- se identifican
dos criterios que movilizan las dindmicas de produccién informativa.
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En primer lugar esta la posicion del campo del periodismo en relacién
al poder como elemento estructurador de los campos, es decir, a los
criterios externos que se han apuntado, donde los agentes, en este
caso los periodistas, en palabras de Bourdieu, aparecerian como una
“fraccion dominada de la clase dominante” (Bourdieu, 1995: 160).* No
obstante, es necesario precisar que tales criterios externos no aplican
un influjo directo sobre los agentes sino que intervienen a través de la
mediacion de las fuerzas especificas del campo, o sea, de los capitales
en juego “después de haber sobrellevado una reestructuraciéon que es
tanto mas importante cuanto mas auténomo sea el campo, esto es,
cuanto mas capaz sea de imponer su légica especifica” (Ibid: 161).
Sobre esto, la investigadora Cecilia Cervantes Barba comenta que “la
practica periodistica adquiere autonomia relativa con respecto a las
determinaciones externas provenientes, sobre todo, de los grupos de
poder publico que actuan como fuentes y que se encuentran también
organizadas de acuerdo a exigencias e intereses propios” (1995:
100). Es entonces que se hace pertinente adelantar la presencia
de una nocién que mas adelante sera desarrollada en su adecuada
envergadura, pero que en este momento sirve para ahondar sobre
la forma en que ciertos determinantes exteriores definen de alguna
forma el trabajo periodistico, o, dicho de otra forma, le confieren a este
una autonomia relativa. Se trata del habitus del periodista en tanto
historia incorporada en sus practicas, en tanto “sistema socialmente
constituido de disposiciones estructuradas y estructurantes adquirido
en la practica y constantemente dirigido a funciones practicas”
(Bourdieu y Wacquant, 2005: 185). El habitus remite a una forma
activa de interiorizacién de estructuras en el individuo, que a la vez
fortalece la capacidad estructurante de las relaciones sociales y la
autonomia de los grupos. La autonomia relativa, que con respecto a
las determinaciones estructrales se adquiere a través de la activacion
del habitus, se consolida en la relacién con los grupos que constituyen
ese habitus (Cecilia Cervantes Barba, 1995: 102).

4 Para dar ejemplos de esta argumentacion, el autor se ha referido propiamente a los artistas
y escritores, o intelectuales en sentido mas general (Bourdieu y Wacquant, 2005: 160).
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El segundo criterio que se identifica es el que muestra las relaciones
entre los agentes que despliegan sus competencias y que compiten
entre ellos para preservar o alterar la distribucién de capitales y la
manera en que funcionan las légicas que atraviesan los campos de
acuerdo con el conocimiento que tengan de estos, a su trayectoria
particular y a la posicién que tomen -el punto de vista- para construir
una determinada vision del mundo en virtud de su dotaciéon de
capitales. En el caso del periodismo cultural (sobre las variables
que aqui se mencionan se profundizara en el segundo y el tercer
capitulos de este trabajo), se tendera a sostener o alterar una linea
editorial establecida; los vinculos con determinadas fuentes que
tienen la potencialidad de construir una opinién particular; una nocién
especifica de coyuntura que en consecuencia permita abordar cierta
informacion y discriminar otra, y, en menor proporcién, a alejarse
de estas predisposiciones y a proponer y desarrollar un periodismo
cultural menos ortodoxo (en cuanto a tematicas de cobertura, a la
profundidad de los temas, a la extension y seguimiento de las noticias,
a la diversificacion de las fuentes y la contrastaciéon de los criterios
y las ideas) que el que se practica como regularidad. Porque en
el afan de explicar las propiedades generales de los campos vy la
manera de abordarlos, Bourdieu apunta que entre los distintos campos
reconocibles y la estructura del espacio social en su extension mas
amplia, se puede tender una relacion de homologias para comprender
como ambos espacios funcionan de acuerdo a ldogicas donde
existen dominados y dominantes, luchas de usurpacion y exclusion,
mecanismos de reproduccion o renovacion, o sea, de oposicion entre
ortodoxia y heterodoxia por el mantenimiento o la subversién de un
orden simbdlico y de construccién de sentidos (Bourdieu, 2005: 161).

En definitiva, es dentro de los campos que los oficios, como el del
periodismo, reproducen un cierto tipo de orden que se observa a
nivel social. Se representa entonces una homologia “entre el orden
social, las practicas de los sujetos y su posicién en la lucha por lo
que esta en juego dentro del campo” (Cervantes Barba, 1995: 103).
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La homologia entre la forma como funciona un campo y como opera
el cosmos social puede entenderse al relacionar la manera en que
los campos de la produccidn cultural se organizan alrededor de la
oposicién entre ortodoxia y heterodoxia, tal como el mismo cosmos
social esta tensado por las luchas entre clases. En cualquier caso, la
lucha se da con el objetivo de legitimar una ideologia, de hecho, las
formas particulares en que estas luchas se presentan en cada campo
auténomo no son sino formas eufemizadas de las luchas ideoldgicas
entre clases (Bourdieu, 1979b: 82 en Bourdieu y Wacquant, 2005:
161) para construir determinados sentidos.

Asi, tras dejar clarificadas las primeras dos entradas necesarias
para abordar el estudio de un campo, es decir, la posicién del campo
particular frente al poder como elemento estructurador de los campos,
y las relaciones entre las posiciones ocupadas por los agentes y la
tensién que se crea con el despliegue de sus capitales, aparece el
momento de integrar la siguiente nocién que termina de constituir el
concepto organizador fundamental de Bourdieu. Se trata del habitus.

Habitus: la interiorizacion de la estructura y la disposicion
para la practica

El habitus serviria, a manera de puente tedrico entre las nociones
de campo y capital, como explicacién del mecanismo que “impulsa”
a los agentes a adoptar tal o cual estrategia de subversion o
conservacion, incluyendo la posibilidad de la indiferencia o la “salida
del juego” (Bourdieu y Wacquant, 2005:179). Pero antes de ahondar
en la concepcidn de habitus, es preciso anotar cémo la propuesta de
Bourdieu de una teoria de la practica -en la que los diferentes capitales
son protagonistas-, se muestra como una homologia con la ciencia
econdmica, pero inscrita en su explicaciéon sobre el funcionamiento de
los campos, mas no en referencia a la ortodoxia econémica.

La ortodoxia econdmica pasa por alto el hecho de que las practicas
pueden tener principios distintos de las causas mecanicas o la
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intencion consciente de maximizar las propias utilidades y aun
asi obedecer a una logica econémica inmanente. Las practicas
conforman una economia, esto es, siguen una razon inmanente
que no puede restringirse a la razén econémica, pues la economia de
las practicas puede ser definida en referencia a un amplio espectro
de funciones y finalidades (Bourdieu y Wacquant, 2005: 179).

A propdsito de esta homologia, Cervantes Barba (2005) apunta que,
asi como el habitus constituye un puente entre individuo y sociedad
(a manera de sindnimo, este apartado empezd diciendo que la nocién
de habitus sirve de puente entre las nociones de campo y capital), es
también mediador entre lo econdémico y lo simbélico, y afiade que,
segun Garcia Canclini (1986) y Garhnam y Williams (1980), ese es
uno de los aspectos centrales del aporte de Bourdieu, mismo que
se refiere a que el capital simbdlico se encuentra necesariamente
vinculado a la base material del mundo social, y que la interiorizacion
de lo social a partir de la posicion de los sujetos y de las condiciones
econdmicas se basa en la adopcién de habitos que se adquieren a
partir de la observacion y de las “relaciones de sentido no conscientes”
(Kuschick, 1987: 21 en Cervantes Barba, 2005: 105), siendo que lo
“no consciente” o “no voluntario”, segun Bourdieu, se refiere a una
l6gica que consiste en mantener una relacién dialéctica entre la
interiorizacion de estructuras y la generacion de la historia; una légica
que proporciona un sentido unitario y sistematico que trasciende el
plano de lo subjetivo y provee al hombre de un mundo de sentido
comun, o sea, de sentido practico consensuado sobre su accién
(Bourdieu, 1980: 57)

La homologia referida se presenta en relaciéon a lo que Bourdieu
considera una ciencia general de la economia de las practicas, que no
se limita artificialmente a aquellas practicas socialmente reconocidas
como econdmicas y que, mas bien, se empefa en comprender el
capital como esa “energia fisica de lo social” en todas sus formas, y
en el descubrimiento de las leyes que regulan su conversion de una
a otra (Bourdieu y Wacquant, 2005: 177). La explicacion de que las
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practicas como forma de economia siguen una razén inmanente sirve
entonces para comprender que las formas de conducta implicitas en
las practicas -periodisticas- no se reducen a una accion mecanica
“impuesta” por el campo, pero tampoco a una accién completamente
intencional del agente. Entonces, de lo que se trata es de comprender
que las practicas son razonables, aunque no sean el producto de un
propésito razonado y menos de un calculo consciente (Bourdieu y
Wacquant, 2005: 178).

Es pertinente la explicacion sobre esto, ya que en el trabajo de
Bourdieu se reconoce la “apropiacion” de varios términos del lenguaje
economico que han sido adoptados para los intereses de su propuesta
tedrica amplia. Entre los varios conceptos del lenguaje econémico
aparecen interés, inversién, mercado, beneficio y capital, y tanto
la primera como la ultima de sus investigaciones se desarrollaron
directamente en el dominio de la sociologia econémica (Bourdieu,
Wacquant 2005, pp.176).

Dicho esto, es posible empezar a comprender el habitus como
una nocién contenedora de toda una teoria acerca de la practica,
la misma que en su base tiene el propésito de explicar cual es el
sentido que conduce determinadas acciones, o, para utilizar otra
de las homologias propuestas por el autor, para entender cual es el
sentido del juego que se construye socialmente dentro de un campo.
De esta forma, la comprension de los linderos de la nocién habitus
radica en explicar la practica escapando tanto al objetivismo de la
accion entendida como una reacciéon mecanica “sin agente”, como al
subjetivismo que retrata la accién como una prosecucién deliberada
de una intencién consciente que postula sus propios fines y procura
maximizar sus utilidades (resultados) a través de un calculo racional
(Ibid: 180). Por lo tanto, la nocién de habitus apunta a explicar que
los objetos de conocimiento son construidos, y no pasivamente
registrados, y a que el principio de esta construcciéon se encuentra
en el sistema socialmente constituido de disposiciones estructuradas
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y estructurantes adquirido en la practica y constantemente dirigido
a funciones practicas, y, como tal, “hace hincapié en el hecho de
que este proceso no tiene nada en comun con el trabajo intelectual,
sino que consiste en una actividad de construccién practica, de
reflexion practica incluso, que las nociones comunes de pensamiento,
conciencia y conocimiento nos impiden aprehender adecuadamente”
(Ibid: 181).

Ahora es necesario volver sobre el apunte que decia que el habitus
no resulta de la introyeccién programada de normas sino que se
constituye de manera espontanea y asi permanece, siendo que,
como ya se dijo, tal “espontaneidad sin consciencia” se basa en
una légica que consiste en mantener una relacioén dialéctica entre la
interiorizacion de estructuras y la generacion de la historia (Cervantes
Barba, 1995: 105), y lo es para acotar que la historicidad del agente
que desarrolla las practicas dentro de un campo no es resultado de
una reaccion instantanea a estimulos inmediatos, puesto que la mas
ligera reaccion de un individuo frente a otro o frente a un contexto esta
impregnada de la historia de esas personas y de su relaciéon en su
totalidad (Ibid: 184). Decir esto es sefalar la necesidad de comprender
que las practicas especificas de los agentes en su campo responden
tanto a las condiciones de produccién de las mismas (econémicas,
sociales, culturales), cuanto a la posesién de capitales que estos sean
capaces de desplegar en el afan de preservar o alterar las formas
de funcionamiento de un campo. En el caso del periodismo y del
subcampo del periodismo cultural, nos referiremos a la posesién de
los capitales cultural, social y simbdlico de los agentes, asi como a
todo lo que podria considerarse lo que Bourdieu denomina génesis
social histéricamente construida y ethos de clase, o sea, el sistema de
valores implicitos que las personas han interiorizado desde la infancia
y a partir de lo cual generan respuestas a problemas extremadamente
distintos (Bourdieu, 1972:180). El autor refuerza esta correspondencia
diciendo que “la relacién déxica con el mundo innato, un compromiso
cuasi ontoldgico que deriva de la experiencia practica, es una relacion
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de pertenencia y posesion en la que un cuerpo, apropiado por la
historia, se apropia absoluta e inmediatamente de cosas habitadas
por la misma historia” (Bourdieu y Wacqgant, 2005: 189).

Ahora, para aterrizar en el campo concreto del periodismo cultural y
analizar las condiciones a partir de las cuales se construye y despliega
lo que puede ser denominado habitus periodistico, y que tiene que ver
con el sistema socialmente constituido de disposiciones estructuradas
y estructurantes adquirido en la practica del periodismo cultural y
dirigido a funciones practicas que hacen posible el mantenimiento de
una forma déxica de ejercicio profesional, es necesario aproximarse
a las maneras en que campo, en tanto estructura, y habitus, en tanto
practica, se relacionan en virtud de sus caracteristicas especificas.

La relaciéon entre habitus y campo opera de dos maneras.
Segun Bourdieu (2005: 184), por un lado, se da una relacion de
condicionamiento: el campo estructura al habitus, que es el producto
de la encarnacién de la necesidad inmanente de un campo en los
agentes. Por otro, es una relaciéon de conocimiento o de construccién
cognitiva: el habitus contribuye a construir un campo como un mundo
significativo, dotado de sentido y valor, donde vale la pena invertir la
propia energia.

Respecto a la relaciéon de condicionamiento, en este trabajo se
propone considerar a las demandas del mercado, las disputas por
el rating, el origen de las fuentes de informacién y la jerarquia de los
criterios de noticiabilidad (sobre los cuales se apuntara mas delante de
manera detallada) que se establezca como parte de la linea editorial
de los medios, entre otras condicionantes, como los factores que
determinan las pautas para que los periodistas desarrollen su oficio
en apego a las normas establecidas por la estructura mediatica. Como
apunta Cervantes Barba (1995: 106), las estructuras objetivadas en
rutinas y procedimientos, que dentro de las empresas informativas
sirven como eje para la socializacion del periodista, tienen que ver con
un tipo de aprendizaje que plantea los limites y la forma que adquiere
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el desarrollo de la practica periodistica. Segun esta investigacion, la
interiorizaciéon del habitus en esta forma de relacién con el campo
remite no solo a principios de estructuracién de practicas sino de
estructuracién de representaciones sobre dichas practicas, donde el
habitus puede llegar a expresarse de forma amplia en los criterios de
noticiabilidad que se establecen en las salas de redaccion (Cervantes
Barba, 1995: 114).

Criterios de noticiabilidad: una gama diversa

De la antigua escuela norteamericana® se recogen las primeras listas
de caracteristicas de la noticia o criterios de noticiabilidad. En Géneros
Informativos (1959), Carl Warren propone los siguientes puntos:

Actualidad: este criterio no se refiere unicamente a que el
acontecimiento sea reciente, sino también al descubrimiento de un
acontecimiento mas o menos antiguo. Toda informacién desconocida
hasta esos momentos, aunque se refiera a hechos viejos, es una
noticia.

Proximidad: inmediacion en el espacio.
Consecuencias: repercusiones futuras del hecho.

Relevancia personal: hay personas que casi siempre son capaces
de producir noticias con sus actuaciones publicas. Son los llamados
en el argot anglosajén newsmakers.®

5 La escuela estadounidense tiene como eje central la Universidad de Chicago y comenzé
a desarrollarse a principios del siglo XX. Los nombres asociados a esta escuela en sus
inicios fueron Charles Cooley, John Dewey y Herbet Mead y son los primeros en plantear el
estudio de la comunicacién desde una metodologia cientifica concreta como es el método
socioldgico. Con ellos, la comunicacion deja de ser vista como una mera esquematizacion
procesual emisor - canal - receptor para comenzar a ser visto al interior de un fenémeno
cultural mas amplio (Zuiiga, 2006).

6 El newsmaking se refiere a los procesos mediante los cuales se elabora o se produce la
informacién. Estudia los acontecimientos susceptibles de su conversién en noticia, lo que
lleva implicito un proceso de conversion, pues acontecimiento y noticia no son lo mismo. Este
concepto toma en cuenta las exigencias de organizacion y estructuracioén de los medios, las
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Suspense: ;qué ocurrira aqui?

Rareza: lo extrafio, lo insdlito y lo poco frecuente es casi siempre
noticia, porque rompe el esquema normal de funcionamiento de las
cosas.

Conflicto: todo enfrentamiento entre personas o naciones, incluidas
las guerras, las huelgas, las protestas o los enfrentamientos politicos.

Sexo: factor decisivo en muchas noticias de la prensa sensacionalista,
también estd presente de forma mas o menos “sublimizada” en
acontecimientos de tipo econdmico, politico, cultural, artistico,
etcétera.

Emocién: dramas humanos, sentimientos que identifican entre si a
los hombres por el camino de la emotividad.

Progreso: fe en la civilizacién, datos e ideas que producen en los
hombres el convencimiento de los inagotables valores y recursos
del ser humano. El progreso debe ser tratado periodisticamente con
referencias concretas: ¢qué significa para nosotros -aqui y ahora- este
avance técnico, este descubrimiento? (Warren, 1959:25).

Por otro lado, los noruegos J. Galtung y H. M. Ruge (1980: 120 en
Alsina, 2005: 175) argumentan que esos criterios pueden condensarse
en los siguientes factores:

Frecuencia: es mas probable que un acontecimiento se convierta
en noticia si se ajusta a la periodicidad del medio y a su tiempo de
produccion.

caracteristicas técnicas de cada uno de los medios y los procesos de distorsion, voluntaria
o involuntaria que se producen. Asi, las noticias serian el producto de la seleccion y el
control de las formas de procesamiento que responden a “instrucciones” (mas o menos
explicitadas) de la empresa y a actitudes y valores consensuados o al menos aceptados (la
distorsion conciente) y de la articulacion de prejuicios, valores compartidos con el medio y la
sociedad, representaciones del propio trabajo y que estan implicitos (la distorsién inconciente
o involuntaria) (Martini, 2000: 77).

52



El discurso mediatico se construye

Umbral: un acontecimiento se percibe mas si su umbral de intensidad
es muy alto o si su nivel normal de significacién tiene un aumento
repentino.

Ausencia de ambigiiedad: cuanto menos ambiguo sea el significado
de un acontecimiento mas probable es que se convierta en noticia.

Significatividad: se da por afinidad cultural o por relevancia del
acontecimiento.

Consonancia: un acontecimiento tendra mas posibilidades de
convertirse en noticia mientras mas se adecue a determinadas
expectativas de la audiencia.

Imprevisibilidad: ante dos acontecimientos parecidos, tendra mas
posibilidad aquel mas imprevisible y raro.

Continuidad: al aparecer un acontecimiento noticiable, se producira
una continuidad con acontecimientos que guardan relacién con él.

Composicién: los medios transmiten conjuntos de noticias que deben
ser equilibrados, para lo cual, los acontecimientos son seleccionados
de acuerdo con la composicién general de los programas de noticias.

Valores socioculturales: referencias a paises de élite, a personas
de élite 0 a cualquier cosa negativa. Sobre esto, los mismos autores
sefalados apuntan tres hipétesis sobre la accion conjunta de estos
valores, pues se considera que no se los toma en cuenta de forma
mecanica:

a. La agregacion: cuando mas factores estan asociados a un
acontecimiento determinado mas opcion tiene este de volverse
noticia.

b. La complementariedad: puede darse un acontecimiento en
que uno de los factores sea poco relevante, pero esto puede
compensarse con la mayor relevancia de otro.
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c. La exclusién: un acontecimiento que carezca de todos estos
valores no llegara a ser noticia.

Segun Mauro Wolf (1994), el investigador italiano cuyos trabajos
sobre comunicacién, traducidos al espanol, han sido de los mas
utilizados e interpretados en América Latina, la noticiabilidad es el
conjunto de elementos a través de los cuales el aparato informativo
controla y gestiona la cantidad y el tipo de acontecimientos de los
cuales seleccionar las noticias en funcién de determinados valores
que varian histérica y culturalmente. El autor los denomina valores/
noticia (news values), y representan la respuesta a la pregunta qué
acontecimientos son considerados suficientemente interesantes,
significativos, relevantes, para ser transformados en noticias?

Para acceder a una mayor comprension sobre ellos, es preciso anotar
que los valores/noticia son utilizados de dos maneras: primero, son
criterios para seleccionar entre el material disponible en la redaccién
los elementos dignos de ser incluidos en el producto final; y segundo,
funcionan como lineas-guia para la presentacion del material,
sugiriendo qué es lo que hay que enfatizar, lo que hay que omitir, a qué
temas dar prioridad en la preparacion de las noticias que se presentan
al publico. Los valores/noticia deben permitir una seleccion rapida del
material recabado para la informacion, propiciando una evaluacién
casi automatica de las noticias y, sobre todo, que no sea susceptible
de demasiados errores (Idem). Segun Golding y Elliott (1979: 115),
significan “reglas practicas que incluyen un corpus de conocimientos
profesionales que implicitamente, y a menudo explicitamente, explican
y dirigen los procesos de trabajo en la redaccion”.

Los valores/noticia, entonces, se expresan de manera esquematica
en lo que se reconocen como criterios de noticiabilidad, sobre los que
en este trabajo hemos anotado un par de propuestas.

Ampliando las posibilidades de clasificacion, Wolf (1987) plantea una
escala que comprende distintos criterios para determinar categorias
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referentes a los valores-noticia. Asi, estos aparecen agrupados de
acuerdo 1. Al contenido de las noticias. 2. A la disponibilidad de
material. 3. Al publico y 4. Al medio y la competencia. A partir de esto,
la categorizacion quedaria de la siguiente manera:

1.

Criterios relativos al contenido de las noticias: Proximidad:
Se refiere a la cercania espacial, afectiva o tematica de un
hecho, y entre ellas apunta los tipos espacial, afectiva y tematica.
Relevancia: Grado y nivel jerarquico de los sujetos implicados en
el acontecimiento noticiable. Impacto sobre la nacién y sobre el
interés nacional: Hechos que repercuten directamente sobre la
estabilidad del pais y de sus habitantes. Cantidad de personas
implicadas en el acontecimiento: Cuantas mas personas se vean
implicadas en un hecho, mayor sera la importancia del mismo.
Significatividad del acontecimiento respecto a la evolucion futura
de una determinada situacion: Las consecuencias que podria
tener el hecho en el futuro.

Criterios relativos a la disponibilidad de material (la medida
en que el material esta al alcance del periodista y la novedad del
mismo). Este criterio se refiere a la necesidad de que la informacion
completa esté disponible para sustentar adecuadamente la noticia.
Si no se cuenta con fuentes suficientes y creibles sera mejor no
publicar la nota periodistica.

Criterios relativos al publico (lo que en concepto del periodista
le interesa al publico). Este criterio se relaciona con los perfiles
de publico a los cuales se dirige el medio de comunicacién.
Personas de un determinado nivel educativo, con ciertos gustos y
preferencias, de un rango de edades establecido, etcétera.

Criterios relativos al medio y la competencia (actualidad,
coyuntura, establecimiento de parametros profesionales y modelos
de referencia, exclusividad). Los criterios de actualidad y coyuntura
afectan aspectos inherentes al medio, como la necesidad de
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presentar hechos o analisis de hechos que sean actuales u
oportunos para despertar reflexiones en torno a un tema, mas
aun cuando dicho tema se refiere a un hecho coyuntural para la
sociedad (Wolf, 1987)

Luego de esta amplia compitacién sobre criterios de noticiabilidad,
es preciso anotar que ya dentro de las dinamicas del oficio tales
criterios también cobran relevancia segun el apego a ciertos valores
que son comunes al campo y que se adquieren en gran medida a
través de rutinas, es decir, antes que por medio de manuales, a través
del aprendizaje de los procedimientos estandarizados generalmente
consensuados dentro de la empresa, asi como comunes al campo
(Roshco, 1975: 182). Las rutinas profesionales consiguen que los
periodistas interioricen el concepto de los valores-noticia y que los
utilicen de forma rutinaria, rapida, casi automatica, para facilitar la
produccion. Asi, los criterios de noticiabilidad encarnados en la
practica periodistica corriente constituyen elementos que construyen
y refuerzan el habitus.

La objetividad también se construye

Volviendo a las formas en las que opera la relacién entre habitus
y campo, este trabajo sugiere considerar que las caracteristicas y
valores que intervendran en la relacion de construccién cognitiva seran
el seguimiento que se haga de los acontecimientos, la extension que
tenga su traduccion en noticia, y la profundidad y el nivel de andlisis,
reflexién y critica en torno a los ambitos de cobertura pautados
como de interés regular en la seccidn, asi como los que contengan
propuestas menos ortodoxas para la usanza periodistica en materia
cultural, las que terminen reproduciéndose a manera de noticias y, por
ende, construyendo una red de significados acerca de cultura. Pero
la variable que define grandemente la interiorizacién de un habitus
en la practica periodistica, y que en el campo, en tanto mercado y
espacio de construccién de saberes, tiene el potencial de hacer que
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se logre legitimidad social, al punto de erigirse como norma suprema,
es la objetividad. De igual forma que con los criterios noticiosos, el
logro de la objetividad es producto del seguimiento de rutinas, sobre
todo en los procesos de recoleccion, seleccion y procesamiento de la
informacién (Cervantes Barba, 1995: 117), que dan como resultado
una suerte de formula que se reproduce en las dinamicas cotidianas
y que permite al periodista presentar su trabajo como escudado bajo
el criterio de la objetividad. El conjunto de principios a los que los
periodistas se apegan para lograr cumplir con los parametros de
objetividad se resumen en una rutina de cobertura que remite a los
siguientes pasos:

1. Presentar ambos lados de la disputa.

2. Incluir frases que corroboren los reclamos de quienes luchan por
establecer la verdad.

3. Utilizar citas para mostrar que es la fuente la que relata el hecho.

4. Organizar historias para mostrar el asunto de manera coherente,
o sea presentando en primer lugar los hechos esenciales, y

5. Separando la informacién de la opinién, los hechos de los
comentarios (Tuchman, 1983: 119).

Pero dado que la objetividad no se encuentra en los acontecimientos
sino en la accién de quienes cubren los hechos, esta norma profesional
se ha rutinizado para estandarizar una “base de conocimiento” en
los periodistas (Roshco, 1975: 183). De esta forma, la objetividad
aparece como un principio practico que se utiliza para la cobertura
de acontecimientos, pero también como una estrategia para proteger
a los periodistas y a las empresas de posibles errores y criticas.
Segun Tuchman, los procedimientos periodisticos que se manifiestan
como caracteristicas formales de los periddicos son, en realidad, la
estrategia a través de la cual los periodistas se protegen de las criticas
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y reivindican el caracter objetivo de su profesién, un caracter que, en
definitiva, compone un ritual estratégico de defensa (Tuchman, 1980:
200 -202).

De esto, y si bien el habitus es entendido en las dos dimensiones
aqui explicadas, se puede decir que es en si, a la vez, una ligadura
entre el individuo (agente, periodista) y la sociedad (estructura,
campo, empresa mediatica) y, por lo tanto, mantiene estrechamente
unidas las relaciones de condicionamiento y construccién cognitiva.
Hablar de habitus es, por lo tanto, aseverar que lo individual, e
incluso lo personal, lo subjetivo, es social, colectivo. El habitus es una
“subjetividad socializada” y en su calidad de estructura estructurante
integra campos a partir de ciertos sistemas de simbolos, normas y
valores que permiten que la exterioridad coincida con la interioridad,
esto es, lo objetivo con lo subjetivo (Bourdieu y Wacqgant, 2005: 184).

En tal virtud, para analizar la manera y las razones que conducen
la construccién de determinadas representaciones que sobre cultura
realiza el periodismo cultural, recogemos lo que apunta Bourdieu para
considerar que no son ni el individuo ni los grupos como conjuntos
concretos de individuos que comparten una ubicacién similar en el
espacio social los que deben ser considerados, cada uno por su lado,
como el propdsito maximo de una investigacion social, sino que es la
relacion entre esas dos realizaciones de la accion historica, es decir,
los cuerpos y las cosas, las que deben abordarse en conjunto en el
trabajo cientifico (Ibid: 187).

Es la doble y oscura relacion entre los habitus, es decir, los sistemas
perdurables y trasladables de esquemas de percepcion, apreciaciéon
y accion -y de virtualidades, potencialidades y eventualidades- que
resultan de la institucion de lo social en el cuerpo (o en los individuos
bioldgicos) y los campos, o sea, los sistemas de relaciones objetivas
que son el producto de la institucion de lo social en las cosas o
en mecanismos que tienen practicamente la realidad de objetos
fisicos; y, por supuesto, de todo lo que nace de esta relacion, esto
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es practicas y representaciones sociales o campos, en la medida en
que se presentan como realidades percibidas y apreciadas (Idem).

Y como este trabajo apunta a analizar la forma en que opera el habitus
como habitus periodistico en la construccion noticiosa del periodismo
cultural, se repara con fuerte énfasis en la relacién particular que
mantienen los periodistas culturales con su estructura laboral, pues
es solo en la relacién del habitus con determinadas estructuras -con
sus estructuras correspondientes- que se construyen ciertos discursos
y practicas. En este propésito, la nocién de habitus ayuda a que el
analisis de dicha relacién tome a los agentes, es decir, a los periodistas
culturales, no como elementos dirigidos solo por causas externas ni
como pequefas ménadas guiadas Unicamente por razones internas,
sino considerando que son el producto de la historia, de la historia
del campo social en su conjunto y de la experiencia acumulada por el
trayecto dentro de su subcampo (lbid: 199).

Periodismo cultural

Para esbozar una definicién de Periodismo Cultural que le sirva
a este trabajo como marco de referencia, no se desarrollara un
concepto tedrico Unico ya que, como se explicara en las siguientes
lineas, este parece no existir con limites claros. Mas bien, se pondra
en perspectiva el nivel de desarrollo, la concepcién y el tipo de
aproximacion a la practica que el periodismo cultural ha alcanzado
en nuestra region.

El panorama latinoamericano

Como se menciona en el apartado sobre las investigaciones hechas
acerca del periodismo cultural en la regién (desarrollado mas abajo
en este capitulo), son pocos los trabajos que se registran y que lo
observan con entradas tedricas y metodoldgicas. Pero incluso los
trabajos a manera de manuales y de recuentos histéricos de su
desarrollo son contados y antiguos. Quizas a manera de documento
catalografico especifico destaca el escenario que trazaron Héctor
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R. Lafleur, Sergio Provenzano y Fernando Alsonso en su libro Las
revistas literarias argentinas: 1893 -1967 (1968), pero a manera
de panorama regional histérico sobre el periodismo cultural en sus
alcances de diversa amplitud, sobresale el recuento que propone
Jorge Ribera en su libro E/ periodismo cultural (2000), por lo que,
para revisar este pasaje, irremediablemente habremos de remitirnos
a esta fuente unica.

Con la aparicién de varios periddicos entre los siglos XVII y XVIII
habria de consolidarse la prensa hispanoamericana. Entre esos titulos
aparecen la Gaceta y el Mercurio de México, la Gaceta de Lima, el
Diario Erudito, Econémico y Comercial del Peru, el Papel Periédico de
Cubay €l Primicias de la Cultura de Quito, asentados en su mayoria
en la base iluminista del enriquecimiento a través del cultivo de “las
artes y las letras”. En mas, en medio de los procesos independentistas
y luego con las patrias conservadoras ya instaladas, apareceran mas
publicaciones que daran cuenta de los conflictos de la época, entre
ellas El Mosaico (Caracas), La Moda (Buenos Aires), La Revista de la
Habana, La Marmota (Rio de Janeiro), El Comercio (Lima), La Nacién
(Buenos Aires), EI Tiempo (Bogota) (Rivera, 2000: 50).

Todos estos periddicos, con modalidades propias, fueron delineando
las matrices de la prensa latinoamericana, asi como de muchos
proyectos de periodismo cultural que se afirmaron en la region
hacia finales del siglo XIX y principios del XX, con revistas como
La Biblioteca, Martin Fierro y Sur (Buenos Aires), Revista Azul y
Cuadernos Americanos (México), Revista de América (Bogota),
Marcha (Montevideo) (Ibid: 49), entre muchas otras que se harian
dificil enumerar, asi como ensayar un resumen de cémo desarroll6 el
periodismo cultural cada una de ellas se volveria impreciso, por lo que
se esbozara como las lineas editoriales de algunas se preocuparon
por aplicar una mirada abarcadora al entorno y al quehacer cultural de
sus paises, al tiempo de establecer lazos con la regiéon demostrando
un espiritu continental de aporte en los campos de las artes, las letras,
las ciencias y las humanidades.
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Es importante sefialar para este punto que este apartado no plantea
una diferenciacion entre el trabajo periodistico cultural desarrollado por
revistas y el llevado por periédicos o suplementos, sino que indaga en
como el periodismo cultural, en tanto subcampo productor de sentidos,
se fue configurando en la regién a partir del aparecimiento y proceso
de maduracién de algunas publicaciones -los intereses que las fueron
fortaleciendo y las légicas que guiaron su trabajo-.

Segun el investigador y ensayista argentino Jorge B. Rivera, pocos
proyectos resumen con la contundencia que lo hace la revista
mexicana Cuadernos Americanos el espiritu continental y ecuménico
que caracteriza a las grandes publicaciones latinoamericanas.
Fundada en 1942, ofrecié desde entonces un variado y consistente
menu de contenidos en sociologia, ciencias, literatura, filosofia,
economia y mas temas centrales de la agenda americanista, es
decir, de interés al menos regional. En su esencia buscé mantener
despierta la conciencia del problema “americano”, pero en un
sentido no solo pragmatico y declarativo, sino también como una
tarea que exigia examinar y discutir las peculiaridades de lo propio
en la region. CA buscé siempre “un punto de equilibrio entre lo
universal y las cuestiones especificas del orbe cultural y problematico
latinoamericano (la circunstancialidad del Continente)”, y para ello se
apoyo en la colaboracién de grandes figuras intelectuales, no solo
mexicanas como Octavio Paz, Alfonso Reyes, Leopoldo Zea, sino
hispanoamericanas y caribenas como Mariano Pic6n-Salas, Marcos
Victoria y Julio Cortazar (Ibid, 43).

Otro pais que resulta trascendente en cuanto a su produccién
de publicaciones culturales y al delineamiento de un modelo de
periodismo cultural es Argentina, tanto que se puede hablar de las
revistas literarias argentinas como un segmento importante de su
basta produccién editorial que se mantiene vigente hasta hoy. Una
documentacion del panorama de revistas culturales vy literarias, que
lleva por nombre Las revistas literarias argentinas 1893-1967, fue
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desarrollada por Héctor R. Lafleur, Sergio D. Provenzano y Fernando
P. Alonso en 1968 y sigue siendo considerada hasta hoy el compendio
mas completo y preciso para la especialidad y la época sefialadas.

Para lo que ya en el primer tercio del siglo XX era considerado el
fendmeno del periodismo cultural a nivel mundial, la existencia de
las llamadas “revistas literarias” plantea algunas cuestiones teéricas
y técnicas dignas de considerarse. Para muchos de los autores ya
renombrados que participaban en estos medios (algunos de los cuales
han sido nombrados arriba), “revista literaria” es toda publicacién “de
un grupo, conjunto o cenaculo de intelectuales que buscan a través
de ella la difusién de su mensaje, libres de objetivos comerciales y
al margen del presupuesto oficial”, lo que supone la exclusién de
las secciones “literarias” de los diarios y revistas de interés general,
y de las publicaciones de caracter universitario o institucional. Sin
embargo, cabe aqui una puntualizacidon que, a pesar de esta suerte
de consenso, no todas las revistas literarias de entonces carecieron de
propdsitos comerciales (lo prueban, entre otras, las revistas Nosotros
y Sur), asi como tampoco no todos los proyectos que contaron con
apoyo estatal deben ser descartados. La revista La Biblioteca, de Paul
Groussac, funcioné de esa forma y fue catalogada por los autores de
Las revistas literarias argentinas (Rivera, 2000: 56).

Por otro lado, no todas las “revistas literarias” se limitaron al campo
de la literatura, sino que prestaron atencién al vasto universo de
las bellas artes, la filosofia, la historia, la arquitectura, la musica, el
urbanismo, las ciencias sociales, la politica, la economia, el derecho,
etcétera, por lo tanto, a tales publicaciones, segun Rivera (2000),
les corresponderia la designacion de ‘revistas culturales”, como
aclaracion de que el periodismo cultural que desarrollaban se inscribia
dentro de ese panorama latinoamericano interesado por una vision
abarcadora y ampliada de la cultura y sus fendmenos. Entre otras,
las revistas que fueron parte de esta designacion son las clasicas y
modelares Martin Fierro, Claridad, Nosotros, Sur, Gaceta Literaria,
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Sintesis y Realidad. Pero ademas de proponer una determinada linea
editorial respecto al espectro de cobertura que les interesaba incluir a
estos medios pioneros, también se fue definiendo desde un principio
el alineamiento con ciertas estéticas, ideologias y doctrinas de grupo.
Tanto las revistas especializadas como los suplementos y secciones
culturales de periddicos y de otras revistas de contenido miscelaneo,
en tanto difusoras de informacién, se comportaron respondiendo a
consignas de reproduccién y promocion tipicamente endogrupales
(Ibid: 57) y a la construccion de determinadas ideas de cultura que
eran gestadas en sus salas de redaccién y esparcidas masivamente
a manera de representaciones sociales. Asi se corrobora que, desde
que el periodismo cultural empezé a tomar forma en la regioén, con
la apertura a ciertas tematicas y la discriminacién de otras, y con
sus respectivos tratamientos como productos periodisticos culturales,
se fueron moldeando determinadas ideas de cultura que en la
sociedad se insertaron a manera de representaciones cargadas de
la legitimidad que el particular oficio de cada medio dedicado a ello
supo impregnarle.

En Ecuador, entre los afos 1895 y 1930 se registra un grupo de
importantes revistas literarias que reflejan la actividad del circulo
literario modernista. En ellas aparecen contribuciones poéticas, pero
también ensayos criticos de, entre otros, Arturo Borja, Ernesto Noboa
Caamarnio, Augusto Arias, Gonzalo Zaldumbide, Jorge Carrera Andrade
y Francisco Guarderas. Algunas de las revistas de la época son
Letras, Apolo, Caricatura, Frivolidades y América, cuyos contenidos
muestran su aproximacion a la lectura de revistas de otras latitudes y
reflejan los cambios culturales de su época (Valencia Sala, 2007: 14).

El camino hacia el periodismo cultural contemporaneo en
-la modernidad de- América Latina

A lo largo de su practica, el periodismo cultural se ha enfrentado a
la disyuntiva de a qué aspectos de los reconocidos como culturales
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atender para ser asumido como tal. Una somera revision histérica de
sus origenes nos lleva a relacionarlo con el abordaje, en ocasiones
diferenciado y en otras intentando tender un puente, de dos grandes
espacios de produccién de sentidos como continentes, cada uno,
de manifestaciones culturales y artisticas distintas. Por un lado,
el periodismo cultural se ajusté a una concepcion ilustrada de las
manifestaciones artisticas y culturales que restringia su labor al ambito
de las “bellas letras” y las “bellas artes”, con la intencién de promover
la hegemonia de un modelo de cultura especializada y erudita, que a la
vez daba cuenta de las aspiraciones de poder de determinados grupos
sociales (Rivera, 1995: 15). Esta perspectiva, que se perfilaba desde
particulares disciplinas y desde una postura ideolégica exclusivista,
se aplicd y se sigue aplicando para designar a un grupo de personas
que detentan el “saber” y el “buen gusto” y que, calificando positiva o
negativamente, divide a los grupos en cultos e incultos y menosprecia
la capacidad de todos los sectores de “hacer cultura” (Villa, 2000: 2).

Al mencionar esto es indispensable asentar lo que con perspectiva
contextual han referido Grignon y Passeron al plantearse la discusion
sobre lo culto y lo popular.

La dicotomia culto / popular se presenta como una relaciéon de
dominacién donde el primer elemento (culto) juega el rol de sujeto
que define y el segundo (popular) el de objeto de la definicién. De
esta forma, la alta cultura es la que domina mientras la cultura
popular se encuentra en el lugar contrario. En este sentido, es
necesario situar un espacio de circulaciéon simbdlica que se
encuentre polarizado por la relacién de dominacién, en tanto una
cultura dominante no se define primordialmente por aquello a lo que
renuncia, mientras que los dominados siempre tienen algo que ver
con lo que los dominantes le niegan ~ aunque respondan con la
resignacion, la negacion, la contestacion o la imitacién (Passeron
en Passeron y Grignon, 1978/92; 71).

Siendo que los productos culturales empezaron a aparecer y circular
por accioén de grupos dominantes, desde los inicios el periodismo
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cultural ha establecido una relaciéon estrecha con la publicacién
de obras literarias, primero en revistas o fanzines y luego con los
folletones de periédicos que empezaron a circular con el propdsito de
divulgar las ideas y el pensamiento de un nuevo grupo de poder que
emergié en un contexto sociopolitico determinado.

El oficio literario de cada dia se habia movido a lo largo de ciento
cincuenta anos alrededor de las revistas. Comenzaron a cambiar las
cosas hacia el final del primer tercio de siglo (XVIll). En los folletones
de los periodicos la “belle littérature” obtuvo un mercado. En la
introduccién de los folletones se resumen los cambios que trajo para
la prensa la revolucion de julio” (Benjamin, 1998: 39).

Con este acercamiento, el periodismo cultural supuso tradicionalmente
un abordaje tematico y formal que se singularizaba por acudir a
repertorios de cuestiones humanisticas o artisticas muy acotadas, y
a un estilo directamente emparentado con las retéricas de la critica y
de la literatura ensayistica... destinado a una minoria de conocedores,
mas o menos calificados, de las producciones mas refinadas del
espiritu humano, y que tendié a privilegiar y legitimar la difusién a
través de medios especificos y selectivos (Rivera, 1995: 15, 21, 22).

Se establecia un espacio de construccion de sentidos y de practicas
especificas que acund, entre otros apelativos, el de alta cultura,
cultura cultivada o cultura de elite. (Rivera, 1995). Respecto a estas
nociones, Garcia Canclini (1990) se pregunta si es preferible hablar
de culto, elitista, erudito o hegemaonico, y concluye que todas se
superponen aunque ninguna es completamente satisfactoria. Erudito
resulta la mas vulnerable, porque define la modalidad de organizar
la cultura por la vastedad del saber reunido mientras oculta que se
refiere a un tipo determinado de saber (¢no son eruditos también el
shaman y el artesano?). Concluye, entonces, que las nociones de elite

7 Se refiere a la Revolucion Francesa (julio de 1789), que introdujo en el espacio social
un naciente grupo con poder ascendente que empezaria a delinear nuevas pautas de
ordenamiento social.
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y hegemonia resultan mas adecuadas, pues se refieren a la posicion
social que confiere a lo culto sus privilegios, de las que hegemonia es
la mas utilizada en espafol. (Garcia Canclini, 1990: 17).

Por otro lado, sobre todo a partir de la expansién de las perspectivas
de la antropologia cultural, el periodismo cultural amplié su radio
de enfoque hasta hacerlo mas abarcador. Esta concepcion “tendria
su punto de partida en la vieja definiciéon integradora que propuso
E.B. Taylor hacia 1874, cuando hablaba de la cultura como conjunto
complejo que incluye conocimiento, creencias, arte, moral, ley,
costumbres y otras capacidades y habitos adquiridos por el hombre
como miembro de la sociedad” (Ribera, 1995: 15). En esta misma
aproximacion se basa Villa (2000) cuando, en su acercamiento teérico
al periodismo cultural en su caracter amplio y abarcador, recoge la
definicién que hace de cultura el sociélogo mexicano Jorge Gonzalez
(1990: 34), quien concibe la cultura como un modo de organizar el
movimiento constante de la vida concreta, mundana y cotidianamente,
y ve a la cultura como el principio organizador de la experiencia,
mediante la cual ordenamos y estructuramos nuestro presente, a
partir del sitio que ocupamos en las redes de las relaciones sociales.
Con esto seria posible reconocer dos componentes importantes de
toda cultura: 1. Los aspectos practicos, ligados a la cotidianeidad,
a la contingencia y 2. Los aspectos imaginarios, ligados al sonar,
el reir, al jugar, al futuro. Ambos aspectos tienen soportes sociales
objetivos (instituciones o clases) y practicas particulares, entre las que
el periodismo representa un importante espacio de gestiéon (Gonzalez,
1990: 34 en Villa, 2000: 2). Con este mismo sustento, aunque de
forma bastante mas escueta, otra de las definiciones que se recogen
sobre periodismo cultural es la que dice que se trata de “la forma
de conocer y difundir los productos culturales de una sociedad a
través de los medios masivos de comunicacién” (Tubau, 1982: 35).
No obstante, el periodismo cultural que acuié esta forma de concebir
la cultura, y que en su practica amplié las tematicas de cobertura,
fue criticado de inclinarse hacia la vulgarizacién -entendida como la
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divulgacién masiva e indiscriminada- de una cultura general en su
sentido mas difuso, apoyada ya no por medios especializados sino por
suplementos, revistas de divulgacidon o colecciones fasciculares. Se
planteaba entonces una polarizacién entre dos ambitos de produccién
de sentidos que, a pesar de las perspectivas aglutinadoras que se
propusieron en adelante, sigue considerandose desde algunas
posiciones como irreconciliable.

Sin embargo, con los anos la practica del periodismo cultural en
general, sin que haya sido la excepcion Latinoamérica, tendié a
dirigirse hacia la perspectiva mas aglutinadora y diversa, en una
muestra de interés por aprehender lo mas extenso de aquello, asi
mismo diverso y heterogéneo, que compone el tejido social en esta
parte del continente, tejido que es necesario comprender en su
sentido sociocultural asi como en su contexto temporal para asimilar
la manera en que en él se desarroll6 el periodismo cultural.

Néstor Garcia Canclini se pregunta sobre las estrategias de América
Latina para entrar y salir de la modernidad, y lo hace porque considera
que aqui las tradiciones no se han ido y la modernidad no acaba de
llegar (Garcia Canclini, 1990: 13), es decir, porque América Latina
vive en un contexto de modernidad caracterizado y perpetuamente
alimentado por cruces entre manifestaciones culturales tradicionales
y despuntes modernos. En ese sentido, apunta que “la incertidumbre
acerca del sentido y el valor de la modernidad deriva no solo de lo que
separa a naciones, etnias y clases, sino de los cruces socioculturales
en que lo tradicional y lo moderno se mezclan. ; Como entender
el encuentro de artesanias indigenas con catalogos de arte de
vanguardia sobre la mesa del televisor”, se pregunta. “Los medios de
comunicacion electrénica, que parecian destinados a sustituir el arte
culto y el folclor, ahora los difunden masivamente. El rock y la musica
‘erudita’ se renuevan, aun en las metrépolis, con melodias populares
asiaticas y afroamericanas” (Garcia Canclini, 1990: 14). Asi, un
panorama de separaciones radicales entre las manifestaciones de lo
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tradicional y lo modemo, de lo culturalmente “elevado” y lo popular, no
tendria sentido como parte de un contexto moderno latinoamaricano
de manifiesta hibridacién cultural. Por lo tanto,

Asi como no funciona la oposicién abrupta entre lo tradicional y lo
moderno, tampoco lo culto, lo popular y lo masivo estan donde nos
habituamos a encontrarlos. Es necesario desconstruir esa divisién
en tres pisos, esa concepcion hojaldrada del mundo de la cultura,
y averiguar si su hibridacién puede leerse con las herramientas de
las disciplinas que los estudian por separado: la historia del arte y
la literatura, que se ocupan de lo “culto”; el folclor y la antropologia,
consagrados a lo popular; los trabajos sobre comunicacion,
especializados en la cultura masiva. Necesitamos ciencias sociales
noémadas, capaces de circular por las escaleras que comuniquen
esos pisos. O mejor: que redisefien los planos y comuniquen
horizontalmente los niveles. (Garcia Canclini, 1990: 15).

Por eso, si la modernidad le da un perfil especifico a América
Latina, aquel donde prevalecen las culturas hibridas: las herencias
indigenas y coloniales que se cruzan en el mismo escenario con el
arte contemporaneo y las culturas electrénicas, es l6gico que también
confluyan las disciplinas que estudiaban esos universos por separado.

El historiador de arte que escribia el catalogo de una exposicion
situaba al artista o la tendencia en una sucesion articulada de
basquedas, un cierto “avance” respecto de lo que se habia hecho
en ese campo. El folclorista y el antropélogo referian las artesanias
a una matriz mitica o un sistema sociocultural auténomo que
daban a esos objetos sentidos precisos. Hoy esas operaciones
se nos presentan casi siempre como construcciones culturales
multicondicionadas por actores que trascienden lo artistico o
simbélico (Garcia Canclini, 1990: 18).

Lo que es lo artistico y o que es lo popular no puede reducirse a
su aspecto meramente estético y menos, en un contexto de eternos
cruces, contemplarse en planos polarizados, sino que su analisis,
Su evocacion y su cobertura, deben ir hilvanandose dentro de una
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conjuncion donde quepan la historia, la museografia, la critica, asi
como deben ir definiéndose por la posicidon que planteen los actores
culturales en su entorno, por el modo en que la antropologia los
aborda ya para la academia o para el museo, y por la forma en que
la comunicacién los adopta para proyectarlos a través de los medios
(Garcia Canclini, 1990: 18).

A esta conjuncién de puntos de vista vale aproximar la de Raymond
Williams (1981) que, desde la sociologia de la cultura, considera en la
contemporaneidad a la cultura como el “sistema significante” a través
del cual un orden social se comunica, se reproduce, se experimenta y
se investiga, y en el que se pone de relieve la dimensién de “practica
y produccion” cultural (Williams, 1981: 13 en Villa, 2000: 2). De ahi
que sea de considerar que

existe alguna convergencia practica entre 1) los sentidos
antropoldgicos y sociolégicos de la cultura como “todo un modo de
vida” diferenciado, dentro del cual, ahora, un “sistema significante”
caracteristico se considera no soélo como esencial, sino como
esencialmente implicado en todas las formas de actividad social,
y 2) el sentido mas especializado, si bien mas corriente, de cultura
como “actividades intelectuales y artisticas”, aunque éstas, a causa
del énfasis sobre un sistema significante general, se definen ahora
con mucha mas amplitud, para incluir no sélo las artes y formas
tradicionales de produccion intelectual, sino también todas las
“practicas significantes” -desde el lenguaje, pasando por las artes y
la filosofia, hasta el periodismo, la moda y la publicidad- que ahora
constituyen este campo complejo y necesariamente extendido
(Williams, 1981: 13 en Villa, 2000: 2).

Siguiendo esta linea, Moles (1987) sostiene que la tendencia
contemporanea del ejercicio del periodismo cultural parece inclinarse
a abordar los acontecimientos culturales como inscritos en lo que se
denomind cultura mosaico, y que se explica como

un cumulo de fragmentos de conocimiento que forma un depdsito
formado por los mass media en el cerebro de los individuos,
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una cultura que se presenta como un conjunto de fragmentos
yuxtapuestos, sin aparentes puntos de referencia, donde hay pocas
ideas fundamentales, pero si muchas ideas importantes (...) La
cultura mosaico es aquella que iguala las informaciones relacionadas
con el clasicismo y las vanguardias con el utilitarismo y el consumo,
lo sublime con lo kitsch. La que coloca en una misma pagina del
periddico la subasta de un cuadro de Velasquez y el dltimo escandalo
de Michael Jackson; en un mismo programa de radio una sinfonia
de Beethoven y el ultimo éxito de hip-hop. (Abraham Moles, 1987:
s/r en Rodriguez Pastoriza 2006: 12).

Y como apoyado en la misma perspectiva, Jorge Rivera (1995),
uno de los autores que mas ha reflexionado sobre el periodismo
cultural en la regién, propone una definicién, sin anticipar linderos
inamovibles, donde parecen juntarse las nociones tedricas vinculadas
a su condicién de posibilidad (campo, habitus, capitales) asi como lo
que compete a sus caracteristicas como especialidad periodistica. El
periodismo cultural, entonces, resulta

una zona muy compleja y heterogénea de medios, géneros
y productos que abordan con propdsitos creativos, criticos,
reproductivos o divulgatorios los terrenos de las bellas artes, las
corrientes de pensamiento, las ciencias sociales, la llamada cultura
popular y tantos otros aspectos que se relacionan a la produccion,
circulacién y consumo de bienes simbdélicos, sin importar su origen o
destinacién estamental (Rivera, 1995: 19).

A pesar de estos consensos a los que han llegado algunos teéricos
que han analizado el periodismo cultural, de los pocos estudios
empiricos realizados sobre el trabajo del periodismo cultural, resalta
uno del mismo Garcia Canclini (2000), en el que sefiala que aunque
el tema de la cultura tiene cada vez mas cabida en los diarios
mexicanos, esa “expansion de la cultura no ocurre del mismo modo
en las distintas secciones de los periddicos” debido a los “diversos
modos de organizar lo local, lo nacional y lo global en distintos campos
culturales”, y donde, por ejemplo, lo global queda adscrito a la seccién
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de Espectaculos, y lo nacional y local a la titulada Cultura, dedicada
en gran parte a los bienes culturales de la “alta cultura”. Pero, segun
anota el investigador colombiano Elkin Rubiano (2006: 131), a
pesar de estos hallazgos importantes, lo que resulta especialmente
inquietante es la utilizacion de las variables “alta cultura” y “cultura
popular”, luego de que Garcia Canclini habria teorizado y defendido
las hibridaciones y llamado a tener cuidado con las concepciones
jerarquicas de la cultura.

Una panoramica que nos da una idea de la concepcion jerarquica de
la creacion cultural, segun una clasificacion tradicional que hoy se
mantiene en duda gracias a los supuestos de la hibridacion, la mixtura,
el kitsch y el pastiche cultural, es la siguiente (Rubiano, 2006: 134):

Cuadro 1
Creacion Culta Masiva Popular
cultural
Arte: pintura, Disefio: Artesanias: piezas
escultura (separadas | representaciones unicas, como en el
de la vida en el visuales y objetos arte, pero que no
A museoy la galeria (artefactos) se separan de la
Plastica . . .
que exigen la reproducidos vida.
mirada “pura”) y la industrial y
arquitectura. digitalimente (no
son unicos).
Opera, teatro clasico | Teatro de Fiesta, carnaval.
Escénica y experimental, danza | variedades,
clasica (ballet) y cine (industrial),
experimental. television.
. Académica Industrial (top 20). Folcldrica.
Musical .
(conservatorio).
Literaria Académica (letrada). Isnsll;;r)lal (best Mitos y leyendas.
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Este cuadro nos sirve para entender a lo que el abordaje y
procesamiento del periodismo cultural se refieren cuando en la
practica se hace la diferenciacion o demarcaciéon entre contenidos
correspondientes a lo que se asume como cultura culta y culturas
populares, mas alla de las definiciones que sobre estas nociones
se haga desde las profundidades antropolégicas. En el capitulo tres
veremos como los periodistas, cuando se refieren a las distintas
actividades artisticas o manifestaciones culturales que cubren,
las ubican en relacion a la clasificacidon que propone este cuadro.
Resaltan las concepciones distintas que se tienen sobre determinadas
actividades, como relacionadas con la cultura de elite o la cultura
popular.

La construccion mediatica de representaciones
sobre cultura

Como resultado del proceso de produccién informativa, en el que
intervienen los factores propios del campo del periodismo que fueron
apuntados anteriormente, y tras el despliegue de las disposiciones para
la accién que guian las rutinas periodisticas en forma de un habitus
particular del oficio, nos encontramos con un resultado que es en
esencia un cuerpo de saberes cargado de sentidos y que comprende
un determinado discurso comunicacional: la noticia cultural, que es
eso pero que es también un cumulo de representaciones acerca de
lo que el periodismo entiende sobre cultura y que son diseminadas,
precisamente, a manera de noticias

Una de las primeras definiciones basicas que Stuart Hall (2002:
2) da de representacion es que se trata de una parte esencial del
proceso mediante el cual se produce sentido y se lo intercambia
entre los miembros de una cultura, y que implica el uso del lenguaje,
los signos y las imagenes que estan por o representan cosas. El
enfoque constructivista propuesto por este autor dice que el sentido
se construye por medio del lenguaje cuando este se encarga de dar
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forma, ordenar y sintetizar los conceptos que sobre la gente, los
objetos o los acontecimientos “reales” o imaginarios somos capaces de
aprehender y compartir socialmente de acuerdo con nuestras matrices
culturales (Hall, 2002: 3). Tomando esta premisa, se propone en esta
investigacion un concepto de representacion en tanto construccion
social de sentidos para pensar el desarrollo del periodismo.

Sobre lo mismo, Patrick Charaudeau (1997: 50) afiade que el sentido
no estd dado de antemano, sino que se lo construye mediante la
accion linguistica del hombre en situacién de intercambio social.
Pero ese sentido que se construye -insiste el autor- es posible tras
un desarrollo que incluye un proceso de transformacién y uno de
transaccioén. El primer proceso consiste en convertir un “mundo por
significar” en un “mundo significado”, es decir, se trata de identificar,
clasificar, atribuirles propiedades, describir, indagar en los motivos de
sus acciones y evaluar a los seres, acontecimientos y los objetos del
mundo (ldem). Stuart Hall (2002: 3) afirma que la representacion es la
produccion del sentido a través del lenguaje, y que representar algo es
describirlo o dibujarlo, llamarlo a la mente mediante una descripcion,
retrato o imaginacién, y también simbolizar, estar por o provocar el
efecto de sustituir, pero mas aun cuando esto, que se puede definir
como un sistema de representacién, segun la propuesta de Hall, no
implica conceptos individuales sino modos de organizar, clasificar,
agrupar y arreglar conceptos para ordenar la dotaciéon de sentidos a
las cosas del mundo.

Asi, el proceso de transformacion al que se refiere Charaudeau
(1997:50) implica una secuencia mediante la cual a la gente, los
acontecimientos y las cosas se las vuelve formas cargadas de sentidos
que solo entonces somos capaces de reconocer; mientras que, en la
misma linea, Hall (2004: 4) plantea que toda suerte de cosas, seres
y acontecimientos se relacionan con una serie de conceptos que
llevamos sobre ellos en nuestras cabezas y mediante los cuales les
dotamos de sentidos como formas que representan el mundo.
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El segundo sistema planteado por Charaudeau (ldem) es el de
transaccién, que, en la produccion de un acto de lenguaje consiste
en dar significacién psicosocial a ese acto, es decir, en lograr que
ese intercambio sea posible en términos de reconocimiento entre
los sujetos que intervienen en un acto de comunicacion, entre un
emisor y un receptor, y a fin de cuentas, entre los miembros de
una sociedad que comparten las mismas matrices culturales. Por
su parte, Hall (2004: 5) explica que la posibilidad de representar
o intercambiar sentidos y conceptos se da en tanto los individuos
tenemos acceso a un lenguaje compartido, siendo que es este el que
posibilita la produccion de representaciones y el intercambio de estas
en un conglomerado social donde se compartan mapas conceptuales
semejantes.

Estas propuestas tedricas que presentan a las representaciones
como resultados de procesos de construccién nos sirven para pensar
en la misma linea al ambito del periodismo y a la construccién de
representaciones mediaticas resultantes de sus dinamicas.

El acto de informar, dice Charaudeau (1997:51), se inscribe en el
proceso de transformacién (mencionado arriba), por cuanto es
menester de este describir (identificar y calificar hechos), contar
(narrar acontecimientos) y expficar (proporcionar los motivos de esos
hechos y acontecimientos). De igual forma, desde la perspectiva del
proceso de transaccion, el acto de informar cobra pleno sentido puesto
que el objeto de intercambio que circula entre los participantes de este
es algun saber que uno de ellos, en principio, posee y el otro no; que
uno de ellos esta encargado de transmitir y supuestamente el otro de
recibir, comprender, interpretar, al mismo tiempo que de experimentar
una modificacién de su acervo de conocimientos (Idem). Sobre esto,
precisa el autor, es necesario apuntar que el proceso de transaccion
rige al de transformacién y no a la inversa, puesto que el hombre
no realiza un acto de informacién para dividir sino para ponerse en
relacién con el otro, porque de ello depende su propia existencia y
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porque la autoconciencia pasa por la posibilidad de tomar en cuenta
al otro. Al hablar al otro, para el otro, con el otro, a la vez que hablarse
a uno mismo, el sujeto lo que hace es comentar, describir, estructurar
y representar el mundo. Por lo tanto, el lenguaje, como fundamento
del acto de informar, nace, vive y muere en la intersubjetividad
(Charaudeau, 1997: 52).

Con esto apuntado, queda claro que el acto de informar es en su
base y tanto desde la perspectiva de la transformacién como de la
transaccion, un proceso que contiene y que construye sentidos que
luego son compartidos en sociedad. La produccion informativa y la
consecuente construccién y diseminacién de representaciones, en
términos ajustados a un estudio de comunicacién, puede también
ser referido como la construccion social de la realidad informativa
(Rodrigo, 1995: 156 en Alsina, 2005: 56).

Las representaciones en el discurso informativo

Charaudeau (1997: 38) dice que al hablar sobre el discurso
informativo, entendido este como los sistemas de valor de uso de
los signos que hacen parte de los lenguajes de las sociedades, que
se codifican en las instituciones informativas y que dan cuenta de
la manera como se organiza la circulacion de la palabra en una
comunidad social para producir sentido, es preciso tomar en cuenta
dos maneras en las que este debe ser considerado: mediante sus
condiciones situacionales y mediante sus condiciones enunciativas.
Desde la primera perspectiva, un tipo de discurso informativo “se
define por el conjunto de sus caracteristicas discursivas recurrentes
dentro de la situacion de intercambio en la que aparece, puesto que
es esta, a causa de las restricciones que supone, la que determina
el sentido que ha de tener” (lbid: 51-52). Esta afirmacién puede
ser vinculada con la columna conceptual de este trabajo, que fue
desarrollada al inicio de este capitulo: campo-capitales-habitus. No se
volvera de forma amplia sobre esos conceptos, sino que solamente

75



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

se los recordara en la medida pertinente para terminar de delinear
la propuesta tedrica, que en este punto se cierra con la explicacion
sobre la naturaleza de las representaciones en el &mbito informativo.

Se habia apuntado que “el principio de la dindmica de un campo
yace en la forma de su estructura y, en particular, en la distancia, las
brechas, las asimetrias entre las diversas fuerzas especificas que se
confrontan entre si” (Bourdieu y Wacquant, 2005: 155), y que entre
las diversas fuerzas que intervienen en el desarrollo de las dindmicas
periodisticas se identifica el reconocimiento por los colegas, otorgado
a aquellos que acatan mas los “valores” o los principios internos, y el
reconocimiento por el mayor nimero posible de gente, materializado
en el numero de entradas, de lectores, de oyentes, de espectadores,
y, por lo tanto, en la cifra de ventas y el beneficio en dinero contante
y sonante, pues en este caso la sancion del plebiscito constituye
forzosamente un veredicto del mercado (Bourdieu, 1995: 106).
Adicionalmente, del mismo autor se habia recogido que, en el campo
periodistico, la jerarquia segun el criterio externo del éxito de ventas
es practicamente la inversa de la jerarquia segun el criterio interno de
la “seriedad” periodistica, siendo que de esta forma se determina que
en el seno de cada medio de comunicacién se da una oposicién entre
un polo “cultural” y un polo “comercial” que organiza el conjunto del
campo (Idem). Al respecto, Alsina (2005: 57 - 62) afirma que el sistema
de los mass media es el lugar de confrontacién en que tres actores
principales se encuentran con distintos intereses y participan tanto en
la produccion como en la circulacién de la informacion: los productores
de la comunicacion, las fuerzas politicas y los grupos econémicos
internos y externos del sector; por lo tanto, dice, “es indudable que la
organizacion condiciona la produccién, y no solo a nivel técnico sino
también ideoldgico”. En referencia a esto, Gaye Tuchman (1983: 181)
se plantea dos cuestiones primordiales: ¢ en qué medida los medios
de comunicacién contribuyen a la construccién social de la realidad?,
y ¢,como las rutinas del trabajo informativo determinan en gran parte
la produccion de la noticia? Este doble planteamiento permite pensar
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tanto en el plano de las préacticas profesionales y la consecuente
produccion informativa, como en el de las implicaciones ideolégicas
que atafien a esas practicas y que se impregnan en los productos
periodisticos. Y para aclarar el panorama, la autora establece que las
organizaciones informativas modelan el conocimiento a través de lo
que, autores como M. McCombs y D. Shaw llamaron agenda setting,®
es decir, la construccion que los medios de comunicaciéon hacen de
la agenda del dia y mediante Ia cual determinan los temas que se
consideran importantes para los lectores o telespectadores, que son
los que definen la discusién publica del dia (Tuchman 1983: 181).

Ahora, volvemos sobre las condiciones enunciativas de la produccién
de un discurso informativo y, como dice Charaudeau (1997:51-53),
aqui conviene interrogarse acerca de la naturaleza del saber que pone
en escena el discurso y sobre los efectos de verdad que busca.

Dice este autor que, desde esta perspectiva, un tipo de discurso
se define, mas alld de sus determinaciones situacionales, por el
conjunto de las condiciones minimas de enunciacion que debe
cumplir una produccién linglistica que tenga alguna finalidad. La
condicidon de posibilidad de construccion linguistica, dentro del
ambito de la produccién de informaciéon mediatica, esta atravesada
por las condicionantes de caracter situacional que fueron apuntadas
anteriormente, pero también de aquellas intrinsecas al campo de
produccion informativa. De esta forma, se vincula esta propuesta
sobre representaciones con otro apartado de este marco teérico, la
que corresponde a los capitales y el habitus.

Las aqui denominadas condiciones de enunciacién, que permiten
una determinada construccion de saberes y sentidos, se estructuran
segun la orientacion particular de la mirada del hombre, es decir que
el saber no tiene ninguna naturaleza sino que es el resultado de una
construccion humana mediante el ejercicio del lenguaje: cuando el

8 Sobre este tema se profundiza en el capitulo 2 cuando se aborda la determinacién de la
pauta de contenidos o agenda setting en los medios.
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individuo se vuelve hacia el mundo, la mirada tiende a construirlo
mediante categorias de conocimiento (Charaudeau 1997: 51-54).
Estas categorias de conocimiento, ya dentro del ejercicio periodistico,
son las que permiten transformar los acontecimientos del mundo en
noticias, es decir, en productos de informacién que conllevan en su
base determinadas connotaciones. La forma, el sentido, la proyeccién
y la inclinacion de esos productos comunicacionales estd, desde esta
perspectiva, determinado por la puesta en juego de los capitales y la
disposicion para la accion que demarca el habitus que poseen los
periodistas -digamos que asi es como se procesan las condiciones
de enunciacion-. Las variables a través de las cuales se expresa
esto lleva a los periodistas a sostener o alterar una linea editorial
establecida; unos vinculos con determinadas fuentes que tienen la
potencialidad de construir una opinién particular; una nocién especifica
de coyuntura que en consecuencia permite abordar cierta informacién
y discriminar otra; y, en menor proporcién, a desarrollar un periodismo
mas alejado de los parametros fijados y menos rigido en cuanto a
tematicas de cobertura, a la profundidad de los temas, a la extensién
y seguimiento de las noticias, a la diversificacion de las fuentes y la
contrastacion de las voces y las ideas, que el que se practica como
regularidad. Estas variables son, justamente, las que se observaron
durante la etnografia realizada para este trabajo y sobre las que se
profundizara en el capitulo dos.

Como colofén de estas ultimas ideas, a la vez que como resumen,
vale apuntar que de Fleur y Ball-Rokeach (1982: 319, en Alsina, 2005:
57) ya sefalaron que el grado de contribucion de los medios masivos
a la construccioén de la realidad social informativa (recordemos que de
Alsina habiamos tomado y apuntado en un parrafo anterior esta figura
como concomitante con la de representaciones construidas en la
produccién informativa) esta en funcién de la experiencia directa con
los fenémenos y de la dependencia de la informacién de los medios
sobre estos fendmenos. Mientras tanto, para Adoni y Mane (1984:
234) el proceso dialéctico de construccion social de la realidad puede
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definirse como un sistema de dos dimensiones: a) los tipos de realidad
(objetiva, simbdlica y subjetiva),® y b) la distancia de los elementos
sociales frente a la experiencia directa (en Alsina, 2005: 57). El autor
pone énfasis al decir que un elemento fundamental en el proceso
de produccion informativa son las fuentes y que la relaciéon entre
acontecimiento-fuente-noticia es esencial para la comprensién de la
construccion social de la realidad informativa. Esta secuencia entre
acontecimiento-fuente-noticia, que da como resultado la produccién
de determinadas representaciones, sera explicada con amplitud en
el siguiente capitulo.

Queda sefalar que la nocion de representaciéon, a la vez que
contendora, es en si misma resultado de construcciones de sentidos
que responden a varias de las determinaciones que se han apuntado
alo largo de este capitulo, y que “dan testimonio de un deseo social 0
grupal, producen normas y revelan sistemas de valores” (Charaudeau,
1997: 58), por lo que resulta lo contrario a ese caracter puicro,
imparcial y netamente “reflectivo” de la realidad que los periodistas
suelen resaltar como maxima del oficio.

Estudios sobre el tema

En Ecuador los estudios académicos sobre el subcampo del
periodismo cultural son inexistentes. No obstante, sobre la produccion
noticiosa, desde una perspectiva etnografica, existe el trabajo La
construccion de la noticia: corrupcién y piponazgo, de Silvia Rey,™

9 Segun Adoni y Mane (1984), la Realidad social Objetiva es experimentada como el mundo
objetivo que existe fuera del individuo. Esta realidad es aprehendida por los individuos como
algo que no necesita verificacion y es la que permite llevar adelante los actos cotidianos de la
existencia. La Realidad social simbdlica se refiere a las formas de expresion simbdlica de la
realidad objetiva, que es donde entrarian los medios de informacién, aunque se debe aclarar que
hay una multitud de realidades simbdlicas con diferentes sistemas de simbolos. Y la Realidad
social subjetiva tiene como inputs a las ofras dos, es decir, las construcciones individuales de la
realidad se basan en la realidad objetiva y en la simbdlica (en Alsina, 2005: 56)

10 Rey, Silvia, La construccion de la noticia: corrupcion y piponazgo (2003), Quito, Abya-Yala,
Universidad Andina Simén Bolivar. El término piponazgo se utiliza en Ecuador para referirse
al sistema mediante el cual los trabajadores, publico o privados, perciben uno o mas sueldos
aun a pesar de no prestar servicios efectivos.

79



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

en €l que la autora propone un andlisis muy similar al que contiene
esta tesis, es decir, se plantea develar los mecanismos que utilizan
los periodistas y medios de comunicacién para construir las noticias
que circulan diariamente. En esa linea, entre otras cuestiones se
pregunta de qué o de quién depende los enfoques que se imprimen
en la informacién, y cuales son los criterios que definen los temas a
ser abordados. El caso de estudio que toma esta autora es uno de
caracter politico," y tal como en esta tesis, se enfoca en la produccién
noticiosa que generd un solo diario, el HOY, de Quito, considerando
que se trata de un diario con énfasis en lo politico.

Por oftras latitudes, las experiencias son diversas y de variados
acercamientos. Francisco Rodriguez Pastoriza en su libro Periodismo
Cultural® ofrece una panoramica a manera de manual, en el cual se
abordan los espacios de produccién de acontecimientos culturales
en tanto lugares de creacién y de produccion de discursos, asi como
de fuentes de informacidon. Se repasan las disciplinas de las que
usualmente se ocupa el periodismo cultural, los géneros periodisticos
mas usados en la produccién noticiosa, y se muestra un acercamiento
a su desarrollo en los diferentes medios de comunicacion masiva. Se
trata de un documento mas didactico que tedrico que, de todas formas,
aporta al delineamiento de una definicién de periodismo cultural.

El libro El Periodismo Cultural, de Jorge Rivera," ofrece un tratamiento
tedrico e histérico de esta especialidad y, aparte de significar
también un manual de procedimientos importante para estudiantes y
docentes, contiene la mirada de varios especialistas que ofrecen sus
perspectivas, y en el cruce de testimonios se plantea un debate que
abona al acotamiento de un concepto y de un abordaje teérico sobre
el campo. En esta investigacion, el texto de Rivera fue utilizado para

11 Se trata del caso conocido como “Piponazgo”, denuncia que Cecilia Calderén planteé al ex
presidente de la Republica Fabian Alarcon, y cuyo andlisis se baso en publicaciones hechas
entre agosto de 1997 y mayo de 2000.

12 Rodriguez Pastoriza, Francisco (2006), Periodismo Cultural, Madrid, Editorial Sintesis.

13 Ribera, Jorge (1995), E/ periodismo cultural, Argentina, Paidés SAICF.
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plantear el recorrido histérico que el periodismo cultural ha alcanzado
en la region, mismo que fue detallado en un segmento previo a este.

A manera de marco ampliado y ya con fuerte énfasis tedrico, es
importante el trabajo La sociologia de la produccién de noticias:
hacia un nuevo campo de investigacion en México, de Maria Elena
Hernandez,™ en el que la autora revisa los origenes y las diversas
tendencias que caracterizan a la sociologia de la produccion de
noticias como un area de estudio especifica y promisoria para la
comprension de las formas en que los medios de difusion contribuyen
a la construccion social de la realidad. Sin embargo, salvo un par
de referencias a ese texto, en este trabajo no nos aproximamos a
esta propuesta que tiene base en los estudios de origen anglosajon,
sino que construimos entradas tedricas basadas en lo que al respecto
resulta aplicable desde lo que postula Pierre Bourdieu.

En relacion directa con la investigacion aqui desarrollada esta el
trabajo ;De qué se constituye el habitus en la préactica periodistica?,
de Cecilia Cervantes Barba,”™ en el que se plantea una busqueda
de articulacién entre la sociologia del periodismo y la sociologia
reflexiva propuesta por el autor francés mencionado. La entrada
metodoldgica se basa en la categoria habitus, misma que resulta ideal
en el andlisis empirico sobre produccion noticiosa, ya que ayuda a
senalar que la noticia es en buena medida producto de las exigencias
organizacionales o corporativas de la empresa que la elabora, de
tal forma que la préactica periodistica adquiere autonomia relativa
con respecto a las determinaciones externas provenientes, sobre
todo, de los grupos de poder publico que actian como fuentes y que
se encuentran organizados de acuerdo con exigencias e intereses
propios. El trabajo de Cervantes Barba, al igual que el que aqui se

14 Hernandez Ramirez, Maria Elena (1997), La sociologia de |a produccion de noticias. Hacia
un campo de investigacion en México, Comunicacién y Sociedad, N° 30, DECS, Universidad
de Guadalajara, 1997.

15 Cervantes Barba, Cecilia (1995), ;De qué se constituye el habitus en la préactica
periodistica?, DECS Universidad de Guadalajara.
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presenta, se encaminan a la articulacion de una perspectiva que
permita analizar situaciones concretas de control, dependencia o
autonomia de los medios informativos con respecto a las fuentes y a
otras instituciones, asi como a formas de narratividad y discursividad
que cohesionan la practica periodistica en tomo a ordenamientos
simbdlicos y representaciones especificas (Cervantes Barba, 1995:
3). Las reflexiones y conclusiones de esta autora fueron incorporadas
en el segmento del marco conceptual correspondiente al habitus
periodisitico.

También en estrecha cercania, sobre todo respecto de la nocién
de cultura que construyen los medios de informacién masiva, esta
Escenario, Butaca y Ticket: el mercado de la cultura en el periodismo
cultural, trabajo de Elkin Rubiano™ en el que, mediante un andlisis
de contenido de tipo estadistico -realizado a dos periédicos y dos
revistas colombianos-, determina que la practica profesional del
periodismo cultural mantiene una limitada autonomia frente a la
I6gica econdmica de las industrias culturales, lo que la reduce a
los eventos peridédicos que se ofertan en los medios y descuida las
posibilidades de entenderla en su dimensién de pluralidad, conflictos
y procesos.

Es importante sefialar que en este trabajo no analizamos las industrias
culturales en tanto concepto ni campo, pero ya que al referirnos a los
resultados de las dinamicas de produccion informativa como productos
periodisticos, y a plantear un andlisis de los medios de comunicacion
como organizaciones con una légica de produccion en cierta forma
industrial y masiva, debemos apuntar que al hablar de productos
tomamos en cuenta que la informaciéon se maneja como “materia
prima”, y que es transformada mediante un proceso de produccion

que implica el paso por cadenas de “montaje”, “control de calidad”,
etcétera, hasta convertirse en el “producto noticia” (Verén, 1987:111).

16 Rubiano, Elkin (2006), Escenario, butaca y ticket: el mercado de la cultura en el periodismo
cultural, Tabula Rasa, julio-diciembre, N° 005, Bogotda, Colombia, Universidad Colegio Mayor
de Cundinamarca.
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Del trabajo de Rubiano lo que en esta investigacion se recoge con
especial interés es aquello que indica que la limitada autonomia de
la practica del periodismo cultural en relacién con condicionantes de
mercado, la reducen a su aspecto de revision y oferta factual de los
acontecimientos culturales.

Este trabajo se enfoca en ese aspecto poniendo énfasis en la
nocioén de coyuntura que se maneja en los medios, y que se muestra
como condicién de posibilidad para que la practica periodistica se
desenvuelva segun parametros de restriccién. De otro lado, en
relacion a ese trabajo, aqui se plantea mas un analisis cualitativo
basado en una etnografia participante, aunque en el tercer capitulo se
desarrolla un andlisis de contenidos que arroja datos puntuales sobre
lo que se revisé desde la teoria.

El trabajo Una aproximacién teérica al periodismo cultural, de Maria
J. Villa,"” se enfrasca en la tarea poco sencilla de delinear un marco
tedrico pensando al periodismo cultural en su confluencia entre
periodismo y cultura, y se apoya en los aportes que, para entender
la problematica de la cultura en relacién con la sociedad, hacen la
sociologia y la semidtica y la conjuncion de ambas en ese espacio
plural y dialégico de la sociosemidtica, que da en la actualidad las
pautas para el estudio de los textos, los discursos y el cruce de ambos;
o sea, el amplio campo de la interdiscursividad (Villa, 2000, 1). Tal
como la autora, el trabajo que se ofrece aqui observa al periodismo
como un campo y al periodismo cultural como un subcampo o campo
especializado, y se vale de sus aportes sobre las concepciones que el
periodismo cultural tiene de la cultura en sus dindmicas de produccion.
También, |la autora se apoya en los aportes que desde la sociologia de
la cultura hace Raymond Williams (1981) y concluye apuntando que en
la relacion periodismo — cultura es imprescindible tomar en cuenta que
dicha disciplina se ocupa de las instituciones culturales de acuerdo a
tres enfoques: 1) el de las instituciones sociales y econdmicas de la

17 Villa, Maria J. (2000}, Una aproximacion teérica al periodismo cultural, Revista Latina de
Comunicacién Social, Tenerife, 2000.
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cultura y la definicién de sus “productos”; 2) el del contenido y 3) el
de los efectos. Mediante la descripcion del proceso de produccion de
la noticia cultural, en el capitulo que viene a continuacién revisamos
los dos primeros enfoques.

De todos estos trabajos, en esta investigacion hemos adoptado
determinados conceptos que se enfocan en el proceso de construccion
de las noticias y en su inclusién dentro de un entramado de sentidos
que hacen posible su circulacién. De su lado, los trabajos que
especificamente tratan sobre periodismo cultural han servido para
delinear un concepto sobre él y para trazar un recorrido histérico de
su formacion como disciplina especializada del periodismo. Ahora, en
los capitulos que siguen analizaremos como todo lo dispuesto desde
la teoria se despliega en un escenario de produccién informativa.

84



Capitulo 2
La noticia cultural que se produce

En Ecuador, la relacién entre cultura y comunicacién mediatica surgio
en el siglo XIX. Segun Navas y Solano (2001), la primera publicacién
literaria, El Iris, circuld6 a mediados de esa centuria y, a partir de
entonces, el interés por lo cultural, en general, no ha perdido vigencia
aunque el numero de publicaciones de esa tematica ha disminuido en
comparacién con otros productos especializados.™

A diario, una parte de la multiplicidad de practicas, experiencias y
expresiones artisticas, urbanas, populares, rurales y masivas se
difunden por la radio, la television y la prensa del pais. Es decir, hay
una informacion consolidada de sentidos de lo social en los media
nacionales e, incluso, muchos de ellos han institucionalizado espacios
para ello.

Frente a esa produccién periodistica de cultura y por medio del
analisis de contenido, que es “de gran ayuda para el estudio de
todos aquellos procesos en los que esta implicita la influencia social”
(Clemente y Santalla, 1990 en Diaz, s/f), en el caso del estudio del
tratamiento periodistico que se da a los asuntos culturales, en el cual

18 En el articulo “Las revistas en el Ecuador. Un primer acercamiento histérico”, José Villamarin
registra que las revistas culturales representaron el 21 por ciento del total de publicaciones
hasta el afio 1900. En la década del 70 de la centuria anterior, de las 57 revistas que
circulaban el pais, solo dos eran especializadas en la tematica cultural.
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se centra esta investigacion, esta técnica se aplico a seis periédicos,
cinco privados y uno publico, y cuatro telediarios ecuatorianos, dos
de televisoras privadas y dos de canales administrados por el Estado,
desde los cuales se estan generando representaciones sobre cultura.

Se analizaron unicamente dos semanas (27/09/10 — 10/10/10), que
resulta una muestra suficiente e insuficiente, a la vez. Suficiente,
porque nos permite aproximarnos con bases cuantitativas y cualitativas
al tratamiento periodistico; insuficiente, porque el seguimiento y
el analisis de mas de dos semanas nos habria permitido ver otras
variables, hacer nuevas comparaciones y obtener otras conclusiones,
basadas en las evidencias que va arrojando el analisis. La primera
semana (27/09 — 03/10) de ese periodo fue tipica, aunque se vivié una
sublevacion de un sector de la Policia en Ecuador, porque no hubo
acontecimientos ocasionales en lo cultural local y nacional:'® estrenos
de cine y teatro, novedades literarias y discograficas, conciertos y
exposiciones tuvieron espacio en la prensa y en la television. Sin
embargo, en la segunda semana entré en vigencia el formulario
de declaracion de transportar bienes patrimoniales fuera del pais
y arranco la campafia de comunicacion y difusion audiovisual de
combate al tréfico ilicito de bienes culturales patrimoniales, ambos
hechos bajo la responsabilidad del Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural.

Este acercamiento y sus resultados se complementaron con el analisis
de tres estudios de caso, que se desarrollan en este mismo capitulo,
y la etnografia, que esta en el capitulo que sigue, pues este es un
primer ejercicio de monitoreo de medios de mediano plazo, que aplica
una metodologia adaptada a los requerimientos de las respuestas
operativas mencionadas en el capitulo anterior, como parte importante
de lo que estan haciendo el CIESPAL y el Ministerio Coordinador de
Patrimonio en relacion al periodismo especializado.

19 Desde 1993, el 1 de octubre de cada afio se celebra el Dia Nacional del Pasillo Ecuatoriano.
Si bien esta fecha, que se escogié en honor al dia del nacimiento de Julio Jaramillo, influye
para la elaboracion de notas periodisticas especiales no esta considerada como “atipica”
por su institucionalizacién hace mas de tres lustros en el pais.
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A los periodicos y telediarios se les aplicd un sistema de categorias en
dos niveles: despliegue y caracteristicas de la informacion, para
determinar lo que connotan los mensajes periodisticos; es decir, el
contenido habitualmente no explicito para los lectores y televidentes
a partir de los mismos mensajes producidos y difundidos.

El primero de los niveles de analisis contribuyé a visibilizar qué
temas alrededor de la cultura estuvieron en primera plana y cuales
se destacaron frente a otras notas informativas, por jerarquia y
dimension. A partir del despliegue que corresponde a la estructura
externa o morfolégica de periddicos y telediarios, el segundo nivel
ahondo en la autoria y origen de las notas, las tematicas alrededor
de la cultura, los géneros periodisticos, el numero de fuentes y su
contrastacion, la funcién de la fuente y las nociones de patrimonio,
cultura y coyuntura. En total, se ubicaron 20 categorias para prensa
y 19 para television.

En ese marco técnico-metodoldgico, la informacién basica de los
periédicos y telediarios analizados es la siguiente:

» EI Comercio (EC): Las noticias culturales y de espectaculos en
diario E/ Comercio, de circulacion matutina, estan divididas en
dos secciones especificas que llevan esos mismos nombres. En
dias ordinarios, la seccién cultural puede variar de dos a cuatro
paginas dependiendo de la publicidad; su objetivo es sintetizar
temas mas alla del arte en una sola pagina. En cambio, la seccién
espectaculos pretende la marcacion de distancias con el chisme o
la fardndula a través de un lenguaje fluido.?°

Diario EI Comercio es propiedad del grupo Mantilla Ortega, que
también es duefo de otros productos relacionados con la prensa
y la radio. El 1 de enero de 1906, el diario capitalino empezé a
circular.

20 Esta informacion se obtuvo de los testimonios de Flavio Paredes Cruz, redactor cultural,
y Marcos Vaca, editor de Espectaculos, en el blog “Asi trabajamos” de E/ Comercio (http://
periodismoylibertad.wordpress.com).
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* El Telégrafo (ET): Las noticias relacionadas con temas culturales,
en este diario ocupan de una a tres paginas, de lunes a viernes, y
de tres a cinco paginas, los domingos.

Este diario, de circulaciéon matutina, fue fundado en Guayaquil en
1884 y es propiedad estatal desde 2007, por una incautacion de la
AGD (Agencia de Garantia de Depdsitos). Antes de ese ano, fue
propiedad del ex banquero Fernando Aspiazu Seminario.

* El Universo (EU): Tiene publicacién diaria y su lema es “El
mayor diario nacional”. Tiene a razén de cuatro paginas diarias de
informacion cultural y de espectaculos en su seccién Vida Diaria.

El periddico se fundd en 1921 y es el mas importante de la ciudad
de Guayaquil, seguido por el diario Expreso. El Universo pertenece
al grupo El Universo (Pérez — Castro) que también es duefio del
sistema de television por cable Univisa.

* Expreso (EX): Las noticias culturales se difunden en este diario
y, principalmente en el suplemento Expresiones. Este ultimo con
un enfoque hacia el espectaculo y la farandula. Diario Expreso fue
fundado en 1973 y se caracteriza por ser de circulaciéon matutina
y también estéa entre los diarios mas importantes de circulacién
nacional en el Ecuador.

El grupo mediatico Martinez Merchan es su duefo y, a la vez,
propietario de la revista Vanguardia y el diario de crénica roja Extra.

* Hoy: Este diario publica notas culturales en “Vida diaria”.
Regularmente, esta tematica ocupa de tres a cinco paginas de
este cuadernillo que tiene un formato especial entre el tabloide y
la sabana o estandar. Este periddico, que apareci6 en 1982, tiene
circulacion matutina y pertenece al grupo Mantilla Anderson, que
también es propietario de la revista Cosas, el periédico Metrohoy
y un canal de television en UHF.
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Actualmente, diario Hoy es considerado el tercer periédico de
circulacién nacional y fue el primer diario electrénico del pais y
Sudamérica.

La Hora (LH): Fue fundado en 1982 por Galo Martinez Merchan
de la editora Graficos Nacionales. Una de las caracteristicas de
La Hora es que trata mas noticias locales porque sus ediciones se
imprimen por regiones; en ese marco, el tratamiento de notas de
cultura es mas local.

Ademads, La Hora cuenta con una pagina de farandula y
espectaculo. La propiedad de este periddico es de la familia
Vivanco del Grupo Diario La Hora, que también es duefia de la
importadora Vivanco y de Grupo TV Cable.

ECTV Noticias y Gente al dia (ECTV): Los noticieros que transmite
ECTV (Ecuador Television Publica) son “Gente al Dia”, de lunes
a viernes por las mafnanas, y “ECTV Noticias”, en horario estelar
(de 19h00 a 20h00) de lunes a viernes. Ambos telediarios son
parte de la programacion informativa del canal publico, que inicié
sus transmisiones el 29 de noviembre del 2007 en Montecristi,
donde estuvo la sede de la Asamblea Nacional Constituyente.
Actualmente es una televisora con cobertura nacional, que en sus

espacios informativos incluye el acontecer cultural.

En la historia mediatica del pais, ECTV Televisién Publica
constituye el primer medio televisivo que no pertenece a una
empresa 0 a un consorcio privado en Ecuador, lo cual ha
facilitado que su programacién sea alternativa a la de los canales
privados.?!

21

En el estudio Percepcién sobre los medios publicos en Ecuador (Ciespal, 2009), se
sefiala que la programacion de la televisora publica del Ecuador prioriza la educacion, la
participacion ciudadana, los temas culturales y el debate politico. Hay ausencia de contenidos
sobre farandula y crénica roja; no obstante, la produccién propia es “insuficiente” porque los
“enlatados”, aunque son seleccionados por contenidos, cubren mas del 50 por ciento de su
programacion.
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Gamanoticias (Gama TV): El noticiero Gamanoticias transmite
notas deportivas, de interés ciudadano y de actualidad nacional e
internacional, acompafnadas de enlaces con la colectividad en su
horario matutino, desde las 05h45 hasta 07h00, y en su horario
estelar, de 19h00 a 20h00.

En septiembre de 2008, cuando el canal con cobertura nacional
cambié su imagen corporativa porque su administracion pasé al
Estado, el noticiero tuvo, también, cambios: nombre (antes fue
Noticiero Nacional), presentadores y segmentos. En julio de ese
mismo afio, la extinguida AGD (Agencia de Garantia de Depdsitos)
se incautd esta televisora que nacié en 1977 con el nombre de
Gamauvision, porque los ex propietarios del grupo Isaias poseian
una deuda generada por recibir dinero del Estado ecuatoriano en la
crisis financiera de 1998 y 1999. Actualmente, Gama TV tiene como
parte de sus objetivos la promociéon comercial, artistica, cultura y
civica; sin embargo, su fortaleza esta en la transmision deportiva,
especificamente del futbol, tras la adquisicion y actualizacién de
equipos en 1993.

Televistazo (Ecuavisa): Los noticieros de Ecuavisa se transmiten
todos los dias de la semana. De lunes a viernes en la mafana,
desde las 06h00 hasta las 09h00, estan Contacto al Amanecer,
Contacto Directo y Contacto en la Comunidad, en los cuales se
presenta informacion de interés comunitario, noticias y opinién. En
la noche se transmite el noticiero Televistazo en su horario estelar
de 20h00 a 20h45.

Ecuavisa-Quito nacié en 1970, tres anos después de que la
sefal fuera transmitida a través del Canal 2 para Guayaquil.
El primer noticiero de Ecuavisa fue producido en Quito por sus
redactores, reporteros, camarografos y conductores, luego se
hizo en Guayaquil y se unificaron las sefiales de ambas regiones
en una sola programacién bajo del nombre de ‘Cadena de la
Unidad Nacional’. El fundador de Ecuavisa, Xavier Alvarado Roca,
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se asocid con el director del diario EI Comercio, Jorge Mantilla
Ortega, para realizar esta tarea. El grupo Alvarado — Roca aun es
propietario del canal.

24 Horas (Teleamazonas): El noticiero 24 Horas transmite tres
veces al dia de lunes a viernes: por la mafiana de las 06h00
a las 09h00, por la tarde de 13h30 a 14h30 y por la noche de
20h00 a 20h30 horas. Este programa periodistico, que también
tiene una ediciéon dominical, forma parte de la programacién de
Teleamazonas que es un canal privado y nacional, que inicié su
transmisién en 1974.

Hasta septiembre de 2010, Teleamazonas pertenecié al Grupo
Pichincha (Egas Grijalva — Granda Garcés), el mas importante
del Ecuador, ese mes fue vendido al Grupo La Republica, un
consorcio peruano. Actualmente, la programacién de este canal
incluye productos propios, transmisiones de eventos y certAmenes
de belleza, deportes, peliculas, telenovelas y entretenimiento.
También ha producido y transmitido series y largometrajes
nacionales como Zambiza, Polvo y Ceniza, J.J. el ruisefor de
Ameérica, entre otros.

Resultados generales en prensa y televisiéon

Despliegue

Entre el 27 de septiembre y el 10 de octubre de 2010 se difundieron,
en los seis periddicos y los cuatro telediarios que forman parte de
la muestra, 1.538 notas periodisticas sobre cultura, entendida como
algo extenso, diverso y heterogéneo del tejido social. De ese total,
1.448 fueron notas escritas y 90 notas audiovisuales. Solo una
nota de prensa fue sobre la entrada en vigencia del formulario de
declaratoria de no transportar bienes patrimoniales fuera del pais,
pero no abordé la campafa de combate al trafico ilicito de bienes
culturales patrimoniales.
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Alo largo de esos 14 dias, cuando la agenda mediatica se centrd en
la revuelta de un grupo de policias por la supuesta afectaciéon de sus
ingresos a partir de la vigencia de la Ley de Servicio Publico (30 de
septiembre), la produccién cultural de los periddicos no se detuvo en
comparacion a la de los telediarios, que se suspendi6 el 1 de octubre,
un dia después de ese hecho, y se retomé el 5 de octubre. En ese
sentido, el promedio de produccién sobre cultura fue de 241 notas en
prensa mientras que fue de 22 notas en television.

Grafico 1

Unidades de analisis, segun periédico (n= 1.448)
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Como se puede observar en el grafico anterior, tres de los seis
diarios -EX, EU y LH-superaron el promedio de produccién cultural.
Expreso fue el periédico con mayor numero de unidades de andlisis,
porque de lunes a sabado ubicé la informacion cultural, de farandula
y espectaculos en el cuadernillo “Expresiones”, de 16 paginas, y
los domingos en la revista “Semana”, de 38 paginas. La Hora fue
otro diario que difundié las notas culturales en sus paginas y en el
suplemento de farandula “Luces”, que circula los viernes, y la revista
dominical “Artes”.

En orden descendente de produccién, se ubicaron Expreso (481), El
Universo (294), La Hora (282), EI Comercio (166), El Telégrafo (125)
y Hoy (100). Ese numero de notas en este ultimo periddico podria
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explicarse a partir del tamano de la seccion cultural, que es parte del
cuadernillo “Vida diaria” que tiene un formato especial entre el tabloide
y A4. El tamano de EC, EU, EX es sabana mientras que el de LH es
tabloide y el de ET es berliner, usado por medios como Le Monde.

En el caso de los telediarios, la mitad de ellos estuvo sobre el
promedio diario de notas culturales (grafico 2). Los noticieros matutino
y estelar de Ecuavisa fueron los que dieron mayor espacio a esta
informacion especializada al difundir 27 notas mientras que, en orden
descendente, le siguieron los telediarios en esos mismos horarios de
Gama TV (25), Ecuador TV (20) y Teleamazonas (18).

Grafico 2

Unidades de analisis, segun telediario (n= 90)
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Al sumar el numero de unidades de los telediarios privados y el de
los telediarios publicos, que se registran en el grafico anterior, es
necesario reparar en que la produccion cultural fue igual en ambos
tipos de medios de comunicacién durante el periodo analizado.

< TELEAMAZONAS

Este dato, no obstante, es relativo si se lee a partir del grado de
importancia que cada telediario le dio al tema cultural, es decir, la
ubicacion que ocuparon las notas culturales segun bloque, que es un
termino equiparable al término de seccion de la prensa escrita.
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Grafico 3

Ubicacion de las unidades de analisis por bloque informativo
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Entre las ediciones de los noticieros de los cuatro canales analizados,
hay una diferencia en el numero de bloques informatives, ECTV
Noticias, 24 Horas y Televistazo, con un promedio de cinco bloques
informativos en los telediarios de la noche y la mafiana, y Gamanoticias
con siete. Por ello, luego de una evaluacion de la estructura de esos
telediarios, se optd por identificar hasta cinco bloques informativos
haciendo la siguiente divisién: bloque inicial, bloque medio, bloque
tercero, bloque final y otro,?? separados explicitamente entre si por
espacios publicitarios.

En lineas generales, como lo evidencia el grafico 3, se puede decir
gue lo cultural no tuvo presencia en el bloque inicial o aquel en el
cual estan los temas “fuertes”, como economia y politica nacional e
internacional, excepto cuando el peruanc Mario Vargas Llosa obtuvo
el nobel de Literatura y los festejos por los 190 afios de independencia
de Guayaquil empezaron. Ambos hechos fueron titulares de television;
lo que no ocurrié en la televisién publica.

A lo largo de las 80 ediciones analizadas, 40 correspondientes
a los noticieros matutitos y las otras 40 a los noticieros estelares,

22 En el casc de los noticieros de la mafana, luego de la despedida del o la presentadora, se
registraron tanto la lectura y/o exposicion de imagenes sobre asuntos culturales, a manera
de agenda del dia.
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{a mayor parte de las notas culturales de los telediarios de Gama
TV (15) vy de Ecuavisa (19) se ubico en el blogue final, es decir, la
“seccion televisiva” que agrupa la informacion de menor jerarquia
del dia relacionada con tematicas tales como deportes, cultura y
farandula. El mayor numero de notas culturales de Ecuador TV (16),
en cambio, estuvo en el tercer bloque; es decir, la cultura compartio
espacio con notas politicas, economicas y sociales. £n el caso de las
notas de Teleamazonas se distribuyeron, practicamente, en iodos los
bloques, sin embargo, el mayor numero estuvo en “otro” porque fueron
informaciones culturales de la agenda del dia que, en algunscs casos,
estuvieron acompafadas con presentaciones artisticas.

La presencia limitada de lo cultural en las “secciones fuertes” no es
propia de los telediarios. En los periddicos esto se agudizd: solo el
cuatro por ciento (50) de las 1.448 notas impresas, frente al 7,7 por
ciento (7) de las 90 notas audiovisuales, estuvo en la portada que
recoge la informacion mas importante del dia; lo que implica que los
asuntos culturales no tienen una ubicacién destacada dentro de los
diarios, como lo registra el grafico a continuacion:

Grafico 4

Ubicacién de las unidades de analisis por seccién de periddicos
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En EU se concentrod el mayor porcentaje de notas de portada: el 8,5
por ciento (25) del total de unidades de analisis. Sin embargo, en
ese mismo diario el 58 por ciento de las notas no tuvo una ubicacion
definida porque estuvo en “otra” (el cuadernillo Vida y Estilo),
coexistiendo con notas de tematicas diversas, tales como tecnologia,
medioambiente e, incluso, religion. Esa situacion se repitio en EX y
LH, en los cuales los porcentajes de ese tipo de notas fueron muy
altos, de 94 por ciento (454) y 63 por ciento (180) respectivamente.
En EC y ET, en cambio, el 51 por ciento (85) y 58 por ciento (72)
fueron notas exclusivamente de las secciones culturales mientras
que el 69 por ciento (69) de las unidades de Hoy estuvieron en
espectaculos.

A diferencia de los noticieros, los diarios si cuentan con secciones
especializadas y suplementos que permiten identificar claramente
donde se ubica la informacion sobre cultura. El tratamiento diario
en las secciones dedicadas a la cultura y la integracion de los
suplementos culturales al resto de los contenidos del periddico
evidencian un mayor interés de la prensa por la informacion cultural,
cuya agenda informativa, no obstante, esta sintonizada con la de la
television.

La coincidencia en el tiempo con la designacion del escritor peruano
como Nobel de Literatura y los festejos independentistas de Guayaquil
tiene mucho que ver con que ambos hechos también hayan estado en
la portada de la prensa nacional. Eso saco a la luz las similitudes entre
agendas informativas de periddicos y telediarios que en lo cultural,
como lo sefiala Rodriguez Pastoriza (2006, ubica la concesion de
grandes premios -como el Nobel de Literatura o el Premio Cervantes-,
los fallecimientos de personalidades importantes y las efemérides
entre la informacion prioritaria del medio de comunicacién. Caso
contrario, la informacién cultural “es con frecuencia apenas un
apéndice ornamental, un happy end con el que terminar el largo relato
de las miserias cotidianas en los informativos diarios (...)” (2006:77).
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Grafico 5

lerarquia de la unidad de andlisis en seccidn de
periddicos
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Ademas de la ubicacion, sea por bloque o por seccitn, otro elemento
que visibiliza el destaque de unas notas respecto a las demas
difundidas en los telediarios y en los periddicos es la jerarguia en
ese tipo de espacios (grafico 5y 6). En el caso de los telediarios, se
diferencio entre notas de apertura de bloque, notas con avance o
un “llamado anterior” por parte del presentador y notas sin ese tipo
de recurso informativo; en cambio, en los periodicos, la clasificacion
incluyé nota de apertura o con el titular mas importante, nota
secundaria, nota terciaria y otras.

De las 1.448 notas impresas, el 44 por ciento (637) estuvo en la
clasificacion de “otras”; es decir, casi la mitad de la informacion
alrededor de lo cultural tuvo un rango menor en todas las secciones
de los diarios, a excepcion de las paginas de opinion de EXy EU, en
las cuales se identificé una nota de apertura y cuatro notas terciarias.
Al cruzar este dato general con el de la ubicacion, se confirma que lo
cultural no es una prioridad en el tratamiento informativo de la prensa
y esa situacion, o “penalidad” como la llama Rodriguez Pastoriza,
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puede deberse a que los espacios culturales no cuentan con el favor
de grandes audiencias. En el ejercicio etnografico del capitulo gue
sigue, uno de los informantes ahonda sobre las razones por las cudles
lo cultural esta, principaimente, al interior de un diario.

Sin contar con El Telégrafo, las notas categorizadas como “otras”
tuvieron mas peso en el resto de diarios: 191 (40 por ciento) en EX,
69 (42 por ciento) en EC, 133 (45 por ciento) en EU, 151 (54 por
ciento) en LH y 55 (55 por ciento) en Hoy. En el periddico publico, en
cambio, las notas de mayor jerarquia fueron las de apertura o tilulares
principales que representaron el 44 por ciento (55) y se imprimieron,
principalmente, en las secciones “Cultura” y “Escenarios”. Esto
responde a la diagramacidn de las paginas de E/ Telégrafo que, en
promedio, tienen tres notas.

Grafico 6

Jerarquiade unidad de analisis en blogque
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En el caso de los telediarios, como lo registra el grafico anterior,
lo cultural se presentd en el desarrollo informativo del bioque.
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En concreto, el 38 por ciento (34) fue notas anticipadas por el/la
presentadora y el 37 por ciento (33), en cambio, no contd con este tipo
de recurso, por ser de menor importancia que otras informaciones. Si
bien en lineas precedentes se evidencio que la informacion de cultura
no se ubicd en el blogue inicial o de “temas fuertes”, un 25 por ciento
{(23) abrid, principalmente, el segundo y tercer blogues informativos
por las tematicas que pusieron en escena: cine, espectaculos, artes
plasticas vy visuales.

A decir del mismo Rodriguez Pastoriza, quien ha estudiado el
periodismo cultural en radio, prensa y televisidn, ese tipo de
informacidn, habitualmente, se impone a otros, tales como, musica
clasica, literatura, por su afinidad con el medio porque cuentan con
un bagaje de imagenes que facilitan su descodificacion. En esta
investigacion no se ahondod en el uso de imagenes en las notas
culturales, que queda como uno de los pendientes.

Un ditimo indicador del despliegue o extensidon de lo cultural en la
prensa vy la television ecuatorianas es la dimension de las unidades
de analisis. Como se aprecia en el gréfico que sigue, ios cortos
culturales alcanzaron el 25 por ciento (356) del total de notas, siendo
el formato de mayor nimero en el periodo analizado. En orden
descendente, las notas segun tamafo sumaron: 294 (20 por ciento)
de 1/8 de pagina, 243 (17 por ciento) breves o 1/16 de pagina, 217
{15 por ciento) de ¥4 de pagina, 126 {(nueve por ciento) de V2 pagina,
60 (cuatro por ciento) de 3/8 de pagina, 50 (tres por ciento) fueron
paginas enteras, 38 (2,6 por ciento) ocuparon 5/8 de la pagina, 37
(2,5 por ciento) se desplegaron en % de pagina, 24 (1,6 por ciento)
de 7/8 de pagina v tres (0,2 por ciento) en mas de una pagina. Estas
Uitimas se registraron en Hoy (dos) y ET {una), en las ediciones del
miércoles 6 de octubre y domingo 10 de octubre, y el sabado 9 de
octubre, respectivamente. En el caso de las dos primeras, el tema
fue Patrimonio mientras que la ofra fue sobre Mario Vargas Liosa vy el
Nobel de Literatura.
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Grafico 7

Dimension de las unidades de analisis en periddicus
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£n el caso de las notas audiovisuales, las unidades de una duracion
entre los 61 y 120 segundos fueron las de mayor ndmero, alcanzando
el 53 por ciento (gréfico 8). La lectura de esa duracion debe considerar
el analisis de Genaro Fernandez (2005) quien sostiene gue el tiempo
limitado de las noticias es una debilidad estructural de los telediarios
que influye, a menudo, en la simplificacion de la realidad. En la
siguiente seccidn, se cuantificara las caracieristicas de la informaciéon
cultural a partir de los datos morfologicos del nivel de despliegue para
confirmar o no la reflexion de ese autor.

Grafico 8
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Caracteristicas de la informacion

En la seccidon anterior se obtuvieron datos generales que dan cuenta
de que la cultura es parte de la agenda informativa de periédicos
y telediarios del pals, en los cuales, no obstante, el interés por los
acontecimientos alrededor de esta tematica es distinto.

Esto se evidencié tanto por la ubicacion y la jerarquia de las notas
culturales en los segmentos de los programas periodisticos o las
secciones de los diarios, como por la dimension de las mismas.
Ademas, otra diferencia que se ubicd entre ambos medios de
comunicacion fue las secciones especificas v 10s suplementos, que
marcan una tendencia a que la informacion cultural siga siendo mayor
en la prensa. En este nivel de analisis, los datos que arrojan variables
como tema y nociones de cultura y coyuntura aclaran la informacién
impresa y audiovisual en cuanto a sus caracteristicas.

En el grafico 9 se observa que guienes participan en la cobertura
periodistica de lo cultural no son identificables en la prensa, al
contrario de lo que sucede en la television (gréafico 10). De las 1.448
notas culturales publicadas por los periadicos nacionales en el periodo
estudiado, 844 (58 por ciento) no tienen firma del autor; en cambio,
55 {61 por ciento) de las 90 notas audiovisuales incluyen &f nombre
del reportero o realizador,

Es importante resaltar que, en el caso de la prensa, la no identificacion
de quien redacté la nota es una constante en todos los diarios excepto
en ET, en el cual hubo 54 unidades periodisticas (43,2 por ciento) sin
firma de responsabilidad, gue representaron mencs de la mitad de
la produccidn cultural. En orden descendente, la ausencia de aufor
de las notas impresas se distribuyd de la siguiente manera; 844 (58
por ciento} sin firma, 210 (15 por ciento) de agencias internacionales,
106 (7,3 por ciento) con nombre del periodista, 102 (siete por ciento),
78 (5,3 por ciento} con letras iniciales del nombre del reportero, 43
{2,9 por ciento) de otro medio internacional, 26 (1,8 por ciento) de
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Internet, 20 (1,4 por ciento} con el nombre del columnista v 19 (1,3
por cienio) de agencia y medio. £n ningun diario se ideniificd a otro
medio nacicnal como responsable de una nota cultural.

Grafico 9

Autoriade fas unidades de andlisis en perigdicos
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En el diaric publico se concentrdo el mayor porcentaje de notas
firmadas por nombres de periodistas que se repitieron en el periodo
analizado; lo que es un indicador de la especializacion cultural en la
cual estan transitando algunos reporteros. En orden descendente, ese
tipc de autoria fue la siguiente: 15,2 por ciento (18) en ET, 10,8 por
ciento (52} en EX, 7,1 por ciento (21) en EU, tres por ciento (cinco) en
EC, 2,8 por ciento (ocho) en LH y uno por ciento (una) en Hoy. En la
television fueron, también, frecuentes algunos nombres de reporteros
quienes, no obstante, fueron autores de notas de diversas tematicas
a lo largo del telediario, porgue los equipos periodisticos son mas
peaquefios en los telediarios que en los periddicos.

En Hoy, EX, ET y LH, respectivamente, 36 (36 por ciento), 40 (8 por
ciento), una (0,8 por ciento) y una (0,3 por ciento) notas identificaron
a su autores con las letras iniciales de sus nombres. En porcentajes
significativos, en cambio, en EC (36 por ciento) y en ET (25 por ciento)
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identificaron a las redacciones especificas desde las cuales se produjo
la informacion cultural; en porcentajes menores, eso sucedid, también,
en LH (2,8 por ciento), EX (0,6 por ciento) v Hoy (uno por ciento). En
EX (14), LH {(11) v, en menor medida, en EC (una) llamd la atencién
que la web (pagina electronica) sea reconocida como autor de la
informacion cultural, lo que confirma la penetracion de esa tecnologia
de la informacion y comunicacion en la prensa.

Grafico 10

Autoria de ias unidades de andlisis en
telediarios
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En el caso de los telediarios, los de ECTV (nueve) y de Teleamazonas
(ocho) fueron los gue registraron menores porcentajes de notas
con reconocimiento de su autor: 45 por ciento y 44 por ciento,
respectivamente. En cambio, en los noticieros de GamaTV y Ecuavisa
los porcentajes fueron altos: 76 por ciento (25) y 70 por ciento (25},
respectivamente. En esta ultima emisora de television, hubo cinco
notas (19 por ciento) sin firma y tres (11 por ciento) de responsabilidad
de otro medio internacional mientras que en los noticieros de GamaTV
hubo seis notas (24 por ciento) sin reconocimiento de sus realizadores.

A diferencia de los telediarios de Teleamazonas, los de ECTV solo
difundieron notas culturales con reconocimiento de la responsabilidad
de quien las hizo (nueve) y notas culturales sin firma (11); en cambio,

103



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

en los del canal privado hubo cinco notas {28 por ciento) sin firma,
cuatro (22 por ciento) de responsabilidad de un medio internacional y
una (seis por ciento) de agencia internacional de noticias.

En términos de origen de la informacion, las unidades de analisis
impresas y audiovisuales fueron clasificadas como local/nacional e
internacional. En el caso de la prensa, el 57 por ciento (827) de las
notas culturales fue de procedencia nacional mientras que el 43 por
ciento (621) correspondio a informacion de procedencia internacional
(grafico 11). En televisidn, hubo la misma tendencia: el 63 por ciento
(57) de las unidades de analisis fue nacional frente a un 37 por ciento
(33) de internacionales (grafico 12).

Sobre las notas internacionales, es interesante destacar que fueron,
principalmente, responsabilidad de agencias internacionales como
AFP (agencia francesa de noticias, por sus siglas en franceés), AP
{agencia norteamericana de noticias, por sus siglas en inglés) y EFE
{(agencia espafiola de noticias) sobre tematicas como cine y television.

Grafico 11

Unidades de andlisis de periddicos, segin
procedencia
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El diario pablico logrd un equilibrio entre ambos tipos de notas
culturales, segulin el origen del tema como se aprecia en grafico
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anterior. En cambio, las unidades de analisis de procedencia
extranjera fueron mayores en Hoy, representando el 67 por ciento
(67}, mientras que las unidades de analisis de procedencia nacional
fueron mas en EU, alcanzando el 71 por ciento (210).

En los telediarios, llamo la atencidén que ni una sola nota cultural fue
de procedencia internacional en Ecuador TV, confirmandose que sus
contenidos son, de clerta manera, alternativos a los de las televisoras
privadas, entre las cuales Ecuavisa registré un equilibrio entre notas
nacionales (13) e internacionales {14) mientras que Teleamazonas dio
prioridad a las internacionales (10). En los telediarios de GamaTV, que
estén bajo la administracion del Estado, hubo una tendencia similar a
ios de Ecuador Television Publica.

Grafico 12

Unidades de andlisisde
telediarios, segun procedencia
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Para el periodo analizado, la division tematica considers 10 categorias
en periddicos y telediarios: patrimonio, trafice ilicito de bienes
patrimoniales, artes plasticas y visuales, musica, artes escénicas,
cine/chevere/agenda, television, literatura, espectaculos y ctro, como
opcion ahierta.
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Como lo registra la fabla 1, los temas que captaron la atencién de los
periédicos correspondieron a cine, chévere y la agenda de actividades
culturales del dia, representandc el 32 por ciento (464) del total de
unidades de analisis. En orden porcentual descendente, estuvieron:
otros (22 por ciento), espectaculos (10 por ciento), television (nueve
por ciento), artes plasticas y visuales (8,6 por ciento), literatura (ocho
por ciento), artes escénicas (cinco por ciento), musica (4,9 por ciento),
patrimonio (0,4 por ciento) y trafico ilicito de bienes patrimoniales (0,6
por ciento).

Sobre este Gltimo tema, EC publiico una nota de la entrada en vigencia
del formulario de declaratoria de no transportar bienes patrimoniales
fuera del pais. Esta informacion se desplegd en una nota secundaria
de la seccion Cultura, de la edicidn del martes 28 de septiembre de
2010; sin embargo, no abordd el tema del lanzamiento de la campania
de combate al trafico ilicitc de bienes culturales patrimoniales. A partir
de esos datos, queda claro que, en general, [a prensa no se hizo eco
de esa actividad nacional que buscd, enire otros objetivos, “concienciar
a la ciudadania la necesidad de proteger nuestro patrimonio cultural”.

Tabla 1

Distribucion de las unidades de anélisis por tema, segun periddico

Diario/Tema HOY | ELCOMERCIO | ELTELEGRAFO | LAHORA | EXPRESD | UNIVERSD TOTAL
1|Batrimonio 2 3 2 7
2iTréfice ilicito de B.P 1 1 Z
3jArtes plasticas y visua 3 8 g 10 55 29 125
4|Musica académica 5 9 13 9 10 25 7
51Artes escénicas 3 19 10 7 24 8 76
&1Cinz + Chévere 31 36 25 123 141 102 464
7iTelevision 42 4 5 28 23 25 127
8iliteratura 149 24 20 6 27 116
9|Especticutos 6 35 17 36 15 31 141

10{0tro 5 25 22 1 18 45 318

TOTAL 100 166 125 282 481 294 1448
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Ese “silenciamiento” del trafico ilicito de bienes patrimoniales fue,
tambien, evidente en la talevisién. Come se aprecia en la {abla 5
continuacion, ninguno de los telediarios dio un espacic a ese tipo
de informacion que, segun la planificacidon del instituto Nacional
de Patrimonio Cultural, se difundiria de forma audiovisual por la
penetracion de la radio y la television en Ecuador. De hecho, el 89
por ciento de los hogares ecuatorianos contaba en 2006 con, por lo
menos, un equipe televisivo, segin las encuestas de condicion de vida
aplicadas por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.

Tabla 2

Distribucion de las unidades de analisis por tema, segun telediario

Telediario/Tema ECUADORTV | GAMATV ECUAVISA | TELEAMAZONAS TOTAL
Patrimonig 7 4 2 13
Tréfico ilicito de B.P
Artes plasticas y visua 2 5
Mdsica académica 2 4 2 13
Artes escénicas 1 1
Cine + Chévere 4 4 5 3 16
Televisids 2 4
Literatura 2 1 6 g
Espectaculos 2 g 6 4 21
Otro 1 2 3 6
TOTAL 20 25 7 18 90

En todos los telediarios de los canales de television, excepto en
Teleamazonas, hubo informacidn sobre patrimonio; especificamente,
fas notas fueron sobre expresiones artisticas relacionadas con la
Fiesta del Equinoccio, ia Fiesta de la Mama Negra v la Independencia
de Guayaquil. En total, se registraron 13 notas de patrimanio, siendo
ios noticieros matutino y estelar de ECTV en los cuales se concentrd
el mayor porcentaie (53 por ciento).
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De acuerdo con el analisis del discurso de las noticias (Van
Dijk, 1983:88), que esiudia el uso del lenguaje por loculores
en situaciones especificas, la seleccidén de algunos hechos vy la
descripcion de ciertos aspectos noliciosos de los mismos, asi como
fa omision de ofros, implican una valoracion de los hechos por
los medios de comunicacion. En ese sentido, lo que se difundié
y lo que se silencid en la muestra de diarios vy telediarios tiene
significaciones que, en términos generales, evidencian que tanto
la prensa, publica y privada, como la television, mas la privada que
la publica, no dieron espacio a temas comao patrimonio vy tréfico
de bienes patrimoniales durante las dos semanas analizadas, no
cbstante el interés nacional que implica el paltrimonio y, en especial,
una campafa para salvaguardar instrumentos y objetos culturales
que nos son inherentes a los ecuatorianos. En cambio, si hay un
marcado interés, sobre todo de los medios privados, por los temas
de cine y especticulos.

En cuanto a los géneros periodisticos usados para el tratamiento
cultural, se elabord un listado de categorias que consideraron los
informativos, de opinion e interpretatives. Siguiendo la propuesta de
Javier Diaz y Ramon Salaverria (2003), en estos Gltimos se incluyen:
la entrevista, la cronica y el reportaje, mientras que los paradigmas
de los informativos y los de opinidn son la noticia y el articulo,
respectivamente.

De acuerdo con los datos obtenidos en prensa {(grafico 13), las
notas culturales pertenecientes al género informativo fueron las
maés frecuentes en las dos semanas analizadas, representando el
85 por ciento (1.232): 446 (36 por ciento) noticias, 414 (34 por ciento)
cortos, 318 (26 por ciento) notas breves, 34 (tres por ciento) perfiles,
16 (uno por ciento) fotonoticias, dos (0,1 por ciento) informes y
dos (0,1 por ciento) infografias. El mayor nimero de noticias se
concentré en EX (125) y al otro extremo estuvo Hoy (36), que fueron
los diarios con mayor y menor produccién cultural, como se registro
en la seccién 2.1.
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En los géneros interpretativos, se ubicaron 121 notas que
representaron un 8,3 por ciento del total de unidades de analisis.
EL publicd 15 entrevistas, siendo el diario gue acudio mayormenis
a este género; al olro exiremo se ubict el periddico publico, con
una entrevista. No obstante, este medio difundid 21 reportajes,
convirtiéndose en el diario con mas notas en este género pericdistico.
Hoy, con dos cronicas, dos reporiajes y dos entrevistas, fue el
periodico que menos acudid a notas informativas y expositivas de los
acontecimientos culturaies.

En total, se registraron 16 notas correspondientes al género de opinién:
14 columnas de opinion y dos andlisis, representandc el 1,1 por ciento
de las unidades de anagiisis. El editorial, que es un subgénerc de
opinion por el cual se valora y juzga la actualidad noticiosa en armonia
con la linea de pensamiento de un medio de comunicacion, no fue
usado por la prensa nacional, lo que lleva a concluir que no hay una
posicion ni de los directivos de los diarios privados ni de los directivos
de los diarios publicos respecto de la cultura.

Grafico 13

Distribucien de unidades de analisis en prensa, segun el género periodistico

En la base de datos de este informe constan, ademas, 79 notas
clasificadas como “otras” entre las cuales estuvieron convocatorias
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a concursos locales, nacionales e internacionales; semblanzas,
necrologias, efemérides vy criticas de television y cine. Estas dlfimas,
a decir de Rodriguez Pastoriza (2008), suponen juicios de valor que
no se corresponden con el oficio periodistico, sin embargo, son una
evidencia de la especializacion de lo cultural en un medio.

En el caso de los telediarios, como lo registra el grafico a continuacion,
ias unidades de analisis pertenecientes al género informativo fueron,
también, las de mayor frecuencia, representando el 65 por ciento
(58). En orden descendente, siguieron: 18 {20 por clento} notas del
género interpretativo, dos (dos por ciento) notas de opinidn y 12 {13
por ciento) clasificadas como “otras”.

Grafico 14

Distrilmucion de las unidades de andlisis de telediarios, segiin génern periedistico
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Los telediarios de Ecuavisa difundieron 15 noticias y noticias leidas,
siendo los programas periodisticos con mayor porcentaje de ese
subgénero informativo. Con el menor nimero de ese tipe de notas se
ubicaron los noficieros de ECTV (oche) gue, no obstante, hicieron uso
de los tres tipos de género al difundir una entrevista, tres reportajes,
res perfiles v un comentario. Cualro invitaciones a actividades
culturaies de la semana se consideraron como “otras”. Teleamazonas

hizo, también, uso de los géneros informativo, interpretative y de
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opinidn al difundir: seis noticias, res notas leldas, una entrevista, tres
reportajes, un perfil y un comentario. A diferencia de la prensa, los
telediarios no cuentan con especialistas o experios cullurales,

£n relacion a los géneros interpretativos, los noticieros de Ecuavisa
presentaron cualro entrevistas mientras que los telediarios de GamaTV
difundieron cualro reportajes. En esos subgéneros periodisticos,
ambos canales concentraron el mayor numero de notas de ese tipo.

Con respecto a la coherencia entre titular y texto, que fue una variable
Unica para prensa, el 58,4 por ciento (876) correspondié a notas
impresas clasificadas como “coherentes”, el 35,8 por ciento (519) a
notas “mas o menos coherentes” y el 2,7 por ciento (83} a notas “no
coherentes”. Esa categorizacion se dio para medir tanto la exactitud
semantica enire lo que expresa el tilular y el contenido, como la
amplitud de la informacion, apuntando a conocer la calidad de la
informacion periodistica.

Grafico 15

Distribuciénde unidades de analisis en prensa, segin e género periadistico

De los datos anteriores, se resalta que EC fue el Unico diario en el cual
los textos de Ias notas permitieron la ampliacién de la informacion de
los titulares. Una tendencia similar se registrd en Hoy (87), EU (169)
y ET (121}, no obstante, en Expreso se ubicaron 211 notas “mas o
menos coherentes” v 62 “no coherentes, mientras que en LH ] 64
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por ciento (180) de las notas fueron “méas o menos coherentes”. En
la seccion “Bitacora” de este mismo capitulo, que esta dedicada a
registrar el uso de titulares cfiché y el silenciamiento de una fecha
nacional cultural en la television privada, se amplia esta variable.

Otra medida de la calidad de una nota periodistica es la apelacién
a diferentes fuentes. En el tratamiento informativo de temas de
cultura, las fuentes pueden ser: locales (artistas, gestores culturales,
autoridades seccionales, etcétera), nacionales (ministerios,
fundaciones, asociaciones de artistas, instituciones publicas, etcétera)
e internacionales (Crespial, Unesco, etcétera). Cuando estas no son
identificadas v citadas, una nota periodistica es, simplemente, un {exto
referencial.

En los periddicos, como se registra en ta tabla 3, se evidencio que el
47 por ciento (683) de las notas culturales es referencial porque no
cuenta con fuentes de informacion claramente identificadas. El 44 por
cienio (632) dispone de al menos una fuente, el cinco por cienfo (67)
presenta dos fuentes, el 2,4 por ciento (368) tiene tres fuentes, el 0,5
por ciento (ocho) sitia cuatro fuentes y el 1,5 por ciento (22) cuenta
con cinco o mas fuentes.

Tabla 3

N Fuentes/Diario HOY EL COMERCIO ELTELEGRAFO | LAHORA EXPRESO | ELUNIVERSO TOTAL

Cero 1 182 340 160 83
ina 24 43 108 84 103 103 632
Dos 4 12 11 7 17 16 67
Tres 2 ] 2 3 13 bt | 36
Cuatro 2 1 4 1 8
Cinco 3 S . 4 4 22
TOTAL 100 166 125 282 481 294 1448

En el periodo analizado, Hoy y EC fueron ios Unicos medios impresos
en los cuales se atribuyd la informacidn a por lo menos una fuente. Es
importante destacar, no obstante, que el 94 por ciento (94) de notas
de Hoy contd con una sola fuente y lo mismo sucedid con el 86 por
ciento de las unidades de anélisis de EC. Para Ef Tiempo de Bogots,
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el “unifuentismo” es una enfermedad del periodismo, que es perniciosa
y debe ser considerada indeseable; incluso, senala ese medio de
comunicacion, que para una breve “es necesario buscar reporteria
que permita contrastar la informacion y darle contexto” (Checa, 2008).

En la prensa nacional (grafico 16), las fuentes de informacion
que tuvieron voz fueron: el Ministerio de Cultura (cinco), Instituto
Nacional de Patrimonio Cultural (dos), Gobierno (dos), municipios
(16), Casa de la Cultura Ecuatoriana (10), museos (tres), gremios
(dos), universidades (seis), artistas (226), gestores culturales (175),
ciudadania (36), ONG (cuatro), fuentes secundarias (262) y otras
(138).

Grafico 16

Wistribucién de las fuentes de Informacién en las unidades de andlisis de periédicos
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Como se desprende de los datos anteriores, el Ministerio Coordinador
de Patrimonio no fue una fuente de informacion a pesar de que es
la institucion nacional que propone, coordina y monitorea politicas,
planes y programas del patrimonio natural y cultural del pais. Lo
mismo ocurrio en los telediarios sometidos a este analisis.
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En el tratamiento informativo audiovisual de lo cultural, como se
muestra en el grafico a continuacién, 36 (40 por ciento) de las S0
notas analizadas citaron una fuenie, siendo las de rmayor frecuencia
entre el 27 de septiembre y el 10 de octubre de 2010. Los telediarios
de GamaTV fueron los programas informativos que difundieron el
menoer ndmero de notas sin fuente (tres); en total, el 88 por ciento
(22) de sus informaciones atribuyo la informacion a una persona o a
una institucién. En estos, sin embargo, se ubicé el mayor numero de
natas con una sola fuente.

Gréafico 17

Unidades de andlisis de telediarios, segiin ninmero de fuentes
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Los noticieros de Ecuavisa fueron los que registraron mayor nimero
de notas con cero fuentes. De las 27 notas culturales difundidas,
el 41 por ciento (11) no responsabilizé de la informacién a persona
o institucion alguna. En los telediarios del canal publico, las notas
mas frecuentes fueron fas que no atribuyeron la informacion a nadie,
alcanzando un porcentaje del 35 por ciento, mientras que en los
noticieros de Teleamazonas se presents el “unifuentismo” en ocho
{44 por ciento) notas.

Como puede apreciarse en el grafico 18, en los telediarios las fuentes
de informacion gue tuvieron voz fueron: Gobierno (dos), prefecturas
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{(dos), municipios (dos), Casa de la Cultura Ecuatoriana (dos), gremios
(dos), artistas (58), gestores culturales (18), ciudadania (22), ONG
(dos), fuentes secundarias (46) y otras (22). A diferencia de los
periddicos, quien informé a los programas periodisticos de la television
estuvo en una lista mas corta, de 11 personas e instituciones.

Grafico 18

Distribucidn de las fuentes de informacidn en las unidades de anallsis dz telediarios
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Las fuentes secundarias {Internet, revistas, boletines de prensa) y
los artistas fueron quienes mas informaron a diarios vy telediarios. En
estos ultimos se destacaron, ademas, las voces ciudadanas vy “otras”
(familiares de artistas, relacionistas publicos, represeniantes legales,
etcatera). Como se registra en los graficos 19 y 20, esas fuentes
cumplieron diversas funciones en las notas culturales.

En periddicos vy telediarios, se asigno la categoria “no aplica” para
las notas con fuentes secundarias y aguellas sin informantes. De los
1.583 registros de fuentes a las que se les adjudico la informacién en
prensa, 565 {36 por ciento) personas o instituciones fueron &l tema de
la nota, es dacir, Iz informacion se ceniré an algo que ese informante
hizo o dijo. En cambio, 84 (cinco por ciento) proveyeron opiniones
o comentarios, a manera de expertos, por 10 que se las ubicd en
‘experiencia y comentario oficial”; 77 (cinco por clento) fueron voceros
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al hablar en nombre de una persona, grupo u organizacion; 49 {tres
por ciento) dieron una opinion o comentario personal por lo que se
los ubico en “experiencia personal”; 20 (1,2 por ciento) estuvieron
en “opinion popular” porque su informacion reflejo la opinion del
“ciudadano comun”, y 11 (0,6 por ciento) estuvieron en “otra”.

Grafico 19

Diseribucidn de [as unidades de andlisis de periddicos, segin funcién defa fuente
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Como se aprecia en el grafico 19, la opinion popular fue una de las
funciones menos registradas; de hecho, solo La Hora (1,2%) y E/
Universo (4,8%) contaron con ese tipo de accion. En ambos diarios, la
ciudadania tuvo voz cuatro y 17 veces, respectivamente. En Hoy y EC,
las fuentes citadas con mayor frecuencia fueron “tema” de las notas.
De 100 fuentes citadas en el primero, el 86 por ciento (96) estuvo en
esta categoria, mientras que en el segundo, de un total de 166 fuentes
localizadas, el 98,7 por ciento (164) tuvo esa misma clasificacion.

Con respecto a la television, como lo evidencia el grafico anterior, las
fuentes menos citadas fueron aquellas que proveyeron comentarios
u opiniones personales. De los telediarios estudiados, solo los de
Ecuavisa registraron este tipo de funcion. De un total de 27 fuentes,
Ecuavisa tuvo el 7,4 por ciento (2) clasificadas como “experiencia
personal”.
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Grafico 20

Distribucidn de fas unidades de andlisis en telediarics, segin funcion de Ja fuente
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Al igual que ocurrio en la prensa, el analisis de contenido demostro
que los telediarios usaron a sus informantes como “temas” de sus
notas. De un universo de 90 fuentes registradas por los cuatro
telediarios, el 42,2 por ciento (38) estuvo en esa categoria.

En el tratamiento informativo de cualquier tema, la diversidad de
fuentes en una nota contribuye a la contextualizacion en la cual se
produce un hecho. Ese conjunto de circunstancias son, a su vez,
profundizadas cuando las voces tienen diferentes puntos de vista.
Esto se conoce como contrastacion.

Tabla 4

D‘a"(’/f::::zmm" sl NO NOAPLICA | TOTAL
EL COMERCIO 47 3 116 166
EL TELEGRAFO 21 104 125
HOY 5 a5 100
(A HORA 5 7 205 282
EXPRESO 15 445 21 a8t
£L UNIVERSO 22 189 a2 294
TOTAL 16 308 424 1448

117



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

En prensa, mas de la mitad de ias notas encontradas (67 por ciento)
no presentaron fuentes contrastadas en LH, EX vy EU. Sclo en €l
cuatro por ciento (43) de las unidades de analisis de esos periddicos
se identificd con coniraste de fuentes mientras que &l 29,1 por ciento
{308} fue clasificado como "No aplica”, porque se tratd de notas con
un solo informante que, como se registrd en lineas precadentes,
significaron un 47 por ciento del total de unidades de analisis.

Tabla 5

Contrat fuente Diario ECUADORTY GAMA TV ECUAVISA TELEAMAZONAS TOTAL

Si
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2

13

NO

1

11

i2

NT APLICA

15

11

22

16

65

TOTAL

20

25

27

18

50

En los {elediarios, como lo registra la tabla anterior, el 13 por ciento
(12) de las notas no tuvo contrastacion de fuentes alrededor de
lo cuitural, mientras que un 14 por ciento (13) si ubicd notas con
informantes con puntos de vista distintos. El "no aplica” fue alto (72
por ciento) porgue las notas con una sola fuente fueron, también, las
mas frecuentes en la television.

La cultura como producto vs. la cultura como proceso

En el periodo analizado, la prensa vy la television registraron notas
diversas alrededor de la cultura: de artes plasticas y visuales,
musica, artes escénicas, cine, television, literatura, espectaculos,
farandula y reinados de belleza. Esa difusidn tematica, no obstante,
no da cuenta el porqué los acontecimientos culturales compitieron
diariamente unos con ofros vy, también, con otros temas “duros” por
espacios medialicos.

Para Herbert de Souza (s/f), la respuesta esta en que los mass
media informan sobre acontecimientos que adguieren un
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sentido especial para un pals, una clase social, un grupo social
0 una persona en un momento dado. Es decir, la produccion de
conienidos esta guiada por la coyuntura que, como se teorizd en el
capitulo anterior, es una nocidn que se puede concebir como algo
mas inmediatista, la nota como producto, 0 menos inmediatista, ia
nota como proceso.

Del andlisis de contenido hecho en prensa, como lo registra el
grafico 21, el 89 por ciento (1.290) de las unidades analizadas fue un
producto, es decir, una informacion mas rapida o reactiva al momento
dado. Solo el 7,4 por cienfo {108) fue notas como proceso mientras
que el 3,4 por ciento (60) no aplicé por tratarse de semblanzas,
biografias, necrologias y efemérides.

Grafico 21

Distribucion de unidades de andlisis, segln nocién de coyuntura
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Una tendencia similar se dio en la television nacional. El 86,6 por
ciento (78) se clasificd como nota como producto, el 3,3 por ciento
(tres) como nota como proceso y el 10 por ciento (nueve) como “no
aplica”, como lo registra el grafico a continuacion.
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Grafico 22

Distribucion de unidades de andlisis de telediarios, seginnociénde
coyuntura
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De los datos anteriores, se colige que la coyuntura atraviesa la
produccion de tematicas especificas, como esla cultura, en la prensa
y la television nacional. Esta nocion estimula la gestion de contenidos
mediaticos bajo un enfoque de lo noticioso y lo ultimo, mas que bajo
un enfoque de lo explicativo. He aqui un reto para el tratamiento
informativo de lo cultural.

Las representaciones de cultura en la prensa y la television

En la practica del periodismo cultural, como se menciond en el
capitulo precedente, el abordaje de la cultura como una concepcion
mas ilustrada y otra mas aglutinadora y diversa ha estado presente.
En ese sentido, el analisis de contenido de las notas impresas y
audiovisuales considerd la identificacion de tres nociones de cultura:
culta relacionada con las “bellas artes”, masiva relacionada con la
intervencion de lo tecnolégico y popular, mas cercana a la cotidianidad.

En los diarios, como lo registra e} grafico a continuacion, el 52 por
ciento (751) correspondid a notas sobre actividades culturales
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mediadas por la tecnologia. En cambio, el 29,4 por ciento (427) fue
sobre cultura relacionada con las “bellas artes” o la “cultura de élite” y
el 5,5 por ciento (81) fue cercana a lo cotidiano. También, se registro
un 0,69 por ciento (10) cercano a lo patrimonial y un 12,3 por ciento
(179) como “no aplica”.

Grafico 23
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En la television (grafico 24), se evidencio que el 41,1 por ciento (37) de
las notas analizadas difundié una concepcion de la “cultura masiva”;
el 28,8 por ciento (26), una idea de “cultura popular” -dato que supera
ampliamente al registrado en la prensa-. El 21,1 por ciento (18} de
las notas correspondio a una idea de “cultura culta” y el 5,5 por ciento
(cinco) a lo patrimonial y cultural. El 3,3 por ciento (tres) fue notas
fuera de esas representaciones.
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Bitacora

Television nacional: el Dia nacional del pasillo pasé
desapercibido

Desde 1993, el 1 de actubre se celebra el Dia nacional def pasillo
ecuatoriano en honor a la fecha de nacimiento de Julio Alfredo
Jaramillo, quien es considerado el mayor representante que ha tenido
ese género musical, que no es exclusivo de Ecuador. En esa fecha,
conciertos, conversatorios y presentaciones de danza se realizan con
el aval de instituciones publicas y privadas que promocionan la cultura
nacional.

En este apartado se analiza el tratamiento informativo que los
telediarios que componen la muestra dieron al Dia nacional del pasillo
ecualoriano. En términos generales, los medios de comunicacion
no solo difunden las diversas manifestaciones culturales, sino gue,
ademas, las fomentan vy las recrean (Rodriguez, 2006).

El viernes 1 de octubre de 2010, no obstante, el pasillo nacional pasd
desapercibido en los informativos de la television privada y la television
publica, por lo cual no se dio ninguna de esas acciones. Como se
menciond en lineas precedentes, la cayuntura politica, relacionada con
la sublevacidn policial, capto la atencién de los medios audiovisuales
que retiraron “temas no prioritarios” de la agenda del 1 de octubre.

A diferencia de los telediarios de las cadenas de televisién privadas
y GamaTV, el noticiero matutino de EcuadorTV dedicd, el 30 de
septiembre, un bloque informativo a la musica nacional, a propdsito
de la conmemoracion del Dia nacional del pasillo ecuatoriano. Durante
siete minutos, se abordo informacion sobre la Banda Municipal de
Tulcan, el bolerista machalefio Tito Jara, el trio vocal “Tres”, el CD
“Con toda el alma”, de Juan Fernando Velasco y la escuela del
Pasillo. Estas dos ultimas notas informativas, una resefia y una noticia
respectivamente, respondieron a dicha conmemoracion nacional.
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El 8 de octubre, el Dia nacional del pasillo ecuatoriano tuvo dos
menciones breves en los telediarios de Tefeamazonas: un comentario
sobre la celebracién alrededor de ese género musical, que fue el
preambulo para una invitacién a un concierto. En total, en el periodo
analizado, hubo cuatro notas sobre ese tema que representaron un
cuatro por ciento del total de notas analizadas, sin embargo, solo una
de ellas cumplié con los criterios de actualidad y significatividad al
difundirse antes del 1 de octubre.

En términos de tratamiento, la televisién publica aproveché un tema
coyuntural para abordar la musica nacional en general; con ello, marco
diferencias amplias con la televisién privada: personaliz6 al pasillo al
darle un rostro actual de artistas de diversos grupos etarios, como los
estudiantes de la escuela del Pasillo, Juan Fernando Velasco y los
miembros de la banda municipal.

Peridédicos: titulares que (des)informan

En una nota periodistica, los caracteres tipograficos y el orden
de presentacién de los datos permiten la diferenciacién entre
sus partes: titulo, antetitulo o subtitulo, /ead y otros elementos de
destaque (recuadro, entresacado, etcétera). Cada uno de ellos
incluye informacion sobre un mismo hecho noticioso, sin embargo, el
titulo expresa la informacion mas importante, mas pertinente o mas
“sorprendente” del relato de la noticia y es, a su vez, una interpretacion
de los acontecimientos o acciones desde el punto de vista del
periodista o del peridédico (Van Dijk, 1983 en Ayala y Cruz, 2010).

Un andlisis del titular “no debe dejar de lado su composicion grafica, y
ha de fijarse en el juego de interrelaciones que se establece entre lo
que se dice y como se presenta. Como también ha de tener presente
el dialogo entre antetitulo, titulo y subtitulo, en caso de que los hubiere
(...)" (Observatorio de la Comunicacié i Salut Incom- UAB, 2006),
sin embargo, la informacién que se entrega en la lista siguiente no
pretende un analisis exhaustivo sino la constataciéon que los diarios
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de la muestra, aunque tienen estilos distintos de titular, usan clichés
y/u oraciones que no destacan nada de lo que se desarrolla en la nota
periodistica.

- “Un lenguaje universal” (LH, 10 de octubre de 2010, suplemento
Artes).

Nota a manera de balance de lo hecho por la Compania Nacional
de Danza.

- “Conlos churos hechos” (LH, 3 de octubre de 2010, A6).

Nota con avance en portada sobre la suspensién del Quitofest por
la sublevacion policial del 30 de septiembre.

- “Micasa es su casa’ (LH, 3 de octubre de 2010, suplemento Artes).

Nota sobre la libreria ‘Rayuela’ de Mdnica Varea quien us6 su casa
para mantener ese negocio.

- “Guitarreando en el Perro” (EX, 28 de septiembre de 2010,
suplemento Expresiones)

Nota de agenda cultural sobre la presentacion artistica del cantante
Maureen Garcerant y el guitarrista Paulo Quinones en el bar Ojos
de Perro Azul.

- “Las bandas duras de las bodas” (EX, 2 de octubre de 2010,
suplemento Expresiones)

Nota sobre tres bandas musicales que animan los matrimonios en
Guayaquil.

- “Una vida llena de alegria pese a las indiscapacidades” (Hoy, 2 de
octubre, pag. 6 del cuadernillo Vida Diaria).

Nota breve sobre la pelicula Forrest Gump, protagonizada por Tom
Hanks.
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“El pais en una cita en Uruguay” (Hoy, 29 de septiembre de 2010,
pag. 5 del cuadernillo Vida Diaria).

Noticia sobre el recital de tango del cantautor Eduardo Paredes y
el pianista Pedro Barzan, como preambulo de su presentacion en
el festival internacional “Viva el Tango” en Uruguay.

“Interculturalidad de teatro para adultos” (Hoy, 30 de septiembre de
2010, pag. 4 del cuadernillo Vida Diaria).

Nota sobre la presentacion de la obra teatral ARS Erética, que es
un proyecto de intercambio entre México y Ecuador.

“Protesis llega desde Quito para provocar” (ET, 9 de octubre de
2010, pag.21)

Nota sobre el grupo musical Prétesis y su primera produccion
“Magquinaria melddica”.

“Es la soltera mas deseada” (ET, 6 de octubre de 2010, pag. 21)

Nota breve sobre los resultados de una encuesta de Vanity Fair, en
la cual Jennifer Aniston encabeza la lista de las solteras famosas
mas codiciadas a escala mundial.

“Las artes al aire libre y variadas y como en botica” (ET, 4 de
octubre de 2010, pag. 22)

Nota sobre el Festival de Artesal Aire Libre, que se realizé en
Guayaquil.

“El arte y los patios segun los expertos” (EC, 29 de septiembre de
2010, pag. 20)

Nota sobre las intervenciones artisticas sobre los patios del Centro
Historico de Quito.
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- “Un Bon Jovi mas maduro regresa” (EC, 30 de septiembre de 2010,
pag. 25)

Nota sobre la gira latinoamericana de la banda de rock Bon Jovi.

- “Szymanski hace improvisar a la BSM” (EC, 4 de octubre de 2010,
pag.24)

Nota sobre el trompetista estadounidense Walter Szymanski y su
trabajo con la Banda Sinfénica Metropolitana.

- “Periodista ‘portatil’ llega para contar sus historias” (EU, 30 de
septiembre de 2010, pag. 10 del cuadernillo Vida y estilo)

Nota sobre el cronista chileno Juan Pablo Meneses, quien
sostiene que ese género periodistico es util para los medios de
comunicacién en la era de la globalizacion tecnolégica.

Estudio de caso: El Telégrafo y el tratamiento informativo
de lo cultural

Para la realizacién de este estudio se analizaron las noticias culturales
correspondientes a dos semanas seguidas de publicaciones: del 27 de
septiembre al 3 de octubre de 2010 y del 4 al 10 de octubre de 2010.

Se escogieron dos semanas seguidas para observar en ellas qué
concordancias o discordancias en cuanto a estructura, composicion
e integracion de contenidos mantiene la pagina en su conformacién
semanal. Las semanas escogidas son consideradas tipicas, es
decir, aquellas en las que ningun acontecimiento en particular ha
demandado una cobertura o seguimiento especiales, sino que han
desarrollado sus rutinas de produccion informativa con la mecanica
cotidiana regular.

Es importante sefalar que este andlisis sirve de complemento al
realizado por medio de matrices y variables que abordan de manera
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extensa la seccidn cultural de este periédico. Ese estudio, que se
presenta en los anexos de este trabajo, logra una tabulacién de
datos que, interpretados, ofrecen pistas similares a las que aqui se
presentan.

Las siguientes son las preguntas a través de las cuales se plante6
este analisis:

1. ¢Como esta compuesta la seccion Cultura de E/ Telégrafo en
cuanto al nimero de paginas, alos segmentos o subsecciones
que la componen y a las tematicas o ambitos de la cultura que
se abordan en ellas?

Las publicaciones analizadas reflejan que la seccion Cultura,
etiquetada en su cabecera como tal, mantiene entre una y tres
paginas diarias. En estas tres paginas se despliegan uno o varios
segmentos, dependiendo del dia, que claramente se reconocen
como parte de ella, y sobre los cuales se hablara a continuacion.
Pero si a esta seccion se le sumaria los segmentos que aparecen
con otros membretes en su cabecera, a pesar de contener
informacioén similar a la que se publica en Cultura, la seccién
contendria hasta cinco paginas. Estos otros segmentos adyacentes
se denominan ESCENARIOS y CINE Y TELEVISION, y cada uno
maneja una pagina. El primero recoge informacion sobre farandula
y espectaculos, y el segundo ofrece las carteleras diarias de cine y
la programacion de television de los canales de cobertura nacional.
En el siguiente desglose sobre los contenidos de la seccién se
explicaran los cruces de informacion, a ratos confusos, que se
identifican en las noticias publicadas en los distintos segmentos
de esta seccién.

En este andlisis se revisd la composicién diaria de la seccién,
haciendo una comparacion entre los mismos dias de las dos
semanas estudiadas, como se dijo al principio, para identificar
concordancias y discordancias. De esta forma se evidencié que de
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lunes a jueves la seccién mantiene como segmento principal y mas
amplio el denominado INTERSECCIONES, que funciona como una
suerte de bitacora de contenidos miscelaneos y no restringida a
incluir informacién relacionada con un solo tipo de actividad artistica
o manifestacién cultural. Lo que durante esos dias no hace parte
de este segmento se ubica en la seccion de cortos o de notas
breves. Asi, INTERSECCIONES no funciona como un segmento
especializado, sino como una plataforma versatil donde cabe la
mayoria de informacién cultural que se aborda. La informacion
identificada en ese segmento durante las dos semanas de analisis
corresponde a actividades y noticias de los ambitos de las artes
plasticas y artes escénicas, del arte contemporaneo y la musica
académica, del cine, la fotografia y la literatura, y de conferencias
y charlas relacionadas con las ciencias sociales, y ninguna refleja
tener mas peso o importancia que otra dentro del segmento.

Vale mencionar que los segmentos ESCENARIOS y CINE Y
TELEVISION fueron considerados para este analisis debido a que
contienen informacion relacionada a la que se publica en la seccién
Cultura, pero que, ademas de identificarse con sus respectivos
membretes y por lo tanto posicionarse como autonomos, en la
mayoria de las publicaciones revisadas aparecen separadas
de la seccion identificada estrictamente como Cultura por una
0 varias paginas pertenecientes a las secciones SOCIEDAD,
COMUNIDADES y GUAYAQUIL, o por espacios de publicidad
contratada en El Telégrafo, lo cual puede hacernos pensar en su
I6gica independiente de la seccion cultural.

Cruces de contenidos por segmentos

Si bien INTERSECCIONES mantiene ese rango de amplitud
y resulta reconocible como tal, una confusién se presenta al
encontramos con segmentos que aparecen otros dias de la
semana y que recogen informacién similar a la que es publicada en
INTERSECCIONES. El jueves aparece un segmento denominado
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VISUALIDAD, que reune informacion sobre el ambito de las artes
plasticas o las artes visuales, y el viernes otro llamado TABLADO,
donde se publica informacion sobre artes escénicas. En estos
segmentos, mas alla de la mayor amplitud en extension que tienen
las notas, no se distingue ningun tratamiento especial dado a la
informacion en relacion al que se le da a las notas sobre temas
similares en el espacio INTERSECCIONES, de manera que los
segmentos VISUALIDAD y TABLADO no alcanzan a mostrar por
si solos, es decir a través de las notas que en ellos se incluyen,
ninguna sefa de identidad editorial particular.

Algo similar ocurre con el segmento DEMO (que de manera
indistinta aparece los viernes o los sabados) en relacién con el
segmento paralelo a la seccién Cultura (para nombrarlo de alguna
forma) llamado ESCENARIOS. DEMO se ocupa, basicamente, de
abordar el ambito local de la musica alternativa y rock, ya sea
haciendo referencia a alguna banda, generalmente emergente en
la escena musical, 0 a algun evento relacionado. Pero informacion
semejante se presenta en el segmento ESCENARIOS, donde junto
a las notas sobre farandula y espectaculos masivos se ofrecen
resefias de conciertos o se anticipa la informacién sobre estos,
en muchos casos acerca del mismo tipo de acontecimientos
0 personajes que son abordados en DEMO. Sin embargo, una
diferencia que se distingue es que en ESCENARIOS, cuando se
abordan acontecimientos musicales, el énfasis va sobre la musica
pop local, creandose asi una hiperespecializacién entre los dos
segmentos mencionados, que los deja, nuevamente, con una
identidad editorial indefinida, debido a la separacion meticulosa
que se plantea entre esos dos ambitos musicales. Cabe senalar
que los acontecimientos relacionados con la musica académica
no aparecen abordados en estos espacios sino solamente,
como ya se menciond, en el segmento INTERSECCIONES. Esto
presenta la diferenciacion y jerarquizacion que se hace entre los
acontecimientos de la cultura de elite y los de la cultura popular, y
los privilegios que se le otorga, en cuanto a extension de espacio y
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a ubicacion en la seccion, a determinada informacion en detrimento
de otra. Detalles sobre esta relacién y sobre mas variables
concernientes a los contenidos de la seccion se presentan en el
analisis de contenido cuantitativo que hace parte de este trabajo.

De nuevo, otro cruce de contenidos se da entre lo que sobre cine
se publica en INTERSECCIONES vy lo que aparece en CINE Y
TELEVISION, o sobre lo que televisién aparece en este ultimo
espacio y lo que se publica en ESCENARIOS. En estos cruces
apenas se logra distinguir que las notas sobre cine o televisién,
que se publican en estos segmentos paralelos de la seccion,
conllevan un enfoque espectacularizante y farandulero de la
informacion, pero no se llega a distinguir en qué radica la distincién
o la jerarquizacion que se hace de la informacion para pautarla en
uno u otro segmento como parte de una politica editorial.

Segmentos identificables y abordajes profundos

Si bien lo que se ha mencionado hasta aqui se presenta con una
suerte de azar respecto del espacio que ocupa la informacién en
los segmentos mencionados, existen otros espacios que estan
claramente identificados y donde el tratamiento de la informacién
que recogen muestran intenciones de darle profundidad al abordaje
de las noticias culturales.

Claramente identificado se publica los dias viernes el segmento
llamado FIN DE SEMANA, que ofrece la agenda de actividades
culturales para el fin de semana.

Por otro lado, entre sabado y domingo la secciéon Cultura se
complementa con segmentos amplios en extensién para los textos,
y profundos, analiticos y criticos respecto de la informacion que
contienen. El segmento ARCADIA aborda acontecimientos de la
literatura con amplitud. Muestra los contextos, incluye diversas
voces Yy ofrece panoramicas sustanciales del tema que trata. Suele
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acompanarse de un contundente despliegue grafico y la firma
de la nota va a cargo de la seccién Cultura, de algun reportero
o reportera del periddico, o de la o las agencias de prensa de
donde se ha tomado la informacion. Mientras tanto, el segmento
TEXTUALIDAD aborda con tratamiento mas critico y analitico los
temas de la literatura, y no se apoya en elementos graficos, sino que
la extensién y profundidad representan en si mismos el sustento
del texto. A diferencia de las notas publicadas en ARCADIA, en
TEXTUALIDAD los textos son firmados por periodistas de alto
rango en el periédico o por colaboradores externos que signan
con su hombre completo, a manera de especialistas. En este caso,
el nombre del autor aporta para otorgarle al texto el prestigio y la
importancia.

Por ultimo, otro segmento que se presenta como especializado,
aunque con subtitulares distintos dependiendo del tema que trate,
es el que los domingos hace parte de ESPECTACULOS y que
profundiza y analiza sucesos, personajes o eventos relacionados
con las culturas populares. Este segmento puede presentarse bajo
el subtitular ANALISIS, para indagar en la historia, los significados
y la trascendencia de, por ejemplo, un céomic de reconocimiento
universal, o puede etiquetarse como LEYENDAS DE LA MUSICA
para hacer una remembranza y repasar la obra y vida de John
Lennon. De esta forma, ESCENARIOS mantiene su aproximacion
a este tipo de temas, pero se extiende en espacio y ahonda en
andlisis y contextos informativos.

Con base en lo expuesto, se puede concluir que la seccién Cultura
de E/ Telégrafo no muestra una composicion diaria facilmente
distinguible en cuanto a las subsecciones o segmentos que hacen
parte de ella, y que eso puede provocar una débil identificacion
de los lectores respecto de la seccidén, ya que no existe una
clasificacion tematica fija que permita saber qué se espera en
cuanto a informacion para cada dia de la semana. Lo contrario
ocurre, como fue explicado en el apartado que relata las rutinas
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productivas en EI Comercio, con la disposicion por portadas diarias
especializadas, que se sostenia en ese periddico al momento de
haberse realizado la investigacién para este trabajo.

Para resumir este apartado, en cuanto a la composicion diaria
y temética de la seccion segun las publicaciones analizadas,
podemos anotar |o siguiente:

Lunes a domingo: INTERSECCIONES + CINE Y TELEVISION +
ESCENARIOS + cortos + notas varias.

Jueves: INTERSECCIONES + CINE Y TELEVISION +
ESCENARIOS + cortos + notas varias + VISUALIDAD.

Viernes: INTERSECCIONES + CINE Y TELEVISION +
ESCENARIOS + cortos + notas varias + DEMO o TABLADO.

Sabado: INTERSECCIONES + CINE Y TELEVISION +
ESCENARIOS + cortos + notas varias + DEMO + ARCADIA.

Domingo: INTERSECCIONES + CINE Y TELEVISION +
ESCENARIOS (analisis de diferentes temas relacionados a las
culturas populares y a los espectaculos) + cortos + notas varias.

2. ; Como esta compuesta la seccion Cultura de E/ Telégrafo en
cuanto al origen de la informacion que se publica?

Tanto el analisis cuantitativo que se adjunta en este trabajo como
este estudio de caso demuestran que la informacién contenida en
la seccién Cultura del diario E/ Telégrafo tiene en partes iguales
origen local e internacional. Es decir que, en promedio, la una
mitad de la informacién que se incluye en sus paginas, ya sea
esta una o sean tres, como es el caso para esta seccion, se refiere
a acontecimientos culturales ocurridos en el territorio ecuatoriano,
mientras que la otra mitad de la informacién proviene del extranjero,
particularmente de América Latina, los Estados Unidos y Europa
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Occidental. Las notas revisadas durante las dos semanas antes
senaladas suman 125, de las cuales 62 contienen informacion
del contexto local y 63 del internacional, o sea, un equilibrio casi
perfecto. En este sentido, no se distingue ninguna predileccién
abrumadora hacia el origen de determinada informacién, y mas
bien llama la atencion el balance sostenido que nos hace pensarlo
como un lineamiento de linea editorial en ese sentido establecido
a conciencia por la empresa.

Como se mencion6é en el desarrollo de la pregunta anterior,
las noticias de origen local aparecen firmadas por periodistas
identificados como miembros del diario, por el genérico de la
secciéon o por colaboradores especialistas que pueden o no
trabajar dentro de la redaccién, mientras que las notas de origen
internacional aparecen con la firma, en su gran mayoria, de las
agencias internacionales EFE o AFP.

3. ¢Cual es el tratamiento que se la da a la informacién segtn las
nociones de coyuntura explicadas en el apartado teérico de
este trabajo?

Se habia explicado que la nocién de coyuntura en el quehacer
periodistico cotidiano actua como contenedora de una serie de
criterios de noticiabilidad, a la vez que como disparadora de las
rutinas mas comunes del oficio. Su razén de ser esta en la asuncién
de esta en su dimensién inmediatista y restringida al abordaje de
los acontecimientos relevantes por su actualidad temporal, y a la
inclinacion por hacer de la informacién cultural un acumulado de
datos que ofertan una agenda de actividades actualizada casi al
dia, mientras que se pasa por alto la posibilidad de asumirla como
parte de un proceso y ubicado en una historicidad pertinente.

En el caso de esta seccion, la mayoria de los segmentos
que la componen, por manejar informaciéon relacionada a la
actualidad cultural y artistica de los ambitos local e internacional,
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irremediablemente se adscribe a la primera concepcién de
coyuntura aqui mencionada, y por lo tanto las noticias publicadas
en ellos dificilmente ofrecen un panorama de analisis, reflexion o
critica sobre el acontecer de la produccién, la practica, la difusién
y el debate cultural, sino que se limitan a presentar datos precisos
acerca de eventos que estan por darse o a resefiar algunos de
los que ya han pasado. El analisis cuantitativo del que hemos
hablado muestra que durante las dos semanas de publicaciones
se registraron 95 noticias con este enfoque frente a 30 con uno de
mayor profundidad.

Sin embargo, es preciso sefalar que la variedad de segmentos o
subsecciones que, aunque con algo de desorden, se distinguen en
esta seccion, permiten la cabida de espacios para el desarrollo de
un periodismo cultural profundo y analitico, que en secciones de
otros periddicos, como la de E/ Comercio, sobre la cual también se
presenta aqui un analisis de caso, no existen.

Las secciones ARCADIA, VISUALIDAD, TEXTUALIDAD, la de
ANALISIS adscrita al segmento ESPECTACULOS e incluso
DEMO se reconocen como espacios de critica y reflexion en torno
a temas de la actualidad cultural mas visible, y a otros que no
necesariamente hacen parte de la espectacularidad noticiosa,
sino que se incluyen como aportes de enriquecimiento y debate
cultural. Dicha inclinacién se distingue tanto por la extensién de
los textos, que ocupan al menos una y hasta dos paginas enteras
con apoyo en una buena dotacién de imagenes, cuanto por el
tratamiento profundo que se les da a los temas escogidos (detalles
sobre esto se presentan en el analisis cuantitativo adjunto). En
ese sentido, la nocién de coyuntura que se les imprime a las notas
periodisticas incluidas en estos segmentos se relaciona mas
con la segunda concepcién antes explicada, y con ello se logra
plantear contextos y proponer perspectivas que se distancian de la
concepcion inmediatista, factual y tendiente a reflejar la tendencia
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a construir una agenda regular del acontecer cultural. Al abarcar
todos estos segmentos, casi la totalidad de los ambitos culturales
o las actividades artisticas que son abordadas por la seccién, el
resultado es que se distingue, de nuevo, una suerte de balance
entre un grupo de subsecciones dedicadas a darle un tratamiento
ligero y efimero a la informacién cultural, y uno que opta por
plantear un abordaje cualitativo y denso de dicha informacion. Asi,
se puede pensar también en que tal equilibrio viene dado como
parte de la politica editorial de la seccion.

Lo que queda fuera de esto, es decir de los ambitos y actividades
del arte y la cultura a los que atiende esta seccién (y que fueron
repasados en la primera pregunta de esta estudio), son deudas
pendientes que son debilidad también en otras secciones
culturales analizadas en este trabajo, y que a manera de sintesis
podriamos mencionarlos como temas relacionados con las culturas
populares (el analisis de contenido que complementa este estudio
muestra que sobre este ambito en las dos semanas analizadas
se publicaron dos noticias, mientras que sobre temas de cultura
de elite aparecieron 56); el patrimonio cultural (sobre esto en las
dos semanas analizadas no se reconocié ni una sola noticia) y las
denominadas culturas urbanas, espacios de produccidn simbdlicas
que permanecen separados de los considerados parte de la cultura
de elite.

Estudio de caso 2: lo patrimonial en El Comercio

El escenario general de analisis de lo patrimonial

En la ultima década del siglo anterior, el campo del periodismo cultural
se diversificd. En ese periodo, Manuel Calvo Hernandez (1998) ubica
la difusién del patrimonio como “una nueva forma del periodismo
cultural®, que se distancia de la preocupacion social e individual sobre
los bienes naturales e histéricos para, por medio de la informacion y
la opinidn, crear una conciencia publica de dar a conocer la existencia
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del patrimonio cultural y plantear los problemas que presenta su
conservacion y su difusién popular.

De ese decenio a hoy en dia, el patrimonio, como especialidad del
periodismo cultural, no ha logrado espacios regulares de difusion,
sin embargo, contintia siendo noticia en los media del pais donde,
desde 2007, las politicas y acciones alrededor del capital intangible
se acuerdan bajo la guiOa del Ministerio Coordinador de Patrimonio. A
fines de ese mismo afio, el patrimonio cultural del Ecuador se declaré
en emergencia y, en febrero de 2008, se dio a conocer el estado
de la situacion del patrimonio cultural, que evidencia “el estado de
conservacion y de indefension en el que todavia permanece gran
parte del patrimonio cultural del pais; al igual que ha permitido conocer
que hay muy poco personal preparado para enfrentar los temas de
investigacién, conservacion, gestién y difusiéon del patrimonio cultural
(...)" (Woolfson, 2009).

A partir de esto ultimo, la difusion, en este capitulo se presenta el
analisis de contenido a notas periodisticas de prensa y television sobre
temas de patrimonio cultural. En el primer caso, son informaciones
de EIl Comercio, especificamente relacionadas con el robo de piezas
patrimoniales. En total, son analizadas 13 notas que se publicaron
entre el 25 de mayo y el 10 de diciembre de 2008.

Se decidié aplicar el analisis a este caso debido a que en el trabajo
de campo realizado para esta investigacién, que se registré en el
capitulo anterior, se logré establecer que dicho acontecimiento y sus
consecuencias fueron abordadas, a decir de los periodistas a cargo,
con enfoque de investigacién periodistica en un tema de cultura, y
mas precisamente para un caso de patrimonio cultural, esfuerzo que
no se habia realizado antes en esa sala de redaccion.

Cuerpo de andlisis

La difusién del robo de bienes patrimoniales: entre la coyuntura, la
judicializacion y la legitimacién de fuentes institucionales.

136



La noticia cultural que se produce

Guia de analisis

La siguiente guia fue construida con base en las nociones principales
que conforman el marco tedrico de este trabajo y conservando el
orden en que se establecio la guia de preguntas para las entrevistas
a profundidad. Es decir, los instrumentos entrevista y guia de analisis
siguieron la disposicion de las nociones mas importantes que
tedricamente guian este trabajo, tal como se las apunté en el capitulo
1, y que fueron ordenadas de esa forma en atencién a la secuencia
de la produccion informativa tal como se observé en la etnografia
realizada.

La guia consta de 22 variables de analisis y se la utilizé para estudiar
cada publicaciéon durante los dias senalados. Para el efecto, se
consideré como unidad informativa a cada cuerpo de informacion
referida al tema de patrimonio cultural en cuestién, independizado por
un titular y su correspondiente recuadro de diagramacion (Anexo 3).

Tras aplicar esta guia a las 13 notas referidas a este tema, se logré
una tabla de datos que luego fueron tabulados para obtener los
resultados correspondientes a las opciones que permitia cada variable
de la guia. La tabulacién se plasmoé después en una tabla comparativa
que muestra los valores mayor y menor de los resultados obtenidos
para, a partir de ellos, plantear algunas conclusiones que confirman lo
apuntado en los capitulos anteriores. Los instrumentos recientemente
mencionados se adjuntan en el apartado de anexos.

Para mostrar y comentar los resultados obtenidos se ha establecido un
método de “cruces” entre algunos de ellos, disposicion que permitira
analizarlos de manera relacional y no aisladamente, y que muestra la
concatenacion entre las nociones propuestas como guias del marco
tedrico.

Analisis cruzado (de acuerdo con los resultados apuntados en la
Tabla 2)
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Anticipacion

En la Tabla 2 (Anexo), la recopilacién de resultados maximo y minimo
de la tabulacién de analisis parte de la variable numero 4, debido a
que las tres primeras se refieren a datos identificatorios que no inciden
en el andlisis de la informacién. Esas tres primeras variables son:
Fecha, N° de unidad de andlisis y Diario.

Es asi que, a partir de la variable 4 y todo lo que comprende la
seccion ll, correspondiente a los contenidos informativos, es donde
se encuentran los resultados diferenciados.

De otro lado, en este analisis nos enfocaremos especialmente en
los valores maximo y minimo de los resultados obtenidos, puesto
que ofrecen una muestra polarizada de los aspectos mas y menos
atendidos, o de los recursos mas y menos utilizados en la produccion
informativa cultural, de acuerdo con las variables contenidas en la
guia de analisis. Sin embargo, en los casos necesarios se comentara
también los datos intermedios que aporten al planteamiento de un
andlisis mas amplio de los resultados.

Cruce 1

La variable 7 muestra que el valor maximo obtenido en la tabulacion
de andlisis corresponde a notas que son “otras” segun la codificacion,
es decir que no estan ubicadas en posiciones primaria, secundaria
o terciaria en la pagina cultural, por lo que se puede considerar
que responden a una jerarquia tematica de segundo orden. Esta
variable buscé saber la importancia que se le otorgaba a las notas
de patrimonio segun la ubicacién en la diagramacién de la pagina v,
como se ve, estan relegadas a espacios minimos. Este resultado nos
permite relacionarlo con el que arroja la variable 10, que indica que la
mayoria de notas publicadas, en cuanto a géneros periodisticos, son
noticias comunes, también llamadas notas periodisticas, que contienen
los datos elementales de la informacion y limitado espacio y nulo

138



La noticia cultural que se produce

enfoque de profundidad. A esto se le puede relacionar el resultado de
la variable 11, que indica que la mayoria de notas publicadas ocupan
un espacio de 1/8 de la pagina. Entre las notas analizadas solamente
se encontré una en forma de reportaje, lo que da una idea de que
estos temas son principalmente resefiados como noticias breves. De
igual forma, en el estudio se pudo evidenciar que el seguimiento del
caso, en términos de abordaje periodistico, se basé en la reutilizacion
de la informacién de contexto mas la inclusién de algun dato nuevo,
relacionado, sobre todo, al avance de las investigaciones sobre las
piezas robadas y los contingentes humanos y econémicos dispuestos
para ello. El resultado es que no se llega a ampliar la informacién mas
alla del nuevo dato puntual y menos se ahonda algun debate o se
profundiza en las dimensiones simbdlicas de lo ocurrido.

Respecto al nimero de fuentes reconocidas en las noticias, la variable
12 demuestra que en la mayoria se incluyeron entre dos y tres fuentes
y que la minoria de notas fue construida con la participaciéon de una
sola fuente. Esto muestra un interés de la seccién por no caer en el
denominado unifuentismo como método de produccién informativa,
lo cual, en apariencia, da sefias del interés por la pluralidad de voces
involucradas, pero si a esta la juntamos con la variable 13, notaremos
que casi la totalidad de esas dos o tres fuentes utilizadas son
institucionales, y si esta la relacionamos con la 14 caeremos en cuenta
de que tales fuentes institucionales son, ademas, legitimadas en su
campo de accion. Frente a esto, los resultados menores ensenan que
las fuentes de una posible agenda propia y de caracter emergente en
el campo relacionado con este caso tienen poco o nula visibilidad.

En el capitulo 2 habiamos apuntado la légica bipartita del
relacionamiento con las fuentes manejada en E/ Comercio: 1. La
institucional y 2. La agenda propia. De la primera se desprenden
la Institucional Publica, que incluye instituciones y organismos
culturales vinculados al sector publico, y la Institucional Privada, que
reune érganos, centros, institutos y demas dependencias culturales
privadas que, tanto por su estructura formal como por su legitimidad
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en el escenario cultural, son consideradas instituciones y funcionan
como tales. Hay que dejar constancia, dice Alsina (2005: 192), del
peso de las fuentes institucionales, ya que, en primer lugar, son de
facil acceso porque tienen gabinetes de comunicacién que proveen a
los periodistas de informacién autorizada y, en segundo lugar, estan
legitimadas como fuentes de consulta obligatoria de acuerdo con las
normas del trabajo del periodista.

Cruce 2

La estrechez en el desarrollo y profundidad evidenciada en las notas
analizadas, y expresadas en su formato periodistico como en su
relacionamiento con determinado grupo selecto de fuentes, nos lleva a
fijlarnos en el resultado de la variable 16, que corresponde al Enfoque
de profundidad. Entre las opciones posibles para identificar esta
variable se encontraban la opinion, el juicio de valor, la conclusién, el
seguimiento del debate, el apoyo en nociones de teoria, la evaluacion
o0 ninguna de ellas, y resulta que el dato mayor indica que ese
enfoque se encuentra en la evaluacion, que para este caso se refiere
a lo que ya habiamos senalado con la forma en que se plantea el
seguimiento de las noticias, es decir, se evalua de nuevo el escenario
contextual y apenas se le ahade un nuevo dato particular, en caso
de que hubiera uno. Esto corrobora que las noticias se ajustan a
presentar y mencionar los datos estrictamente informativos de los
acontecimientos, y no a plantear alguna forma de analisis o reflexién
sobre los hechos y los temas tratados. Esto nos da pie para apuntar
nuevamente la apreciacion que sobre el trabajo de la propia seccién
habia vertido un periodista:

(...) la mayoria de notas no creo que lleguen a profundizar lo
suficiente para aportar al debate, pero un nota si puede y debe
tener eso, y para mi eso incluye: lenguaje (claro, preciso, bello),
investigacion, protagonistas, génesis, implicaciones, porque
todo eso ayuda a comprender un hecho, a la inteligibilidad, y eso
permite entender su importancia en el debate de la cultura(...) (EA,
entrevista, 2009).
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Para reforzar esta variable, y a manera de componente de potencial
cualitativo de las notas, en la guia de analisis se propuso la variable
17, mediante la cual se buscé identificar si las noticias publicadas
tenian relacion con alguno de los cuatro @mbitos del acontecer social
propuestos, a los cuales la informacién cultural esta necesariamente
ligada en distintos niveles, pero nunca inconexa. Los ambitos de
relacién marcados son el de la politica, la historia, la economia y la
misma cultura en su contextualizacién amplia, tal como se apunté en
el capitulo tedrico respecto de la conceptualizacién del periodismo
cultural segun su actual grado de desarrollo en la regién, y no
solamente restringida a lo relacionado con la produccién y difusion
artistica. De nuevo, esta variable mostré que la mayoria de notas
periodisticas no se relacionan ni explicita ni tacitamente con ninguno
de estos ambitos de comprensién de lo social. La precision en lo
tacito o explicito se refiere a la variable 18, con la que, a manera de
complemento de la 17, se buscd identificar si, de existir vinculacion
alguna con los ambitos sefalados, esta se presentaba de forma
expresa o dispersa.

En el extremo opuesto, es decir, en el que se muestra el ambito con
el que menos vinculaciéon (que para este caso significa lo mismo que
“alguna” vinculacién porque la mayoria de notas refleja “ninguna”)
establecen las notas periodisticas, aparece el de la Cultura, lo
cual indica que en la produccién informativa analizada, a pesar de
referirse a temas culturales y de patrimonio, donde se hace urgente la
comprensién de lo simbdlico desde una perspectiva abarcadora sobre
los hechos culturales abordados, un enfoque de profundidad que los
problematice en ese sentido es casi inexistente.

La constatacion de que la mayoria de piezas informativas
analizadas corresponde a notas informativas comunes, que se
limitan a presentar los elementos mas relevantes de los hechos
en apego al aspecto factual y actualizado de estos, nos lleva a
referirnos a las dos siguientes variables, que tienen que ver con
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la nocion de coyuntura que en los dos capitulos precedentes
fue presentada como fundamental para entender las rutinas de
produccion informativa.

El valor maximo obtenido en la tabulacién de la variable 19
muestra que la nocion de coyuntura mayormente presente en las
noticias analizadas es la que la entiende como el evento particular,
descontextualizado de un proceso en desarrollo y mostrado como
caso de novedad. Dicho de otra forma, de acuerdo con lo que sobre
esto se habia apuntado en términos teodricos, la nocién de coyuntura
ampliamente reconocida en las noticias culturales es la que se
presenta privilegiando la “tendencia” que se cierra en su “regularidad
numeérica”, en su periodicidad constante, dejando al acontecimiento sin
ser “absorbido por la historia” (Zemelman, 1992: 149), mientras que en
el otro extremo, con valor cero en la tabulacién, esta la aproximaciéon
que mostraria a la coyuntura como sustento de una informacion
contextualizada en relacién a un proceso sostenido en el tiempo, o
sea, la que de acuerdo con el marco teérico propuesto es concebida
como un momento del proceso en el cual el acontecimiento es la
concrecién de un proceso mas general, y donde se muestra la relacién
entre el “estadio” alcanzado y las “potencialidades” de desarrollo del
fendmeno (Idem).

Tal como se planted entre las variables 17 y 16, aqui también
la numero 20 sirve como refuerzo o complemento de la 19 para
definir la orientacion general de la nota en relacién a la nocién de
coyuntura que se maneja en la sala de redaccién. El resultado mayor
de la tabulacion de esta variable indica que, en general, las noticias
publicadas muestran una resefia general del acontecimiento, misma
que, de no ser por algun dato nuevo, podria resultar igual a la previa
referida al mismo tema. En el extremo opuesto, con tabulacién en
cero se muestra que el enfoque menos aplicado es el que aborda
los acontecimientos y los temas con acercamiento reflexivo, critico
o analitico, haciendo uso ya sea de argumentos personales o de
opiniones de especialistas para los distintos temas tratados.
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Cruce 3

Si bien las dos Uultimas variables podrian relacionarse con las
desplegadas en el Cruce 2, se las quiso abordar independientemente
debido a que reflejan enfoques particulares para el tipo de informacion
que ha sido objeto de este analisis.

La variable 21 demuestra que el total de las notas hace énfasis en el
aspecto legal o judicial involucrado en los acontecimientos reportados,
es decir que como elemento central de la informacién resalta el estado
del proceso judicial por el que atraviesa el intento de recuperacion
de las piezas patrimoniales robadas, el rango de responsabilidad
de los responsables identificados y el panorama que sobre aquello
vislumbran las instituciones y autoridades involucradas. Ausente en
las notas esta el que, aparentemente, deberia ser el componente
informativo central de acontecimientos que han sido programados
para abordarse desde la seccion cultural, o sea, las representaciones
y significaciones simbdlicas que en términos culturales y identitarios
tendrian las piezas patrimoniales robadas. La noticia cultural
construida segun esta aproximacion y este enfoque resultaria, por
lo tanto, similar a como podria construirse siendo abordada desde
la seccién Judicial del periédico. Esta por demas decir lo que, en
términos de representaciones sobre cultura, se desperdicia y se
distorsiona abordando los acontecimientos culturales desde una
perspectiva judicial y legalista.

La variable 22, como hacen algunas otras de la matriz de analisis,
corrobora lo anticipado en la 21, es decir que con el enfoque que ha
sido expuesto, las noticias analizadas de ninguna forma profundizan
en la importancia y significado de la dimensién simbdlica y en las
representaciones culturales que a nivel de identidad nacional y como
objetos de patrimonio tangible tendrian las piezas arqueoldgicas, y
que, de esa forma, el pretendido acercamiento de investigacion
periodistica que emprendié E/ Comercio para este caso queda
lejos de plantear algun debate importante, o de revelar nociones
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y problematizar circunstancias que al parecer son de gran interés

para algunas instituciones rectoras de las politicas culturales del
Ecuador.
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Capituio 3
LLa construccion de la noticia cultural

Por medio del relato de un acompanamiento a las rutinas de
produccién de noticias que tuvo lugar en dos momentos, el uno
durante 15 dias de junio de 2008 y el otro durante un mes entre enero
y febrero de 2009, este capitulo expone un andlisis de la construccién
de la noticia cultural en el periédico E/ Comercio.

A medida que se muestran datos sobre este recorrido se los coteja con
algunas entradas tedricas, que han sido ya explicadas en el primer
capitulo de este trabajo, y con otras mas que resultan adecuadas y
que saltan a medida que el analisis avanza. El haber escogido los
periodos senalados para realizar el trabajo de campo se debe a que,
por un lado, fueron los permitidos por los directivos del periédico
y, por otro, porque fue de interés de esta investigacion acompanar
las rutinas de trabajo de los periodistas durante lo que aqui se
considerdé semanas tipicas, es decir, periodos regulares de trabajo
en los que los reporteros tenian que desempanarse sin atender o dar
seguimiento a un acontecimiento en especifico (salvo que la coyuntura
lo demandara), para en ello observar las dindmicas mas corrientes de
la produccién informativa.

Pero la informacion mas sustanciosa, que se presenta aqui con mayor
amplitud y que ha aportado en gran medida a perfilar el proceso de
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construccion de la noticia cultural en apego a unas determinadas
coordenadas dictadas por la empresa mediatica y conducidas por los
periodistas, es la recogida por medio de las entrevistas a profundidad
que se les realiz6 a todos los miembros de la seccidn Cultura. Estas
entrevistas siguieron una guia de preguntas (que va adjunta en los
anexos de este trabajo) agrupadas en secciones tematicas de acuerdo
con las nociones en las que se quiso profundizar.

Puesto que lo aqui investigado tiene que ver con procesos de
produccion informativa, dichas técnicas fueron escogidas debido a que
permiten la observacién de las rutinas diarias del trabajo periodistico,
y porque en los testimonios de los mismos periodistas acerca de co6mo
conciben ciertos conceptos y de como se los maneja en la sala de
redaccion, se pudo identificar algunas claves para entender la manera
en que las noticias culturales y las representaciones sobre cultura se
construyen.

Una descripcion de las dinamicas cotidianas

Las coberturas periodisticas de la seccion Cultura de E/ Comercio
tienen su base en las reuniones de planificacion. Estas reuniones se
realizan los dias viernes, participan todos los miembros de la secciéon?®
y sirven para plantear, discutir, negociar y llegar a consensos acerca
de las propuestas y los temas que se desarrollaran durante la semana
siguiente. La seccion Cultura mantiene una estructura organizada de
la siguiente forma, segun las areas de cobertura que le corresponde
a cada redactor:

Direccion:
Editor: BR — seccién Cultura y suplemento Siete Dias

Coeditora: SD — suplemento Siete Dias

23 Para referirnos a los miembros de la seccion Cultura se ha decidido usar siglas en lugar de
nombres completos. Como anexo de esta tesis se entregara un cuadro con las equivalencias
de las siglas usadas, tal como demandan los instructivos de Flacso Ecuador.
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Coordinador: MV — seccién Cultura

Redactores:

AC: espectaculos, musica popular moderna, televisidon, moda
PF: cine, musica académica

EA: literatura, artes plasticas

FP: artes escénicas

FM: j6venes

Dentro del periddico, la seccion Cultura mantiene una portada
asignada a una disciplina artistica o manifestacion cultural distinta por
cada dia de la semana, lo cual implica que el redactor responsable de
cubrir su correspondiente area tiene que trabajar un tema de portada
por semana (el espacio mas amplio de la seccidn), y aportar con
noticias mas cortas para el resto de dias. Las portadas por cada dia
de la semana cubren los siguientes ambitos:2*

Lunes: Patrimonio
Martes: Artes plasticas y visuales

Miércoles: Musica académica (cabida también para musica tradicional
o “popular ecuatoriana”)

Jueves: Artes escénicas

Viernes: Cine + “Chévere” (agenda de actividades para el fin de
semana)

Sabado: Literatura

24 Vale recordar que esta disposicion de las portadas diarias se refiere a la €poca en que
fue realizada esta investigacion, y que en la actualidad el contenido de la seccion cultural
muestra otra estructura.
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Domingo: Espectaculo (en esta categoria se incluye a la “musica
popular moderna”)

Los reporteros se integran a la reunidén de planificacion alrededor de
las 10h00 sabiendo que, idealmente, deben presentar al menos una
propuesta para cada dia de la semana siguiente, y una que ocupe
la portada del dia que les corresponde. Si no presenta esé numero
de temas en la reunién de planificacion es usual que en los dias
venideros propongan mas. El editor, la coeditora y el coordinador
escuchan las propuestas, objetan las imprecisiones que pueden saltar,
sugieren aproximaciones, afinan ejes de cobertura y, en conjunto con
los redactores, tras un proceso de discusién y negociacién que, como
dice el periodista PF, “constituye un primer filtro que debe atravesar el
periodista con sus propuestas o es donde se debe efectuar la primera
‘venta’ de temas” (entrevista, 2009), se acuerda la agenda tematica
para la semana venidera. Las reuniones duran entre 40 minutos y
una hora.

Si bien la mayoria de temas que se proponen parten de los mismos
redactores, tras el proceso de discusidn y negociacién quien tiene la
ultima palabra sobre la viabilidad de determinada propuesta o sobre el
preciso acercamiento a esta es el editor de la seccidn, quien también
aporta en ocasiones con temas y propuestas para cubrir. Todo este
proceso esta totalmente asumido por los redactores como uno de
los pasos en el proceso de produccién informativa; sin embargo, es
comun que defiendan los temas que proponen cuando empiezan a
ser refutados, que los argumenten, que revuelvan las propuestas
originales en pos de salvarlas de una posible eliminacién de la agenda,
que pugnen porque terminen siendo valorados como pertinentes para
la portada de su dia correspondiente y no solo como notas pequeias
que complementen la seccién en otros dias.

Con la pauta de contenidos para desarrollar durante la siguiente
semana, el editor de la seccién Cultura (como ocurre con todos
los editores de seccidn del periddico) llega a la reunién general
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de editores que se realiza cada lunes a las 09h00. Esta reunién
sirve para que cada editor presente ante el editor general, el editor
de informacion, el de fotografia, el de disefo, el de infografia, el
de Internet (seccion multimedia), y en ocasiones también ante el
subdirector o la directora del periédico, los temas que durante la
semana se van cubrir en sus respectivas secciones. Aqui se da, de
manera ampliada, un proceso de discusion y negociacién similar
al de las reuniones de planificacién internas de cada seccién, pero
se lo realiza con mayor agilidad puesto que, mayoritariamente, se
presentan los temas principales a abordarse, los que ocuparan los
espacios mas grandes en las distintas secciones, los que demandan
mayor analisis y los que, por diversas razones, han sido objeto de
algun seguimiento particular. En el caso de Cultura, el editor presenta
los temas que ocuparan las portadas diarias. Pero ademas de que
esta reunion sirva para poner en perspectiva lo que se va a trabajar
durante la semana, sirve también para abordar y discutir lo que ese
mismo dia se tiene que desarrollar para ser publicado al dia siguiente,
es decir el martes, y lo mismo ocurre con cada dia de la semana
en estas reuniones llamadas de editores: todos los dias, de lunes a
domingo, los editores de cada seccién se reanen igualmente a las
09h00 con el grupo de editores antes mencionados para realizar el
proceso diario de revision de temas, para anunciar la jerarquia de
notas que ocuparan la seccidn -generalmente maximo hasta las notas
secundarias, es decir que las mas pequefias no suelen presentarse-,
para el otorgamiento del numero de paginas segun las propuestas
de cada seccién y de acuerdo con ellas para afinar el tratamiento
fotografico, infogréafico y de diagramacion que se les dara. Aqui, los
editores de cada seccién cumplen ante los editores que estan por
sobre ellos el mismo papel que dentro de sus secciones respectivas
cumplen los reporteros, o sea, el de solicitar mas espacio y el de
defender y argumentar las propuestas que ocupan su seccion; es
aqui cuando se realiza, como dice PF, “la segunda venta de temas
o cuando se debe pasar por un segundo filtro” (entrevista, 2009). El
namero de paginas que se le otorga a cada seccidén depende, por un
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lado, del espacio para publicidad que se haya vendido para cada dia:
mientras mas publicidad se venda en cada “cuadernillo” que conforma
el periédico, mas posibilidad existe de que se reduzca el espacio
para las noticias. EI Comercio se compone de tres “cuadernillos”
con diferentes secciones en cada uno. En el primero se juntan las
secciones Politica, Negocios, Judicial, Opinién y Ultima Hora; en el
segundo, Quito, Ecuador, Sociedad y Mundo; y en el tercero, Cultura,
Espectaculos y Deportes. Estando Cultura en el tercer cuadernillo
junto a Deportes, es frecuente que esta ultima, al ser una seccién
“mas popular y comercial’ (PF, entrevista, 2009), por referirse a temas
de gran impacto en la opinién publica, gane espacio en el cuademillo,
dependiendo de las noticias coyunturales,? en detrimento del espacio
para la seccion Cultura. “Por ejemplo, si la Liga de Quito gana la Copa
Libertadores, es seguro que a Deportes le van a dar mas paginas
en el cuadernillo y a la que le van a reducir espacio es a Cultura
(...) pocas veces ha ocurrido lo contrario, o sea que Cultura la haya
ganado espacio a Deportes (...)" (PF, entrevista, 2009). De modo
que el segundo factor que incide en el nimero de paginas que se le
concede diariamente a Cultura tiene estrecha relacién con el pulso
del acontecer deportivo y la flexibilidad que existe para a esta seccion
concederle mas espacio.

Una vez definido el nimero de paginas que habra para cada seccién,
los editores se dirigen por turnos a donde el Jefe de disefno, para
solicitarle que le “pinte” las paginas que les corresponden, o sea,
para que realice una primera diagramacion donde se incluyen los
espacios para los elementos graficos y textuales que seran llenados
por las noticias previamente presentadas y aprobadas. Aqui, entre
los editores y el Jefe de disefio se habla en términos de niumeros de
columnas para cada nota, siendo cuatro el nimero posible para las
mas amplias, 0 en centimetros, siendo que las notas mas grandes
ocupan 50 centimetros. Los editores piden también que se les “pinte”

25 Mas adelante en este capitulo nos referiremos con profundidad a la manera en que en este
diario se concibe a la nocién de coyuntura, para entender como esto influye en las noticias
que se escogen y en el proceso de produccion de las mismas.
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el espacio para el numero de fotografias que requieren o, de ser el
caso, para la inclusion de alguna infografia.

Estas paginas “pintadas” pasan a manos de los diagramadores para
que ellos “armen” las paginas en el programa TED, que usa este
periédico. Eso significa que el diagramador incluye las fotos en los
espacios solicitados por el editor y disefa las paginas otorgandoles
a las notas, asi mismo, el espacio que fue pedido para ellas. Este
disefio deja a las paginas con unas cajas en blanco, y asi es como
llegan donde los reporteros para que incluyan los textos de sus notas.
Normalmente, los reporteros terminan de escribir sus noticias entre
las 15h00 y las 17h00, y cuando esto ocurre las pasan al editor de
seccion. El solicita a los diagramadores que impriman cada una de
las noticias en blanco y negro y asi llegan donde los correctores de
estilo. Estos, con esferografico y sobre las hojas impresas, hacen las
correcciones necesarias (puntuacion, ortografia, sintaxis, semantica,
etcétera). Mientras esto se ejecuta, a media tarde, todos los dias se
dan las reuniones llamadas de primera, que sirven para que el mismo
equipo de editores evalue las noticias que deberan ocupar la primera
plana de cada dia siguiente. Las noticias son escogidas de acuerdo
con las coyunturas del momento y al “impacto y la calidad que tengan
las fotos que las van a acompanar” (PF, entrevista, 2009). En el caso
de Cultura, es usual que la noticia destacada que se escoja como
parte de la primera plana se refiera a algun espectaculo que ya se ha
presentado o que se lo esta anunciando, y que ocupe el espacio mas
pequeno disponible en la esquina superior izquierda de la primera
pagina.

Volviendo sobre el proceso, las portadas diarias de la seccién Cultura
son impresas a color y puestas a consideracion del editor de disefio
para que él las revise en su aspecto grafico y de diagramacion,
mientras que las noticias que han pasado la correccién de estilo
pasan a la revision del editor general o del de informacién, segun se
repartan las secciones. En este punto se da un tercer filtro de edicidon
y es donde, a pesar de que las noticias y sus complementos graficos
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hayan sido aprobados previamente durante todo el proceso, pueden
resultar desaprobadas por alguna consideracién de ultimo momento.
El periodista PF lo explica como un momento en el que, desde los
directivos del periédico, se manifiestan algunas caracteristicas
restrictivas que tienen que ver con la manera en que el periédico
concibe la cultura y con varias de las nociones vinculadas a ella en el
proceso de produccion noticiosa, y que seran explicadas y analizadas
a lo largo de este capitulo. PF se refiere a un caso concreto en este
punto del proceso:

(...) Eso hizo, por ejemplo, el editor grafico, PM, con el artista Manuel
Cholango, que pinta desnudos y hace obras provocadoras, porque
dijo que eso “no es para El Comercio, que resulta ofensivo” (...) En
ese sentido, también hay una suerte de censura del diario que ha
influido en una autocensura del periodista porque este, tras unos
afios de trabajo, ya se da cuenta de que ciertos temas no losvan a
“comprar” el gerente o el diario, y asi empieza una autocensura en
los reporteros (...) Muchos ain mantienen ese espiritu propositivo
de buscar temas nuevos, pero finalmente entras en ese estado de
confort mediante el cual desarrollas tu trabajo con base en una
mecanica establecida y rigida (PF, entrevista, 2009).

Pero si esto no ocurriera y el proceso siguiera su marcha normal, los
editores mencionados revisarian las noticias, harian los comentarios,
las correcciones y las sugerencias que les parecieran necesarias,
pondrian su sumilla de aprobacion y pasarian las noticias de vuelta al
editor de cada seccion para que él ejecute los arreglos sugeridos vy,
alrededor de las 19h00, transfiera las noticias con los arreglos finales
a los diagramadores para que estos las dejen a punto para pasar a la
prensa. Entre las 20h00 y las 20h30, las noticias culturales deberan
pasar al proceso de impresion.

Algunas légicas inmersas en el proceso de produccién

Luego de haber descrito el proceso completo de produccién de noticias
en términos generales, es importante remarcar en algunos detalles de
las reuniones de planificacién de la seccién Cultura porque, como dice
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su editor, es en ellas donde se asientan las claves de sus dinamicas
de produccién informativa (BR, entrevista, 2009).

El proceso tiene sus bases en la disposicion de espacios para
contenidos y de diagramacién segun la jerarquia que marcan las
portadas diarias de la seccion antes mencionadas, y es muy dificil que
algun acontecimiento repentino (digamos, de coyuntura sobresaliente,
nocion sobre la que nos referiremos a continuacion) “tumbe” esa
portada porque “se tiene asumido que el lector ya sabe qué esperar
en cuanto a disciplinas por cada dia de la semana, y eso no se puede
alterar porque no se puede dejar de tomar en cuenta el publico que
noslee” (EA, entrevista, 2009).

Por su lado, si bien lo que se reconoce como linea editorial en esta
seccion tiene algunas entradas (que también se profundizaran mas
adelante) a través de las cuales se la puede analizar, en el marco
de la reunién de planificacion sale a relucir la que se anticip6 en el
punto anterior y que es indispensable esbozar ahora porque, en lo
que respecta al establecimiento de la pauta tematica parala semana,
su inexistencia puede determinar el rechazo de un determinado
tema o propuesta. Se trata de la valoracién del criterio de coyuntura,
entendido, en términos generales, como factor de actualidad,
relevancia y posible impacto desde el tema o el acontecimiento
propuesto, es decir, la que la reconoce como la “tendencia” que se
cierra en su “regularidad numérica”, en su periodicidad constante,
dejando al acontecimiento sin ser “absorbido por la historia”, es
decir, enfocada en la dimensiéon inmediatista de los acontecimientos
(Zemelman, 1992, 149). El siguiente testimonio de un periodista de
la seccion lo confirma: “(...) los propios reporteros se quedan en el
evento de la agenda actual y no aprovechan los temas o los contextos
para plantear debate (...) (MV, entrevista, 2009).

De esta forma, y siendo que el criterio de coyuntura resulta
determinante en la planificacion noticiosa que realiza este diario,
entendemos que aqui se lo asume como contenedor de algunos otros
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de estos criterios (actualidad, cercania, pertinencia e incidencia) y asi
se comprende su relevancia en la negociacion de los temas que se
proponen. La coyuntura, entonces, constituye un criterio que, a la vez
que posibilita y dispara la existencia y disposicién de otros, los abarca
como guia. Esos otros criterios, que son siempre sujetos de revision
y negociacion en las reuniones de planificacion, son la disponibilidad
y la diversidad de fuentes; la determinacion del género periodistico
mas apropiado para desarrollar el tema propuesto; la busqueda de
un contexto con el cual relacionar los acontecimientos, para que las
noticias resultantes no terminen siendo puramente anecdéticas; el
establecimiento de los ejes de aproximacién, e inclusive las facilidades
logisticas para desarrollarlas. Estos criterios son analizados de uno
en uno en relaciéon a cada tema propuesto, y cuando el equipo
entero concuerda en que estos tienen suficiente potencial para ser
desarrollados, que resultan interesantes y relevantes, ademas de
factibles de abordar, se concluye la reunién de planificaciéon y se
contina con las labores del dia.

Pero, ademas de estos, existen otros criterios que durante las
reuniones de planificacion no son puestos a discusion ni que se
evalian en relacién a las propuestas puntuales que se presentan.
Estos criterios -que seran explicados a continuaciéon, cada uno en
un apartado- hacen parte de las disposiciones para la accién que
conducen las rutinas periodisticas, es decir, son parte del habitus
encarnado en los periodistas y no suelen objetarse ni analizarse al
momento de planificar la estructura de contenidos semanales.

Como se explicara en adelante, con apoyo en respuestas recogidas
de las entrevistas a profundidad, las concepciones sobre estos
criterios denotan una falta de consensos entre los miembros del
equipo periodistico.

Qué entiende por cultura el periodismo cultural

MV, un periodista joven pero con mas de nueve afos de experiencia
en varias secciones del periddico, especialmente en la seccién Quito,
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y que antes de volver a la planta central trabajé6 como coordinador
general en la corresponsalia de Ambato, acaba de ser nombrado
coordinador de la seccioén Cultura. Al ser el mas nuevo del grupo y
al detentar una posicién de privilegio, que si bien no es la del editor
si va por encima de la de los reporteros, MV intenta poner en juego
algunas apreciaciones que él considera pertinentes para compartirlas
con su equipo.

En la reuniéon de planificacién, el nuevo coordinador, ademas de
participar en el debate regular sobre los criterios anotados arriba, ante
las propuestas de los redactores suelta algunos contrapuntos que
plantean en el nucleo del equipo un punto de inflexion clave acerca
de la nocién estructural de su trabajo. MV les pide no fijarse en los
acontecimientos culturales “solamente viéndolos desde la élite”, y
afinar la vista en aquellos que suceden en los espacios menos visibles
y espectaculares, pero que igualmente son tanto culturales como
pertinentes para la seccion. En ultima instancia, MV problematiza la
concepcidn que en la seccidn se tiene sobre cultura.

Ante la pregunta “qué entiende por cultura cada uno de los miembros
de la seccién y qué consideran que el periédico (la empresa) entiende
por cultura”, se desprendieron respuestas que guardan alguna
cercania entre ellas y que no se distancian abruptamente de la
nocién dinamica y abarcadora que, en teoria, sobre cultura maneja el
periodismo cultural tal como se lo trazé en el capitulo tedrico de este
trabajo.

En términos generales, aunque con divergencias en la capacidad
de expresién y argumentacién entre algunos miembros de la
seccion, todos consideran que cultura se refiere a las formas de
vida, costumbres y comportamientos que se comparten dentro de
un determinado grupo social, “(...) En un sentido antropoldgico, la
entiendo como eso que esta detras de todo” (FP, entrevista, 2009).

El editor y un grupo de reporteros fundamentaron su respuesta
iniciando con una explicacién extendida acerca de la nocién de
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cultura como un sistema amplio de modos de vida, pero otros, si
bien rozaron esa concepcién, anclaron rapidamente en una idea
donde cultura aparece como las manifestaciones artisticas de
las que se ocupa el periodismo cultural. Tras la concepcion que
algunos periodistas refieren como de un universo “antropoldgico
y socioldgico”, todos llegan a determinar que la nocién, para el
cargo que les ocupa, se refiere a las manifestaciones artisticas
que el periodismo cultural aborda, y algunos lo hacen precisando
que aquello responde a una suerte de configuracién inevitable
que exige el ejercicio de la profesion y la categorizacion que del
ambito de la cultura se ha realizado en el periddico, segun un
caracter editorial ajustado por la empresa. Es decir que, desde la
perspectiva que maneja el periddico y a la cual ellos se adscriben,
la cultura preponderantemente se refiere a la gestién, produccién,
presentacién y difusion de actividades artisticas.

Con esto aclarado, quedaba comprender qué tipo de actividades
artisticas el equipo de periodistas consideraba hechos culturales,
y entonces se pudo distinguir el debate acerca de la valoracién
distintiva entre las manifestaciones de la alta cultura y las de las
culturas populares. Un testimonio al respecto, dice: “MA tenia una
concepcién amplia sobre cultura, se cubria bastante la cultura popular
para el segmento SENALES, que en esa época era parte de la seccion
Cultura (...), pero hace mas o menos seis anos,? la seccién sufrié un
resquebrajamiento de las directrices editoriales que la guiaban (...)"
(SD, entrevista, 2009). La periodista SD se refiere a cuando al mando
de la seccidn estaba la editora MA, quien, segun ella, como una de
sus marcas principales habia asentado como criterio noticioso en la
valoracion de los acontecimientos y en la planificacion de su seccién
la inclusion de temas referentes a las culturas populares, cuando
estos eran obviados o resefiados como anécdotas folcléricas en las
secciones Ecuador o Sociedad del mismo periddico. (SD, entrevista,
2009).

26 Recordamos que la parte mas importante de esta investigacion se dio a inicios de 2009, por
lo que este dato se referiria al afio 2003.
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Pero MA renuncid al periddico y, al decir de la periodista SD, la
seccion cay6é en un estancamiento que debilitd un proceso que
habia empezado a tomar cuerpo: se redujo en paginas el espacio
de la seccién; las agendas quedaron sujetas a las relaciones con
fuentes institucionales, los temas de las culturas populares quedaron
desplazados y se volvié a privilegiar los de las bellas artes y la cultura
legitimada como de élite, y durante algunos afios por la cabeza de la
seccién pasaron varios editores que no lograron darle equilibrio a su
funcionamiento. La seccidn diaria de Cultura estuvo destinada a poco
mas de un cuarto de pagina y a una columna de critica de television, y
lo mas amplio, tres paginas, se trabajaba para el fin de semana, para
llenar los segmentos SENALES y CONTROVERSIA (SD, entrevista,
2009). No obstante, luego empezd un nuevo periodo. “(...) desde hace
mas o menos cuatro anos empezd el proceso de recuperacion de la
seccion, dandole una mayor importancia a la cobertura de cultura;
se hizo una redistribucién de las paginas y con eso empezé a ganar
espacio. Ahora hay diariamente, dependiendo de la publicidad, minimo
tres paginas” (SD, entrevista, 2009).

Hoy, el editor BR, que lleva en ese cargo aproximadamente un afo
y medio, ha reinsertando en la seccién lo que MA alenté como valor
importante de la seccidn cuando fungié como editora. “El editor esta
empefiado en que hablemos de la cultura popular como un aspecto
importante, o sea, que no veamos los fendmenos de la cultura popular
como curiosidades pasajeras de un dia sino entendiéndolos en su
complejidad, y eso ya se esta integrando a la seccién” (SD, entrevista,
2009).

El mismo editor apoya esta posicién cuando reflexiona sobre cémo
se concibe la cultura en su espacio de trabajo y sobre qué es lo
que se quiere con la cobertura periodistica de esta. “En la seccién,
tanto el equipo de coordinacién como el de reporteros, vamos por la
misma linea. Yo insisto en que presenten su agenda propia, que a
partir de los eventos se indague y se contextualice mas. Por ejemplo,
que se indague en los procesos, en las corrientes de las artes, en
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sus significados de contemporaneidad, de signos urbanos...” (BR,
entrevista, 2009).

Como se apunté en el capitulo tedrico, una revisiéon histérica de
los origenes del periodismo cultural nos lleva a relacionarlo con el
abordaje, en ocasiones diferenciado y en otras intentando tender un
puente, de dos campos de produccion de sentidos como continentes,
cada uno, de manifestaciones culturales y artisticas distintas. Por un
lado, el periodismo cultural se ajusté a una concepcion ilustrada de las
manifestaciones artisticas y culturales que restringia su labor al &mbito
de las “bellas letras” y las “bellas artes”, con la intencién de promover
la hegemonia de un modelo de cultura especializada y erudita, que
a la vez daba cuenta de las aspiraciones de poder de determinados
grupos sociales (Rivera, 1995: 15). Por otro lado, sobre todo a partir
de la expansidon de las perspectivas de la antropologia cultural, el
periodismo cultural amplié su enfoque y se dedicé a abordar, con
propésitos creativos, criticos, reproductivos o divulgatorios, los
terrenos de las bellas artes, las corrientes de pensamiento, las
ciencias sociales, la llamada cultura popular y tantos otros aspectos
que se relacionan a la produccién, circulacién y consumo de bienes
simbdlicos, sin importar su origen o destinaciéon estamental (Rivera,
1995: 19).

Volviendo sobre el tratamiento de la informacion en la seccion, es
preciso reparar en que para algunos de los redactores, con base en
la practica real de sus rutinas, la concepcion de un periodismo cultural
de amplio enfoque no llega a plasmarse con exactitud (a pesar de
que asi lo pregonen el editor BR y la coordinadora SD, segun sus
testimonios apuntados mas arriba).

Segun yo he visto, tenemos la cuestiéon de “arte popular”, pero
acotada a espacios reducidos. Normalmente, las paginas principales
se las llevan las bellas artes. Hubo un debate para meter arte popular

como portada,?” pero se desestimé la idea porque creimos que no

27 Se refiere ala intencién de otorgarle al “ambito” del arte popular una portada diaria a manera
de “disciplina especializada”, tal como se hace con todos los dias de la semana.
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teniamos los argumentos para decidir que tal o cual cosa es arte
popular, y ya en la practica, lo que de eso entra como portada, entra
en Patrimonio y es generalmente el patrimonio intangible, como las
fiestas populares; otras cosas quedan como noticias de relleno (EA,
entrevista, 2009).

El que entre los mismos redactores se reconozcan limites a estas
pretensiones, mientras que el equipo coordinador las defiende como
ya inscritas en su practica (el analisis de contenidos desarrollado en
el capitulo tres permitira corroborar esto con evidencias de las noticias
publicadas), permite reconocer que las practicas concretas (el habitus
puesto en juego) y las condicionantes de la estructura periodistica se
encuentran enfrentadas.

Lo que puedo notar es que no se ha llegado a un acuerdo sobre lo
que se quiere hacer con la seccion, ni tampoco sobre la concepcion
que tiene la empresa sobre cultura. A veces se ha criticado
cierto intelectualismo en el tratamiento de la informacién, pero
también se reclama cierta frialdad. No sé si la politica comercial
esta necesariamente de acuerdo con la politica editorial, o sea,
no siempre se sabe a qué hay que dar privilegio (...) Si bien hay
la intencion de atender a todos los nichos y de diversificar la
informacién, la diferenciacion esta clara, y si esto hay que ponerlo
en porcentajes yo diria que el 85 por ciento esta dirigido a tratar
temas de lo que EI Comercio entiende como cultura culta o lo que
es reconocido oficialmente como cultura (...) Si ha habido apertura a
lo demas, pero esto va mas alla de las decisiones que pueda tomar
el editor de la seccién, porque E/ Comercio es una empresa con un
sistema jerarquico completamente piramidal, entonces, finalmente
a quien se debe vender los temas, sobre todo las portadas y en una
proyecciéon semanal, es al editor gerente, DM. Si a él no le convence
el tema, te lo tumban (...) solo si el periodista esta capacitado
para argumentarle, le logra vender el tema, si no, te lo tumban;
entonces, al final, la discusién que deberia haber en las reuniones
de planificacion la hay recién a ese nivel, y es el editor gerente el
que termina aceptando o rechazando los temas. En definitiva, hay
las propuestas y la intencién de integrar temas variados, pero es
bastante reducido (...) (PF, entrevista 2010).
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La denotacién de una valoracién informativa y de una voluntad
editorial sujetas a la jerarquia empresarial de los cargos nos remite,
a pesar de la defensa de una apertura de criterios respecto del rango
de ambitos de cobertura, a la concepcién jerarquica de la cultura,
cuya larga tradicién da cuenta de que las nociones de posesion,
modelacién e ideal resultan centrales para comprender la dicotomia
entre lo refinado y lo grosero, lo libre y lo necesario, lo cultivado y lo
natural. La concepcién ilustrada de la cultura lleva a entenderla como
el cultivo del espiritu en las méas altas manifestaciones del quehacer
humano: el arte y el conocimiento. El ideal estético ilustrado negara
cualquier continuidad entre la vida y el arte mediante el principio
universal de la contemplacién distanciada y desinteresada que se
opone a la estética popular del goce sensual (Rubiano, 2006: 132).
Los testimonios recogidos de los periodistas EA y PF dan una pista
para pensar que en el seno de la seccién cultural de E/ Comercio se
concibe a la cultura mas en relaciéon con las actividades vinculadas a
la denominada cultura culta.

Se habia apuntado también que en el campo periodistico la jerarquia,
segun el criterio externo el éxito de ventas, es practicamente la inversa
de la jerarquia segun el criterio intemo, la “seriedad” periodistica,
y que se encuentra en el seno de cada medio de comunicacién la
oposicién entre un polo “cultural” y un polo “comercial” que organiza
el conjunto del campo (Bourdieu, 1995: 106). Asi entonces, la
estructura del campo y la puesta en practica de las disposiciones
para la accién de los periodistas se mantienen vinculadas por una
dependencia jerarquica de doble via que, por un lado, establece
limites de operacion y pautas de criterio en la aprehension de los
acontecimientos culturales y en el tratamiento de la informacién
(desde las capas altas del periddico y estas en relacién a los lazos
que mantengan con los “elementos externos estructuradores del
campo”, como las relaciones comerciales) y, por otro, fortalece el
habitus de los periodistas que les obliga a evaluar los limites de las
propuestas tematicas y los linderos por donde conducir el tratamiento
de la informacion, como ha sefalado el periodista PF.
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El hecho de que de las siete portadas de la seccion tan solo dos
se relacionen, mas o menos, a actividades y manifestaciones de las
culturas populares (Patrimonio y Espectaculos), mientras que las otras
cinco (Artes plasticas, Musica académica, Artes escénicas, Literatura y
Cine), segun el cuadro de clasificacién apuntado en el capitulo tedrico,
se relacionen a actividades de la cultura culta, nos hace entender qué
concepcion de cultura es la que se privilegia en El Comercio y cémo
esta mantiene ese enfoque en ese sentido por estar relacionada con
criterios de otro tipo.

El periodista PF comenta al respecto:

(...) Hay paginas mas susceptibles que otras de mantener relaciones
fuertes de dependencia con criterios comerciales, por ejemplo, la
subseccioén de cine es una de ellas. No puedo generalizar diciendo
que asi funciona toda la seccién, porque no es asi, pero si pasan
casos como el de cine, cuya portada tiene que incluir el estreno
comercial de la semana, porque E/ Comercio mantiene relaciones
comerciales con el grupo Wright (...) y todo esto pasa por la venia
del editor general. Son casos como este o como el de que si un
amigo de la directora presenta una exposicién, pues habra que
abrir la seccién con esa nota como portada porque, si no, el editor
correra el riesgo de recibir un memo y que le halen las orejas por no
hacerlo (...) Eso, obviamente, es independiente de la valoracién de
un acontecimiento desde la linea periodistica, pero tampoco es lo
comun, sino que hay estos casos que de alguna forma reniegan de
la independencia del diario (...) (PF, entrevista, 2010).

Este testimonio explica la existencia de distintos niveles de
relacionamiento entre los medios y los diferentes grupos que se
encuentran al extremo contrario de la produccién noticiosa, porque,
es claro, en ese costado no se ubican solamente los lectores. Mar de
Fontcuberta lo menciona:

(...) lainfluencia de los medios sobre el publico no puede separarse
de la influencia del publico sobre los medios. Por “publico hay que
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entender no principalmente al usuario comuan, que, como mucho
puede llamar a la emisora o enviar una carta al diario, sino el publico
con poder: empresas, organismos publicos, organizaciones... que
hacen un seguimiento pormenorizado de las noticias que les afectan
y tienen capacidad para influir sobre los medios (de Fontcuberta y
Borrat, 2006: 63).

&Un unico perfil de lector?

Cuando los redactores reflexionan acerca de la concepcién que
sostienen sobre cultura, aparece otro criterio importante en su
argumentacion: se trata del nicho de lectores especifico y su ubicacién
en el horizonte como factor incidente en el proceso de planificacion
noticiosa.

Con consenso, los redactores reconocen que E/ Comercio esta dirigido
a un segmento de lectores socioeconémico medio—alto, para el que
el tratamiento de la informacién cultural tiene la forma, por un lado,
de una seccion clasificada por disciplinas artisticas para cada dia de
la semana, siendo estas mayoritariamente referentes a lo asumido
como cultura de élite, y, por otro, la de una agenda actualizada que
reune la oferta cultural del escenario local.?® Al respecto, el editor
afirma: “el publico al que nos dirigimos es clase media alta, educado,
universitario, joven (...) se tiende a ser mas pluralista por mas que
existan los membretes de cada portada diaria, pero si nos hemos
inclinado mas por la cultura de élite, y eso se da por el tipo de lector:
ilustrado, clase media alta (...)” (BR, entrevista, 2009).

Las portadas diarias de la seccién y la subseccién Jévenes dan
cuenta que el publico al que se dirigen se refiere a la descripcidn
proporcionada por el editor, y el hecho de que estas sean fijas para
cada semana hablan de un lineamiento establecido por la empresa
al que los periodistas deben regirse, por lo tanto, al momento de

28 En el tercer capitulo de este trabajo se muestra un analisis que explica las formas en las
que estan construidos los contenidos de la seccién Cultura, en tanto piezas periodisticas
formales (géneros, extensiones, criterios de noticiabilidad).
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pensar y luego proponer un tema, ellos consideran al nicho de publico
lector como un criterio mas en su planificacién noticiosa. El espacio
mas amplio de cada dia aborda una de las actividades artisticas de
la “cultura culta” y el resto de la diagramacion (de un promedio de
tres paginas diarias) es ocupado por notas que se restringen para
el tipo de publico descrito. Sin embargo, entre algunos periodistas
existen posiciones distintas respecto de la consideracion del publico
lector como criterio de planificacion de sus notas. Como da cuenta el
siguiente testimonio, hay quienes la ven como una posibilidad para
proponer un debate amplio a partir de las notas puntuales:

Yo siempre pienso en el lector, pero respecto a lo que le interesaria y
en la posibilidad de abonar al debate de la cultura; en contenidos que
le toquen al lector, que le incentiven, que le propongan un aprendizaje
(...) pero no creo en eso del publico objetivo del periédico. Hay temas
que son importantes para todos, independientemente de dénde te
ubicas en el mapa social. Esto es un periédico, no es una revista
especializada. No estoy de acuerdo en que porque el segmento
es de clase media alta no voy a poner notas sobre vallenatos,
por ejemplo. Hasta me parece saludable poner esos temas para
abonar al debate (...) Me parece un mito eso del perfil del lector
de EI Comercio, cuando entré me dieron uno y ahora parece que
hay otro. Personalmente, cuando escribo no pienso en eso, mas
bien, intento ser potable para la mayor cantidad de gente (...)" (EA,
entrevista, 2009).

Pero, de otro lado, existen también opiniones que dan cuenta de
como la asuncién de un determinado publico lector representa una
restriccion que tiene que hacerse respecto del material informativo
disponible:

El periédico va dirigido a una clase media alta educada, que
demanda saber sobre ciertos acontecimientos culturales y por eso
no se abordan temas de la cultura popular, como la tecnocumbia,
por ejemplo (...) A pesar de que hay bastante diversidad, al menos
en los uUltimos meses, a veces se tiende a mostrar determinados
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contenidos especializados, especialmente en literatura (...) En artes
escénicas no se integra lo mas nuevo, como el break dance, eso
sale en Culturas Urbanas (...). Desde mi punto de vista se deberian
abordar temas mas juveniles y no solo lo institucional y lo que es
para adultos clase media-alta. (FM, entrevistas, 2009).

Estos testimonios evidencian una ausencia de criterios unificados
de parte de los periodistas acerca del peso que tendria el publico
lector como factor determinante a considerarse en sus propuestas
semanales, y a la vez denotan la tensién que existe entre sus
consideraciones y los lineamientos que en este sentido dicta la
empresa. Periodistas como FM y AC, que cubren temas de jévenes,
culturas urbanas, musica popular y espectaculos, espacios mas
cercanos a las culturas populares, suelen tener que esforzarse
mas para que les “compren” (término con el que se refirio PF a la
negociacion en las reuniones de planificaciéon) sus temas debido a la
consideracion que en la seccion se tiene sobre cultura y la derivacion
de esta en el publico lector como otro factor determinante. En las
reuniones de planificacién, sus propuestas son objeto de mayores
objeciones por parte del editor y del resto del equipo, y en una de
ellas dos propuestas de AC (una sobre la situacién de las radio AM y
otra sobre el lanzamiento de una nueva cancién del grupo quitefio de
musica Chaucha Kings) fueron relegadas para ser tratadas la siguiente
semana. El editor y los redactores argumentaron que no proponia un
desarrollo claro y que, especialmente el de la nueva cancion, resultaba
reiterativa porque hacia poco habian publicado una nota similar.
Mientras tanto PF, EAy FP, que cubren, cine, literatura, musica clasica
y artes escénicas y plasticas, actividades de la cultura de élite, logran
con mas facilidad incluir sus propuestas en los planes de noticias
semanales. Las noticias que proponen desarrollar se ajustan con mas
precisién al perfil pautado por la seccion en tanto actividades a cubrir
y espacios otorgados de antemano para esos temas.

La tensién existente entre las propuestas de algunos redactores y
los lineamientos preestablecidos de la empresa, y, por otro lado,
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la empatia que se demuestra entre otros de ellos y los parametros
relacionados con las actividades de la cultura de élite y con un
determinado segmento de lectores, muestra que existen facciones
mas apegadas a practicar un periodismo ortodoxo, vinculado a las
normativas y condicionantes de la empresa, pero que también existen
quienes luchan porque la nocién amplia de cultura (de la que se habld
en el capitulo tedrico) se plasme integrando los acontecimientos mas
diversos del escenario cultural.

Alguna linea editorial

Como ocurre respecto de la nocién cultura, la concepcion que los
miembros de la seccién tienen acerca de la linea editorial con la que
guian su trabajo es dispareja y confrontada. El editor afirma que existe
una linea editorial muy clara, que parte de una valoracién estética de
la produccidn artistica y los acontecimientos culturales, y que dicha
valoracién esta demarcada por los jefes superiores (MA y DM), por
él mismo y por los reporteros, y que atraviesa la planificacion y el
desarrollo de la reporteria. (BR, entrevista, 2009).

Al estar la linea editorial atravesada fundamentalmente por una
valoracién de tipo estético, que queda en manos de una cadena
jerarquica de individuos, entendemos que esta, como dice Bourdieu
(2000), es el resultado de una construccién social limitada, subjetiva
y tendiente a la reduccién y discriminacién en términos de apertura
valorativa. El autor indica que

todo analisis esencial de la disposicion estética, la tnica forma
considerada como “correcta” para abordar los objetos designados
socialmente como obras de arte, es decir, como objetos que a la
vez exigen y merecen ser abordados conforme a una intencion
propiamente estética, capaz de reconocerlos y construirlos como
obras de arte, esta necesariamente destinado al fracaso: en efecto,
al negarse a tener en cuenta la génesis colectiva e individual de este
producto de la historia, que debe ser reproducido por la educacién
de manera indefinida, dicha forma de analisis se incapacita para
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restituirle su Unica razon de ser, esto es, la razén histérica en que
se basa la arbitraria necesidad de la institucién (Bourdieu, 2000: 26).

Tras haber descrito la disposicion del espacio de la seccién para los
distintos contenidos y las concepciones que en este periddico se
tiene sobre cultura (las tensiones existentes entre las actividades
y acontecimientos correspondientes a lo que se entiende como
cultura culta y cultura popular), entendemos que la valoracién
estética de la que se habla y que constituye un eje en el que se
basa la linea editorial, también se concibe en relaciéon a esos dos
campos separados: el de lo estético y el de lo vulgar o popular, pero
manteniendo una concepcién diferenciadora, que en la actualidad ha
caido en desuso y que se contrapone a la tendencia de cobertura
aglutinadora del periodismo cultural actual, segun se explico en el
capitulo uno. Sobre esto, Rubiano (2006) hace un breve recuento:
si en el siglo XVIII el juicio del gusto es considerado una facultad
de minorias, en el siglo XX la experiencia estética se extendera, por
medio del modelo industrial de la produccién fordista, hacia amplios
sectores de la poblacién. En adelante, las fronteras entre arte, estética
y cultura cada vez serdn mas difusas: en el siglo XVIII, si se queria
hablar de estética habia que recurrir al arte, peregrinar al salén o al
museo (instituciones verdaderamente extracotidianas), mientras que
en el siglo XX no hay que ir a ninguna parte, pues la vida cotidiana
se estetiza mediante las expresiones masivas de la informacién
(Rubiano, 2006: 133).

Pero a pesar de que en la actualidad la estética pareceria haber
dejado de ser una consideracion exclusiva de las practicas artisticas
y culturales de las élites, y de que el periodismo cultural como
disciplina tiende a ocuparse de la cultura en el sentido mas amplio de
su comprension, la valoracion estética como pauta de linea editorial
en El Comercio aun concibe esa polarizacion y privilegia lo legitimado
del ambito cultural. El editor recalca en ello:

No es lo mismo Estuardo Maldonado que un pintor que recién
comienza, digamos Carlos Fierro. Maldonado se merece una pagina
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por su trayectoria (...) Valoramos mucho que se esté produciendo,
y si los jévenes estan trabajando bien, también les damos espacio,
pero existen parametros (...) Si las llamadas vacas sagradas estan
produciendo, reconocemos mucho eso, pero si los jovenes creadores
estan en una linea importante, claro que se les da espacio. (BR,
entrevista, 2009).

Asi, entendemos que la valoraciéon estética, como criterio que
demarca una linea editorial, se remite a la legitimidad, prestigio y
reconocimiento que en el campo de las artes (legitimadas) pueda
haber alcanzado determinado artista, gestor o creador, y por lo tanto,
a la consecuente relevancia como “material” de generacién noticiosa
(la cobertura mayoritaria de acontecimientos relacionados con
actividades artisticas de élite, tal como se demostrara en el capitulo
tres con el analisis de contenidos realizado a la seccidén, corrobora
esta afirmacion).

Segun Bourdieu (1990), al fijar un modo “legitimo” de producir
y apreciar o consumir el arte, se organiza simbdlicamente las
diferencias entre clases. Las concepciones liberales de la cultura y
las de la educacidn suponen que las diversas acciones pedagdgicas
que se ejercen en una formacion social colaboran armoniosamente
para reproducir un capital cultural que se imagina como propiedad
comun. Sin embargo, los bienes culturales acumulados histéricamente
en una sociedad no les pertenecen a todos. Solo acceden a ese
capital artistico o cientifico aquellos que poseen el capital artistico o
cientifico para hacerlo suyo; en otras palabras, quienes poseen los
cédigos, el entrenamiento intelectual y la sensibilidad necesarias para
descifrarlos y gozarlos. Y, precisamente, la posibilidad de formacién
y reforzamiento de dicho capital tiene sus bases de apoyo, por un
lado, en las industrias culturales y, por otro, a manera de mediadores,
en las relaciones que plantean el arte en general y la sociedad
contemporanea, y el papel de difusién que cumplen los medios
masivos de comunicacion. Y ya en este campo, la estética que se
construye y se difunde logra apoyo en las plataformas, por ejemplo, de
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la fotografia, las adaptaciones y las reproducciones (Bourdieu, 1990:
24).

Visto asi, la valoracién estética se fundamenta mas en un
reconocimiento y destaque de lo ya visible y legitimado que en una
apertura y proyeccién de lo emergente, lo cual fuerza a los periodistas
a una forma de autocensura al momento de planificar sus coberturas:

Los parametros de la autocensura tienen que ver con lo que se repite
sobre la naturaleza misma del diario: que es un diario conservador,
etcétera, entonces, ahi se acoplan las limitaciones de tipo moral,
ideoldgico, de lenguaje y el cierto sentido de “gusto” en cuanto a
grafica y texto: lo vulgar y lo que “tiene gusto” (...). (PF, entrevista,
2009).

Asi, el habitus tiende a reproducir ciertas convenciones de la
estructura social dentro del campo del periodismo, que se acerca
mas al sostenimiento de una posicion conservadora y al apoyo de
un estatus quo en materia cultural que al deslinde de las practicas
y aproximaciones mas tradicionales y ortodoxas. Bourdieu sintetiza
esto diciendo que

reconocer que toda obra legitima tiende en realidad a imponer
las normas de su propia percepcion, y que define tacitamente
como Unico legitimo el modo de percepcién que establece cierta
disposicion y cierta competencia, no es constituir en esencia un
modo de percepcion particular, sucumbiendo asi a la ilusiéon que
fundamenta el reconocimiento de la legitimidad artistica, sino hacer
constar el hecho de que todos los agentes, lo quieran o no, tengan
o no tengan los medios de acomodarse a ello, se encuentran
objetivamente medidos con estas normas (Bourdieu, 2000, 26).

Acudiendo a algunos de los principales estudios sobre estética y sus
alcances, Omar Rincon (2006: 25) apunta que, segun Kant, “el juicio
de gusto no es un juicio de conocimiento”, y que “eso no es un juicio
l6gico sino estético y subjetivo, lo cual implica caer en el terreno del
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relativismo, de la fragmentacion del ideal estético y la imposibilidad
de hacer una teoria del gusto estético que resulte de alguna forma
abarcante”. Al ser el de la valoracion estética un juicio fraccionario,
es dificil que se tienda a superar el privilegio por las manifestaciones
legitimadas de la cultura de elite y a abarcar lo popular. Los testimonios
citados del editor de la seccion y de algunos reporteros, junto a la
disposicion de portadas diarias que hemos referido, se acercan mas
a ese juicio que relativiza y fragmenta el ideal estético y que, de esa
forma, lo concibe en relacién a lo legitimado en el campo artistico.

En todo este proceso de valoraciéon y apreciaciéon, el medio de
informacién se vuelve mediador entre el espacio generador del
acontecimiento cultural y el individuo o la colectividad consumidora de
este en forma de noticia, pero también se convierte en moldeador de
una establecida estimacion sobre cultura, porque, como explica Rincén
(2006: 26), la estética y su apreciaciéon se vinculan necesariamente
con una explicita consideraciéon sobre gusto y percepcion, de
modo que las representaciones sobre cultura generadas con esta
perspectiva contendran el juicio de valor que privilegie determinadas
actividades de la cultura.

Este perfil de linea editorial constrefido a una determinada valoracion
estética, derivada de una concepcion elitista de cultura, se contrapone
a la concepcion que otros reporteros de la seccion tienen de ella.
Recordemos que al comienzo de este apartado senalamos que existe
una disparidad de criterios al respecto. En el otro extremo esta la
posicién de quienes a la nocion de cultura la relacionan con sus
alcances abarcadores: “Reconozco como linea editorial una apertura,
la intencion de abordar la mayor cantidad de elementos para abonar
al debate de lo que sea cultura...” (EA, entrevista, 2009). “BR esta
desarrollando una linea: la cultura vista desde una perspectiva
mas amplia, no solo limitarse a lo que ocurre en plazas, teatros y
escenarios sino explorar fendmenos, personajes; abrirle de nuevo
las puertas a la cultura popular y no dejarla solo como anécdotas
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folcloricas sino analizarla mas profundamente (...) Apuesta mucho por
la reporteria para crear debate, discusion (...)". (SD, entrevista, 2009).

Pero también estan quienes dicen desconocer, o al menos no
reconocer con claridad una sola linea editorial:

No creo que hay una sola linea, estamos cambiando bastante y
dando oportunidad a otros temas que antes no entraban. Esto es una
fortaleza, porque te da chance al cambio, y es una debilidad cuando
la falta de esa linea editorial permite que llegue la superficialidad a
las noticias, o la falta de equilibrio: pasa que se mezclan noticias
muy bien construidas con otras completamente superficiales (FP,
entrevista, 2009).

No hay una linea editorial en cuestiones de estilo, porque al haber
portadas especializadas cada redactor la lleva a su manera, lo cual
tampoco estd mal necesariamente, pero tampoco hay una linea
editorial porque desde la misma planificaciéon no hay mayor discusion
(...) El desequilibrio de estilos tal vez sea un problema por el hecho
de que todas las notas aparecen firmadas con “Redaccién Cultura”,
y al ser asi, esperarias alguna forma de unidad reconocible, pero
eso no pasa (...) El diario tiene esta politica medio tonta de creer
que otorgar la firma personal en una nota es un premio, en vez
de tomarlo como una responsabilidad, porque asi deberia ser, que
el periodista asuma lo que esta haciendo (...) Esa responsabilidad
implicaria también una forma de identificacion con el lector y el
reconocimiento de una diversidad de estilos (...) La politica de haber
clasificado la seccion con portadas especializadas puede llevar a
que cada reportero solamente se preocupe de sus temas y que no
se pueda lograr una discusién y confrontacion de puntos de vista en
las reuniones de planificacion, a menos que se lo haga solo desde
el punto de vista y no desde la informacion, lo cual es en si una base
del periodismo (...) Me parece que el periodista cultural debe tener
una particularidad especial respecto del resto de especializaciones,
no sé si tiene que ver con sensibilidad, pero si tiene que ver con la
inmersién en el ambiente cultural (...) No se puede generalizar, pero
si hay casos en que los reporteros se concentran solamente en sus
areas (...). (PF, entrevista, 2009).
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La falta de consenso que reflejan estas distintas apreciaciones de
los periodistas habla de la ausencia de solidez de una linea editorial
que integre sus diferentes aproximaciones y valoraciones sobre los
acontecimientos culturales, asi como de las limitaciones para que,
de acuerdo con ellas, las desarrollen como noticias diferentes de
las demarcadas por el estilo que refuerza la estructura, es decir, de
manera menos ortodoxa que la que impulsa el habitus encarnado
en los periodistas. Al resultar esto asi, lo que termina dominando a
manera de ejes articuladores de la linea editorial son los parametros
establecidos y reforzados por la misma estructura del medio. Sobre
esto, Altheide indica que cada vez mas las noticias son producto de
una organizacion y no de una realidad (...) dominan los formatos
donde el periodista responde a parametros de informacién mecanica
y no de creatividad individual o de talento (...) Los parametros del
periodismo estan construidos por los formatos y no por niveles
profesionales a la hora de reportear, seleccionar los hechos, hacer
analisis cuidadosos de la realidad, etcétera (Altheide y Snow: 51, en
de Fontcuberta y Borrat, 2006: 66). Y en el mismo sentido, Mar de
Fontcuberta (2006) apunta:

la linea editorial de la empresa informativa viene determinada
por los propietarios del medio en cuestion; el hecho empresarial
pasa por encima del hecho informativo, y aunque no siempre haya
conflicto entre uno y otro, los intereses especificos de la empresa
informativa (politicos, publicitarios, empresariales, econémicos) son
determinantes a la hora de promocionar a un personaje, de silenciar
determinados acontecimientos o de dar una interpretaciéon concreta
a un suceso (de Fontcuberta y Borrat, 2006: 62).

La posibilidad de salir de ese circulo restrictivo radica en la “venta”
-argumentacion suficiente de por medio- de temas nuevos, alternativos
y competidores en espacio y en consecucion de visibilizacion de
otras realidades culturales que puedan hacer los reporteros, y en la
aceptacién que los editores tengan de estas. Pero esta posibilidad se
limita, de un lado, cuando el reportero, con su “olfato” circunscrito a
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su area de especialidad, no alcanza a reconocer o no se interesa por
descubrir esos espacios (temas) poco visibilizados de produccién y
circulacion de sentidos en materia cultural, o no los propone porque
en el habitus de sus rutinas se activan también los limites de censura
y autocensura, encarnados por accion de una politica jerarquica que
ha establecido ciertos linderos. Para acreditar esta afirmacion vale
repetir una parte de un testimonio apuntado anteriormente:

(...) Si ha habido apertura a lo demas (se refiere a temas distintos,
propuestos por algunos periodistas), pero esto va mas alla de las
decisiones que pueda tomar el editor de la seccién, porque E/
Comercio es una empresa con un sistema jerarquico completamente
piramidal, entonces, finalmente a quien se debe vender los temas,
sobre todo las portadas y en una proyeccion semanal, es al editor
gerente, DM. Si a él no le convence el tema, te lo tumban (...) solo
si el periodista esta capacitado para argumentarle, le logra vender el
tema, si no, te lo tumban también; entonces, al final, la discusion que
deberia haber en las reuniones de planificacién la hay recién a ese
nivel, y es el editor gerente el que termina aceptando o rechazando
los temas. (PF, entrevista 2009).

De oftro lado, la limitacién para efectivamente obrar en tono con una
nocién amplia de cultura se expresa como posible cuando, ademas
de los reporteros, los mismos editores no estan suficientemente
inmersos en el ambiente cultural y tampoco alcanzan a reconocer
que determinados acontecimientos conllevan el peso suficiente,
a pesar de no ser reconocidos como legitimados segun los
parametros que maneja el periédico, como para significar material
de destaque informativo. El &mbito de mayor conocimiento del editor
de El Comercio es el de la literatura, pues ademas de ejercer como
periodista, es escritor (tiene dos novelas publicadas). Esto, sumado a
que por las obligaciones propias de su cargo no disponga de tiempo
suficiente para, por su cuenta, circular en los espacios de gestion
y produccion cultural, hace que su rango de vision acerca de este
ambito se restringa, en su mayoria, a lo que sus reporteros proponen.
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Durante el periodo en que se desarroll6 el trabajo de campo para esta
investigacion, mientras pasaba en la sala de redaccién acompanando
las rutinas productivas, pude constatar que el editor salié en dos
ocasiones a cubrir las incidencias de algun acontecimiento, y que
en ambos casos se trataba de eventos convocados por el Ministerio
de Cultura del Ecuador, es decir, una institucion legitimada en el
escenario cultural. Esto nos permite considerar que la posibilidad de
coberturas en espacios distintos de los legitimados, y de que como
eje de una linea editorial clara se busque una verdadera pluralizacion
de temas y por lo tanto una generacion de representaciones menos
rigidas sobre cultura, radicaria en que las cabezas de la seccién
también ejercieran acciones efectivas para ello, pero, como hemos
senalado, en El Comercio no ocurre de esa forma ya que se privilegia
a la produccion artistica legitimada y el cerco que se cierra sobre ella
permite pocas entradas distintas.

De nuevo nos encontramos frente a una relacion confrontada: lo
legitimado y lo que no lo es, y entonces vale preguntarnos si los
medios de informacion tienen algo que ver en que lo legitimado llegue
a constituirse y a percibirse como tal. La idea de legitimidad venida
del espacio de produccion artistico-cultural se reproduce a través de
los medios de informacién que recogen esas “verdades” legitimadas
y, ademas de visibilizarlas, las refuerzan como reafirmaciones de una
determinada idea de lo que es cultura y arte. Cuando el editor BR
habla de que hay “vacas sagradas” de la cultura que, por serlo, se
merecen grandes espacios de difusidon en su seccién, se entiende
que entre la idea de legitimidad y los medios de informacién que la
reproducen existe un circulo de correspondencias que permite que
la representacion sobre esta idea se masifique en ese sentido. Los
medios cooperan para que la percepcion de legitimidad se construya,
se disperse y se asuma como tal, y una vez que eso ocurre la
reproducen, porque esa idea que ellos ayudaron a construir, y que
se erige como tal en el entramado social, es lo que ellos mismos
entienden como nocién de legitimidad.
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Sobre cémo son construidos los criterios que valoran los objetos
como arte o como objetos comunes, Bourdieu (2000: 27) explica que
dentro de la clase de objetos elaborados, definidos por oposicién a los
objetos naturales, la clase de los objetos artisticos se definiria por el
hecho de que requiere ser percibida segun una intencién propiamente
estética, es decir, percibida en su forma mas que en su funcién. Al
analizar el autor el sentido artistico de objetos construidos como
tales indaga también, a través de ellos, en las representaciones que
crean estas construcciones y en el estatus de legitimidad social que
alcanzan por este hecho. Entonces se pregunta el autor en qué radica
la frontera entre los objetos comunes y los estéticos, y para el caso
de esta investigacién adaptamos esa pregunta para cuestionarnos
lo mismo acerca de los acontecimientos de la cultura: ¢ cuales son
destacables como culturales-artisticos y cuales no lo son, segun una
valoracion mediatica? Bourdieu (2000: 28) se sigue preguntando
si la respuesta esta en la “intencion” del productor de los objetos,
y nosotros nos preguntamos cual es la intencién que mantiene E/
Comercio al sostener una valoracién de la informacion tal como la
hemos explicado aqui.

Siendo que llegamos hasta aca partiendo de la afirmacion que hiciera
el editor de que la linea editorial esta basada en una cierta valoracién
estética, cabe anotar que “al hablar de valor, necesariamente se habla
de unos valores privilegiados para juzgar una diferencia. Y si esto
lo ampliamos a un grupo o una sociedad, se encontraran valores o
categorias de valor estético que se privilegian, que califican, definen y
dan forma a la experiencia estética y construyen el gusto socializado”
(Rincon, 2006: 30). Por lo tanto, para responder a la pregunta que
nos hemos planteado podemos decir que, por lo recogido y expuesto
en este apartado, se puede distinguir la inclinacién a sostener una
diferencia que mantiene separadas las actividades y la produccién
legitimada de la que no es considerada asi, debido a que las primeras
comulgan con la valoracion estética que segun su editor es pilar de la
linea editorial del periddico, y porque ellas, a la vez, se relacionan de
manera coherente con la posicidon conservadora y de sostenimiento de
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un determinado estatus quo, tal como afirmaba el criterio del periodista
PF, cuyo testimonio fue apuntado mas arriba.

Esta explicacién acerca del perfii de la linea editorial permite
comprender que cuando al periodista EA (entrevista, 2009) se le
pregunté cdmo cree que el periddico concibe la linea editorial sobre
Cultura, él respondiera “¢ quieres decir lo que piensa la sefiora?”,
refiriéndose a la sefora Guadalupe Mantilla, duena de la empresa E/
Comercio.

Hoy: coyuntura

Tras haber demostrado que las nociones sobre cultura y linea editorial
no son asumidas en consenso por todos los miembros de la seccién,
arribamos al encuentro con otra que, al menos desde una perspectiva,
si los convoca en una misma concepcion.

En la sala de redacciénn se reconoce que, tal como en las secciones
“duras” o hard news del periédico y sus respectivos ambitos de
generacion noticiosa, es decir los de la Politica, Economia, Seguridad,
Judicial, Editorial, en el de la Cultura también se dan coyunturas que
permiten generar informacién cotidiana para mantener alimentada y
actualizada a la seccién, pero se percibe un problema por el tipo de
tratamiento que a las noticias se les da debido a la concepcion que
se tiene de esta nocion:

Existe también la coyuntura cultural, lastimosamente a la cultura no
se la ve como hard news tanto desde los periodistas como desde
los lectores (...) Se la ve como parte del ocio y no como parte de
las noticias importantes (...) Hemos dicho que la cultura también
genera noticias, por lo tanto hay una coyuntura, pero un tratamiento
mas profundo se hace solo cuando se produce un escandalo a partir
de una noticia,?® pero no se profundiza a partir del acontecimiento
general (...). (MV, entrevista, 2009).

29 Para ejemplificar esto, el coordinador MV mencioné el caso de la censura que recibié la obra
Corvux Corax, del artista guayaquilefio Betto Villacis, en el marco de la muestra Parto sin
dolor, en la Universidad Catélica de Guayaquil, a inicios de diciembre de 2008.
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Recordemos que en este trabajo se tomo la propuesta de Zemelman
(1992) para analizar la nocién de coyuntura desde dos perspectivas:
a) privilegiando la “tendencia” que se cierra en su “regularidad
numérica”, en su periodicidad constante, dejando al acontecimiento
sin ser “absorbido por la historia” y, b) representando un momento
del proceso en el cual el acontecimiento es la concrecion de un
proceso mas general, y donde se muestra la relacion entre el
“‘estadio” alcanzado y las “potencialidades” de desarrollo del
fendbmeno (Zemelman, 1992: 149). Partiendo de esto se indagé
en si los periodistas consideran que en su sala de redaccién a
la coyuntura se la entiende mas como: a) el abordaje factual de
la cotidianidad cultural, tendiente a registrar la regularidad de los
eventos que ofrecen una agenda actualizada, o como b) el abordaje
cualitativo de vinculacién del acontecimiento con un contexto
estructural y ubicado en una historicidad pertinente; y, tal como
ocurrié respecto de las nociones de cultura y linea editorial, sobre
la de coyuntura también se procuré exteriorizar una idea de amplitud,
contextualizacién y abarcamiento, aunque se tendié a reconocer que
la naturaleza del periédico obliga a aplicar un abordaje fijado en el
acontecer inmediato.

Tratamos de ser lo segundo, aunque a veces nos quedemos en
lo primero.*® Eso depende de la reporteria, si esta no es buena,
nos quedamos en el mero registro (...) E/ Comercio no es El
Universo, que tiene retazos de noticias. E/ Comercio trata, no lo
logra siempre, de darle contexto a las noticias, de explicar, y para
eso ahora tenemos un espacio mas amplio (...) A veces se prefiere
obviar ciertas noticias, pero ampliar las que lo merecen, si no,
ipara qué va a comprar la gente El Comercio si ya vio todas esas
noticias la noche anterior en Ecuavisa? (...) Nuestros lectores estan
acostumbrados a eso, y por eso son nuestros lectores y no de otro
periédico. El Hoy, por ejemplo, solo desarrolla en Politica, pero el
resto son noticias pequedias (...) (SD, entrevista, 2009).

30 Se refiere a los dos enfoques tedricos planteados sobre coyuntura.
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La forma en como se concibe esta nociéon y como se procesa la
informacion a partir de ella determina la planificacion del trabajo
y el establecimiento de la agenda. Es la vinculacion de los temas
propuestos con una coyuntura la medida que finalmente puede
decidir su inclusiéon o exclusién en el pliego de programacion. En
este sentido, la coyuntura esta apegada al recurso de la causalidad
actualizada y de la interpretacion particular que se logre de los
acontecimientos y de su ponderacién como “hechos noticiables”. En
periodismo, como en cualquier otro campo, las causas invocadas
pueden ser hechos, acontecimientos, objetos, fuerzas, estados,
procesos e incluso ausencias. Asi entendidas, de manera reflexiva o
espontanea, “cultivada” o “silvestre”, la comprension interpretativa y la
explicaciéon causal ocupan un lugar central tanto en la vida cotidiana
de cualquier actor social como en la praxis profesional del periodista
(de Fontcuberta y Borrat, 2006: 284).

Al no estar la seccién Cultura considerada dentro de las “noticias
duras”, el enfoque sobre la nocién coyuntura no es el mismo que en
aquellas, es decir, en ella las noticias dificimente llegaran a alterar
una planificacién noticiosa establecida, sino que es evaluada en su
posibilidad de visibilizar y reproducir un acumulado de acontecimientos
vinculados con la cultura, circunscritos a sus recortes temporales. El
coordinador de la seccion explica esto:

Cada reportero encargado de sus areas propone el tema y tiene
casiuna semana para reportearlo. No se trabaja bajo la I6gica de las
noticias diarias, porque el espacio no esta construido asi y porque
no hay espacio para desarrollar noticias coyunturales todos los dias.
Al periodista no se le envia a que traiga una noticia sobre cultura
todos los dias, porque no hay el espacio o porque Cultura no esta
en el hard news, y, aunque hace falta desarrollar esa coyuntura,
no lo hacemos, pero esto es por la légica de la seccidn, que es
preparar temas semanales y otorgarles una cierta extension para
la publicacion (...) De todas formas, si un tema de coyuntura se
atraviesa, se lo toma en cuenta pero nunca se tumbara una portada
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diaria para reemplazarla por esa noticia. El lector esta acostumbrado
a leer tal portada tal dia y por eso no podemos cambiar la portada
con cualquier noticia coyuntural, lo cual si pasa en Politica, Negocios,
etcétera. (MV, entrevista, 2009).

El analisis de contenidos presentado en el capitulo tres muestra como
la forma de entender la coyuntura en su acepcion reduccionista es la
que prima en la construccién noticiosa, pero aqui, dos testimonios
de reporteros aportan para entender que sobre esta nocion tampoco
existen consensos. A los reporteros se les pregunté si el acercamiento
a la nocién de coyuntura que se da en su seccion privilegia mas la
tendencia, la fijacion numérica de los acontecimientos, para poder
armar una agenda actualizada, o si se preocupa de realizar un
abordaje cualitativo, segun fue definida esta aproximacién en el
capitulo tedrico. Estas dos citas son una muestra de la polarizacion
de criterios:

Creo que se tiende mas lo segundo (a la contextualizacion y
profundizacién); se trata de buscar un tema e ir mas alla para
proponer reflexion. La agenda de eventos siempre es un servicio y
el periddico tiene que ofrecerlo, pero eso queda en un segundo plano
(...) Justamente de eso se trata cuando te incentivan a proponer
temas nuevos y propios, o sea, de no estar sujeto a las agendas de
la coyuntura. (FP, entrevista, 2009).

Me parece interesante discutir cuales son las diferencias entre
estas dos categorias sobre la coyuntura. Lo cualitativo se trata
de lenguaje, de profundidad o de qué? (...) De cualquier forma, la
mayoria de notas no creo que lleguen a profundizar lo suficiente
para aportar al debate, pero un nota si puede y debe tener eso,
y para mi eso incluye lenguaje claro, preciso, bello; investigacion,
protagonistas, génesis, implicaciones, porque todo eso ayuda
a comprender un hecho, ayuda a la inteligibilidad, y eso permite
entender su importancia en el debate de la cultura (...) La posibilidad
de que esto se desarrolle asi estda en que el redactor tenga la
voluntad para leer, para autoenriquecerse y mantener la curiosidad.
(EA, entrevista, 2009).
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Como factor de categorizacion que influye en la noticiabilidad
de un hecho, José Luis Sanchez Noriega (1998: 9) considera a
los antecedentes, conocimientos, experiencias y gustos de cada
periodista. El autor apunta que el periodista actua como filtro entre
los acontecimientos y la produccién de noticias dispuesta para los
lectores, que actua desde su contexto personal y profesional, desde
su propia sensibilidad hacia determinados temas, desde su capacidad
para comprender cuestiones concretas e incluso desde su gusto
personal. Como dice el periodista EA, la inclusién de esa sensibilidad
particular del periodista permitiria que las noticias trasciendan el mero
propdsito informativo actualizado y propongan elementos que articulen
debates, sin embargo, la l6gica de la produccion diaria de noticias y
las limitaciones de la estructura mediatica para salirse de las practicas
ortodoxas (puntos a los que nos referimos antes en este capitulo)
dejan poco espacio de accidon. Asi, la coyuntura se entiende y se
desarrolla en una dimensién mecanizada y rigida que se adapta a
las l6gicas del diario. “La ‘actualidad periodistica’ encaja el tiempo
histérico variable en un tiempo homogeneizado en su duracion, el
periodo -diario, semanal o de mas larga duracion- que esta en la
raiz del periodismo, periodista, periédico” (de Fontcuberta y Borrat,
2006: 284). El resultado evidente de esto, como senala el siguiente
testimonio, es uno que muestra un choque entre lo que dictamina
la empresa como parte de su linea editorial y lo que consideran los
periodistas:

Las nociones de coyuntura del periddico y de los periodistas pueden
chocar, porque para el periédico la coyuntura puede tener que
ver solamente con el trabajo actual de un artista consagrado, por
ejemplo, mientras que para los redactores el trabajo de un artista
emergente también puede ser coyuntural, entonces, si hay un
choque entre esas dos consideraciones. No hablo del editor, porque
el editor resulta ser un intermediario del diario, y la apreciacién que
siempre termina ganando es la del diario, entonces, la nocién de
coyuntura que sobresale, que tiene que ver con la nocién de cultura,
es siempre la del diario (...) Casi nunca se publica nada que no esté
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de acuerdo con la coyuntura como la concibe el periédico. Puede
haber casos en que si (...) si a veces se ha publicado algo es porque
se ha escapado a los flujos de control. Lo que nunca se escapa son
los temas de portada porque esta dentro de la planificacién que se
hace con el editor de seccién, luego con el editor general, luego
con la “venta de temas” en la “reunién de primera” que se hace con
los editores a las 09h00 todos los dias; luego, con la confirmacion
en la reunion de la tarde y después con la lectura del printer que
termina donde el editor general y el editor de disefio, que pueden
terminar tumbando el tema en ese punto del proceso (...) Eso hizo,
por ejemplo, el editor grafico, PM, con el artista Manuel Cholango,
que pinta desnudos y hace obras provocadoras, porque dijo que eso
“no es para E/ Comercio, que resulta ofensivo” (...) En ese sentido,
también hay una suerte de censura del diario que ha influido en una
autocensura del periodista porque este, tras unos afios de trabajo, ya
se da cuenta de que ciertos temas no los van a “comprar” el gerente
o el diario, y asi empieza una autocensura en los reporteros (...)
Muchos aun mantienen ese espiritu propositivo de buscar temas
nuevos, pero finalmente entras en ese estado de confort mediante
el cual desarrollas tu trabajo con base en una mecanica establecida
y rigida. (PF, entrevista, 2009).

El testimonio del periodista PF aporta al reconocer que en la sala
de redaccidn existe esta colisién de concepciones, pero que aun
asi, por sobre ella se encuentran los dictamenes de la empresa
que acordonan a los periodistas alrededor de la que se impone
como “naturaleza del peridédico™: la légica de la publicacién diaria
y la sujecién a una determinada valoracion de los acontecimientos
segun parametros que han sido revisados, y que esta por encima de
sus controles. En esa medida, la nocién de coyuntura, a pesar de si
inscribirse en una proyeccioén profundizadora de los hechos, todavia
refleja estar apegada a un abordaje factual que tiende a elaborar
una agenda actualizada de los eventos culturales y que los simplifica
en su dimensién estructural. “Trabajamos con los dos conceptos (de
coyuntura, N.d. E.), pero muchisimo con la parte factual, anunciamos
mucho, ofrecemos una agenda y cubrimos eso” (BR, entrevista, 2009).
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“Se debe tener un equilibrio, no puedes dejar de lado la agenda porque
el periédico es (util, a la gente le sirve para saber lo que esta pasando
(...) Ahora se desarrollan temas desligados de la cotidianidad, pero
también estamos pendientes de las agendas” (SD, entrevista, 2009).

La desventaja radica en que esa coyuntura, entendida como “lo que
ocurre en el momento”, como “la noticia en construccién”, no alcanza
a comprender, como explican de Fontcuberta y Borrat (2006: 280), que
“la actualidad no es puro instante efimero. Dura. Es presente histérico,
de variable duracién, contextualizable sincrénicamente con lo que esta
ocurriendo en otros lugares, y diacronicamente con pasados y futuros
diversos, de corta, media o larga duracion. Precisamente porque
dura, la actualidad convoca al relato: necesita ser narrada para ser
conocida”.

Edgar Morin (1994) sostiene que vivimos bajo el imperio de la
disyuncién, reduccién y abstraccion, cuyo conjunto constituye lo que
denomina “paradigma de simplificacion”. Afirma que fue Descartes
quien formulé ese paradigma maestro de Occidente, y que si bien
permitié desde el siglo XVI los enormes progresos del conocimiento
cientifico y de la reflexion filoséfica, sus consecuencias nocivas
aparecieron en el siglo XX. Entonces se entendié que la simplicidad
ve lo uno y ve lo multiple, pero no ve que lo uno puede, al mismo
tiempo, ser multiple, y, en consecuencia, o bien separa lo que esta
ligado (disyuncion), o bien une lo que es diverso (reduccién), y, por lo
tanto, distorsiona (de Fontcuberta y Borrat, 2006: 36).

La simplificaciéon o reduccién de la coyuntura al registro cotidiano de
ciertos acontecimientos culturales se acerca a la tesis de Morin (1994),
que explica que la disyuncién en el conocimiento se vio agravada por
la reduccion de lo complejo a lo simple y por una hiperespecializacion
que fragmentaria todavia mas el “tejido complejo de las realidades”
(en de Fontcuberta y Borrat, 2006: 36). Los testimonios de los
periodistas que certifican la inclinacion del periédico por abordar los
acontecimientos de la cultura de elite y desarrollarlos con la inmediatez
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que marca la coyuntura de la agenda, plantean una aproximacién
especializada al acontecer cultural en la que se vuelve proclive el
descuido por las coberturas abarcadoras que intentan desarrollar
como parte de la linea editorial.

De Fontcuberta (de Fontcuberta y Borrat, 2006: 38) aproxima los
enunciados de la simplificacion a la produccion periodistica, y afirma
que en un mundo en donde los conceptos de pais/nacion conviven
con realidades supranacionales de alcance cada vez mayor, donde
una persona ya no se define en términos de una sola identidad sino
de varias, los medios deben producir una informacién suficiente para
que el receptor pueda analizar y entender los distintos componentes
de una realidad que siempre tendra un lado oscuro; sin embargo,
los diagndsticos sobre el trabajo de los medios dan cuenta de que
la mayoria actua en relacion inversa al progreso de la sociedad en
este sentido: la inmensa mayoria de los medios de comunicacion es
protagonista indiscutible de esta afirmacién.

Una aproximacion simplificante y reductora de coyuntura hara mas
dificil que el trabajo periodistico logre indagar en los pasados de los
acontecimientos y disponga un seguimiento de sus implicaciones y
consecuencias, por lo tanto, como explic el periodista EA, es muy
probable que no alcance para abonar al debate de la cultura.

Fuentes, reporteria y pauta de contenidos

En el proceso de produccion informativa la reporteria juega un papel
trascendental para delinear la argumentacién, el enfoque y los
distintos sustentos que se les da a las noticias. La reporteria condensa
y despliega, a manera de nucleo detonador, todas las disposiciones
para la accién que se encarnan en el habitus del periodista y que
le conducen a cumplir con un determinado proceso de produccion
informativa.

Una vez presentadas y discutidas las propuestas en las reuniones
de planificacion, los periodistas empiezan a desarrollar el proceso de
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reporteria, mismo que, si se lo tuviera que mostrar en una secuencia,
se lo plantearia asi:

Fuentes «—> Reporteria «——> Pauta de contenidos

Las propuestas que se presentan en las reuniones de planificacién
ya incluyen al menos un esbozo acerca de las fuentes de las cuales
el periodista se valdra para desarrollar sus noticias, de modo que la
reporteria empieza a desarrollarse incluso antes de que los periodistas
salgan al campo para levantar informacién o acudan a otras fuentes,
como la Internet, para continuarlas.

El trabajo de campo realizado en E/ Comercio permitié establecer
que el entorno de las fuentes de informacion para la seccién Cultura
se alimenta basicamente de dos recursos: el de los boletines de
prensa, provenientes de agentes e instituciones culturales (publicas
o privadas) y el que se crea a partir de la inmersién del periodista en
la escena artistica (local e internacional),?' que maneja y gestiona su
produccion por fuera de los espacios institucionales, lo cual le significa
la potencial creacion de lo que se conoce como agenda propia. Se
hace referencia a los boletines y no a las conferencias de prensa
porque en el &mbito cultural local no es muy frecuente la convocatoria
a estas. Se dan casos cuando las instituciones, generalmente
estatales, tienen que emitir alguna informacién de interés publico
(cuentas, resultados de convocatorias, aclaraciones de acusaciones,
lanzamientos de campanas), pero incluso para comunicar esto es
frecuente que se recurra a boletines. Por el lado de las instituciones
privadas, las convocatorias a conferencias de prensa suelen darse
en casos de lanzamientos y presentaciones de obras y exposiciones,
y para anunciar inauguraciones de certamenes culturales. Mientras
que, al hablar de la creacion de la agenda propia por parte de los

31 Resulta elemental comprender que en la actualidad el trabajo periodistico relacionado a todas
las areas del sistema social no se restringe Unicamente a lo que acontece en el plano local-
nacional donde se desempefia, sino que las varias plataformas y vias de interconexion virtual
posibilitan aprehender acontecimientos de otras latitudes y procesarlas como noticias para
ser publicadas en el mismo diario -en este caso- de circulacion en el territorio ecuatoriano.

183



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

periodistas y decir que esta tiene su condicién de posibilidad en la
inmersién que ellos realicen en los escenarios culturales locales e
internacionales, nos referimos a la necesidad de que, como decia el
coordinador MV en uno de los testimonios citados previamente en
este capitulo, los reporteros desarrollen su olfato periodistico y se
fiien en las dinamicas del acontecer cultural mas alla de lo que es
promocionado por las instituciones legitimadas. Y respecto a esto en
el ambito internacional, se habla del aprovechamiento de las distintas
plataformas virtuales de informacién para ampliar el rango de visiéon
acerca de un acontecer cultural que resulte importante.

L.as fuentes institucionales

La relacién de los periodistas con fuentes institucionales no se refiere
exclusivamente a la que involucra un vinculo unidireccional de emision
desde estas hacia ellos, sino, en general, al contacto establecido y
permanente que estos sostienen con ellas en una relacion mutua, es
decir, la que se da ya sea cuando las fuentes emiten comunicados o
cuando los periodistas acuden a las fuentes, mas comunmente por
medio de llamadas telefénicas para consultar acerca del “movimiento”
en sus reductos.

Yo no haria la diferenciacién por si me enviaron la informacion o si
yo la busqué sino por el origen de esta, que al final es el mismo: el
institucional. En ese sentido, diria que la informacion que procesamos
proviene en un 60 por ciento de fuentes institucionales (boletin,
llamada de averiguacion, presencia en el lugar para enterarse de
las novedades), y el 40 por ciento de lo que uno busca poner en
escena, o sea, la agenda propia. (EA, entrevista, 2009).

Los boletines y comunicados de prensa que convocan y anticipan
informacion constituyen un elemento importante como fuente de los
contenidos a ser programados en la pauta tematica de las secciones
periodisticas. En la seccion Cultura de E/ Comercio los boletines
significan un punto de partida o un primer eslabén para entrar en
contacto con los acontecimientos noticiables y a partir de ellos iniciar

184



La construccion de la noticia cultural

el desarrollo de las noticias: “para nosotros el boletin es solo una
referencia, a partir de él vamos a reportear. A veces lo utilizamos
para noticias breves, pero nada mas, eso es politica de la empresa
en todas las secciones”. (BR, entrevista, 2009).

Partiendo de que los boletines efectivamente funcionan como un
primer anuncio acerca de algun nuevo “movimiento” en los espacios
generadores de informacion cultural, es preciso reparar en cuales son
estos y en qué ambientes se inscriben las fuentes que principalmente
proveen informacion y terminan siendo visibilizadas en la seccién.

Este perfil de la indagacién ancla directamente con la concepcién de
cultura que se maneja en la seccion y con la resultante linea editorial
que se establece. Como se apuntd, si bien entre los periodistas
existe la disposicion para que la linea editorial se dirija a la apertura
del abordaje tematico, la mayoria de la informacién que se procesa
en la seccioén esta relacionada con las manifestaciones legitimadas
en el espacio hegeménico de produccion cultural. En esta medida,
lo que tiene que ver con las fuentes informativas no se desvia de
la tendencia, pues, como dicen los testimonios, la mayoria de los
temas desarrollados y agendados proviene de fuentes del circuito
institucional, con lo que la posibilidad de entender la cultura en tanto
pluralidad, conflicto y procesos (Rubiano, 2006) entra en riesgo.

Si bien tendemos a ser algo mas pluralistas, creo que por muchos
arfios E/ Comercio manejo la cobertura de cultura desde lo culto. No
hay que olvidarse a quién esta dirigido el periddico: clase media-alta,
segmentos universitarios, pero mi posicion es de que deberiamos
escribir para todo el mundo. Hemos incluido temas de provincia;
expresiones culturales populares, pero creo que los corresponsales
siguen concibiendo a este como un espacio de élite y no proponen
temas que podrian entrar, temas que existen y deben explorarse.
(MV, entrevista, 2009).

En la sala de redaccion de EI Comercio, el agendamiento de temas
se determina con base en las propuestas de los redactores mas que
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en las disposiciones de los editores de seccion o de los directivos
del periédico: “los temas provienen mas desde los redactores, ellos
proponen, debatimos y llegamos a un consenso. A mi me presentan
los temas y los ejes de desarrollo; yo casi nunca los discrimino, los
pongo en el plan y luego discutimos en la reunién de planificacién.
Discutimos el género a desarrollar, los ejes, etcétera” (MV, entrevista,
2009). “Nosotros respetamos mucho la capacidad de propuesta que
tienen ellos (los reporteros). Luego pulimos los “cédmos” y vemos si
es viable. Hacemos lo que se llama pre-reporteria: indagar antes de
entrar al campo minado” (BR, entrevista, 2009).

En adicién a esto, lo que cabe resaltar es la rutina que, a manera de
generalidad, se practica en la seccion, asi como la forma en que el
periodista lleva integrada esa practica en su desempefio diario.

El periodista depende del periodista que es (...) Me parece que es
una debilidad de aqui y de casi todas las secciones de Cultura el
no desarrollar el olfato periodistico, y esto tal vez porque no hay
necesidad de hacerlo, ya que el espacio fisico, o sea, de extension,
no da para tanto, y en cuanto a la légica de desarrollo periodistico,
tampoco (...) Este es un problema estructural de la empresa (...)
pero hemos empezado a incentivar esto practicando lo que puede
llamarse investigacion en cultura (...) o periodismo de precision que,
se dice, solo se desarrolla en politica, negocios, economia, etcétera,
pero yo mismo desarrollé un tema de cultura con una periodista, fue

un tema sobre patrimonio cultural (...).3? (MV, entrevista, 2009).

En la sentencia “el periodista es el periodista que es” se inscriben las
tensiones intrinsecas de las nociones habitus periodistico, como eje
de accion, y campo en tanto estructura de condicionamiento, ambas
en una relacion de reciprocidad y perpetua alimentacion: el campo

32 El entrevistado cita un caso relacionado con Patrimonio Cultural, el tema: el huaquerismo, y
dice: “La periodista que cubria eso, y que luego renuncid, nos llamé la atencién sobre esto
porque nos dijo que no se hacia investigacion sobre cultura, entonces la enviamos a hacer
la investigacion sobre el huaquerismo, una investigacion que le tomé dos meses ya que
tuvo que hacer cartas a la Cancilleria, al Ministerio de Patrimonio Cultural, al Instituto de
Patrimonio, con firmas del director del periédico para que le respondan, y las respuestas se
demoraban 15 dias en llegar ( )’ (MV, entrevista, 2010).
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que condiciona la formacién del habitus y el habitus que despliega un
determinado condicionamiento que resulta funcional en la practica
cotidiana del periodismo. “(...) El boletin te da un inicio, pero para
sacar mas informacion hay que ir a las fuentes. A mi me gusta mucho
investigar y leer previamente para de ahi hacer la cobertura. Lo
importante es la preparacién previa de cada uno” (FP, entrevista,
2009). Sobre el proceso de reporteria vale apuntar lo siguiente:

El primer y decisivo paso® es la selecciéon, que incluye dos
actividades: la inclusién de determinados hechos para convertirlos
en material noticioso y la exclusiéon de otros. Las razones que las
guia son de diversa indole, pero responden a tres factores: a) la
demanda de informacion del publico; b) el interés de un medio en
dar a conocer a su publico determinados hechos; y c) el propdsito
de distintos sectores de la sociedad de informar al publico, a través
de los medios, de distintos hechos que sirvan a sus intereses. A ello
hay que sumar dos factores mas: la influencia de la denominada
comunicacion estratégica, practicada desde los diferentes gabinetes
de comunicacién de las organizaciones, y la ejercida por la publicidad
sobre el area informativa de los medios. Ambas pueden incidir en
la pauta al silenciar o potenciar determinadas noticias. Todas estas
razones implican cinco tipos de presion sobre la informacion y
suponen una negociacion, no exenta de conflictos, que decide el
contenido final del medio (de Fontcuberta y Borrat, 2006: 38).

En este planteamiento se disgrega la relacién y las tensiones entre los
tres momentos de la secuencia planteada como parte del proceso de
reporteria y que termina con la determinacion de la agenda o pauta de
contenidos. Entre esos cinco tipos de “presién” sobre la informacién,
los que se citan como el propésito de distintos sectores de la
sociedad de informar al publico, a través de los medios, de distintos
hechos que sirvan a sus intereses, y la comunicacion estratégica,
practicada desde los diferentes gabinetes de comunicacion de las
organizaciones, son los que se acercan con mas precisién a lo

33 El primer y decisivo paso para cumplir con la consecucion de |a secuencia planteada en la
figura 3.
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que en este apartado apuntamos como la relacion establecida con
fuentes institucionales, a decir, instituciones productoras y difusoras
de manifestaciones y gestion cultural y artistica: teatros, escuelas,
galerias, instituciones del Estado relacionadas, que en la practica
mantienen a las redacciones culturales de los medios constantemente
abastecidas de informacién y sirven, con fuerte incidencia, como
punto de partida para la construccion de la noticia cultural. Durante el
trabajo de campo realizado para este trabajo pude acompanar a tres
periodistas a realizar la reporteria para sus noticias, y en la mayoria de
casos acudimos a cubrir acontecimientos que habian sido convocados
por instituciones publicas o privadas, entre ellas el Ministerio de
Cultura, la Fundacion Guayasamin y el Teatro Sucre, y solamente en
una ocasién acompané a una periodista a que realizara una entrevista
a un miembro de una banda de rock que estaba promocionando su
primer EP. Lo comun es que estos actores culturales difundan su
informacién independientemente (a menos que vayan a realizar
alguna presentacion en los escenarios de las instituciones legitimadas)
y que lo hagan por medio de boletines de prensa, lo cual nos regresa
al primer eslabon con el que inicia el proceso de la reporteria.

Hay que dejar constancia, dice Alsina (2005: 192), del peso de
las fuentes institucionales, ya que, en primer lugar, son de facil
acceso porque tienen gabinetes de comunicaciéon que proveen a
los periodistas de informacion autorizada y, en segundo lugar, estan
legitimadas como fuentes de consulta obligatoria de acuerdo con las
normas del trabajo del periodista. Un testimonio especifico al respecto
afirma que “hay mucha presion de las instituciones culturales para
pedirte que te publiquen cualquier cosa que mandan: a la semana
tenemos que borrar dos mil emails que mandan a cultura@elcomercio.
com. Ni cuando estaba en la seccién Quito recibi tantas presiones
(...) En Cultura me llega un promedio de 800 emails diarios” (MV,
entrevista, 2009).

A los e-mail y los boletines enviados se les somete a una suerte
de filtrado para escoger lo que, segun los parametros editoriales

188



La construccion de la noticia cultural

de los que hemos hablado a lo largo de este capitulo, se ajusta
a la nocion de cultura que maneja El Comercio, y resulta que de
esa filtracion los que tienen mas posibilidades de ser tomados en
cuenta son, precisamente, los provenientes de las instituciones
legitimadas. El periodista, al escoger sus fuentes o adoptar cierta
informacion que le llega y desestimar otra; al entablar sus relaciones,
reforzarlas en el tiempo y reincidir en su consulta, inicia una cadena
de construccion de representaciones sobre un determinado discurso
que en el transcurso de su procesamiento va alimentandose tanto
de los sentidos que quiere imprimirle la fuente como de los que
el periodista le otorga cuando la convierte en noticia. Mc Quail y
Windahl (1984: 184) sefalan que el “selector” de informacién (lo que
en varios estudios anglosajones es denominado gatekeeper) es una
parte de un sistema mas amplio de relaciones sociales y de controles
normativos. Se trata de una relaciéon que surge de una negociacion
en la que los intereses profesionales de los participantes, las metas
de la fuente original y de los intereses de los lectores potenciales
desempenan un cierto papel. Segun explica Tuchman (1983: 177),
el periodista construye su noticia a través de las tipificaciones de
los acontecimientos, asi como de sus propias generalizaciones
en lo que respecta al trabajo informativo, es decir, lo que da como
presupuesto en su practica profesional en una exteriorizaciéon del
habitus y la historicidad encarnados. Entre los destacados de esas
generalizaciones que se despliegan en las dinamicas de produccion
informativa, la autora reconoce que para los periodistas las fuentes
de las noticias deben tener caracter de credibilidad -legitimada-, y
que los individuos situados en los lugares mas altos de las jerarquias
organizativas pueden ofrecer una informacion mas directa y por tanto
con mas garantias de credibilidad.

La conversion acontecimiento-noticia en la que interviene el periodista
implica una posicién de poder que permite la visibilizacién de
determinada informacién y no de otra, y que expresa en esa practica
la interiorizacién de detenminadas estructuras que vuelven rigido su
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accionar y que le llevan a sacrificar sus criterios para privilegiar los que
dictamina la empresa. La periodista AC comenta a respecto:

Aqui eres periodista y lo que tienes que hacer es hacer bien tu trabajo
de acuerdo a lo que aprendiste en tus estudios y a lo que aprendes
aqui (...) Donde si hay limites es en saber afinar los criterios de
noticiabilidad para saber darle la debida importancia a una noticia.
Hay cosas que son noticias porque si, por légica (...) Por ejemplo,
el caso de los conciertos de Alex Alvear y Shakira.* Por mas que
uno pueda inclinarse por el mas musico hay que pensar en el grueso
de los lectores, y para ellos lo importante es Shakira, entonces se
sacrifica el criterio personal por lo que a la mayoria de la gente le va
a interesar (...) En el caso de los espectaculos es mas importante
lo que es conocido porque te van a leer mas, pero hay que aportar
con mas angulos sobre lo mismo. Mi trabajo no es promocionar a
nadie, mi trabajo es contar como un proceso artistico-cultural llegd
a madurar. No hacemos publicidad, informamos sobre lo que a la
gente le puede interesar (AC, entrevista, 2009).

Es importante caer en cuenta de las formas que toma la interrelacion
entre las fuentes y los periodistas, pero también es importante atender
el papel que juegan las fuentes en la produccion de la noticia. Sobre
esto ultimo, Wolf (1981: 279) sefiala que al analizar la produccion de
la noticia se constata que la actividad realizada no siempre se traduce
en la oferta de informacién segun los valores profesionales, sino que
se ha de respetar la forma espacio/temporal del medio o incluso se ha
de sacrificar alguna noticia para mantener unas buenas y productivas
relaciones con las fuentes. Sobre esto, se habia citado unos
testimonios del periodista PF en los que comentaba las relaciones
comerciales que El Comercio mantiene con determinada empresa
propietaria de un complejo de cines, o aquel en el que contaba que
suelen llegar 6rdenes de la direccién del periddico para que se cubra

34 Alex Alvear es un musico ecuatoriano de gran reconocimiento a nivel continental. En 2007
presentd su disco Sofiando con Quito justo el mismo dia en que la cantante colombiana
Shakira daba su concierto en el Estadio Olimpico Atahualpa. La mayoria de los medios de
informacion dio total cobertura al concierto de Shakira y casi ignoraron la presentacion de
Alvear.
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determinada exposicion porque el o la artista son amigos de la dueiia
del periddico.

Agostini (1985: 433) plantea dos consideraciones importantes:
primero, las fuentes mejor situadas en el orden y en la jerarquia
de la sociedad condicionan a los periodistas porque son las mas
sistematicamente consultadas y asi se refuerza la interrelacion que las
legitima frente a las audiencias. Segundo, la misma organizacion del
trabajo periodistico cotidiano impone limites y condiciones ala red de
fuentes y, por consiguiente, a la profundizaciéon del periodista, lo que
en casos, como lo menciona el testimonio del periodista PF, puede
llevar a los reporteros a instalarse en un “estado de confort” que los
circunscribe a sus relaciones con fuentes recurrentes.

Como la nocién misma de cultura y la consolidacién de una linea
editorial, la relacion con las fuentes oscila entre un vinculo mayormente
reforzado con los agentes consagrados del ambiente cultural y su
implicacion en el ambito privilegiado de la produccién artistica, y un
universo que pretende ampliarse, dar cabida y encontrarse con los
aspectos y expresiones de la cultura popular para reforzar la que una
vez fuera una seccion de abordaje y acercamiento amplio. Mientras
esto se da, en la cotidianidad de la produccién siguen manteniéndose
las luchas internas por la integraciéon de temas y enfoques salidos de
lo rutinario y divergentes de lo que determina la estructura empresarial.
Disputas que existen, aunque la practica cotidiana y los testimonios
indiquen un cierto equilibrio de tensiones; luchas que primordialmente
giran en torno al acto de nombrar y donde se encuentra el poder
de incluir y excluir, calificar y descalificar, de legitimar o no, de dar
voz, de convertir un hecho en un acontecimiento publico. Ese poder
se concentra en quien elige la noticia de primera pagina,* en aquel
que selecciona una foto, en el encargado de decidir los espacios que
van a ocupar finalmente los diferentes productos informativos. Esta
lucha es la que entablan los periodistas en el interior de este campo,

35 En este caso se trata del establecimiento de las portadas diarias, que son los espacios mas
amplios de la seccion.
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y dentro de relaciones de trabajo concretas (Berger, 1997: 13 en de
Fontcuberta y Borrat, 2006: 59). Habiamos mencionado que en las
dinamicas cotidianas de El Comercio se da una reunidon a media
tarde denominada reunién de primera, y que sirve para que el equipo
de editores decida qué noticias y fotografias ocuparan la primera
plana del periddico, y que, en el caso de Cultura, de ser considerada
alguna para esa pagina, se le ubica en el espacio mas pequeno del
encabezado del periddico.

Como explica Tuchman (1983: 175), la noticia es, ante todo,
un fendbmeno negociado dentro de un complicado sistema de
jerarquias organizacionales, y es fruto de los sucesos producidos
dentro de una red de noticias que privilegia fundamentalmente los
asuntos provenientes de las instituciones sociales, en este caso, las
instituciones vinculadas con la produccién cultural, de modo que al
privilegiar la publicacién de determinada informacion y ocultar otra,
los medios de comunicacion de masas ejercen unas funciones
sociales que ya estan institucionalizadas: ofrecen informacion a los
consumidores y refuerzan la presencia de instituciones sociales ya
consolidadas.

Segun Lavolsi (1985: 393), al primar en las dinamicas periodisticas
el uso de fuentes institucionales lo que se establece a la vez es
una institucionalizacién de las fuentes, por medio de la cual una
serie de actores sociales tiene una especie de derecho de acceso
semiautomatico a los medios de comunicacién, tanto en lo que se
refiere a transmitir el mensaje que desean como a conseguir la
rectificacion de una informacion que les afecta y con la que no estan de
acuerdo. Dicho de otra forma, esta institucionalizacién de las fuentes
lo que crea es una red de fuentes de rutina que son consultadas
habitualmente, y como estas suelen ser las fuentes privilegiadas o
legitimadas de las que se ha hablado, nos encontramos con que las
fuentes institucionales privilegiadas que permiten una rutinizacion o
institucionalizacién de las fuentes son las mismas. Los medios de
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comunicacion sitdan a sus periodistas en una serie de instituciones
legitimadas como fuentes, pero a su vez la situacién de los periodistas
en estas instituciones refuerza la legitimacion publica de las mismas
(Alsina, 2005: 193).

Si en El Comercio un promedio del 60 por ciento de noticias
procesadas parte de boletines emitidos por instituciones legitimadas,
es posible entender que esa relacién de correspondencias entre las
fuentes y el medio que refuerza su caracter legitimado se mantenga
estable y util a los fines de ambos actores.

La agenda propia

Las luchas o tensiones por proponer temas y publicar noticias se
expresan, en menor y mayor grado, desde en las reuniones de
planificacion y hasta en las disputas de tinte ideolégico, comercial,
moral y estético que pueden desplegarse a lo largo del proceso
de produccién informativa. Un momento en el que estas luchas se
despliegan es cuando los reporteros arman y proponen lo que viene
a ser el segundo ambito de generaciéon de informacién: la llamada
agenda propia, esa que el reportero logra como fruto de su circulaciéon
por los escenarios de produccion y difusion cultural, para rescatar
fuentes distintas de las institucionales. Frente a las institucionales,
Alsina (2005: 193) menciona astas como fuentes no habituales y no
rutinarias que deben ser buscadas por los periodistas. Estas tienen
el potencial de aparecer, segun el autor, fundamentalmente en casos
del periodismo de investigacién, cuando hay que ir mas alla de la
informacién de féacil acceso, pero apunta que existen intentos de parte
de algunas instituciones por fomentar el uso de fuentes alternativas
a las rutinarias o habituales, que son las que en EI Comercio se
incentiva descubrir y desarrollar para que los reporteros construyan
sus agendas propias.

A manera de valor cualitativo, este incentivo es asumido como de
mayor autonomia, y en el proceso de consolidacién de una linea

193



Santiago Rosero / Pamela J. Cruz

editorial en la seccion Cultura de E/ Comercio figura virtud promovida
desde los cargos directivos. “La seccion estaba un poco descalabrada
y su trabajo, que esta en proceso de solidificaciéon, se basa en lograr
que los periodistas tengan sus agendas propias y que propongan
temas que se salgan de las coyunturas institucionales” (SD, entrevista,
2009). Si bien lo mas visible de la escena cultural es directamente
abordado, “lo invisible se sujeta a las agendas propias de los
redactores y lo ponemos en escena siempre y cuando hagamos una
valoracion de que si le puede interesar al lector” (BR, entrevistas,
2009). Asi, lo relacionado con el establecimiento de las pautas de
contenidos “mucho tiene que ver con las propuestas de los periodistas
y también con las fuentes generadoras de la informacion, porque los
periodistas estan inmiscuidos en sus fuentes y, si bien consiguen
informaciéon de manera auténoma y proponen sus temas, también se
deben a sus fuentes” (BR, entrevistas, 2009).

Como aseveran los periodistas, la posibilidad de armar y reforzar
una agenda propia de contenidos por fuera de las convocatorias
institucionales se basa en la afinaciéon que le den a su “olfato”, y en
el interés que pongan en observar lo menos visible del acontecer
cultural, para a ello extraerle el potencial informativo y noticiable, lo
cual, a la vez, se determina por la acumulacién de los capitales que
ellos manejen y que quieran potenciar. El siguiente testimonio permite
entender que la consideraciéon de temas como relevantes, interesantes
y pertinentes se afina a medida que la relacién con las fuentes se va
estrechando y se aprende a manejarla para sacarle el mejor partido:
“(...) es cuestion de tiempo. Al comienzo crees que todos tus temas
son importantes, ‘como para portada’, pero luego te das cuenta de
que las fuentes te quieren sorprender para que les hagas promocion,
pero nosotros no hacemos eso sino periodismo (...) Conforme pasa
el tiempo se estrechan las relaciones con las fuentes, pero se trata de
que esas mismas personas te ayuden a conocer mas de los temas y
a mas gente que te pueda aportar otras aristas sobre los temas (...)
Asi logramos fijarnos en lo visible porque es actual y en lo que no se
ve porque también tiene su valor” (AC, entrevista, 2009).
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Una vez que esto se da, es decir, cuando los periodistas logran
desarrollar una inmersion auténoma en los espacios de produccién
cultural y artistica y empiezan a construir la agenda propia que se
les incentiva, viene la fase de negociacion al interior de la empresa
para que sus propuestas terminen convirtiéndose en noticia. Asi, la
construccion de una agenda propia implica de por si su inmersién en
un campo de tensiones que, por un lado, incentiva su construccion
y, por otro, limita y condiciona sus alcances. Estos se debaten,
entre otros aspectos, en relacibn a los ambitos de cobertura
(manifestaciones de la cultura culta versus las de la cultura popular;
el gusto y la valoracion estética editorial en consideracion al nicho de
lectores) y a la potencial cercania que los temas propuestos puedan
tener con ambitos distintos a la cultura: la politica, la economia, el
deporte.

Es en estafase de negociacion que se logra distinguir cémo el campo
en tanto estructura, y el habitus en tanto practica, se relacionan
en virtud de sus caracteristicas especificas: las relaciones de
condicionamiento y construccion cognitiva que les son inherentes
entran en rango de tension. Las estructuras objetivadas en rutinas
y procedimientos, que dentro de las empresas informativas sirven
como eje para la socializacion del periodista, tienen que ver con un
tipo de aprendizaje que plantea los limites y la forma que adquiere
el desarrollo de la préactica periodistica, y que depende, por ejemplo,
de los criterios de noticiabilidad, de la relacion con las fuentes, del
caracter técnico que se les imprima a los productos informativos, de
las disputas por el rating y de las demandas del mercado (Cervantes
Barba, 1995: 114). De esta forma, la efectiva puesta en escena de
una agenda propia dependera de la flexibilidad que exista para dar
cabida a una practica menos ortodoxa del periodismo cultural y de
que los parametros de la linea editorial se distiendan en ese sentido;
sin embargo, como se ha revisado, a pesar de que estos pretenden
dirigirse hacia una apertura tematica, siguen privilegiando los
espacios legitimados de la produccién cultural, por lo tanto, la practica
periodistica se desarrolla con autonomia relativa en relacion a las
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determinaciones externas provenientes, sobre todo, de los grupos de
poder publico que actian como fuentes y que se encuentran también
organizadas de acuerdo a exigencias e intereses propios (Cervantes
Barba, 1995: 100).

Una consecuencia, segun menciona este testimonio, es la tendencia
a la limitaciéon de propuestas autoimpuesta por los mismos periodistas
que reconocen estos limites establecidos:

(...) Tras unos afos de trabajo, el periodista se da cuenta de que
ciertos temas no los van a “comprar” el gerente o el diario, y asi
empieza una autocensura en los reporteros. Muchos ain mantienen
ese espiritu propositivo de buscar temas nuevos, pero finalmente
entras en ese estado de confort mediante el cual desarrollas tu
trabajo con base en una mecanica establecida y rigida (...) Los
parametros de la autocensura tienen que ver con lo que se repite
sobre la naturaleza misma del diario: que es un diario conservador,
entonces, ahi se acoplan las limitaciones de tipo moral, ideolégico,
de lenguaje y de un cierto sentido de “gusto” en cuanto a gréfica y
texto (...) (PF, entrevista, 2009).

Al estar la pauta de contenidos atravesada por estas consideraciones
de caracter restrictivo, las representaciones que se generan sobre
cultura contendran caracteristicas similares por cuanto hacen parte
del sistema en el que son producidas. Los conflictos y las tensiones
al interior de los medios en el proceso de establecimiento de las
pautas de contenidos se deben a su naturaleza de ser, por una
parte, productos de consumo sujetos a las leyes de un mercado con
alta competencia y que buscan un lucro, y, por otra, por ser actores
estratégicos de la sociedad de la informacion y el conocimiento, y
por lo tanto ineludibles constructores y transmisores de las bases,
imagenes y valores en los que las sociedades se reconocen y se
perpetuan (de Fontcuberta y Borrat, 2006: 59), de modo que en la
forma en que se constituya la pauta de contenidos radica el poder de
conformar un paquete de representaciones acerca del ambito que se
evoca, en este caso, el de la cultura vista desde el periodismo cultural.
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La teoria de la agenda — setting o de pauta de contenidos dice al
respecto que los medios de comunicacion influyen de tres maneras
en la forma en que la gente ve el mundo: estableciendo los temas
sobre los que la gente debe hablar; ofreciendo las perspectivas que
debe adoptar sobre los temas de los que habla, y jerarquizando
su importancia. Esta teoria ha demostrado que el publico percibe
que los hechos que seleccionan los medios como noticias son los
hechos que es necesario conocer, y sobre los que hay que opinar.
El establecimiento de esas prioridades entre los receptores consigue
que un tema se convierta en foco de atencidn publica, de pensamiento
y de discusioén, y es el primer peldano en la formacién de la opinidn
publica (de Fontcuberta y Borrat, 2006: 59).

Con respecto a las representaciones que construyen los medios
de comunicaciéon, se habia apuntado que el acto de informar
implica un proceso de transformacién, por cuanto es menester del
periodismo describir (identificar y calificar hechos), contar (narrar
acontecimientos) y explicar (proporcionar los motivos de esos hechos
y acontecimientos). Mientras que desde la perspectiva de un proceso
de transaccion, el acto de informar, como forma de construccion
social de sentidos, implica que el objeto de intercambio que circula
entre los participantes de este acto entre emisor y receptor sea algun
saber que uno de ellos, en principio, posee y el otro no; que uno de
ellos esta encargado de transmitir y supuestamente el otro de recibir,
comprender, interpretar, al mismo tiempo que de experimentar una
modificacién de su acervo de conocimientos (Charaudeau, 1997:51).
Por lo tanto, el sentido y las representaciones que se generan no
estan dadas de antemano, sino que se construyen mediante la
accion lingliistica del hombre en situacion de intercambio social
(Charaudeau, 1997:51). Lo importante es caer en cuenta que estas
construcciones son posibles, ademas de por las definiciones que en
la seccion Cultura de EI Comercio se sostienen sobre cultura, linea
editorial y coyuntura, por el establecimiento de redes de relaciones
entre periodistas y fuentes, porque asi es como se determina una
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configuracion informativa del mundo. Con esto, el mundo se ordena a
partir de los criterios puestos en relieve por el medio de informacion,
y mediante su puesta en practica dentro de las rutinas periodisticas
se logra visibilizar determinados territorios, instituciones y tépicos,
mientras que otros quedan en la penumbra o en la mas completa
oscuridad (Alsina, 2005: 194).

Estudio de caso: La linea editorial en E/ Comercio

El escenario de la linea editorial de lo cultural

Entre abril y agosto de 2010, la seccién cultural de El Comercio sufrié
varias modificaciones: los contenidos de entretenimiento pasaron
a formar la seccion Espectaculos, siendo esta la mas nueva del
periédico; el numero de redactores se redujo de cinco a uno, con
experiencia en artes escénicas y conocimientos en critica de bellas
artes, y, por tres ocasiones, el editor cambié. Todo esto se dio para
“apuntalar una politica editorial de separar lo que es cultura ‘heavy’y
cultura ‘light’”.36

En ese contexto, y con el propdsito de evidenciar si una directriz
editorial cercana a la representaciéon de “cultura culta” se afirmé
con el cambio de editores en la secciéon Cultura de EI Comercio,
se seleccionaron seis semanas de produccion periodistica bajo la
direcciones de Byron Rodriguez, Marcos Vaca e lvonne Guzman,
quien desde el 16 de agosto de 2010 es la editora.

Cuerpo de analisis
Guia de analisis

El material de las seis semanas se analizé a partir de una guia
de codificacion que se centré en la clasificacion de cultura culta,

36 Entrevista a informante de E/ Comercio, 20 de agosto de 2010.
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masiva y popular que, como se senald en el apartado tedrico, no es
rigida en el ejercicio actual del periodismo cultural. Este ejercicio se
caracteriza por cruces de manifestaciones culturales diversas en un
mismo espacio mediatico. Ademas, en la guia se consideraron datos
relacionados con el despliegue dado en cada momento de direccion
editorial (ubicacion en el periédico, jerarquia en la pagina y dimensién
de la nota periodistica) y con las caracteristicas del tema cultural
(autoria, procedencia, tema y género periodistico).

En total, la guia de codificaciéon consté de 12 variables de analisis
(Anexo 5) y se la utilizé para estudiar un total de 351 notas
periodisticas que se publicaron del 19 de abril al 2 de mayo, del 10 al
23 de mayo y del 16 al 29 de agosto de 2010. Cada nota periodistica
sobre cualquier manifestacién cultural, publicada en portada,
contraportada y las paginas de Cultura y Espectaculos, con titular y
su correspondiente recuadro de diagramacion, se consideré como
unidad de analisis.

De la aplicacién de la guia a las 351 notas periodisticas,
correspondientes a 42 ediciones impresas, se obtuvieron seis tablas
de datos -una por cada semana analizada-, que se resumieron o
tabularon en tres tablas para obtener los resultados por cada variable
de la guia, segun el editor a cargo. Los datos de las tres tablas se
registraron en una ultima tabla, comparativa, que arrojé los siguientes
resultados:

El punto de partida fue cuantitativo. En el caso de las semanas 1y
2, correspondientes a los ultimos 15 dias de produccion periodistica
cultural bajo la direcciéon de Byron Rodriguez, hubo 185 notas: 56
noticias, siete notas breves, siete perfiles, seis reportajes, cinco
entrevistas, cuatro crénicas, una fotonoticia, un testimonio y 98 cortos.
Esa produccién informativa fue menor en las semanas 3 y 4, cuando
Marcos Vaca fue editor, en las cuales se contabilizaron 61 noticias,
15 notas breves, una fotonoticia, dos entrevistas, cinco crénicas,
nueve reportajes, dos perfiles, seis testimonios y 65 cortos. En ese
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periodo, €l total de notas fue 166. Finalmente, en las semanas 5y
6, la produccion informativa subié a 268 notas: 76 noticias, 17 notas
breves, tres fotonoticias, seis entrevistas, 14 reportajes, tres perfiles,
un informe especial y 148 cortos.

Es decir, las dos ultimas semanas analizadas (5 y 6) concentraron el
76 por ciento del total de notas de los tres periodos, sin embargo, solo
101 unidades de andlisis (28,7 por ciento) se ubicaron en la seccién
cultural, bajo la direccién de lvonne Guzman, mientras las 167 notas
restantes se desplegaron en la Portada y en la seccion Espectaculos,
esta ultima a cargo de Marcos Vaca.

Cruce 1 (Anexo 6)

A partir de los datos de la variable 4 (ubicacién de las notas en el
periddico), se observa que la produccion de la seccién Cultura fue
mayor en el periodo bajo la direccion editorial de Byron Rodriguez
que en las semanas en las cuales estuvieron al frente los editores
Marcos Vaca e Ivonne Guzman. En las semanas 1y 2 hubo 104 notas
culturales y cuatro notas mas estuvieron como portada de Cultura,
mientras que en las semanas 3 y 4 se registraron 61 notas culturales
y una mas estuvo en la portada de Cultura, y en las semanas 5 y 6
hubo 93 unidades culturales y ocho mas fueron portada de Cultura.

Al relacionar estos datos con el tema (variable 9), se evidencia que la
produccién informativa se centro en literatura y la agenda cultural (69)
durante las semanas 1y 2. En cambio en las semanas 3y4y5y 6,
la tematica principal fue espectaculos, elaborandose 57 y 73 notas,
respectivamente.

En el blog “Asi trabajamos”,*” del mismo diario E/ Comercio, el editor
de Espectaculos sostiene que “los temas del mundo del espectaculo
son muy leidos en la pagina web de El Comercio”, reflexion que nos
permite adelantar que el cambio de editores y, sobre todo, la creacion

37 http://periodismoylibertad.wordpress.com/2010/08/19/los-tres-retos-de-la-seccion-
espectaculos/
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de la seccién Espectaculos esta potenciando la representacién de una
“cultura masiva” en las paginas off y on line del diario capitalino, mas
que visibilizar las fronteras editoriales entre la cultura cercana a las
“bellas artes” y la vida cotidiana, y la cultura de masas.

En cuanto a tematicas, el analisis mostré que la politica de asignar
una portada por dia fue inconstante en mayo y desaparecié en agosto
de este ano. En ese sentido, las portadas de patrimonio, artes
escénicas, cine, artes plasticas y visuales, y musica se redujeron en
las semanas 3y 4 y 5y 6. De hecho, las notas sobre los dos ultimos
temas decrecieron de 40 a 14 entre las dos primeras semanas y las
dos ultimas, mientras que las notas sobre patrimonio pasaron de 10
a 11 en ese periodo, y las notas sobre artes escénicas subieron de
siete a ocho. Estos dos ultimos resultados, no obstante, deben ser
leidos desde los datos que arrojaron la dimension y despliegue de la
informacioén cultural en el periddico capitalino.

Cruce 2

La variable sobre la jerarquia de la nota en la pagina (variable 5)
registré que el valor maximo de notas en las seis semanas analizadas
fueron las de la clasificacion “otras”; lo que evidencia que ninguna
de las directrices editoriales logrd ubicar a la informacién cultural en
posiciones primaria, secundaria y terciaria en el periodo analizado. Al
relacionar este resultado con la variable 10, correspondiente al género
periodistico, se observé que el 89 por ciento (311) de notas analizadas
correspondio a cortos, que estan dentro del género informativo. En
ese sentido, esas notas presentaron informaciones breves sobre
asuntos coyunturales. Este resultado se confirmé al cruzarlo con la
variable 6, sobre la dimensién de las unidades de analisis, que registré
299 notas desplegadas en 1/32 de pagina.

En cuanto al valor minimo, las seis semanas dieron menor espacio
a las notas terciarias que representaron el 19,6 por ciento del total
de unidades de analisis. En cuanto al género periodistico, no hubo
infografias, fotonoticias, informes especiales y testimonios durante las
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semanas 1y 2; en cambio, en las semanas 3 y 4 si hubo testimonios
(seis) pero no perfiles. En las semanas 5 y 6 no se hizo uso de
cronicas, testimonios e infografias.

Entre las notas analizadas, las correspondientes al género
interpretativo sumaron 48 notas (1,3 por ciento), entre entrevistas,
reportajes y cronicas. Veinte de ellas se concentraron en las semanas
5 y 6. Al comparar los porcentajes de las unidades de analisis de
los géneros informativo e interpretativo, se concluye que hay una
tendencia en la direccion editorial de la Seccion Cultura a comunicar
lo puntual alrededor de los hechos culturales y el reto actual esta en
lograr notas mas explicativas alrededor de esta tematica.

Cruce 3

En el primer cruce se registré que la produccion alrededor de lo cultural
esta potenciando una representacion de la “cultura de masas”. Este
dato se confirma a partir de la variable 11, sobre las ideas implicitas
en las notas periodistica, que registré que: 82 notas correspondieron
a una idea de cultura masiva en las semanas 1 y 2, 112 notas con
esa misma idea se difundieron en las semanas 3 y 4, mientras que el
numero de ese tipo de notas subid a 173 en las semanas 5 y 6. Tanto
enlas semanas 1y 2y 5y 6, bajo las direcciones de Byron Rodriguez
e lvonne Guzman, respectivamente, el menor niumero de notas divulgd
una idea de patrimonio como subespecializacion del periodismo
cultural; en cambio, en las semanas 3 y 4, correspondientes a la
direccion de Marcos Vaca, las notas que difundieron una idea de
cultura como parte de la vida cotidiana fueron menores en relacion a
las otras clasificaciones.

Conclusiones

Tras la revisién a las 351 notas periodisticas se concluye que hay
cuatro diferencias relacionadas con el nivel de produccion, temasy la
cobertura de patrimonio de bienes culturales entre las tres direcciones

202



La construccion de la noticia cultural

editoriales que estuvieron y estan al frente de la seccién Cultura de
El Comercio. Alrededor del nimero de notas, el promedio actual de
produccion informativa es mayor que antes porque se elaboran 19
notas al dia mientras que la produccion diaria en las semanas 1y 2
fue de 13 y de 11,8 en las semanas 3 y 4.

En relacién a los temas, se observé que las mismas tematicas se
trataron en las semanas 1, 2, 3 y 4, no obstante, la tercera semana
se diferencié por la cobertura tematica de arquitectura. En esa
semana y en la niumero 4, se acudio al género de la crénica para
notas de farandula, espectaculos y actividades estudiantiles. En las
semanas 5 y 6 desaparecieron las portadas teméaticas y, en un solo
espacio, aparecen notas culturales cercanas a las “bellas artes” y a la
dimension cultural de la vida cotidiana. Las notas culturales masivas
estan ubicadas en la seccion Espectaculos.

El patrimonio, como subespecializacidén del periodismo cultural, perdié
un espacio que se habia institucionalizado en la direccion editorial de
Byron Rodriguez. No obstante, bajo la direccion de lvonne Guzman,
la produccién informativa sobre ese tema ha tenido un leve repunte;
lo que podria significar que no es necesario un espacio fijo para
comunicar al respecto. El reto para el periodismo cultural del pais
esta en el ensayar un proyecto claro de lo que se busca que sea ese
tipo de especializacién periodistica.

Conclusiones y recomendaciones

“El periodismo cultural en los media ecuatorianos” es una investigacion
que muestra la situacién de este subcampo periodistico en una parte
de la prensa y la televisién nacional, publica y privada, que implica
problemas y desafios para quienes estan produciendo y difundiendo
este tipo de informacién.

Desde la perspectiva del analisis de contenido, ejercicio metodolégico
que se aplicé a un total de 1.902 notas impresas y audiovisuales
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correspondientes al analisis general y a los tres estudios de caso, la
produccion cultural es permanente en Ecuador. Sin embargo, esta
marcada por agenda mediatica coyuntural que, en la mayoria de
veces, no da cuenta de que la cultura no puede reducirse solo a lo
estético, lo masivo o lo popular.

La cultura es una dimension transversal de la vida cotidiana; por eso,
el analisis de las notas no se restringio a las secciones culturales de
los seis periédicos que formaron parte de la muestra, ni a bloques
especificos de los telediarios estudiados. Abarcé segmentos diversos:
portada, contraportada y secciones Cultura, Opinién, Espectaculos y
otras, en el caso de la prensa, y bloque inicial, bloque medio, bloque
tercero, bloque final y otros, en el caso de la televisién.

El segundo capitulo demostré que la cultura no es un “tema fuerte” de
la agenda mediatica; sin embargo, mas alla de los “grandes hechos
culturales” en primera plana, como las efemérides o los Premios
Nobel de Literatura, los otros acontecimientos culturales, aunque
fragmentados, permiten entender lo que esta sucediendo en el pais:
la lucha por un espacio de lo nacional -sean producciones de cine o de
musica- frente a lo internacional, o los nexos vigentes de los migrantes
con Ecuador a través de exposiciones fotogréaficas y pictéricas, o la
presencia de la diversidad cultural en el discurso mestizo, indigena y
afroecuatoriano de obras de danza y de teatro.

Para los periodistas y los directivos de prensa y television, no
obstante, esa posibilidad de leer la realidad nacional -y por qué no
la internacional- a partir de la produccion cultural no parece ser tan
evidente. Por eso, las noticias, las notas breves y los cortos, que
corresponden al género informativo, son mas frecuentes que los
geéneros interpretativo y de opinion. Esta investigacién evidencia que
hay brechas entre los tres géneros y, al mismo tiempo, da pistas de
que un equilibrio entre todos contribuira, necesariamente, a ir de
la informacién puntual al debate y al analisis de los relatos que se
generen alrededor de la cultura.
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La produccién mas investigativa de lo cultural, ya no solo como registro
de exposiciones, espectaculos o presentaciones de libros, esta
practicamente ausente en el pais. Si bien el tratamiento periodistico
del robo de bienes patrimoniales (caso 2) no logré profundizar en
la importancia y el significado de la dimensién simbdlica y en las
representaciones culturales que a nivel de identidad nacional y como
objetos de patrimonio tangible tendrian las piezas arqueoldgicas, ese
ejercicio periodistico puede ser el impulso para que quienes cubren
lo cultural pasen de la idea de “culturizar a determinados ciudadanos”
a la de “despertar inquietudes para que estos apuesten al analisis y
a la constante creatividad, para asi apropiarse del mundo”, como o
sostiene el escritor y periodista uruguayo Kintto Lucas (1999).

En cuanto a la construccién de la noticia cultural en la prensa y la
television, publica y privada, hay diferencias que van desde lo que
denotan los mensajes periodisticos hasta lo que connotan: dénde se
despliegan las notas, quién es responsable 0 no de los contenidos,
quiénes informan, de qué informan, qué se silencia y qué idea de
cultura representan.

Pese a esos contrastes entre medios de comunicacion, la informacion
cultural esta concentrandose en lo masivo, mas que incluir esa idea
de cultura con las de la cultura cercana a las “bellas artes” y la
cultura de la vida cotidiana. Ese énfasis podria trasladar una imagen
sesgada de lo que es la cultura de los media a sus publicos; por lo
que es imprescindible que quienes producen los contenidos culturales
ensayen proyectos claros de lo que se busca que sea este complejo
subcampo del periodismo.

No se trata de recetas, sino de entender que el tratamiento informativo
de la cultura no puede autocensurarse desde los mismos medios de
comunicacion, en los cuales debe ser una prioridad la busqueda
exhaustiva y rigurosa de datos para elaborar notas que vayan de la
presentacion de definicion a la construccion de sentidos criticos.

205



Periodismo cultural: cartografia
de un campo en movimiento

Gustavo Abad
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Un planteamiento inicial

Este es un trabajo exploratorio acerca de los nuevos ambitos, las
nuevas preocupaciones y las nuevas herramientas informativas
del periodismo cultural. En ese sentido, no se trata de un manual
para reporteros sino de una cartografia o mapa de orientacion
conceptual respecto de las transformaciones del campo cultural,
las demandas informativas que genera, las respuestas que ofrece
y también las que deberia ofrecer el periodismo como una actividad
intelectual productora de sentidos acerca de la realidad social y de
sus representaciones simbdlicas.

El periodismo cultural funciona como un campo especifico dentro del
campo general del periodismo." Al igual que otros, como el politico o

1 Segln Pierre Bourdieu, un campo es un espacio histéricamente estructurado en donde los
diversos actores que lo conforman ponen en juego sus estrategias con el fin de conservar
o incrementar el capital o la posiciéon alcanzada en ese campo. De ahi que los discursos
guardan relacién con la posicion y el interés que tiene determinado actor en su campo
especifico. El periodismo cultural es un actor en desventaja dentro del periodismo, pues no
ha logrado igualarse en importancia y espacio con otras areas informativas. Para una mayor
comprension de la teoria de los campos. Ver: Bourdieu, Pierre, Sociologia y Cultura, Grijalbo,
México, 1990.
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el econémico, por ejemplo, el cultural también se ocupa de los temas
considerados de interés publico. Sin embargo, su particularidad radica
en que privilegia la informacién acerca de la produccion, circulacién y
consumo de productos simbdlicos. La produccién artistica, el debate
de ideas, las narrativas, las preocupaciones estéticas reciben mayor
atencién, por ejemplo, que las decisiones politico-administrativas o
los impactos cotidianos de la informacién masiva, que también hacen
parte del campo cultural.

Quiza esa caracteristica del periodismo cultural ha contribuido a
desarrollar unas practicas informativas que tienden mas hacia un
relato cotidiano del arte institucionalizado, de los espacios legitimados
por la cultura ilustrada, y no como la narrativa de las transformaciones
culturales en la vida de la gente, del aprovechamiento de los simbolos,
de las aplicaciones de las tecnologias, de los diversos modos de vida,
entre otros temas que expresan la dimension politica de la cultura y los
efectos culturales de la politica. Existe un catalogo infinito de actos y
de expresiones culturales por fuera de los museos y las galerias, que
no han sido incorporados a las agendas de los periodistas culturales
y hay que hacer algo al respecto.

En un estudio reciente titulado El periodismo cultural en los medios
ecuatorianos? se constata que la seccién cultural de diario El
Comercio, de Quito, establece su agenda informativa en funcién de
“una linea editorial muy clara que parte de una valoracién estética
de la produccién artistica y los acontecimientos culturales...”.
Senala también que, dentro de esa valoracion estética se privilegia
el prestigio y el reconocimiento de un determinado artista por
sobre otros. La investigacién recoge el testimonio del editor de esa
seccion: “No es lo mismo Estuardo Maldonado que un pintor que
recién comienza, digamos Carlos Fierro. Maldonado se merece
una pagina por su trayectoria (...) Valoramos mucho que se esté
produciendo, y si los jévenes estan trabajando bien, también les

2 Ver: Checa, Fernando, Coord., El periodismo cultural en los medios ecuatorianos, CIESPAL,
Ministerio Coordinador de Patrimonio, Quito, 2010
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damos espacios, pero existen parametros (...) Si las llamadas vacas
sagradas estan produciendo, reconocemos mucho eso, pero si los
jovenes productores estan en una linea importante, claro que les
damos espacio”.

Se nota claramente que no estamos ante un problema de informacion
solamente sino de concepcion periodistica. Por ello, en este trabajo
de acercamiento hacia una renovacion del periodismo cultural nos
apartamos intencionalmente de la tradicion de los manuales de ofrecer
consejos practicos para hacer noticias o tips de redaccién y, mas bien,
planteamos, con trazos gruesos todavia, algunas tematicas generales
y, dentro de ellas, sugerimos algunas lineas de trabajo para quienes
se ocupan de estos temas. En ese sentido, este texto que combina
una linea descriptiva con una linea prescriptiva, considerando que se
refiere a un campo en movimiento y transformacion.

La inevitable referencia a la cultura

Desde una visién antropolégica podemos adscribirnos a muchas
definiciones de cultura segun el aspecto sobre el que pongamos
el énfasis. Si nos basamos en la relacion entre el ser humano y su
entorno, podriamos decir: cultura es el modo de vida de los grupos
humanos y la manera como resuelven los problemas de la existencia. ..
Si resaltamos el impulso de dominio sobre la naturaleza: cultura es
el conjunto de actividades que los seres humanos realizan para
garantizar la continuidad de la especie... Si subrayamos la relacion
entre lo material y lo simbdlico: cultura es el proceso de objetivacion
y subjetivacion mediante el cual se construyen los diversos modos de
vida... Si tomamos en cuenta el impulso de trascendencia, diriamos
que: cultura es el conjunto de creaciones intelectuales que hacen
posible la relacion con el otro mediante el lenguaje, los valores, las
ideas... Y asi, un proceso infinito de representaciones.

Pese a esta diversidad, es posible encontrar elementos con mayor
anclaje que otros, que se refieren al modo de ser y estar en el mundo
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y que podriamos resumir como: “un modo de hacer y producir, un
modo de pensar y sentir y un modo de decir y narrar’.® En ese
sentido, hay formas culturales que, en determinado momento,
parecen tener una mayor fuerza y visibilidad que otras. La llamada
“cultura letrada” ha ejercido durante siglos un proceso de expansion
por sobre las “culturas orales”. Los entornos de vida también han
dado lugar al surgimiento de otras dimensiones de la cultura y ahora
hablamos de “culturas urbanas”, que reafirman la influencia del
espacio material y dejan en suspenso los componentes tradicionales
como la etnia, la lengua y otros. Actualmente, cierto determinismo
tecnoldgico propicia el desarrollo de la llamada “cibercultura”, que
pone el énfasis en el uso instrumental de la tecnologia y tiende a
opacar el debate politico y econédmico sobre la comunicacién y la
informacioén, lo que la convierte en una dimensién de prondstico
reservado.

Con todo ello, cabe preguntarse: ¢ Cual es la dimension de la cultura
que interesa al periodismo cultural? ; En qué piensan los reporteros y
editores cuando se proponen informar sobre la cultura? ;Cuales son
los procedimientos informativos, los recursos narrativos y los sentidos
que construyen? ;Qué practicas ameritan ser reforzadas, reorientadas
o eliminadas en este proceso? Intentaremos avanzar en esa busqueda
a lo largo de este trabajo, cuyo objetivo no es ofrecer respuestas
cerradas sino un mapa orientador en esta compleja tematica.

Nuevas preocupaciones del periodismo cultural

El ambito tradicional del periodismo cultural, al menos en el contexto
ecuatoriano, ha sido el de las expresiones artistico-culturales, como

3 En un trabajo anterior este autor propone una definiciéon de cultura periodistica basada en
una perspectiva tedrica de la economia politica de la comunicacion. Destaca tres elementos
principales: el régimen de propiedad (modo de hacer); las condiciones de produccién (modo
de pensar); y las prioridades informativas (modo de decir). Un mayor desarrollo de este tema
se puede ver en: Abad, Gustavo, Reporteros: cultura periodistica, censura y autocensura,
informe de investigacién para el Programa de Estudios de la Comunicacion de FLACSO-
Ecuador, Quito, junio de 2010.
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las artes escénicas, la plastica, la musica, las letras y otras, con
alguna esporadica incursion en otras areas como la cultura popular,
la memoria, el patrimonio, la diversidad cultural. Esto significa que
la mirada esta puesta mas en los productos culturales que en los
procesos.

En la investigacién citada anteriormente, se constata que en
seis diarios (E/ Comercio, Hoy, La Hora, El Universo, Expreso y
El Telégrafo) el 89 por ciento de las piezas informativas de las
secciones culturales se refiere a productos y solo el 7,4 por ciento
a procesos. Dicho de otro modo, se privilegia los acontecimientos
coyunturales antes que la mirada y la reflexién sobre cambios y
transformaciones a mas largo plazo en este campo. Se explica
por ello que aproximadamente el 60 por ciento de las fuentes de
la seccion cultural de diario EI Comercio corresponde al ambito
institucional, segun el testimonio de un reportero citado en la misma
investigacion.*

Este ambito, relativamente estatico y previsible, tiene que ser
replanteado con el fin de trasladar las preocupaciones del periodismo
cultural hacia un campo menos estable y mas complejo, especialmente
aunque no de manera exclusiva, luego del aparecimiento de esa
otra dimensidn del espacio publico, como es el espacio virtual y sus
diversos usos sociales y culturales.

El periodismo cultural tradicionalmente ha seguido la premisa de ser
un mediador entre la trilogia formada por las instituciones, los artistas
y el publico. Ahora, la multiplicidad de voces que irrumpen con la
ayuda de las nuevas tecnologias obliga a modificar esa premisa y
aprender a mediar también entre publicos, es decir, entre el publico
como publico de si mismo. En otras palabras, el espacio virtual ha
potenciado como nunca antes las posibilidades de que cadaindividuo
se constituya en una fuente de discursos artisticos y culturales, ya sea
como creador o critico, como consumidor o promotor, como ejecutante

4 Checa, Fernando, coord., op. cit.
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o espectador.’ En suma, la cultura virtual ha llenado el espacio publico
de nuevos hablantes, de nuevos enunciados, ante los cuales el
periodismo cultural tiene que replantear su trabajo de mediacién, que
no es otra cosa que la intervencién intencional y consciente entre los
hechos y los significados.

Esta tarea de mediacién resulta especialmente compleja si
consideramos que vivimos un estado de la relacion entre comunicacién
y cultura, que el pensador espanol Manuel Castells denomina “La
sociedad red”, a la que define como una sociedad cuyas estructuras
sociales estan formadas por redes de comunicacién digitales.® Una
de las caracteristicas de esta sociedad red es la yuxtaposicion de
tiempos, de tareas y de necesidades, de manea que el presente, el
pasado y el futuro conviven en un mismo plano.

En ese contexto, la sociedad red ha colocado en el centro de
sus valores a la comunicacién bajo la premisa de que a mayor
comunicacion mayor dialogo entre culturas. El problema, advierte el
mismo Castells, es que este didlogo ya no se realiza sobre la base
de valores compartidos o de simbolos comunes, sino sobre la base
del valor abstracto e idealizado de la comunicacién. El didlogo de
culturas en la sociedad red no se basa en los contenidos sino en la
comunicacién. Es una cultura de la comunicacién por la comunicacion
y de la difusion por la difusion, que favorece un estado permanente de
atencién dispersa en la que el periodismo tiene que proponer la ruta,
sefnalar la salida, si no quiere diluirse sin mas en ella.

5 En la explicacion de su concepto de publicidad literaria, el pensador aleman Jirgen
Habermas da cuenta de como la difusién masiva de textos y otros productos culturales
contribuy6 al aparecimiento de nuevas plataformas de discusién asi como al debate de ideas
entre el publico letrado. Si trasladamos esa premisa a la sociedad contemporanea, podemos
decir que el espacio virtual también ha contribuido al surgimiento de nuevas tematicas y
nuevas preocupaciones culturales. Ver: Habermas, Jirgen, Historia y critica de la opinién
publica. La transformacién estructural de la vida publica, Editorial Gustavo Gilli, Barcelona,
1994

6 Un desarrollo extenso de esta tematica se encuentra en Castells, Manuel, Comunicacion y
poder, Alianza Editorial, Madrid, 2010
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Lineas de trabajo:

* l|dentificar las nuevas voces que surgen por fuera de la
institucionalidad y los escenarios tradicionales: colectivos artisticos,
académicos, literarios; activistas politico-culturales; espacios de
creacion, intervencion y debate...

¢ Investigar, qué tipo de didlogos culturales se producen en el
marco de la sociedad red, entre qué actores y con qué intereses.
Por ejemplo, qué beneficios obtienen los creadores de musica
electrénica, los artistas visuales y otros de los avances en el uso
de software libre...

* Disefar espacios de participacion de estos nuevos actores en el
proceso informativo como narradores de su propia condicion...

Los horizontes informativos e interpretativos

Una de las principales dificultades del periodismo cultural es
visualizar la fina linea que separa sus alcances y sus limites. Los
periodistas culturales tienden a situarse en el terreno complejo entre
la informacion y la interpretacién, sin el suficiente conocimiento de
las especificidades de una y otra actividad. Dicho de otra manera,
el periodismo cultural se ha movido entre la resena informativa y
la valoracién critica de los productos y de los procesos culturales
como si fueran lo mismo, en unos casos, o0 como si fueran procesos
excluyentes, en otros. En nuestro criterio, es importante romper tal
exclusion y mas bien armonizar esa dualidad, puesto que los dos
discursos, el informativo y el interpretativo, son mas complementarios
que contradictorios. No puede haber interpretacion sin informacion y
no puede haber informacién sin un marco de referencia conceptual,
es decir, un marco de pensamiento critico.

Aclaremos, la critica es parte constitutiva e indispensable de la
produccion artistica y cultural. Lo que sabemos de Joyce, proviene
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mucho de la lectura de su obra, pero mas de lo que se ha dicho de
ella. Lo que pensamos de Warhol se basa en la observacion de su
arte, pero sobre todo en los discursos que los criticos han elaborado
acerca de este. La tarea urgente del periodismo cultural es superar la
tendencia de reducir la critica a la emisién de juicios de valor bipolares:
bueno-malo; bonito-feo... La critica consiste en proponer un modelo
interpretativo, un modo de percibir y valorar un producto cultural a
partir de ciertas lineas de pensamiento, preexistentes en unos casos,
inaugurales en otros. La tarea del periodismo cultural es identificar
esas corrientes, ponerlas en dialogo con los hechos y ayudar a hacer
inteligible la complejidad de nuestro tiempo.

El periodismo cultural no puede limitarse a informar sobre cuantas
peliculas se estrenaron el ultimo afno. El dato cuantitativo es
importante, pero tiene que decir también por qué en los ultimos
diez anos ha crecido el numero de proyectos cinematograficos en
sus diversos géneros. ¢ Qué ha pasado con los actores y directores
durante ese tiempo? ; Cuanto tiene que ver en ello la transiciéon hacia la
tecnologia digital a principios de siglo? ¢Qué rol cumplen las politicas
publicas y el marco institucional vigente en materia audiovisual? ;A
qué se debe el auge del género documental especialmente entre los
jévenes? En otras palabras, el relato periodistico debe dar cuenta de
la calidad de la pelicula, pero ademas abrir el foco para entender en
qué circunstancia histérica del pais se hizo esa pelicula.’

Lineas de trabajo:

* Investigar las principales lineas de pensamiento desde las cuales
se ha abordado temas fundamentales de la cultura, como por
ejemplo: la historia de la literatura ecuatoriana; la produccién

7 En este sentido, podemos destacar el rigor periodistico del reportaje “El cine nacional se
reinventa’, publicado por la revista Vanguardia N° 307, del 5 al 11 de septiembre de 2011,
que ofrece una mirada histérica sobre el estado del arte en el cine ecuatoriano mediante un
buen didlogo entre ejes tematicos y cuadros estadisticos. Identificar los hechos, situarlos
en perspectiva histdrica y enriquecerlos con una diversidad de voces es uno de los méritos
de este trabajo periodistico.
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escénica y la creacion dramaturgica; la diversidad cultural; la
memoria y el patrimonio material e inmaterial...

* Propiciar la formacién de reporteros con conocimientos de los
marcos teoricos acerca de los diversos ambitos de produccién
artistico-cultural y con destreza para trasladar esos modelos
interpretativos a los esquemas informativos que exige el
periodismo...

* Promover entre los reporteros la practica de estrategias narrativas,
es decir, la capacidad de proyectar un modo intencional y no
accidental de organizar un discurso informativo...

Ambitos y contextos del periodismo cultural

El periodismo cultural actia dentro de un campo de produccion
simbdlica que requiere un permanente ejercicio de orientacién. La
valoracién adecuada de un producto artistico o cultural depende, en
gran medida, de saber ubicar los ambitos y los contextos donde se
activan los hechos, los productos y los procesos culturales para luego
buscar los cruces entre ellos.

Una fotografia puede ofrecer una oportunidad inmejorable para
dar cuenta de los procesos de lucha social y cultural de los sujetos
retratados, asi como de la carga politica que el fotdgrafo imprimié al
enfocar ese cuadro y no otro. Una obra dramatica se aprecia de una
manera en la comodidad del circuito teatral de Nueva York y de otra
en el derruido escenario de un teatro de Sarajevo durante la Guerra
de los Balcanes. Una cosa es un concierto de rock promovido por
alguna instancia municipal con membrete cultural, y otra cosa es un
concierto de rock convocado por un colectivo cultural para reclamar
justicia en el caso de un grafitero asesinado por policias.? Es cuestion

8 Lanoche del 6 de enero de 2007 el estudiante Paul Guafuna fue asesinado por los miembros
de una patrulla policial mientras pintaba grafitis en una pared del norte de Quito. Aunque

5o d

el tema ocup6 cierto espacio en las secciones denominadas “sucesos”, “policial”, “judicia
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de orientacién o, como diria la escritora y periodista estadounidense,
Susan Sontag, cuestion de énfasis.

Precisamente, Cuestion de énfasis es el nombre de uno de los libros
en los que Sontag ofrece un caudal de incalculable valor respecto de
lo que puede lograr una mirada periodistica habilitada para hacer los
cruces, encontrar las relaciones y proponer una manera de entender
los acontecimientos culturales en su dimension histérica y politica.
Por ejemplo, en su articulo “Una fotografia no es una opinién, ;o0 si?”
aprovecha la presentacion de un libro de fotografias para abrir el foco
hacia las relaciones de poder, los estereotipos, el gusto dominante
de la industria cultural, entre otras cosas, que explican por qué unas
personas estan de este lado de la camara y no del otro. La vida se
construye sobre la base de modelos de percepcién que las personas
asumen de manera mas o menos consciente, mas o menos pasivay
mas 0 menos complice. Mas que la descripcion, lo valioso del trabajo
de Sontag esta en el sentido que propone a partir de su particular
observacion de una serie de imagenes recopiladas en formato libro.®

Con estas consideraciones, parece contraproducente proponer una
organizacion esquematica de los ambitos y contextos del periodismo
cultural. Parece, pero no lo es, porque los cruces a los que nos
referimos anteriormente no son posibles sin un reconocimiento del
terreno. Sin pretender un esquema rigido, un reconocimiento basico
del campo artistico-cultural nos permite ordenarlo de la siguiente
manera:

y otras variantes de los medios, estos no suscitaron el necesario debate cultural acerca
de la represion contra este tipo de manifestaciones urbanas. Una revista que se declara
irreverente porque publica fotos de modelos y también de no modelos desnudas veté un
relato periodistico sobre ese tema, bajo el argumento de que se trataba de un tema muy
comprometedor ante su publico de clase media ilustrada.

9 En el mismo libro es justo destacar el testimonio personal de la propia Sontag acerca de
las peripecias que vivio junto con un elenco de actores al montar “Esperando a Godot” en
Sarajevo, y lo que eso significé en el estado espiritual de los que hicieron y los que vieron
la obra en la casi penumbra de las dltimas bombillas eléctricas que todavia funcionaban en
esa ciudad en ruinas. Ver: Sontag, Susan, Cuestion de énfasis, Alfaguara, Buenos Aires,
2007.
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Expresiones artisticas: plastica, artes escénicas...
Visualidades: cine, video, disefio...

Sonoridades: musica, lenguajes y claves de comunicacion
sonoras...

Letras: literatura, ensayo, poesia...

Pensamiento critico: estudios culturales, sociologia, comunicacion,
antropologia visual...

Memoria y cultura popular: patrimonio tangible e intangible,
ritualidades, oralidades, mentalidades...

Culturas urbanas: estrategias para habitar la ciudad, intervenciones
contraculturales, paisaje visual urbano...

Estructura politico-administrativa: marcos institucionales, marcos
legales, decisiones politicas, actos administrativos...

Lineas de trabajo:

Identificar claramente el ambito donde se activan los hechos y los
productos culturales considerados de actualidad y visualizar su
trasfondo histérico y politico...

Realizar el seguimiento de los efectos culturales de las decisiones
politico-administrativas y, al revés, los resultados politico-
administrativos de las demandas culturales...

Reconocer entre los diversos acontecimientos de actualidad
aquellos donde sea posible plantear un debate amplio sobre la
relaciéon entre comunicacion, cultura y poder.
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Cibercultura y conductas tecnoculturales

Segun Pierre Levy, la cibercultura es un movimiento social y cultural
generado en el ciberespacio. La cibercultura, dice Levy, es un
universal sin totalidad, por ser un universo heterogéneo cada vez
mas desprovisto de mediacién. Al parecer, no existe una légica de
clasificaciéon racional de sus contenidos y, mientras mas abierto es el
ciberespacio, menos totalidad abarca, senala el pensador tunecino.'

No obstante, en el ciberespacio si se expresan ideas totalizantes. Por
ejemplo, llamar a este momento de la historia como “sociedad de la
informacién y la comunicacion”, cuando siempre ha habido informacion
y comunicacion, ayuda a desconocer la experiencia preexistente.
Igualmente, llamar redes sociales a las plataformas informéaticas
Facebook, Twitter y otras es una manera de olvidar que histéricamente
las redes sociales han sido grupos de personas articuladas a
proyectos liberadores de caracter politico independientemente de
sus herramientas de informacion. Por ello, el pensador belga Armand
Mattelart prefiere llamarlas “redes de sociabilidad on /ine”"" como
una manera de reconocer en ellas una funcién eminentemente
instrumental, que puede estar al servicio de proyectos politicos,
sociales, culturales o de otra naturaleza, pero no los reemplazan.

De todos modos, la cibercultura es esa dimension de la cultura
basada en el aspecto técnico-instrumental (redes de ordenadores,
programas, dispositivos, aplicaciones...) que permiten la interaccién
social y producen unas conductas que podriamos llamar conductas
tecnosociales o tecnoculturales,'> mediante las cuales la gente que no

10 Ver. Lévy, Pierre, Cibercultura. La cultura en la sociedad digital, Anthropos, Barcelona, 2007

11 Un concepto que ha sostenido en diversos textos asi como en la conferencia “Politicas
publicas de comunicacion y medios publicos en América Latina”, ofrecida por Mattelart el
26 de marzo de 2011 en CIESPAL. Ver: www.ciespal.net

12 El investigador estadounidense Howard Rheingold define como conductas tecnosociales
a los usos de las tecnologias en las movilizaciones sociales. En este caso, la aplicamos
en el ambito cultural con un significado equivalente. Ver: Rheingold, Howard, Multitudes
inteligentes: la préxima revolucién social, Gedisa, Barcelona, 2004
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se conoce se comunica, se junta e interactua gracias a que tiene a su
alcance la tecnologia. Entre los rasgos dominantes de las conductas
tecnoculturales estan el estado de atencién dispersa y fragmentada,
asi como la ligereza en el acto de nombrar. Las cosas adquieren
nombre sin mayor sustento en la historia y esos nombres funcionan
cada vez mas como etiquetas perecibles.

En este contexto cabe preguntarse ¢ Puede cierto tipo de periodismo
on line convertirse también en una conducta tecnocultural como
tantas otras? En nuestro criterio, si puede, especialmente cuando el
embrujo tecnoldgico hace perder de vista la funcién mediadora del
periodismo. Por ejemplo, asistimos a una explosién de radios on line,
muchas de las cuales pueden ser calificadas como emprendimientos
comunicacionales de colectivos artistico-culturales, cuya finalidad es
usar las posibilidades de la red para difundir la mayor cantidad de
voces con la menor mediacion posible.

Cada vez es mayor la tendencia a juntarse dos o tres activistas,
conseguir un servidor, dos computadoras y otros tantos micréfonos y
poner a circular mensajes, mezclados con musica, alguna entrevista
esporadica, videos enlazados desde youtube y otras cosas en medio
de un atractivo discurso acerca de las diversidades para justificar un
bien logrado caos. ¢ Se trata de periodismo o de una simple conducta
tecnocultural? ¢ Existe ahi mediacién o solo pensamiento en voz alta?
En la busqueda de un panorama mas claro, mencionaremos algunas
conductas tecnoculturales:

¢ Apropiamiento de productos culturales: descargar musica de la
web; aplicaciones del software libre; emisiones on line de musica y
otros productos culturales; hacer las tareas escolares con la ayuda
de internet en lugar de libros...

* Creacién de comunidades virtuales para el debate y la intervencién
en el campo politico-cultural; iniciar cadenas de mensajes via
correo electrénico, texto por celular y otros recursos...
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e Desarrollo intuitivo de lenguajes artisticos y comunicacionales:
personas que producen musica electrénica sin conocimientos de
teoria musical; personas que crean radios o canales en internet sin
criterios periodisticos; artistas visuales que fabrican imagenes sin
los conocimientos basicos de composicion...

Lineas de trabajo:

e Abrir un debate acerca de las diversas conductas tecnoculturales.
Por ejemplo, la llamada “pirateria”. Hasta qué punto es una
actividad ilicita y hasta qué punto una opcién extrema de acceso a
ciertos productos inalcanzables de la industria cultural...

* Proponer las directrices para un debate respecto de la propiedad
intelectual, el derecho a la comunicacion, la inclusion cultural, entre
otros aspectos relacionados con el uso de las tecnologias web 2.0

* Investigar acerca de los efectos culturales de la llamada
convergencia digital, sus implicaciones comunicacionales,
sus estrategias politicas e institucionales, sus consecuencias
laborales...

Otros enfoques sobre la diversidad cultural

La pensadora estadounidense Nancy Fraser plantea la necesidad de
pensar la diversidad en términos politico-culturales. En su criterio, las
demandas de igualdad social tienen que acoplarse con las demandas
de reconocimiento cultural, puesto que las dos se oponen a proyectos
totalizantes que generan injusticias, como la supremacia de clases,
de sexo, de raza y otras. La injusticia social, dice Fraser, se sustenta
en la injusticia cultural y viceversa."®

Por ello, una de las preocupaciones del periodismo cultural tiene
que ser la de indagar de qué manera los cddigos de las culturas

13 Ver: Fraser, Nancy, lustitia interrupta. Reflexiones criticas desde |a oposicién postsocialista,
Siglo del Hombre Editores, Bogota, 1997
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dominantes imponen un modo de entender el mundo por sobre los
codigos de otras culturas. La sola celebracién de las diferencias
culturales puede ocultar la perversion de las injusticias sociales. El
periodismo cultural debe mirar tanto hacia las politicas culturales de
reconocimiento de las diversidades como hacia las politicas sociales
de equidad basadas, entre otras cosas, en ese reconocimiento.

El cineasta boliviano Eduardo Lépez Zavala presentdé hace poco en la
Universidad Catdlica de Quito el primer corte de Antonela, uno de sus
documentales mas recientes, todavia en proceso de posproduccion.
Se trata dela historia de vida y de lucha de “una mujer encerrada en
un cuerpo de hombre”. Antonela estudié medicina y fue la primera
persona en ese pais en obtener el titulo de doctor en ejercicio de
una identidad sexual en transicion, como se define a si misma el/la
protagonista del documental, un médico boliviano de origen aimara.

La narracién cinematogréafica de Zavala permite acercarse a la
complejidad cultural que significa tener y practicar ciertos valores
heredades de una cultura ancestral, una formacion cientifica en medicina,
y un posicionamiento politico en defensa de la autodeterminacién en
materia de cuerpo y sexualidad. Sin embargo, no se trata de un
documental anecdético, precisamente porque no se queda en la
celebracion de la diferencia sino que pone en escena el proceso de
lucha por la igualdad en cuanto a derechos civiles y politicos.

Las politicas sociales y las politicas culturales son caras de una
misma moneda en muchos aspectos. Recordemos que hace casi
dos décadas se produjo un amplio debate respecto de la clausula
de excepciéon cultural planteada por Francia en el marco de las
negociaciones del GATT (Acuerdo General de Aranceles y Comercio)
entre los Estados Unidos y la Unién Europea, con el fin de preservar
para ese pais la capacidad de formular politicas publicas locales,
nacionales y regionales en materia de comunicacion y cultura. Con
ello aseguraba su derecho a ejercer una mirada propia sobre sus
diversos modos de ser y estar en el mundo. Una experiencia similar
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desarroll6 Canada. Sin embargo, México se negd a incluir una
clausula parecida en el marco de las negociaciones del NAFTA o
TLCAN (Tratado de Libre Comercio de América del Norte) con los
Estados Unidos. En el Ecuador es un tema que solo se debate en
aislados eventos académicos y el periodismo no ha logrado colocarlo
como parte de la agenda informativa.

Lineas de trabajo

» Evaluar el estado de las legislaciones nacionales respecto de
“proteccion” o “excepcion” cultural. Hasta qué punto defienden las
diversidades culturales y, por el contrario, hasta qué punto tienden
a sostener corrientes esencialistas o uniculturalistas locales...

* Acercarse a los discursos de los diversos grupos que proponen
el concepto de resistencia cultural mediante el hip hop, el grafiti y
otras practicas, no solo como expresiones musicales o visuales,
sino también como modos de vida...

» Abrir el debate acerca de las implicaciones politicas, econémicas
y culturales de las cuotas de produccion nacional en los medios
masivos planteadas en las propuestas de Ley de Comunicacién...

La agenda informativa y la mirada periodistica

Hemos planteado que el periodismo es una actividad intelectual de
intervencion social, politica y cultural que se desarrolla principalmente
en el terreno de la informacién mediatica aunque no de manera
exclusiva. Se puede hacer periodismo por fuera de los medios
masivos con la unica condicién de respetar la especificidad del relato
periodistico, es decir, de las caracteristicas que lo diferencian de otros
relatos contemporaneos.

Por ello, valer recordar que la funcién esencial del periodismo no es la
simple busqueda y difusién de informacion, como plantea la doctrina
de la prensa liberal con pretensiones asépticas, sino la mediacién, que
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es el registro de los hechos y la busqueda de sus significados en un
determinado contexto. La mediacién no es un acto espontaneo, sino
un proceso permanente de observacion y evaluacién de la relaciéon
entre las demandas sociales y las respuestas politico-institucionales
en determinado campo. La mediacién es el resultado de una actitud
reflexiva incorporada a la practica periodistica antes que de una
actitud reactiva ante la coyuntura.

Bajo esa consideracion, el establecimiento de una agenda informativa
es parte fundamental de ese proceso de mediaciéon. En el caso del
periodismo cultural, la agenda es el punto de partida para llevar a
la practica el registro de las demandas culturales y la busqueda de
respuestas tanto de la institucionalidad estatal como del conjunto de
las instituciones y los sectores sociales. La agenda consiste en un
ejercicio preliminar de seleccion, que sirve para identificar los hechos
que califican mas que otros como temas de una narracién periodistica.
Esto evita que el reportero naufrague en un mar de estimulos de toda
clase, que podrian conducir a una mirada superficial y anecdética de
la cultura.

El correcto establecimiento de una agenda permite desarrollar
una mirada periodistica con mayor seguridad, por lo tanto, con
mayor solvencia intelectual. La mirada consiste en situarse en una
perspectiva y desde alli encontrar conexiones insospechadas entre
unos hechos y otros; privilegiar lo nuevo por sobre lo agotado o, lo que
es lo mismo, desechar los lugares comunes y buscar explicaciones
mas frescas. La mirada implica hacerse cargo de un modo particular
de ver las cosas, sin que eso signifique distorsionar los hechos, sino
todo lo contrario, ofrecer las garantias de su comprobacion. En otras
palabras, consiste en no inventar lo que no ocurre, pero tampoco callar
la propia voz ante lo que ocurre. Solo entonces es posible encontrar
un angulo inédito y narrarlo de manera novedosa.

Por ejemplo, una verdad agotada dice que el centro histérico de Quito
es el relicario del arte religioso colonial. Cierto, pero una mirada inédita
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puede decir también que ahi se respira una mezcla de eucaristia y hip
hop por la proximidad entre los templos y los puestos informales de
discos en los zaguanes. Un lugar comun define a los grafiteros como
jévenes desocupados que se dedican a ensuciar la ciudad al amparo
de la oscuridad. Sin embargo, una mirada renovadora puede dar
cuenta de cdmo los grafiteros representan un modo de vida que fluye
mientras la ciudad duerme; que expresan su pensamiento cultural
y politico mientras los canales de television transmiten el resumen
de la jornada de futbol y los ultimos chifas comienzan a cerrar sus
puertas. Los grafiteros son el sintoma de una fuerza subterranea y
comprimida que puede estallar en cualquier momento. Y de eso tiene
que advertirnos el periodismo cultural, independientemente si se lo
ejerce en un medio tradicional o en un blog particular.'*

Identificar las principales demandas sociales en el ambito de la
cultura, es decir, los procesos mediante los cuales las personas con
necesidades culturales comunes coinciden en la necesidad de hacer
escuchar su voz ante los demas y, especialmente, ante el poder....

Trabajar en talleres de construccion de la agenda informativa sobre la
base de las demandas sociales, las respuestas politico-institucionales
y proyectar una mirada periodistica sobre el tema...

Ensayar miradas refrescantes sobre temas que han sido saturados de
lugares comunes. Por ejemplo, qué hay mas alla de la llamada “sal
quitena”, que pretende otorgar a los habitantes de esta ciudad unas
caracteristicas innatas, un esencialismo anacroénico...

El relato periodistico de la cultura

El periodismo cultural es una especialidad compleja dentro de la
actividad informativa, puesto que sobre él se han montado unas

14 El ejercicio de una mirada periodistica sobre un tema politico-cultural no rifie con el registro
minucioso de los hechos. Ver. Abad, Gustavo, Escritura callejera para no olvidar a Patil,

croénica, 10 de diciembre de 2007, on line, www.rostroadusto.blogspot.com
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expectativas no solo en su dimension informativa sino también
creativa, expresiva, estética... El periodismo cultural va mucho mas
alla del registro noticioso y se inserta ampliamente en el campo de
la narrativa, en la combinacién potente de los recursos linguisticos,
en el dominio de las técnicas del relato, en la renovacion constante
de las estrategias narrativas. Textualizar el habla no es lo mismo que
oralizar el texto." El primero es un acto mecanico de transcripcion,
mientras que el segundo es un acto creativo que recrea en el lenguaje
escrito las emociones y la psiquis del hablante y, aun va mas alla, a
los sonidos del barrio donde crecié y adquirié esa voz.

Esto tiene que ver con una funcién ineludible del periodismo cultural,
que es la de informar acerca de productos simbdlicos. El periodista y
escritor mexicano Juan Villoro lo explica de la siguiente manera:

“Los hechos ocurren al menos dos veces, en la realidad y en la mente
de los testigos. La primera obligacion del periodista cultural consiste
en reconocer que trabaja en el orden de la representacion, no sélo
por abordar formas del arte que son, en si mismas, reelaboraciones
de lo real, sino porque la sola contemplacion de los sucesos implica
valorarlos, seleccionarlos, entenderlos, aplicar la subjetividad. En
otras palabras: la realidad del periodismo no esta en la ‘realidad’.
Todo texto es una construccion. Ser fiel a lo que ocurrié no depende
de reproducirlo en forma neutra e indiscriminada sino de recuperarlo
con verosimilitud narrativa. En este sentido, todo buen periodismo
cultural es una pieza literaria, trabajada desde el lenguaje”.'®

Una confusion frecuente en el periodismo es asociar narrativa
con literatura o poesia. Mas que eso, la narrativa consiste en la
organizacion inteligente de un discurso con la finalidad de lograr un
efecto deseado en un contexto determinado. Por ello, es preferible

15 Los escritores guayaquilefios de la llamada Generacién del 30 recrearon en sus relatos la
musicalidad, el ritmo, incluso los silencios y otros aspectos del habla de los habitantes rurales
de la Costa ecuatoriana. Oralizaron sus textos y ese es uno de los rasgos distintivos de esa
generacion.

16 Ver Villoro, Juan, “Itinerarios del ornitorrinco, hacia un periodismo cultural”, ponencia en el
Seminario Nuevas Rutas para el Periodismo Cultural, México, septiembre de 2011
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hablar de narracién periodistica antes que de periodismo narrativo.
Cuando escogemos un género periodistico (crénica, entrevista,
testimonio...) para relatar un hecho, en realidad escogemos una
narrativa. ¢ Cual es la narrativa apropiada para dar cuenta de los
hechos culturales? En nuestro criterio, aquella que resulte del dominio
de tres géneros basicos: la crénica, la entrevista y el testimonio. Sobra
decir que estos pueden ser desarrollados de manera independiente o
pueden coexistir y dialogar entre si en un mismo texto. Todo depende
de lo que ya dijimos arriba, de la agenda y la mirada periodistica.

En este punto ofrecemos un acercamiento conceptual a cada uno
de estos géneros. Lo hacemos a manera de aforismos, como un
homenaje a ese género injustamente olvidado y en el que pocos
todavia persisten por compromiso con la narrativa. El periodista e
investigador colombiano German Rey define al aforismo como un
“pariente préximo de la sentencia” o una “condensacién cognitiva”
que permite, entre otras cosas, alcanzar tanto profundidad en el
pensamiento como sobriedad en el lenguaje. Una tarea del periodismo
cultural es precisamente la busqueda de esos otros relatos de lo
social."”

* Cronica, la informacioén en contexto

Es un género desterrado de muchos medios con el pobre
argumento de que la gente ya no lee. La crénica permite al
periodista establecer un pacto de credibilidad entre el narrador y
el lector. Es una forma de decirle yo estuve ahi y vengo a contartelo
para que me creas. La crénica no es magia, vuelo ni colorido, como
muchos piensan, sino todo lo contrario, es informacion, registro
histoérico, exploracién a profundidad. Puede haber informacion sin
cronica, pero no cronica sin informacion. La crénica es un ejercicio

17 El investigador chileno Martin Hopenhayn ofrece una serie de aforismos en los que
condensa una mirada respecto de la tecnologia, la ciencia, las finanzas, el sida y otros
temas contemporaneos. Es autor de un libro sobre este tipo de narrativa. Ver. Hopnehayn,
Martin, “Faundes y otros textos” (en Rey, German, edit., Revista de Estudios Sociales N° 24.
Otros relatos de lo social I, ARCCA-FIRC, Bogota, 2006, p. 45-51)
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del pensamiento en el que se confrontan y complementan la
observacion y la conciencia, la razén y la emocion, la imagen y la
palabra.

Entrevista, un dialogo de experiencias

Es una conversacion en la cual el que pregunta obtiene informacion
de las experiencias guardadas en la memoria del que responde.
Cada periodista entrevista de manera distinta, segun su sensibilidad
y su nivel de conocimiento del tema. En la entrevista, el que
pregunta y el que responde son sujetos de comunicacién y no
solo objetos de informacién. Entre ambos construyen un espacio
de igualdad, porque nadie responde a un interrogatorio sino a un
didlogo. E s importante evitar una relacién oportunista en la que el
entrevistado solo tiene importancia en la medida en que nos ofrece
la informacién que queremos, sino una en la que lo que diga el
protagonista de un hecho tiene importancia para todos.

Testimonio, un relato impugnador

Es un relato personal pero al mismo tiempo representativo de una
colectividad y por eso tiene un fuerte significado histérico, social
y politico. ¢ Para qué nos sirve el testimonio en periodismo? Para
recoger la voz de la persona que vivié una experiencia fuera de
lo comun pero relacionada con un tema de gran interés social. El
testimonio es una narracion de urgencia, en la que el protagonista
o testigo procura atraer una mirada politica hacia su experiencia,
que puede ser de lucha, pobreza, triunfos, fracasos, etcétera, en la
vida de una persona o de un pueblo. El testimonio tiene un efecto
comunicacional y politico, porque es una voz que interpela no solo
al lector sino al sistema mismo y las relaciones de poder que lo
sostienen.

Desarrollar procesos de capacitacion en narracion periodistica,
técnicas del relato, escritura creativa, y otros con mayor alcance
que los clasicos tips de redaccioén informativa...
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* Indagar en otros relatos de lo social y trasladar sus valores a la
especificidad del periodismo. Por ejemplo, el trabajo etnografico
aporta valiosos procedimientos aplicables también en el
periodismo...

* Fortalecer el concepto de narracion periodistica a contramano
del llamado periodismo narrativo, asi como el concepto de
investigaciéon periodistica a contramano también del llamado
periodismo de investigacion ...

El periodismo es mas que “contar historias”®

Uno de los efectos dafiinos de los lugares comunes es impedir el
libre flujo del pensamiento. Pretender que se puede explicar ideas
complejas mediante frases prefabricadas es ponerle trampas al
debate, levantar murallas para que todos nos estrellemos.

Justamente en estos tiempos, cuando los medios de comunicacion
estan bajo la mirada critica de la sociedad, algunos de los llamados
“referentes” del periodismo ecuatoriano intentan defender esta
profesion a partir de lugares comunes que solo aumentan la desazon.

Cuando les preguntan qué es para ellos el periodismo, desempolvan
lo que consideran una maxima irrefutable y contestan: “el periodismo
es contar historias...”. Resuelto el problema, segun ellos.

Admitamos que es tentador pensar asi. Pero, en ese caso ¢Qué
sentido tiene debatir una Ley de Comunicacién? ¢ Por qué tenemos
que desvincular a los medios de la banca privada? ; Servira de algo
luchar por mejores condiciones de trabajo para los periodistas? ¢ Tiene

18 A propdsito de los debates en tomo al enfrentamiento entre el gobierno y los medios privados
de comunicacién en el Ecuador, se ha formado una corriente dedicada a reivindicar el
periodismo como un ejercicio de narrar hechos curiosos por el simple gusto de narrarlos, sin
buscar en ellos una huella de la accién politica ni el lugar del poder de cualquier naturaleza
que sea. Este texto surge como reflexiéon ante ese estado de cosas y aplica de manera
especial al periodismo cultural.
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alguna utilidad el reparto equitativo de frecuencias?... y otros temas
algidos si, al final de cuentas, todo se reduce a... jcontar historias!

Segun esta definicion, evidentemente incompleta y tramposa,
cualquier debate o normativa sobre el periodismo resultan banales y
accesorios. Total, para contar historias no hacen falta. El Cuentero de
Muisne también contaba historias y solo necesitaba mucha fantasia
y poca vergiienza.

Los que se compran tal simpleza andan por ahi escribiendo sobre
niRos maltratados sin decir quién debe responder por sus derechos
vulnerados; sobre trabajadoras sexuales echadas a la calle sin decir
quién debe restituir su salud y su seguridad; sobre secuestros y
extorsiones sin decir cuanto tiene que ver en ello la corrupcién de
la justicia; sobre violaciones a los derechos humanos sin senalar la
responsabilidad del Estado...

Por citar un ejemplo, en Teleamazonas “contaron la historia” de los
ninos que se suicidan en Chunchi como consecuencia de la migracion
de sus padres. Aparte de exponer los testimonios dolorosos de esos
ninos, nunca buscaron una respuesta ante las autoridades de salud
(la depresién es un asunto de salud publica) ni de bienestar social (el
abandono familiar es una forma de violencia) ni de migracién (que
tanto hablan de planes de retorno de los migrantes econémicos). Nada
de eso, se limitaron al cuento.*®

El periodismo cuenta historias, por supuesto que lo hace, pero es
mucho mas que narracién dramatica. Decir que el periodismo es
contar historias es como decir que la politica es elegir gobernantes.
Si todo fuera cuento ;donde quedan las relaciones de poder, que el
periodismo no crea, pero puede ayudar a sostener? ; Dénde quedan
los derechos humanos, que el periodismo no inventa, pero puede
ayudar a respetar? ;Donde queda la participacion politica, que el
periodismo no garantiza, pero es capaz de facilitar?

19 Ver. Suicidios en Chunchi (reportaje), Teleamazonas, 10 de septiembre, 2010. On line. www.

youtube.com
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Los maestros del llamado periodismo narrativo dejaron grandes
ensefanzas en cuanto a técnicas de reporteria, usos del lenguaje,
recreacion de ambientes, ritmos del relato, entre otras cosas tiles.
Por eso siguen siendo respetables. Pero no son pocos los casos en
que ellos mismos perdieron de vista el trasfondo histérico y politico
de sus historias por apostarle a una matriz dramatica que terminé
por “ficcionalizar” la realidad aunque no se lo propusieran. Algun rato
habra que ocuparse mas a fondo de ese tema.

Volviendo a nuestro medio, el “narrativismo” (digamoslo con esa
palabra para resaltar su falacia) del que hablan nuestros “referentes”
no va mas alla de la autocomplacencia del narrador, de su pretension
estética. Ahi esta la trampa, porque es una forma de periodismo
evasivo, que rehuye a la posibilidad de interrogar al poder con un
discurso capaz de sacudirlo. Dicho de otra manera, al poder no
lo perturba el cuento ni el drama, sino la investigacion rigurosa, la
informacion organizada y los datos confirmados.

El periodismo es mucho mas que contar historias. Digamos que aspira
a contar la historia con riqueza expresiva, con recursos linglisticos
idéneos, con imaginacion y buena sintaxis. Eso es otra cosa vy, si
fracasa en el intento, por lo menos no suena tan despistado.

Quito, octubre de 2011
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Diseiio de la metodologia

Este trabajo propone un diseio metodolégico para el andlisis de la
noticia cultural para entender cédmo, a partir de ella, los medios de
informacion terminan produciendo determinadas representaciones
sobre cultura.

En el plano teédrico, este documento responde a un “enfoque
socioanalitico” porque mira al periodismo cultural como un subcampo
0 campo especializado del campo periodistico, esta ultima nocion que
se aborda asumiéndola como estructura que condiciona ciertas formas
de funcionamiento interno desde las propuestas que sobre ello ha
vertido el autor Pierre Bourdieu.

Metodolégicamente, se plantea un formato de andlisis de los
contenidos de las secciones culturales de los periédicos, los telediarios
y las telerrevistas para evaluar cémo en ellos se despliegan las
nociones de: coyuntura, relacionamiento y manejo de las fuentes,
jerarquizacién de la informacion y niveles de analisis, reflexién y
seguimiento de los acontecimientos que han provocado las noticias.
Estos formatos, llamados guias de codificacién, tienen cuatro niveles
de acercamiento: datos de identificacion, despliegue, caracteristicas
de la informacién y analisis de nociones.

Estas herramientas se pueden aplicar a dos semanas de publicaciones
o difusiones por prensa y television: una atipica y ofra tipica, siendo la
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primera un periodo de dinamicas no corrientes en el acontecer cultural
local, a diferencia de la segunda.

Observaciones generales

La unidad, nota o pieza de andlisis es el texto periodistico (de
informacién u opinién) que contiene, en el caso de los periddicos,
un titular (antetitulo, titulo y subtitulo), un cuerpo discursivo (lo que
desarrolla ese titular, incluyendo sumillas, recuadros, etcétera) vy,
a veces, elementos iconograficos (fotos, caricaturas, infografias).
Todos estos elementos deben referirse a un mismo tema. Ademas,
cada pieza suele estar definida o delimitada graficamente con lineas,
diferentes tipos de letras en titulares, tramas, etcétera, que las
diferencian de otras piezas.

En el caso de los telediarios y las telerrevistas, una nota periodistica es
la unidad audiovisual (de informacién u opinién) que puede empezar
con la introduccion del ancore o presentador, mas una secuencia
de imagenes elaboradas por un reportero/a, o solo la secuencia de
imagenes sobre un hecho.

En el andlisis de las piezas periodisticas se va a encontrar informacion
cualitativa que no puede ser procesada en la matriz correspondiente,
pero que es importante para la investigacién. Por ejemplo, ciertas
tendencias informativas, fotografias significativas, titulares sesgados,
una cierta intencionalidad de la informaciéon que vale la pena
considerar. Dado que esta valiosa informacién se perderia si no se la
registra aparte, se plantea el recurso de la Bitacora para hacerlo, que
es una especie de “libro de campo” en el que se consignara ese tipo
de informaciones desde una perspectiva mas cualitativa y etnografica
y con las referencias hemerograficas correspondientes: diario, fecha,
pagina, y los comentarios breves del analista. Obviamente, estos
registros no seran para cada nota, sino para aquellas que lo ameriten
al presentar alguna particularidad significativa que se perderia si no
se utiliza este recurso.
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En el caso de la opcién Otros, que se presenta en algunas categorias
de las guias de andlisis para prensa y televisién, se plantea que se
lleve un registro aparte de todos aquellos datos que no encuadran en
las otras opciones y se contabilice cada uno de esos datos, paraluego
establecer una clasificacién segun las frecuencias.

A continuacion se dan algunas indicaciones generales sobre cada
categoria de andlisis y las opciones correspondientes (informacién
completa sobre estas ultimas se encontrard en las guias de
codificacion que se ubican al final). Una explicacién mas detallada
habra en el taller de capacitacién y en la asesoria y seguimiento que
a lo largo del proceso de codificacién daran los responsables de esta
investigacion.

. Datos de identificacion
1. Fecha

En un formato que incluye dia, mes y ano de la nota. Se registra el
momento en que se hace el analisis.

2. N° unidad de analisis

Desde uno y en forma ascendente, se ubicara un numero por cada
unidad, nota o pieza de analisis. La numeracién terminara cuando se
concluya con el monitoreo de un medio de comunicacion.

3. Diario / Telediario/ Telerrevista

Se registraran de acuerdo con los medios de comunicacién y
programas que formen parte de la muestra de analisis.

Il. Despliegue

4. Seccion / Bloque

“Seccion” es el nombre dado por el diario al espacio en el cual se ubica
una nota; en cambio, “bloque” es el conjunto de unidades de analisis
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que empieza y termina con un espacio publicitario. Se debe tomar en
cuenta las categorias establecidas en las guia de codificacion para
periddicos y telediarios.

5. Jerarquia

En el caso de los periddicos, las definiciones a considerar son las
siguientes:

Apertura: es la nota de mayor dimensiéon que ocupa especialmente el
cuadrante superior izquierdo de la pagina.

Secundaria: es una nota de peso en el diario que no, necesariamente,
es de apertura pero tiene un espacio destacado en la pagina.

Terciaria: es una nota con informacién no destacada en la pagina, no
obstante, su contenido es mayor que un breve o un corto.

Ofras: el resto de notas que no caben en las dos categorias anteriores.

En el caso de los telediarios, las definiciones a considerar son las
siguientes:

Apertura de bloque: es la nota con la cual se inicia un bloque
informativo, tras el espacio publicitario.

Avance: es la informacién anticipada por el ancore o el presentador
sobre un hecho alrededor del cual se ha generado una nota, que
puede darse en un bloque distinto al bloque en el cual aparece la
nota analizada.

Otras: el resto de notas que no caben en las dos categorias anteriores.
6. Dimensioén

Segun las categorias establecidas en las guias de codificacion, hay 11
opciones para los periédicos y tres para los telediarios. Se debe tomar
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en cuenta que las opciones de tamanos, en los periddicos, estan en
orden descendente de la mas grande a la mas pequena. Y la opcién
“Otro” es para las notas de mas de una pagina.

En el caso de los telediarios, las opciones de dimensién de las notas
van en orden ascendente, de las que tienen menos segundos de
duracién hasta las que tiene mas tiempo.

lll. Caracteristicas de la informacion

7. Autoria explicita del tema

Con 10 y cinco opciones en diarios y telediarios, respectivamente, se
registra esta categoria para conocer a los autores de la informacion
cultural. En muchos casos, seran autores anonimos, identificados
como “sin nombre” o “sin firma”; también, se identifican las agencias
de noticias internacionales y a otros medios de comunicacién del pais.

8. Origen

Esta categoria de analisis es aplicable a todas notas para sefalar el
lugar de procedencia de las unidades de analisis.

9. Tema

Se consideran los contenidos de cultura y patrimonio, descritos en las
categorias establecidas en las guias de codificacion. Si la nota tiene
dos 0 mas temas, se senalaran por orden de destaque.

Patrimonio: conjunto de bienes culturales materiales e inmateriales
que un grupo de personas ha heredado de sus ascendientes.

Trafico ilicito de bienes patrimoniales: es cualquier movimiento o
transaccion ilegal de bienes culturales, dentro del pais y hacia o
desde el extranjero, que generan una pérdida en el conocimiento del
desarrollo de los pueblos que produjeron tal elemento.
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Artes plasticas y visuales: son formas de arte que se enfocan en la
creacion de trabajos que son principalmente visuales por naturaleza,
como la pintura, la escultura, la arquitectura, el disefo y la elaboracion
de artesanias.

Mdsica: es la combinacion de silencios, sonidos de la voz humana
y de los instrumentos, o de unos y otros a la vez, para crear un
determinado efecto. Incluye la musica académica, la instrumental y
la folcldrica.

Artes escénicas: estan destinadas al estudio y practica de cualquier
tipo de obra escénica o escenificacion, toda forma de expresioén capaz
de inscribirse en la escena: Opera, teatro clasico y experimental, danza
clasica y experimental, fiesta y carnaval.

Cine / Chévere / agenda diaria: hace referencia a la cinematografia,
las actividades culturales que son parte de la programacién de las
distintas instituciones relacionadas con el mundo de la cultura.

Television: tiene relacidon con los programas y los personajes de
canales de televisiébn nacionales e internacionales.

Literatura: es el conjunto de producciones literarias.

Espectaculos: se entiende a la funcién o actuacion de cualquier tipo
que se realiza por divertimiento del publico.

Otro: todo lo que no entre enlas categorias anteriores, como procesos
judiciales alrededor de un artista.

10. Género

Segun las categorias establecidas en las guias, se caracterizan
algunos géneros que pueden prestarse a confusion:

Croénica: es la narracion de una historia, generalmente relacionada con
temas humanos, cuya principal caracteristica es el uso de un lenguaje
mas cercano a la literatura.
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Reportaje: es el género periodistico mas completo que contiene varios
géneros: noticia, cronica, entrevista, testimonio, perfil, etcétera. Es una
construccién que busca dar explicaciones o contextualizar un hecho.

Avances: son las notas publicadas solo en la Primera Plana que no se
desarrollan como noticia, sino que estan constituidas por resimenes
y breves informaciones sobre algunos temas que se desarrollan en
el interior del cuadernillo. En el caso de los telediarios y telerrevistas,
no se ha considerado el “avance” como género.

Nota breve: es una pequefia informacion noticiosa que tiene titulo,
sumario e incluso una fotografia; no excede de 1/16 de pagina.
Es diferente de los “cortos” que retne un conjunto de pequenas
informaciones sobre diferentes temas; son pequefas notas (mas
reducidas que la nota breve), cada una de las cuales con titulo y texto
generalmente de un parrafo.

Nota leida: es la informacién audiovisual que se caracteriza por la
reproduccién de imagenes mientras se escucha la voz en off del
ancore o presentador.

11. Coherencia entre titular y texto

Esta variable es, Unicamente, aplicable a las notas impresas. Se trata
de relacionar el titular con el cuerpo de la nota, no es necesario que
todo el texto sea coherente con el titular, pero si la mayor parte de
este.

12. Numero de fuentes consultadas

Las fuentes son los individuos, grupos e instituciones que proporcionan
informacion (fuentes consultadas) sobre los hechos y acontecimientos
que los medios informan. NO son los individuos, grupos e instituciones
a los que se refieren las notas, estas son fuentes referenciales. Se
contabiliza y se senala el numero de fuentes citadas en la nota, incluso
las no identificadas. En algunos casos puede ser cero.
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13. Fuentes consultadas e identificadas

Son las fuentes que han dado la informacion (véase el numeral
anterior), con la cual se ha elaborado la nota, y que el periodista
las identifica de manera explicita, cuando esto ultimo no sucede son
“otra”, “sin identificar” o “periodista in situ” y se las debe registrar
asi. Para codificar esta variable, remitase al listado y los cédigos
correspondientes establecidos en las guias de codificacion de
periddicos y telediarios. Ademas, se puede senalar las fuentes en
orden de importancia (hasta cinco), que esta dada por el espacio que
el medio le asigna a cada fuente en la nota.

14. Funcion de la fuente

En esta variable se elegird un codigo para cada fuente de la nota. Si
hay muchas fuentes, algunas de ellas podran tener las funciones a
continuacién:

Tema: la pieza periodistica es sobre una fuente o una persona, sobre
algo que esa fuente o persona ha hecho, dicho, etcétera.

Experiencia / comentario oficial: la fuente o la persona provee
informacién adicional, opiniones o comentarios basados en su
conocimiento o experiencia sobre algo que se ha hecho o dicho, a
manera de un experto.

Vocero: aplica para los artistas, gestores culturales o personas que
hablan en nombre de otra persona, grupo u organizacion.

Experiencia personal: la persona provee una opinién o comentario en
base a su experiencia individual, sin que eso refleje la opinién de un
grupo u organizacion.

Opinidn popular: es la opinion personal para reflejar la voz del
“ciudadano comun”.

Otra: se usard, unicamente, como ultimo recurso en los casos en los
cuales las fuentes no entren en las opciones anteriores. El analista
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registrara un comentario sobre este tipo de fuente, para un analisis
cualitativo.

No aplica: Se usara en el caso de fuentes secundarias.

15. Contrastacion de fuentes

La contrastacion es la verificacion u obtencién de otros puntos de
vista que den un balance o equilibrio de perspectivas a la informacién;
segun este criterio se debe establecer si esos puntos de vista tienen
0 no contraste. La contrastacién puede ser entre notas (publicadas
en la misma pagina) o entre fuentes consultadas en una misma nota.
Otra opcién es “no aplica”.

16. Puntos de vista favorables a la campaia nacional contra
el trafico ilicito de bienes patrimoniales

Esta variable se aplicé, unicamente, al estudio E/ periodismo cultural
en los medios ecuatorianos, que consideré el inicio de esta campana
como un hecho para diferenciar entre una semana tipica y una atipica
de analisis. Sin embargo, un hecho similar puede ser seleccionado
para un analisis de contenido posterior y, en ese caso, esta variable
cambiara segun el acontecimiento escogido que no necesariamente
puede ser patrimonio, sino otro tema cultural.

17. La unidad de analisis enfatiza en el tema de patrimonio

Esta variable se modificara a partir de los cambios que se hagan en
la anterior variable.

IV. Analisis
18. Nocion de coyuntura involucrada

Con esta categoria de andlisis se busca establecer si la informacién
es puramente coyuntural, relacionada unicamente con el hecho
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o acontecimiento puntual, o su desarrollo es contextualizado, con
antecedentes y consecuentes, e incluye aspectos relacionados,
etcétera. En ese sentido, las posibilidades de codificacion son:

- Tema como producto: el tema hace referencia a un evento particular
de la agenda diaria.

- Tema como proceso: El tema hace referencia a un evento /
acontecimiento o evaluacion de una secuencia: festivales, foros,
seminarios, exposiciones, conflictos.

- No aplica en el caso de semblanzas, recordatorios de
acontecimientos ocurridos en otros momentos.

19. Nocion de cultura

Se refiere a las dimensiones de la cultura. Las opciones son las
siguientes:

- Cultura culta: el tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura especializada o erudita.

- Cultura masiva: el tema hace referencia a un evento que promueve
un modelo de cultura que se reproduce digital o industrialmente.

- Cultura popular: el tema hace referencia a un evento que promueve
un modelo de cultura compleja que incluye conocimientos, creencias,
tradiciones.

20. Descriptores

Palabra clave que define el contenido de la unidad de analisis y
permite localizarlo en un archivo manual o digitalizado. Por ejemplo,
Patrimonio, Centro Histodrico, iglesias.
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Anexo 1

Guia de codificacion de periédicos

l. IDENTIFICACION
1.(a) Fecha: ____
2. (b) N° Unidad de analisis: ______
3. (c) Diario:

1. El Comercio
2. El Universo
3. Expreso

4. Hoy

5. LaHora

6. El Telégrafo

Il. DESPLIEGUE
4. (d) Seccioén (Ubicacion en el periédico):

1. Portada
2. Contraportada
3. Cultura
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4. Espectaculos (solo para cine yTv)

5. Farandula (informacién del jet set, chismes)
6. Opinién/ Editorial

7. Otra:

5. (e) Jerarquia del tema en la seccioén:

1. Apertura

2. Secundaria
3. Terciaria

4. Ofra

6. (f) Dimensién / Extensién de la nota:

. Pagina entera
.7/8

3/4

5/8

1/2

3/8

1/4

1/8

. 1/16 (Breve)
10. 1/32 (Cortos)
11. Otro

©COENDO A WON

lil. CARACTERISTICAS DE LA INFORMACION
7. (g) Autoria explicita del tema:

1. Nombre del periodista
2. Lefras iniciales

3. Agencia (s)

4. Otro medio nacional

5. Otro medio internacional
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6. Seccion/Unidad/Redaccion
7. Agencias/Medio

8. Sin firma

9. Nombre de columnista

10. Otro (por ejemplo, Internet)

8. (h) Origen / Procedencia del tema:

1. Local / Nacional
2. Internacional

9. (i) Tema / Ambito de abordaje (disciplina artistica, campo
cultural):

PN~

o o

0.

Patrimonio

Trafico ilicito de bienes patrimoniales

Artes plasticas y visuales

Musica académica (cabida también para musica tradicional
o “popular ecuatoriana”)

Artes escénicas

. Cine + Chévere+ agenda (agenda de actividades diaria y

para el fin de semana)

7. Television
8.
9
1

Literatura
Espectaculos
Otro:

10. (j) Género periodistico:

1. Noticia
2. Nota breve
3. Fotonoticia
4. Entrevista
5. Cronica
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6. Reportaje

7. Perfil

8. Informe especial
9. Testimonio

10. Solo infografia
11. Cortos

12. Editorial

13. Columna

14. Caricatura

15. Andlisis

16. Otro (por ejemplo, critica de cine de arte)

11. (k) Coherencia entre titular y texto:

1. Es coherente / amplia informacion
2. Es mas o menos coherente
3. No es coherente/ distorsiona

12. (I) Namero de fuentes consultadas (puede ser cero):

1. Cero (0)

2. Una(1)

3. Dos (2)

4. Tres (3)

5. Cuatro (4)

6. Cinco (5) o mas

13. (m) Fuentes consultadas e identificadas de manera
explicita (escribir los nombres de las fuentes en el orden
de aparecimiento):

1. Ministerio Coordinador de Patrimonio

2. Ministerio de Cultura del Ecuador
3. Instituto Nacional de Patrimonio Cultural
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1.

12.
13.
14.

15.

16.
17.

. Gobierno Nacional (Ejecutivo y otros ministerios)
. Prefectura

. Municipio

. Casa de la Cultura Ecuatoriana

. Museos

. Gremios

. Universidades

Artistas

Gestores culturales (productores, organizadores de foros)
Ciudadania

ONG, organizaciones de derechos humanos, organismos
internacionales

Fuente secundaria (informes, articulos, web, boletin de
prensa)

Otra

No aplica

Orden de importancia

1.

2. 3. 4. 5.

14 (o)

1.

3.

Funcién de la fuente (elija un solo numeral)

Tema (la pieza periodistica es sobre una fuente o una
persona, sobre algo que esa fuente o persona ha hecho,
dicho, etc.)

Experiencia/ comentario oficial (la fuente o la persona
provee informaciéon adicional, opiniones o comentarios
basados en su conocimiento o experiencia sobre algo que
se ha hecho o dicho, a manera de un experto)

Vocero (aplica para los artistas, gestores culturales o
personas que hablan en nombre de otra persona, grupo u
organizacion)
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4. Experiencia personal (la persona provee una opinién o
comentario en base a su experiencia individual sin que eso
refleje la opinién de un grupo u organizacion)

5. Opinién popular (la opinién personal para reflejar la del
“ciudadano comun”)

6. Otrai____

7. No aplica (fuentes secundarias)

15. (p) Contrastacion de fuentes:

1. Si
2. No
3. No aplica (fuentes secundarias, entrevista)

16. (q) Puntos de vista de las fuentes en relaciéon a la campana
contra el trafico ilicito de bienes culturales patrimoniales
(si no hay, pasar a la variable 18):

1. Favorables a la campaia
2. Desfavorables a la campafia
3. Neutrales

17. (r) ¢La unidad de analisis enfatiza claramente el tema de
patrimonio concerniente al salvataje de bienes culturales
patrimoniales? (Por ejemplo, la situaciéon de: la herencia
cultural ecuatoriana, la normativa para proteger el
patrimonio cultural, valoracién social del patrimonio)

1. En desacuerdo. La nota no enfatiza claramente el tema de
patrimonio concerniente al salvataje de bienes culturales
patrimoniales.

2. De acuerdo. La nota enfatiza claramente el tema de
patrimonio concerniente al salvataje de bienes culturales
patrimoniales.
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3. No se sabe o no se puede decidir.

IV. ANALISIS

18. (s) Nocién de coyuntura involucrada en el tema:

1.

2.

El tema hace referencia a un evento particular de la agenda
diaria (tema como producto)

El tema hace referencia a un evento/ acontecimiento o
evaluacién de una secuencia: festivales, foros, seminarios,
exposiciones, conflictos (tema como proceso)

No aplica (semblanzas, recordatorios de acontecimientos
ocurridos en otros momentos)

19. (t) Nocion de cultura involucrada en el tema

4.

5.

El tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura especializada o erudita (cultura culta)
El tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura que se reproduce digital o industrialmente
(cultura masiva)

El tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura compleja que incluye conocimientos,
creencias, tradiciones (cultura popular)

El tema hace referencia a un evento que promueve una
idea de patrimonio como un bien nacional que tiene valor
No aplica

20. Descriptores (ubicar hasta cuatro palabras claves para
identificar la unidad de analisis)
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Anexo 2

Ejemplo de matriz de codificacion de peridédico
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Anexo 3

GUIA DE CODIFICACION DE TELEDIARIOS

I. Datos de identificacion:

1. Fecha
2. N°Unidad de analisis

3. Telediario

1. Gamanoticias (Gamatv)

2. 24 Horas (Teleamazonas)

3. Televistazo (Ecuavisa)

4. ECTV Noticias y Gente al dia (ECTV)

Despliegue:
4. Bloque

. Bloque inicial
. Blogue medio
. Bloque tercero
. Bloque final

. Otro

OO WN -
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5. Jerarquia:

1. Apertura de bloque
2. Avance
3. Otro:

6. Dimension:

1. De 00:00:01 a 00:01:00 minuto
2. De 00:01:01 a 00:02:00 minutos
3. Mas de dos minutos

Caracteristicas de la informacion:
7. Autoria del tema:

1. Nombre del periodista

2. Nombre de agencia noticiosa
3. Otro medio nacional

4. Otro medio internacional

5. Sin firma

8. Origen/ Procedencia del tema

1. Local / Nacional
2. Internacional

9. Tema / ambito de abordaje (disciplina artistica, campo
cultural):

1. Patrimonio

2. Trafico ilicito de bienes patrimoniales

3. Artes plasticas y visuales

4. Musica académica (cabida también para musica tradicional
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20N,

o “popular ecuatoriana”)
Artes escénicas
Cine+ Chévere (agenda de actividades para el fin de semana)
Television
Literatura - agenda
Espectaculos
Otro:

10. Género periodistico:

1. Noticia

2. Nota leida

3. Entrevista

4. Reportaje

5. Perfill Testimonio

6. Editorial/ comentario
7. Oftro:

11. Namero de fuentes consultadas (puede ser cero):

Ok wN 2

Cero (0)

Una (1)

Dos (2)

Tres (3)

Cuatro (4)
Cinco (5) o mas

12. Fuentes consultadas identificadas de manera explicita
(senalar en orden de importancia):

PN

Ministerio Coordinador de Patrimonio
Ministerio de Cultura del Ecuador
Instituto Nacional de Patrimonio Cultural
Gobierno Nacional
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5.
6.
7.
8

9

Gobierno Seccional

Municipio

Casa de la Cultura Ecuatoriana
Museos

Gremios

10. Universidades

11. Artistas

12. Gestores Culturales

13. Ciudadania

14. ONG’s, organizaciones de derechos humanos, organismos

internacionales
15. Otra:
16. Fuente secundaria (informes, articulos)
17.No aplica
Importancia:
1. 2. 3. 4. 5.

13. Funcion de la fuente (elija un solo numeral)

1.

3.

Tema (la pieza periodistica es sobre una fuente o una
persona, sobre algo que esa fuente o persona ha hecho,
dicho, etc.)

Experiencia / comentario (la fuente o la persona provee
informacién adicional, opiniones o comentarios basados en
su conocimiento o experiencia sobre algo que se ha hecho
o dicho; se aplica también a personas)

Vocero (aplica para los artistas, gestores culturales o
personas que hablan en nombre de otra persona, grupo u
organizacion)

Experiencia personal (la persona provee una opinidon o
comentario en base a su experiencia individual sin que eso
refleje la opinién de un grupo u organizacion)
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5. Opinién popular (la opiniéon personal para reflejar la del
“ciudadano comun”)

6. Otra:

7. No aplica

14. Contrastacion de fuentes

1. Si
2. No
3. No aplica

"~ 15. Puntos de vista de las fuentes en relacion a la campaiia
contra el trafico ilicito de bienes culturales patrimoniales
(si no hay, pasar a la variable 18):

1. Favorables a la campana
2. Desfavorables a la campana
3. Neutrales

16.¢.La unidad de analisis enfatiza claramente el tema de
patrimonio concerniente al salvataje de bienes culturales
patrimoniales? (Por ejemplo, la situaciéon de la herencia
cultural ecuatoriana, la normativa para proteger el
patrimonio cultural, valoracién social del patrimonio)

1. En desacuerdo. La nota no enfatiza claramente el tema de
patrimonio concerniente al salvataje de bienes culturales
patrimoniales

2. De acuerdo. La nota enfatiza claramente el tema de
patrimonio concerniente al salvataje de bienes culturales
patrimoniales.

3. No se sabe 0 no se puede decidir
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Analisis

17. Nocién de coyuntura involucrada en el tema

1.

2.

El tema hace referencia a un evento particular de la agenda
diaria (tema como producto)

El tema hace referencia a un evento/ acontecimiento o
evaluacion de una secuencia: festivales, foros, seminarios,
exposiciones, conflictos (tema como proceso)

No aplica (semblanzas, recordatorios de acontecimientos
ocurridos en otros momentos)

18. Nocion de cultura involucrada en el tema

4.

5.

El tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura especializada o erudita (cultura culta)

El tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura que se reproduce digital o industrialmente
(cultura masiva)

El tema hace referencia a un evento que promueve un
modelo de cultura compleja que incluye conocimientos,
creencias, tradiciones (cultura popular)

El tema hace referencia a un evento que promueve una idea
de patrimonio como un bien nacional que tiene valor

No aplica

19. Descriptores (ubicar hasta cuatro palabras claves para
identificar la unidad de analisis)
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Anexo 5

Guia de analisis de contenido del caso Patrimonial en la
prensa

l. IDENTIFICACION
1. Fecha:
2. N° Unidad de analisis:
3. Diario:
a. El Comercio
4. N° paginas en la seccion Cultura:

a. 1 b. 2 c.3 d.4 omas
e. Menos de 1

Il. INFORMACION (reconocimiento de jerarquia)
5. Origen / Procedencia de la informacion (contexto):

a. Local b. Internacional
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6. Autoria de la informacion:

a. Periodista b. Agencia (s) c. Otro medio
d. Seccién/Unidad/Redaccién e. Agencias/Medio
f. Sin firma

7. Jerarquia de la nota en el espacio de la seccion:

a. Apertura b. Secundaria c. Terciaria
d. Otra

8. Tema / Ambito de abordaje (disciplina artistica, campo
cultural, segun las portadas diarias de la seccion):

a. Patrimonio

b. Artes plasticas y visuales

c. Musica académica (cabida también para musica tradicional
o “popular ecuatoriana”)

d. Artes escénicas

e. Cine + Chévere (agenda de actividades para el fin de
semana)

f. Literatura + agenda

g. Espectaculos

h. Otro

9. Coherencia entre titular y texto:

a. Es coherente/amplia informacién
b. No es coherente/limita el contenido

10. Género:
a. Noticia b. Nota breve c. Fotonoticia
d. Entrevista e. Cronica f. Reportaje
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g. Columna h. Analisis i. Perfil
j- Informe especial k. Testimonio I. Solo infografia
m. Avances n. Cortos o. Portada

11. Dimension / Extension:

a. Pagina entera b.7/8 c. 3/4
d.5/8 e 1/2 f. 3/8
g.1/4 h.1/8 i. 1/16 (Breve)

j-1/32 (Cortos)
12. Numero de fuentes consultadas (puede ser cero):
a0 b1 c2 d3 ed4 f5o0mas

13.0rigen fuentes consultadas identificadas de manera
explicita:

a. Institucional (P: Publica; R: privada)
b. Agenda propia

14. Valoracion de las fuentes en la escena cultural:
a. Legitimadas b. Emergentes

15. Contrastacion de fuentes:
a. Si b. No c. No aplica

16. Enfoque identificado. Puede ser ninguno.

a. Conclusion b. Juicio de valor c. Opinién
d. Seguimiento debate e. Apoyo en nociones / teoria
f. Evaluacion g. Ninguno
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17. Vinculacion del tema (noticia, nota, producto periodistico)
con los ambitos de la (puede ser mas de uno):

a. Politica (relaciones de poder)

b. Historia (historicidad contextual)
c. Economia (mercado)

d. Cultura (representaciones)

e. Ninguna

18.Si la respuesta en 15 fue a, b, ¢ o d, la vinculacién se
expres6 de manera:

a. Explicita / Especifica b. Tacita / Dispersa
c. No aplica (si respuesta en 17 es e.)

19. Nocién de coyuntura involucrada en la nota:

a. Evento particular / agenda.

b. Evento/acontecimiento/evaluacion como parte de una
secuencia (festivales, foros, seminarios, exposiciones,
conflictos).

c. Informacién contextualizada en relaciéon a un debate mas
amplio.

d. Informacién contextualizada en relacién a un proceso
sostenido en el tiempo (seguimiento).

20.0rientacion general de la nota (segun la nociéon de
coyuntura usada. Seialar hasta 3 enfoques reconocidos):

a. Oferta de un evento / acontecimiento

b. Resefia — seguimiento de un evento / acontecimiento

c. Reflexién, critica, debate, analisis de un tema (opinién-es-
especializada-s-)
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21.Predominio de énfasis en el aspecto legal / judicial del
caso:

a. Si b. No

22. Profundizacion en la dimensién simbélica de la cultura
desde el caso particular

a. Si b. No
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Anexo 6

Tabla de resumen

RESUMEN {valores mavores y menores de !a tabulacidn, y sus respectivas correspondencias)

PREGUNTA CORRESPONDENCIA

CORRESPONDENCIA

3 pgs. en seccidn

1 pg./4 © mas pygs. en secc,

Info, Local

Seccidon/unidad/redacc.

Otra Apertura
Patrimonis
Es coherents
Noticia Reportaie
{1/8} (172}

2y 3 fuentes

1 fuenta

institucional PUBLICA

Inst. PUBLICA y privada

Legitimadas

Emargentes

No aplica No
Evaluacian

Ninguna Cultura

Mo aplica fxplicita / Especifica

Evento/acontecimiento

Resefia

Enfasis en aspecte legal

Ctro énfasis

No dimensidn cultural

conclusiones.
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Anexo T

Guia de registro de estudio de caso de Ef Comercio
alrededor de los cambios de editor

Datos de identificacién

1. Fecha (dd/mm/aa)

2. Unidad de analisis (orden ascendente empezando desde 001)

3. Sintesis de la nota

Despliegue

4. Ubicacion en el periddico:

5. Jerarguia en la pagina:

6. Dimension:

1 (Portada),

2 (Portada de Cultura)
3 (Cultura),

4 (Otros)

1 (Apertura),

2 (Secundaria},
3 (Terciaria),
4 (Otros)

1 (Pagina entera),
2 {718},

3 (%),

4 (5/8),

5 (Vz),
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6 (3/8),

7 (1/4),

8 (1/8),

9 (1/16 Breve),
10 (1/32 Cortos)

Caracteristicas de la informacién

7. Autoria de tema;

8. Procedencia de! tema:

9. Tema:

270

1 (Nombre del periodista),

2 (Letras iniciales),

3 (Agencia),

4 (Otro medio nacional),

5 (Ofro medio internacional),

6 (Seccion/Unidad/Redaccion),
7 (Agencias/Medio), 8 (Sin firma)

1 (Nacional),
2 {Internacional)

1 (Patrimonio),

2 (Artes plasticas y visuales),

3 (Musica académica, cabida
también para musica tradicional
o “popular ecuatoriana”),

4 (Artes escénicas),

5 (Cine + Chéveret+ agenda
de actividades para el fin de
semana),

6 (Television),

7 {Literatura + agenda),

8 (Espectaculos),

9 (Trafico ilicito de bienes
patrimoniales),

10 (Otro)
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10. Género periodistico:

1 (Noticia},

2 (Nota breve),

3 (Fotonoticia),

4 (Entrevista),

5 (Crénica),

6 {(Reportaje),

7 (Perfil),

8 (Informe especial),
9 (Testimonio),

10 (Solo infografia),
11 (Cortos)

11. ldea implicita/ explicita de cultura

12. Descriptores / palabras clave (por lo menos tres)
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Tabla de resumen

Semanas 1y 2

Varlable

Valor mayor

Cerrespondencia

Valor menor

Correspondencia

Ubicacién en fa seccitn

4 4 Ubicacion en la portada de cultura
cultura
5 Notas jerarquizadas 12 Notas jerarquizadas como
camo cortos terciarias
Dimensicn de 1as notas Dimension de las notas 5/8, 3/4
& T § 0 Brevs.Soia hubo dos rotas en
como cortos .
pagina entera
No se usaniniciales dei periodista,
Nstas sin autoria o o se recose la informacien de

medios nacionaies

Notas nacionales

Natas internacionales

Notas sobre Literatura y

0 Notas sobre tréfico lcito de
agenda bienes patimoriales

Caro infografias, fotanoticia

Notas en contos o g !

informe especial, iestimonio

idea de culiura masia

wh

Patrimonio
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Semana 3y 4

Yariable Valor mayer Correspondencia

Valor menor

Correspondencia

Ubicacitn en ctros

{Chévere espectaculo, 1 Portadade cultura
cine}
hotas como cortos 22 Terciarias
Notas como cortos 3 Notas en pagina entera 5/8 y 3/4
e Netas sin letras inicial
Sin firma de autor 0 Notas s letras iriciales y
referencia a medios nacionales
Netas nacionales 48 notas Netias internacionales
. i Notas sobre bienes patrimoniales
Notas de espectaculo 0 st
y artes piésticas
- Fotonoticia, informe, perfil,
Cortos 0 o " per
inforgrafia
ldea de culiura masiva 7 ldea de cultura popular
Bemanadel8y 7
Variable Valor mayor Correspondencia Vaior menor Cerrespondencia
Ubicacitn en otros
{Chévere espectaculo, 8 Portada de cultura
cine)
Motas como cortos 35 Terciarias
Notas como cortos 3 Notas en pagina 3/4

Sin firma de autor

Notas sin lefras iniciales y
referencia a medios nacionales

Notas nacicnales

12:00 AN

Notas internacionales

Notas de espectacuis

Notas sobre rafico de bienes
patrimoniales

Cortos

Cronica, testimonio, infografia

idea de cultura masiva

Patrimonio
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Portada de Cultura de E/ Comercio
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Anexo 10

Suplemento Expresiones de E/ Telégrafo
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Anexo 12

Portada de Cultura de El Hoy
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Anexo 13

Revista Semana de Expreso
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Anexo 14

Portada de Cultura de La Hora

Seinterpretardn
poemas de tinta
independentista.
ilacitassenel
isatro Benalcazar,

Poemas convertidos en mitsicaes

vy canity

mine y ¢
velady arti
2 de octubr

ica para el proximo
4 las 19:00, en el
‘Teatro Benalcdzar, ubicado en 6
de Diciembre y Portugal, con la
idea de recordar y fortalecer las
uchas ibertarias.

£l evento denominado ‘So-
nes de Independencia’ contard,
ademas, con otros invitados. La
entrada es libre.

Los poemas en cancionas

Los trabajos literarios que
serdn convertidos en misi-
ca son: ‘Himno Patridtico’
del padre chileno Camilo £
Henriguez, interpretado a

ritmo de cueca, ‘Mi Bande-
&' composicién del poeta
eubano Bonifacio Byrne en

guajira, ‘Bolivia a la Posteridad’
de Ricardo José Bustamante en
huayno, ‘Berruecos’ del venezola-
10 Juan Bautista Caleafio al son
de joropo, ‘Manuela Generala'
del historiador ecuatoriano Jorge
Niifiez, musicalizado en pasillo.

También se destaca a ritmo
de danzante el poema en home-
naje al 10 de Agosto” del patrio-
ta guayaguileio José Joaquin de
Olmedo, en el gue también canta
al Libertador Simén Bolivar y a
Ios hérpes del Pichincha.

Lag ‘Coplas del gigante v fa
flor’ del poeta afro ecuatoriane
Nelson Estupifidn Bass se haran
escuchar al compds de sanjuani-
to, Clelito de la Independencia’
del uruguayo Bartolomé Hidal-
go se enfonard en chamarrita,
‘Cancién Pafyidtica’ del argenti-
no Esteban De Luca en la caden-
cia de una baguala, A México' de
Francisco 8. Pardo, musicaliza-
do en un tipico vorrido mexica-
no y finalmente ‘Marcha Patri6-
. tica” del peruano Mariano
elgar a los sones de un

El grupo de artistas sintio
que debia perfeccionar su
tuacion, pues dacle rit-
mo a log peemas no &ra

;ET'STAS

cosa tan sencilla tomando en
cuenta que no se trataba de cual-
quier escrito, por o gue soliciia-
ron ayuda a 12 profesionales del
ramo musical.

Fue asf que se juntaron con
artistas de la Orguesta Sinfonica
Nacional, Filarménica del Ecua-
dor v de Instramentos Andinos
para que celaboren con la reali-

zaci6n musical,

Los integrantes de ‘Camino y S
Canto’ estdn agradecidos con los _—
artistas que accedieron a cola- .
borar con elios en lo que llaman ¢ e
“una aventura”, ya que gracias e
al apoyo qgue recibieron se per- ot
feccionaron las canciones
mencionados.

- i S o
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se ha convertide en una de
las Jovenes promesas del cine
his pano en Estados Unicdles: -
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genes ¥ porgue pone en relisve
el riegro que miles de perso-
nas han tenido que correr en
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magsifestd,

con dise
nacional e

eléxy
tribuc
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Qltima es The hoys of gost
con un elenco lideradeo
por ol mexicane-esiadouniden-
se Danny Trejo, profagonista de
Iarecién estrenaca Machee'
Véliz confesd gue de no ha-
bersido por Sundance su ami-
no al nso cinematografico
hwhiera sido “east imposible™.
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El periodismo cultural en s
los medios ecuatorianos )

eripdismo cultural en los medios ecuatorianos muestra la
situacion de este subcampo periodistico en una parte de la
prensdy la television nacional, publica y privada, que implica
problemas y desafios para quienes estdn produciendo y
difundiendo este tipo de informacion.

Entre los primeros, se apunta la inexistencia de una linea
editorial que implica la falta de una definicion de cultura, en
una concepcion antropoldgica o en una instrumental. Por esta
indefinicion, no se establecen qué aspectos de la cultura se
atienden en las coberturas; es decir, se desconoce si se indaga
en lo mas amplio del escenario cultural o se restringe a la
cultura de élite, en la cual hay artes, autores y actores
consagrados o legitimados.

En ese escenario en el cual prevalece el hecho actual y no el
contexto, hay un valor editorial fuerte: a los reporteros se les
incentiva a crear su agenda propiay a preocuparse por indagar
en los espacios menos visibilizados del acontecer cultural, al
margen de las fuentes institucionales.

Esta investigacion no se trata de recetas sino de entender que
el tratamiento informativo de la cultura no puede
autocensurarse desde los mismos medios de comunicacion,
en los cuales debe ser una prioridad la busqueda exhaustiva y
rigurosa de datos para elaborar notas que vayan de la
presentacion de una definicion de cultura a la construccion de
sentidos criticos.
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