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ECONOMIA DE LA GULTURA:
LA RELACION ENTRE CULTURA,
ECONOMIR Y éDESARROLLO?

La INFORMAcCION esTanisTica Y conomica como esTrRaTesia
Gabriela Montalvo

Introduccion
En el presente trabajo se pretende realizar una relectura del origen de ellos. “Los seres humanos son ‘seres simbdlicos’ que dotan
la economia como ciencia social, cuyos preceptos iniciales partieron selectivamente de sentido a aquello que les rodea, en una
de la preocupacién por el ser humano, su comportamiento, las especie de ordenamiento cultural (Batista Medina, s/f: 9). En
relaciones y factores que determinan los intercambios y los este sentido, los elementos culturales son fundamentales para
elementos culturales que determinan los distintos modos de entender las actividades econémicas y sus resultados sociales.
produccién, de organizacion, relacionamiento, preferencia y HEsto hace de la economia un dispositivo cultural.
consumo.

¢Desde cuando, entonces, la economia se convirtié en una
También busca exponer los argumentos, técnicos pero sobre ciencia “exacta”, cuyos preceptos y conclusiones aparecen casi
todo politicos, por los cuales las herramientas matematicas exclusivamente matematicos?

y estadisticas de la economia son esenciales para un nuevo

. Es durante 1 rocesos onstruccion del paradigma del
andlisis del campo cultural, las artes y sus procesos. s d ¢ los procesos de ¢ P g

mercado y la consecuente mercantilizacién de las cosas; que

A partir de estas lecturas sobre la relacion entre la cultura, la los bienes, los servicios, e incluso las ideas, se consideran como
economia y la importancia de la informacion cuantitativa, se “mercancias”, cambiando, su significado y valor (Marcus, 1990 en
hace una critica hacia varios de los supuestos y principios De Souza Silva J. 2008). Esta concepcion implico que el analisis
de la economia ortodoxa, tales como la racionalidad, la de los procesos para la produccién, distribucion y consumo de los
maximizacién y el concepto mismo de la utilidad y el bienes que tienen como fin satisfacer necesidades (como el hambre
egoismo, no s6lo como postulados dela ciencia econémica o el frfo), fuera separado, bajo la forma de “sistema econémico”, del
sino como elementos constitutivos del paradigma del estudio de los procesos inherentes a aquellos bienes y servicios que
crecimiento y el desarrollo, frente a la propuesta de sirven para expresarnos y comunicarnos con los demads en un contexto
construir una sociedad del Buen Vivir. social (Fernandez de Rota y J.A. Monter, 2000: 31-41). Una de las

premisas mds importantes de este paradigma constituye la preeminencia
de la Fisica y las Matematicas sobre las demds ciencias, hecho que apoy6
los postulados del equilibrio general y de la escuela monetarista, segun las

La economia y la cultura
cuales el analisis econémico puede resumirse en ecuaciones.

Las primeras definiciones que se hicieron sobre

. . . Las definiciones de cultura, por su parte, la ligan a las caracteristicas
la economia la relacionan con el estudio de las

- ~ : . espirituales, materiales, intelectuales y emocionales de una comunidad,
actividades que entrafian transacciones con dinero o

L ., . sociedad o grupo y hacen referencia a la significacion simbélica contenida en
sin €l, se habla de la eleccién y se afirma que estudia grupoy g

. . . . . los habitos y las expresiones, sean estas artisticas o cotidianas, pero también
no sélo los negocios lucrativos sino el disfrute de

. . - S en las instituciones y en los conjuntos de conceptos, valotres y creencias que
la vida y las distintas posibilidades de organizacién y ] ptos, ¥ q

para el consumo y la produccién (Nicholson, modelan su vida.
1997: 7, A 15). Es decir, se afirma que el hecho

econémico tiene que ver con relaciones e

Uno de los aspectos mas importantes, presente en la mayor parte de las

multiples definiciones de cultura, se refiere a los modos en que las culturas

intercambios, que no necesatiamente son . e .
- 4 relacionan a los individuos con los procesos sociales (Kroeber y Kluckhon,

MONCMATIOS. 1952 en Usunier, 1992 citado por Avila A. y Diaz M., 2001: 5).

Estas “elecciones” e intercambios, como todas . , « L
Si es claro que la economia, o al menos el “hecho econémico” es un proceso

las cosas que hacen y eligen los seres humanos, . . . . .
social en el que intervienen los valores, los significados y las capacidades, y en el

tienen que ver con lo que significan para . .
q q & p que sus resultados dependen de una serie de relaciones que pasan por el poder
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(SENPLADES, 2010: 22) se comprende la afirmacién de Sahlins
de que “... la economia es el principal ambito de la produccion

simbolica” (1997: 208).

Lo que queremos decir con esto es que es en la economia donde
se reflejan efectivamente las prioridades que las sociedades y
sus gobiernos asignan. Segun el mismo Sahlins, la importancia
del tema no estarfa en que “el sistema econémico se salve de la
determinacion simbdlica, sino en el hecho de que el simbolismo
econémico es estructuralmente determinante” (Sahlins, 1997:

208).

Para nosotros, el estudio de la Economia de la Cultura constituye
una poderosa herramienta critica al tratamiento clasico y
neoclasico de lo econémico y al hecho consecuente que ha

despojado a la economia de su origen y contenido social.

El paradigma del desarrollo
Es muy facil resistirse al cambio, pero nadie se opone (...) al ‘desarrollo”.

Después de la IT Guerra Mundial, y a través de una aparentemente
simple innovacién semantica, se reemplaza la dicotomia civilizados
— primitivos por la de desarrollados — subdesarrollades. Es precisamente
en esta dicotomia que se sustenta el modelo de desarrollo
(posteriormente adjetivado como “humano”, “sustentable” o
incluso “humano sustentable”). La estructura que sustenta este
modelo lo ha posicionado como un ideal y su consecucién ha

condicionado los imaginatios de los lideres mundiales.

La sutileza semantica logré su objetivo. La polaridad desarrollo
— subdesarrollo deja intacta la supuesta superioridad de unas
sociedades sobre otras y la concepcién misma del enfoque
desarrollista es complementatia al enfoque de crecimiento
econémico (base de la sociedad industrial-capitalista) y mantiene
incélumes los supuestos de neutralidad y prevalencia técnica de
los sistemas econémicos sobte los cuestionamientos ctiticos y los
juicios éticos o morales que se plantean desde lo cultural. Asf,
sutilmente, se mantiene la supuesta independencia de la economia
con respecto a los valores, las normas y la cultura inherente a los

suj ctos.

Los paradigmas no son neutrales. Bajo sus principales teorfas
y conceptos, influencian la forma de ser, sentir, pensar, hacer y
hablar de las personas (de Souza Silva, J., 2008). Un paradigma
condiciona un modo de vida y la idea del “desarrollo” tampoco
es neutral. Constituye un conjunto de postulados teéricos que
a la vez que representan determinados intereses e intenciones,

contienen, portan y transmiten simbolos, codigos y asignaciones

1 Mencionado el 8 de mayo de 2005 por Roberto Artavia, Rector del Instituto
Centroamericano de Administracién de Empresas INCAE) en: de Souza Silva
J. etal. (2006: 114).

culturales. Al adoptar un paradigma, adoptamos sus significados
(Blaut, 1993, en de Souza, 2006) y existen paradigmas dominantes,
construidos para sustentar, a su vez, determinados modos de

interpretacion de lo que debe ser el mundo y la existencia en €.

Bajo el paradigma del mercado, en el cual se encuentran los
enfoques de crecimiento econémico y desarrollo humano, la
sociedad industrial construyé una coherencia para su modo
de producir y consumir (de Souza, 20006). Sus indicadores son
formulados desde el Primer Mundo y responden al modelo de
ser humano impuesto por la cultura occidental en la que, bajo
ciertos modelos de “interculturalidad” se advierte la existencia
de una relacion entre diferentes, tolerando, o incluso respetando
los desacuerdos en aspectos formales (como ciertas expresiones
artisticas), pero se imponen explicita e implicitamente los
acuerdos y conceptos de la actividad econémica configurando el
mercado, la produccion, el consumo, la utilidad, la competitividad
y la acumulacién de capital y ganancia. De esa manera, la
identidad cultural del otro, aunque mantenga sus particularidades
de forma, es irrespetada en el fondo, al tener que asumir cédigos
de organizacion e intercambio ajenos. Esto sucede en términos
individuales, pero también en términos macro, y se refleja en las
politicas econémicas y sus prioridades, que definen como dareas
estratégicas a la defensa, las actividades de extraccion, la vialidad
y la obra publica; lo que reproduce ad infinitum los roles asignados
a las naciones en la matriz de produccion e intercambio global

(comercio exterior), segin la premisa de las ventajas comparativas.

Economia, desarrollo y Sumak Kawsay

El Ecuador, a partir de la Constituciéon de 2008, reconoce

113

y expresa su decision de “...construir una nueva forma de

convivencia ciudadana, en diversidad y armonia con la naturaleza,

>

para alcanzar el buen vivir, el Sumak Kawsay”.

El Sumak Kawsay implica una reflexién profunda sobre la
condicién humana y una vision diferente sobre los recursos y el
medio ambiente y no supone prevalencia de los seres humanos
sobre estos. Asi, trasciende los principios occidentales de respeto
y cuidado, y hasta conceptos tales como los de sustentabilidad y
solidaridad.

HEsta propuesta es radical y representa una ruptura epistémica
con los postulados de crecimiento y desarrollo, que afecta no
solo a la normatividad sino a los dambitos basicos y estructurales
donde se encuentra la economfa. Vivir el Sumak Kawsay implica
necesariamente un cambio en el paradigma econémico tradicional
ya que la concepcién econdémica que se corresponde con este

enfoque no es antropocéntrica y no radica en el mercado ni en
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LA GENERACION, SISTEMATIZACION Y ANALISIS DE LA INFORMACION
CULTURAL ES FUNDAMENTAL PARR DEMOSTRAR TECNICAMENTE, PERO
SOBRE TODO COMO UNA HERRAMIENTA DE POSICIONAMIENTO POLITICO,

QUE ESTE SECTOR EXISTE Y QUE SU PRODUCCION ES “REAL” EN TER-

SEGTOR SUBSIDIARIO.

la competencia y plantea que el intercambio y la satisfaccion

de necesidades no se tratan exclusivamente de una actividad
productiva-econémica, sino de un “hacer integral que abarca toda
la condicién de existencia del ser humano unido a la naturaleza,
a sus relaciones y a la totalidad de la realidad, sin pretensién de
hegemonismo ni de concentraciéon de propiedad” (Gonziles e

Tllescas, 2003).

Este concepto de economia hace referencia al conjunto de
actividades mediante el cual se satisfacen las necesidades humanas
sin hacer alusion a escasez, eleccidn, racionalidad, acumulacion
o maximizacioén. Se refiere al bienestar, a la seguridad y a la
realizacién de las actividades de sustento bajo las formas y
en el territorio propios a cada cultura; contempla normas
sobre responsabilidades y derechos de los individuos, grupos,
organizaciones e instituciones con respecto a otros, incluso no
humanos® y es todavia mas valido en sociedades donde persisten
normas y valores de reciprocidad, confianza y cooperacion
durante los intercambios materiales y simbolicos conviviendo en

complejas interrelaciones con las 16gicas del mercado.

Obviamente, ver a la economia desde esta perspectiva significa
un cambio en la interpretacién de términos como consumo o
utilidad y aceptar que puede existir una persona econdmica conectada,
en contraposicion al homo economicus, descrito como “egoista”
por Smith y presentado como racional y calculador por Senior

(England, 1996 y Sen, 1998 en Montalvo, G., 2008: 20).

La economia de la cultura

Hablar de economia de la cultura no ha sido facil. Todavia hoy,
varias décadas después de las primeras discusiones y la aparicién
de los primeros textos al respecto, nos encontramos con posturas
que no pueden entender esta relacion sino como una forma de
“prostitucién” del arte, o que simplemente no la encuentran

posible porque conciben a la cultura como algo inmaterial que no

2 Como el medio ambiente, las plantas y los animales.
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MINOS ECONOMICOS, PARA QUE DEJE DE SER CONSIDERADA COMO UN

es sujeto de comercializacion.

Y si bien ha sido dificil que los economistas entiendan que los
hechos culturales implican intercambios materiales, notandose
ain la marginalizacién que de la actividad cultural hicieran
Smith, Ricardo e incluso Marx, catalogando a las Artes como
improductivas (Puente, 2007, 21); ha sido dura también la tarea de
intentar hacer comprender a artistas y gestores culturales que la
materialidad y los intercambios inherentes a sus actividades no

implican pérdidas en su contenido artistico y simbélico.

La clasificacion de Marx sobre las Artes es de especial atencion
puesto que para €l, el trabajo artistico y sus productos finales, al
menos antes de cualquier intercambio comercial, no producen
plusvalia, en tanto provienen de la “libertad” del artista y no del
uso de la capacidad de trabajo, cosa que sucede con los asalariados
(Duran, 2008).

Lo que Marx no pudo prever es que la industrializacion, sobre
todo a partir de la aplicacion de la creciente tecnologfa en los
medios de produccion y de comunicacién, empezaria a utilizar la
capacidad creativa como un generador de alto valor agregado para
la produccién capitalista, a corta, mediana y gran escala (caso de
la musica, el audiovisual y el editorial), hecho que para nosotros,
no resta ni elimina necesariamente, el contenido artistico de la
produccién creativa, remunerandola bajo la figura de “propiedad

intelectual”.

A principios del siglo XX surgieron las primeras discusiones
sobre esta relacion, con la publicacién, en 1910 del articulo
“El arte y la economia”, en la revista alemana Volkswirtschafliche
Blittter. Pero el concepto de industria cultural nace en la década
de 1940, con el analisis critico de Theodor W. Adorno y Marx
Horkheimer sobre el proceso de industrializacion, el cual, segun
ellos, “degradatia” a la cultura en industria® (del entretenimiento)
y en su libro “Dialéctica del iluminismo”, utilizaron por primera

vez el término industria cultural (Puente, 1997: 21, 22).

3 Ver también Martin Barbero J., 1987. http://www.infoamerica.org/
documentos_pdf/Martin_barbero2.pdf



A partit de la década de los afios sesenta, economistas
norteamericanos comenzaran a interesarse en el tema de la
economia y la produccién cultural, afadiendo ademas un
nuevo actor al analisis al referirse al papel que deberfa jugar el
Estado. Estos estudios se reflejan en “El dilema econémico de
las artes escénicas”, de W. Baumol y W. Bowen, publicado en la
década de los afios setenta (Getino, s/f: 4). La importancia del
sector en la produccién nacional fue sefialada por primera vez
por la Universidad de Standford en 1974. Bajo un enfoque de
“industria de la informacién”, se indicé que este sector es el
principal indicador en cuanto a empleo y produccion (PIB) en
Hstados Unidos durante la época del capitalismo avanzado. Pero
es a partir de los afios ochenta, con los aportes de la sociologia
y la economia politica (Mattelart y Piemme, 1982: 62-81), que
las reflexiones tedricas y los estudios empiricos a este respecto,
coinciden en que su objetivo es “comprender el funcionamiento

material de la cultura” (Puente, 2007: 23).

Para nosotros, y considerando que este es un concepto en
construccion, la economia de la cultura hace referencia a las
relaciones que se suceden en los complejos procesos de creacion,
produccion, circulacion y ‘consumo’ de bienes y servicios
culturales que contienen, transmiten y reproducen contenidos
simbolicos. Concebimos a la Economia de la Cultura como un
espacio que reconoce la dimensién econémica de las actividades
culturales (de lo cultural), pues para su realizacion se requiere de
una serie de intercambios que implican de transacciones que se
traducen en un flujo econémico real y muchas veces monetario,
pero que hace referencia también al contenido cultural de lo

economico.

La produccién cultural requiere de trabajadores e insumos,
que van desde los creadores y artistas, hasta la construccion
de escenarios, confeccion de vestuarios, iluminacién, sonido
y otros, ademas con la participacién de incontables actividades
vinculadas como embalaje, transporte y comunicacion que son
altamente generadoras de externalidades’, en su mayor parte
positivas y extremadamente vinculantes entre si. Entre los
aspectos fundamentales que caracterizan a la producciéon cultural
esta el hecho de que generan un alto valor agregado. Es decir,
su materia prima esta en la capacidad de creacion, la creatividad,
la imaginacién y la posibilidad de expresién y no en los bienes
primarios; haciendo que esta actividad tenga elevados niveles de
rentabilidad. Sin embargo, y a pesar de que cada vez es mayor el
reconocimiento y el estudio sobre la importancia que la cultura y
lo cultural tienen en la economia y el “desarrollo”, su tratamiento
por parte de los tomadores de decisiones en nuestros paises, sigue

siendo secundario.

4 Una externalidad es el efecto negativo o positivo de la producciéon o consumo
de algunos agentes sobre la producciéon o consumo de otros, por los cuales no se
realiza ningin pago o cobro (Laffont, 2008).

La informaciéon cuantitativa sobre el sector cultural y su

potencial como herramienta técnica y politica

Como ya lo mencioné Octavio Getino: “Desde hace algin tiempo
la representacion en valores numéricos de un tema, cualquier
tema, incluido el de la cultura, confiere a la misma una dimension

practicamente irrefutable™.

Por esto, es inevitable 1a necesidad no sélo de la cuantificacién, sino
de la monetizacion (a través del precio), de todo cuanto pretenda
ser considerado como existente, por lo que la construccion de

indicadores econdémicos en este sector es fundamental.

Estos indicadores incluyen encuestas de consumo y produccion
cultural. Las primeras permiten no solo caracterizar la demanda
por bienes y servicios culturales; sino que permiten realizar
una medicién sobre el ejercicio de los derechos culturales,
especificamente sobre los relativos al acceso y las segundas brindan
informacién sobre las condiciones de trabajo y produccion de

bienes y servicios culturales.

Otro instrumento fundamental para la informacién cultural en

términos econémicos lo constituye la Cuenta Satélite de Cultura.

La base conceptual de las cuentas nacionales se encuentra en la
teoria keynesiana y constituyen el medio sistematico que condensa
las numerosas y complejas transacciones que se llevan a cabo
entre empresas, Estado, instituciones sin fines de lucro, hogares
y sector externo y las presenta en agregados y clasificaciones

analfticas que responden a una normatividad.

De esta manera, la Cuenta Satélite de Cultura permite ubicar la
accion del sector en el contexto de todo el sistema socioeconémico,
ubicando cuantitativamente el papel que en esta area tienen el
sector publico, el sector privado y la sociedad civil. Politicamente
hablando; ubicar la participacién de la cultura en la produccion
nacional es el camino conceptual y metodolégico para estar en la

macroeconomia.

Ia generacion, sistematizacion y andlisis de la informacion
cultural es fundamental para demostrar técnicamente, pero
sobre todo como una herramienta de posicionamiento politico,
que este sector existe y que su produccion es “real” en términos
economicos, para que deje de ser considerada como un sector

subsidiario.

La construccion de la sociedad del Buen Vivir

Pensamos que no existe mejor opcién para construir y reconstruir

el Buen Vivir que la cultura. Pensamos que la comprension de las

5 Getino Octavio en: Observatorio de Industrias Culturales de la Ciudad de
Buenos Aires, s/f: 1.
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multiples relaciones de ésta con la economia, en su mas amplio
sentido, constituye una herramienta técnica y politica poderosa

para transformar los modos de vida.

Las especiales caracteristicas de los bienes y servicios culturales
son compatibles con formas distintas de organizacién para
producir, intercambiar y consumir. Estos bienes y servicios no
son neutros y mucho menos estan vacios. Leer, escuchar, mirar,
percibir, disfrutar, participat, conocer, actuar, sentir... A través de
estas acciones las personas alimentamos algo mas que el cuerpo.
A través de ellas formamos el pensamiento, el conocimiento, el

espiritu, la emocioén e incluso el sentimiento.

No creemos que aceptar la dimensién econdémica de estos bienes
y servicios signifique “vaciarlos” de su sentido cultural ni mucho
menos que su produccién implique el sometimiento de la cultura
a las logicas de la industria y la mercancifa (Yudice en Vicario,
et al.,, 2010:41). Por una parte, hemos pretendido resignificar a
la economfa para demostrar su interés y su origen en preceptos
eminentemente sociales y culturales, cargados de significado
y valores; y por otra, queremos reconocer que las actividades
culturales requieren de una serie de intercambios materiales que,

con dinero o sin él, caen dentro del analisis econémico.

La valoracion de estas actividades, a través de la monetizacion
y su representacion en los sistemas de contabilidad nacional, se
presentan como un instrumento para reposicionar a la cultura en
el centro del debate y de la asignacién de prioridades politicas.
Pensamos que los paifses que han reconocido la importancia
capital de la produccién simbélica han logrado sustentar, e
incluso imponer sus teorfas, conceptos y paradigmas, mas alla del

aparentemente sencillo intercambio cultural.

Estamos convencidos de que el contenido simbdlico que los
bienes y servicios culturales crean, recrean y transmiten, es el
que nos permite definir el sentido de pertenencia y construirnos
como seres humanos; con nuestros propios tiempos y en nuestras

propias formas de vida.
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