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ANEXOS 

 

ANEXO 1. Grafica de la proporción de páginas web por idiomas 

 
Fuente: FUNREDES 2003, http://funredes.org/lc. 

 

 

ANEXO 2. Tabla 2.3. Porcentaje de usuarios de Internet divididos por regiones del 

mundo para 2009. 

Regiones del Mundo 
Población (Est. 

2008) 

No. de Usuarios (Est. 

Marzo 31 2009) 

% de total de 

Usuarios 

África 

 

975,330,899 

 

54,171,500 3.4 % 

Asia 3,780,819,792 657,170,816 41.2 % 

Europa 

 

803,903,540 

 

393,373,398 24.6 % 

Medio Oriente 

 

196,767,614 

 

45,861,346 2.9 % 

América del Norte 

 

337,572,949 

 

251,290,489 15.7 % 

América Latina/ Caribeña 

 

581,249,892 

 

173,619,140 10.9 % 

Oceanía/ Australia 

 
34,384,384 20,783,419 1.3 % 

http://funredes.org/lc
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Total Mundial 

 

6,710,029,070 

 

1,596,270,108 100.0 % 

Fuente:www.Internetworldstats.com 
 
 

ANEXO 3. Tabla 2.4. Porcentaje de usuarios de Facebook distribuidos por regiones 

del mundo 

País 
Porcentaje  de usuarios de Facebook por regiones del 

mundo 

EEUU y Canadá 38.3% 

Europa 32.3% 

Sur América 9.2% 

Oriente Medio y África del 

Norte 
8.3% 

Asia 6.6% 

Oceanía 3.2% 

África 1.2 

Centro América y Caribe 1% 

Fuente: O‘Reilly Media 2009 

 

 

ANEXO 4. Tabla 2.5.  Distribución porcentual de usuarios de la Internet en 

EE.UU. separados por etnia para 2009
132

. 
 

Etnia 
Porcentaje del total de las categorías étnicas de los usuarios de 

la Internet 

Blanco, No-Hispánico 77% 

Negro, No-Hispánico 64% 

Hispánico** 58% 

 Fuente: Pew Internet & American Life Project  

 

                                                                 
132

 Información de: http://pewInternet.org/Data-Tools/Download-

Data/~/media/Infographics/Trend%20Data/January%202009%20updates/Demographics%20of%20Interne

t%20Users%201%206%2009.jpg 

 

http://www.internetworldstats.com/
http://pewInternet.org/Data-Tools/Download-Data/~/media/Infographics/Trend%20Data/January%202009%20updates/Demographics%20of%20Internet%20Users
http://pewInternet.org/Data-Tools/Download-Data/~/media/Infographics/Trend%20Data/January%202009%20updates/Demographics%20of%20Internet%20Users
http://pewInternet.org/Data-Tools/Download-Data/~/media/Infographics/Trend%20Data/January%202009%20updates/Demographics%20of%20Internet%20Users
http://pewInternet.org/Data-Tools/Download-Data/~/media/Infographics/Trend%20Data/January%202009%20updates/Demographics%20of%20Internet%20Users
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ANEXO 5. Tabla 2.7.  Distribución porcentual de usuarios de Internet en EE.UU. 

separados por educación para 2009
133

 

 

Educación 
Porcentaje de usuarios de la Internet por nivel 

educativo 

Menos que Escuela 

Secundaria/Preparatoria 
35% 

Escuela 

Secundaria/Preparatoria 
67% 

Un poco de Universidad 85% 

Universidad + 95% 

 Fuente:Pew Internet & American Life Project 

 

ANEXO 6. Tabla 2.8. Porcentaje de las distribuciones de las edades de los usuarios 

en Facebook de EEUU. 

Edad Porcentaje de las distribuciones de las edades de los usuarios en 

Facebook de EEUU. 

13-17 9% 

18-25 28% 

26-34 22% 

35-44 18% 

45-54 11% 

55-59 4% 

60+ 8% 

Fuente: O‘Reilly Media, agosto 2009. 

 

 

ANEXO METODOLÓGICO 

 

                                                                 
133

Ibíd. 



211 
 

ANEXO A. Definiciones y explicaciones contextuales de términos de análisis. 

Usuario/Informante/E

ntrevistado 

Se refiere a la persona de un perfil en cuestión, de una entrevista 

particular, constituida y representada en este estudio por los números 

correspondientes establecidos en la tabla: Matriz Analítica del Perfil de 

Facebook para la Mexicanidad 

Audiencia: 

Se refiere a la red constituida por otros perfiles de Facebook, que fueron 

agregados al perfil de uno. La audiencia está presente bajo el nombre de 

“amigos” y se hacen visibles dentro de una interacción con los contenidos 

de la “pared” de un usuario, y también dentro de comentarios hechos 

sobre las fotos presentes en el perfil. 

Foto(s) del perfil 

Fotos que fueron usadas como foto principal de la portada del perfil de 

Facebook. Aunque solamente se puede agregar una foto a la portada del 

perfil, se tiene el acceso a un álbum de las fotos que fueron usadas como 

fotos de la portada del perfil en algún momento. El uso de “fotos del 

perfil” se referirá a las fotos principales que fueron usadas como la 

presentación visual del perfil, y “foto del perfil” se referirá a una foto 

individual de la portada del perfil de Facebook.  

―Tag‖/ ―Etiquetado‖  

La palabra (verbo) que representa el acto de identificar a un usuario por 

medio de una etiqueta electrónica dentro de una foto que no es del usuario 

propio. El “tag” o “etiqueta” agrupa las fotos ubicadas dentro de otros 

perfiles dentro de una carpeta de fotos generales del perfil del usuario que 

ha sido “etiquetado”.  

Links Direcciones electrónicas a contenidos en Internet, p. ej.: 

http:www.ejemplo.com.  

―Post(s)‖
134

 Un enunciado escrito o “pegado” (links, texto, o aplicación) por el usuario 

o por algún miembro de su audiencia. 

Comentario(s) Uno o varios enunciados escritos o “pegados” como respuesta o 

comentario acerca de un post. 

Álbum(es) La agrupación de fotos construida por el usuario, disponible en el perfil 

del usuario bajo la pestaña “Photos”. 

Foto(s) General(es) Las fotos agregadas a la pestaña “Photos” del perfil del usuario, por 

medio del acto de “etiquetar”.  

―Wall‖ / ‖Pared‖  

La “pared” es la parte social del perfil, permitiendo y posibilitando un 

espacio de interacción, donde se permite evidenciar enunciados de 

cualquier variedad y naturaleza escritos o “pegados”, con o sin 

comentarios escritos o “pegados” por el usuario o por un miembro de su 

audiencia. La “pared” está compuesta de enunciados, comentarios, links, 

con marca de tiempo estructurado cronológicamente. 

Aplicación
135

 Se refiere a pequeños programas disponibles en Facebook, que solamente 

pueden ser accedidos por usuarios de Facebook. Estas aplicaciones no son 

                                                                 
134

 De acuerdo con la página de Facebook, “By "post" we mean post on Facebook or otherwise make 

available to us (such as by using an application)”  http://www.facebook.com/terms.php?ref=pf 

http://www.ejemplo.com
http://www.facebook.com/terms.php?ref=pf
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comerciales y la mayoría son creadas por usuarios de Facebook como 

cuestionarios, generador de citas de personajes famosos, y horóscopos 

(por citar solamente algunos) en todos los idiomas presentes en Facebook. 

Los resultados de estas aplicaciones aparecen en la “pared” del perfil del 

usuario que las utilizó. 

Páginas
136

 Páginas son perfiles exclusivos de negocios, organizaciones, artistas, 

celebridades, y bandas. 

Grupos
137

 Perfiles que se centran alrededor de temas con el objetivo de agrupar 

usuarios con intereses similares, generando redes sociales en Facebook. 

 

 

ANEXO B. Análisis de fotos del perfil 

 

Anexo B.1. Tabla de códigos del análisis de las fotos del perfil 

Códigos Descripción 

1 Elemento PRESENTE en la foto del perfil 

0 Elemento AUSENTE en la foto del perfil 

X Elemento presente 

                                                                                                                                                                                             
135

 De acuerdo con la página de Facebook, “el término “aplicación” se refiere a cualquier aplicación o sitio 

web (incluidos los sitios de Connect) que utilice o acceda a la Plataforma, y a cualquier elemento que 

reciba datos”. http://www.facebook.com/terms.php?locale=ES 
136

 De acuerdo con Facebook, “pages are for organizations, businesses, celebrities, and bands to broadcast 

great information to fans in an official, public manner. Like profiles, they can be enhanced with 

applications that help the entity communicate with and engage their fans, and capture new audiences 

virally through their fans' recommendations to their friends”. http://www.facebook.com/help/?page=903 
137

 De acuerdo con el sitio de Facebook, “groups are meant to foster group discussion around a particular 

topic area while Pages allow entities such as public figures and organizations to broadcast information to 

their fans” http://www.facebook.com/help/?faq=16140 

http://www.facebook.com/terms.php?locale=ES
http://www.facebook.com/help/?page=903
http://www.facebook.com/help/?faq=16140
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ANEXO B.2. Tabla de análisis de elementos de las fotos del perfil 

 
 

P
er
fil 

 
No
. 

de 
Fot
os 
de 
Pe
rfil 

Fo
to
s 

Rep. 

Figurati

va 

Rep. No Figurativa 

Mexic
anida

d 

Descripción 

Objeto(s)/
Símbolo(s) 

Personaje(s)/ 
caricatura(s) 

Descripción 

  
1 2 1.

01 
  

X   Copa de Martini 
0 

  
1.
02 

  
X   Semáforo 

0 
  

2 10 2.
01 

  
X   Arte con piedras 

0 
  

2.
02 

X 
      

0 
  

2.
03 

X 
      

0 
  

2.
04 

  

  X 

Personaje de los 
Simpsons 

0 
  

2.
05 

  
  X Conan O'Brian 

0 
  

2.
06 

X 
      

0 
  

2.
07 

X 
      

0 
  

2.
08 

  

X   

Arte c/ el dólar 
americano 

0 
  

2.
09 

X 
    

 

0 
  

2.
1 

  

  X 

Foto de lucha en 
negro y blanco 

0 
  

3 16 3.
01 

X   
    

0 
  

    
3.
02 

X   
    

0 
  

    
3.
03 

X   
    

0 
  

    
3.
04 

X   
    

0 
  

    
3.
05 

X   
    

0 
  

    
3.
06 

X   
    

0 
  

    
3.
07 

X   
    

0 
  

    
3.
08 

X   
    

0 
  

    
3.
09 

X   
    

0 
  

    
3.
1 

X   
    

0 
  

    
3.
11 

X   
    

0 
  

    
3.
12 

X 
      

0 
  

    
3.
13 

X 
      

0 
  

    
3.
14 

X 
      

0 
  

    
3.
15 

X 
      

0 
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3.
16 

X 
      

0 
  

4 17 4.
01 

X 
      

0 
  

    

 
4.
02 

X 

      
0 

  

    

 
4.
03 

X 

      
0 

  

    
4.
04 

X 
      

0   

    

 
4.
05 

X 

      
0   

    

 
4.
06 

X 

      
0   

    
4.
07 

X 
      

0   

    
4.
08 

X 
      

0   

    
4.
09 

X 
      

0   

    
4.
10 

X 
      

0   

    

 
4.
11 

X 

      
0   

    

 
4.
12 

X 

      
0   

    
4.
13 

X 
      

0   

    

 
4.
14 

  

  X 
Ben Stiller 0   

    

 
4.
15 

X 

      
0   

    
4.
16 

X 
      

0   

    

 
4.
17 

X 

      
0   

6 17 6.
01 

X 
      

0   

    

6.
02 

  

X   

Panfleto para 
marcha 

0   

    

 
6.
03 

X 

    

 

0   

    

6.
04 

  

  X Chilindrina 
1 

Una foto de un personaje del chavo del 
ocho 

    

 
6.
05 

X 

      
1 Foto con un niño de sombrero 

    

6.
06 

X 

      
1 

Foto con un chavo de sombrero y 
colores mexicanos 

    

 
6.
07 

X 

      
0   

    
6.
08 

X 
      

1 La calavera pintada en su rosto 

    

 
6.
09 

  

  X 

Panfleto de 
candidatos a 

0   
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voto 

    
6.
10 X       

0   

    

 
6.
11 X       

0   

    
6.
12 X       

0   

    

 
6.
13 X       

0   

    
6.
14 X       

0   

    

 
6.
15 X       

0   

    
6.
16 X       

0   

    

 
6.
17 X       

0   

7 16 7.
01 X       

0   

    
7.
02 X       

0   

    
7.
03 X       

0   

    

7.
04   X   

Virgen de 
Guadalupe 

1 
Una imagen artística de la virgen de 
Guadalupe 

    
7.
05 X       

0   

    
7.
06 X       

0   

    
7.
07 X       

1 Portando un sombrero tejano 

    
7.
08 X       

0   

    
7.
09 X       

0   

    
7.
10 X       

0   

    
7.
11 X       

0   

    
7.
12 X       

0   

    
7.
13 X       

0   

    
7.
14 X       

0   

    
7.
15 X       

0   

    
7.
16 X       

0   

10 85 10
.0
1 X       

0   

    

10
.0
2 X       

0   

    

10
.0
3 X       

0   

    

10
.0
4 X       

0   
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10
.0
5 X      

0   

    

10
.0
6     X 

Katie Holmes 0   

    

10
.0
7 X      

0   

    

10
.0
8 X      

0   

    

10
.0
9 X      

0   

    

10
.1
0 X      

0   

    

10
.1
1 X      

0   

    

10
.1
2 X      

0   

    

10
.1
3 X      

0   

    

10
.1
4 X      

0   

    

10
.1
5 X      

0   

    

10
.1
6 X      

0   

    

10
.1
7 X      

0   

    

10
.1
8 X      

0   

    

10
.1
9 X      

0   

    

10
.2
0 X      

0   

    

10
.2
1 X      

0   

    

10
.2
2 X      

0   

    

10
.2
3 X      

0   

    

10
.2
4 X      

0   

    

10
.2
5 X      

0   

    

10
.2
6 X      

0   

    
10
.2 X      

0   
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7 

    

10
.2
8 X      

0   

    

10
.2
9 X      

0   

    

10
.3
0 X      

0   

    

10
.3
1 X      

0   

    

10
.3
2 X      

0   

    

10
.3
3 X      

0   

    

10
.3
4 X      

0   

    

10
.3
5 X      

0   

    

10
.3
6 X      

0   

    

10
.3
7 X      

0   

    

10
.3
8 X      

0   

    

10
.3
9 X      

0   

    

10
.4
0 X      

0   

    

10
.4
1 X      

0   

    

10
.4
2 X      

0   

    

10
.4
3 X      

0   

    

10
.4
4 X      

0   

    

10
.4
5 X      

0   

    

10
.4
6 X      

0 
 

    

10
.4
7 X      

0 
 

    

10
.4
8 X      

0 
 

    

10
.4
9 X      

0 
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10
.5
0 X      

0 
 

    

10
.5
1 X      

0 
 

    

10
.5
2 X      

0 
 

    

10
.5
3 X      

0 
 

    

10
.5
4 X      

0 
 

    

10
.5
5 X      

0 
 

    

10
.5
6 X      

0 
 

    

10
.5
7 X      

0 
 

    

10
.5
8 X      

0 
 

    

10
.5
9 X      

0 
 

    

10
.6
0 X      

1 
Foto con un chavo portando la playera 
de América 

    

10
.6
1 X      

0 
 

    

10
.6
2 X      

0 
 

    

10
.6
3 X      

0 
 

    

10
.6
4 X      

0 
 

    

10
.6
5 X      

0 
 

    

10
.6
6 X      

0 
 

    

10
.6
7 X      

0 
 

    

10
.6
8 X      

0 
 

    

10
.6
9 X      

0 
 

    

10
.7
0 X      

0 
 

    

10
.7
1 X      

0 
 

    
10
.7 X      

0 
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2 

    

10
.7
3 X      

0 
 

    

10
.7
4 X      

0 
 

    

10
.7
5 X      

0 
 

    

10
.7
6 X      

0 
 

    

10
.7
7   X   

Edificio 0 
 

    

10
.7
8 X      

0 
 

    

10
.7
9 X      

0 
 

    

10
.8
0 X      

0 
 

    

10
.8
1 X      

0 
 

    

10
.8
2 X      

0 
 

    

10
.8
3 X      

0 
 

    

10
.8
4 X      

0 
 

    

10
.8
5 X      

0 
 

11 17 11
.0
1 X      

0 
 

    

11
.0
2 X      

0 
 

    

11
.0
3 X      

0 
 

    

11
.0
4 X      

0 
 

    

11
.0
5 X      

0 
 

    

11
.0
6 X      

0 
 

    

11
.0
7 X      

0 
 

    

11
.0
8   X   

Paisaje nubloso 0 
 

    

11
.0
9 X      

0 
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11
.1
0 X      

0 
 

    

11
.1
1 X      

0 
 

    

11
.1
2 X      

0 
 

    

11
.1
3 X      

0 
 

    

11
.1
4 X      

0 
 

    

11
.1
5 X      

0 
 

    

11
.1
6 X      

0 
 

    

11
.1
7 X      

0 
 

12 46 12
.0
1 X      

0 
 

    

12
.0
2 X      

0 
 

    

12
.0
3 X      

0 
 

    

12
.0
4     X 

pinup girl 0 
 

    

12
.0
5 X      

0 
 

    

12
.0
6 X      

0 
 

    

12
.0
7 X      

0 
 

    

12
.0
8 X      

0 
 

    

12
.0
9 X      

0 
 

    

12
.1
0 X      

0 
 

    

12
.1
1 X      

0 
 

    

12
.1
2 X      

0 
 

    

12
.1
3 X      

0 
 

    

12
.1
4 X      

0 
 

    
12
.1 X      

0 
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5 

    

12
.1
6   X   

"save the tatas" 0 
 

    

12
.1
7 X      

0 
 

    

12
.1
8 X      

0 
 

    

12
.1
9 X      

0 
 

    

12
.2
0   X   

panfleto para 
evento de 

música 

1 

Panfleto de un festival mexicano 
portando un dibujo de un chavo con 
sombrero 

    

12
.2
1 X      

0 
 

    

12
.2
2 X      

0 
 

    

12
.2
3 X      

0 
 

    

12
.2
4 X      

0 
 

    

12
.2
5 X      

0 
 

    

12
.2
6 X      

0 
 

    

12
.2
7 X      

0 
 

    

12
.2
8 X      

0 
 

    

12
.2
9 X      

0 
 

    

12
.3   X   

partido de 
beisbol 

0 
 

    

12
.3
1 X      

0 
 

    

12
.3
2   X   

imagen de los 
Mr. Men 

0 
 

    

12
.3
3 X      

0 
 

    

12
.3
4 X      

0 
 

    

12
.3
5 X      

0 
 

    

12
.3
6 X      

0 
 

    

12
.3
7 X      

0 
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12
.3
8 X      

0 
 

    

12
.3
9 X      

0 
 

    

12
.4
0 X      

0 
 

    

12
.4
1 X      

0 
 

    

12
.4
2 X      

0 
 

    

12
.4
3 X      

0 
 

    

12
.4
4 X      

0 
 

    

12
.4
5 X      

0 
 

    

12
.4
6 X      

0 
 

13 1 13
.0
1 X      

0 
 

14 2 14
.0
1 X      

0 
 

    

14
.0
2   X   

pastel decorado 0 
 

15 7 15
.0
1 X      

0 
 

    

15
.0
2 X      

0 
 

    

15
.0
3 X      

0 
 

    

15
.0
4 X      

0 
 

    

15
.0
5 X      

0 
 

    

15
.0
6 X      

0 
 

    

15
.0
7 X      

0 
 

16 48 16
.0
1 X      

1 
Portando la blusa con el símbolo de la 
selección de futbol mexicana 

    

16
.0
2 X      

0 
 

    

16
.0
3 X      

0 
 

    
16
.0 X      

0 
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4 

    

16
.0
5 X      

0 
 

    

16
.0
6 X      

0 
 

    

16
.0
7 X      

0 
 

    

16
.0
8 X      

0 
 

    

16
.0
9 X      

0 
 

    
16
.1 X      

0   

    

16
.1
1 X      

0   

    

16
.1
2 X      

0   

    

16
.1
3 X      

0   

    

16
.1
4 X      

0   

    

16
.1
5 X      

0   

    

16
.1
6 X      

0   

    

16
.1
7 X      

0   

    

16
.1
8 X      

1 
Con vestimentas tradicionales 
mexicanas 

    

16
.1
9 X      

0 
 

    
16
.2 X      

0 
 

    

16
.2
1 X      

0 
 

    

16
.2
2 X      

1 Repetición de la foto 16.18 

    

16
.2
3 X      

0 
 

    

16
.2
4 X      

0 
 

    

16
.2
5 X      

0 
 

    

16
.2
6 X      

0 
 

    
16
.2 X      

0 
 



224 
 

 

7 

    

16
.2
8 X      

0 
 

    

16
.2
9 X      

0 
 

    
16
.3 X      

0 
 

    

16
.3
1 X      

0 
 

    

16
.3
2 X      

0 
 

    

16
.3
3 X      

0 
 

    

16
.3
4 X      

0 
 

    

16
.3
5 X      

0 
 

    

16
.3
6 X      

0 
 

    

16
.3
7 X      

0 
 

    

16
.3
8 X      

0 
 

    

16
.3
9 X      

1 
Repetición de la misma foto de 16.18 y 
16.22 

    
16
.4 X      

0 
 

    

16
.4
1 X      

0 
 

    

16
.4
2 X      

0 
 

    

16
.4
3 X      

0 
 

    

16
.4
4 X      

0 
 

    

16
.4
5 X      

0 
 

    

16
.4
6 X      

0 
 

    

16
.4
7 X      

0 
 

    

16
.4
8 X      

0 
 

  

TO
TA
L 

31
8 

263 13 8 
  

12 
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ANEXO B.3. Notas del análisis visual del perfil 

De un total de 318 fotos agregadas en algún momento como fotos de los perfiles de 

Facebook, de los informantes analizados, solamente 12 se remitieron a una connotación 

de la mexicanidad. En 8 casos, la foto del perfil era de personajes o caricaturas, y 13 

fotos de perfil fueron fotos de objetos o símbolos. Los perfiles que resaltaron algún 

vínculo o representación de la mexicanidad, fueron los perfiles: 6, 7, 10, 12 y 16. 

 Para el análisis de los álbumes de fotos de los perfiles de los informantes, se 

analizaron los nombres, contenidos, y cantidad, estableciendo los identificadores que 

representan unos elementos significativos y relevantes a la presentación de la 

mexicanidad. Además se establece el porcentaje de los álbumes que contienen 

elementos de la mexicanidad con los códigos identificadores correspondientes. 

 

ANEXO B.4 Tabla de códigos para la mexicanidad en los álbumes 

Dimensión Códigos Elementos de la presencia de la Mexicanidad 

Mexicanidad Presente 1   

Mexicanidad Ausente 0   

Político P1 Por asociación 

 P2 Por representación 

Cultural C1 Viajes 

 C2 Culinaria 

 C3 Vestimenta 

Académico A1 Elementos relacionados con la educación 

 

La cantidad de los álbumes varía entre ninguno (0) y 53, lo que no sólo nos dice 

de la interacción de los usuarios con Facebook, sino también de la densidad de la 

presencia visual del usuario dentro de Facebook. Las fotos del perfil sirven como la 

primera connotación de la presentación del usuario para los que aceden a su perfil, 

mientras que las fotos de los álbumes sirven como una continuación de la 

contextualización de estas fotos, de una presentación extensa (en algunos casos) de su 

yo en Facebook. La frecuencia de la presencia de elementos significativos de la 

mexicanidad, se queda en los mismos perfiles de las fotos del perfil con la excepción del 

perfil 10. Los perfiles: 6, 7, 12, y 16. 
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ANEXO B.5. Tabla de la frecuencia y cantidad de álbumes representando 

elementos de la mexicanidad 

Perfil No. De Albumes Mexicanidad %  de total de albums Medio de representacion

1 0 0

2 1 0

3 10 0

4 15 0

6 12 1 8 A1, P1

7 2 1 50 P2

10 53 0

11 4 0

12 8 1 12.5 P1

13 1 0

14 7 0

15 4 0

16 10 3 30 C1, C3, 

 

 

Criterios  Explicación 

Semipúblico Información básica que incluye: fecha de nacimiento, localidad de residencia, </= 1 
medios alternativos de contactos 

Público Información básica completa o densa que incluye: fecha de nacimiento, orientación 
política/y religiosa, y/o hermano/as, localidad de residencia, lugar de origen,  y/o 
estatus de relacionamiento, y/o pareja y +1 contacto alternativo 

 

ANEXO C. Tabla del análisis de la información básica del perfil 

Perfil Semiprivado/Publico Elementos Ausente de INFO BÁSICO 

1 0 R P RS F I C 

2 0 R P RE I   

3 0 R P I C   

4 0 R P RE H C  

6 1 R C     
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7 0 RS H C    

10 1 R      

11 1 R P     

12 1 P I     

13 0 R P I C   

14 0 P RS C    

15 0 R H C I   

16 0 RS I     

 

ANEXO C.1. Tabla de códigos para el análisis de información básica 

Códigos Descripción 

0 Semipúblico 

1 Publico 

R Orientación Religiosa 

P Orientación Política 

RS Estatus de relacionamiento 

F Fecha de Nacimiento 

I Interesado en 

H "Hometown" 

C "Current City" 

 

ANEXO C.2. Tabla del análisis de información personal de los perfiles 

 
Info Personal 

Perfil 

 Favoritos   Páginas   Grupos  

Música TV/Filmes Citas Soc. Cult. Pol. 
Excl. 

México Soc. Cult. Pol. 
Exclus. 
México 

1 - - 
QE 

QAM 
-  - -  - 

GR 
SAM 
GR 

SAM 

- 

GR 
PAM 
GR 
PM 

 

- 

2 - - - - - - - - - - - 

3 - - - - - - - - - - - 
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4 - - - - - - - - - - - 

6 
MGM 

MS 
TV1 
TVM 

Q2 
QAM 
QAM 
QAM 

- - - - 

GR 
SAM 
GR 

SAM 
GR 

SAM 
 

GR CC 
GR CM 

 
- - 

7 - - - - - - 
PM 

 
- - - - 

10 - - - - - - - - - - - 

11 - - CC - - - -  - -  

12 

MS 
MS 
MS 
M1 
M1 

- - - - - - 

GR 
SAM 
GR 

SAM 
GR 

SAM 
GR 

SAM 

GR CM - - 

13 - - - - - - - - - - - 

14 - - - - - - - - - - - 

15 - - - - - - - - - - - 

16 - - - - - - - 

GR 
SM 
GR 

SAM  
GR 

SAM 
GR 

SAM  
GR 

SAM 
GR 

SAM 

 

GR 
PAM 
GR 

PAM 
 
 

GR SM 

 

ANEXO C.3. Tabla de códigos para el análisis de información personal 

Código
s 

Descripción Códigos Descripción 

CC César Chávez PAM Páginas Académicas de 
Mexicanos 

FM Filmes de producción Mexicana PAM CC Páginas de Americanos 
Mexicanos Culturales: 
Culinaria 

GR CC Grupos de acerca de la Cultura Mexicana: 
Culinaria 

PAM CM Páginas de Americanos 
Mexicanos Culturales: 
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Música 

GR CI Grupos acerca de iconos de la cultura 
mexicana 

PAM P Páginas de Americanos 
Mexicanos Políticos 

GR CM Grupos acerca de la cultura mexicana: Música  PAM S Páginas de Americanos 
Mexicanos Sociales 

GR M Grupos sobre México PCM Páginas sobre cultura 
Mexicana 

GR 
PAM 

Grupos refiriéndose a cuestiones políticas de 
Mexicanos Americano 

PCMC Páginas de Cultura 
Mexicana: Culinaria 

GR PM Grupos refiriéndose explícitamente a 
cuestiones políticas de mexicanos 

PCMI Páginas de Cultura 
Mexicana: Iconos 

GR 
SAM 

Grupos refiriéndose a cuestiones sociales de 
Mexicano-americanos 

PCMM Páginas de Cultura 
Mexicana: Música 

GR SM Grupos refiriéndose a cuestiones sociales de 
mexicanos 

PM Páginas de México 

M1 Música explícitamente mexicana PPM Páginas sobre la política 
Mexicana 

MGM Música como género mexicano PSM Páginas sociales de 
Mexicanos 

MS Música en español QAM Citas refiriéndose a los 
Mexicano-americanos 

TV1 Programas de televisión explícitamente 
mexicanos 

QE Citas en Español 

TVM Programas de televisión en español Q1 Citas refiriéndose a 
México 

 Q2 Citas refiriéndose a 
cultura Mexicana 

QEP Citas en español y 
política 

QEPM Citas en español y 
política de personajes 
Mexicanos 

QSP Citas en Spanglish 

 

ANEXO C.4. Notas del análisis de las informaciones de los perfiles 

El análisis de la información disponible bajo la pestaña “Información”, fue divida en 

dos momentos. Un análisis de la ausencia de elementos potenciales dentro de la 

información básica, con un énfasis en determinar el grado de la privacidad del perfil y 

después un análisis más meticuloso de los contenidos de la información personal con un 

énfasis en la identificación de elementos constitutivos de la mexicanidad. 

La información básica se compone de: Sexo; Fecha de nacimiento; Localidad 

actual; Ciudad de origen; Barrio de origen; Miembros familiares; Estatus de 

relacionamiento; Orientación sexual (por medio del enunciado “me interesan:” 
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HOMBRES o MUJERES); Propósito del perfil (por medio de la pregunta: Buscando 

con las siguientes respuestas disponibles: amistad, citas, una relación, contactos 

profesionales); e Ideología política y creencia religiosa. 

 La información personal está compuesta por: Actividades; Intereses; Música 

favorita; Programas de televisión favoritos; Películas favoritas; Libros favoritos; Citas 

favoritas; y Acerca de mí. 

 De los 13 perfiles analizados, 6 contienen elementos que se remiten a la 

mexicanidad. Para mantener un cierto grado de anonimato acerca de las identidades de 

los informantes, se presentará una descripción de los grupos, y página, los cuales no les 

nombraremos. 

ANEXO D. Tabla de la cantidad de grupos y páginas agregados a los perfiles 

#Perfil # de Grupos # de Paginas 

1 13 1 

2 1 14 

3 10 44 

4 0 0 

6 41 69 

7 0 7 

10 37 35 

11 55 40 

12 58 25 

13 2 1 

14 12 19 

15 13 3 

16 12 30 

TOTAL 254 288 

PROMEDIO 19.5 22.2 
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