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Introdugéao

O objetivo deste artigo é fazer uma reflexao sobre como
o texto opinativo pode ser entendido como a expressao
da subjetividade no blog jornalistico. Primeiramente, o
estudo tece uma discussao sobre os géneros jornalisticos
opinido e informagdo, visto a dificuldade de separa-los
claramente na préatica jornalistica. Posteriormente,
aborda-se a subjetividade e a voz pessoal como
caracteristicas dos blogs e as semelhancas destes com o

género coluna. A intengdo é elaborar uma discussao
tedrica que permita pensar sobre a textualidade destes
meios digitais tdo populares na Internet.

Os géneros jornalisticos: a fragilidade da
divisao opiniao/informacao

A prética jornalistica e os estudos académicos
consagraram a divisdo dos géneros jornalisticos entre
opinido e informacgao. Por tras dessa classificagdo que
envolve as diversas formas de expressao do jornalismo,
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estd o conceito de objetividade. A problematica que
perpassa os textos divulgados nos meios de
comunicacdao é a de que, muitas vezes, opinidao e
informagdo se entrecruzam, o que dificulta o
enquadramento de um texto em um género somente.
Considera-se relevante, entao, levantar alguns aspectos
sobre o conceito de opinido.

Conforme Luiz Beltrao (1980, p.14), a opiniao se relaciona
a uma “funcéo psicoldgica, pela qual o ser humano,
informado de idéias, fatos ou situagbes conflitantes,
exprime a respeito seu juizo”. Ou seja, um sujeito, esta
emitindo uma opinido quando exprime um juizo
individual sobre um objeto. E claro que na base desse
juizo estd a informacao, pois sem conhecimentos
prévios, ndo ha como julgar ou identificar um objeto. A
opinido, como diz Beltréo, é um ato individual, mas ao
mesmo tempo desenvolvido dentro de um grupo, por
isso, também é um fenébmeno social. Para o autor, opinar
é uma postura natural do jornalista e é importante para
a sociedade que ele a exer¢a. “Opinar, para ele, ndo é
apenas um direito, mas um dever, pois, de oficio, estd
incluido entre os que fazem profissao de opinar. Ainda
mais: é sua fungdo captar, em qualquer campo, aquele
objeto importante sobre 0 qual a sociedade exige uma
definicdo” (1980, p.18). Na perspectiva de Beltrdo, o
jornalista, depois de examinar as ocorréncias, suas
repercussoes, e apreender o significado social dos fatos,
pode apresentar uma opinido de acordo com seu
préprio juizo advindo de sua formacao, condicao social,
econdmica e intelectual. O profissional de jornalismo
ndo é mero informante e deve comentar e opinar sobre
o fato, além de informa-lo. Para o autor, todo o ser
humano critica o que contempla, “todo homem
conhece, todo homem julga e critica” (1980, p.22).

Tomando Beltrdo como referéncia, Marques de Melo
(2003) faz uma classificagdo dos géneros se baseando
nos critérios “reproducdo do real” e “leitura do real”
Reproduzir o real seria descrevé-lo jornalisticamente a
partir dos parametros do real e do novo. Ler o real
significaria identificar o valor do atual e do novo no
ambiente que transforma os processos jornalisticos.
“Num caso, temos a observacao da realidade e a
descricdo daquilo que é apreensivel a instituicdo
jornalistica. Noutro caso, temos a andlise da realidade e
a sua avaliagao possivel dentro dos padrdes que dao
fisionomia a instituigdo jornalistica” (MARQUES de MELO,
2003, p.63). Para o autor, a prética jornalistica, entao, se
articularia em fungao destes dois nucleos de interesse: a
informacao -descricao dos fatos— e a opiniao —a versao
dos fatos—. Baseado neste pensamento, Marques de
Melo divide os géneros jornalisticos entre informativo e
opinativo. No jornalismo informativo estariam incluidas
a nota, a noticia, a reportagem e a entrevista. No
jornalismo opinativo, ficariam alocados o editorial,
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comentario, artigo, resenha, coluna, crénica, caricatura
e carta.

Conforme Chaparro (2008), a cultura jornalistica criou o
paradigma, ou 0 modelo-padrao que divide o jornalismo
entre opinido e informacéo, vide a separacao, no jornal
impresso, por exemplo, entre artigos “de opinido” e
“noticias” Para o autor, trata-se de um falso paradigma
porque o jornalismo se constréi com opinides e
informacoes.

Dogmatizado o paradigma, desenvolveram-
se, como valores definitivos, conceitos que
iludem os leitores, como esse de leva-los a
acreditar que a paginacao diferenciada dos
artigos garante noticias com informacéo
purificada, livres de pontos de vista, produzida
pela devogao a objetividade. Como se tal
fosse possivel e até desejavel (Chaparro, 2008,
p.146).

Ele argumenta que ndao ha como ajustar as formas
discursivas do jornalismo ao critério que divide os textos
entre informacdo e opinido. As propriedades
informativas e opinativas das mensagens sao intrinsecas
ao jornalismo, o constituem; sao suportes que integram
sua totalidade, tanto no relato como no comentario de
um tema atual. A apuracéo de um fato é uma
intervencao valorativa, cheia de juizos, interesses e
pontos de vista. “Como noticiar ou deixar de noticiar
algum fato sem o componente opinativo? Por outro
lado, o Comentério —explicativo ou critico- serd ineficaz
se nao partir de fatos e dados confidveis, rigorosamente
apurados” (2008, p.148).

Para o autor, fazer jornalismo é atribuir valor as coisas; a
acao jornalistica pressupde uma intervencao valorativa. Os
géneros também podem ser entendidos como diferentes
estratégias narrativas e o texto, apesar de ser elaborado
pelo jornalista, é produto de variados processos. “O texto
jornalistico é sempre produto de multiplas interacbes
inteligentes e intencionadas, entre jornalistas e fontes que
tém informacdes, ou saberes, ou emogdes, ou pontos de
vista que interessam aos contetdos e ajudam a construi-
los” (Chaparro, 2008, p.159).

Chaparro entende que a dicotomia opinido/informacao
ndo é mais eficaz para caracterizar géneros jornalisticos,
pois o relato jornalistico acolhe cada vez mais a
elucidacdo opinativa. Explicar os fatos da atualidade
exige informacgdes qualificadas, 0.que implica um novo
entendimento sobre as questbes dos géneros
jornalisticos.

Em face da dindmica e do grau de
complicagéo das interagdes que o jornalismo



viabiliza no mundo atual, ja ndo é possivel
explicar e entender a acdo discursiva do
jornalismo pela dicotomia Opinido X
Informacdo. Qualquer leitura de jornal ou
revista de grande circulagdo deixa evidente
que as fronteiras entre Opiniao e Informacio
sdo destruidas pela inevitabilidade da
valoracgao jornalistica, por sua vez influenciada
pela interferéncia interessada e legitima dos
varios sujeitos do processo - tanto no Relato
quanto no Comentdrio da atualidade
(CHAPARRQ, 2008, p.160).

Tais constatacdes do autor advém de uma pesquisa nos
textos de 164 edi¢des dominicais de quatro jornais
didrios brasileiros de prestigio e influéncia. Neste
percurso, ele detectou que informacgdo e opinido
interagem, se complementam e sao intrinsecas aos
textos jornalisticos, pois estao apresentadas nos
contetidos e nas intencionalidades do jornalismo,
inclusive na forma narrativa das noticias.

ao relatar, narra-se uma historia, com suas
complicagdes e seus sucessos, mas os juizos
de valor estdo |4, explicitos, nas falas
(escolhidas) dos personagens, as vezes até na
agressividade do titulos; e implicitos, nas
intencionalidades preexistentes das
estratégias autorais e nas intencionalidades
adquiridas pelo proprio texto (CHAPARROQ,
2008, p.163).

A opinido como uma acdo individual, conforme
referenciado por Beltrdo (1980), pressupde a existéncia de
uma subjetividade do jornalista no momento em que se
propdem a narrar ou comentar os fatos. E entendendo o
Jornalismo como uma ciéncia da linguagem, Mayra
Rodrigues Gomes (2000) afirma que a linguagem se afirma
“como o lugar de criacdo da subjetividade” (Gomes, 2000,
p.63), visto a existéncia de um sujeito que se manifesta no
momento de falar ou de comunicar-se. E importante frisar
que sempre ha um sujeito por tras dos discursos, inclusive,
do jornalistico. Conforme Gomes, ha um certo consenso
de que o discurso jornalistico é assertivo e constatativo,
como se os fatos relatados existissem por si mesmos ou
fossem contados por si préprios. E a suposta objetividade,
segundo a qual, o texto jornalistico ndo sofreria
interferéncias do jornalista ou da prépria lingua. "Mas
como vimos, o corte simbdlico, a barra entre signo e
referente, nos mostra a impossibilidade dos fatos falarem
por si préprios e os shifters, os lugares constituidos pela
lingua, nos falam de um sistema dado no qual a pessoa
vem se realizar” (2000, p.66). Para a autora, o discurso da
impessoalidade é falso, visto que tudo passa pela
atribuicdo de valores ou pela hierarquizagdo. Esta reflexao
é relevante para que se possa afirmar que o ponto de vista

pessoal estd sempre presente em qualquer discurso,
inclusive no jornalistico. Nos blogs, a subjetividade se
apresenta mais claramente, pois o blogueiro tem a opgdo
de publicar textos mais pessoais que expressem uma
opinido ou avaliacdo dos fatos.

A subjetividade e opinido nos bfogs

Barbosa e Granado (2004) conceituaram weblogs como
paginas pessoais atualizadas frequentemente. Para os
autores, o valor do blog esta na voz pessoal, na voz que
narra versdes diferenciadas, que disponibiliza opinides
e analises aos internautas, buscando a aproximagao e o
estabelecimento de uma relagdo de confianca entre o
autor do blog e o usuario.

O ponto de vista pessoal ou a visdo de mundo do
blogueiro podem estar presentes nos textos dos blogs e
constituem marcas de identidade destes formatos. A
instantaneidade na atualizagdo permite uma linguagem
mais espontanea e um estilo textual mais livre, pois no
blog ndo ha a necessidade de se sequir regras como, por
exemplo, redigir um texto iniciando com o lead
jornalistico e prezando pela objetividade. Também a
facilidade de criacdao dos weblogs popularizou seu uso e
transformou cidadaos comuns, além dos jornalistas, em
escritores e difusores de ideias.

A blogosfera faz parte do novo cendrio
midiatico e complementa as fungoes dos
meios de comunicacdo tradicionais ao trazer
textura e ponto de vista pessoal ao modo
como os temas da atualidade sdo abordados,
uma vez que gera agendas paramididticas
(que extrapolam a comunica¢ao) de grande
interesse para as comunidades especializadas
(Orihuela, 2007, p.10).

Uma das questdes mais polémicas quando se discute o
fazer do jornalismo é o principio da objetividade dos
meios jornalisticos. Atualmente, ja sdo encontradas nas
noticias opinides e avaliagdes dos repdrteres ou editores.
Néo ha mais aquela rigorasa preocupagdo em nao emitir
juizos de valor nas noticias. Talvez esta mudanga de
perspectiva na producdo de noticias tenha relagdo com
os blogs."A crise da objetividade, um valor antes sagrado
no jornalismo, e a evolu¢do em direcdo a uma
informagao mais repleta de anélise e comentario, mais
préxima ou contaminada pela opinido, tém muito a ver
com o surgimento do blogar (...)" (Orihuela, 2007, p.70).

Na busca pela definicdo de blog jornalistico, Foletto
(2009) afirma que os blogs, adotados na pratica
profissional jornalistica principalmente a partir de 2003,
nasceram com a personaliza¢do como caracteristica, a
vinculagao de contetido imbuido da pessoa do autor. Os
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blogs obedecem a uma ldgica mais livre na escolha dos
conteudos, filtram a informagdo subjetivamente e
individualmente a partir do seu criador e néo através de
uma instituicdo. Na anélise que faz de oito blogs
brasileiros, Foletto concluiu que o blog traz mais analise,
subjetividade e informalidade do que uma matéria de
jornal, por exemplo. Estas caracteristicas redacionais o
aproximariam ao formato coluna. Porém, Blood (2000)
chama a atengdo para o carater hibrido da linguagem
dos blogs que podem ser uma mistura de links,
comentarios, ensaios e pensamentos pessoais.

Nos blogs, a suposta neutralidade ou objetividade dao
mais lugar & subjetividade. Para Foletto (2009), a idéia de
personalizagdo é intrinseca a identidade dos blogs e é o
que também vai diferenciar o blog jornalistico de outras
categorias do webjornalismo. Nos blogs, o jornalista teria
mais liberdade na redacao do texto e mais autonomia
para usar uma linguagem pessoal e informal.

O conteudo que reflete um pensamento ou uma voz
pessoal é a principal caracteristica dos blogs, segundo
Recuero (2003). Sao opinibes, relatos, informacgdes e
textos escritos do ponto de vista de alguém. A autora
divide os blogs em cinco tipos, utilizando o conteddo
como critério. Na sua divisdo, os tipos de blogs que
contém opinido sdo o weblogs Publica¢ées, aqueles que
se destinam a trazer informagdo de modo opinativo,
buscando principalmente o debate e o comentario.
Outro tipo classificado pela autora sdo os weblogs mistos
que misturam posts pessoais e informativos, com
noticias, dicas e comentarios de acordo com o gosto e
opinido pessoal do autor.“A matéria-prima dos weblogs
é, deste modo, a informacgao, seja ela pessoal, seja ela
opinativa, seja ela meramente enunciativa” (2003, p.3).
Conforme Recuero, a personalizacao da informacéo é
uma das marcas dos blogs.

Aqui, falamos em personalizacido no sentido
de que a informagao encontra-se imbuida da
persona de seu autor, daquele que a divulga.
Esta personalizacao é presente ndo apenas no
conteudo e na assinatura do autor, mas
também no formato grafico (cores, fontes etc.)
do blog, nos links colocados ali, na foto do
autor, ou mesmo em banners. Aquilo que é
veiculado em um blog nao tem a pretensao
de ser uma informacgao “neutra”. Ao contrério,
existe o pressuposto claro de que alguém
escreve e que a informacgao corresponde ao
relato, & visdo ou a opinido deste alguém
sobre o evento. Sio discursos pessoais
(RECUERO, 2003. p.4).

No blog, o jornalista inclui no tratamento da informacao
aspectos da sua personalidade e da sua visdo de mundo.
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0 blog estimula esta personalizacdo e as noticias ficam
carregadas de pessoalidade e subjetividades. Trata-se de
textos mais analiticos e interpretativos que vém
crescendo e transformando o jornalismo online. Esta
personalizagdo ou este posicionamento do sujeito
favorece um ambiente de debate entre autor e leitores,
pois estes visualizam os contetidos dos blogs como
provenientes de alguém.

A informacdo opinativa parece estimular,
ainda mais, a existéncia de colunas assinadas
nos jornais. Ela parece tornar ultrapassada,
entretanto, a idéia da neutralidade da noticia
no jornalismo. A opinido também reduz muito
0 espago para a total objetividade no
jornalismo (RECUEROQ, 2003, p.11).

Observando as condig¢boes de produgao, nimerc de
redatores, os condicionamentos profissionais e o estilo
dos textos, Primo (2008) dividiu os blogs em 16 géneros.
Para este artigo, nos interessa citar dois tipos da
classificagdo: o blog profissional reflexivo, aquele
marcado pelas opinides e criticas sobre temas relativos
a area de atuacdo do profissional e que se aproximam
do género colunismo/articulismo de jornais e revistas; e
o blog pessoal reflexivo em que o blogueiro comenta as
informacoes, analisa de forma critica as noticias da midia
e apresenta suas opinides sobre os mais diversos
assuntos.

Blog: aproximacgdes com o género coluna

Como ja foi mencionado, o blog pode ser identificado
como uma “coluna online” visto que reline caracteristicas
semelhantes a uma tradicional coluna existente em
outros suportes mididticos. Para Marques de Melo
(2003), a coluna é um género jornalistico que mescla
varias formas de expressdo noticiosa. Com um estilo de
texto mais livre e pessoal do que os outros géneros, a
coluna se apresenta como um mosaico de informagéo e
opinido. “A coluna tem como espago privilegiado os
bastidores da noticia, descobrindo fatos que estao por
acontecer, pincando opinides que ainda nao se
expressaram, ou exercendo um trabalho sutil de
orientacdo da opinido publica” (2003, p.140). O autor
lembra que a coluna surgiu em meados do século XIX
porque havia uma vontade do publico de ler matérias
que tivessem a personalidade do redator. As colunas
significaram a superacdo da frieza e impessoalidade
originando espacos dotados de valor informativo e
pessoal.

De acordo com Salaverria, os blogs podem ser
considerados espacos adequados para novas formas
dialégicas de exposicao e debate de idéias, ainda mais
se considerados géneros argumentativos como a coluna.



“O weblog se configura como uma tribuna pessoal em
gue cada autor escreve informagdes e comentarios sobre
temas diversos. E nisto, os weblogs lembram muito as
colunas pessoais dos jornais” (2005, p.165) 1. Os blogs se
caracterizam mais por comentar do que informar. Porém,
diferente da coluna tradicional de outros meios de
comunicacgao, os blogs oferecem o recurso da postagem
de comentérios o que potencializa o dialogo entre autor
e leitores.

Apesar desta clara associa¢do entre blogs e o género coluna,
é importante destacar que ha um hibridismo de géneros nos
blogs. Comentdrios, resenhas, artigos, crénicas, noticias
podem estar juntas em diferentes postagens. Além disso, o
potencial conversacional —-por meio dos comentarios e links
para outros blogs- e a atualizagdo continua conferem ao
blog um espaco de publicacdo em constante fluxo, nunca
totalmente finalizado.

Blogs de jornalistas brasileiros independentes que
abordam temas da atualidade brasileira como Vi o
mundo 2, do jornalista Luiz Carlos Azenha, Brasilia, eu vi
3, de Leandro Fortes, e Luis Nassif online 4, do jornalista
Luis Nassif, por exemplo, apresentam estas
caracteristicas de personalizacao e subjetividade. Sao
blogs autorais, com textos que além de noticiar,
argumentam, opinam, contextualizam e interpretam as
informagbes. Sdo blogs repletos de marcas de
subjetividade, com textos que emitem opinides, anélises,
criticas, reflexdes e juizos de valor.

Apontamentos finais

A rede mundial de computadores, além de permitir o
desenvolvimento de sistemas &geis de distribuicao de
mensagens e uma oferta massiva de informacoes,
difundiu formas de textualidade subjetivas e opinativas
que antes da internet nao encontravam espagos
adequados de visibilidade publica. Os blogs supriram
essa demanda e contribuiram para uma pratica
jornalistica mais livre do ponto de vista da textualidade.
Direcionados a uma audiéncia menor, mas mais ativa
que a do jornalismo convencional, os blogs apresentam
uma linguagem mais subjetiva e informal (Foletto, 2009),
com um texto mais opinativo ou pessoal que expressa a
subjetividade do autor. Como afirma Recuero (2003), os
blogs se caracterizam como discursos pessoais,
apresentando uma linguagem reflexiva e analitica
(Primo, 2008), o que nao significa auséncia de
informacao, pois, conforme nos ensina Chaparro (2008),
informacao e opinido estio inevitavelmente associadas
em qualquer texto jornalistico; as préoprias escolhas do
jornalista, no ato de narrar o fato, sdo determinadas por
critérios subjetivos. Os blogs s6 tornaram essa
subjetividade mais explicita, mais presente no dia-a-dia
do jornalismo, principalmente no jornalismo online. &

Notas

1 “el weblog se ha configurado como uma tribuna
personal en la que cada autor escribe informaciones
y comentérios a propésito de temas diversos. Em
esto, los weblogs recuerdan mucho a las columnas
personales de los periédicos” Tradugao livre da
autora.

2  http://www.viomundo.com.br/
3 http://brasiliaeuvi.wordpress.com/

4 http://www.advivo.com.br/luisnassif/
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