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A contribué fndaentd

Armand Mattelart para a
consolidacao da Economia
Politica da Comunicacao

Valério Cruz Brittos
Brasilefio, doctor en Comunicacién y Cultura Contemporaneas, docente universitario v coordinador del Grupo de Pesquisa
CEPGCS

Andres Kalikoske
Brasilefio, master y doctorando en Ciencias de la Comunicacion, becario de CAPES, miembro del Grupo de Pesquisa CEPOS y
coordinador del Nucleo de Analisis de Teledramaturgia.

Um intelectual transdisciplinar
Com um trabalho extenso e coerente, centrado na

produ¢ao, distribuicao e dindmicas dos bens simbdlicos
contempordneos, Mattelart insere-se no paradigma

BN ¢ ool

marxista critico da pesquisa em Comunicagao, Ainda que
alguns pesquisadores denominem seus estudos de
Sociclogia da Cultura, sua contribuicdo ao campo da
Comunicagao certamente ultrapassa esta categoria, Sua
obra, notadamente marcada pelo transito do pesquisador




e sua esposa Michéle pela America Latina, contempla
uma visde macro-estrutural dos sistemas e fluxos da
informacao e da comunicagdo, considerande a cultura e
seu cardter histdrico-social, a politica e seus niveis
ideolégicos, os fluxos e as implicagdes de seu consumo.

Demografo per formagado, a militdncia politica de
Mattelart em greves estudantis o levou a escother o Chile
como morada fatino-americana, togo passando a
desenvolver pesquisas criticas de comunicagao, durante
o governo de Salvador Allende.! Por muito pouco ndo se
estabelecey no Rio de Janeiro, aceitando convite da
Fundacdo Getulio Vargas (FGV). Mas a burocracia
nacionat estagnou sua vinda, refletinde “o clima de
indecisdo pelitica gue se instaurou no Brasil, apés a
renancia de Janio Quadros, cutminando com o golpe
militar de 1964, que fechou as portas do pais aos
intelectuais progressistas”? Agregado a Universidade
Catolica do Chile {UCC), criou e coordenou o Centro de
Estudos da Realidade Nacional (CEREN), realizando as
primeiras pesquisas sobre as empresas multinacionals,
Neste momentg, a visdo macro de Mattelart, ja dotada
de um viés transdisciplinar, pode ser vista em
Multinacionais e Sistemas de Comunicagdo, estudo
desenvolvido no Chile de Allende, onde analisa
exaustivamente a penetragao das empresas estrangeiras
nos paises subalternos, identificando uma dindmica gue
“se estrutura a medida gue as classes dominantes locais
se convencem da eficacia dos esquemas e normas de
producao ja cormnprovades”?

A consolidagdo da Economia Politica da Comunicacde
{EPC) como disciplina, nos Gitimos 30 anos, tem sido
fortemente marcada pelas idéias de Armand Mattelart,
Intercalar uma trajetéria deste nivel, assinalando sua
contribuicdo para os estudos comunicacionals, constitui-
se, portanto, huma tarefa desafiadora. Neste ensalo,
busca-se ndo apenas levantar tépicos que tém sido
discutidos nos ambitos do Grupo de Pesquisa
Comunicacao, Economia Politica e Sociedade (CEPQS) e do
Nucleo de Andlise da Teledramaturgia {(NAT), ambos bragos
intelectuais que os autores coordenam na Universidade do
Vale do Rio dos Sinos (UNISINGS), mas, sobretudo, a
relevincia deste socidlogo franco-belga para a EPC.

Facalizando a Economia Politica

A percepcdo da Economia Politica como campo de
conhecimento deve-se 3s mudangas processadas
especialmente na socledade européia, com a Revolugdo
industriat e as revolugdes burguesas subseqgiientes, que
estabeleceu um processo industrial capaz de formatar
as bases de um Estado liberal. Em seu periodo de
consolidacdo, posterior ao célebre O Capital* de Marx, a
Economia Politica passou a designar o estudo de uma
economia ndo ortodoxa, inclusive a marxista. No campo

da comunicagdo, Mattelart e demais pesquisadores da
disciplina acabaram por propagar este pensamentg,
especialmente no que diz respeito a circulacio da
informacéo e a8 homogeneizacdo da cultura.

A EPC é evocada a partir das grandes transformagdes
provocadas pela estagnacdo dos anos 1960 e 1970,
crucials para a crise internacional do capitalismo,
gerande declinio das producdes regionais, aumento de
custos, decréscimo de saldrios e elevagao de
desiguatdades, além da fortificacio de grandes
empresas, através da transnacionalizacdo,
enfraquecimento dos governos como reguladores e
expansao das tecnologias da informagdo e da
comunicagao {TiCs).? Esta ambiéncia vem a instaurar, no
dmago da disciplina, debates scbre os modos de
institucionalizacdo da midia eletrénica, o5 regimes
comercial e publico.® Neste momento, as politicas
publicas sdo cada vez mais combatidas, por serem
enquadradas como interferéncia estatal em negocios
privados, o que, conforme os liberais {(economicamente),
retiraria a competitividade empresarial proporcionada
pele livre mercado, mas também porgue, de acordo com
outros tiberals (politicamente), seria censura. Com esses
dois pensamentos liberais cada vez mais préximos, a
hegemonia académica tende a subvalorizar o pape!l da
regutamentacde, ante o gue seria a forca da produgdo
de sentido por parte dos receptores, bem como a super
dimensdo da midia desvinculada dos grandes grupos
econdmicos. Mattelart resume bem a dificuidade de
proposicao e adocao de politicas publicas na atualidade:

A liberdade de comunicacido ndo deve sofrer
qualquer proibicao. As reservas que podem ser
feitas emrelagdo a essa concepgao daliberdade
lego serde tachadas pelos grupos de pressdo de
tentativas de restauracdo da censura. Somente
a sangdo exercida pelo consumider sobre o
mercado de livre-oferta deve reger a circulagao
dos fluxos culturais e informacionais. O principio
de auto-regulacdo tira a legitimidade de toda
tentativa de formula¢do de politicas publicas,
nacionais e regionais, no assunto. Nao
encontram  acolhida nem sequer as
interrogagdes sobre o papel que deve
desempenhar o Estado em uma coordenagao
dos sistemas de informagdo e comunicagao
tendo em vista a preservacdo dos canais de
expresséo cidadd em relagdo as ldgicas da
segregacao diante do mercado e da técnica,
nem as que estdo ligadas a fungdo das
organizacdes da sociedade civil como fator de
pressdo decisivo para exigir da autoridade
publica essa arbitragem. O mundo se
metamorfoseia em "comunidades de consumo”
(consumpition communities).’
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No continente latino-americano, por exemplo, a EPC ganhou
impulso a partir das propostas da Nova Ordem Mundiai de
Informacdo e Comunicagac (NOMIC), desenvolvidas nas
reunides da Organizagéo das Na¢des Unidas para a Educacéo,
aCiéncia e a Cultura (UNESCO), tendo relagao com as Teorias
da Dependéncia Cultural {TDC), desenvolvidas por Mattelart
junto com outros pesquisadores,

Naguele periodo, bebendo tanto da nogdo de
hegemonia de Gramsci guanto das idéias sobre
“aparelhos  ideolégicos” de  Althusser, seu
posicichamente representa entdo o “contra-ponto ao
pensamento hegeménice, que legitimava a assimilago
dos produtos da industria cultural oriundos da América
do Norte (cinema, televisao, disco) e da Europa Ocidental
{fotonovelas, quadrinhos, fasciculos, livros de bolso)”?
Nesse movimento, dava-se énfase ao estabelecimento
de Politicas Nacionais de Comunicagao, acreditando que,
com independéncia e autonomia, a midia se
democratizaria, buscando maior equilibrio econdmico e
social. Em entrevista a Rebougas, Mattelart referencia o
continente como a regido pioneira na construgdo de um
campo de estudo sobre a problemética da
internacionalizacdo na comunicagdo, por meio de
pensamentos come a Teoria da Dependéncia. Enquanto
na Franca foi preciso esperar até a segunda metade de
1980 para surgirem os primeiros estudos neste sentido.?

Cabe trazer, ainda, a pertinente reflexao de Mattelart e
Neveu, para os quais, entre os fatores responsaveis pelo
distanciamento dos estudos culturais da politica, na
América Latina, estdo a caréncia da problematizacie do
novo estatuto do conhecimente no capitalismo,
“caracterizado pelo duplo movimento de subsuncéo do
trabalho intelectual e da intelectualizacdo geral do
trabalho.'® Isto se soma ao desconhecimento das
analises da economia politica das inddstrias culturais e
informacionais e a defasagem ante as mudangas do
movimento social.

No quinte capitulo de HMistoria das Teorias da
Comunicacdo,’' os Mattelart dedicam- se a sintetizar o
desenvolvimento da EPC na Europa e na América Latina,
ante o avango das industrias da midia, no século XX. Os
Estados Unidos, durante os anos 1960, teriam sido
percussores do desenvolvimento da disciplina, com
pesguisas que questionavam o desequilibrio dos fluxos
de informacio e produtos culturais entre paises ricos e
em desenvolvimento.

Os autores colocam que a EPC retrata, desde sua origem,
questoes sobre o debate acerca dos dais modos de
institucicnalizacdo da midia eletrénica, o regime
comercial e o servico publico, e citam uma das
contribuicoes mais caras a disciplina a partir de 1975: ¢
“abandono de uma visao demasiado genérica dos
sistemas de comunicagdo’'? a partir da passagem da
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ado¢do do termo industrias culturais, no plural. Os
Mattelart analisam a mudanga como uma ruptura com
tedricos frankfurtianos, uma vez que estes partem do
pressuposto de que todos os produtos culturais
obedecem & mesma racionalidade técnica, organizagao
e planejamento administrativo, semelhante ao da
fabricacdo de automoveis.’?

Para os tedricos da EPC, o termo industria cultural diz
respeitc aos processos de producdo, circulacdo e
consumo de bens culturais simbdlices, enquanto sua
variante, no plural, parte do entendimento de que
existern diversas industrias, mercados e setores da
produgdc culturai, cujos processos nac ocorrem de
maneira estangue, O desenvolvimento de uma
teorizacdo que contemple as industrias culturais
evidencia que os modelos classicos sdo insuficientes, se
nao relacionados com abordagens mais atuais. sto
posto, os trabalhos sobre a industria da cultura e da
comunicacdo passaram a conquistar melhor norte,
especiaimente no que diz respeito & peculiaridade de
cada uma das midias e seus produtos.

Culturas em confronto

Nao raramente Mattelart é lembrado pelo best-seller da
area Para fer 0 Pato Donald,' cuja co-autoria divide com
o critico literdrio Ariet Dorfman. Censurado nos Estados
Unidos, o livra, que denunciava os produtos da Walt
Disney como embaixadores e perpetuadores da
ideologia norte-americana tornou-se um dos mais
vendidos na América Latina, ultrapassando 30 edigdes
em lingua espanhola e 15 em outros idiomas, com mais
de um milhao de exemplares vendidos até 1996.'5 No
entanto, o pensamento de Mattelart no inicio dos anos
1970, centrade em denunciar as estratégias da
propaganda imperialista praticadas por revistas de
historias em quadrinhos dos Estados Unidos, ndo deve
ser visto como ruptura em relagao a sua producao atual,
uma vez que ¢ pesquisador segue preocupado com as
problematicas gue envolvem os bens simbdlicos, em
nuances culturais e tecnolégicas, numa critica onde o
sistema é sabidamente regido por uma mensagem
hegemoOnica consumista,

O deslizamento que leva a comunicacdo a passar a uma
definicdc com pretensdes totalizantes, na visao de
Mattelart, substitui a “ideclogia do progressc” pela
“ideologia da comunicagic’, tarefa realizada por
vulgarizadores técnicos e idedlogos-escritores, que
fazem da "revolucdo tecnoldgica” um novo cavalo de
batalha na luta contra tudo que mexe a sua esquerda; &
colocam no campo dos simpatizantes do autoritarismo
aqueles em desacordo com esse novo mito redentor.'®
Na sociedade globalizada, as TICs e sua cultura sdo
absorvidas come mercadorias, circulande como se
superassem os conflitos do homem com ele préprio.



"Defender o contrario seria cair no entendimento errdneo
de que, independentemente do capitalismo, as
tecnologias comunicacionais sac unicamente parte da
evelugao-expansao do homem, ou da semiosfera”’? As
sociedades primitivas nao chegaram a complexidade
atual por geracao espontdnea, nem a expansdo dos
signos e simbolos é resultade de relagdes magicas. O que
cria o contexto indispensavel para isso sdo as relagdes
sociais, historicamente desiguais. Todos sabem a quem
serve a naturalizacao da Histdria. Prefere-se contar a
Historia da Comunicagdo como as trilhas perseguidas
para a dominacao das realidades social e natural.

E nessa direcao que deve ser pensado o papel da
publicidade, em termaos macroecondmicos. Nessa linha,
em 1982, a partir da cocrdenacdo da pesquisa Para um
espaco audiovisual fatino - resultante no livro Cuftura contra
democracia?, onde divide a autoria com Michéle e Xavier
Delcourt -, Mattelart considera que, espalhada por tudo,
as industrias culturais - da TV ao turismo e a propaganda
- buscam transformar a audiéncia em consumidores
transnacionais, difundinde um conjunto de nogdes de
desenvolvimento, comunicagdes, crganizacao, vida didria
e mudanga, baseada no auto self-service.'®

Q principal género da televisao brasileira insere-se nesta
andlise, sendo objeto dos Mattelart em O Carnaval das
imagens,'® através da identificacdo de como a necessidade
de atingir mercados internos e externos tem conduzido os
oligopdlios de comunicagdo a realizacdo de aliangas
sinérgicas, capazes de aumentar sua rentabilidade.® O livro
representa uma continuidade ao seu estudo anterior sobre
transhacionalizacdo, focalizando as dinamicas do mercado
brasileiro, uma das maicres industrias audiovisuais do
mundo, gracas, em grande parte, ao gigantisme do
mercado consumidor nacicnal. Este gigantismo refere-se
especificamente a Globo, a primeira emissora a atribuir
uma “importancia capital”™ a medi¢do de audiéncia,
especialmente em seu prime time, como dizem os norte-
americano, ou a premiére soirée francesa, como também
colocam os Mattelart. As trocas transnacionais de bens
culturais, ndo apenas no ambito audiovisual, parte o
entendimento de que:

esta internacionalizagdo € uma ldgica tdo
impositiva que, por si s, auterizaria a parar
aqui: no cardter globalizante do novo
processo de produgdo dos bens materiais e
simbdlicos. Entretanto, nesta época de
universalizagdo das normas, nhunca se sentiu
tanto a necessidade de observar a maneira
concreta e particular pela qual cada sociedade
se articula na realidade envolvente do
mercado e das trocas internacionais.??

O crescimento da Globo coincidiu com o interesse do
governo militar em criar uma emissora que viesse a unir

o territdrio brasileiro, atendendo aos interesses das
reformas econdmicas e seu projeto politico. A estratégia
inicial priorizou o©0s programas populares para,
seqliencialmente, constituir um padrao tecno-estético
qualificado, invidvel de ser reproduzido por seus
concorrentes naquele momento, onde a telenovela
exercia — e ainda exerce — um papel preponderante.
Identificam que, a partir da modernizagao da telenovela
brasileira, no final dos anos 1960, ha uma aproximagao da
realidade. Antonio Marfa (Tupi, 1968) e Beto Rockfeller
(Tupi, 1968) foram as responsaveis pela ruptura do género
melodramatico. Seus personagens apresentavam
gualidades e defeitos, com uma linguagem coloquial.
Conforme Mattelart, é neste momento que o publico
brasileiro se identifica na telenovela: os canais de TV
“deixam de lado as lacrimejantes produgdes latinas para
reconstituir o género com uma perspectiva e técnicas
proprias. As falas tornam-se coloquiais; os didlogos soltos;
desaparece 0 maniqueismo; surge o herdi sem
qualidades, sujeito a erros e a acertos”?

Ainda que a transnacionalizagdo dos produtos nacionais
siga uma tendéncia global - onde médias e pequenas
corporagdes sdo absorvidas, sucumbem ou assumem
posicdes inferiores mercadologicamente, dirigindo suas
agoes a publicos restritos, desejosos de estéticas
alternativas —, os Mattelart colocam o problema central da
dominagao através do consumo popular, recorrente em
suas analises, como no caso da penetracio da telenovela:
“a popularidade de uma telenovela ndo se mede somente
pela” quantidade de audiéncia, mas pelo espaco gue
ocupam nas conversas cotidianas, "pelos boatos que
alimentam, por seu poder de catalisar uma discussdo
nacional’; também acerca das questdes sociais”?*

Este quadro globalizante garante ainda uma nova
dimensdc ac espaco local. Paralelamente a
desterritorializagdo, que se expande sobre tudo, a
desenraizar coisas, gentes, idéias e lugares, insere-se a
reterriterializacdc, ou seja, o consumo elevado de bens
glebalizados conduz a uma valorizagao do local, do
nacional. Conforme Armand e Michele Mattelart, o novo
enfoque refere-se a desterritorializagdo simultaneamente
a reterritorializacdo, de recomposicdo dos espagos
particulares como unidades dotadas de sentido para as
identidades.?®* A idéia de reterriterializacdo envolve a
valorizacdo dos espagos e culturas locais, estabelecendo-
se ainda vinculos prdprios.

Consideragoes finais

Desde a dendncia do cunho instrumental da pesquisa
norte-americana, entao associada a estudos de mercado e
eleitorais, até ser considerado um “tecno-pessimista’? ja
que anteviu o desenvelvimento da internet e da televisdo
interativa fincado aos interesses comerciais e do comércio
eletrénico, as idéias de Mattelart fertilizam o pensamento
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comunicacional

lating-americano.  Vinculado ao

pensamento critico, 0 autor movimenta-se para além da
EPC. Contuda, concebe a disciplina coma seu eixo tedrico-
metadolégico central, a partir dela dialogando com um
conjunto de construtos tedricos diversos. Com tearias
abordadas nesta dire¢ido, o trabalho de Mattelart frente as
politicas publicas de comunicacdo tem sido de grande
importancia, inclusive denunciando as visées liberais que
véem toda regulamentacdo como censura. Nesta diregao,
o case da NOMIC é emblematico, constituinde-se na
principal luta por uma regulamentagao mais democréatica
articulada internacionalmente,

Passados 40 anos da langamento de suas primeiras obras
na Ameérica Latina, Mattelart revisou sua producao e
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municacional no munda. In: Margues de Melo, losé; GOBBI, Maria Cristina
{Qrgs.). P to ¢ icacional latino-ameticane: da pesquisa de-
nncia ag pragmatismo utdpics. a0 Bernardo do Campo: UNESCO/UMESR
2004, p. 39-52.

Marques de Melo, José, A presenca de Armand Mattelart nos cendrio brasi-
leiro das Ciéncias da Comunicacdo. [ BRITTOS, Valérie Cruz (O, TV digl-
tal, Economia Politica e democracia. 580 Leopolde: Unisinos, 2010, p.
125-140. p. 128.
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2002, p. 156
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