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CAPITULÜ 7
 

•
 

ALGUNOS VALORES FILOSOFICOS.­

1.- CONSIDERACIONES SOBRE SU OFERTA.-

Abdal! ofrece el oro y el moro, por cuanto no sólo 

hace propuestas de gobierno, planes visionarios y soluciones 

• justicieras, tambien ofrece razones filosóficas, ideologla, 

valores. En el presente capItulo rese~amos algunos de eó,tos 

óltimos. 

Si concebimos al poder politico como un mandato 

social que conlleva la obligación de servir a la comunidad 

(a traves de buscar mecanismos que satisfagan necesidades 

sociales, armonicen aspiraciones e intereses contrapllestos, 

y en general, garanticen el desarrollo integral del hombre 

como ente individual y colectivo) o si lo concebimos como la 

defensa institucionalizada de intereses económicos o vani­

dades personales, debemos asumir tambien, que la obtención 

y mantenimiento democr!tico del poder implica la necesidad 

• de generar credibilidad. ¿Cómo hacerlo? 

Existen dos f6rmulas posibles: decirle al pueblo 

lo que realmente se puede hacer por el o decirle lo que le 
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CAPITULü 7 

• gustarla oír. Optar por una u otra marca los limItes de 10 

factible y lo demagógico. 

Abdal.! Bucaram, aparenta no reparar en el dllJlisis 

de lo posible o probable, los carriles de su locuacidad son 

mótiples: parte de supuestas buenas intenciones; apela a 

valores superiores, divinos; propone casi una teocracja 

militarista; pacta con el poder terrenal y enuncia ofertas 

que calzan en las espectativas populares; refuerza y pro 

tege, con su Discurso, la imagen de un hombre sensible, 

intuitivo, comprensivo, no influenciable por los malos ni 

por "analistas de cerebros" ni por asesores enciclopedistas 

y tontos. 

• 
Su oferta tiene un objetivo central: captar votos . 

Su estilo cuaja entre sus destinatarios principales, los 

pobres, y por lo tanto es válido. El pueblo se interesa en 

el fin no en los medios, sin ser maquiav~lico; le importa la 

solución de sus problemas no los mecanismos. 

Caben interrogantes: ¿Se puede responsablemente, 

efectuar ofertas diflciles de cumplir? Ofertas que sin duda 

responden a superiores y loables intereses humanistas -como 

posibilitar que toda madre traiga al mundo "el fruto de su 

amor, con respeto y dignidad" (1-28.1); corno querer: "vestir 

los pies desnudos de un bebe" (1-28.6)-;Ofertas que pueden 

ser intenciones de elemental caridad cristiana para algunos 

o cosas que dejan pasar "haciendo de tripas corazón" para

• otros. ¿Se puede conscientemente formularlas, si la posibi­

lidad de cumplirlas objetivamente no radica en la intencio­

nalidad, sino en la viabilidad factica? 
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CAPITULO '7 

• y Sin embdrgo, el éxito de Bucaram se fundó en 

"decirle al pueblo lo que quiere oir"; en la utilizaci6n de 

argumentos emotivos para caracterizar la condición humana; 

en las tácticas persuasivas que enternecen (10/16/23/63); 

que reivindican (52/55); que levantan un cómulo de reac­

ciones ante el laceramiento social que denuncia; incita 

reacciones de indignación a unos; provoca vergüenza y lás­

tima en otJ~os, solidaridad y humanismo en casi todos. 

El complemento fundamental de ~stos recursos fue 

el que su promesa tuvo un factor retributivo m~s all~ de la 

mera relaci6n voto-obra (1-46.8/ 4-3.8); votar por Abdal~ 

implicaba también -desde la perspectiva de un pueblo 

engafiado y olvidado- recuperar la esperanza, el afecto y la 

• consideración (1-26.3); encontrar alguien que se concierna 

por la angustia social y la indigna condiciÓn humana de los 

pobres de la Patria, evitar seguir rezando "el Padre Nuestro 

de Gabriela Mistral" (46-1.10) :"Padre Nuestro que estas en 

cielo, por qué te has olvidado de mi ... " 

Abdal! como presidente, prometió repartir amor d 

los ma s n e c e s itad os " ( 2 - 3 ) , s e r 1a r e s pu e s t a a s us 

plegarias, perseguIa una intensa compenetraci6n entre él y 

su pueblo, basándola en sentimientos compartidos y recIpro­

cas. A la par, intent6 convertir a Borja en un hombre des-

humanizado, indiferente e ir6nico ante la miseria popular; 

ser~ en Borja en quien recaigan los antivalores de los 

• valores que Abdal! maneja y dice encarnar. El objetivo: 

establecer un permanente contraste con su adversario, ante 

los referentes de valorización social que promueve. 
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ya no comemos 

194 

y como expresión del simplismo en 

respecto de problemas económicos por 

MISERIA POPULAR 

el que conforma las grandes mayor las 

no son temas que inciten al análisis al 

...........--I- .. 

el que se orienta con un sentido pragmático de la 

ABDALA 
Concernido 
Humanizado 
Solidario 

Bucaram conoce el sentido pragm&tico de la vida 

2.1.­ Solidaridad Social: expresión de simplismo.­

En ~ste acápite, el objeto a tratar es: 

b.- La Moralidad y Religiosidad como valores pro-

Los tecnicismos sobre el empobrecimiento material 

CAPITULO 7 

movidos por el Discurso. 

a.­ La solidaridad social como valor presente en 

2.- VALORES RELEVANTES.­

la oferta y planteamientos de gobierno. 

el Discurso y Estrategia; 

vida: "Los sueldos no alcanzan, y las cosas suben de precio, 

de los pueblos, 

ciudadano corriente, 

sociale::s, 

tratamiento técnico de problemas. Es frecuente observar que 

cada vez se compra menos con lo que se gana, 

carne, el arroz está carlsimo". 

del pueblo en general, por lo cual rehuye deliberadamente el 

respuestas directas, 

cualquier cuestionarniento que se le hace tendiente a obtener 

• 

• 

• 
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, ejemplo, lo tesponde volcando la atención de su interlocutor 

hacia los campos que él domina. Afirmará que los polIticos 

se zambullen en una retórica interminable hablando de pro­

blemas económicos, pero que nunca hablan de la mujer (1­

3 . 1 O) , n i tJ ron une i a n 1a pa la br a " p ue b lo" e n s u tJ r og r el ma ció n 

de gobierno (21-1.3); af"íadira que programaci6n "es amar mas 

al nifío que al dolar", y no "al estilo oligarquico, 

engordando cuentas en Suiza." (40-8.11). 

En el Discurso de Abda1a, la pobreza tiene su 

explicaci6n en la deshumanizaci6n de los pollticos, en su 

desinter~s y egolsmo respecto de los problemas populares, en 

el hecho de que se pasan el tiempo hablando mientras dos 

mujeres pobres paren en la misma cama de un hospital (10). 

Los motivadores e inspiradores de Abdalá son "los 

necesitados" (40-6.2), dice: "evitar que nuestros indios 

e oroa n a 1 f a 1 fa" (1 - 8 . 7 ) ; ::; usinter e ::..; e s pr i or ita r i os s o n " e 1 

hombre que necesita comer para vivir" (1-28.16) y "el hombre 

que necesita capital para comer y vivir" (1-28.16). 

En el Discurso se evidencia el tratamiento displi­

cente a las teorlas y a los teóricos, pues los alude como 

portadores de un "enciclopedismo tonto que todo lo dice y 

nada lo puede". Af'iadira que lo importante es la "credibili­

dad en el hombre", en sus ejecutorias, en su voluntad, 

seriedad y honestidad. (1-5.3); Concluye que las circunstan­

cias sociales generadoras de hambre y miseria no desaparecen 

con te6ricas interminables. (1-28.18) 

Abdala se autoproclaroa la puerta de escape 

(1--46.6), "el abanderado de los pobres de la Patria" 
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CAPITULO "1 

(4-3.'7), los menesterosos, los explotados, los olvidados de 

siempre. Es solidario con ellos y por tanto los reivindicará 

y redimirá de la miseria. (6-11). 

2.2.- Reflexiones sobre moralidad y religiosidad.­

La perspectiva de Bucaram para la soluci6n de 

pro b 1e ma [~ na e 1ona 1e s y par a e 1 c ump 1 i mi e n t o el e s us o f e r t a s 

pollticas tiene dos ejes argumentativos: 

a.- La moralizaci6n en la actividad de sectores 

póblicos, y 

b.- La priorizaci6n del hombre en los intereses 

comun i L.H i os, convirtiéndolo en el principal elemento de la 

acci6n Estatal. 

Moralizar la gesti6n póblica y priorizaI al hombre 

como finalidad del Estado, son temas que AbdalA estima 

fundamentales dentro del esquema de valoraci6n social y 

polltica de los ecuatorianos. 

En nuestra Historia resulta evidente la inmorali­

dad administrativa (*1); y más aó.n la marginaci6n -delibe­

rada o no- del proceso de desarrollo, a que se ha sometido a 

las grandes mayorias, dando lugar al aparecimiento de una 

(*1),- Un ejemplo reciente de corrupción en las esferas de 

• 

lc:l. Adl\l.iflistrd.ci(~n Póblica, se evidencia durante lc~l Gobierno 
Fi.f'COflstructor. El ex presidente Feores-Cordero permitió que 
la::; arcas del Estado se conviertan en el "bulsillo personal" 
de algunos funcionarios, toler6 que la investidura del poder 
pulltico se utilice como mecanismo de presi6n e influencia 
p~ra favorecer fines o intereses personallsimos, socapó y 
protegió actitudes de evidente delictuosidad y abuso. Su 
antiguo aliado y vicepresidente de la Repó.blica Dr. Blasco 
Pe f'i a 11 e r r e r a , l o r a t i f i c a e n s u 1 i bro" Vi e r ne s Ne g r 1)" , C uy o 
contenido en mi parecer, pretende subsanar las secuelas de 
responsabilidad originadas en la complicidad por omisión. 
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• nueva categorla social: la de los olvidados . 

Sin embargo de ello, Abdal& deja un vaclo sobre 

los medios para cristalizar la Moral Póblica: ¿Cómo 

hacerlo? ¿Cuáles son los mecanismos de moralización y de 

priorización del hombre en la gestión de gobierno? 

Creemos que Abdalá rehuye deliberadamente dar 

respuestas categóricas sobre ~sto y otros temas que no 

maneja en profundidad o que desconoce, porque al igudl que a 

toJo polltico, ello le causarla una pérdida de autoridad y 

confiabilidad ante su electorado. 

Los pollticos suelen proyectar -sin perjuicio de 

yue en efecto lo sean- la imagen de eruditos y estadistas 

con el propósito de adquirir autoridad. Abdalá también lo 

• intentó (1-42.5), sin cometer el error de hablar de lo que 

de~5conocei será él quien en programas de opinión, encause 

las temáticas, dirija la atención de su interlocutor hacia 

terrenos en los que su manejo del lenguaje y su proyección 

de valores, se constituyen en una innegable ventaja a su favor. 

La 1 e g i timació n d e s u e 5 t a t u s poli tic o a TI t e e 1 

elector, opera através de dos valores: moralidad y religio­

sidad,los mismos que presume encarnar. 

2.3.- Moralidad.-

Abdalá destaca ser un moralista (1-3.13), estima 

que "por suerte el no tiene amigos inmorales" (1--32.5), 

sostiene que "el presidente debe ser un hombre moral" 

(1-36.1); dirá que "su mayor orgullo cuando haya dejado la 

presidencia", será que se lo califique de moral (1-42.14) . 
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Est~ d13pUejtv a moralizar al ~als, asumiendo cualquier 

En efecto, el candidato es muy persistente en la 

198 

riesgo (44-9) (*2). 

Abdalá explica fenómenos sociales como la pobreza, 

a trav~s de la siguiente relación causa-efecto: 

2.4.- Religiosidad.-

Abdal! se manifiesta como un católico convencido, 

tesis de que la moralidad es un factor primordial en la 

marcha económica del pals (1-3.12/1-10.11/1-28.15); dirá que 

"de moralidad no hablan los tecnicistas" (21-2.2), considera 

para imprimir presupuestos de su accionar en la eventual 

rá la productividad económica y erradicará la pobreza (71). 

que castigando a los inmorales y -persiguiéndolos, aumenta-

tanto para garantizar la perduración del Catolicismo, como 

gestión presidencial; pretende ejercer un liderazgo me-

confiado: "un dla sof'íé con la Virgen que me dijo ya eres 

si~nico que encuentra en sI mismo la fuente de soluciones, 

apela a una "especie de mandato divino" que le ha sido 

• 
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• lilne, re9resa jun~o a ~u pueblo y sjlvalos de la miseria 

( ... )" (6-11/22-11). 

Su declaratoria p6blica de profunda fe cristiana, 

humilde y temoroso de Dios es la antltcsis de su contendor: 

"No entrege~') tu pals al no creyente materialista" (49) es t~l 

mismo diablo (5-1). 

Explota el sentimiento cristiano del pueblo ecua­

toriano, invade el campo de creencias y temores sagrados, 

juega con la fatalidad inherente a la retribuci6n o al 

castigo sobrenatural, sobre ~ste punto sus mensajes latentes 

son: 

Abdal~ est~ junto a Dios porque conoce el amor, la 

ternura, la moral, la verdad. Dios e5t~ junto a Abdal&

• porque e5 amor, ternura, moral y verdad. Los verdaderos 

cristianos estJn con Abdal~ porque acerc&ndosele, se acercan 

a Dios (1-10.12). Abdala es un católico, humilde hijo del 

Seftor a quien venera y da gracias. y al mismo tiempo es 

poderoso castigador de infieles e inmorales, dispensador de 

me r cede ce;, taurnaturgo¡ "vencer.! al mismo diablo pues nuestra 

gente es cristiana" (5-11). 

(*2).- Conceptos como II r abar o ladr ón" es tdn as oc iados a las 
primeras valoraciones negativas aprendidas por los hombres y 
que el Conjunto Social reprueba. Resulta paradójico sin 
embargo el que Abdald emprenda en esta táctica, dado que 
entre 103 causas de su autoexilio en Panama, fue precisamen­
te la acusaci6n -todavla en curso- que se le hiciera de 
¿¡prOpidr:.:;(~ de fondo~ de la Municipalidad Guayaquilefta¡ el 
Discurso deja un mensaje latente: la apropiación indebida es 
inmoral cuando 10 hacen ellos, cuando lo hago yo (?) 
(1-· 3.12) 
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•
 

CONCLUSIONE~ GENERALES.­

• 

El Libro An~lisis de Mensajes, de Daniel Prieto, 

ha sido particularmente ótil en el empeho por descubrir "lo 

deseado", luego del análisis del sentido de "10 dicho". Un 

acercarniento a las estrategias discursivas ,le} candidato 

(conjunto de elementos retóricos que utilizo el emisor para 

persuadir a los destinatarios del mensaje), facilita la 

deterrnindción de los objetivos practicas que per~)igue, l-v!l 

los cuales se hace posible configurar la estralegia electo­

ral (conjuntu de movimientos L!cticos implerne.,tados para 

ganar la elección). 

• 

El ~nfogue emplrico empleado en éste trabajo se 

justifica dada la caren(:ia de microteurlas aplicdbles; y por 

la imposibilidad de obteL·:r t.estimonios (como ,wtoevalua­

ciones en confianza), del ¡ RE Y de Abdal~, sobre el Discurso 

y la Estrategia. Esta segunda dificultad se :3upli6 en 

alguna lTlediud efectuando ¡'na cronolóqla sobre :.:.3gos desta­

cados de la trayectoria po.ltica de Abdal& BUCar31Tl (CapItulo 
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• 2), para lograr la per::-pecti va necesar ia y COti'lpH:rider mejor 

lo actuado por el candidato en el contexto electoral de 

1988. 

Las reflexiones que se efectóan sobre la coyuntura 

son ~xtrictamente puntuales y su función es aclarar los 

"porque:;;.;" del discurso y de la estrate'::¡ia en su contexto de 

significación inmediato, no se profundiza en un an~lisis 

~obre elementos de la coyuntura global, (los problemas deri ­

vados de la criSl~ económica vor ejemplo, que podrlan dar 

otro tipo de fund~mentos a algunas tácticas electorales y 

mecanismu~ persuasivos). 

Al reconstruir Id e~Lrc.iLé9ia a partir ded Discurso 

y explicarla en función de un;::¡ r,icionaliddd, Se' ddguiere una 

• ópticd eShJeci,d Pdra. la lecLurd ,le los otros fllensajes y se 

posibilita también la. reconstrucciÓn de la coyuntura. 

En el ejercicio de tesis, no se analizan en deta­

lle las reacciones por parte del adversario ni el compor­

tamiento que adopta el votante, por el influjo del discurso 

o como consecuencia de la estrategia que imprirn,; el candida­

to del FRE. No ilbstdnte, f'1 an.!lisis si reij" <:' a ciertos 

ajuste::" hechos por el emisor: principal, Abddl, luego de 

procesar reacciones de los rivales y de la opilti~n p~blica. 

En el orden metodológico, ~sta tesisc'=muestra la 

utilidad de elaborar un indice de ideas (Auxiliar 3), para 

leer la materia prima de rnóltiples maneras y como mecanismo 

• para obtener un conjunto de indicadores que hacen del Dis­

curso una	 categoria concreta de an~lisis. 

La categorla Discurso posibilita la utilización 
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• comparativa cie los mensajes, dada la riqueza de contenido 

y ámbito móltiples que son abordados. 

A partir de la categorla Di5cur~o hemos hecho una 

selección de variables de análIsis, por Id facilidad de su 

manejo y en respuesta a un interés personal: el polltico­

electoral. 

Operacionalizado asl el análi5i~ del Discurso, 

hemos recostruldo, a partir de éste, la Estrategia Electoral 

y en consiguiente, la hemos considerado también, una catego­

Ila de análisis estable y repetible. 

De ninguna manera se intenta hacer de este ensayo, 

un lliodel0 o propuesta metodológica para abordar el an.!lisis 

del Discurso y la Estrategia, pero, sin perjuicio de la

• validez de otras metodulogla~3 pdriJ lugrar el objetivo plan­

teado, la que aqul se ddopta, contiene un conjunto de proce­

dimientos y recomendaciones. 

CONCLUSIONES PARTICULARES. 

1.-- Hecortstrucción de la Estralegia Electoral a 

partir del an&lisis del Discurso. 

Este l~j\'rcicio df' tesis demuestra la pertinencia 

de rec ;;trulr, a partir del unali:::;i::> de la dimensión verbal 

de un " __ ClH:-)O ret(~r ¡cu, la e~trategia electoral; en éste 

caso ~d que disecto BUCdram en su intento por captar la 

• primeel maqistratura del Ecuador en las "1erciones de Mayo 

de 1988. 
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• En efecto, lo dicho o lo textual fue la base en la 

determinación de las estlategias y los objetivo5 con5ecuen­
tes; sin embargo, es importante destacar la relevancia que 

adquieren otras dimensiones del Discurso para definir mejor 

dichas estrdtegias y objetivos. 

Tal por ejemplo, la compaginación de mensaje ver­

bal y visual en la produccióll televbivd (CdpHulo 4)¡ en la 

que, lo::; enunciadus son ::iu,ceptibles de comprenderse por si 

solos, pero las imagenes, a la vez que los enriquecen, 

complementan la funcion de delimitar el ámbito de compren­

sion del receptor. 

E~5tO se corrobora en el hecho de que la publicidad 

de Bucaram, en televisi6n y radio, contiene en lo sustan­

• cial, el mismo mensaje verbal-retorico, a pesar de que en el 

prin:er ml~¡1io el mensaje sea a no dudarlo mas irnpdctante. 

1.] .-- Táct leas electorales.­

Las t&cticas se sintetizan en dos grandes grupos: 

promover su imagen y desprestigiar a su adversario. 

El candidato promueve su imagen a trav~s de resal­

tar lo positivo en ~u desempeno como Intendente y Alcalde de 

Guayaquil; destaca su juventud y la caracteriza con expe­

riencia surgida al embate del sufrimiento; se presenta ante 

el electorado corno el sucesor de Roldós, a efecto de capita­

• lizar la simpat1a yue el ex-presidente pudo haber generado 

en vida; se precia de ser complaciente con el pueblo y hace 

gala de "decir lo yue el pueblo quiere oir", (por esto 
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•
 

•
 

• 

consideramos que es en la actudlidad, el m~5 desatacado y 

sincero exponente de la demagogia poli~ica én ~l ECuador); 
no desaprovecha oportunidad alguna para autovdlorarse y 

compararse con personajes hist6ricos. 

Desprestigia a su adversario calificJndolo de 

incapaz y cobarde, fundado principalmente en la npgativa de 

éste a aceptar el debate; lo tilda de absolutista por querer 

concentrar todos los poderes del Estado y lo aCUSd de pre­

tender entregar nuestro pals al dominio de "jerdrC..iS inter­

na e .i o[¡ a 1(;:3 "; t d e ha a Bor j a d e a t e o y ma ter i a 1 L; L; a y s os t i e ne 

que representa el continuismo del régimen de Febre~-Cordero. 

1.2.- Objetivos estratégicos.­

En el transcurso de la campa~a pre3id, ¡lcial, la 

estralegia electoral de Bucaram, adquiere lógica, dado el 

manejo de los siguientes objetivos: 

al lograr que se lo identifillue como Ui¡ miembro 

aut~ntico del pueblo marginado, para de éste modu obtener su 

lealtad; 

b) generar esperanzas en el elector ofert~ndole 

gratuidad, pE:~ro por sobre todo, afecto y comprensión; 

el eregirse en la bandera de lucha del pueblo 

olvidado para acortar las distancia entre ricos y pobres; 

dl encarnar la justicia a trav~5 de ofertar rein­

vindicación a los menesterosos, amenazando con castigos a 

los responsables (siempre anónimos), del sufrimiento po­

pular¡ 

204 



CAPITULO 8
 

• el caracterizar la contienda electoral como la 

lucha entre cristIanismo y atelsmo, "un hijo de Dio:s contra 

un hijo del diablo". 

Olrus dos Objetivos estratégicos, ~3 urgen como 

consecuencia de determinadas condiciones que se dieron en el 

transcurso de la campana; sirven como ejemplo de la forma en 

que la coyuntura se convierte en causa inmediata del Dis­

curso y la Estrategia Electoral: 

f) Bucalam intent6 captar el voto de la derecha 

polltica y econÓmica ecuatoriana, porque los resultados de 

la primera vuelta obligaban a éste segmento electoral a 

redefinir sus preferencias. El candidato d21 PRE diseno un 

Discurso en tal s~ntido: dijo que su adversariu es partida­

• rio de nacionalizaciones y estatizaciones, y manejó con 

propósitos electorales el rumor de que un gobierno de Borja 

"nos quitarla todo a todos". 

g) Durante la campana en la segunda vuelta electo­

ral, los ddversarios de Bucaram le pusieron el remoquete de 

"loco" y lo utilizaron publicitariamente (después efectuaron 

una importante variaci6n en cuanto al término y empezaron a 

llamarle "desequilibrado"). En este antecedente se funda 

AbdalJ para redlsenar su Discurso e implementar con fuerza 

la t~ctica de co~trdtaque, identificadd corno "los ricos lo 

llaman loco, 105 pobres el Presidente" o loco por "llorar 

junto al pueblo" . 

• Con esta variaciÓn ademas, maneja el objetivo 

tendiente a polarizar las reacciones del (~1f:ct()r: Abdala el 

cuerdo junto a los pobres, contra los ricos y el oligarca 
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• Borja . 

Por ~ltimo, el objetivo mas importante de la es­

lrategia de Bucaram fUe la capitalización del autoexilio: 

h) Durante toda la campafta, el sufrimiento y pe­

nurias que dice haber afrontado en su autoexilio, se consti ­

t uye n e n a r 9 ume n t o par a d e s t a ca r s u c o 11 die i 6 n d t~ mi! r t ir, con 

lo que intenta despertar la simpatla del pueblo. 

Bucaram pretendió que se le considere como un 

"predestinado" para Cjobe.rnar el Ecuador, rcinvindicó su 

condición de I'gran ausente" y tuvo la desfachatada intenci6n 

de atribuir su regreso a un mandato sobrenatural y/o a un 

sueno con la Virgen Maria. 

La capitalización del autoexilio y de la imagen de

• perseguido politico fue la clave del éxito de Abdal& Buca­

ramo Le dio resultado una vez ¿lo volver~ a repetir? 

2.- La Estrategia Electoral 
en la perspectiva del candidato.­

Es posible reconstruir la estrategia electoral a 

partir del Discurso de campana y es pertinente el plantea­

miento teórico que se formuló para abordar el análisis. 

(CapItulo 1.1) 

Unu vez analizado el tema Estrategia, se comprueba 

que en la perspectiva del actor politico Abdal~ Hucaram, los 

• grandes rasgos de su Estrategia Electoral e3tuv~cron pensa­

dos y disenados de antemano, a-priori. El ~jemplo más noto­

rio es la manera en que se capitalizó el auloexilio. (se lo 
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• hizo incluso antes de ser candidato.) 

Pese a que existén opiniones le corH iben al Dis­

curso de Bucararn como incoherente e inclU:Jo "pardnoide", con 

~ste ensayo descubrimos que la relación entre "lo dicho" y 

"lo d~~~l:dclo", es de gran complementar iedad, por lo que 

adviertimos además, la existencia de una racil;;¡,ll idad poli- ­

tico electoral concreta. 

Aunque se constatan contradicciones en el D1s­

curso, no se deben a incoherencias del enlisor, sino m.:\s 

b len, a la dificultad de segmentación del lnen:::;aje persuasi· ­

va, dados los intereses y aspiraciones m61tiples que con­

fluyen a la vez en la sociedad (Capitulo 5). 

El lector coincidir.:\ CUll nasotro::; en que es fisi ­

• camente imposible, para un emisur de mensajes ret6ricos con 

fines politicos, complacer simult.:\neamente a intereses con­

trapuestos. 

En campana electoral, desde el punto de vista del 

actor principal, el Discurso y la Estrategia mantienen un 

nivel reciproco de interrelación y reformulación; es decir, 

entre los objetivos que se concretan en una estrategia 

electoral, los que se viabilizan con el Discurso, pueden 

exigir variaciones, por el efecto de "lo dicho" (entre otras 

causas). Y lo dicho a su vez, puede variar en razón de los 

nuevos prop6sitos de la estrategia. 

DiscUL~V y Estrategia son dos entidades que en el 

• contexto de campafta, están constantemente influidas por la 

perspectiva del actor politico y sus finalidades, por las 

acciones del el adversario y por las reacciones y comporta­
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• miento del elector, todo lo cual determina que estén expues­

~as a u~~ ~~YmJnQntg r~uljiún; oea P~¡~ ~atificar su validez 

o utilidad, o para imprimir los cambios necesarios en la 

consecuci6n de objetivos. 

3.- La emotividad como argumento pLincipal.­

• 

El Discurso politico en campana busca persuadir a 

los votantes y a grupos de influencia, instc\ndulos a votar 

por un candidato o a admitirlo. Los mecanismos de persuaci6n 

que forman parte del caracter retórico del mensaje, cumplen 

la función de conmover los &nimos del destinatario en aten­

ci6n a los objetivos del emisor . 

En 1988, el Discuso de Bucaram tuvo en la emotivi­

dad el eje, escencial, de persuación al elector. Apela a 

consideraciones sentimentales para validar planteamientos; 

Abdalá gusta n~s referirse a "la situación del nino o de la 

mujer, que al dólar o a la programaciÓn de gobierno; susten­

ta sus ofertas electorales en el sufrimiento de los olvida­

dos y no en la viabilidad f&ctica de las mismas. 

El contenido sustancial del Discurso es el candi­

dato AddalJ Bucardm; la ret6rica lo caracteriza como- un 

personaje capaz de constituirse en la alternativa presiden­

cial que el pais necesita. 

Bucaram e~ la 5intesis de un mensaje emotivo y su 

• estrategia busca establecer lazos de afectividad candidato­

pueblo, estimul&ndolos con su autovaloración personal para 

enfrentar los riesgos y obtener soluciones: "AbdalA es el 
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• padre que regresa del autoexilio para reinvindicar los dere­

cho5 conculcados a sus hijos y redimirlos de la "liseria, aun 

a riesgo de que su vida peligre. H 

Este mensaje esta manifiesto y latente en toda su 

producción discursiva. 

El candidato deliberadamente privilegia la reac­

ción emotiva del votante, asi lo demuestran los mecanismos 

ue IJCr:,,;udción del Discurso y la~) t~cticaJ elcctur<Jles que se 

utilizan (Cd.pItulo 6); por ejemplo, AbdaJ.á manipula los 

temores populares derivados de la irreverencia religiosa, 

tilda a su cuntrincante de ateo y se autoca.lifica de pto·­

fundo creyente, se oferta como "un presidente que si podr~ 

arrodillarse a rezar" .

• En el Discurso, los problemas de las grandes mayo­

rlas tienen en la inmoralidad y la deshumanización, su causa 

principal. 

La oferta de reinvindicaci6n a Jos sectores mar­

ginados encuentra fundamento en su personal "nobleza de 

esplritu y gran afecto por los pobres de la Patria"; la 

oferta se concreta en gratuidad y en amenazas de persecución 

y castigo a los causantes de la miseria social. 

Lo~ enemigos popular~s se definen de manera 

abstracta: oliqarcas , "pin<Jüinos que t ~enf~n 511 batman". En 

realidad 50n un :::iimple recurso ret6ric" que Abdalá utiliza 

para persuadir a los marginados y facilitarles la compren­

• sión del origen de sus males; por otra parte, le son ótiles 

al candidato vara ubicarse junto a 105 pobres en el espectro 

socidl: "Abdala: "soy pueblo como tó."". 
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• 4.- Sentido de la utilización de valores. ­

El análisis del Discurso hace posible lograr una 

visi6n de los valores que privilegia el que habla. 

L os valor e s fIlc1s d e s t a cad os e n e 1 D i s e u r s o de Bu ca .­

ram son: solidaridad social, moralidad y religiosidad. 

( Ca pi tul o 7 ) . La alusi6n a éstos valore5 sin embargo, no 

significa forsozamente, que su logro se constituya en meta 

finalista del proyecto politico de Abdalá 

En 10 que a éste an<!li::,is respecta, :,e concluye, 

(aón asumiendo el riesgo de despersonalizar al candidato) 

que es factible interpretarlos como un recurso más, del que 

hace uso, con el consabido propÓsito de persuJJir y aumentar

• el caudal de votos. El emisor, maneja el presupuesto de que 

los valores que destaca se comparten socialmente. 

Por ejt~mplo, las continuas manifestaciones de 

religiosidad de Abdal&, si bien podrlan ser expresi6n de sus 

crecencias, el contexto en las que se efectóan y la función 

que cumplen, obligan a interpretarlas como un mecanismo 

persuasivo aplicado sobre un pueblo mayoritariamente 

cat6lico. 

Las referencias a situaciones de olvido y abandone 

en que dlguno~) ~c;ectores ~jociales de nuestro pals se encuen­

tran, pueden denotar una auténtica preocupación del candida­

to respecto del tema; sin embargo, se utilizan en unos 

• casos, como una manera de evadir las fundamentaciones de la 

oferta electoLdl, apelando al sufrimiento del mdrginado para 

ello. En otros casos las referencias a la desigualdad 50­
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• cl.al, son un mecanismo para radicar en la "deshumanización" 

del adversario y demostrar el propio concernimiento sobre el 

tema. 

El Discursu y la Estrategia, estuvieron calculados 

para cumplir la función de llevar a la Presidencia de la 

Repóblicd a Bucaraln, fueron medios importantes para intentar 

la captación del poder. 

El pueblo su situación y sus necc~idades, son los 

elementos sobre los que la estrategia opera, y de los cuales 

la retOrica hace uso para legitimar polltica y ~ocidlmente 

el objetivo central: ganar la elecciOn. 

5.- La locuacidad irresponsable. ­

• 
De las referencias sobre la trayectoria polltica 

de Abdalá (CapItulo 2), es posible concluIr que la locuaci­

dad irresponsable es una importante caracterlstica en su 

discurso. Las consecuencias que genera para Abdal~ son sig­

rlificativds cualitativa y cuantitativamente, (aunque se le 

aplique aquello de "genio y figura ... ") Algunos episodios 

que dan cuenta de dicha locuacidad estuvieron también pre­

sentes en la campafta de 1988. 

Por ejemplo, cuando siendo IntJ~nc1ente prohibla la 

proyecci6n de pellculas pornográficas en las salas de cine 

de Guayaquil, argumentaba en este sentido: (*1) "SI Usted va 

• a ver la Luna ( ... ) encontrará que alguna3 personas estarán 

(*1) NUEV1\ , lt Se xo, Bi b 1 i. a y Par e dOn ", Se p -- 1 9 8 O, Pá g . 3O. 
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• con su miembro en posición erecta", Cuando estaba de candi­

dato al Cabildo Porteí'ío, manifest6 su disposici6n a "cometer 

hasta arbitrariedades por Guayaquil" (*2). 

En su desempeí'ío como Alcalde tambi~n incurre en 

algunos excesos de vehemencia verbal¡ al entonces Presidente 

de la Repóblica Oswaldo Hurtado lo acus6 de ~c;er "enemigo y 

odiar a Guayaquil" (Comercio 20--Abr-84)¡ se refiri6 a la 

derecha polltica ecuatoriana corno "la esperma derretida en 

1a (J r a n 11 d lOa del d pa~) i 611 de mo c r atica d e un p ue b 1o " (*3 ) . 

• 

En las declaraciones concedidas al diario Ld Prensa de la 

ciudad de Nueva York, acusó al gobierno de Febres-Cordero de 

"dirigir el crimen en el pais", sostuvo que Ill d ::; FFAA están 

al servicio de la oligarqula y sirven solo para desfilar"¡ 

se refiri6 a los EEUU como "la inspiraci(~n de la obra "Los 

Miserables"" (*4). 

Durante la campana de 1988, el contexto en el que 

~')e inscribe nuestro análisis, e~te rasgo vuelve a manifes­

tarse de manera contundente en la entrevist.a concedida al 

d i a r i o e ~ pa í'í o 1 El Pa 1s (39). El caracter grotezco de las 

expresiones que alll se vierten es notorio: Abdal~ sostiene 

l e ti e r " h ue vos ma 5 gr a nd e s q ue los d e Fe br e ~; e ()1: él e r ()" , pero 

rectifica y dice que "Feb.r:es-Cordero no tiene huevo~]"¡ afir ­

ma que su contendor es "un hombre tibio que tiene el e~perma 

(*2) VISTAZO, "Abdalá visto por si mismo", Ago--1983.
 

(*3) NUEVA, "¡Ahora!", May-1984, pag: 21.
 

( '1< 4 ) V1 STAZO, "La s pa 1a b r a s q ue e o 1meH on 1d me d i el a dI!,
 
Se p- 19 85, pa (J. 6. 
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• aguado" y termina diciendo que la lid electoral e~ una pelea 

"huevo a huevo". 

SoGre el conjunto de actos de habla que hemos 

anotado, este análisis concluye en que son parte del estilo 

de Bucaram y pueden servir para definir elementos de su 

personalidad. 

,..LEl tratamiento del tema sexual en P. 1 Di~:¡curso, 

aunque podrJa ser una expresión de machismo, uti], izado con 

determinados propósitos electorales (basado en sondeos de 

opinión sobre rasgos del Presidente ideal) es un d~pecto que 

se esclarecerla mejor a trav~s de un análisis psicológico de 

la personalidad de Abdalá Bucaram . 

• 6.' Sobre el Pacto Febres Cordero·-Bucaram ...­

Se aclarO cuando pertinente, qUl~ el caf>1tulo rela-­

cionado con la trayectoria polltica de Bucaraffi y el Contexto 

Electoral, actores y relaciones, se efectuó con posteriori ­

dad a los análisis sobre el Discurso y la Estrategia Electo-

ralo 

• 

En esta conclusión, es importante recordarlo por 

la siguiente razón: establecimos la existt:neia del pacto 

LeOn"Abdalá a partir del análisis de los mensajes latentes y 

no dichos en el Di~icurso y por la complcrnent"Hiedad de 

cierta::) tácLic:dS. (Capltulo 6); posteriormente, para comple­

tdr la presentación formal de nuestra tarea, i ne 1 u t mO:J el 

capItulo con las referencias d~ las noticias que dan cuenta 
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• de la confusión que existIa en algunos cIrculos de opini~n 

respecto del cdudal de información relativa al "Ciran Pacto" 

(Capitulo 2). Por ésta otra via de estudio, también padrla 

establecerse pruebas de tal hecho hist6rico. 

A nivel conclusivo, es pertinente armonizar la 

información obtenida del an~lisis del Discurso, con la que 

se logrÓ J través de la reconstrucción del contexto; el 

objeto ha sido confirmar por ambas vlas la existencia del 

pacto. Pero, lo que es m~s importante: delnostrar la validez 

de nuestros e~tudios de contenido. 
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COMPENDIO 
DE FICHAS DE REGISTRO DOCUMENTAL 
A PARTIR DE DOCUMENTOS ANEXOS 

EL DISCURSO DE ABDALA 3UCARAM.TES T ~~ SOBRE 

1 . - CL1WE.­ lf) 

..... 
N 

1.­ NI~mer" de la ficha de re'Jistro documental. (FRD). 
2.­ Tipo original del documento registrado. 
3.­ Nivel bibliográfico del registro: P = parte / T = todo. 
4.­ Fuente inmediata del documento. 
5. Autor, entrevistador, reportero, responsable de la publicación, etc .. 
6.- Fecha en la cual se realiza el registro documental. 
7.­ Lugar desde el cual se emite el rnensaje. 
8.­ Extensión del documento, en páginas A4. 
9.- Titulo original o C3signadol al documento. 
10.­ NOTAS: Todos los anexos son transcripciones del mensaje verhal 

Jel '/~.deo {l; del audio (2); del impre:3o (::) 1} ct)pia del qráfico (4). 
11. ¡:>,:\gina de ub cación en el volumen je ':Hl'-~X03. (11) . 
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11.- DETALLE DE LAS FICH~.S E~: eiRJE~; N'JMEFiCC.­

1 2 1 4 ~ 6 8J	 .) I 
1	 9 10 ve::. JHE~; 

,., .. ~~ ¡' ,',FRD TIPO DE N1VE:" FtT¡i-:-E AJT0RI FECHJ., LUGAE EX:-.	 T 'NOTAS • 1 

No. DOCUMEN7ü BIBL. o AFIN ORI GEt; ORIGEN PGS. 

1 VIDE0/0PINION P CA!:~~ 10 J1MMY JAIRALA Ol-Hay-S8 GUAYQ. 80 FRENTE ~l PAIS 3 Pago 1 
2 VIDEO/ENTREVISTA P CAN¡'~ 10 NO'I'I 10 05-Hay-88 GU~:tQ. 3 (CIERRE DE CA~PANIA) 3 Pago 81 
3 VIDEO/ENTREVISTA P CANL lJ CAELOS VERA 08-May-88 GUAYQ. 24 (EVALUACION DE RESULTADOS 20. VUELTA) 3 Pago 84 
4 VIDEO/CONTRATADO P CANAL 10 PRE 01-May-88 GUAYQ. 8 (MINISTERIO INDIGENA YLLAMADO AL VOTO) 3 Pag. 108 
5 VIDEO/SPOT P CANAL 8 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 4 AGRADEZCO AL DIOS ETERNO 3 Pago 116 
6 VIDEO/CANCION P CANA:, 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 4 (POR ESO ME LL~MAN LOCO) 3 Pago 120 
7 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 2 (REBAJAR PRECIOS DE ALIMENTOS .•. ) 3 Pago 124 
8 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 2 (SI. 25.000 DE SUELDO BASICO) 3 Pago 126 
9 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 2 (CONGELAR TARIFAS DE LUZ YAGUA) 3 Pago 128 

10 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRI L- 88 GUAYQ. 2 (MATERNIDAD GRATUITA) 3 Pag. 130 

11 VI DEO/SPO! P CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 2 (RODRIGO BORJA TIENE MIEDO AL DEBATE) 3 Pago 132 
12 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 3 (EL DEBATE A DISTANCIA) 3 Pag. 134 
13 VI DEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-B8 GUAYQ. 3 (EL DEBATE A DISTANCIA.- VERSION 2) 3 Pag. 137 

N 14 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABI<IL-B8 GUAYQ. 2 (EDUCACION GRATUITA) 3 Pago 140...... 
en	 15 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-BB GUAYQ. 2 (ABDALA LLEGO AL CORAZON DEL PUEBLO ... ) 3 Pago 142 

16 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-B8 GUAYQ. 1 (MATERNIDAD GRATUITA) 3 Pag. 144 
17 VIDEO/SPOT P CANA:, 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 1 (MINISTERIO INDIGENA) 3 Pag. 145 
18 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 1 (BORJA ENEMIGO DE LOS CATOLICOS) 3 Pago 146 
19 VIDEO/SPOT P CANAL 10 PRE ABRIL-B8 GUAYQ. 1 (AHORA TODOS CON LA 10) 3 Pago 147 
20 AUDIO/CONTRATADO P CAMORAD PRE 10-Mar-88 QUITO 13 (5 TEMAS DE CAMPAN1A) 2 Pago 148 

21 AUDIO/CONTRATADO P NOTI HOY PRE 05-May-88 QUITO 11 (PROGRk~ACION GOBIERNO y TELEFONAZOS ... ) 2 Pago 161 
22 AUDIO/CANCION P CAMORAD PRE ABRIL-88 GUAYQ. 3 (POR ESO ME LLAMAN LOCO) 2 Pag.172
23 AUDIO/CUNIA P CAlíORAD PRE MAYO-88 QUITO 1 (MA7ERNIDAD GRATUITA) 2 Pago 17)
24 AUDIO/CUNIA P CAMORAD PRE MAYO-B8 QUITO 1 (MINISTERIO INDIGENA) 2 Pago 176 >e 
25 AUDIO/CUNIA P CAMüRAD PRE ABRIL-88 QUITO 1 (CONTRO: DE PRECIOS) 2 Pag. 177 ><: 

1-1 
26 AUDIO/CUNIA P CAMORAD PRE MAYO-88 QUITO 1 (DEMOCRATIZACION DEL CREDITO) 2 Pag.178 t"" 

27 AUDIO/CUNIA P CAlíORAD PRE MAYO-88 QUITO 1 (REFLOTAR AL IESS) 2 Pago 179 
1-1 

2B AUDIO/CUNIA P CAMORAD PRE ABRIL-S8 QUITO 1 (CONGELAR TARIFAS DE LUZ YAGUA) 2 Pago 180 ~ 
29 AUDIO/CUNIA P CAMORAD PRE MAYO-88 QUITO 2 (ABDALA LLEGO AL CORAZON DEL PUEBLO ..• ) 2 Pago 181 ...... 
30 AUDIO/CUNIA P CAMüRAD PRE MAYO-S8 QUITO 2 (SUELDO DE 25.000 SUCRES) 2 Pago 183 
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i l·i....¡\..'FRD TIPO DE NIVEL FUENTE AUTOR/ FECHA LUGAR EXT. T'J. IT" " NOTAS II

No. DOCUMEN'i'O BIBL. O ft~¡;'IN ORIGEN ORIGEN PGS. 

31 AU~.'~rJ/CUNIA P CA/'lORAD PRE XAYO-88 QUITO 2 (POR QUE NO VOTAR POR BORJA) 2 Pago 185
 
32 AU[)IO/CUNIA P CM10RAD PRE ABRIL-88 GUAYQ. 2 (ASI PIENSA EL INDIO ECUATORIANO) 2 Pa g. 187
 
33 AUDIO/CUNIA P CA,\(ORAD PRE XAYO-88 QUITO 2 (LOS SERVIDORES PUBLICOS POR ABDALA) 2 Pago 189

34 AUDIO/CUNIA P CAMORAD PRE ABRIL-88 QUITO 2 (LOS COMPLEJOS DE BORJA) 2 Pag.191

35 AUD!O/CUNIA P CAMORAD PRE ABRIL-8e QUITO 1 (C~qADA~ DE BORJA) 2 Pag. 193

36 AUDIO/CUNIA P CAHORAD PRE ABRIL-88 QUITO 2 (EL MUERTO SE CAYO, NO LO BOTARON) 2 Pag. 194
 
37 PRENSA/ENTREVISTA T VISTAZO D.ARGUELLO 07-Aug-87 GUAYQ. 6 (BORJA DEL 78 ES EL MISMO ... ) 1 Pag. 196
 
38 PRENSA/ENTREVISTA T LA OTRA LA OTRA 04-Feb-88 GUAYQ. 6 (ABDALA LUEGO DE LA PRIMERA VUELTA) 1 Pag. 202
 
39 PRENSA/ENTREVISTA T EL UNIVERSO DIARIO EL PAIS 08-Feb-88 GUAYQ. 4 SOY EL GRITO DE AGONIA DEL POPULISMO 1 Pag. 208
 
40 PRENSA/ENTREVISTA T EL COMERCIO EL COMERCIO 13-Mar-88 QUITO 12 NO SOY FASCISTA,SOY SOCIAL DEMOCRATA 1 Pag. 212
 

41 PRENSA/NOTA T NUEVA NUEVA ABRIL-8e QUITO 1 ABDALA ENTRE COMILLAS 1 Pag. 224

42 PRENSA/NOTA T HOY ANONIMO 30-Apr-88 QUITO 2 (TELEFONAZOS QUITO-PANAMA) 1 Pag. 232

43 PRENSA/NOTA T EL COMERCIO EL COMERCIO 03-May-e8 QUITO 1 BUCA,q~y; SU REGRESO AL PAIS 1 Pag. 259

44 PRENSA/NOTA T EL COMERCIO ABDALA 04-May-88 QUITO 1 LAS FRASES DE BUCARAM 1 Pag. 261
 

N 45 PRENSA/NOTA T EL COMERCIO ABDALA 04-May-88 QUITO 1 (DISCURSOS DE ABDALA EN EL ORO) 1 Pag. 264
 
~ 46 PRENSA/NOTA T EL COMERCIO ABDALA 05-May-88 QUITO 1 (EL DISCURSO DE BUCARAM) 1 Pag. 265
-J 47 PRENSA/NOTA T HOY CARLOS VERA 09-May-88 GUAYQ. 1 BUCARAM SATISFECHO POR RESPALDO RECIBIDO 1 Pag. 26B


48 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 PALABRA DE ABDALA 4 Pag. 270

49 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 NO (... ) AL NO CREYENTE MATERIALISTA 4 Pag. 271

50 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 25.000 OMAS DE SUELDO BASICO 4 Pag. 272
 

51 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 CONTROLAR PRECIOS DE PRODUCTOS ... 4 Pac:¡o 273

52 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 LOS POBRES AL PODER 4 PaCj. 274

53 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 DEMOCRATIZACION EL CREDITO 4 Pac:¡o 275

54 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 CONGEL~q LAS TARIFAS DE AGUA YLUZ 4 PaCj. 276

55 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-B8 QUITO 1 MINISTERIO INDIGENA 4 Pag. 277
 

'l'56 PRENSA/PUBLICIDAD EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 NO A LA CONCENTRACION TOTAL DE PODERES ... 4 Pago 278 e 
~ 

l 

57 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-BB QUITO 1 QUE LOS NINIOS NO TENGAN LOS PIES DESNUDOS 4 Pago 279 >< 
t-; 

L'58 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 MINISTERIO INDIGENA 4 Pag. 280 t-;
59 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 REFLOTAR EL IESS y SACARLO DE LA QUIEBRA 4 Pago 281 ): ­
60 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-B8 QUITO 1 ... PRESUPUESTO UNIVERSITARIO HASTA EL ULTIMO SUCRE 4 Pago 282 ::o 

...... 
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FRD TIPO DE NIVE~ FUENTE AUTOR! FECHA LUGAR EXT. TITULO	 NOTAS Ir 
No. DOCUMENTO BIEL. OAFI~; ORIGEN ORIGEN PGS. 

61 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 CONTROLAR PREC~OS DE PRODUCTOS ... 4 Pago 283
 
62 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIr..-88 QUITO 1 ... SEGURO SOCIAS PARA TODA LA FAMILIA 4 Pago 28';

63 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 (MATERNIDAD GRATUITA) 4 Pago 285
 
64 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 (NO AL HAMBRE YA LA DESNUDEZ) 4 Pago 286
 
65 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 EDUCACION GRATUITA
 4 Pago 287
 
66 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 (PARA COMER, NO LUSTR~q ZAPATOS AJENOS) 4 Pago 288
 
67 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 DEMOCRATIZACION EL CREDITO 4 Pago 289
 
68 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 IGUALDAD DE DERECHOS PARA LA MUJER 4 Pago 290
 
69 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 DESAYUNO ESCOLAR GRATUITO 4 Pago 291
 
70 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 CONGELAR LAS TARIFAS DE AGUA Y LUZ 4 Pago 292
 

71 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 CASTIGAR LOS BOLSILLOS DE LA OLIGRAQUIA 4 Pag. 293
 
72 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-8a QUITO 1 SI. 25.000 O MAS DE SUELDO BASICO 4 Pago 294
 
73 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 JUVENTUD: ABRAMOS JUNTOS UNA PUERTA A LA ESPERANZA 4 Pag. 295
 
74 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 MAESTROS: HACIA UNA NUEVA EDUCACION 4 Pago 296
 
75 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 ESTABILIDAD PARA EL TRABAJADOR PUBLICO 4 Pag. 297
 

N 76 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 SIEMBRA PARA TUS HIJOS YCOSECHA PARA TODOS 4 Pago 298...... 
(Xl	 77 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 ELIMINAR SOBREEXPLOTACION DE LA FUERZA DE TRABAJO 4 Pago 299
 

78 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 MUJER: COMPANIERA CUMPLE TU DESTINO 4 Pago 300
 
79 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 CRONOLOGIA DEL PANICO DE BORJA 4 Pago 301
 
80 PRENSA/PUBLICIDAD T EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 1 PORQUE YO TE AMO ECUADOR 4 Pago 302
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COMPENDIO 
DE FICHAS DE REGISTRO DOCUMENTAL 
A PARTIR DE DOCUMENTOS ANEXOS 

TESIS SOBRE EL DISCURSO DE ABDALA BUCARAM. 

1.- CLAVE.­

1.- Número de la ficha de registro documental. (FRD). 
2.- Tipo original del docuTI:ento registrado. 
3.- Nivel bibliográfico del registro: P = parte / T = todo. 
4.- Fuente inmediata del documento. 
5.- Autor, entrevistador, reportero, responsable de la publicación, etc .. 

N 6.- Fecha en la cual se realiza el registro documental ....... 
I,J) 7.- Lugar desde el cual se emite el mensaje. 

8.- Extensión del documento, en páginas A4. 
9.- Titulo original o (asignado) al documento. 
10.- NOTAS: Todos los anexos son transcripciones del mensaje verbal 

del video (1); del audio (2); del impreso (3) o copia del gráfico (4). 
11.- Página de ubicación en el volumen de anexos. (11). 
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111.- DET~LE DE LAS FICHAS EN ORDEN ALFABETICO DEL TITULO.­

, 
.1. 

No. 
FRD 

" J. 

TIPO 
DE DOCUMENTO 

3 
NIVEL 
BIBL. 

4 

FUENTE 

5 
AUTOR / 
OAFIN 

6 
ORI G;::~: 

FECHA 

7 8 
ORIGEN PGS. 
LUGAR EXT. 

9 

TITULO 

10 11 
VOLUMEN 

NOTA.S 11 

50 PRENSA/PUBLICIDAD 
20 AUDIO/CONTRATADO 
41 PRENSA/NOTA 
29 AUDIO/CUNIA 
15 VIDEO/SPOT 
38 PRENSA/ENTREVISTA 
5 VIDEO/SPOT 

19 VIDEO/SPOT 
32 AUDIO/CUNIA 
37 PRENSA/ENTREVISTA 

T 
P 
T 
P 
P 
T 
P 
P 
P 
T 

EL COMERCIO PRE 
CAMORAD PRE 
NUEVA NUEVA 
CAMORAD PRE 
CANAL 10 PRE 
LA OTRA LA OTRA 
CA."IA:" 8 PRE 
CANAL 10 PRE 
CAMORAD PRE 
VISTAZO D.ARGUELLO 

ABRIL-88 QUITO 
10-Mar-88 QUITO 

ABRIL-88 QUITO 
MAYO-88 QUITO 

ABRIL-8S GUAYQ. 
04-Feb-88 GUAYQ. 

ABRIL-B8 GUAYQ. 
ABRIL-88 GUAYQ. 
ABRIL-88 GUAYQ. 

07-Aug-87 GUAYQ. 

1 25.000 O MAS DE SUELDO BASICO 
13 (5 TEMAS DE CAMPM~IA) 

1 ABDALA ENTRE COMILLAS 
2 (ABDALA LLEGO AL CORAZON DEL PUEBLO ... ) 
2 (ABDALA LLEGO AL CORAZON DEL PUEBLO ... ) 
6 (ABDALA LUEGO DE LA PRIMERA VUELTA) 
4 AGRADEZCO AL DIOS ETERNO 
1 (AHORA TODOS CON LA lO) 
2 (ASI PIENSA EL INDIO ECUATORIANO) 
6 (BORJA DEL 78 ES EL MISMO ... ) 

4 
2 
1 
2 
3 
1 
3 
3 
2 
1 

Pag. 272 
Pag. 148 
Pago 224 
Pago 181 
Pago 142 
Pag. 202 
Pago 116 
Pago 147 
Pag. 187 
Pag. 196 

IV 
IV 
o 

18 VIDEO/SPOT 
47 PRENSA/NOTA 
43 PRENSA/NOTA 
35 AUDIO/CUNIA 
71 PRENSA/PUBLICIDAD 
2 VIDEO/ENTREVISTA 

54 PRENSA/PUBLICIDAD 
70 PRENSA/PUBLICIDAD 
28 AUDIO/CUNIA 
9 VIDEO/SPOT 

P 
T 
T 
P 
T 
P 
T 
T 
P 
P 

CANAL la PRE 
HOY CARLOS VERA 
EL COMERCIO EL COMERCIO 
CAHORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
CANAL 10 NOTI 10 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
CAMORAD PRE 
CANAL 10 PRE 

ABRIL-88 GUAYQ. 
09-May-88 GUAYQ. 
03-May-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

05-May-88 GUAYQ. 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-8e QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 GUAYQ. 

1 (BORJA ENEMIGO DE LOS CATOLICOS) 
1 BUCARAH SATISFECHO POR RESPALDO RECIBIDO 
1 BUCARAM: SU REGRESO AL PAIS 
1 (CARADAS DE BORJA) 
1 CASTIGAR LOS BOLSILLOS DE LA OLIGARQUIA 
3 (CIERRE DE C&~PA."IIA) 

1 CONGELAR LAS TARIFAS DE AGUA YLUZ 
1 CONGELAR LAS TARIFAS DE AGUA YLUZ 
1 (CONGELAR TARIFAS DE LUZ YAGUA) 
2 (CONGELAR TARIFAS DE LUZ YAGUA) 

3 
1 
1 
2 
4 
3 
4 
4 
2 
3 

Pag. 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pago 
Pago 
Pag. 
Pag. 
Pago 
Pag. 

146 
268 
259 
193 
293 

81 
276 
292 
180 
128 

25 AUDIO/CUNIA 
61 PRENSA/PUBLICIDAD 
51 PRENSA/PUBLICIDAD 
79 PRENSA/PUBLICIDAD 
26 AUDIO/CUNIA 
53 PRENSA/PUBLICIDAD 
67 PRENSA/PUBLICIDAD 
69 PRENSA/PUBLICIDAD 
45 PRENSA/NOTA 
65 PRENSA/PUBLICIDAD 

P 
T 
T 
T 
P 
T 
T 
T 
T 
T 

CAHORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
CAMORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO ABDALA 
EL COMERCIO PRE 

ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

MAYO-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 Q{;ITO 

04-May-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

1 (CONTROL DE PRECIOS) 
1 CONTROLAR PRECIOS DE PRODUCTOS ... 
1 CONTROLAR PRECIOS DE PRODUCTOS ... 
1 CRONOLOGIA DEL PANICO DE BORJA 
1 (DEMOCRATIZACION DEL CREDITO) 
1 DEMOCRATIZACION EL CREDITO 
1 DEMOCRATIZACION EL CREDITO 
1 DESAYUNO ESCOLAR GRATUITO 
1 (DISCURSOS DE ABDALA EN EL ORO) 
1 EDUCACION GRATUITA 

2 
4 
4 
4 
2 
4 
4 
4 
1 
4 

Pag. 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pag. 
Pag. 
Pag. 
Pago 
Pag. 

177 
283 
273 
301 
178 
275 
289 
291 
264 
287 

>c: 
>< 
t-i 

L' 
t-i 

~ 
:;o 

N 



• • • 
1 

No. 
FRD DE 

2 
TIPO 
DOCUMEWrO 

3 
NIVEL 
BIK. 

4 

FUENTE 

5 
AUTOR / 
OAFIN 

6 
ORIGEN 
FECHA 

7 8 
ORIGEN PGS. 
LUGAR EXT. 

9 

TITULO 

10 11 
VOLUMEN 

NOTAS II 

14 VI DEO/SPOT 
12 VIDEO/SrOT 
13 VIDEO/SPOT 
46 PRENSA/NOTA 
36 AUDIO/CUNIA 
77 PRENSA/PUBLICIDAD 
75 PRENSA/PUBLICIDAD 
3 VIDEO/ENTREVISTA 
1 VIDEO/OPINION 

68 PRENSA/PUBLICIDAD 

r, 
r 

P 
P 
T 
P 
T 
T 
P 
P 
'" 1 

CANAL 10 PRE 
CANAL 10 PRE 
CANAL 10 PRE 
EL COMERCIO ABDALA 
CAMORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
CANAL 10 CARLOS VERA 
CANAL 10 JIMMY JAIRALA 
EL COMERCIO PRE 

ABRIL-8B GUAYQ. 
ABRIL-B8 GUAYQ. 
ABRIL-Be GUAYQ. 

05-May-BB QUITO 
ABRIL-Be QUITO 
ABRIL-8B QUITO 
ABRIL-8B QUITO 

08-May-88 GUAYQ. 
D1-May-8B GUAYQ. 
ABRIL-8B QUITO 

2 (EDUCACION GRATUITA) 
3 (EL DEBATE A DIST&~CIA) 

3 (EL DEBATE A DISTANCIA.- VERSION 2) 
1 (EL DISCURSO DE BUCARAM) 
2 (EL MUERTO SE CAYO, NO LO BOTARON) 
1 ELIMINAR SOBREEXPLOTACION DE LA FUERZA DE TRABAJO 
1 ESTABILIDAD PARA EL TRABAJADOR PUBLICO 

24 (EVALUACION DE RESULTADOS 20. VUELTA) 
80 FRENTE AL PAIS 
1 IGUALDAD DE DERECHOS PARA LA MUJER 

3 
3 
3 
1 
2 
4 
4 
3 
3 
4 

Pago 
Pag. 
Pag. 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pago 
Pago 
Pago 

140 
134 
137 
265 
194 
299 
297 

84 
1 

290 

IV 
IV 
...... 

73 PRENSA/PUBLICIDAD 
44 PRENSA/NOTA 
34 AUDIO/CUNIA 
52 PRENSA/PUBLICIDAD 
33 AUDIO/CUNIA 
74 PRENSA/PUBLICIDAD 
23 AUDIO/CUNIA 
63 PRENSA/PUBLICIDAD 
10 VIDEO/SPOT 
16 VIDEO/SPOT 

T 
T 
P 
T 
P 
T 
P 
T 
P 
P 

EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO ABDALA 
CAMORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
CAMORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
CAMORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
CANAL 10 PRE 
CANAL 10 PRE 

ABRIL-8B QUITO 
D4-May-8B QUITO 

ABRIL-BB QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

MAYO-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

MAYO-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 GUAYQ. 
ABRIL-88 GUAYQ. 

1 JUVENTUD: ABRAMOS JUNTOS UNA PUERTA ALA ESPERANZA 
1 LAS FRASES DE BUCARAM 
2 (LOS COMPLEJOS DE BORJA) 
1 LOS POBRES AL PODER 
2 (LOS SERVIDORES PUBLICaS POR ABDALA) 
1 MAESTROS: HACIA UNA NUEVA EDUCACION 
1 (MATERNIDAD GRATUITA) 
1 (MATERNIDAD GRATUITA) 
2 (MATERNIDAD GRATUITA) 
1 MATERNIDAD GRATUITA) 

4 
1 
2 
4 
2 
4 
2 
4 
3 
3 

Pago 
Pago 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pag. 
Pag. 

295 
261 
191 
274 
189 
296 
175 
285 
130 
144 

58 PRENSA/PUBLICIDAD 
55 PRENSA/PUBLICIDAD 
4 VIDEO/CONTRATADO 

24 AUDIO/CUNIA 
17 VIDEO/SPOT 
7B PRENSA/PUBLICIDAD 
49 PRENSA/PUBLICIDAD 
56 PRENSA/PUBLICIDAD 
64 PRENSA/PUBLICIDAD 
40 PRENSA/ENTREVISTA 

T 
T 
P 
P 
P 
T 
T 
T 
T 
T 

EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
CANAL 10 PRE 
CAMORAD PRE 
CANAL 10 PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO E~ COMERCIO 

ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

D1-May-BB GUAYQ. 
MAYO-88 QUITO 

ABRIL-8e GUAYQ. 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-8e QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-8B QUITO 

13-Mar-88 QUITO 

1 MINISTERIO INDIGENA 
1 MINISTERIO INDIGENA 
8 (MINISTERIO INDIGENA YLLAMADO AL VOTO) 
1 (MINISTERIO INDIGENA) 
1 (MINISTERIO INDIGENA) 
1 WJJER: COMPANIERA CUMPLE TU DESTINO 
1 NO (... ) AL NO CREYENTE MATERIALISTA 
1 NO ALA CONCENTRACION TOTAL DE PODERES ... 
1 (NO AL HAMBRE Y ALA DESNUDEZ) 

12 NO SOY FASCISTA,SOY SOCIAL DEMOCRATA 

4 
4 
3 
2 
3 
4 
4 
4 
4 
1 

Pago 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pago 

280 
277 
108 
176 
145 
300 
271 
278 
286 
212 
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1 

No. 
FRD 

2 
TIPO 

DE DOCUMENTO 

3 
NIVEL 
BIBL. 

4 

FUENTE 

S 
AUTOR / 
OAFIN 

6 
ORIGEN 
FECHA 

7 8 
ORIGEN PGS. 
LUGAR EXT. 

9 

TITULO 

ID 11 
VOLUME ~ 

NOTAS 11 

48 PRENSA/PUBLICIDAD 
66 PRENSA/PUBLICIDAD 
22 AUDIO/CANCION 
6 VIDEO/CANCION 

31 AUDIO/CUNIA 
80 PRENSA/PUBLICIDAD 
60 PRENSA/PUBLICIDAD 
21 AUDIO/CONTRATADO 
57 PRENSA/PUBLICIDAD 
7 VIDEO/SrOT 

T 
T 
P 
P 
P 
T 
T 
P 
T 
P 

EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
CAMORAD PRE 
CANAL ID PRE 
CAMORAD PRE 
EL COMERCIO PRE 
EL COMERCIO PRE 
NOTI HOY PRE 
EL COMERCIO PRE 
CANAL 10 PRE 

ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 GUAYQ. 
ABRIL-88 GUAYQ. 

MAYO-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 

OS-May-88 QUITO 
ABRIL-88 QUITO 
ABRIL-88 GUAYQ. 

1 PALABRA DE ABDALA 
1 (PARA COMER, NO LUSTRAR ZAPATOS AJENOS) 
3 (POR ESO ME LLAMAN LOCO) 
4 (POR ESO ME LLAMAN LOCO) 
2 (POR QUE NO VOTAR POR BORJA) 
1 PORQUE YO TE AMO ECUADOR 
1 PRESUPUESTO UNIVERSITARIO HASTA EL ULTIMO SUCRE 

11 (PROGRAHACION GOBIERNO YTELEFONAZOS .•. ) 
1 QUE LOS NINIOS NO TENGAN LOS PIES DESNUDOS 
2 (REBAJAR PRECIOS DE ALIMENTOS ... ) 

4 
4 
2 
3 
2 
4 
4 
2 
4 
3 

Pago 
Pago 
Pag. 
Pago 
Pago 
Pago 
Pago 
Pago 
Paq. 
Pago 

2'60 
2..88 
1. '12 
L20 
LaS 
~02 

Z!l2 
LEl 
219 
1.14 

N 
N 
N 

27 AUDIO/CUNIA 
59 PRENSA/PUBLICIDAD 
11 VIDEO/SPOT 
8 VIDEO/SPOT 

72 PRENSA/PUBLICIDAD 
62 PRENSA/PUBLICIDAD 
76 PRENSA/PUBLICIDAD 
39 PRENSA/ENTREVISTA 
30 AUDIO/CUNIA 
42 PRENSA/NOTA 

P 
T 
P 
P 
T 
T 
T 
T 
P 
T 

CAMORAD PRE MAYO-88 QUITO 
EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 
CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 
CANAL 10 PRE ABRIL-88 GUAYQ. 
EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 
EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 
EL COMERCIO PRE ABRIL-88 QUITO 
EL UNIVERSO DIARIO EL PAIS 08-Feb-88 GUAYQ. 
CAMORAD PRE MAYO-88 QUITO 
HOY ANONIMO 30-Apr-88 QUITO 

1 (REFLOTAR AL IESS) 
1 REFLOTAR EL IESS YSACARLO DE LA QUIEBRA 
2 (RODRIGO BORJA TIENE MIEDO AL DEBATE) 
2 (S/. 25.000 DE SUELDO BASICO) 
1 SI. 25.000 O MAS DE SUELDO BASICO 
1 SEGURO SOCIAL PARA TODA LA FAMILIA 
1 SIEMBRA PARA TUS HIJOS YCOSECHA PARA TODOS 
4 SOY EL GRITO DE AGONIA DEL POPULISMO 
2 (SUELDO DE 25.000 SUCRES) 
2 (TELEFONAZOS QUITO-PANAMA) 

2 
4 
3 
3 
4 
4 
4 
1 
2 
1 

Pago 1./9 
Pago ~ 81 
Pag.132 
Pago J. 26 
Pago ::2 94 
Pago ::284 
Pago 298 
Pag. 108 
Pag. l83 
Pag. 1:32 

~ 
::>< 
~ 

~ 
~ 

~ 
rv 
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