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NOTA A LOS LECTORES

. unque la democracia sea el “menos peor” de los gobiernos que el
. hombre ha inventado (Winston Churchill) o “un abuso de las estadis-
k. ticas” (Jorge Luis Borges) o un sistema que “degenera en violencia y
anarquia” (Polibio), o justamente por eso; quienes vivimos en ella tenemos la
enorme responsabilidad de superar sus carencias, debilidades y defectos, y for-
talecer sus virtudes. Evidentemente, esa responsabilidad es mayor para los me-
dios y periodistas, lo cual, muchas veces, no es asumido apropiadamente. Con
Periodismo y democracia, Chasqui quiere contribuir al enriquecimiento de
esa responsabilidad, del periodismo como servicio y bien publicos, de los me-
dios como espacios de un gran diilogo social, bases sobre las cuales debe
asentarse la construccion de la democracia. En este médulo presentamos una
variedad de enfoques sobre el tema: el rol del periodismo en la democracia; la
incidencia de las nuevas tecnologias en el ejercicio democratico (la telecracia
del futuro); la reedicién de propuestas alternativas de comunicacion, surgidas
hace décadas en América Latina, que ahora reaparecen con otro nombre (Perio-
dismo Comunitario) en E.U. y se extienden por el mundo; la formacién de los
comunicadores en funcién de la democracia. Incluimos dos informes de inves-
tigaciones realizadas en Ecuador, durante las elecciones de 1996 (que conduje-
ron al tragicomico bucaramato, ¢resultado de ese “abuso de las estadisticas™)
sobre cobertura electoral y la percepcién que de ella tuvieron los electores.

El proceso de globalizacion (eufemismo que encubre la creciente injusticia
que entrafia) extendido por el mundo y el desarrollo vertiginoso de las tecnolo-
gias de la informacién y la comunicacién estin determinando cambios enor-
mes, en el marco de una realidad donde el Estado ha perdido
considerablemente sus posibilidades de control y se ha debilitado frente a los
sectores privados hegemonicos. En este contexto, una tendencia hacia la desre-
gulacion -el laissez faire laissez passer que la modemizacién (otro eufemismo
encubridor) requiere- es la ténica actual predominante que la comunicacién de-
mocratica debe enfrentar. A propdsito de esto, varios organismos internaciona-
les que trabajan en el dmbito de la comunicacién, integrantes del G-8,
realizaron un seminario en Caracas, en noviembre de 1996, en el cual aborda-
ron el tema de la Legislacion de medios en América Latina, especialmente
la de la radiodifusién vy la necesidad de democratizar el espectro radioeléctrico
(sumar a la libertad de prensa la libertad de antena). Algunas ponencias de este
encuentro y otros articulos concomitantes presentamos en este segundo modu-
lo de Chasquii.

Frente a la gran posibilidad de que existan seres extraterrestres inteligentes
en el universo, muchos cientificos se han preguntado si es conveniente enviar
mensajes a esas civilizaciones, jqué y cémo hacerlo si se recibe respuesta? Mis
aun, ;qué hacer y quiénes deben representar a la tierra si esos seres nos visi-
tan?, ;cémo proceder? Estas y otras inquietudes las vienen analizando, en diver-
sos foros internacionales, los integrantes del Comité SETI (Search Extraterrestrial
Intelligence) que reline a una gran variedad de cientificos de todo el mundo.
Justamente, tres de estos foros se realizaron en 1996 (en Capri, Torino y Bei-
jing) y en ellos participé CIESPAL. En Comunicacién con extraterrestres
ofrecemos la ponencia de su representante, Peter Schenkel, un documento ofi-
cial de dicho Comité y tres propuestas de declaraciones de principios (una de
ellas de CIESPAL) que pretenden responder a los interrogantes sefialados. M4s
alla del titulo sugestivo de este tercer médulo, esta la preocupacion de Chasqui
para que los medios y periodistas contribuyan a la formacion de una opinién
publica ecudnime y racional acerca de ETI, y eviten las distorsiones, prejuicios
y credulidades peligrosas (tipo Dia de la independencia) que suelen caracteri-
zar a los mensajes sobre el tema.
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CoLEcTIVO DE LA TRiBU (*)

Eternamente joven

En los arios 80, con el retorno a la democracia en Argentina, surgen diversas
expresiones de comunicacion alternativa, especialmente en la radio, medio
en el cual los jovenes fueron protagonisias importantes. Sin embargo, esta

relacion jovenes-radio ha sido una constante en la evolucion de la
radiofonia en Argentina, incluso desde sus origenes. Aqui, los aulores hacen
un breve recuento de esa relacion bistorica. )

a apertura democratica en
la Republica Argentina im-
plicé un redimensionamien-
to de la participacion social.
Las expectativas de cambio
se hicieron visibles a partir
de una cultura “antiautoritaria”, encarna-
da por los mas diversos grupos, institu-
ciones y partidos politicos.

El pasaje del autoritarismo a la de-
mocracia, que desbloqueé a la sociedad

* Articulo escrito por €l colectivo de La Tribu,
radio en FM de Buenos Aires, Argentina.

civil, no cred las condiciones necesarias
para que los espacios de comunicacién
se desarrollaran abiertamente, “los movi-
mientos estaban profundamente identifi-
cados con los enemigos depuestos y
faltaban, por lo tanto, las condiciones
subjetivas para que pudiesen analizar y
conducir racionalmente las nuevas reali-
dades™. Ademas, los partidos politicos
tenian que compartir el espacio plblico
con un nuevo actor que se habia desa-
rrollado fuertemente durante la dictadura:
los medios masivos de difusién.

/;m

Las organizaciones politicas dejaron
de acompaniar la efervescente necesi-
dad de participacion y, con el correr de
los afios, esa representacién se fue de-
gradando. Este fue uno de los motivos
para el desplazamiento del campo de lo
politico al campo de la comunicacién en
su sentido mas amplio. Surgieron -a me-
diados de la década de los afos 80- es-
pacios de expresién alternativos, desde
publicaciones de tirada reducida, pasan-
do por experiencias teatrales, de danza
y de musica, hasta llegar al fenémeno

Oscar Bonilla, Unuguay
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de la radio. Este movimiento fue prota-
gonizado por jovenes.

Visto desde un punto de vista histéri-
€0, hay una “nueva” relacién entre el pl-
blico juvenil y el fenémeno radiofénico
en |a Argentina, que se manifiesta a par-
tir de la crisis de representacion politica,
después de Ja llamada “primavera de-
mocratica” -1984 a 1987-. Sin embargo,
a fo largo de la historia, siempre hubo
momentos donde esta vinculacién: “j6-
venes-radio”, tuvo distintas manifesta-
ciones.

Al principio fue el verbo

Los fundadores de la radiodifusién
en la Argentina no tenian una formacién
especifica en el area de las radiocomu-
nicaciones. Eran estudiantes universita-
rios, de poco mas de 24 afos, pero no
de fisica o ingenieria como podria supo-
nerse, sino de medicina.

Los denominados “Locos de la azo-
tea” -Enrique Susini, César Guerrico,

audiencia, pilar de la
comunicacion de las radios
comunitarias y alternativas,
en un simulacro. Los
oyentes pueden hablar pero
no pueden tener un
programa.
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Luis Romero Carranza y Miguel Muijica-
eran radioaficionados desde los 10 0 12
anos. Luego de iniciarse en la radiotele-
grafia, se habian volcado a la radiotele-
fonia y de alli naceria la radiodifusion.
“En estos jovenes lo que predominaba
era la innovacion tecnolégica, ‘la imagi-
nacion técnica’, como la llama Beatriz
Sarlo. La juventud de esta época tenia la
necesidad de innovar técnicamente, ar-
maban sus propios aparatos tecnoldgi-
cos"™.

Asf transcurrieron los primeros 4 0 5
anos de la radio, comenzando un 27 de
agosto de 1920, con la histérica transmi-
sién de la Opera Parsifal de Wagner des-
de la azotea del Teatro Coliseo. La radio
de Susini, LOR Radio Argentina, contb
con este tipo de ingredientes: musica
“clasica”, 6pera, que no era, en la déca-
da de los afios 20, patrimonio de la ju-
ventud. “Son jévenes desde el lugar de
la emisién y no jévenes desde el lugar
de la audiencia™.

A partir de 1925 dejaron de tener
presencia en el lugar de la emisién, de la
instalacién de radios. Aparecié la figura
del empresario. La radio-empresa aten-
dié a un publico diverso: ias programa-
ciones estaban pensadas para la
mediana edad, clase media y sectores
populares, sin ningun tipo de participa-
cion activa.

El rock tuvo un hijo

En la década de los anos 50 se pro-
dujo un cambio en las programaciones
de las radios portefias: naci6 el rock. A
partir de este momento comenzé a desa-
rrollarse un tipo de industria cultural es-
pecifica, hasta ese entonces inexistente
-y que no ha parado de crecer y diversifi-
carse-, que tiene como destinatario-con-
sumidor a un nuevo segmento social
particular: los jévenes.

La difusién del rock se centrd en dos
pilares: 1) una poderosa industria disco-
grafica, que ya tenia conexiones desde
los Estados Unidos hacia las zonas fun-
damentalmente dependientes de Améri-
ca Latina, y 2) las radios. Esta industria
discografica necesitd de un actor inter-
mediario con el pablico juvenil: el disk
Jjockey, el pasador de discos; que estruc-
turd su programa a partir de un men( de
temas musicales que imponian las pro-

pias compafias discogréaficas. “Las gra- .

badoras (...} comienzan a utilizar la radio
como principal medio de promoci6én de

sus discos. No solo aceptan su radiacién
sino que la alientan a través de progra-
mas que ellas mismas financian™.

En este sistema de promocién “...sir-
ve la radiofonia para crear idolos falsos.
Esos que venden miles de discos en po-
cos dias y luego desaparecen (...) toda
esa publicidad apunta al mayor consumi-
dor de discos: el joven -de ambos sexos-
de entre 12y 18 afios™.

Las emisiones se basaban en “ios 40
principales”, los hits, ademas de un es-
pacio con las ultimas novedades: pro-
ducciones de grupos norteamericanos e
ingleses; a su vez se transmitian los 10
primeros discos del ranking de los Esta-
dos Unidos, Inglaterra y de alguna ciu-
dad de Europa. Con muy poca presencia
se daba cuenta del naciente rock nacio-
nal. La television, en este sentido, actué
paralela a la radio.

A finales de la década de los afos 60
se comenzd a utilizar el teléfono como
elemento de vinculacion entre el oyente
y el comunicador.

A partir de 1970 es la audiencia jo-
ven duien entra en comunicacion telef6-
nica, requiriendo algun tema musical en
especial. La atraccion de estos progra-
mas residio en que acompanaron todo el
fenémeno del rock nacional.

La consagracion de la primavera

Del mismo modo en que diferentes
movimientos sociales canalizaron inquie-
tudes politicas que los partidos no pudie-
ron articular (derechos humanos, de los
jovenes, de las mujeres), hubo radios
que comenzaron a construir y ocupar un
nuevo espacio comunicacional.

Dentro del sistema oficial de radiodi-
fusién existieron emisoras que pudieron
capitalizar la necesidad de jovenes co-
municadores de expresarse y sentirse
representados por los medios, durante el
periodo denominado “la primavera de-
mocratica”. La mas importante fue Radio
Belgrano, desde mediados de 1983 a
1985, afio en el cual fue intervenida.
Quienes dirigieron Radio Belgrano, en
aquel momento, tuvieron criterios demo-
créticos al seleccionar las propuestas lte-
gadas. Esas propuestas estaban
canalizadas por jovenes. Es asi que,
frente al modelo clasico, la juventud co-
menz6 a sentirse representada en estéti-
ca, lenguaje y contenido, por una nueva
forma de hacer radio.



En 1985 se fortalece ain mas la rela-
cién de los jévenes con el medio radial:
surge la FM Rock & Pop. Esta emisora
innové contenidos, estética y establecié
un lenguaje empatico, afin al publico al
cual se definia. “Este lenguaje nuevo,
que empieza a circular, incorpora un
montén de cosas que en la radio no es-
taban por una cuestion de autoritarismo
y que tiene que ver con guifos de los jo-
venes. Los conductores establecian
complicidad todo el tiempo y mandaban
mensajes cifrados que solo ciertos gru-
pos podian entender™. La FM Rock &
Pop aparecié con una propuesta distinta,
“con lenguajes nuevos en él sentido de
rupturas estifisticas, audacia lingtistica,
ingreso de nuevas temadticas. Hay una
horizontalidad en el fenguaje, se hablaba
mMAas 0 menos como se escuchaba y eso
produjo una gran identificacién”. Pero
esta emisora no se desprendid de la an-
tigua estructura de la radio-empresa. Du-
rante la década de los afos 80 se dio
“un fortalecimiento de la banda FM, pri-
mero como difusion de mlsica explotan-
do el segmento 20-35 afios. Después,
descubrimiento de los 13-20 a través de
la Rock & Pop™.

Bajo este paisaje social y comunica-
cional surgié en Argentina, primero timi-
damente, luego con mayor fuerza, una
ola de nuevos radiodifusores. A partir de
1986 se comenz6 a diagramar el fend-
meno de las FM de baja potencia, el cual
fue similar al de los primeros afios de la
radio en el pais. Nuevamente aparecie-
ron los jévenes instalando radios. Estas
nuevas emisoras, también, se construye-
ron desde innovaciones tecnolégicas.
Los jovenes reciclaron bandejas de dis-
cos, caseteras, armaron Sus propios
transmisores, disefiaron sus propias an-
tenas.

Pero, mientras que en los afios 20 la
innovacién tecnolégica era el ingrediente
central; en los ahos 80 es un ingrediente
mas. En 1989, la Federacién Argentina
de Radios Comunitarias (FARCO) men-
cionaba una cifra de 3.000 radios nue-
vas. Se las denomind “radios truchas”
(este término, en Argentina, se lo entien-
de como ilegal 0 no auténtico) porque no
estaban amparadas legalmente. “El fe-
némeno de las radios alternativas tiene
multiples causas: 1) el abaratamiento de
los costos tecnologicos y el acceso a
una determinada posibilidad de emitir;
2) una nueva conciencia sobre los me-

“Con el walkman aparecié un publico que construyé una préctica desde la musica”

dios, como un espacio estratégico mas
que tactico; y 3) el fendémeno de crisis de
los sectores de delegacion y representa-
¢ién politica clasica, como pueden ser
los partidos, los sindicatos y las institu-
ciones mas reformistas™.

“La radio aparecia como el medio
mas creible, dada |a inmediatez con que
comunica sus mensajes, la espontanei-
dad, la simpleza discursiva, la sensacion
de gratuidad en el consumo por parte del
receptor. El 92% de los hogares en Ar-
gentina tiene un aparato receptor de ra-
dio™. En los principios, el dial estaba
intransitable. Estas nuevas radios no te-
nian un plan, un proyecto politico 0 una
programacién. Sonaban de manera muy
diversa, no solo en cuanto a las voces
que se escuchaban, sino también a lo
técnico.

Con el tiempo, esas nuevas radios
fueron puliendo su salida al aire. Crecie-
ron en aicance y audiencia, (actualmente
son tomadas en cuenta por las empre-
sas medidoras de rating). Pero no todas
sobrevivieron a la necesidad de creci-
miento tecnoldgico y de una contencion
legal.

En 1988, el gobierno de Menem, a
partir de la Ley de Reforma del Estado,
reconocié a aquellas emisoras que cum-
plian con ciertos requisitos estructurales.

A las radios “ruchas” se las “semilegali-
26" otorgandoles un Permiso Precario y
Provisorio (PPP). Hubo, desde ese mo-
mento, una redefinicion de perfiles en ra-
dios comunitarias, alternativas y las que
eligieron copiar los formatos de las ra-
dios comerciales ya existentes. Los jove-
nes siguieron al frente tanto de la
direccion como de la programacion de
estas radios. La mayoria logrd la estruc-
tura y organizacién que las convirtié en
pequefias “empresas’”.

Juventud divino tesoro

Hoy asistimos a un momento particu-
lar en la radiodifusion. La audiencia juve-
nil es el segmento mas explotado en la
banda de FM. Segun un estudio realiza-
do por el Bureau Argentino de Radio, en
1993, el 96,5% de los adolescentes es-
cuchaba FM, mientras que e! 29,5% es-
cuchaba AM. La vinculacién de los
jovenes con la AM se mantiene a través
del deporte, tundamentalmente con el
fatbol. El resto de la programacién que
prefiere la juventud esta en FM: mdsica
y determinados contenidos que tienen
que ver con las experiencias de la Rock
& Pop y radios comunitarias.

Las FM comerciales, legales y gran-
des, han incorporado experiencias to-
madas del espacio aiternativo, el
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lenguaje de hoy no es el lenguaje de ha-
ce cuatro afios. La relacidn con la juven-
tud, con el oyente, tampoco es la
misma. El teléfono se ha convertido en
una especie de ritual sumamente explo-
tado. “ El fenémeno telefénico se da a
partir de toda esta experiencia en el es-
pacio alternativo. Las radios grandes en-
cuentran que el 91% de los jévenes
escuchan radio. Esto es relativamente
nuevo, desde hace 8 o 9 afios. Los em-
presarios se dan cuenta de que, con la
incorporacién del walkman, se gand un
mercado muy grande: un publico que
construyd una practica desde la musica,
como oyente 0 realizador en radios de
baja potencia. El teléfono es el vinculo
adecuado para entrar en contacto con la
audiencia™.

La utilizacidn del teléfono convirtio la
participacién de la audiencia, pilar de la
comunicacién de las radios comunitarias
y alternativas, en un simulacro. Los
oyentes pueden hablar pero no pueden
tener un programa. “A pesar de la posi-
bilidad que se les brinda a los oyentes
de participar telefonicamente (a ciertas
horas, en ciertas condiciones precisas y
tras una seleccidn previa), puede decir-
se que, en términos globales, el mensa-
je difundido por la radio tradiciona! sigue
siendo vertical y unilateral {...) La radio
dominante esta hecha para funcionar

80 cuAsQUI 56, diciembre 1996

En la radio, “el teléfono se ha convertido en una especie de ritual sumamente explotado”

permanentemente, no para ser escucha-
da..."2. El funcionamiento es continuo y
dentro de esta mecanica se inscribe la
relacion jovenes-radio.

Por otro lado, se ha incorporado el
lenguaje y la transgresion de la Rock &
Pop y las radios comunitarias. Lo que
fue un estilo, una forma de identificacién
y representacion se ha convertido en
mercancia de la industria cultural. “El
mercado les devuelve la imagen de su
lenguaje de una manera muy compleja,
de muy poca espontaneidad. Los medios
de difusién masivos trabajan con una ex-
trema habilidad, no hay inflexién seman-
tica, ni sintactica, del dialecto de las
tribus juveniles que no aparezcan rapi-
damente representadas en el interior del
mercado™®.

Los grupos juveniles crearon un uni-
verso simbolico de pertenencia que se
relaciona con ideales particulares vincu-
lados a la identificacion con modas, ya
sean politicas y/o culturales: vocabulario,
indumentaria, musica o lugares de per-
manencia. Todo esto junto a la lucha por
la subsistencia diaria. Beatriz Sarlo, en
su libro Escenas de la vida postmoder-
na, dice “la juventud no es una edad sino
una estética de la vida cotidiana”.

“Es asf que asistimos a una sociedad
que quiere juvenilizarse, y por lo tanto
toma esos elementos de nueva produc-

cién seméntica. Los jovenes son rapida-
mente despojados de sus particularida-
des linglisticas porque aparecen las
personas de 30 anos que las usan, des-
pués las de 40, y después pasan a una
lengua comun. Y los jGvenes tienen que
volver a diferenciarse de ellas con nue-
vas invenciones linglisticas que el mer-
cado nuevamente toma"*.

El interés de los medios masivos en
los jovenes avanzd teniendo en cuenta
una serie de mitos que se relacionan con
su homogeneidad y su participacion so-
cial o su acentuada apatia. Esta es la ti-
pificacién que hacen suya los medios: la
produccién de mensajes globalizantes.

En La radio, aparato de comunica-
cién (1932), Bertolt Brecht decia”... un
hombre que tiene algo que decir y no en-
cuentra oyentes, esta en una mala situa-
cién. Pero todavia estan peor los
oyentes que no encuentran quien tenga
algo que decirles”. Quien esta en mejor
situacion es el que tiene algo para decir,
muchos para escuchar y varios de esos
muchos con los cuales dialogar. Este es
el perfil que mantienen emisoras que na-
cieron y crecieron a partir de 1986, y que
constituyen una nueva forma de hacer
radio. Aquella que busca la participacién
y el acceso de los oyentes. &

REFERENCIAS

1. Festa, Regina, Elementos para un anal-
sis de la comunicacién en América Lati-
na: perspectivas para los afios 90,
brevario de la Carrera de Ciencias de la
Comunicacién, Facultad de Ciencias So-
ciales (UBA).

2. Bosetti, Oscar, entrevista, 19-08-95.

3. Bosetti, Oscar, op. cit.

4. Gallo, Ricardo, La radio, ese mundo tan
sonoro, Ediciones Corregidor, 1991.

5. Franco, Manuel, “Los locos de la Azotea”,
en revista La Nacidn, 16 de agosto de
1970.

6. DiNatale, Juan, entrevista, 12-08-95.

7. Mangone, Carlos, entrevista, 15-09-95.

8. Lamas, Ernesto y Lewin, Hugo, "Aproxi-
macion a las radios de nuevo tipo: tradi-
cién y escenarios actuales”, en Causa y
Azaresn?2.

9. Mangone, Carlos, op. cit.

10. Lamas, Ernesto y Lewin, Hugo, op. cit.

11. Bosetti, Oscar, op. cit.

12. Coliin, Claude, Radiopoder, la radic como
instrumento de participacicn social y poli-
tica, Folios Ediciones S.A., México, 1983.

13. Sarlo, Beatriz, entrevista, 11-09-95.

14. Sarlo, Beatriz, op. cit.





