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Las nuevas tecnologías de la comunicación, TICs, 
están produciendo una revolución que convierte 
a los lectores, radioyentes y televidentes en una 

clase de comunicadores que juegan un papel análogo al 
tan conocido de los periodistas. Sobre las virtualidades 
de este periodismo nos habla el español Koldobika 
Meso Ayerdi en el artículo de portada titulado El 
periodismo ciudadano, una nueva alternativa de la 
profesión periodística. 

La muerte del jefe de la Iglesia Católica, Juan Pablo Il, 
demostró el acierto de Chasqui de noviembre de 2002, al 
calificar al carismático prelado como una auténtica 
superestrella. Lolo Echeverría, prestigioso directivo de la 
televisión ecuatoriana, interpreta el espectáculo mediático 
que con singular maestría montó el Vaticano y que fue 
aprovechado magistralmente por este Papa. 

La British Broadcasting Company (BBC) y la Radio y 
Televisión Española (RTVE), son dos empresas publicas 
similares en su gestión exitosa, pero siempre bajo la mira 
exigente del público para descubrir signos de 
imparcialidad o favoritismo respecto de sus gobiernos. 
Jairo Lugo y Juan Varela nos ofrecen un análisis de sus 
cuestionamientos y perspectivas de futuro. 

Esta edición de Chasqui desarrolla otros dos temas 
apasionantes: hasta qué punto los derechos de autor limitan 
la vigencia de la libertad de expresión y cómo surgieron y 
qué hacen los "observatorios de comunicación", que han 
proliferado en los cinco continentes. 

En este número de Chasqui el lector podrá encontrar 
otros temas de indudable interés, como son: el impacto 
de las nuevas tecnologías en las salas de redacción; la 
ola invasiva de la televisión rosa; la última selección de 
los premios Óscar, incluyendo entre los beneficiarios a 
una grúa checa que resultó ser inventada por un alemán 
y las competencias claves para la comunicación 
organizacional. 
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A veces es despreciada como el familiar pobre de la 
televisión y definitivamente se considera anticuada 
comparada con Internet, sin embargo la radio hoy se 
ha convertido en algo que hay que tener en la mira, 
un secreto a voces. Esto suena tal vez como un 
chiste malo, pero hemos comprobado que el 
potencial de la radio se aumenta más que nunca. 
Todavía es el medio de comunicación más portátil, el 
de mayor difusión y el más económico, y hoy la radio 
misma confirma que es lo suficientemente versátil comunica para ir mano a mano con la red. 
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La convocatoria, que cuenta con el auspicio del Mi­
nisterio del Ambiente del gobierno ecuatoriano y la 
Mesa de Cooperantes de Galápagos, tiene por objeto 
fundamental obtener material periodístico de alta cali­
dad, producido y difundido por los medios de comuni­
cación colectiva del país, que explore aspectos de las 
islas relacionados con sus excepcionales riquezas natu­
rales y sus condiciones de conservación, así como in­
cursionar en las oportunidades que existen para compa­
tibilizar el desarrollo sostenible con la conservación. 

Podrán participar los trabajos periodísticos publica­
dos o difundidos en los medios de comunicación del 
país, entre elide octubre del 2004 y el 25 de septiem­
bre del 2005, en prensa escrita (periódicos y revistas), 
radio y televisión. Los trabajos (dos copias) en sobre ce­
rrado se recibirán hasta el 26 de septiembre del 2005, a 
las 18hOO y se entregaran los siguientes premios: 

• Premio al mejor reportaje de prensa, modalidad, 
US$ 2,000 y diploma. 

• Premio al mejor artículo de opinión o ensayo de 
prensa, US$ 2,000 y diploma 

• Premio al mejor documental o reportaje de ra­
dio, US$ 2,000 y diploma. 

• Premio al mejor reportaje de televisión, 
US$2,000 y diploma. 

• Premio al mejor documental de televisión, US$ 
2,000 y diploma. 

Visita de egresados universitarios 

En mayo, el CIESPAL recibió la visita, 
por dos días, de 150 egresados de la Facul­
tad de Comunicación Social de la Universi­

dad del puerto ecuatoriano de Guayaquil, sobre la 
costa del Océano Pacífico. 

Los futuros profesionales realizaron la actividad en 
el marco de un Seminario de Pre-grado para informar­
se sobre las nuevas realidades de la comunicación, en 
especial, por el influjo beneficioso de las nuevas tec­
nologías de información y comunicación, TICs. 

En diferentes conferencias se abordaron temas de 
políticas de comunicación, métodos cuantitativos y 
cualitativos de la investigación, responsabilidad so­
cial de la comunicación organizacional, diseño de 
campañas políticas, formación profesional, radio y 
televisión, publicaciones, comunicación institucio­
nal, documentación, sistemas, etc. 

Chasqui 90 ..Actividades 
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Cwe en Europa del Este 

Osear para 
checos por grúa 

~ para camaras 

Raúl Sorrosa • 

La Academia Americana de 
la Cinematografía decidió 
este año otorgar una de sus 

preciadas estatuillas doradas Óscar 
a los checos, no tanto por una pelí­
cula sino más precisamente por un 
aporte técnico que revoluciona al 
séptimo arte y cuya autoría corres­
ponde a la empresa radicada en 
Pilsen Technocrane. "Por su in­
mensa aportación al cine", dice la 
inscripción en la estatuilla dorada, 
otorgada a una grúa telescópica 
para cámaras. 

J
Raúl Sorrosa, ecuatoriano, periodista, 
editor-productor en la oficina en Praga de la 
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• Se proponen contenidos prioritarios para la in­ Rodríguez Zapatero fancia, la tercera edad, igualdad de género, discapa­
citados, inmigrantes y refugiados. 

• Habrán facilidades de acceso para los grupos fracasó en su 
políticos y sociales. 

• Fomento de la producción propia y las copro­ respuesta al desafío 
ducciones. Mayor apoyo al cine español y europeo: 
inversión anual equivalente al siete por ciento de sus comunicativo que ingresos por todos conceptos (con el 60 por ciento 
destinado a producciones en alguna lengua original 
de entre las oficiales de España). El 15 por ciento del prometió abordar tras 
tiempo será para producciones europeas. 

• Se plantea la necesidad de mayor control de las ganar las elecciones compras, pasándose por encima de los criterios técnicos. 

• RTVE impulsará la digitalización de la televisión 
como acelerador de la sociedad de la información. 

• RTVE debe crear un auténtico sitio web, con No es de extrañar, los medios españoles están profun­
identidad y recursos propios, y poner coto a las di­ damente politizados, los poderes públicos controlan 
ferencias laborales entre los trabajadores de internet una gran parte de sus ingresos a través de la publicidad 
y el resto. El sitio de RTVE en Internet debe ofrecer institucional y las subvenciones, el mercado de la tele­
sus servicios de radio, televisión y multimedia, mu­ visión sufre desde hace años un caos regulatorio in­
cho más especializados, accesibles, y adecuados a merso en la inseguridad jurídica (especialmente en la 
una comunicación bidireccional. Impulsor de la televisión local) y el peso de los medios públicos es 
convergencia con la radio y la televisión digital. enorme, equivalente a casi un 40 por ciento del merca­

do y la audiencia de la televisión, por ejemplo.
 
Reacciones y criticas
 

Zapatero fracasa en su respuesta al desafío co­
municativo que prometió abordar tras ganar lasLas reacciones no han sido buenas y las críticas 
elecciones. El informe piensa mucho en el go­han llegado de todos los sectores de la sociedad, la po­
bierno, los partidos, los sindicatos, los trabajado­lítica y el mundo periodístico y de la comunicación. 
res del organismo estatal, el cine y los anuncian­
tes, y muy poco en los destinatarios: como ciuda­
danos, como contribuyentes y como audiencia. 
Sobran órganos: Consejo Audiovisual, Consejo 
Asesor Estatal, Consejos de Redacción, Consejo 
de Administración, etc., y faltan modelos claros 
de control y participación. 

Mucho servicio público y muy poca autocrítica 
de un modelo ineficiente de gestión. 

El informe de los sabios tiene muchas posibilida­
des de seguir guardado en un cajón y ser aplicado 
muy parcialmente. El presidente vuelve a regular la 
radiotelevisión privada con trampas, por la puerta de 
atrás, sin transparencia. 

La obsesión por controlar los medios sigue 
guiando las acciones de los políticos españoles. O 

TVE informando sobre los conflictos autonómicos 

Chasqui 90 . Ensayos 
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ENSAYOS 

de dos tercios; dos elegidos por el Consejo Audiovi­
sual y dos por los sindicatos de RTVE (cogestión), con 
mandato de seis años y sin reelección consecutiva. 

• Consejo Asesor Estatal: nueve miembros sin 
sueldo ni dedicación exclusiva, aunque sí remunera­
dos. Tres consejeros del Consejo Económico y So­
cial representando al sector audiovisual y espectado­
res. Dos representantes del cine y las productoras. 
Uno del mundo académico. Otro de los anunciantes. 
Uno de las asociaciones de periodistas y otros de los 
centros territoriales de RTVE. 

• Publicidad: menos y bien señalizada. Máximos 
de 10 por ciento de anuncios directos sobre la emi­
sión del día, con nueve minutos en cada hora natural 
de reloj (15 por ciento al día con autopromoción y 
otras formas de publicidad) en TVEl que se deberán 
alcanzar en cuatro años. 

• Una nueva definición de servicio público: infor­
mar, formar y entretener buscando la rentabilidad 
social. A eso el informe llama calidad: diversidad de 
oferta, pluralismo, innovación y creatividad y exce­
lencia. Los sabios lo concretan en "promover los va­
lores y principios constitucionales, promover la co­
hesión territorial, universalidad de contenidos y des­
tinatarios, integración social, referente en el sector, 
educar para la sociedad, impulsar la proyección au­
diovisual y cultural de España y promover el acceso 
a la Sociedad de la Información. 

• Establecer un marco de nueve años propuesto 
por el Consejo Audiovisual y aprobado por el Parla­
mento. Sostenido por un programa trianual propuesto 
por el Consejo de Administración al Consejo Audio­
visual y financiado por el Presupuesto del Estado. El 
control se realizará más allá de la audiencia y tendrá 
en cuenta la promoción de los valores antes citados. 

• La rentabilidad social y de servicio debe tener 
preferencia sobre la rentabilidad económica, sin que 
sean excluyentes. 

• La información se sitúa como corazón del ser­
vicio público: veraz, imparcial, independiente, plu­
ral, contextualizada y profunda, sin concesiones a la 
espectacularización y el sensacionalismo. Atención 
prioritaria a la "España plural". 

• Se garantizará con una red suficiente y un Esta­
tuto de la Información (secreto profesional, cláusula 
de conciencia, carrera profesional y remuneraciones 

TVE interconectada con todo el mundo por satélite 

objetivadas y nunca arbitrarias) controlado por un 
Consejo de Redacción, cuyos miembros serán "nego­
ciados entre la dirección de la empresa y representan­
tes electos de los trabajadores implicados en la infor­
mación". 

• Defensa y promoción de la cultura española: 
programas específicos en horarios accesibles e im­
pregnación de toda la programación. 

• Educación: promover la capacidad de recepción 
crítica por parte de los usuarios, sobre todo de los jóve­
nes, de los medios masivos de comunicación contempo­
ráneos, especialmente de los mensajes audiovisuales. 
Apoyo especial a la UNED. Se formará un Consejo 
Asesor Cultural-Educativo. 

• Entretenimiento: debe abarcar todos los géneros 
y formatos, siempre que esté regido por un criterio 
de calidad técnica, estética, de valores sociales com­
partidos. 

• En cuanto a Radio Nacional de España, se des­
criben los diferentes programas sin mayor análisis 
ni propuestas novedosas. 

• Se define la función de cada canal de televi­
sión. TVE 1: canal generalista. La 2, canal para mi­
norías y con orientación territorial, con especial in­
quietud cultural y educativa. Europeísta y "sobre to­
do debe orientar su oferta a una programación inter­
cultural" con producción descentralizada entre los 
centros territoriales. 

El Osear va para el inventor de la grúa y propietario 
de la empresa: Horst Burbulla (de origen alemán) quien 
se siente inmensamente honrado y más al saber que la 
inscripción en la dorada estatuilla también agradece a 
Technocrane por "haber dado un avance impresionan­
te a las posibilidadesque ofrecían las grúas para las cá­
maras". En pocas palabras, han redefinido el perfeccio­
namiento de la tecnología para grúas de cámara. 

Burbulla explica que desarrolló el primer modelo 
de su grúa hace años, "para poder usarla en una de mis 
películas". Yatiene catorce años haciéndolas, cada año 
construye como 45 en varios tipos y con precios que 
oscilan entre 200 mil y 500 mil euros. "El telescopio 
de nuestra grúa, el modelo premiado, permite un mo­
vimiento lineal de la cámara dentro de un espacio. Es­
to significa que durante un rodaje, la cámara cambia 
fluidamente de posición sin que tengan que realizarse 
tomas separadas. Alcanza espacios donde una grúa re­
gular no llegaría. Si me toca destacar lo más importan­
te, entonces diría que en ese lugar donde otros usan 
rieles y ruedas, nosotros entramos con nuestro telesco­
pio, ahorrando dinero y gente", nos comenta. 

Se siente orgulloso porque sabe que sin su grúa 
Hollywood no habría podido rodar éxitos de taqui­
lla como El Hombre Araña, Titanic, Pearl Harbar o 

Con grúa la cámara 
cambia de posición 
sin que tengan 
que realizarse 
tomas separadas 

Matrix. Si bien la invención es checa, en este país 
hay apenas dos grúas; una la tienen los fabricantes 
en Pilsen y otra está a prueba en los estudios fílmi­
cos Barrandov (Praga). Quien desee mayor infor­
mación la puede conseguir en la página web de la 
empresa, http://www.supertechno.com. 

El principal cliente de los checos es la empresa 
estadounidense Panavision. El Óscar es el de la ca­
tegoría "Aporte al Arte Fílmico" y fue entregado en 
el hotel Ritz Carltton de Los Angeles. Con los che­
cos también recibieron un Óscar los franceses Jean­
Marie Lavala y Alain Massron y el inglés David 
Samuelson, por inventar una mano mecánica para 
dirigir cámaras. 

Pero hay que hacer honor a la verdad, el propio 
Burbulla nos lo pidió: el Óscar está dado a él co­
mo inventor y él es alemán, así que el lauro es más 
bien para Alemania. "Pero en Technocrane se ha 
continuado en el desarrollo de la grúa telescópica 
y esto lo hacemos ya en tierras checas. Esta es la 
única empresa en el mundo que la produce, tanto 
por el lado mecánico como 
electrónico", dijo. 

¿Cómo van los
 
éxitos de taquilla?
 

Se lo preguntamos a 
la Unión de Distribuido­
res Fílmicos y nos infor­
mó que durante 2004 los 
cines de la República 
Checa recaudaron en ta­
quilla más de 1,1 millardos 
de coronas o 22 millones 
más que el récord re­
gistrado en 2003, 
cuando quedaron en 
taquillas 1,08 millar­
dos de coronas. La 
cifra crece aunque 
baje el número de 
personas que va al 

Chasqui 90 • Ensayos Chasqui 90 - Cine 
30 67 



e I N E 

cine: de 12 millones 139 mil 638 cinéfilos en 2003, 
en el año pasado hubo solo 12 millones 46 mil 139; 
en el mismo período. El valor de la entrada promedio 
subió de 89,3 coronas a 91,8 coronas. 

Por meses, el año pasado estuvo muy bien en ene­
ro, febrero y noviembre, cuando a las arcas de los ci­
nes checos fueron más de 100 millones de coronas. Y 
de esos tres meses, el mejor de todos fue enero con 
una taquilla de 115 millones de coronas. En cambio, 
el mes más flojo para los cines fue abril, con apenas 
69,4 millones de coronas. La peso pesado entre las 
distribuidoras fílmicas fue Faleon al amasar ingresos 
por 319,8 millones de coronas, el segundo puesto fue 
para Bontonfilm con una taquilla recaudada por 292 
millones y el trío lo cerró Wamer Bros con 267 millo­
nes de la moneda checa, 23 de las cuales equivalen a 
un dólar, aproximadamente.. 

La película más taquillera durante 2004 fue la úl­
tima parte de la saga del Señor de los Anillos, el Re­
tomo del Rey que atrajo a 778 mil 852 personas, las 

Los productores 
estadounidenses 
levantaron vuelo 
a buscar mejores 
locaciones 

que dejaron 80 millones de coronas. En la primera 
decena, incluidas Harry Potter y Shrek 2, hay cuatro 
películas checas, la más exitosa de las cuales fue Ha­
rem pádem (5to.lugar, 555 mil 928 espectadores y 55 
millones de taquilla), luego Snowboardaei (6ta., 484 
mil 949 espectadores, 49,5 millones Kc.), luego Có­
mo los poetas no pierden la esperanza (407 mil 406 
espectadores, 36,5 millones en taquilla) y Kameñak 2 
(400 mil 848 espectadores, 33,8 millones Kc.). 

Todos a grabar al Este 

Con unas estrellas de Hollywood insaciables al 
momento de pedir sus sueldos, sus tajadas en ventas 
y promoción, más unos sindicatos sumamente du­
ros, los productores estadounidenses levantaron 
vuelo a buscar mejores locaciones. La República 
Checa y sus Estudios Barrandov son un ejemplo: 
ofrecen la mejor combinación precio-calidad si su 
proyecto fílmico es de hasta 100 millones de dóla­
res. Tom Cruise grabó aquí su primera Misión Im­
posible, Johnny Depp también hizo aquella película 
sobre el jinete descabezado, o Matt Damon una par­
te de su super agente desmemoriado. 

La última sorpresa con la que salió Barrandov es 
que el famoso niño estudiante de brujo, aquel con 
tan temida marca en su frente, Harry Potter, podría 
escoger a la mágica capital checa como su cuartel 
general para el rodaje de otro de los capítulos de las 

Ningún representante de la industria audiovisual, 
ni de la propia radiotelevisión pública. Se pretendía 
así garantizar la independencia, y los sabios recono­
cen haber gozado de ella, pero se perdió concreción. 

Los objetivos 

Los sabios tenían unos pocos desafíos: 

l. Definir un modelo de comunicación pública 
que no limite la competencia y el derecho a concu­
rrir de los agentes privados. 

2. Garantizar la independencia informativa de los 
medios públicos. 

3. Fijar un modelo de financiación estable para ha­
cer frente a la deuda. 

4. Establecer un modelo de radiotelevisión de 
calidad. El servicio público puede competir en el 
mercado pero sin caer en el sensacionalismo y la re­
baja de criterios. Es su obligación ofrecer calidad, 
rigor y defender la cultura antes que la lucha por la 
audiencia. Para eso se compensa su financiación 
con el dinero de todos. 

5. Imponer sistemas de gestión responsable para 
evitar el despilfarro, la deuda excesiva y la utilización 
irregular de los recursos. 

6. Democratizar e independizar los consejos de los 
medios públicos y sus direcciones: participaciónciuda­
dana, elección por órganos ajenos al gobierno, manda­
tos no simultáneos, etc. 

7. Limitar la ocupación pública del espacio comuni­
cativo. En un país democrático, con un sistema de mer­
cado asentado, no es necesaria una presencia desmesu­
rada de medios públicos. 

8. Establecer un marco legal estable, acorde 
con las recomendaciones internacionales, que eli­
mine la inseguridad jurídica en la que el sector au­
diovisual ha vivido los últimos años. 

¿Se han cumplido estos objetivos? Un repaso a 
los principales puntos del informe responde. 

Los 22 puntos del informe 

• El Estado se hará cargo de la deuda que ronda ya 
los 7.200 millones. El Ministerio de Economía insis­
tirá en la necesidad de refinanciar ese peso financiero 

y atajar las pérdidas operativas a través de una rees­
tructuración del ente RTVE, con posible regulación 
de empleo y mayor responsabilidad de los ejecutivos. 

• La financiación a cargo del Presupuesto del Esta­
do y se descarta el canon sobre aparatos y el sobreim­
puesto a las licencias privadas (se había hablado de un 
impuesto sobre beneficios, como el ya obligatorio pa­
ra financiar el cine español). Los dos sistemas fueron 
propuestos o estudiados en algún momento. 

• El Consejo Audiovisual, es una nueva autori­
dad independiente reguladora de todo el ámbito 
audiovisual, tanto en aspectos deontológicos como 
de licencias, al estilo de la Federal Communiea­
tions Commision norteamericana. Sus miembros se­
rán elegidos por el Parlamento. Ya existen órganos si­
milares en alguna región autonómica como Cataluña. 

• La CorporaciónRTVE y la Agencia EFE (la agen­
cia estatal de noticias) deberán constituirse como enti­
dades jurídicas autónomas, con capital cien por ciento 
estatal, con independencia gerencial y editorial respecto 
al poder ejecutivo,con dimensiones estrictamente ajus­
tadas al cumplimiento de la misión de servicio público. 

• El Director General será elegido por el Consejo 
de Administración, de manera irrevocable, con man­
dato de cinco años -superior a una legislatura- y no 
reelegible de forma consecutiva. 

• El Consejo de Administración de ocho miembros 
tendrá dedicación exclusiva y poderes reales de ges­
tión, será profesionalizado y sus miembros elegidos 
dos por el Congreso y dos por el Senado con mayoría 

El PSOE en el poder tiene sus propias opiniones 
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discrepancia del experto financiero que nombró la So­
ciedad Española de Participaciones Industriales (la 
corporación industrial pública), Miguel Ángel Amedo. 

El informe de los sabios es reglamentista y apuesta 
por la independencia en la composición de los órganos 
de dirección de la radiotelevisión pública, pero los pro­
fesionaliza -con cierta confusión entre ejecutivos y 
consejeros- y otorga a los sindicatos y partidos políti­
cos (y organizaciones afines) un peso importante. 

Descarta la privatización de la radiotelevisión 
pública y también la financiación a través de un ca­
non (al menos por el momento, aunque deja abierto 
el futuro). Todos los ciudadanos pagarán con sus im­
puestos, con el consiguiente peligro para los objeti­
vos de déficit del gobierno y la amenaza de objecio­
nes de las autoridades europeas. 

Solución simplista 

El vicepresidente económico, Pedro Solbes, ya 
ha puesto el grito en el cielo: calificó la solución de 
los sabios como excesivamente simplista y afirmó 
que si el Estado se hace cargo de la pantagruélica 
deuda de 7.200 millones de euros, los objetivos de 
déficit público marcados por el propio gobierno y la 
Unión Europea no se podrán cumplir. 

Los sabios quieren menos publicidad y más fi­
nanciación pública y han evitado el análisis y las 

propuestas para atajar la ineficiencia burocrática y 
económica del ente RTVE. 

Al Partido Socialista Obrero Español (PSOE), en 
el gobierno, tampoco le gusta que el director general 
de RTVE sea elegido por un consejo de administra­
ción con miembros del nuevo Consejo Audiovisual 
y los sindicatos de RTVE. Quieren que Zapatero res­
pete su promesa electoral de que el Congreso nom­
bre al responsable de la radiotelevisión pública. 

El partido no quiere perder el control político so­
bre la dirección general de la radiotelevisión y sus 
subordinados directores de cadenas e informativos. 

El gobierno condecoró a los sabios y metió el in­
forme en un cajón, en espera a que se enfríen algunas 
ideas. Mientras, aborda a través de una llamada Ley 
de Televisión Digital Terrestre algunas medidas que 
cambian el mercado de la radiotelevisión: ampliación 
de uno o dos canales más de televisión nacional ana­
lógica (la televisión de pago de Prisa, primer grupo 
de comunicación del país, emitiría en abierto); con­
solidación de cuotas de mercado en la radio conven­
cional y adelanto del apagón analógico. 

Faltaría todavía una regulación de las televisaras 
locales y lograr criterios compartidos para la dimen­
sión y funcionamiento de las televisaras públicas de­
pendientes de los poderes regionales. 

Los sabios presentaron al gobierno un largo docu­
mento plagado de buenas intenciones y que supone un 
tímido avance sobre el modelo anterior,pero no prome­
te mucho futuro. El resultado se esperaba, la composi­
ción del comité de sabios era demasiado homogénea y 
faltaba orientación práctica: tres filósofos, Emilio Lle­
dó, Victoria Camps (vinculada a los comités deontoló­
gico audiovisuales) y Fernando Savater; un catedrático 
de audiovisual, Enrique Bustamante, y el citado Fer­
nando G. Urbaneja, el único periodista en activo. 

Se descarta 
la privatización 

de la radiotelevisión 
pública 

películas de la saga. "He vuelto de los Estados Uni­
dos donde realicé toda una larga serie de negocia­
ciones sobre los planes de la próxima grabación. 
Hoy Praga está al nivel de Canadá o Australia en lo 
que se refiere a las decisiones de los productores so­
bre donde rodar. De hecho, todos sopesan la idea 
porque los precios que ofrecemos son bastante inte­
resantes", nos comentó Radomír Docekal, director 
general de los Estudios Barrandov. 

La decisión final está en los Estudios Wamer y si 
bien el Gobierno Checo no tiene leyes que apoyen la 
inversión fílmica, el gobierno inglés por el momen­
to limita el apoyo a los grandes proyectos. "Pero el 
mayor problema está en casa, en que nuestro Estado 
carece de ayudas o subsidios al sector, algo que en 
muchos casos es decisivo. En otros países se las con­
ceden, pero no por amor al arte cinematográfico si­
no porque apoyan la industria que generará más in­
gresos", dijo Docekal. 

Sobre el problema de atraer la inversión fílmica 
(se debe recordar todo lo que ganó Nueva Zelanda 
al apostar por el Señor de Los Anillos) habló inclu­
so Roger Moore, el ex agente 007 que vino a Praga 

Hungría perdona 
el 20 por ciento 
de los impuestos 
a quienes producen 
películas en el país 

hace poco para participar en la entrega de los Leones 
Checos (el equivalente del Óscar en Chequia): "Dé­
jenme ponerles un ejemplo: Hungría. Allá el Gobier­
no lanzó un gran programa donde perdona el 20 por 
ciento de los impuestos sobre las empresas extranje­
ras que se deciden a rodar una película en el país. Es 
una lástima que el gobierno checo no comprendiera 
la importancia de la inversión extranjera, porque 
cuando la desea captar para largo plazo es necesario 
perdonar una parte de los tributos. De eso incluso 
ustedes se beneficiarían porque nacerían nuevos 
Forman o Sverak", declaró a los periodistas. O 
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