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FE'DE ERRATAS: :

En la ‘edicién” 101, en’ el articulo Huelga de
guionistas: El ldpiz caido, de Liliana Castafieda,
corregimos que la autora no es docente sino
que labora en: el Departamento Sociocultural
dé la. British. Columbia University. Ademds
reconocemos que las fotografias fueron
cortesia del Sindicato de Escritores de Canada.




Jesus Martin Barbero es colombiano a pesar de
haber nacido en la espafiola ciudad de Avila en el
afio de 1937. Aunque apenas en el 2004 obtuvo
esa nacionalidad, ya desde 1963, cuando llegé a
Bogots4, inicié6 su comprension de un mundo
nuevo de simbolos, mensajes y espacios que lo
configurarian como colombiano y como un
verdadero latinoamericano que ha hecho de esta
region su base de estudios y su referente para
generar pensamiento.

ric

"Me asomé por primera vez a este pais (Colombia)
desde la ventanilla del avién, un 15 de octubre del
ano 63, en medio de un aguacero que difuminaba
el atardecer de la sabana y volvia imprecisos los
contornos del paisaje. De la travesia por la ciudad
hasta el hotel, solo me queda el recuerdo del
mareo producido por la velocidad zigzagueante
del taxi, y unas fugaces imagenes de gente
guareciéndose de la lluvia debajo de los aleros,
vestidos con una prenda cuyo nombre aprenderia

Fodor Canfesier Jos Mlllfw(‘”[itfl()




al dia siguiente: la ruana", confiesa en una
entrevista con su amigo y colega Omar Rincén.

En Lovaina se doctoré en Filosofia y Letras, luego
se interesd por la Semidtica y la Antropologia en
la Universidad de Paris. Con todo ese
conocimiento humanista, Jesus Martin Barbero se
dedicé a la docencia universitaria en varios
centros europeos y latinoamericanos, a la
investigacion de los fendmenos mediéticos como
las telenovelas y a la construccién y aplicacién de
la ciencia comunicativa.

"Al dia siguiente, en la cafeteria del hotel
experimentaria el primer extrafiamiento, justo allf
donde creeria mejor reconocerlo: el idioma, La
chica que servia el desayuno me preguntd: ";le
provoca un perico?", ante lo cual yo quedé
fisicamente mudo, pues en mi castellano de la
vieja Castilla, provocar significaba "incitar a pelear
o dar nauseas", y un perico era "un loro". O sea
que los parecidos resultaron, desde ese primer
dia, dementes, tramposos, por lo que aprendi
rdpidamente que si en este otro lado del charco
las semejanzas con la madre patria eran grandes,
las diferencias lo eran mucho mas."

Este abrupto contacto cultural marcé la visién y el
posterior trabajo de este peninsular que se
quedaria en Colombia hasta 1968, para luego
regresar en 1973 e iniciar el desarrollo de sus
investigaciones sobre comunicacion y ser uno de
los fundadores de la denominada Escuela
Latinoamericana.

La cultura popular, sus expresiones y
configuracion mediante los melodramas, es uno
de los ejes del trabajo de Jesus Martin-Barbero,
" quien edifico y solidificé las bases de los estudios
comunicativos no solo en Colombia, sino en Costa
Rica y México, paises en donde ha participado
como docente e investigador.

De los medios a las mediaciones es su obra insigne,
pero no la tnica, pues constantemente produce
articulos complementarios y obras nuevas en
torno a la educacion, la tecnologia, las ciudades y
los medios.

Actualmente vive en Colombia y viaja por
Iberoamérica dictando charlas y participando en
encuentros; continda analizando la realidad,
configurando la ciencia de la comunicacién y
comprendiendo nuestro continente, que es suyo.
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Miembro del Comité Cientifico de Infoamérica.
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1992. Television y melodrama. Bogota: Tercer Mundo.

1993. Communication, Culture and Hegemony.
London: Sage.

1994. Dindmicas urbanas de la cultura, en:
Comunicacion y espacios culturales en América
Latina. Bogota: catedra UNESCO de
Comunicacién Social- Pontificia Universidad
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El pasado 8 de mayo, Jesus Martin-Barbero
acudié a Barcelona, invitado por la Catedra
UNESCO de Comunicacion InCom-UAB, en donde
propuso algunas claves para la investigaciéon en
comunicacién y cultura, elementos indisociables,

pero que lastimosamente las instituciones
separan. Asi, el autor de De los medios a las
mediaciones dijo, ademds, que no se pueden
investigar las politicas culturales y de
comunicacién sin hacer referencia a la politica y
SUS procesos.

"Hay que investigar lo que nos dé esperanza y,
como dijo Benjamin, la esperanza se nos da a

Coordinacion

1987. Comunicacion y culturas populares en
Latinoamérica. México: G. Gili.

1991. Recepcién, uso de medios y consumo cultural.
Ne 34 DIA-LOGOS de la Comunicacién.Lima.

1997. Proyectar la comunicacion. Con A. Silva.
Bogota: Tercer Mundo.

1998. Medios, Cultura y Sociedad. Con Fabio Lopez.
Bogota: CES/Univ. Nacional.

: ,Elementos dela cultura' '

Los medlos,

través de los desesperados: hoy hay muchos
desesperados en América Latina con gran
imaginacién y buscando una transformacién
radical de lo que es hacer politica”, por ello
considera que, en la regidén, los cambios
producidos durante las uUltimas décadas se han
fundamentado en la relacion existente entre
politica y tecnologia, politica y territorio, y
comunicacion y cultura.

"Mientras la politica se convierte en una maquina
administrativa y electoral y se vacia de
contenidos, la tecnologia cada vez adquiere mas
capacidad de cuestidon y reflexién", pues solo ha



sido pensada como cultura en el ultimo cuarto de
siglo al evidenciarse que, como ya habia afirmado
Heidegger, la esencia de lo tecnolégico no es
algo técnico sino el modo como el hombre se
produce a si mismo, ejemplo de ello son todos los
estudios ultimos acerca de tecnologia, ciencia y
arte, aglutinados en lo que se denominan

cibercultura, tecnociencia, tecnocultura vy
sociedad de la informacién y del conocimiento.

Ahora bien, la relacién entre politica y territorio
también ha mutado, pues "las unicas politicas
gue actualmente merecen llamarse publicas son
las ejercidas desde los municipios y ciudades. Un
factor clave es la transformacién profunda de los
centros civicos, donde se estan pensando las
politicas culturales desde lo social".

Jestis Martin-Barbero afirmé que existe un
desplazamiento del actor central en las politicas
culturales, que si bien antes era el Estado nacién,
ahora lo es el municipio y su vida social; de esta
manera establece una descentralizacién hacia los
sectores que realmente ejercen su poder desde la
experiencia directa, pues, ademds, "sin la
mediacién de la politica local, la que viene de
arriba seré dificil de encajar”, acoté.

Esta descentralizacién o desplazamiento desde el
Estado como actor central hacia los gobiernos
locales y las comunidades, configura las redes en
las que se inscriben y desarrollan los medios
comunitarios, que son un agente social que
piensa su lugar y lo transmite, generando
procesos de ciudadania y creando tejidos que
suponen una reinvencion de la democracia. "No
podemos investigar los medios de comunicacion
comunitarios fuera del nuevo paradigma de la
comunicacion:la red, la interfaz o los nodos".

Se refirié, asimismo, a lo que se hacia en la década
de los sesentas al estudiar la comunicacion y ello
radicaba en tener como objeto de estudio a los
medios como aparatos discursivos del poder,
como reproductores sociales, y no como
productores o parte constitutiva de las culturas,
por ello, insté a no confundir a las industrias
culturales con la legitimidad del mercado, pues
no es simple y puramente un producto del
mercado sino también de la politica.

Asi, las politicas culturales no deben ser pensadas
fuera de los procesos de comunicacion, que son
asimétricos y conflictivos, tal como sucede en las
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relaciones entre culturas, pues una siempre
quiere dominar a la otra y no hay que olvidar que
"una cultura solo es tenida en cuenta por otra si
la otra sabe contarse, la identidad no es un hecho
sino un relato. Las culturas permanecen vivas
mientras se comunican entre ellas, siendo la
comunicacion una dimensién constitutiva de la
vida cultural y no sélo su exhibicion". Por ello,
guerer proteger o conservar la cultura implica
enlatarla, y por ende matarla. "Necesitamos
politicas de difusién, pero no son el elemento
mas profundo. La informacion también ha de
concebirse como herramienta, materia prima de
conocimiento y de toma de decisiones”.

La tecnologia es importante dentro
de los procesos de comunicacion,
pero no se debe clvidar al ser
humano y sus condiciones: cultura,
educacion, tradiciones, como
elementos primordiales.

Al referirse nuevamente a los cambios
tecnoldgicos, insté a pensar los medios de
comunicacién como parte de un entorno
comunicativo mas amplio, compuesto por la
informacion y el conocimiento. "No debemos
confundir el mercado con la mediacién industrial,
de la misma manera que no podemos confundir
el consumo pasivo con el apropiacionista, en
ambos la casos la diferencia estriba en la
capacidad de transformacion”. Por ello se hace
evidente la educacién en medios, huyendo de
concepciones instrumentalistas para favorecer el
consumo activo, esto es, la apropiacién y el
empoderamiento desde la heterogeneidad que
produce el sector donde crece la creatividad.

"Lo publico ha sido fagocitado por lo estatal
provocando la decadencia de lo social y de su
heterogeneidad. Ante medios de comunicacién
ventrilocuos necesitamos politicas que permitan
la expresiéon de otras voces. El desafio
fundamental de las politicas publicas es
plantearse la heterogeneidad de lo social."

Con este preambulo, invitamos a conocer y
adentrarnos mas en la obra de este pensador e
investigador, que ha ido evolucionando con los
movimientos sociales, la tecnologia y la
naturaleza humana. &




Audiovisual:

Para construir historias

Fabidn Iriarte

Argentino, docente universitario de guion, readery
realizador independiente.
Jjadefilms03@hotmail.com

Cuando hablamos de la construccion de un
guién para la pantalla, hablamos principalmente
de una promesa emotiva y fundamentalmente de
un formato ajeno a la escritura misma: la pelicula.
Bajo ese concepto partimos hacia un viaje
incierto, doloroso, reconstructivo, intimista y
cognitivo. La obra, por otra parte, es
representativa de un habitat social, marca y
eterniza un momento particular de la vida de los
personajes.
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El guién es una de las partes mds importantes de toda
produccion audiovisual, pues marca el ritmo y el tono
del trabajo en campo; sin un buen guidén -que nunca es
una camisa de fuerza- el realizador no tiene nada.

La nueva generacion de realizadores con la cual
convivo, ya sea en su formacién como docente de
la materia Guidn o como analista de guiones de
realizadores de otras latitudes, debe convertirse
en autofinancista de sus proyectos, sin tener un
parametro certero y técnico de creacion y de
inversion. El acceso a las tecnologias para este
ente productivo (guionista-director-productor-
editor-distribuidor y, en algunos, casos exhibidor)
se hace mas restrictivo al nuevo modelo de
guionista que deberia estar sustentado por los
cambios inevitables de lo digital y lo interactivo.
De esta manera y con conocimiento de Ia
aventura de una produccion cinematografica,
aun cuando me llegan guiones en los cuales los
autores afirman estar en su Uultima etapa,
descendemos a la "situacién embrionaria”, es
decir, ni mas ni menos que al concepto que
arribara a la conclusién de compatibilidad entre
el soporte elegido y los méviles que requiere "su"
comunidad de espectadores.

Alli es donde todo comienza o... termina. En
otras palabras, es importante cuantificar la
historia para su futura realizacién, teniendo en
cuenta que no manejamos todos los dias
presupuestos generosos.

A menudo buscamos la llave que de manera
indeclinable nos conduzca a una idea. A menudo
el efecto catartico que concibe ese embrién esta
relacionado con la conducta, la utilizacién del
tiempo y un mecanismo preciso de coordinacién
tendiente a ejercer el tramite conciliador entre la
memoria y la experiencia personal.

A pesar de los tiempos inviolables que la vida
profesional se empecina en recordarnos, el
elemento creativo no abandona su tiempo
personal y cuando la tendencia es llevar todo
hacia un autoritario modo de llegar al objetivo, la
inspiraciéon se quedard en los umbrales de lo
imposible, entre la desesperaciéon vy el
desconcierto.

Si la inspiracién es forzada a aparecer
espontdneamente en el tiempo y lugar que nos
conviene, estamos cerca del derrumbe creativo.
La inspiracién es, en todo caso, un ejercicio
simbidtico. La suma de incentivos creativos llega
solo cuando un concepto hace digestion,
consciente de un tiempo mental que le ha dado
la oportunidad de existir. En cuanto una idea
aflora a la superficie mandamos al intelecto a
recogerla. En realidad, encontrar los recursos para
incitar a la idea a salir a la superficie es el menor
de los problemas. El verdadero depredador es el
ciclo evolutivo, desde cuando una idea transita
hacia el reconocimiento de su potencial, la
resistencia y la duda de lo que verdaderamente
representa, hasta el marco en que debera
desarrollarse y el proceso de evaluacién al cual
tendra que someterse.

Fotograma de Barton Fink, de los hermanos Coen.
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Una idea no se pesa, no se mide, ni se distingue
sobre otras por el tiempo en que fue pergenada.
Cuando escucho sobrevalorar el mérito de "un
guién escrito en una semana” me pregunto:
;Acaso se trata de una maratén? ;Qué significa
desarrollarlo en menos tiempo que otro?

El reader es un lector externo que
evalua sin ningun interés el guion y
toma en cuenta la historia, los
personajes, las locaciones, la
capacidad de produccion...

La idea-creativa es causa y efecto. Es el resultado
de como se dice y como se recibe. En el incubo
esta la respuesta; la idea debe forjar su pequero
historial mental mediante su evolucién
progresiva. Mientras, el talento hace su parte,
siempre que lo reconozcamos como el aliado de
la voluntad y del compromiso insoslayable con la
actitud y no como una condicién césmica de un
ente soberano...

En cuanto a la participacion grupal en el
desarrollo de wuna idea, son dispositivos
indispensables las personalidades que la
defenderan. Generada por uno, evaluada por el
resto, aceptada por algunos y puesta a prueba
por otros, el desarrollo comienza cuando la idea
debe transitar el arduo camino de cambios, sin
que por ello comprometa su premisa original o
abandone y desvirtue progresivamente la razén
por la cual fue creada. En grupo, solo el
entendimiento colectivo de la premisa original
serd aquello que sostenga el proyecto.

Se convierte, entonces, en un proyecto que
necesita sumar talentos. La intrusién de un
equipo ejecutor que toma para si la
responsabilidad de cristalizar el proyecto, debe
estar consciente que la tarea es caminar por una
cornisa acechada por un ventarrén. El recurso es
alcanzar un refugio donde uno pueda descansar
por un breve tiempo y aprovechar esos instantes
para reflexionar.

La idea-proyecto ya no es aquella intima
compafiera que sostenia una desigual vy
descarnada pulseada mental mientras se llevaba
consigo gran parte del tiempo, ahora debe

involucrar ejecutores, va camino a probarse, tiene
representantes empiricos que a veces la hacen
propia, pide a gritos que la coordinen y, en
general, no soporta los embates de egos en
ascensién dislocada. Por ello, la verdadera
exigencia estd en que los ejecutantes se
equilibren en el mismo pedestal de compromiso
hasta conciliar esa comunidén de talentos
necesarios para que un buen relato se convierta
en una buena pelicula.

Si la idea-proyecto ya es una historia y confluye
en una pelicula dotada de personajes que viven
circunstancias que los lleva a resolver obstaculos
basandose en sus principios, sufriendo
transformaciones fisicas y espirituales vy
asumiendo el futuro con estoicismo O no,
entonces se inaugura aquel tiempo y espacio
ilusorio por donde transitara la historia y
propiciara la comunidad de emociones.

El mismo camino, la misma experiencia, la misma
reflexion cabe para el equipo destinado a
defender, con el arte de la expresion, el resultado
del compromiso creativo.

Sobrevivir a una idea es, en definitiva, lo que
queda de uno cuando termina de producirla, el
romance inicial puede potenciarse o
definitivamente socavarse hasta que podamos
darnos una nueva oportunidad. Significa
entonces, volver a transitar el proceso
regenerativo de la voluntad mientras se
emprende nuevamente el ciclo conciliatorio
entre la memoria y la experiencia.

Ahora bien, desarrollamos en los paérrafos
anteriores la construcciéon intima de un
proyecto. Muy seguido, y méas de lo habitual,
escuchamos que a muchos nos cuesta mas que
alguien lea los proyectos que encontrar el
tiempo para escribirlos. El guionista necesita que
sus proyectos sean leidos, evaluados vy
cuantificados. Nuestra realidad latinoamericana
evade este compromiso y necesita de la figura
de un reader -lector de contenido de una
productora- que nos contenga.

Mas alld de las teorias aplicadas, se procura la
figura de un reader que desarrolle un coverage,
especie de diagnostico dramdtico, y que prosiga
conduciendo la obra hacia su destino final: el
hecho filmico. Esta figura necesaria es precaria en
muchas de las productoras que se apoyan en




guionistas cautivos -nétese la similitud con los
comienzos de la profesién, 1920- sedimentados
de un produccién en serie, sin contemplar el
panorama creativo del guionista de presentacién
espontanea. Alli es donde se acaba la diversidad.

El guionista requiere una respuesta a su trabajo y
naturalmente necesita de lectores formados que
ayuden a perfeccionar su arte para entrar en esta
nueva etapa de narradores, que en un futuro
cercano responderdn a solicitudes de
espectadores en tiempo real y cada vez mas
dotados de tecnologia hogarefia.

Las recientes obras de un cine argentino:
festivaldependiente, pretencioso y repetitivo, nos
llevaron a consecuencias no muy decorosas con
nuestros espectadores.

La monotonia de nuestro cine deviene de la mala
interpretacion del arte de los maestros europeos,
quienes oficiaban como una suerte de
antropélogos destinados a diseccionar un
destino turbulento, en un tiempo y espacio
particular de cambios histéricos y de necesidades
diferentes. Se interpreta una gramatica valiosa,
pero los tiempos han cambiado, entonces resulta
una gramadtica con déficit de contexto; honremos
los cldsicos sin recurrir a plagios ostentosos.
Nuestros temas son monostrdficos. El recurso de
adoptar identidades ajenas perjudica Ia
verdadera intencién de una obra, se tornan
recurrentes y no construyen el sustento basico
del medio; entretenimiento, emocion,
conocimiento, mundos deseados. Chéjov escribié
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una observacién inolvidable: "Lo mejor es evitar
las descripciones de estados de animo, hay que
explicarlas a través de las acciones de los
personajes”.

Asi pues, volviendo a la funcién del reader,
sabemos que en un punto al guionista lo
beneficia su presencia porque es el encargado
de redactar una coverage de caracteristicas
simples que lo pueden asistir en el proceso de
desarrollo. Estos coverages estan sustentados en
preguntas puntuales para subsanar problemas
de accién precaria, diversidad caracterolégica y
justificacién dramaética. Estos Peaks faltantes
seguramente no fueron visualizados por el
guionista que necesita de este feedback para
redimensionar su historia en espacio y tiempo.
Por otra parte, se valorizan los segmentos
narrativos alcanzados con certeza dramatica y
se invita a una revisién sintactica (drama-
espacio-tiempo) cuando deba ser reacomodado
dentro del marco de una préxima escritura.

Ahora bien, la pregunta es inevitable, ;Qué
hacemos con nuestro cine? A quién
representa? Y la verdad nos dice que cualquier
cinematografia depende de cuanto pueda verse
en el exterior. Debemos contar historias, volver a
aquellas inolvidables, a la emocion, a la
reflexién, a la universalidad, mas alla de
cualquier frase marketinera que quiera
perpetuar algo que se agoté. Las historias
privan por sobre cualquier espejismo
fantasmagodrico. Las historias fomentan suefios
de mundos posibles &





