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Radionovelas:

La aventura imaginaria

Armando Grijalva
Ecuatoriano, comunicador social,

productor de radio y docente universitario.

grijalva.armando@gmail.com

Sentados y atentos estan la abuela, la tia, la nuera, los
nietos, casi toda la familia reunida junto a la radio
escuchando un capitulo de la radionovela el
"Derecho de nacer". Una década después se aprecia
una escena similar con un ambiente sonoro
diferente: "Roberto del Cid, el Gato" capta el interés
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El formato de la radionovela privilegia la imaginacion
y emula al narrador de historias junto al fuego.
La palabra y los efectos sonoros recrean ambientes

y acciones que el oyente imaginarad.

de los radioescuchas. Después escucharian "Kaliman
"Porfirio Cadena”, "El doctor Mortis", "La maldicion
del Inca" y otras series que se recuerdan como parte
del romance que mantiene la radio con sus
audiencias.

Usted diria que esos fueron otros tiempos, los
tiempos de la abuela, y que hoy no estan de moda
este tipo de programas dramatizados. Si trabaja en
una radioemisora argumentaria que éste es un
género caro, que no gusta a los jovenes y tiene
dificultades para ser financiado y comercializado. Es
posible que tenga razén, mas la pasion de
radiodifusores creativos demuestra lo contrario, la
radionovela aun esta vigente, si no pruebe a pasar un
buen programa dramatizado, suspenda en la mitad
de la emisién y consulte a su audiencia si quiere saber
en qué termina el conflicto.

Es una propuesta retadora. Es un reto fascinante
producir una radionovela, ya sea que adapte una
obra literaria, que haga una construccion colectiva;
use el método etnografico para construir la historia
de una comunidad o dé alas a su imaginacion para
crear una radionovela de ficcién, terror, aventura o
romance.,

Los pasos a seguir tienen cierto grado de
complejidad y requieren del conocimiento basico de
la dramaturgia, el uso adecuado del lenguaje
radiofénico y una estrategia de difusién. Algunas
pautas se plantean a continuacion.

Necesidad

La mayoria de series que ocupan un espacio en la
memoria de las audiencias han cubierto una
necesidad: ofrecer entretenimiento, formacion,
mejorar la parrilla de programacién o reforzar la
estrategia de vinculacién social... y tantas mas. En
todo caso, la necesidad social de tratar un tema o
problema y presentario en capitulos y de manera
entretenida con recreaciones de la vida cotidiana
justifica el lance de producir y difundir una
radionovela.

Actualmente se elaboran muchas radionovelas en
América Latina relacionadas con la salud, la
educacion, la construccion de ciudadania, literatura,
identidad y otros requerimientos de formacién en
distintos espacios y condiciones. La ciencia y la ficcion
también se involucran.

Idea

{Cémo y con quiénes hacer? ;Cudl sera la estrategia
para difundir? Estas y otras preguntas complementan
el propio drama de la produccion de una radionovela.
Si en su emisora existe un elenco, la primera pregunta
tiene una respuesta inmediata y positiva, si no es asi,
siempre contard con talentos que estan cercanos a la
emisora e incluso envuelven a los talentos familiares
gue tienen capacidades histridnicas.

Mds alla de este lio inicial estd la complejidad de
desarrollar una estrategia de difusién, horario de
emisién y retransmision, formas de participacion,
espacios para las pautas comerciales y, sobre todo, los
horarios de grabacién, edicién, pagos y otros detalles
que siempre encontrardn solucion las mentes
despiertas y activas de ios radiodifusores y su grupo.

Existen varios sistemas de trabajo: distribucién
econdmica por capitulos y pago por intervenciones
y/o personajes protagdénicos; por cuotas participativas
en las que se van sumando las sesiones y las labores
realizadas para completar un pago en determinada
fecha (fin de mes o semana); por "acciones”, las
mismas que son previamente definidas por el monto
y las tareas asignadas y la cantidad minima o maxima
de esas "inversiones", puesto que cada participante se
convierte en un accionista de la produccién.

Las formalidades de trabajo son complementos del
oficio radiofénico que siempre son superadas con
buena voluntad, entusiasmo y honradez. Trabaje en
equipo y consiga resultados alentadores, elabore su
propio sistema de participacion (cuadro de actores y
talentos) y plantilla de pagos digno y puntual. Los
equipos y tecnologia ya no representan un
impedimento grande, las opciones de uso de




tecnologia de buena calidad y con costos aceptables
es casi una practica estudiantil.

La radionovela es una manifestacién del mundo de las
ideas que llega a niveles industriosos por la cantidad y
calidad de gestiones administrativas, artisticas,
técnicas y propositivas solventadas con ilusién y
actitud generosa.

Destinatarios

Nuestro principal cliente es el oyente, razén por
demads clara para querer conocerlo, describirlo y
presentarle el producto que llene sus expectativas,
que llame la atencién, que convoque su interés y
deseo de escuchar periédicamente la serie
dramatizada.

Identifique su audiencia definiendo las caracteristicas
de género, edad, ubicaciéon geografica, nivel de
instruccion, tipos de ocupacién, condiciones de vida 'y
mas factores que humanicen a los destinatarios para
que no se conviertan en un target numérico y poco
real. Conozca a su publico, este detalle puede
brindarle algin elemento creativo para que la
radionovela tenga mejor aceptacion.

La historia

Escoger un buen tema cuyo conflicto central sea de
interés para su publico toma tiempo, si usted es un
buen lector posiblemente tenga alguna motivacion
previa y realice esta tarea con facilidad. Si hace una
construccién colectiva aplique una metodologia
participativa y creativa, sistematice las propuestas e
ideas, valore y recoja las situaciones cotidianas, haga
un boceto de las divisiones definiendo los momentos
culminantes o mds impactantes de la historia e
imagine los finales de cada capitulo. - Puede usar el
método de historias de vida o testimonios de
personajes de la comunidad para reconstruir la
historia.

Los criterios para evaluar la historia guardan relacién
con los momentos interesantes del drama: rutina,
ruptura, enredo, desenlace. Esta es una forma facil de
explicar la evolucién del conflicto principal, que se
alimenta constantemente de instantes tensos,
situaciones  inciertas, acciones  supuestas,
informaciones refidas con la confianza y la
oportunidad, en fin, lo raro, insélito, tragico, desastroso,
novedoso, increible y a veces demasiado conocido
pero dicho en voz baja para que el chisme encienda el



avispero en su debida oportunidad, son las
fascinaciones que tiene una buena historia.

De ahi que se sugiera que se elabore primero la
historia 0o que se lea completamente la obra que se
intenta adaptar para luego definir sus extensiones,
tiempos, escenas de final de capitulo y giros
trascendentales en la novela. Conocer la historia,
decirla en pocas palabras y en corto tiempo permite
que nuestros primeros interlocutores - duefos,
directores y financieros de la radio- se interesen y
apoyen el proyecto.

Personajes y elenco

La elaboracién de personajes o su identificacion en
una historia es parte del ejercicio divertido de esta
aventura. Describa los rasgos mas importantes de los
personajes que intervienen, empiece por lo fisico
{estatura, color de pelo, de ojos, vestido, forma de
caminar y mas); la faceta psicolégica permitira
conocer los alcances y limitaciones de los seres
recreados en la radionovela (temores, traumas,
condiciones de vida, anhelos...); el aspecto social
permite reconocer el contexto en que evoluciona el
individuo (sitios e imaginarios donde el personaje se
divierte, llora, compra, juega, se enamora, en definitiva,
vive).

El relato radiofénico tiene en la voz humana su
principal elemento de relacién con el oyente, por ello,
el tipo de narrador (tradicional, testigo o personaje) al
igual que los actores y actrices que representen a los
personajes deberdn tener el dominio de las voces y
sus correspondientes actitudes y emociones a
interpretar. El casting de voces es Util, y es mejor
hacerlo con los libretos definitivos para apreciar mejor
las capacidades de expresién oral de los y las
colaboradoras.

La misica y los sonidos

Si la voz es el Unico elemento del lenguaje radiofénico
que humaniza el medio radio, la musica y los efectos
hacen brincar al corazén y dan vuelo a la imaginacién.

Seleccionar la musica para identificar |a serie, tenera a
mano la musica para que se utilice como cortina,
fanfarria, fondo para que refuerce el sentido de las
palabras no es ocupacién sencilla, el técnico,
productor y director pondran en evidencia sus
conocimientos para escoger el género, las canciones y
las fragmentos musicales que puedan graficar mejor
las situaciones.
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La busqueda de los sonidos ambientales en ocasiones
toma tiempo, y es que la costumbre de resolver todo
con el CD de Efectos es desalentadora, recuerde que
puede crear algunos efectos en el estudio, como por
ejemplo, murmullos, aplausos y otros sonidos
narrativos como: besos, bofetadas, risas que
dinamizan el proceso de produccién, lo abaratan y
ocupan menos tiempo.

La grabacion

Hace algunas décadas, antes que la tecnologia
posibilite las grabaciones andlogas o digitales, los
programas dramatizados se realizaban en vivo, ahora
los software de audio permiten que se depuren estos
procesos y se los haga con mayor precisién y
creatividad. En algunos emisoras alin se mantiene
esta técnica tradicional aunque se aconseja primero
grabar las voces de las escenas y luego las
intervenciones del narrador o narradora.

La musica y los efectos de sonido, con sus tiempos
intensidad y gramatica, son ubicados con puntualidad
y estética durante el montaje técnico; el ajuste de
tiempos por capitulos se realiza al final.

La correccion definitiva se concreta luego de la
audicidon completa del capitulo.

Revision, evaluacion y validacion

La produccién del primer capitulo casi siempre es la
mas laboriosa y la mds criticada, ya sea porque puede
ser el "piloto" de la serie o porque con este "demo” o
emision cero se obtienen auspicios alentadores de
directores y financieros.

Algunas organizaciones que contratan la produccion
de radionovelas exigen la validacién de los capitulos a
través de audiciones con grupos focales o reunion de
expertos, y de cuyos resultados se obtiene
informacién que afina la propuesta. Estos datos son
utilizados para mejorar el producto en la etapa de
post produccion.

Cualquiera sea la forma de evaluar o validar la
radionovela siempre serad el oyente quien juzgara la
calidad de este esfuerzo, producto de una grata
aventura medidtica que agrupa talentos radiofénicos,
individuos y familias que gozan con las recreaciones
sonoras que presenta la radio. &






