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CoLECTIvVO CX 44 PANAMERICANA

La radio de la gente y
los tupamaros

Un suefio becho realidad

En pocos paises las radios comunitartas logran estar entre las tres emisoras
mds escuchadas y con un rating envidiado por medios de mucho poder
economico. Ese es el caso de CX 44 Radio Panamericana de Uruguay, la

emisora de los tupamaros. Fieles al pensamiento de su legendario lider Raiil

Sendic para quien las comunicactones fueron parte importante del quebacer
Dpolitico, cuando eran la guerrilla urbana mads famosa de América Latina, los
ex guerrilleros supteron instrumentar una radio popular que compite con las
radios comerciales. Decretada la amnistia general en 1985, los tupamaros
Instrumentaron distintos proyectos de comunicacion como parte de su
actividad politica en la nueva coyuntura. Fue asi que fundaron la revista
Mate Amargo, que se constituyé en un fenémeno dentro de las publicaciones
uruguayas post dictadura, no solo por el tirafe (25.000 efemplares en un pais
de tres millones de habitantes) stno por su creattvidad e innovacion, dejando
atrds las viejas publicactones de izquierda. En esa misma linea surgié el Sello
Discografico Canto Ltbre, la editorial Tupac Amaru y, posteriormente, CX 44
Panamericana, "La radio de la gente" que supo ganarse un lugar
preponderante en la comunicacion del pais.

arecia casi un suefio impo-
sible... pero de eso ya ha-
ce varios afios. Hoy es una
realidad: en la Republica
Oriental de Uruguay, un
pequefiito pais de esta
América existe una radio alternativa,
comprometida y popular que acompafia,
promociona y gestiona otros suefios,
que son alimentados y compartidos por
miles de escuchas

El Movimiento de Liberacién Nacio-
nal (Tupamaros), la guerrilla urbana que
se planteara seriamente instrumentar la
lucha politica con armas en la década
del 60, y que fuera derrotada militarmen-
te a principios de los 70 es el encargado
(dos décadas después) de instrumentar
una radio popular que se plantea la poli-
tica de los cambios, introduciendo una
propuesta participativa donde no existe
ningun espacio fijo para su movimiento,
pero pone en movimiento a mdltiples nu-
cleamientos de gente organizada. Una
radio siempre en movimiento. Esa es la
clave de esta quijotada. Junto a la gente,
desde la gente, con toda la gente. No
anunciar y enunciar pluralidad, democra-
cia, solidaridad, sino contribuir a fortale-
cerlas una y otra vez, todos los dias, de
corazén y por conviccion. No teorizar so-
bre la participacion, abrir los micréfonos
a todos, no temer al intercambio de
ideas, permitir que la gente se exprese a
través de las lineas telefénicas, por car-
ta, en encuestas, mesas redondas; pero
también, salir a buscarla y escucharla en
las esquinas, los barrios, en todos los
rincones del pais. Decirle no al “no se
puede”.

Perfil propio

La programacién esta integrada por
diferentes propuestas con perfil propio
que se detienen en diversas tematicas.
En conjunto construyen un mosaico de
temas multiples y plurales, como la vida
misma. El resultado funciona como un
juego de espejos donde se reflejan y se
redimensionan -en un proceso enrique-

Esta nota fue realizada especialmente para Chasqui
por el Colectivo de Direcciébn de CX 44
Panamericana, 1a radio de 1a gente.
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cedor de ida y vuelta- los problemas, los
logros, las preocupaciones de la socie-
dad toda.

Ciertas temaéticas particulares no solo
son abordadas por los diferentes progra-
mas y por un afiatado y activo departa-
mento de prensa, sino que cuentan con
un espacio y un horario propio. Tal es el
caso de los trabajadores organizados y
sus sindicatos.

Uruguay es un pais con una rica y
herdica tradicién de luchas gremiales.
Historiar estos hechos, analizar el pre-
sente y fundamentalmente tender lineas
de trabajo hacia el futuro, constituyen
una preocupacién constante de la radio.

La prensa sindical recoge parte de
nuestros espacios sobre estos temas y
es frecuente encontrase con volantes y
afiches de los sindicatos, invitando a es-
cuchar los programas gremiales que
emitimos.

La formacién sindical, el asesora-
miento legal de abogados especializados
gue aconsejan a los oyentes y analizan
nuestra legislacién laboral, la difusién de
las diversas propuestas de las distintas
tendencias gremiales, son algunos de los
aspectos a destacar en este sentido.

Nuestros periodistas han acompana-
do las marchas y huelgas de todos los
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Concentracion bajo los estudios de Radjo Panamericana en el Referendum - 1988

*

sindicatos. Han transmitido en vivo y en
directo desde las ollas populares, desde
las ocupaciones fabriles, desde las barri-
cadas en medios de la represion policial.
Han sido también un efectivo eslabén en
la cadena de solidaridad que se genera
entre los trabajadores en conflicto y el
resto de la poblacion. Basta como ejem-
plo enunciar una experiencia que se de-
sarrollé en el marco de uno de los
conflictos laborales mas duros que en-
frent6 al gobierno con un sindicato del in-
terior del pais. La radio, instalada en
Juan Lacaze (localidad cercana a la fron-
tera con Argentina), en medio del cam-
pamento de los huelguistas, vy
transmitiendo durante tres horas, logré
que frente a la puerta de sus estudios
centrales, en pleno centro de Montevi-
deo, se recolectaran més de dos tonela-
das de alimentos para quienes
realizaban la medida de lucha.

Los 40 trabajadores profesionales de
la emisora estan sindicalizados. EI Comi-
té de Empresa, constituido por delega-
dos elegidos en comicios con voto
secreto, en los que participan todos los
trabajadores, integra la Asociacion de la
Prensa del Uruguay

En estos momentos, es la Gnica radio
que posibilita -por identidad de intereses

Carlos Amérigo, Dimensién Visual



entre sindicato y administracién- emisio-
nes bajo control en oportunidad de medi-
das de lucha de fa Central Unica de
Trabajadores (PIT-CNT).

Apuesta a la cultura

La cultura, ese amplio espacio que
encierra la creacién humana en todas
Sus expresiones, es recogida, mostrada
y promovida en su diversidad.

Los espacios que genéricamente se
conocen bajo el rétulo de “culturales”,
amalgaman -guiados por esa definicién
primaria y abarcativa- una constelacion
que va desde el mas virtuoso y conocido
de los masicos hasta el “hacedor de so-
nidos” de cualquier esquina ciudadana;
desde el escritor laureado hasta aquel
que quizas nunca llegue a publicar; des-
de las obras teatrales instaladas en las
salas hasta el teatro callejero; desde el
técnico galardonado fuera de fronteras
hasta el vecino conocedor de los secre-
tos del “yuyito” de campo; desde los
plasticos ubicados en galerias y museos
hasta los ejecutores de pinturas casi
anénimas y colectivas que dan color a
los muros de las ciudades.

Privilegiando el quehacer cuitural na-
cional, pero con un criterio abierto a reci-
bir y proyectar todo lo bueno que llega
de otras partes del mundo, conformamos
ia “propuesta cuftural” de salida al aire.

Abriendo espacios a expresiones
musicales de neto corte popular como la
murga (difundida incluso en un programa
especiaimente dedicado a ella), alternan-
do el tango con el rock, la fusién con el
folkiore, los temas de las grandes com-
pafiias discograficas con las grabaciones
caseras, las canciones pletéricas de
amor con las malheridas por el dolor, se
construye un abanico de sonidos donde
no hay ritmos silenciados ni vedados. En
definitiva, una apuesta sin falsas dicoto-
mias entre “cultura popular” y “cultura
académica”. Una apuesta a la cultura.

Produccion alternativa

La propuesta radial de CX 44 no se
ha limitado a difundir y apoyar activida-
des. Ha sido generadora de talleres par-
ticipativos, ha editado un boletin
informativo, ha publicado tres libros (Los
nifios cuentan, recopilacién de dibujos y
cuentos realizados por escolares de todo
el pais; Grafitis en el aire, escrito por
cientos de oyentes que los confecciona-

na radio siempre en
movimiento. Esa es
la clave de esta
quijotada. Junto a la gente,
desde la gente, con toda la
gente, No anunciar y
enunciar pluralidad,
democracia, solidaridad,
sino contribuir a
fortalecerlas una y otra vez,
todos los dias, de corazén y
por conviccion.
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rony Ecoapicultura, un proyecto a escala
humana, manual practico y epilogo de lo
que fuera el Primer Curso de Ecoapicul-
tura del Uruguay, instrumentado desde la
radio con el apoyo de catorce entidades
gubernamentales y ONGs nacionales y
extranjeras. Se editaron también tres se-
ries de casetes: un montaje de la cober-
tura realizada en Chile durante la
resistencia a la dictadura; la historia de
Aparicio Saravia (uno de los caudilios
nacionales de principios de siglo) y una
investigacion periodistica sobre un esta-
blecimiento de salud piblica.

Ademas, un sello discografico nacio-
nal, edité dos casetes con masica que
emite CX 44. En un caso, “masica tropi-
cal”, sumamente popular en el pais y en
otro, una compilacién de tres décadas de
temas uruguayos de raiz urbana.

Sin embargo, la edicién de casetes
mas importante, es la que realizan a dia-
rio los oyentes, que graban parte de la
programacién y la envian -por propia ini-
ciativa y asumiendo costos- a distintas
partes del mundo. (Se supone que mas
de un millén de uruguayos viven en el
exterior).

La circulacién, en casetes caseros,
de materiales emitidos por la radio y re-
mitidos por la audiencia, mereceria, por
su peculiaridad, un estudio sociologico.

Fomentando la participacion

La insercion social de un medio de
comunicacién, la apuesta tendiente a
acortar distancias geograficas y cultura-
les, el fomento de la participacién, pue-
den ser buscados por diversos caminos.

Uno de los transitados tiene que ver
con la organizacién de excursiones que
parten del local de la emisora hacia dis-
tintos puntos del pais.

Cuando veintiin omnibuses recorrie-
ron -en un clima de fiesta y camaraderia
las calles capitalinas para dirigirse a la
ciudad de Minas (situada a 100 kiléme-
tros), esta reiterada experiencia alcanza-
ba su verdadera dimensi6n simbdlica. A
la caravana inicial de unidades de trans-
porte se le unieron en el camino residen-
tes de diversas localidades.

La recorrida por uno de los cerros
qQue enmarcan la ciudad serrana en la
que participaron excursionistas y habi-
tantes del lugar, fue una especie de sin-
tesis del encuentro de sentimientos que
la radio pretende y logra generar,

CHASQUI 47, noviembre 1993 37
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El grupo de amigos

Uno de los puntales de todo el pro-
yecto lo constituye un activo grupo de
amigos de la radio, que desde el primer
dia de emisién, instrumenta diversas ac-
tividades de apoyatura. Organizando re-
citales, excursiones, campafias
solidarias, tareas de difusién, procuran
recolectar fondos.

En potencia el apoyo es amplisimo.
Por ejemplo, hasta el dia de hoy, miles
de oyentes adheridos con un bono soli-
dario mensual, esperan ser visitados pa-
ra concretar su aporte. Sin embargo,
como espinosa paradoja econdémica, la
falta de medios de locomocién propios
(se llegé al limite de tener que vender un
vehiculo para pagar deudas con el servi-
cio de energia eléctrica) y las dificultades
para rentar cobradores hace dificil efecti-
vizar ese apoyo en crecimiento.

Los estudios de la radio dan muestra
de la colaboracién: fueron pintados con
pintura y trabajo aportados por esos ami-
gos.

Pese a las dificultades econdémicas,
desde esos mismos estudios se han lle-
vado adelante reiteradas campafias soli-
darias cuyos destinatarios fueron
gremios, fuerzas sociales, gente que fue-
ra de fronteras atravesaba situaciones
criticas.

Tal vez cueste entender todo esto,
pero la energia, los recursos humanos y
la creatividad militante siempre apunta-
ron hacia afuera mas que hacia adentro
de los estudios.

Ese espiritu de solidaridad es quizas
la fuerza impulsora que ha permitido a
esta emisora -a pesar de sus gravisimos
problemas econémicos- no solo seguir
“en el aire” sino “de aire" cobijar muchisi-
mos suefios colectivos.

Otros vientos

Unidades méviles recorriendo las ca-
lles, puestos fijos de transmisién en ba-
rrios populosos, lineas telefénicas con
incesante trasiego de llamadas. Gente
que iba y venia hasta el segundo piso,
venta de bonos, alcancias en las esqui-
nas, vecinos golpeando puertas de otros
vecinos, invitandolos a escuchar la emi-
sién, a colaborar con lo que fuera.

En los estudios, el didlogo de los pe-
riodistas con los oyentes se mantuvo du-
rante horas y horas. Se estaba en medio
de una campafa solidaria.

38 CHASQUI 47, noviembre 1993

El huracén que asold a la Nicaragua
de las utopias, el que tumbé casas y es-
fuerzos, encontré la increible réplica de
una jornada significativa y cargada de
emocion, instrumentada en un pequefio
pais con forma de corazén, por un equi-
po de uruguayos que cree en la-fraterni-
dad sin fronteras.

Casi tres afios después de aquellos
vientos en Centroamérica, no se podia
comprender cdmo, guerrilleros salvado-
refios, que lograron mantener en plena
guerra una radio clandestina, subian a
ese segundo piso para hacer suya parte
de una experiencia de comunicacion y
aplicarla en su pais natal; porque aquelia
radio clandestina, ahora es legal y tam-
bién quiere ser “la radio de la gente”.

Ciudad e interior

Pese a las pequefias dimensiones de
nuestro pais, definido muchas veces co-
mo “pais de cercanias”, sin marcados re-
gionalismos, el macrocefalismo de una
capital que concentra casi la mitad de la
poblacién y ejerce un centralismo absor-
vente, constituye un problema no resuel-
fo.

Nuestra radio, instalada en la princi-
pal avenida de Montevideo, a pocas cua-
dras del punto cero desde donde se
miden -y se sienten- las distancias hacia
el resto del pais, se planteé desde el co-
mienzo el desafio de una propuesta inte-
gradora campo-ciudad, interior-capital.

La problemética particular de la cam-
pafa, a través del didlogo esclarecedor
entre profesionales expertos en temas
del agro y quienes siembran y cosechan
los frutos del campo, practicamente ini-
cia la programacion diaria de la emisora.

Los pequefios y medianos producto-
res tienen también, a dltima hora de la
tarde, un panorama preciso de los pre-

cios que se pagan en el mercado por sus
productos, para poder decidir la forma
mas ventajosa de comercializarlos.

Una red de periodistas amigos del in-
terior nos permite difundir las noticias
que se generan en todo el territorio na-
cional.

Tender puentes de comunicacioén, re-
descubrir el pais en su verdadera dimen-
sion, es la premisa que dirige también el
esfuerzo de transmitir mensualmente
desde una localidad del interior, en du-
plex y simultineamente con radios cole-
gas de esas localidades. Problemas
econémicos no nos permiten llegar con
nuestras ondas a todo el territorio. No
podemos trasmitir con la potencia a que
estamos autorizados. Vélvulas recicla-
das, de desecho, reparadas una y otra
vez, posibilitan la salida al aire pero acor-
tan el radio de llegada.

Saber que estas valvulas no se han
podido comprar, pese a su costo relativa-
mente bajo (8.000 ddlares), no ha mella-
do el empefo de los comunicadores que
con ingenio y constancia hacen lo impo-
sible para llegar a todos sus coterraneos,
pese a las carencias técnicas.

Democracia y pluralismo

En 1989, las fuerzas progresistas nu-
cleadas en la coalicién de izquierda
Frente Amplio obtuvieron el gobierno de
la capital de pais. Por primera vez en la
historia, casi la mitad de la poblacién
uruguaya que se concentra en Montevi-
deo, cuenta con una comuna popuiar. El
Gnico programa radial que intenta ser ne-
X0 entre los vecinos y las nuevas autori-
dades se emite en CX44,

Las comisiones barriales, los nuclea-
mientos sociales, las propuestas y recla-
mos colectivos e individuales, tienen un
canal para viabilizar sus aspiraciones. La
radio es una herramienta eficaz, un es-
pacio de comunicacién de ida y vuelta,
donde constantemente los directores de
la Intendencia (Alcaldia) reciben plan-
teos, explican planes, dan respuestas a
los reclamos de los vecinos.

Los acuerdos que el Intendente doc-
tor Tabaré Vazquez y sus colaboradores
realizan semanalmente en los barrios
son trasmitidos a todo el pais.

El propio intendente fue columnista
de la emisora hasta un dia antes de ser
electo y luego de alcanzar el cargo, la
primera “interpelacion” popular fue orga-



nizada y trasmitida por CX 44 desde un
céntrico teatro capitalino, donde se die-
ron cita un gran nimero de montevidea-
nos.

Los opositores que integran la mino-
ria de la Junta Departamental, cuentan
también con los micréfonos de la emiso-
ra donde no solo explican sus posiciones
sino que intercambian opiniones con los
oyentes en un ejercicio real de democra-
cia y pluralidad. 'Mensualmente, en dis-
tintas zonas de Montevideo, se instalan
por varias horas micréfonos para que se
efectien debates, asambleas publicas
entre las autoridades y los vecinos.

Estos verdaderos cabildos a micréfo-
no abierto, son emitidos en directo y es-
cuchados por otros vecinos de gran
parte del pais, constituyendo una expe-
riencia radiofénica sin antecedentes.

Una pasién de multitudes

El fdtbol es, sin lugar a dudas, el de-
porte mas popular dentro de fronteras.
Este pequefio pais -no por casualidad-
fue dos veces Campedn Olimpico, dos
Campedn Mundial, Campeén
del Mundialito de selecciones
campeonas del mundo y otras
tantas veces Campeén de Amé-
rica. La suma de trofeos obteni-
dos por sus equipos en la Copa
Libertadores de América e inter-
continental marca también un
récord.

En este contexto, un nutrido
grupo de periodistas deportivos
de la radio, no solo transmite los
partidos mas importantes, sino
también difunde las actividades
de las divisiones menores inclui-
das las de baby fatbol.

El estadio centenario cuenta
desde hace unos afos con un
equipo de jévenes que al no po-
der -por los costos- emitir des-
de una cabina, realizan su tarea
desde las tribunas mezclados
con el publico. Esta forma de
driblear con creatividad los pro-
blemas econdmicos, también se
realiza desde el interior del pais
y los estadios donde no juegan
los denominados equipos gran-
des como Nacional y Pefiarol.

El deporte, en todas sus ra-
mas y expresiones, hallé6 una
voz independiente que difunde

El manicero en su recorrido
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actividades y comenta, por fuera del
circulo comercial tradicional, los aspec-
tos sociales, econdmicos y politicos que
lorodean.

Los temas tabi

Temas ignorados o tratados general-
mente desde una perspectiva retérica y
frivola fueron abordados en nuestra pro-
gramacién con un enfoque serio, didacti-
Co y sobre todo, respetuoso.

La homosexualidad, por ejemplo, un
tema que en nuestro pais sigue desper-
tando prejuicios y preconceptos basados
en la ignorancia y la intolerancia fue pre-
sentado, en mas de una oportunidad,
desde una dptica que permitiera enten-
der “al distinto” sin tomar partido por nin-
guna opcidn sexual.

Este aspecto puntual de la sexuali-
dad asumida en forma diferente a la me-
dia general, posibilité programas
removedores y esclarecedores. No se
trato de restringir el tema a las exposicio-
nes médicas, a las charlas de sex6logos,
a las opiniones de psicélogos o al acopio
de estadisticas sino que se po-
sibilitd e! didlogo entre las mino-
rias sexuales y los oyentes, en
un clima de respeto e interés.

El nucleamiento gay pionero
en Uruguay, expuso publica-
mente e intercambié sus puntos
de vista, sus vivencias y su rea-
lidad con los radioescuchas, en
lo que fuera su primer didlogo
abierto, sin censura ni precondi-
cionamientos de ningun tipo.

Este esquema de trabajo:
sumar técnicos, escuchar a los
protagonistas, confrontar ideas
en un clima de tolerancia, reali-
zar mesas redondas y micros de
divulgacién se aplica constante-
mente a temas controvertidos y
en algunos casos practicamente
tabaes por diferentes motivos.

La condicién de la mujer, la
violencia doméstica, las religio-
nes y creencias minoritarias, la
negritud, el redescubrimiento de
la raiz indigena, la tematica de
los minusvalidos, la ecologia, el
SIDA, entre otros, son temas
que se debaten en un marco
que contribuye a reformular la
capacidad critica y la libertad de
opinién y decisién.

Oscar Bonilla, Uruguay, 1992
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Si estos objetivos cumplidos constitu-
yen de por si una conquista a resaltar,
no puede dejar de mencionarse por Su
especial relevancia el papel que la radio
cumple como palanca de cambio, como
herramienta de logros concretos.

La defensa del medio ambiente, sirve
para visualizar este aspecto. Abordada
desde nuestra realidad, la de un pais del
Tercer Mundo, y despojada de snobis-
mo, la ecologia implica un reto a la ac-
cién en busca de una vida mas digna y
plena del ser humano.

Desde esta perspectiva, el debate se
articulé con actividades practicas como
plantaciones de arboles en distintas par-
tes del pais; la siembra de ideas estuvo
acompafiada por la distribucién de miles
de paquetes de semillas.

No solo denunciamos las agresiones
al medio ambiente y los intereses econé-
micos que rodean estos actos, sino que
procuramos que la toma de conciencia
se efectivizara en acciones concretas.
Eludiendo la comodidad de un medio de
comunicaciéon solo comentador, simple
testigo 0 espectador de situaciones, qui-
simos ser generadores, motivadores de
cambios en las actitudes. Marcando un
camino “sembramos ideas” y semillas.

Las firmas de la esperanza

Durante 1988 los uruguayos transita-
ron el pais, puerta a puerta buscando re-
colectar las 555.701 firmas que se
necesitaban para posibilitar un plebiscito
en defensa de los derechos humanos.
Superando el nimero requerido, el go-
bierno, a través de la Corte Electorat pu-
so en duda miles de esas firmas.

En un solo dia debian presentarse
los ciudadanos impugnados en medio de
una serie de presiones para que no lo hi-
cieran.

Durante tres dias, en forma ininte-
rrumpida, la radio acompané la moviliza-
cion de miles de uruguayos para
concretar la opcién por la justicia. Su rol
fue decisivo.

Desde los estudios se coordinaron
los esfuerzos, una cadena de teléfonos y
direcciones para ubicar a aquellos que
no sabian que su firma habia sido puesta
en duda. Autos para trasladar a quienes
aln padeciendo una enfermedad querian
volver a firmar. Voces y mas voces que
exhortaban con emocion y conviccién a
evitar el fraude.

40 CHASQUI 47, noviembre 1993

Faltando media hora para que expi-
rara el plazo legal, los periodistas anun-
ciaban que segin sus calculos se
llegaba. En los locales de presentacién,
la gente formaba cordones humanos pa-
ra facilitar el arribo de los rezagados, pa-
ra victoriarlos. Una ambulancia se
detiene y una mujer embarazada en tra-
bajo de parto desciende para estampar
su firma: todo un simbolo.

En cada una de las mesas de recep-
cibn se escuchaba CX 44. Después, la
fiesta: caravanas, bailes, risas y llantos
en todo el paisito. En Montevideo, miles
de personas eligen, como epicentro de
su festejo, la puerta de la emisora.

Las fotos que recorrieron el mundo
mostrando a los uruguayos exieriorizar
en un mar de abrazos y emociones su
alegria, fueron tomadas desde nuestros
balcones.

CX44 en las calles

Radio Panamericana,

La radio, que entregé lo mejor de si
para esta causa, sin proponérselo, habia
ganado otro plebiscito: el del carifio y re-
conocimiento por su tarea. A pocos me-
tros, en un muro, alguien escribi6:
“Ganamos: Fraude cero. Justicia diez".

La radio en Uruguay

Extrafios y significativos datos: Uru-
guay es el pafs de América Latina con
mayor cantidad de emisoras de radio en
relacién a su poblacién. Las pruebas de
emisién comenzaron antes que la BBC
de Londres y aunque no hay estadisti-
cas, debe ser el pais donde mas gente
concurre a las canchas de fatbol con una
radio portatil para escuchar los relatos
que le cuentan lo que esta viendo.

En esta particular realidad, una emi-
sora que no registraba escuchas, que fi-
guraba con un cero en las mediciones de
audiencia realizadas por empresas espe-
cializadas, pasé de la noche a la mafiana
no solo a conseguir oyentes sino que se
instalé desde el principio en los registros,
entre las tres mas sintonizadas del pais.

“Llegar no es lo importante, lo impor-
tante es mantenerse”, sentencia una ma-
xima popular a propésito de em-
prendimientos publicos. CX 44, conocida
como “la radio de la gente” no solo lleg6,
sino que se mantiene. Sin una estructura
econdmica sélida, supera a empresas de
comunicacion de gran poder finan-
ciero. ’

Con una propuesta auténticamente
alternativa ha logrado ser escuchada y
no escucharse a si misma como ocurre
con muchas apuestas en este sentido.

Tal vez la perspectiva del tiempo per-
mita explicar cabalmente cémo fue y es
posible este “fenémeno” de comunica-
cion a contrapelo de modas mundiales,
que emite desde fa ‘intemperie” econt-
mica, edificando con esfuerzo un espacio
de comunicacién que acompafa y ahu-
yenta soledades; desaloja el silencio y
los grises y tifie de sonidos, palabras,
abrazos y colores el cielo de un lugar
chiquitito proa al mar; que motiva y forta-
fece el hombre y da vuelo a las mejores
utopias libertarias.

“Buenos. dias amigos. Como todos
los dias, en contacto con ustedes, CX
44, |a radio de la gente, desde los 1410
kiloherzios AM". Una suerte de David
con walkman, perdido en el sur”. @





