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Jactible el proceso educativo
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creatividad, expresion y
Darticipacion.
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MARGARETTA D’ARCY
|RLANDA

Liberar las ondas

La Radlio Pirata Mujer se apropio de
una onda radial en 1987. Utiliza un
transmisor de fabricacton casera y
su drea de influencia es de
aproximadamente cinco ktlometros
a la redonda en la ctudad de
Galway en la costa occtdental de
Irlanda. Opera desde uno de los dos
dormttorios de una pequeria casa en
un barrio obrero. Este articulo
sefiala las razones por las cuales se
establecio y allenta a otras mujeres a
Instalar sus propias emisoras.

"a cultura judeo-cristiana se
fundamenta en la prohibi-
cién de que Adan y Eva co-
man la manzana del Arbol
del Conocimiento. Eva, ten-
tada por la serpiente, con-
vence a Adan que coma dicho fruto,
convirtiéndose asi en el primer ser hu-
mano en asumir el control de su cerebro.
De esa manera Eva infringi6 las leyes de
la autoridad y censura. Como resultado,
a las mujeres siempre nos han tratado
con desdefio por nuestra capacidad de
hablar. Ahora somos muy cuidadosas de
hablar en publico. La historia de la tecno-
logia es en realidad la historia de la cen-

MARGARETTA D'ARcy, irlandesa. Comunicadora
social

sura: una de las principales barreras pa-
ra las mujeres es el miedo a la tecnolo-
gia, a adquirirla y utilizarla.

En una reunién en Dublin para cono-
cer los pasatiempos mas comunes de las
mujeres, descubrimos que todas disfruta-
bamos conversando en un ambiente so-
cial informal.

Examinamos el caso de la radio. La
mayoria de las mujeres, por 1o menos en
Irlanda, no trabajan a tiempo completo.
Las mujeres son las que més escuchan
la radio. Pero son los hombres quienes
controlan los programas femeninos para
estimular y aumentar sus ratings, con el
fin de que las casas comerciales promo-
cionen sus mercancias para que las mu-
jeres las compren. En otras palabras, se

utiliza la voz de la mujer para fortalecer
el complejo industrial/militar.

Luego de varias reuniones, enfrenta-
mos un dilema: para instalar una emiso-
ra de mujeres, ;deberiamos esperar la
aprobacidn de una legislacién prometida
hace mucho tiempo, que otorgaria per-
misos a determinadas radios no-estata-
les, tanto comerciales como no comer-
ciales? La (nica emisora que existia le-
galmente en ese momento era la red es-
tatal ATE, financiada con publicidad.
Pero funcionaban cientos de estaciones
comerciales piratas en todo el pais.

Buscando un transmisor

Tener una emisora pirata implicaria
separarnos de la recientemente formada
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- FORTALECIMIENTO DE LA RADIO

Asociacién Nacional de Radiodifusion
Comunitaria, que habia difundido las nor-
mas para las radios comunitarias y ayu-
daba a obtener los respectivos permisos.
Dichas normas implicaban aceptar las
regulaciones de censura del gobierno y
la oprobiosa Seccién 31, incorporada
principalmente para impedir que Sinn
Fein (un partido politico legal) o sus se-
guidores tengan acceso a las frecuen-
cias.

Las que decidimos continuar enfren-
tamos un nuevo problema: ;dénde en-
contrar un transmisor? Ninguna de
nosotras conocia sobre radio, o el costo
de una emisora, ni de las bandas de ra-
dioaficionados. Recurrimos a diferentes
instancias hasta que un joven de Lon-
dres, relacionado con el Movimiento Li-
berar las Frecuencias, nos fabric6 un
transmisor, se trasladé a Irlanda y nos
ensefi® cémo utilizarlo.. El costo del
transmisor era de aproximadamente 20
libras.

En una encuesta en cien hogares,
que averiguaba Si las mujeres deseaban
una emisora, los programas que querian
escuchar y si estaban dispuestas a parti-
cipar personalmente, el 99% manifestd
afirmativamente y deseaban que la radio
les proporcione informacién completa, lo
que implica “sin censura”. Pero solo el
4% queria salir al aire. Tenian miedo de
hacer el ridiculo.

Ante ésto decidimos utilizar 1a cos-
tumbre irlandesa denominada “bean
tigh", o “la mujer de la casa”. En cada
area rural se realizaba una casa abierta
donde la gente se reunia para hablar so-
bre la subversién, cantar, tocar musica y

recitar. Como no teniamos dinero para
alquiiar un lugar -y tampoco nadie nos lo
facilitaba por nuestro desafio a las leyes
de censura- utilizamos mi propia casa
durante cuatro veces al afio para las reu-
niones de las mujeres. Acordamos que la
radio que queriamos debia permitir que
las mujeres salgan al aire, y no simple-
mente que la escuchen. Las mujeres po-
drian entrar a la casa y participar en
cualquier momento. El cuarto de abajo
tenia acceso directo a la calle, por lo cual
era fcil para las mujeres entrar, con sus
hijos, tomar té, sentarse y conversar. Y
luego, al escuchar que la emisora estaba
transmitiendo desde el segundo piso, po-
dian subir y ver lo que ocurria. Antes de
darse cuenta, estaban al aire.

En espera de un permiso

Para finales de 1988 saliamos al aire
tres veces por semana. Nos retiramos
cuando el gobierno finalmente implanté
su nueva legislacién que estipulaba una
sentencia de dos afios de carcel para
aquellos que tenian transmisores y una
multa de 20.000 libras, y seis meses de
carcel para las personas que de alguna
manera apoyaban este trabajo. Decidi-
mos solicitar el permiso correspondiente,
pero si no lo otorgaban, comenzariamos
nuevamente a transmitir

A esto se sumaba el hecho de que
una persona que haya tenido alguna re-
facién con una radio pirata nunca tendria
oportunidad de trabajar con ATE o cual-
quier emisora que tenga su respectivo
permiso. Solicitamos un permiso para
una emisora barrial de interés especial,
argumentando a favor del reconocimien-
to de la cultura oral bilinglie de la mujer,

ara finales de 1988 saliamos al aire tres
veces por semana. Nos retiramos cuando
el gobierno implantd su nueva legislacion

que estipulaba una sentencia de dos afios de carcel
y una multa de 20.000 libras para aquellos que

tenian transmisores.
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(irlandés e inglés). No ocurrié nada. Es-
peramos y esperamos.

Luego comenzaron los rumores de
que las estaciones regionales intentaban
eliminar a las pequefias emisoras de vo-
luntarios, porque constituian una amena-
za a sus intereses comerciales. Emitimos
un boletin de prensa, reclamando nues-
tro derecho de continuar en el aire: si se
nos solicitaba abrir nuestras carteras en
una emisora comercial, teniamos el de-
recho de abrir nuestras bocas en nuestra
propia estacion radial.

Un avance importante fue la incorpo-
racién de la Radio Pirata Mujer como
miembro de AMARC (Asociacién Mun-
dial de Radios Comunitarias). Los pro-
gramas radiales de mujeres procedentes
de emisoras de todo el mundo nos envia-
ron grabaciones, particularmente Wings
(USA), Mujeres en Linea de Australia.
Todas estas grabaciones enviadas des-
de el exterior significaban que nuestra
pequefa emisora radial tenia material
cultural que ni RTE podia igualar.

Una tripulacidn creativa

Organizamos enlaces directos y
transmisiones telefénicas en vivo, con
emisoras de Australia, Europa, América,
Canada y con radiodifusores del Africa.
Desde nuestro pequefio transmisor nos
han escuchado cientos de miles de mu-
jeres en el mundo. En vista que no tene-
mos permiso, podemos transmitir
informacion sobre el aborto, conversar
con mujeres del Sinn Fein y con las mu-
jeres republicanas recientemente libera-
das de la carcel. En realidad, somos la
{nica radioemisora verdaderamente libre
en Irlanda. El gobierno -ain no ha ejecu-
tado totalmente su politica de otorgar
permisos para las emisoras comunitarias
o barriales, y seguramente nunca lo ha-
ra. Ahora existen otras veinte estaciones
piratas en Irlanda que se han armado de
coraje y seguido nuestro ejemplo.

La Radio Pirata Mujer tiene actual-
mente dos principales salidas al aire, en
otofio y primavera. Aproximadamente 20
mujeres piratas de Galway forman la tri-
pulacién; tenemos cientos de visitantes
en los viajes cortos, y las frecuencias se
llenan de las conversaciones, canciones,
masica y poesia de las mujeres. Tene-
mos un lema: cualquier mujer puede de-
cir lo que desea en el aire y cualquier
mujer puede manifestar su desacuerdo
con lo que ha oido. ®





