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Jactible el proceso educativo
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creatividad, expresion y
Darticipacion.
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Rius

La Radio
Universitaria
se mueve

El reto que plantea la radiodifusion untversitaria en
Meéxico con el intercambio productivo como sistema y
procedimiento para la optimizacton del medio, hace
necesarita la concientizacion y participacion activa de la
comunidad untversitaria: estudianttl, docente y
administrativa, con el fin de valorizar la produccion
radiofonica como elemento fundamental para el
desarrollo académico de las mismas instituciones y su
vinculacion permanente con la soctedad.

GLORIA RoDRIGUEZ GARAY

n sus inicios (1921) la radio mexicana fue un medio
de difusién de gran importancia y trascendencia
social, pues contribuyd a ampliar los sistemas co-
municacionales, la emisién de mensajes a publicos
g heterogéneos y fue la difusora del pensamiento po-
litico, econémico, social y cultural de esos tiempos.

En 1934 encuentra como obstaculo el nacimiento de un nue-
vo medio de difusién que le coartaria todos los derechos de om-
nipresencia, de unidad, de autenticidad: Ia televisién.

El medio radiofénico centré sus esfuerzos en la venta de su
espacio para poder subsistir y se constituyé en un medio esen-
cialmente comercial, mecanico y poco participativo.

Hizo de su programacién una repeticién del estilo estructura-
do y mecanicista de la radiofonia anglosajona. Las emisoras se
convirtieron en meras repetidoras de produccién musical, princi-
palmente del género rockero inglés y de estilos norteamerica-
nos.

Para promover el crecimiento educativo de la sociedad, el
estado implementd sistemas y estaciones propias que difundian
programacion con contenidos cientificos, tecnolégicos, sociales,
culturales.

Entre ellas el Instituto Mexicano de la Radio (IMER), Radio
Educacién de la Secretaria de Educacion Publica y el Instituto
Mexicano de Telfevisién (IMEVISION), que contribuyeron a ana-
lizar la sociedad mexicana desde otro punto de vista.

México se desarrollaba y crecia en forma desproporcionada,
la explosion demogréfica alteraba la actividad de la sociedad,
aumentaban los problemas de vivienda, educacién, alimenta-
cién, salud, inmigracién a las ciudades y todo ello contribuyé al
deterioro del pais. Ante tanto conflicto social solo habia un pun-
to de solucién y esperanza, 1a educacién mexicana. Las Institu-
ciones de Educacién Superior reconociendo la importante labor
de los medios de comunicacion social se proponen llevar men-
sajes educativos a mayor numero de gente. La radio continuaba
siendo un medio mas econémico en cuestion de produccion y
con mayores alcances. La tecnologia permitia la proliferacién de
diferentes tipos de aparatos receptores, accesibles, transporta-
bles, manejables, que contribuian a hacer de la radiodifusién un
instrumento que cubtia los mas variados publicos.

El estado otorgd permisos a las Instituciones de Educacion
Superior para organizar y conducir estaciones de difusion de
mensajes masivos. En 1937 nace Radio Universidad Nacional
Auténoma de México y tiempo después Radio Universidad de
San Luis Potosi. El objetivo era que la Universidad promueva y
difunda un amplio programa de extension cultural y de servicios
a través de la radio, sin tomar parcialidad hacia un partido politi-
co en especial, con el interés de llevar orientacién a las clases
CON escasos recursos educativos y de progreso. Promoviendo la
cuttura, el arte y la mdsica.

GLORIA ROORIGUEZ GARAY, mexicana. Jefa del Departamento de Radio de la
Universidad Auténoma de Ciudad Judrez. Chihuahua, México.
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FORTALECIMIENTO DE 1A RADIO

En la actualidad existen 18 radiodifusoras: en Caxaca, Ve-
racruz, Tamaulipas, Sinaloa, Chihuahua, Aguas Calientes,
Queretaro, Guadalajara, San Luis Potosi, Yucatan, Durango,
Baja California, Sonora, Zacatecas, Guerrero, Guanajuato, Mé-
xico y Celaya.

Actualmente la radio universitaria est4 popularizando un
movimiento renovador dentro de la produccién radiofénica, ini-
ciando obviamente en sus estaciones, pero tratando de infundir
esta idea en las estaciones publicas y privadas.

Uno de los problemas que enfrenta es que no todas las Uni-
versidades e Institutos de Educacién Superior tienen la posibili-
dad de sostener un centro de produccién, y mucho menos ser
candidatos efectivos para obtener una concesién radiofonica.

La Radio Universitaria esta interesada en tratar y cubrir as-
pectos culturales y sociales que a la radio comercial no le inte-
resan; pero, los requerimientos financieros, humanos y técnicos
dificultan el desarrollo planteado y los propésitos.

Las universidades priorizan la radio buscando desarrollar
una comunicacion con tintes alternativos, pues reconocen la
mediocridad en la que ha permanecido la radiodifusién. Retoma
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los formatos radiofénicos utilizados en otras épocas, para hacer
mas accesibles los mensajes a todos los publicos.

La comunicacién alternativa lo promueven no solo las radios
universitarias sino también los centros de produccién de aque-
llas universidades que no tienen antena para difundir, pero que
compran o establecen convenios para el uso de tiempos en los
grupos radiofénicos o en las radios publicas.

Debido a que las emisoras universitarias deben cumplir cier-
to tiempo de transmisién al dia, (lo que les dificulta realizar con
sus propios esfuerzos una eficiente produccién), estan populari-
zando la idea de intercambios de producciones. Esto resulta be-
néfico a los dos sectores, pues de esta manera los centros
productivos cuentan con espacios para transmitir sus creacio-
nes sin costo y las radiodifusoras universitarias se enriquecen
con material producido eficientemente.

Produccion y trabajo para toda la comunidad

Los sistemas de radio universitaria también se han preocu-
pado por ser auxiliares en la labor docente, y utilizan los forma-
tos radiofénicos para elaborar temas que sirven de apoyo
didactico, en la labor ensefanza-aprendizaje.

Por otra parte, la radio universitaria difunde la actividad que
las instituciones de educacién superior realizan en la extension
de la cultura y los servicios, 1o que genera en la investigacién, la
docencia. En la bisqueda de una eficiente produccién de men-
sajes también prioriza la participacion del publico radioescucha
€ON sus opiniones, sugerencias, criticas, conocimientos y expe-
riencias, preferentemente en vivo, y al momento de dar la infor-
macién. Muchos programas utilizan la linea telefénica abierta al
publico para permitir esta participacion, ademas de llamadas
fuera del aire, correspondencia escrita y encuestas. Hoy por
hoy, los espacios universitarios son un campo abierto de la ex-
presién popular.

Red Radiofonica Universitaria

La radio universitaria cumple funciones de informacién, en-
tretenimiento y vinculacién social. Esto le permite gozar de cre-
dibilidad entre su puablico por su autonomia, pluralidad y
diversificacién. En la bisqueda de mantener un constante servi-
cio a sus comunidades regionales, mejorar la produccion y ra-
diodifusion a nivel nacional, las productoras y radiodifusoras de
las Instituciones de Educacién Superior organizaron en sep-
tiembre de 1992 la Reunién Nacional de Productoras y Radiodi-
fusoras de las IES; crearon asi, el Sistema Nacional de
Productoras y Radiodifusoras de las IES.

A raiz de ésto se intent6 universalizar las producciones y co-
laborar en el intercambio radiofénico, difundir informacién local,
regional, nacional e internacional con criterios de elaboracién
nacional en la produccién de noticiarios participativos de todas
las instituciones del pais.

Se pretende difundir un alto porcentaje de la ciencia a través
de la radio universitaria, acercar mas la investigacién cientifica
al pueblo mismo y sus beneficios. Elaborar un diagnéstico de la
situacion de las estaciones radiodifusoras y la produccién ra-
diofénica. Fortalecer la produccién, coproduccion e intercambio
de material fonografico. Posibilitar espacios a las IES que no
cuentan con emisora apoyando su produccion. Buscar fuentes
alternas de financiamiento que permitan modernizar la produc-
cién y fortalecer los mecanismos institucionales internos. &





