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produccién del video en

América Latina no ba sido
acompaviado de una ampliacion TELEN OVELAS
de la distribucion. La TV sigue
siendo el espacio mds buscado
por los videastas para difundir su
trabajo, pero a pesar del
aumento de canales y sistemas
de cable, los videos nacionales
siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
y comercializacion. Es el tinico
producto cultural -junto a la
literatura- que América Latina
exporta mundialmente. El género
¥ su potencial son aun sujetos de
exploracion.
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DANIEL E. JONES
EspANA

JComo nace y evoluciona
la industria del video
domeéstico? Los datos
demuestran su impacto
sobre el cine y la
television. Después del
auge de la videopirateria,
las transnacionales
anglosajonas del video
recapturan casi todo el
mercado espariol.
Aunque no bay datos

Dprecisos equivalentes, es probable que en

Ameérica Latina suceda un proceso
andlogo de expansion y concentracion.

LA DOMA DEL

NEGOCIO
SALVAJE

| video no ha nacido al
margen del sistema cultural
y comunicativo existente.
Hasta ahora ha tenido una
gran dependencia, tanto en
el plano de los soportes
fisicos -electrénica de consumo- como
en el de los contenidos inmateriales de
otros medios e industrias culturales
afines, en especial la televisién y la cine-
matografia.

DANIEL E. JONES, espafiol. Profesor e inves-
tigador de la Universidad Auténoma de
Barcelona.
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Si bien la rama de la produccién
videogréfica en Espafa ha resultado ser
hasta ahora bastante pobre y endeble,
no ha ocurrido lo mismo con los segmen-
tos de la distribucién y exhibicién de con-
tenidos comerciales. Una cartelera
cinematografica poco atractiva y una
escasa oferta televisiva -hasta hace
poco- han propiciado el desarrollo del
video doméstico en los afos ochenta. Y
quienes pudieron adquirir en Espafa los
aparatos grabadores/reproductores de
imagenes y sonidos se fueron interesan-
do crecientemente por los largometrajes
editados en soporte magnético. Las
adquisiciones de magnetoscopios o
videocaseteras en Espafa la convirtig,
desde comienzos de los afios ochenta,

en el cuarto mercado europeo, por enci-
ma de ltalia.

Sexo y violencia

La mayoria de las editoras y dis-
tribuidoras de videopeliculas estaban
radicadas inicialmente en Barcelona y
eran pequefias, aunque crecieron rapida-
mente gracias a una fuerte demanda. Sin
embargo, las producciones que
ofrecieron en los primeros tiempos
fueron de muy baja calidad técnica y
estética -se trataba en su mayoria de
peliculas norteamericanas o espafiolas
de serie B, de contenido fundamental-
mente erético y violento-, debido a una
falta de rigor por parte de las empresas y
a un interés desmedido de consumo
audiovisual por parte de un publico de
clase media que debia amortizar la com-
pra de sus magnetoscopios.

La verdadera revolucién del video en
Espafa ha sido mucho mas social y
econémica que artistica o creativa. Se ha



producido un consumo desaforado de
cualquier tipo de videopeliculas, sin
ningun reparo de orden estético o cultu-
ral. Con el video doméstico aumenté ver-
tiginosamente en el pais el acceso a la
ficcion audiovisual para un importante
segmento de !a poblacién. El propio mer-
cado fue el que dicté la norma ante la
inhibicion total de los poderes publicos. A
pesar de los controles del Estado en el
aparato cinematografico y del monopolio
televisivo publico, el mercado videografi-
co operd de manera “salvaje’, sin estar
sometido a ningun tipo de politica como
las demads industrias culturales y comu-
nicativas del pais.

Este liberalismo a ultranza, en el
medio videografico espafol, ha provoca-
do Ja creacién de un nuevo mercado
hecho a la medida de las grandes pro-
ductoras vy distribuidoras transnacionales
anglo-norteamericanas que hoy se
encuentran en una situacién mas venta-
josa, para su consolidacién en Espana,
que antes de la existencia de este
medio. El video doméstico ha marcado
una inflexién decisiva en la historia
reciente de la cultura audiovisual de
masas.

Conlflictos entre industrias
audiovisuales

Esta consolidacién de un nuevo mer-
cado audiovisual ha ido acompafada por
un crecimiento sostenido de la audiencia
del conjunto de los medios tradicionales
de comunicacion social en los uitimos
afios, tanto los escritos como los audiovi-
suales, aunque sobre todo éstos. La
entrada del video doméstico modificé los
canales de comercializacion de las pro-
ducciones audiovisuales. A los circuitos
de produccién, distribucién y exhibicién
cinematogréfica y televisiva se suma los
de edicion y comercializacién videografi-
ca. Hay un nuevo mercado y nuevas
situaciones de competencia y de conflic-
to entre los distintos actores del sistema
audiovisual.

En los afos ochenta, el panorama se
complicé debido sobre todo a la apari-
cion del video doméstico y de las televi-
siones publicas autondmicas en 1983. La
competencia aumenté con el adve-
nimiento de la televisién privada en
1989. La competencia existente entre
Television Espariola (TVE) y los canales
autonémicos y privados hay que enten-
derla por los respectivos intentos de con-

trol de la audiencia, debido a las repercu-
siones que tiene eslo en el reparto de las
inversiones publicitarias y en la influencia
ideolégica y politica sobre la sociedad.

Con la irrupcion del video doméstico
surgieron nuevos tipos de conflictos de
intereses entre los actores que comen-
zaron a operar en este nuevo mercado
-editoras, distribuidoras, videoclubes y
videos comunitarios, principalmente- y
los que actuaban con anterioridad, sobre
todo en el negocio cinematografico: pro-
ductoras y distribuidoras espafiolas y
transnacionales, y exhibidores de cine.

Muchas de las nuevas distribuidoras
espanolas de video actuaban ilegalmente
a partir de 1981 y habian editado y co-
mercializado peliculas en soporte mag-
nético-principalmente anglonorteameri-
canas- sin la correspondiente licencia de
explotacién concedida por las produc-
toras y distribuidoras cinematogréficas,
dando lugar a lo que se ha llamado popu-
larmente “videopirateria”.

Los imperios contratacan

La aparicién de las editoras y dis-
tribuidoras espafiolas de videopeliculas
genero conflictos con otros actores de la
industria cinematografica previamente
establecidos en el mercado, como las
productoras y distribuidoras espafolas
que entrarian decididamente en el nego-
cio de la comercializacion videografica
con vocacién hegeménica: las transna-
cionales. Hacia finales de 1983 deci-
dieron entrar en el negocio de las
videopeliculas directamente, sin interme-
diarios. Entonces crearon la Federacién
Antipirateria (FAP) para acabar de una
vez por todas con la competencia ilegal y
controlar el mercado. Han tenido que
actuar también, aunque en menor medi-
da, contra muchos videoclubes, que tam-
bién hacen y alquilan copias ilegales.

Por su parte, los exhibidores
espafoles de cine se han visto particular-
mente perjudicados con el desarrollo del
video doméstico y han encontrado en los
videoclubes a unos responsables direc-
tos de su decadencia. Otros conflictos se
han dado entre los videoclubes y los
exhibidores publicos de produccién
audiovisual electrénica; videos comuni-
tarios, discotecas, bares, hoteles y trans-
portes publicos, principalmente.

El nuevo negocio audiovisual provoco
conflictos entre las diferentes organiza-
ciones defensoras de los derechos de los
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autores y los comercializadores, no sélo
de los contenidos, sino incluso de los
soportes. Los autores pretenden, como
han conseguido sus colegas de paises
como Francia o Alemania, que el Estado
cobre un impuesto por la venta de mag-
netoscopios y de cintas virgenes -al igual
que deberia ocurrir con los aparatos
reproductores de sonido o las fotoco-
piadoras- que iria destinado a los
creadores y productores, para contra-
rrestar, en parte, los efectos de la repro-
ducciéon doméstica de imdagenes vy
sonidos.

Videoindustria y Estado

A pesar de la multiplicidad de conflic-
tos de intereses entre los distintos
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actores socio-econémicos, uno de los
problemas mas graves - el de la “videopi-
rateria”™ parece estar en vias de solu-
cién, aunque no definitiva, gracias a las
presiones ejercidas por las grandes dis-
tribuidoras transnacionales, sobre la
administracién espafiola, para que ésta
actuara con contundencia en la persecu-
cién de unos hechos que lesionaban los
intereses de aguelias.

Las productoras y distribuidoras cine-
matograficas espafiolas, después de
unos primeros afos en los que éstas
cedieron los derechos de sus peliculas
con gran facilidad y a unos precios bas-
tante bajos, modificaron después su pos-
tura y adoptaron dos actitudes frente a
las editoras y distribuidoras videogréfi-
cas. Las que no habian creado su propio
departamento de video -algo frecuente
sélo entre las productoras y distribuido-
ras mas importantes, como Incine, [zaro,
José Frade o Lauren- debieron subir las
tarifas de sus producciones exitosas -las
conocidas popularmente como “espafio-
ladas” o peliculas recientes de gran
recaudacion en taquilla-, con lo que dis-
minuyé la cesién de sus derechos, lo
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Los videoclubes vacian las salas de cine, Montevideo, Uruguay

mismo que habian hecho también las
distribuidoras transnacionales.

Japon - USA - UK

De la misma manera gue, en el caso
de los soportes videograficos, el papel
desempefiado por las grandes corpora-
ciones japonesas de la electrénica es
decisivo en el mercado espariol, por fo
que respecta a los contenidos, la presen-
cia de las grandes corporaciones anglo-
norteamericanas de la industria
audiovisual resulta también determi-
nante, aungue no sélo en el video, sino
en el conjunto del sistema audiovisual
masivo. A lo largo de la dltima década
puede advertirse, inclusive, un claro
avance de esta presencia transnacional
favorecida por el propio video doméstico.
Al no existir ningun tipo de politica comu-
nicativa que lo regule, la penetracion
transnacional es claramente superior a la
existente en los otros medios tradi-
cionales: cine y television.

En el video doméstico pueden adver-
tirse las mismas tendencias que en el
cine o la televisién, pero mucho mas
acentuadas. Por lo que respecta a la
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Oscar Bonilla,

procedencia de las videopeliculas en el
mercado espafiol, entre los Estados
Unidos y el Reino Unide acaparan unas
tres cuartas partes del total de alquileres
de las videopeliculas mas exitosas.

El grupo norteamericano CIC-
RCA/Columbia Pictures Video ha sido
indiscutiblemente el lider del mercado
videografico espafiol en los Gltimos afios,
de la misma manera que United
International Pictures (UIP) -hasta 1986
llamado Cinema International
Corporation -CICO- es el lider del merca-
do cinematografico. Los otros grupos
transnacionales  hegeménicos  son
Warner Home Video Espafiola, que
actuaimente pertenece a la corporacion
norteamericana Time-Warner; CBS/Fox
Video Espafiola, que resulta de la unién
de Columbia Broadcasting System y
Twentieth  Century-Fox;  Polygram
Ibérica, filial de la corporacion holandesa
Polygram (propiedad de Philips); Video
Britannia Production, perteneciente al
conglomerado briténico de la electrnica
y de la industria audiovisual Thorn-EM!y
MGM/United Artists, de los Estados
Unidos. &





