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produccién del video en

América Latina no ba sido
acompaviado de una ampliacion TELEN OVELAS
de la distribucion. La TV sigue
siendo el espacio mds buscado
por los videastas para difundir su
trabajo, pero a pesar del
aumento de canales y sistemas
de cable, los videos nacionales
siguen en busca de la difusion
adecuada.

las telenovelas crean

mundos dentro de la

realidad. Atraen publicidad
y comercializacion. Es el tinico
producto cultural -junto a la
literatura- que América Latina
exporta mundialmente. El género
¥ su potencial son aun sujetos de
exploracion.
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Favela, mifios y video

Siete millones de nirios viven en las calles de las ciudades de Brasil. De 1984 a
1989 se registraron 1397 casos de muerte violenta de nivios y adolescentes en
nueve estados. El 80% de la victimas son negros. En este contexto surge y se
desarrolla la experiencia de Video-Niiios. Las primeras producciones se bicieron
en la favela Maria da Conceicao en la periferia de Porto Alegre, al sur de Brasil,

n Maria da Conceigao vi-
ven 2.000 familias en ba-
rracones de madera, carton
y lata. La favela esta cerca
del centro de la ciudad
entre casas de clase media
y alta. La gente trabaja en la economia

informal. No hay recoleccién de basura,
ni alcantarillado; tampoco hay puestos
de salud, escuelas ni espacios de
recreacién. Hay sélo una guarderia para
toda la comunidad. Por la cercania del
barrio rico, la favela se transformé en un
punto de venta de drogas.

Nirios en las calles de Sdo Paulo

El 90% de su poblacién es afro-
brasilefia y mantiene vivos elementos
de su cultura en la masica y la religién.
Sobreviven ciertos lazos de solidaridad
como los mutiroes o mingas, formas de
trabajo colectivo para resolver proble-
mas basicos de la comunidad.

En los ultimos afios se han fortaleci-
do las Comunidades Eclesiales de
Base. Se destaca la actividad de la
Pastoral del Nifio y de las Trabajadoras
Domésticas, el Grupo de Mujeres
Negras, los grupos de catequesis, el
Consejo Comunitario, y las asociaciones
y nicleos de pobladores. La experiencia
de video actla en este marco de asocia-
ciones comunitarias, infantiles, cultu-
rales y étnicas.

Video-Nifios

Video-Nifios surgié en 1990. Un
grupo de nifos, entre 8 y 14 afios, par-
ticipaba en un taller de cultura negra
presentado por un religioso que vivia en
la favela. Participé como animadora del
tema “El negro y los medios”. Los nifios
recortaban revistas y comentaban sobre
la imagen del negro en los medios de
comunicacion.

Durante el curso, capté imagenes
para una futura elaboracién de un video.
Decidi que era necesario ir mas alla de
la simple recoleccién de imagenes y su
exhibicién posterior. Propuse la produc-
cién de un video con la participacion
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Denise MARIA CoGO, brasilefia. Periodista y
videasta. Animadora del Proyecto Video-
Ninos.
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directa del grupo en todo el proceso de
modo que los nifios fueran agentes
activos y no solo receptores. Buscaba
poner en practiva lo que en teoria de
comunicacién llaman video-proceso.

Con un periodista iniciamos una
experiencia de video animacién con un
grupo de nifios de 8 a 14 afios. 70%
nifias negras y un solo nifio blanco.
Ejercitamos la elaboracién de guiones,
la identificacién de planos y movimientos
de camara, la creacién de escenarios,
técnicas de redaccion y reportaje.
Mostramos videos sobre comunicacion;
los nifios hicieron trabajos artisticos con
revistas y diarios, y ejercicios practicos
actuando como presentadores, actores,
reporteros y entrevistados.

Buscamos interferir lo minimo posi-
ble en el proceso de creacion del grupo,
limitandonos a ayudar a sistematizar
informaciones sobre los géneros y el
lenguaje televisivo, y a orientar los ejer-
cicios practicos. Nos encargamos tam-
bién de operar la camara y el equipo de
edicién no por decisién propia sino
porque los equipos eran prestados y no
podiamos arriesgarlos. Dentro de lo
posible buscamos filmar lo que nos su-
geria el grupo. Para evitar el excesivo
alejamiento del grupo de su contexto
social se filmé principalmente en la
favela.

Partimos de la memoria televisiva de
los nifios. La idea era hacer que, al
conocer y sistematizar los diversos
géneros, el grupo elijiera uno de ellos y
produjera su propio programa. Asf lle-
gamos a la telenovela, el telediario y el
show de variedades.

La telenovela

Gente Rica, es la historia del duefo
de una fabrica de autos que muere al
enfrentar una crisis financiera. Mientras
eso ocurre, los trabajadores deciden
hacer huelga porgque uno de los emplea-
dos habfa sido despedido. Al saber de la
muerte del patrén durante una mani-
festacion, los obreros celebran mezclan-
do vitores con las consignas de lucha.
Observamos en esta primera produccién
gue el Unico nifio blanco de grupo fue
elegido por los otros para desempefar
el papel del patrén rico.

Mostramos la telenovela antes y
después de la edicion posibilitando que
los nifios visualizaran el proceso y des-
cubrieran, con nuestra ayuda, el porqué

32 CHASQUI 46, julio 1993

de ciertas practicas bdsicas: pre-
sentacién temprana de los personajes,
figuras coloridas, musica y cierres proli-
jos. Les gustd y quisieron verlo de nue-
vo. Todo esto impulsé la experiencia ya
que descubrieron que las fallas podian
corregirse. Mas tarde podrian sugerir lo
que debfa o no ser cortado.

Los nifos gozaban viéndose en TV.
No perdian detalle. La pose ante las
camaras, el hablado, y, principaimente,
los errores y los episodios de humor. Se
hizo evidente la importancia para los
niflos de participar en algo cuando es
posible sentir o ver el resultado inmedia-
to. Constatamos cémo la ficcion es el
género preferido del universo popular.

El Telediario

Nifio-Reportero  gird en torno a dos
microprogramas sobre actualidades, el
plan econémico de Collor, y dos entrevis-
tas sobre la naturaleza y los nifios aban-
donados.

Realizamos las entrevistas en un
parque del barrio rico préximo a nuestro
centro de trabajo. El prejuicio contra los
nifos negros y pobres se manifestd
explicitamente. La gente huia de ellos y
de las entrevistas. Los nifios
demostraron desenvoltura y creatividad.
Concluidas las entrevistas, grabamos la
presentacion, los comentarios y la aper-

Nifios de S8o Paulo

tura. En la seccién siguiente presenta-
mos al grupo el Nifio-Reportero editado,
y hasta con efectos especiales en la
apertura. Para los nifios, el deseo de
verse en video se mezclaba con el miedo
de hacer el ridiculo frente a sus amigos.
No se trataba ya de ficcién como en la
telenovela cuando todos querian ver y
reirse a voluntad. En el telediario impera-
ba la verglenza.

La auto-estima del grupo fue un ele-
mento prioritario en la produccién del
Nifio-Reportero. Logré motivar la partici-
pacion e integracion de los nifios méas
timidos que parecian ajenos a la expe-
riencia. Después de ver varias veces el
telediario fue posible hacer una eva-
luacién del desempefio de los nifios, del
contenido contrastado con |a realidad en
que viven y con lo que ofrecen los
medios de masas.

El Show de Variedades

El grupo demostré conocer bastante
bien el género. Sin vacilar elijieron los
cuadros y las escenas para el programa:
bailes de lambada, fonomimica, concur-
sos de belleza y otros. El show permitid,
por primera vez, la participacién de los
habitantes de la favela. Los nifios se
encargaron de invitar a los padres y ami-
gos para engrosar la platea y participar
en el show.

Grabamos por separado las pre-
sentaciones y las reacciones de platea
que respondia con entusiasmo, alegria,
aplausos y gritos. Mostramos el progra-
ma sin editar. Esta vez nadie tuvo
verglienza de verse en la pantalla del
monitor.

Después de Marfa da Conceigao
fuimos a trabajar a otra favela de
mejores ingresos e infraestructura con
un grupo de nifios vendedores de pe-
riddicos y revistas. Acumulamos expe-
riencia. Iniciamos el trabajo con un tercer
grupo a principios de 1993 en una de las
favelas mas pobres y violentas de la
regidn. Los resultados despertaron
interés en replicar y profundizar el traba-
jo en otras ciudades. Nuestra me-
todologia no estd cerrada. Se
reconstruye permanentemente. Con
cada experiencia agregamos nuevos ele-
mentos dejando siempre espacio para la
creatividad de los nifios, dentro o fuera
del marco propuesto. Asi lo exijen ellos.
Nuestro aprendizaje y nuestra actividad
no cesan. &





